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ნაწილი A ზოგადი წესები 

1. შესავალი 

1.1 სახელმძღვანელოს მიზანი 

წ ი ნ ა მ დ ე ბ არე  ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ო  წ არმ ოად გ ე ნ ს  ს ა ქ ართ ველოს  

ი ნ ტელ ე ქ ტუ ალური  ს ა კ უთ რე ბ ი ს  ეროვნ ულ ი  ცე ნ ტრის  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  

(ს ა ქ პ ატე ნ ტი ) ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  სფ ეროშ ი  მ ოქ მ ედ ი  პრ ა ქ ტი კ ი ს  

ა ს ა ხ ვი ს  პირველ  ცდ ა ს ; წ იგ ნ ი  გ ა ნ კ უთ ვნ ილ ია  როგორც  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  

ს ე რვი სი ს  გ ა ნ მ ახ ორციელ ე ბ ელ ი  თ ან ამ შ რომლ ე ბ ის , ი ს ე  ა მ  ს ე რვი სით  

მ ოს არგ ე ბლ ე  პირთ ათ ვის .  ა მ  ა მ ბ იციუ რი  პროე ქ ტის  გ ა ნ ხ ორციელ ებ ა  

შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ი  გ ა ხდ ა  ე ვროკ ა ვშ ირის ა  დ ა  ე ვროკ ა ვშ ირის  

ი ნ ტელ ე ქ ტუ ალური  ს ა კ უთ რე ბ ი ს  უ წ ყ ე ბ ი ს  (EUIPO) მ ხ არდ აჭერით . 

 

ვი მ ედოვნ ე ბთ , წ ი ნ ა მ დ ე ბ არე  ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ო  გ ად აი ქ ცე ვა  ძ ირით ად  

წ ყ აროდ  ს ა ქ ართ ველოს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  სი სტე მ ით  მ ოს არგ ე ბლ ე  

დ ა  ა მ  სფ ეროშ ი  მ ოღ ვა წ ე  ი მ  პროფ ე სიონ ალთ ათ ვის , რომლ ე ბ იც  

დ აინ ტერე ს ე ბულ ნ ი  არი ა ნ  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  ე ქ ს პ ე რტიზის  პრ ა ქ ტი კულ  

ა ს პ ე ქ ტე ბთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  უ ახლ ე სი  ი ნ ფ ორმ აცი ე ბ ით . 

 

ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ო  გ ა ნ მ არტა ვს , როგორ  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  პრ ა ქ ტი კ ა შ ი  

„ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  შ ე ს ახ ე ბ “ ს ა ქ ართ ველოს  კ ა ნ ონ ი  (შ ე მ დ გომ შ ი  −  

კ ა ნ ონ ი ), ზოგ ად ი  ად მ ინ ი სტრაციულ ი  კ ოდ ე ქ სი  (შ ე მ დ გომ შ ი  −  

კ ოდ ე ქ სი ), ს ა ქ პ ატე ნ ტის  თ ავმ ჯდომ არის  19.08.2014 წ . №05 ბრძ ა ნ ე ბ ით  

დ ამ ტკ იცე ბულ ი  ი ნ სტრუ ქ ცი ა  „ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ზე  გ ა ნ ა ცხ ად ის  

წ არდ გ ე ნ ი ს ა  დ ა  რე გ ი სტრაცი ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  პროცედურებ ი ს  

შ ე ს ა ხ ე ბ “ ი ნ სტრუ ქ ციის  დ ამ ტკ იცე ბ ი ს  თ აობ აზე  (შ ე მ დ გომ შ ი  −  

ი ნ სტრუ ქ ცი ა ), ს ა ქ ართ ველოს  მ თ ა ვრობ ის  03.07.2010 წ . №182 

დ ად გ ე ნ ილ ე ბ ა  „ი ნ ტელ ე ქ ტუ ალური  ს ა კ უთ რე ბ ი ს  ობ იე ქ ტე ბ ი ს  

დ აპატე ნ ტე ბ ა სთ ა ნ , რე გ ი სტრაცი ა სთ ა ნ  დ ა  დე პონ ირე ბ ა სთ ა ნ  



 
 

დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ს აფ ასუ რე ბ ი ს  დ ამ ტკ იცე ბ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ “ 

(შ ე მ დ გომ შ ი  −  ს აფ ა სუ რე ბ ი ს  დ ად გ ე ნ ილ ე ბ ა ), ს ა ქ პ ატე ნ ტის  

თ ავმ ჯდომ არის  18.03.2011 წ . №02 ბრძ ა ნ ე ბ ით  დ ამ ტკ იცე ბულ ი  

„ს ა ქ პ ატე ნ ტთ ა ნ  არს ე ბულ ი  ს ა ა პ ელ აციო  პ ალ ატის  დე ბულ ე ბ ა “ 

(შ ე მ დ გომ შ ი  −  დე ბულ ე ბ ა ) ს ა ქ პ ატე ნ ტის  ე ქ ს პ ე რტიზის ა  დ ა  

ს ა ა პ ელ აციო  პ ალ ატის  მ ი ერ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  ე როვნ ულ ი  დ ა  

ს ა ე რთ ა შ ორისო  გ ა ნ ა ცხ ად ის  მ იღ ე ბიდ ა ნ  მ ი სი  გ ა მ ოქ ვე ყ ნ ე ბ ი ს  დ ა  

რე გ ი სტრაციის  დ ასრულ ე ბ ა მდ ე , მ ათ  შ ორის , ს ა ა პ ელ აციო  ს ა ჩ ი ვრის  

გ ა ნ ხ ილ ვის ა ს , თუ  ი ს  წ არდ გ ე ნ ილ ი  ი ქ ნ ე ბ ა . 

 

ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ო  შ ე ი ქ მ ნ ა  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  პრ ა ქ ტი კ ა შ ი  ხ შ ირად  

გ ა ნ მ ეორე ბ ად ი  შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ ი ს ა  დ ა  მ ათ თ ან  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ი მ  

ზოგ ად ი  მ იდ გომ ე ბ ი ს  ა ს ა ხ ვი ს  მ იზნ ით , რომლ ე ბ იც  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ  

უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  ყ ოველ ი  ს ა ქ მ ი ს  ს პ ე ციფ ი კ ი ს  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით . 

 

ა მ დ ე ნ ად , წ ი ნ ა მ დ ე ბ არე  ს ა ხ ელ მ ძღ ვა ნ ელ ო  წ არმ ოად გ ე ნ ს  არ ა  

ს ა მ ართლ ე ბრივ  ა ქ ტს , არ ა მ ედ  ად მ ინ ი სტრაციულ ი  ა ქ ტით  

თ ვით დ აწ ე ს ე ბულ  ქ ცე ვი ს  წ ე ს ე ბ ს . ს ა ქ პ ატე ნ ტი  პ ა სუ ხ ის მ გ ე ბ ელ ია  

ე როვნ ულ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  რე გ ი სტრაცი ა ს ა  დ ა  არსობრივი  

ე ქ ს პ ე რტიზის  ჩ ატარე ბ აზე  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  ს აე რთ ა შ ორისო  

გ ა ნ ა ცხ ად ე ბზე , რაც  უზრუ ნ ველ ყ ოფ ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  

ე რთ გ ვაროვა ნ  დ აცვა ს  ს ა ქ ართ ველოს  მთ ელ  ტერიტორი აზე , მ ათ  შ ორის , 

ოკუ პირე ბულ ი  აფ ხ აზეთ ის  ა ვტონ ომ იუ რი  რე ს პუ ბლ იკ ის  დ ა  

ცხ ი ნ ვალ ის  რე გ იონ ის  (ყ ოფ ილ ი  ს ა მ ხ რეთ  ოსეთ ის  ა ვტონ ომ იუ რი  

რე ს პუ ბლ იკ ის  ტერიტორი ა ) ტერიტორიე ბზე . 

 

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ა ხ ორციელ ე ბ ს  ს არეგ ი სტრაციო  პროცედურე ბ ს  (რომლ ის  

ფ არგლ ე ბ შ იც  გ ა ნ ა ცხ ად ე ბზე  ატარებ ს  ფ ორმ ალურ  დ ა  არსობრივ  

ე ქ ს პ ე რტიზა ს ), ად მ ინ ი სტრირე ბ ა ს  უ წ ე ვს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  

უფ ლ ე ბ ათ ა  რე ე სტრს , რომ ელ შ იც  დ აცულ ი  ი ნ ფ ორმ აცი ა  ს აჯ აროა . 

 

ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ოს  მ თ ა ვარი  მ იზა ნ ი ა , უზრუ ნ ველ ყოს  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  

გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ათ ა  თ ან მ ი მდ ე ვრულობ ა , პროგ ნ ოზირე ბ ადობ ა  დ ა  

ხ არისხ ი . ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ოს  ა მ ოცა ნ ა ა , სი სტე მ უ რად  მ ოუ ყ აროს  

ე რთ ად  თ ა ვი  ე ვროპის  მ ართლ მ ს აჯულ ე ბ ის  ს ა ს ა მ ართლოს , ე ვროპის  

ს ა ე რთ ო  იუ რისდ იქ ციი ს  ს ა ს ა მ ართლოს , ს ა ქ ართ ველოს  ს ა ე რთ ო  



 
 

ს ა ს ა მ ართლოე ბ ი ს , ს ა ქ პ ატე ნ ტის  ს ა ა პ ელ აციო  პ ალ ატის ა  დ ა  

ე ქ ს პ ე რტიზის  პრ ა ქ ტი კ იდ ა ნ  წ არმ ოქ მ ნ ილ  პრინ ცი პე ბ ს . 

 

ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ოს  ე ს  ნ ა წ ილ ი  შ ე იცავს  დე ბულ ე ბ ე ბ ს , რომ ელ იც  ე ხ ე ბ ა  

პროცედურე ბ ს , გ არდ ა  ს ა ა პ ელ აციო  ს ა ჩ ი ვრის  გ ა ნ ხ ილ ვა სთ ა ნ  

დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  პროცედურე ბ ი ს ა . 

 

ე ფ ე ქ ტუ რობ ის ა  დ ა  პრ ა ქ ტი კ ი ს  ე რთ გ ვ აროვნ ე ბ ი ს  მ იზნ ით , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  

თ ან მ ი მდ ე ვრულ ად  ი ყ ე ნ ე ბ ს  პროცედურულ  წ ე ს ე ბ ს . 

 

ს ა ქ პ ატე ნ ტშ ი  ად მ ინ ი სტრაციულ ი  წ არმ ოე ბ ა  შ ე ი ძლ ებ ა  დ აიყოს  ორ  

ფ ართ ო  ტიპად : ex parte ს ა მ ართ ალ წ არმ ოე ბ ა , რომ ელ შ იც  მ ონ ა წ ილ ეობს  

მ ხ ოლოდ  ე რთ ი  მ ხ არე , ა ნ  inter partes ს ა მ ართ ალ წ არმ ოე ბ ა , რომ ელ შ იც  ორ  

ა ნ  მ ეტ  მ ხ არე ს  შ ორის  მ ი მდ ინ არეობს  დ ავა . 

 

პირველ ი  კ ატე გორი ა  მ ოიცა ვს  გ ა ნ ა ცხ ად ე ბ ს  ე როვნ ულ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაციის 1 ა ნ  გ ა ნ ა ხლ ე ბ ი ს  თ აობ აზე  ა ნ  რე ე სტრშ ი  

უფ ლ ე ბ ე ბ ი ს  გ ად აცე მ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ჩ ა ნ ა წ ე რე ბ ი ს  

რე გ ი სტრაცი ა ს , ა ს ე ვე , ცვლ ილ ე ბ ე ბ ის , ლიცე ნ ზიე ბ ი ს , გ ირა ვნ ობ ი ს , 

ყ ად აღ ის  რე გ ი სტრაცი ა ს . 

 

მ ეორე  კ ატე გორი ა შ ი  შ ედ ის  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  ე ქ ს პ ე რტიზის  

გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ე ბთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ს ა მ ართ ალ წ არმ ოე ბ ა  

ს ა ა პ ელ აციო  პ ალ ატა შ ი . 

 

ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ოშ ი  შ ეტა ნ ილ ია  მ ა გ ალ ით ე ბ ი  ე ვროპის  ს ა ე რთ ო  

იუ რისდ იქ ციი ს ა  დ ა  ე ვროპის  მ ართლ მ ს აჯულ ე ბ ის  ს ა ს ა მ ართლოს  

გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ე ბ იდ ა ნ , ა ს ე ვე  ე ვროკ ა ვშ ირის  ი ნ ტელ ე ქ ტუ ალური  

ს ა კ უთ რე ბ ი ს  უ წ ყ ე ბ ი ს  ს ა ა პ ელ აციო  პ ალ ატის  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ე ბ იდ ა ნ . 

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ე ბ ი ს  ნ აწ ილ ი  პირდ ა პირ  არ  მ ი ე ს ად ა გ ე ბ ა  

ქ ართ ულ  რე ალ ობ ა ს . თუ მ ცა , მ ათ შ ი  მ ოყ ვა ნ ილ ი  მ სჯ ელობ ა  დ ა  

                                                             
1 რეგისტრაციის  მ იზნ ით  ჩ ა ს ატარ ე ბ ელ  ე ქ სპ ერტიზ ასთ ან  და კ ა ვშ ირებული  

პროცედურებ ი  და  პრინ ციპე ბ ი , თ ან ა ბრად  ვრცელდებ ა  ნ იშ ნ ე ბ ის  სა ერთ აშ ორისო  

რეგისტრაციი ს  მ ადრიდი ს  სისტე მ ი ს  მ ე შ ვე ობ ით  სა ქ ართ ველოზე  გ ა ვრცელ ებული  

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ე ბ ის  გ ა ნ აცხ ად ებზე . 



 
 

დ ას ა ბუთ ე ბ ა  რელ ე ვა ნ ტუ რი ა  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  პრ ა ქ ტი კ ი სთ ვის  დ ა  

გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  mutatis mutandis. 

 

1.2 ზოგადი პრინციპები 

დ ას ა ბუთ ე ბ ი ს  ვალდ ე ბულ ე ბ ა  

ს ა ქ პ ატე ნ ტის  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ე ბ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  წ ე რილობ ით ი  დ ა  

შ ე იცა ვდ ე ს  დ ას ა ბუთ ე ბ ა ს . დ ას ა ბუთ ე ბ ა  უ ნდ ა  ი ყოს  ლოგიკური  დ ა  არ  

უ ნდ ა  ჰ ქ ონდ ე ს  წ ი ნ ა აღ მდ ე გობრივი  ხ ა ს ი ათ ი . 

 

აღ ნ ი შ ნ ულ ს  ორმ ა გ ი  დ ან იშ ნ ულ ე ბ ა  ა ქ ვს : გ ა ნ უ მ არტოს  

დ აინ ტერე ს ე ბულ  მ ხ არე ე ბ ს , რატომ  ი ქ ნ ა  მ იღ ე ბულ ი  ა ს ეთ ი  

გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა , რათ ა  მ ათ  შ ე ძლ ონ  დ აიცვა ნ  თ ავი ა ნ თ ი  უფ ლ ე ბ ე ბ ი , 

ხოლო  ს ა ს ა მ ართლოს  მ ი ე ცე ს  შ ე ს ა ძლ ებლობ ა  გ ა ნ ა ხ ორციელოს  თ ავი სი  

უფ ლ ე ბ ა მ ოსილ ე ბ ა  დ ა  მ ოა ხდ ინ ოს  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ის  კ ა ნ ონ ი ერე ბ ის  

რე ვიზი ა . ს ა ქ პ ატე ნ ტის  გ ად ა წ ყ ვე ტილ ე ბ ე ბ ი  უ ნდ ა  შ ე იცა ვდ ე ს  

მ ით ით ე ბ ა ს  ს ა მ ართლ ე ბრივ  ნ ორმ ე ბზ ე , რომლ ე ბ ს ა ც  ი სი ნ ი  ე ფ უ ძ ნ ე ბ ა  

დ ა  ი მ ი ს  დ ას ა ბუთ ე ბ ა ს , თუ  როგორ  მ ი ე ს ად ა გ ე ბ ა  ე ს  ნორმ ე ბ ი  

გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ  ს ა ქ მ ე ს . 

 

თუ მ ცა , თუ  ს ა ქ პ ატე ნ ტი  არ  უ პა სუ ხ ე ბ ს  მ ხ არეთ ა  მ ი ერ  მოყ ვა ნ ილ  

ნ ე ბ ი ს მ ი ერ  არგუ მ ე ნ ტს , ე ს  ყ ველ ა  შ ე მთ ხ ვე ვა შ ი  არ  უ ნდ ა  ჩ ა ით ვალ ოს  

დ ას ა ბუთ ე ბ ი ს  ვალდ ე ბულ ე ბ ის  დ არღ ვე ვად . ს ა კ მ არისი ა , რომ  

გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა შ ი  ს ა ქ პ ატე ნ ტმ ა  ა ს ახ ოს  ს ა ქ მ ე სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  

ფ უ ნდ ა მ ე ნ ტუ რი  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ის  ფ ა ქ ტე ბ ი  დ ა  ს ა მ ართლ ე ბრივი  

შ ე ფ ა ს ე ბ ე ბ ი . 

 

ს ა ქ პ ატე ნ ტს  შ ეუ ძლ ია  დ ას ა ბუთ ე ბ ი სთ ვის  გ ა მ ოი ყ ე ნ ოს  ს ა ყ ოველთ აოდ  

ცნ ობ ილ ი  ფ ა ქ ტე ბ ი , კ ე რძ ოდ  ფ ა ქ ტე ბ ი , რომლ ე ბ იც , ს ა ვ არ აუდოდ , 

ცნ ობ ილ ია  ყ ველ ა სთ ვის  ა ნ  რომ ელთ ა  შ ე ს ა ხ ე ბ  ი ნ ფ ორმ აციი ს  მ ოპოვე ბ ა  

შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  ს ა ყ ოველთ აოდ  ხ ელ მ ის ა წ ვდომ ი  წ ყ აროე ბ იდ ა ნ  ა ნ  

რომლ ე ბ იც , მ აღ ალ ი  ალ ბ ათ ობ ით , ცნ ობ ილ ია  ს ა მ ომ ხ მ არებლ ო  

პროდუ ქ ციის  მ არკ ეტინ გ შ ი  პრ ა ქ ტი კულ ი  გ ა მ ოცდ ილ ე ბ ის  მ ქ ონ ე  

პირისთ ვის  დ ა  უ შ უ ალოდ  ა მ  პროდუ ქ ციის  მ ომ ხ მ არებლ ის ათ ვის . 

 



 
 

ს ა ქ პ ატე ნ ტს  არ  ე ვ ალ ებ ა  ა მ ტკ იცოს  ს ა ყოველთ აოდ  ცნ ობ ილ ი  ფ ა ქ ტე ბ ი ს  

სიზუ სტე  დ ა , ა მ დ ე ნ ად , არ  არი ს  ვალდ ე ბულ ი  მ ოი ყ ვა ნოს  პრ აქ ტი კულ ი  

მ ა გ ალ ით ე ბ ი . დ აინ ტერე ს ე ბულ  მ ხ არე ს  კ ი  შ ეუ ძლ ია  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ით  

უ არყოს  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  პოზიცი ა . 

 

მ ოს აზრე ბ ი ს  წ არდ გ ე ნ ი ს  უფ ლ ე ბ ა  

ს ა ქ პ ატე ნ ტის  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ე ბ ი  უ ნდ ა  ე ფ უ ძ ნ ე ბოდ ე ს  მ ხ ოლოდ  ი ს ეთ  

არგუ მ ე ნ ტე ბ ს  დ ა  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ს , რომლ ე ბზე ც  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  

ჰ ქ ონდ ა  მ ოს აზრე ბ ე ბ ი ს  წ არდ გ ე ნ ი ს  შ ე ს ა ძლ ე ბლობ ა . 

 

მ ოს აზრე ბ ი ს  წ არდ გ ე ნ ი ს  უფ ლ ე ბ ა  არი ს  კ ოდ ე ქ სი ს  ე რთ -ე რთ ი  

ფ უ ნდ ა მ ე ნ ტუ რი  პრინ ცი პი  (კ ოდ ე ქ სი ს  მ ე -13 დ ა  98-ე  მ უ ხლ ე ბ ი ), რომლ ის  

მ იხ ედ ვით აც  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  დ ა  ს ხ ვა  დ აინ ტერე ს ე ბულ  პირს  უ ნდ ა  

მ ი ე ცე ს  ს ა კ უთ არი  მ ოს აზრე ბ ი ს  წ არდ გ ე ნ ი ს  შ ე ს ა ძლ ე ბლობ ა . ა მ  

პრინ ცი პი ს  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ს ა ქ პ ატე ნ ტმ ა  თ ავი სი  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  დ ა აფ უ ძ ნ ოს  მ ხ ოლოდ  ი ს ეთ  ფ ა ქ ტე ბ ს ა  დ ა  ს ა მ ართლ ე ბრივ  

ნ ორმ ე ბ ს , რომლ ებზე ც  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  ა ნ  ს ხ ვა  დ აინ ტერე ს ე ბულ  პირს  

ჰ ქ ონდ ა  შ ე ს ა ძლ ე ბლობ ა  გ ა მ ოეთ ქ ვა  თ ავი სი  პოზიცი ა . აღ ნ ი შ ნ ულ იდ ან  

გ ა მ ომდ ინ არე , მ ა შ ი ნ , როდ ე ს აც  ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ა გროვე ბ ს  ფ ა ქ ტე ბ ს  დ ა  

დოკუ მ ე ნ ტე ბ ს , რომლ ე ბ იც  ს აფ უ ძ ვლ ად  უ ნდ ა  დ აედოს  მ ი ს  

გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა ს , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ვ ალდ ე ბულ ია  ად მ ინ ი სტრაციულ  

წ არმ ოე ბ ა შ ი  მ ონ ა წ ილ ე  პირე ბ ს  მ ი სცე ს  წ ვდომ ა  ა ს ეთ  მ ა ს ალ აზე .  

 

მ ოს აზრე ბ ი ს  წ არდ გ ე ნ ი ს  უფ ლ ე ბ ა  ფ არა ვს  ყ ველ ა  ფ ა ქ ტობრივ  ა ნ  

ს ა მ ართლ ე ბრივ  გ არე მ ოებ ა ს  დ ა  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ა ს , რომ ელ იც  

ს აფ უ ძ ვლ ად  უდ ე ვს  ფ ორმ ალური  ე ქ ს პ ე რტიზის  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა ს  

(მ ათ  შ ორის , პრიორიტეტის  დ ად გ ე ნ ა ს ). რაც  შ ე ე ხ ე ბ ა  მოს აზრე ბ ი ს  

წ არდ გ ე ნ ი ს  უფ ლ ე ბ ის  რე ალ იზაცი ა ს  ე ქ ს პ ე რტიზის  

გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა სთ ა ნ  მ ი მ ართ ე ბ ა შ ი , გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  დ ა  მ ე ს ა მ ე  

პირე ბ ს  შ ეუ ძლ იათ  გ ა მ ოი ყ ე ნ ონ  ე ს  უფ ლ ე ბ ა  ს ა ა პ ელ აციო  პ ალ ატა შ ი  ა ნ  

ს ა ს ა მ ართლოშ ი  ე ქ ს პ ე რტიზის  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ის  გ ა ს ა ჩ ი ვრებ ით . 

 

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ს ა მ ართლ ე ბრივ  ს ა კ ით ხ ე ბ ს  მ ხ ედ ველობ ა შ ი  იღ ე ბ ს  ი მ ი ს  

მ იუ ხ ედ ა ვად , მ იუთ ით ე ბდ ნ ე ნ  თუ  არ ა  მ ათ ზე  მ ხ არე ე ბ ი . რაც  შ ე ე ხ ე ბ ა  



 
 

ე ქ ს პ ე რტიზის  დ ა  ა პ ელ აციის  პროცედურა ს , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  დ ა  

ს ა ა პ ელ აციო  პ ალ ატა  შ ე ი ს წ ა ვლ ია ნ  ფ ა ქ ტე ბ ს  თ ავი სი  ი ნ იცი ატივით .  

 

თუ მ ცა  ს ა ქ პ ატე ნ ტს  მ ართ ე ბ ს , გ ად აწ ყ ვეტილ ე ბ ა  მ იიღ ოს  ს ა ჩ ი ვრის  

ყ ოველ  მ ოთ ხოვნ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით , მ ა გრ ა მ  იგ ი  ვალდ ე ბულ ი  არ  

არი ს   დეტალურად  შ ე აფ ა სოს  ყ ოვ ელ ი  ი ს ეთ ი  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ა  ა ნ  

არგუ მ ე ნ ტი , რომ ელ ს აც  ი ს  ს ა ქ მ ი ს  გ ად ა წ ყ ვეტის ათ ვის  უ მ ნ იშ ვნ ელ ოდ  

ა ნ  არ არელ ე ვა ნ ტუ რად  მ იი ჩ ნ ე ვს . 

 

პროცედურის  მ ი მდ ინ არეობ ის ას  შ ე ცვლ ილ ი  გ არე მ ოე ბ ე ბ ი  (მ ა გ ., 

ს ა ა პ ელ აციო  ს ა ჩ ი ვრის  გ ა ნ ხ ილ ვის ა ს  ადრე  წ არმ ოშ ობ ილ მ ა  უფ ლ ე ბ ა მ , 

რომ ელ ს აც  ე ფ უ ძ ნ ე ბოდ ა  ს ა ჩ ი ვარი , შ ე წ ყ ვიტა  არს ე ბობ ა , რად გ ა ნ  არ  

გ ა ნ ა ხლ ე ბულ ა  ა ნ  გ აუ ქ მდ ა ) მ იღ ე ბულ ი  ი ქ ნ ე ბ ა  მ ხ ედ ველობ ა შ ი  დ ა  

მ ხ არე ე ბ ი  ი ნ ფ ორმ ირე ბულ ნ ი  ი ქ ნ ე ბ ი ან  ა მ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ . 

 

ვად ე ბ ი ს  დ აცვა  

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ე ბ ი  ვალდ ე ბულ ნ ი  არი ა ნ  ი მ ოქ მ ედონ  დ ა  უ პა სუ ხონ  

ს ა ქ პ ატე ნ ტის  მ ოთ ხოვნ ე ბ ს  კ ა ნ ონ ით  დ ა  ი ნ სტრუ ქ ციით  გ ა ნ ს აზღ ვრულ  

ვად ე ბ შ ი . 

 

 

ს ა ქ პ ატე ნ ტის  ე ქ ს პ ე რტიზის  ფ არგლ ე ბი  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ადზე  ე ქ ს პ ე რტიზის  ჩ ატარე ბ ი ს ა ს , 

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ფ ა ქ ტე ბ ს  ს წ ა ვლ ობ ს  ს ა კ უთ არი  ი ნ იცი ატივით . 

 

ე ქ ს პ ე რტიზის  პროცედურა  ი ყოფ ა  ფ ორმ ალური  დ ა  არსობრივი  

ე ქ ს პ ე რტიზის  სტად იე ბ ად . შ ე ს ა ბ ა მ ი სად , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ატარე ბ ს  ex officio 

ე ქ ს პ ე რტიზა ს  ი მ ი ს  დ ას ად გ ე ნ ად , რა მდ ე ნ ად  ა კ მ ა ყ ოფ ილ ე ბ ს  

გ ა ნ ა ცხ ად ი  ფ ორმ ალურ  მ ოთ ხოვნ ე ბ ს  დ ა  რე გ ი სტრაციი ს  

წ ი ნ ა პირობ ე ბ ს . 

 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაციის  შ ე ს ა ხ ე ბ  დ ად ე ბ ით ი  

გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა ს აჩ ი ვრდ ე ს  ს ა ა პ ელ აციო  პ ალ ატა შ ი , თუ  

გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა  მ იღ ე ბულ  იქ ნ ა  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 დ ა  მ ე -5 მ უ ხლ ე ბ ის  

დ არღ ვე ვით .  



 
 

 

თუ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  დ არე გ ი სტრირდ ა  კ ა ნ ონ ი ს  28-ე  მ უ ხლ ის  

მ ოთ ხოვნ ათ ა  დ არღ ვე ვით , რე გ ი სტრაცი ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა ს ა ჩ ი ვრდ ე ს  დ ა  

ბ ათ ილ ად  ი ქ ნ ე ს  ცნ ობ ილ ი  მ ე ს ა მ ე  პირის  მ ი ერ  ს ა ს ა მ ართლოშ ი  

ს არჩ ელ ის  აღ ძ ვრით . 

 

 

მ ომ ხ მ არე ბ ელზე  ორიე ნ ტირე ბ ა  

კ ა ნ ონ ი ს  დ ა  ი ნ სტრუ ქ ციის  ე რთ -ერთ ი  მ თ ა ვარი  მ იზა ნ ი ა , რომ  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ის  რეგ ი სტრაცი ა  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ი ყოს  მ ი ნ ი მ ალურ  

დ ან ა ხ არჯ ს ა  დ ა  სირთულ ე სთ ა ნ  დ ა  ხ ელ მ ის ა წ ვდომ ი  ი ყოს  ნ ე ბ ი ს მ ი ერი  

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის ათ ვის , მ ათ  შ ორის , მ ცირე  დ ა  ს ა შ უ ალ ო  ბ იზნ ე სი ს ა  დ ა  

კ ე რძ ო  პირე ბ ის ათ ვის . 

 

ა მ დ ე ნ ად , ს ა სუ რველ ია , რომ  ე ქ ს პ ე რტე ბ ი  ხ არვეზის  დ ად გ ე ნ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ  

ოფ იცი ალური  წ ე რილ ის  გ ა გზა ვნ ა მ დ ე  კ ომ უ ნ ი კ ა ციი ს  ნ ე ბ ი ს მ ი ერი  

ს ა შ უ ალ ე ბ ით , მ ათ  შ ორის , ტელ ეფ ონ ით , დ აუ კ ა ვშ ირდ ნ ე ნ  

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  ა ნ  მ ი ს  წ არმ ომ ად გ ე ნ ელ ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

გ ა ნ ა ცხ ად ის  ე ქ ს პე რტიზა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ს ა კ ით ხ ის  გ არკ ვე ვი ს  

მ იზნ ით . 

 

ს ე ქ ცი ა  1 კ ომ უ ნ ი კ ა ციი ს  ს ა შ უ ალ ე ბ ე ბ ი  

1. გ ა ნ ა ცხ ად ის  წ არდ გ ე ნ ი ს ა  დ ა  ს ა ქ პ ატე ნ ტთ ა ნ  კ ომ უ ნ ი კ ა ციი ს  

პროცედურე ბ ი  

კ ომ უ ნ ი კ ა ცი ა  ს ა ქ პ ატე ნ ტთ ა ნ  შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა ნ ხ ორციელდ ე ს  

ელ ე ქ ტრონულ ად , ფ ოსტით  ა ნ  კ ორე ს პონდ ე ნ ციი ს  პირად ად  ჩ ა ბ არე ბ ი ს  

გზით .  

 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  ად გ ილობრივი  გ ა ნ ა ცხ ად ი  წ არდ გ ე ნ ილ  უ ნდ ა  

ი ქ ნ ე ს  უ შ უ ალოდ  ს ა ქ პ ატე ნ ტშ ი . 

 

გ ა ნ ა ცხ ად ის  ელ ე ქ ტრონულ ი  ფ ორმ ით  შ ეტა ნ ა  ყ ველ აზე  

რე კ ომ ე ნდ ე ბულ ი  მ ეთ ოდია , რა მდ ე ნ ად აც  სი სტე მ ა  მ ით ით ე ბ ე ბ ს  



 
 

ა ძლ ე ვს  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს , რით აც  შ ე ს ა ძლ ო  შ ე ცდომ ე ბ ი ს  რიცხ ვი  

მ ცირდ ე ბ ა . ა მ ა სთ ა ნ , ელ ე ქ ტრონულ ი  ფ ორმ ით  წ არდ გ ე ნ ილ  

გ ა ნ ა ცხ ად ე ბზე  ვრცელდ ე ბ ა  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  20%-ით  შ ე მ ცირე ბულ ი  

ს აფ ა სუ რი . 

 

 

ს ა ქ პ ატე ნ ტშ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად ის  ელ ე ქ ტრონულ ად  

შ ეტა ნ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  ვე ბ გ ვე რდ ის  მ ე შ ვეობ ით  

(https:///online.sakpatenti.gov.ge/ka/app/login/). ი მ ა ვდროულ ად , გ ა ნ ა ცხ ად ი  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა ი გზა ვნ ოს  ჩ ვეულ ე ბრივი  / ს ა კ უ რიერო  ფ ოსტით  ა ნ  

უ შ უ ალოდ  ჩ ა ბ არდ ე ს  ს ა ქ პ ატე ნ ტს  შ ე მდ ე გ  მ ი ს ა მ ართ ზე : 

 

 

ს ა ქ ართ ველოს  ი ნ ტელ ე ქ ტუ ალური  ს ა კ უთ რე ბ ი ს  ე როვნ ულ ი  ცე ნ ტრი  −  

„ს ა ქ პ ატე ნ ტი “ 

 

ნ ი ნ ო  რა მ ი შ ვილ ის  ქ . №31, თ ბილ ისი  0179, ს ა ქ ართ ველო  (ფ რონტ  ოფ ისი ) 

ა ნ  

ა ნ ტიოქ იი ს  ქ . №5, მ ცხ ეთ ა  3300, ს ა ქ ართ ველო  (ს ათ ა ვო  ოფ ისი ) 

 

გ ა ნ ა ცხ ად ი  ხ ელ მ ოწ ერილ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  ა ნ  მ ი სი  

წ არმ ომ ად გ ე ნლ ის  მ ი ერ . ა ს ე ვე  უ ნდ ა  იყოს  მ ით ით ე ბულ ი : ხ ელ მ ოწ ერის  

თ არიღ ი , ხ ელ მ ომ წ ერის  ს ა ხ ელ ი  დ ა  მ ისი  უფ ლ ე ბ ა მ ოსილ ე ბ ა . 

 

ს ხ ვა  ს ა ხ ი ს  კ ომ უ ნ ი კ ა ცი ა  

 

დოკუ მ ე ნ ტის  შ ეტყობ ინ ე ბ ი ს  ა ნ  კ ომ უ ნ ი კ ა ციი ს  თ არიღ ი  არი ს  თ არიღ ი , 

როდ ე ს აც  ე ს  დოკუ მ ე ნ ტი  მ იღ ე ბულ ია  ა ნ  მ იღ ე ბულ ად  ით ვლ ე ბ ა  

ადრე ს ატის  მ ი ერ . თუ  ზუ სტად  როდის  ჩ ა ით ვლ ე ბ ა  ი ს  მ იღ ე ბულ ად , 

დ ამ ოკ იდ ე ბულ ია  შ ეტყობ ინ ე ბ ი ს  ა ნ  კომ უ ნ ი კ ა ციი ს  მ ეთ ოდზე . 

 

წ არმ ომ ად გ ე ნლ ის ად მ ი  მ ი მ ართ ულ ი  ნ ე ბ ი ს მ ი ერი  შ ეტყობ ინ ე ბ ა  

უთ ან ა ბ რდ ე ბ ა  წ არმ ოდ გ ე ნ ილ ი  პირის ად მ ი  (მ არწ მ უ ნ ე ბლ ის ად მ ი ) 

გ ა გზა ვნ ილ  შ ეტყობ ინ ე ბ ა ს . წ არმ ომ ად გ ე ნლ ის  მ ი ერ  ს ა ქ პ ატე ნ ტისთ ვის  

https://online.sakpatenti.gov.ge/ka/app/login/


 
 

გ ა გზა ვნ ილ ი  ნ ე ბ ი ს მ ი ერი  კ ომ უ ნ ი კ ა ცი ა  ჩ ა ით ვლ ე ბ ა  

გ ა ნ ხ ორციელ ებულ ად  ი მ  პირის  მ ი ე რ , რომ ელ ს აც  იგ ი  წ არმოად გ ე ნ ს . 

 

თუ  წ არმ ომ ად გ ე ნ ელ ი  ს ათ ა ნ ადოდ  დ აინ იშ ნ ა , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ყ ველ ა  

შ ეტყობ ინ ე ბ ა ს  მ ხ ოლოდ  წ არმ ომ ად გ ე ნ ელ ს  გ აუ გზა ვნ ი ს . „ს ათ ა ნ ადოდ  

დ ან იშ ნ ულ ი “ ნ ი შ ნ ა ვს , რომ  წ არმ ომ ად გ ე ნ ელ ს  უფ ლ ე ბ ა  ა ქ ვს  

დ აუ ბრკ ოლ ე ბლ ად  ი მ ოქ მ ედოს  ა მ  სტატუ სით ; ა ნ უ  მ ი ს  მ ი ერ  

წ არმ ომ ად გ ე ნლ ობ ის  გ ა ნ ხ ორციელ ებ ა ს  ხ ელ ს  არ  შ ეუ შ ლ ის  ი ს ეთ ი  

დ აბრკ ოლ ე ბ ა , როგორიც  არი ს  ორივე  მ ხ არის  უ კ ა ნ ონ ო  

წ არმ ომ ად გ ე ნლ ობ ა  inter partes ს ა მ ართ ალ წ არმ ოე ბ ა შ ი . 

 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი აზე  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს  ორი  გზა  

არს ე ბობ ს , ე ს  არი ს  (1) გ ა ნ ა ცხ ად ის  პირდ ა პირ  ს ა ქ პ ატე ნ ტშ ი  წ არდ გ ე ნ ა  ა ნ  

(2) ი ნ ტელ ექ ტუ ალური  ს ა კ უთ რე ბი ს  მ სოფ ლ იო  ორგ ა ნ იზაციი ს  

ს ა ე რთ ა შ ორისო  ბ იუ როშ ი  ს ა ე რთ ა შ ორისო  გ ა ნ ა ცხ ად ის  წ არდ გ ე ნ ა  

ს ა ქ ართ ველოს  მ ით ით ე ბ ით . 

 

ს ა ქ პ ატე ნ ტშ ი  წ არდ გ ე ნ ილ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ე ბ ი  დ ა  ს ხ ვა  ს ა ხ ი ს  

კ ორე ს პონდ ე ნ ცი ა  ხ ელ მ ოწ ერილ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  ა ნ  მ ი სი  

წ არმ ომ ად გ ე ნლ ის  მ ი ერ . 

 

თუ  გ ა ნ ცხ ად ე ბ ა  ა ნ  ს ხ ვა  კომ უ ნ ი კ ა ცი ა  შ ეტა ნ ილ ია  ელ ე ქ ტრონულ ი  

ს ა შ უ ალ ე ბ ე ბ ით , გ ა მ გზა ვნ ი ს  ს ა ხ ელ ის  მ ით ით ე ბ ა  უთ ან ა ბ რდ ე ბ ა  

ხ ელ მ ოწ ერა ს . 

 

როდ ე ს აც  წ არს ად გ ე ნ  დოკუ მ ე ნ ტე ბ ს  ა ნ  დ ამ ატე ბ ით  მ ა ს ალ ა ს  უ ნდ ა  

ა ხლდ ე ს  ხ ელ მ ოწ ერა , ხ ელ მ ოწ ერა სთ ა ნ  ე რთ ად  მ ით ით ე ბულ ი  უ ნდ ა  

ი ყოს  ხ ელ მ ომ წ ერი  ფ იზიკუ რი  პირის  ს ა ხ ელ ი  დ ა  თუ  ხ ელ მოწ ერა  

იუ რიდ იულ ი  პირის  (კ ომ პ ა ნ იი ს ) ს ა ხ ელ ით  არი ს  შ ე სრულ ე ბულ ი , ა ს ე ვე , 

მ ით ით ე ბულ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  კ ომ პ ა ნ ი ა შ ი  ა მ  ფ იზიკუ რი  პირის  

თ ან ა მ დ ე ბობ ა  / უფ ლ ე ბ ა მ ოსილ ე ბ ა  (მ ა გ . დირე ქ ტორი , პრეზიდ ე ნ ტი ). 

თუ  ე ს  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია , ა ს ე ვე , მ ი ეთ ით ე ბ ა  კ ომ პ ა ნ იი ს  

ს ა იდ ე ნ ტიფ იკ ა ციო  ნ ომ ერი . თუ  დოკუ მ ე ნ ტს  რომ ელ იმ ე  ე ს  

მ ა იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ელ ი  ელ ე მ ე ნ ტი  ა კლ ია , ს ა ქ პ ატე ნ ტს  შ ეუ ძლ ია  

დ ა ად გინ ოს  ხ არვეზი  დ ა  მ ოით ხოვოს  გ ა მ ოტოვე ბულ ი  ელ ე მ ე ნ ტ (ე ბ )ი ს  

მ ით ით ე ბ ა . თუ  დოკუ მ ე ნ ტი  ს ა ე რთ ოდ  არ  არი ს  ხ ელ მ ოწ ერილ ი , 



 
 

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  მ ოიწ ვე ვს  დ აინ ტერე ს ე ბულ  მ ხ არე ს  ხ არვეზის  

გ ა მ ოს ა ს წ ორებლ ად . 

 

თუ  ხ არვეზის  შ ე ს ა ხ ე ბ  შ ეტყობ ინ ე ბ ის  მ იუ ხ ედ ა ვად , გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  

მ ა ს  დ ად გ ე ნ ილ  ვად ა შ ი  არ  გ ა მ ოა ს წ ორე ბ ს , გ ა ნ ა ცხ ად ი  დ ა  

კ ორე ს პონდ ე ნ ცი ა  დ არჩ ე ბ ა  გ ა ნ უ ხ ილ ველ ი . 

 

inter partes ს ა მ ართ ალ წ არმ ოე ბ ი ს  ფ არგლ ე ბ შ ი  მ ხ არეთ ა  მ ი ერ  

წ არდ გ ე ნ ილ  ე რთ ობლ ივ  მ ოთ ხოვნ აზე , რომ ელ იც  ელ ე ქ ტრონულ ად  

ი ქ ნ ა  წ არდ გ ე ნ ილ ი  ე რთ -ე რთ ი  მ ხ არის  მ ი ერ , გ ა მ გზა ვნ ი ს  ს ა ხ ელ ის  

მ ით ით ე ბ ა  უთ ან ა ბ რდ ე ბ ა  მ ი ს  ხ ელ მ ოწ ერა ს , თუ მ ცა  მ ოთ ხოვნ ი ს  

გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ ად  მ იღ ე ბ ას  მ ეორე  მ ხ არის  / ს ხ ვა  მ ხ არე ე ბ ი ს  

ხ ელ მ ოწ ერაც   ე ს ა ჭიროე ბ ა . 

 

მ ხ არე ს  შ ეუ ძლ ია  დოკუ მ ე ნ ტის  წ არდ გ ე ნ ი ს ა ს  ა ნ  შ ე მ დ გომ  ეტა პზე  

მ ოით ხოვოს  დოკუ მ ე ნ ტის  სრულ ად  ა ნ  მ ი სი  ნ ა წ ილ ის  

კ ონ ფ იდ ე ნ ცი ალურობ ის  დ აცვა  ი მ  პირობ ით , რომ  ს ა ქ მ ე სთ ა ნ  

დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  დოკუ მ ე ნ ტე ბ ი  არ  არი ს  გ ა მ ოთ ხოვილ ი  ს ხ ვა  პირის  

მ ი ერ . 

 

დ აინ ტერე ს ე ბულ მ ა  მ ხ არე მ  ცხ ად ად  უ ნდ ა  გ ა ნ მ არტოს  დ ა  ს ათ ა ნ ადოდ  

დ ა ა ს ა ბუთ ოს  დოკუ მ ე ნ ტის  კ ონ ფ იდ ე ნ ცი ალურობ ის  დ აცვი ს  

მ ოთ ხოვნ ა . როგორც  ალ ტერნ ატივა , მ ხ არე მ  შ ე ი ძლ ებ ა  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ა  

ი ს ე  წ არ ად გინ ოს , რომ  თ ავიდ ა ნ  ა იცილოს  დოკუ მ ე ნ ტის  ი მ  ნ ა წ ილ ე ბ შ ი  

ა ს ა ხულ ი  ი ნ ფ ორმ აციი ს  გ ა მ ჟ ღ ა ვნ ე ბ ა , რომ ელ ს აც  ი ს  

კ ონ ფ იდ ე ნ ცი ალურად  მ იი ჩ ნ ე ვს , ი მ  პირობ ით , რომ  წ არმ ოდ გ ე ნ ილ ი  

დოკუ მ ე ნ ტის  ს ხ ვა  ნ ა წ ილ ე ბ შ ი  არს ე ბულ ი  ს ა ჭირო  ი ნ ფ ორმ აცი ა  

ხ ილულ ი  დ არჩ ე ბ ა . მ ა გ ალ ით ად , როდ ე ს აც  კ ონ ტრა ქ ტე ბ ი  ა ნ  ს ხ ვა  

დოკუ მ ე ნ ტე ბ ი  წ არმ ოდ გ ე ნ ილ ია  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ის  ს ა ხ ით , გ არკ ვეულ ი  

ი ნ ფ ორმ აცი ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  დ აიშ ტრიხოს  ს ა ქ პ ატე ნ ტშ ი  გ ა გზა ვნ ა მ დ ე , ა ნ  

გ არკ ვეულ ი  გ ვე რდ ე ბ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ს აერთ ოდ  ა მ ოღ ე ბულ  ი ქ ნ ე ს . 

 

პრინ ცი პშ ი , პ ე რსონ ალური  დოკუ მ ე ნ ტე ბ ი , როგორიცა ა  პ ა ს პორტე ბ ი  ა ნ  

პირადობ ის  დ ამ ად ა სტუ რე ბ ელ ი  სხ ვა  დოკუ მ ე ნ ტე ბ ი , რომლ ე ბ იც  

წ არმ ოდ გ ე ნ ილ ია  როგორც  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ა  თ ან ხ ი ს  გ ად არიცხ ვი ს  

მ ოთ ხოვნ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით , ჯ ან მ რთ ელობ ის  მ დ გომ არეობ ის  



 
 

ცნ ობ ა სთ ა ნ  ე რთ ად , რომ ელ იც  წ არმ ოდ გ ე ნ ილ ია  როგორც  დ ამ ატე ბ ით ი  

ვად ის  მ ოთ ხოვნ ი ს  ს ა ფ უ ძ ველ ი  ა ნ  ს ა ბ ა ნ კ ო  ა ნ გ არიშ ი ს  ა მ ონ ა წ ე რე ბ ი , 

რომლ ე ბ იც  შ ე ი ძლ ე ბ ა , მ ა გ ალ ით ად , დ აერთ ოს  გ ა ნ ცხ ად ე ბ ა ს  როგორც  

ს აფ ა სუ რის  გ ად ახდ ის  მ ტკ იცე ბულ ებ ა , თ ავი სთ ა ვად  პ ე რსონ ალური  

ხ ა ს ი ათ ის ა ა  დ ა  ნ ე ბ ი ს მ ი ერი  მ ე ს ა მ ე  მ ხ არისგ ა ნ   მ ათ ი  

კ ონ ფ იდ ე ნ ცი ალურობ ის  დ აცვა  გ ა მ ართლ ე ბულ ია  დ ა  ა ჭარბ ე ბ ს  მ ე ს ა მ ე  

მ ხ არის  ნ ე ბ ი ს მ იერ  ი ნ ტერე სს . 

 

inter partes ს ა ქ მ ი ს წ არმოე ბ ი ს ა ს  ერთ -ე რთ მ ა  მ ხ არე მ  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

მ ოსთ ხოვოს  ს ა ქ პ ატე ნ ტს  გ არკ ვეულ ი  დოკუ მ ე ნ ტე ბ ი ს  

კ ონ ფ იდ ე ნ ცი ალურობ ის  დ აცვა  პროცე სი ს  მ ეორე  მ ხ არის  მ ი მ ართ აც  კ ი . 

მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა , რომ  ს ა ქ პ ატე ნ ტს  შ ეუ ძლ ია  დოკუ მ ე ნ ტე ბ ი ს  

კ ონ ფ იდ ე ნ ცი ალურობ ის  დ აცვა  მ ე ს ა მ ე  პირე ბ ი ს  მ ი მ ართ , მ ა ს  არ ა ვით არ  

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  არ  შ ეუ ძლ ია  inter partes  წ არმ ოებ ა შ ი  მ ონ ა წ ილ ე  მ ეორე  

მ ხ არე ს  შ ეუ ზღუდოს  ა მ  დოკუ მ ე ნ ტებთ ა ნ  წ ვდომ ის  უფ ლ ე ბ ა . 

 

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  უზრუ ნ ველ ყოფ ს  ს ა ქ მ ი ს წ არმ ოე ბ ა შ ი  მ ონ ა წ ილ ე  

მ ხ არე ე ბ ი ს ათ ვის  წ ე რილობ ით ი  შ ეტყობ ინ ე ბ ე ბ ი ს  ჩ ა ბ არე ბ ა ს . 

დოკუ მ ე ნ ტი  ჩ ა ბ არე ბულ ად  ით ვლ ე ბ ა , როდ ე ს აც  ი ს  მ იღ ე ბულ ია  ა ნ  

მ იღ ე ბულ ად  ით ვლ ე ბ ა  ადრე ს ატის  მ ი ერ , მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა , ი ყო  თუ  

არ ა  ადრე ს ატი  ა მ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ  ი ნ ფ ორმ ირე ბულ ი .  

 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , დოკუ მ ე ნ ტის  ჩ ა ბ არე ბი ს  თ არიღ ი  არი ს  ი ს  თ არიღ ი , 

როდ ე ს აც  ე ს  დოკუ მ ე ნ ტი  ხ ელ მ ის ა წ ვდომ ი  გ ა ხდ ა  ა ნ  ფ იზიკუ რად  

მ იღ ე ბულ  ი ქ ნ ა  ადრე ს ატის  მ ი ერ  დ ა  არ ა  თ არიღ ი , როდ ე ს აც  ი ს  

გ ა ი გზა ვნ ა  ა ნ  თ არიღ ი , როდ ე ს აც  ადრე ს ატმ ა  შ ე იტყო  მ ი სთ ვის  

დოკუ მ ე ნ ტის  გ ა გზა ვნ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ . თუ მ ცა , ზუ სტად  როდის  ჩ ა ით ვლ ე ბ ა  

დოკუ მ ე ნ ტი  მ იღ ე ბულ ად , დ ამ ოკ იდ ე ბულ ია  შ ეტყობ ინ ე ბ ი ს  მ ეთ ოდზე . 

 

ს ა ქ პ ატე ნ ტის  მ ი ერ  გ ა გზა ვნ ილ  ნ ე ბ ი ს მ ი ერ  კ ორე ს პონდ ე ნ ცი ა შ ი  ა ნ  

შ ეტყობ ინ ე ბ ა შ ი  მ ით ით ე ბულ ი  ი ქ ნ ე ბ ა  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  დე პარტა მ ე ნ ტი  ა ნ  

გ ა ნ ყ ოფ ილ ე ბ ა  დ ა  პ ა სუ ხ ის მ გ ე ბ ელ ი  თ ან ა მ დ ე ბობ ის  პირ (ე ბ )ი ს  

ვი ნ აობ ა (ე ბ ი ). ე ს  დოკუ მ ე ნ ტე ბ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  ხ ელ მ ოწ ერილ ი  

თ ან ა მ დ ე ბობ ის  პირის  მ ი ერ . 

 



 
 

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  უფ ლ ე ბ ა მ ოსილ ია  მ ისი  ელ ე ქ ტრონულ ი  სი სტემ ი ს  

რე გ ი სტრირე ბულ  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს  (გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს ) შ ეტყობ ინ ე ბ ა  

გ აუ გზა ვნ ოს  ელ ე ქ ტრონულ ი  ფ ორმ ით  სი სტე მ ა შ ი  არს ე ბულ ი  

შ ე მ ა ვ ალ ი  წ ე რილ ე ბ ის  ყუთ შ ი  შ ეტყობ ინ ე ბ ი ს  გ ა ნ თ ა ვს ე ბ ით  დ ა  

სი სტე მ ი ს  რეგ ი სტრირე ბულ  მ ომ ხ მ არე ბლ ე ბ ს  არ  შ ეუ ძლ იათ  უ არი  

თ ქ ვა ნ  ს ა ქ პ ატე ნ ტისგ ა ნ  ელ ე ქ ტრონულ ი  კ ომ უ ნ იკ ა ციი ს  ა მ  

ს ა შ უ ალ ე ბ ით  შ ეტყობ ინ ე ბ ი ს  მ იღ ებ აზე , რად გ ა ნ  ს ა ქ პ ატე ნ ტთ ა ნ  

კ ომ უ ნ ი კ ა ციი ს  ელ ე ქ ტრონულ ი  სი სტე მ ი ს  არჩ ე ვა  (რაც  უ კ ა ვშ ირდ ე ბ ა  

სი სტე მ ა შ ი  რე გ ი სტრაცი ა ს ) ა ვტომ ატუ რად  ნ ი შ ნ ა ვს  თ ან ხ მ ობ ა ს  

ს ა ქ პ ატე ნ ტიდ ა ნ  კ ომ უ ნ ი კ ა ციი ს  ელ ე ქ ტრონულ ად  მ იღ ე ბ აზე . 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ს ა ქ პ ატე ნ ტის  მ ი ერ  რე გ ი სტრირე ბულ  მომ ხ მ არებლ ის  

შ ე მ ა ვ ალ ი  წ ე რილ ე ბ ის  ყუთ შ ი  დოკუ მ ე ნ ტის  გ ა ნ თ ა ვს ე ბ ი ს  თ არიღ ი  

ფ იქ სირდ ე ბ ა  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  მ ი ერ  მ ი სი  მ იღ ე ბ ი ს  დღ ედ , მ იუ ხ ედ ა ვად  

ი მ ი ს ა , რე ალურად  გ ა ხ ს ნ ა  დ ა  წ ა ი კ ით ხ ა  თუ  არ ა  ი ს  მ ი მ ღ ე ბ მ ა . 

 

ჩ ვეულ ე ბრივი  ა ნ  ს ა კ უ რიერო  ფ ოსტით  შ ეტყობ ინ ე ბ ი ს  გ ა გზა ვნ ი ს ა ს  

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ღ ე ბულობ ს  ჩ ა ბ არე ბ ი ს  დ ასტურს , რად გ ა ნ  ჩ აბ არე ბ ი ს  

დღ იდ ან  ა ით ვლ ე ბ ა  გ ა ს ა ჩ ი ვრე ბ ი ს  ვად ა , რომლ ით აც  შ ეუ ძლ ია  

ი ს არგ ე ბლ ოს  მ ი მღ ე ბ ს  (გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს ). 

 

დ ავის  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  ს ა ქ პ ატე ნ ტს  უ ნდ ა  შ ე ე ძლ ოს  შ ეტყობ ინ ე ბ ი ს  

დ ან იშ ნ ულ ე ბ ის  ად გ ილ ას  მ იღ წ ე ვი ს  ფ ა ქ ტის ა  დ ა  მ ი სი  

ადრე ს ატის ათ ვის  ჩ ა ბ არე ბ ი ს  თ არიღ ის  დ ად გ ე ნ ა . 

 

 

 

2. ვადები 

ვად ე ბ ი  არი ს  აუ ცილ ე ბ ელ ი  ი ნ სტრუ მ ე ნ ტი  მ ოწ ე სრიგ ე ბულ ი  დ ა  

გონ ი ვრულ ად  ს წ რ აფ ი  ს ა ქ მ ი ს წ არმ ოებ ი სთ ვის . ვად ე ბ ი ს  მ კ ა ცრი  დ აცვა  

ს აჯ არო  პოლ იტიკ ი ს  ს ა კ ით ხ ი ა  დ ა  აუ ცილ ე ბ ელ ია  ს ა მ ართლ ე ბრივი  

სიცხ ად ის  უზრუ ნ ველ ს ა ყ ოფ ად . 

 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ  ად მ ინ ი სტრაციულ  

წ არმ ოე ბ ა შ ი , ს ა ქ პ ატე ნ ტის  მ ი ერ  გ ა ნ საზღ ვრულ ი  ვად ა  არ  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

ი ყოს  10 დღ ეზე  ნ ა კლ ე ბ ი . 

 



 
 

როდ ე ს აც  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  შ ეტყობ ინ ე ბ ით  გ ა ნ ს აზღ ვრულ ია  ვად ა , 

„ჩ ა ბ არე ბ ი ს  თ არიღ ი “ არი ს  თ არიღ ი , როდ ე ს აც  დოკუ მ ე ნ ტი  ჩ აბ არდ ა  ა ნ  

ით ვლ ე ბ ა  ჩ ა ბ არე ბულ ად , რაც  დ ა მ ოკ იდ ე ბულ ია  შ ეტყობ ინ ე ბ ი ს  

ს ა შ უ ალ ე ბ ი ს  მ არე გულ ირე ბ ელ  წ ე ს ე ბზე . ელ ე ქ ტრონულ ი  

ს ა შ უ ალ ე ბ ით  გ ა გზა ვნ ილ ი  შ ეტყობ ინ ე ბ ა  ით ვლ ე ბ ა  ჩ ა ბ არე ბულ ად  ი მ  

დღ ე ს , როდ ე ს აც  დოკუ მ ე ნ ტი  გ ა ნ თ ა ვსდ ე ბ ა  სი სტე მ ი ს  

რე გ ი სტრირე ბულ ი  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  შ ე მ ა ვ ალ ი  წ ე რილ ე ბ ის  ყუთ შ ი , 

ხოლო  ჩ ვეულ ე ბრივი  ა ნ  ს ა კ უ რიერო  ფ ოსტის  ს ა შ უ ალ ე ბ ით  

გ ა გზა ვნ ილ ი  შ ეტყობ ინ ე ბ ა  ჩ ა ბ არე ბულ ად  ით ვლ ე ბ ა  ადრე ს ატის  მ ი ერ  

მ ი სი  მ იღ ე ბ ი ს  დღ ე ს . 

 

თუ  „ჩ ა ბ არე ბ ი ს  თ არიღ ი “ დ აე მთ ხ ვა  დღ ე ს ა ს წ აულ ს  ა ნ  შ ა ბ ათ -კ ვირა ს , 

იგ ი  დ ამდ გ არად  ჩ ა ით ვლ ე ბ ა  მ ომდ ე ვნ ო  ს ა მ უ შ აო  დღ ე ს . 

 

ნ ე ბ ი ს მ ი ერი  ვად ა  ჩ ა ით ვლ ე ბ ა  ა მ ოწ უ რულ ად  ვად ის  ბოლო  დღ ის  

შ უ აღ ა მ ე ს  (თ ბილ ისის  დროით ). 

 

3. მტკიცებულებათა შეგროვების საშუალებები 

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ათ ა  შ ე გროვე ბ ა  ს ა ქ პატე ნ ტშ ი  ს ა მ ართ ალ წ არმ ოე ბ ი ს  

ნ ე ბ ი ს მ ი ერ  პროცე ს შ ი ა  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ი . ქ ვე მ ოთ  მ ოცე მ ულ ია  ი მ  

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ათ ა  არ ა სრულ ი  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი , რომ ელ იც  

ს ა მ ართ ალ წ არმ ოე ბ ი ს  პროცე სშ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  შ ე გროვდ ე ს . 

 

მ ტკ იცე ბ ი ს  ს ა შ უ ალ ე ბ ე ბ ი ა : 

• მ ხ არეთ ა  მ ოს მ ე ნ ა ; 

• ი ნ ფ ორმ აციი ს  გ ა მ ოთ ხოვა ; 

• დოკუ მ ე ნ ტუ რი  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ის  მოძ ი ე ბ ა ; 

• მ ოწ მ ეთ ა  ჩ ვე ნ ე ბ ი ს  მოს მ ე ნ ა ; 

• ს ა ე ქ ს პ ე რტო  დ ას კ ვნ ე ბ ი ს  მ იღ ებ ა -გ ა ნ ხ ილ ვა ; 

• მ ხ არის  წ ე რილობ ით ი  ა ხ ს ნ ა -გ ა ნ მ არტე ბ ა  / გ ა ნ ცხ ად ე ბ ა ; 

 

მ ტკ იცე ბ ი ს  ზე მ ოთ  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ს ა შ უ ალ ე ბ ე ბ იდ ა ნ  ზოგიერთ ი  

(როგორიც  არი ს  ი ნ ფ ორმ აციი ს  გ ა მ ოთ ხოვა , წ ე რილობ ით ი  ა ხ ს ნ ა -

გ ა ნ მ არტე ბ ა , დოკუ მ ე ნ ტუ რი  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ა ) უფ რო  ხ შ ირად  

გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა , ვიდრე  ს ხ ვა  ს ა შ უ ალ ე ბ ე ბ ი . 

 



 
 

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  იღ ე ბ ს  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ას , ა მ  ს ა შ უ ალ ებ ე ბ იდ ა ნ  რომ ელ ი  

გ ა მ ოი ყ ე ნ ოს , მ ა გრ ა მ  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ს  მ ათ  მ ხ ოლოდ  მ ა შ ი ნ , როდ ე ს აც  ე ს  

აუ ცილ ე ბ ელ ია  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ის  მ ის აღ ე ბ ად .  

 

თუ  ს ა ქ პ ატე ნ ტი  უ არს  ეტყ ვი ს  წ არმ ოე ბ ა შ ი  მ ონ ა წ ილ ე  მ ხ არე ს  

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ის  მ იღ ე ბ აზე , მ ი სი  ე ს  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

გ ა ს ა ჩ ი ვრდ ე ს  მ ხ ოლოდ  ს ა ბოლოო  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა სთ ა ნ  ე რთ ად . 

 

3.1 წერილობითი მტკიცებულება 

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ათ ა  შ ე გროვე ბ ი ს ა ს , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  მ ეტწ ილ ად  

წ ე რილობ ით ი  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ით  შ ე მოიფ არგლ ე ბ ა . ე ს  ყ ველ აზე  ი აფ ი , 

მ არტივი  დ ა  მ ოქ ნ ილ ი  ს ა შ უ ალ ე ბ ა ა . ა მ იტომ  ს ა ქ პ ატე ნ ტი  

უ პირატე სობ ა ს  ა ნ ი ჭე ბ ს  წ ე რილობ ით ი  მ ტკ იცე ბულ ებ ე ბ ი ს  წ არდ გ ენ ა ს . 

თუ მ ცა , ს ხ ვა  შ ე ს ა ძლ ო  წ ე რილობ ით ი  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ი ს  შ ე გროვე ბ ა  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ ოიცა ვდ ე ს  არ ა  მ ხ ოლოდ  ი ნ ფ ორმ აციი ს  ა ნ  ა ხ ს ნ ა -

გ ა ნ მ არტე ბ ე ბ ი ს  მ ოთ ხოვნ ა ს , არ ა მ ედ  ე ქ ს პ ე რტებ ი ს  მ ოს აზრე ბ ე ბ ს ა ც , 

რომ ელ იც  შ ე ი ძლ ე ბ ა  შ ედ გ ე ბოდე ს  მ ხ ოლოდ  წ ე რილობ ით ი  

ა ნ გ არიშ ი ს გ ა ნ . 

 

ს ა ქ პ ატე ნ ტს  შ ეუ ძლ ია  წ არდ გ ე ნ ილ  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბთ ა ნ  

დ აკ ა ვშ ირე ბ ით  დ ა ად გინ ოს  ხ არვეზი  დ ა  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  მ ი ს  

გ ა მ ოს ა ს წ ორებლ ად  მ ი სცე ს  1 თ ვის  ვად ა . თუ  ხ არვეზი  დ ად გ ე ნ ილ  

ვად ა შ ი  არ  გ ა მ ოსწ ორდ ე ბ ა , ე ს  დოკუ მ ე ნ ტი  მ ხ ედ ველობ ა შ ი  არ  მ იიღ ე ბ ა . 

 

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა ს  მ ხ ოლოდ  ი მ  გ არე მ ოე ბ ე ბზე  

დ ა ა მ ყ არე ბ ს , რომლ ე ბზე ც  ორივე  მ ხ არე ს  მ ი ე ცა  შ ე ს ა ძლ ე ბლობ ა  

წ არედ გინ ა  თ ავი სი  პოზიცი ა  დ ა , ა ს ე ვე , გ ა ნ ს აზღ ვრა ვს  

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ათ ა  წ რე ს , რომ ელ იც  არ  ი ქ ნ ა  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  

კ ა ნ ონ მდ ე ბლობ ის  მ ოთ ხოვნ ე ბთ ა ნ  მ ათ ი  შ ეუ ს ა ბ ა მ ობ ი ს  გ ა მ ო . 

 

 

3.2 ზეპირი ჩვენებები და შემოწმება 

ე ს  პუ ნ ქ ტი  ე ხ ე ბ ა  ზე პირ  გ ა ნ ხ ილ ვის ას  მ იღ ე ბულ  ჩ ვე ნ ე ბ ე ბ ს , როგორიც  

არი ს  მ ხ არე ე ბ ი ს , მ ოწ მ ეთ ა  ა ნ  ე ქ სპ ე რტთ ა  ა ხ ს ნ ა -გ ა ნ მ არტე ბ ა  ა ნ  

შ ე მ ოწ მ ე ბ ი ს  ჩ ატარე ბ ა . 



 
 

 

ზე პირი  მ ოს მ ე ნ ი ს  ჩ ატარე ბ ი ს  მ ოთ ხოვნ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , 

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ მ ა  უ ნდ ა  დ ა ა ს ა ბუთ ოს , თუ  რატომ  ი ქ ნ ე ბ ოდ ა  ზე პირი  

მ ოს მ ე ნ ა  უფ რო  შ ე ს აფ ერისი  ს ა ვ არ აუდო  ფ ა ქ ტე ბ ი ს  სი ს წ ორის  

დ ას ად ა სტუ რე ბლ ად , ა ნ  რატომ  არ  შ ე ე ძლ ო  მ ა ს  ა მ  ჩ ვე ნ ე ბ ე ბ ი ს  

წ ე რილობ ით  ა ნ  ს ხ ვა  ფ ორმ ით  მ ი წ ოდ ე ბ ა  ს ა ქ პ ატე ნ ტის ათ ვის . 

 

თუ  ს ა ქ პ ატე ნ ტი  მ ოიწ ვე ვს  ე რთ -ე რთ  მ ხ არე ს  ჩ ვე ნ ე ბ ი ს  ზე პირად  

მ ი ს ა ცე მ ად , ი ს  ა მ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ  ა ცნ ობ ე ბ ს  ს ხ ვა  მ ხ არე ე ბ ს  დ ა  მ ი სცე მ ს  მ ათ  

ზე პირ  გ ა ნ ხ ილ ვა შ ი  მ ონ ა წ ილ ეობ ის  უფ ლ ე ბ ა ს . 

 

ა ნ ალ ოგიუ რად , როდ ე ს აც  ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ს ხდომ აზე  გ ა მ ოიძ ა ხ ე ბ ს  

ე ქ ს პ ე რტს  ა ნ  მ ოწ მ ე ს , ა ცნ ობ ე ბ ს  ა მ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ  დ აინ ტერე ს ე ბულ  

მ ხ არე ე ბ ს  დ ა  მ ი სცე მ ს  მ ათ  ზე პირ  გ ა ნ ხ ილ ვა შ ი  მ ონ ა წ ილ ეობ ის  დ ა  

შ ე კ ით ხ ვე ბ ი ს  დ ასმ ი ს  უფ ლ ე ბ ა ს . 

 

3.3 სპეციფიკური მტკიცებულებები 

ე ქ ს პ ე რტის  დ აქ ირა ვე ბ ა  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  მ ი ერ  

ს ა ქ პ ატე ნ ტის  მ ი ერ  დ ას კ ვნ ი ს  მ ომზად ე ბ ი ს  მ იზნ ით  ე ქ ს პ ე რტის  

დ აქ ირა ვე ბ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  უ კ იდურე სი  ზომ ის  ს ა ხ ით , რად გ ა ნ  ე ს  

დ აკ ა ვშ ირე ბულ ია  მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ  ფ ინ ა ნ სუ რ  დ ან ა ხ არჯ ს ა  დ ა  

პროცე სი ს  გ ა ჭი ა ნ უ რებ ა სთ ა ნ . 

 

ს ა ქ პ ატე ნ ტის  გ ად ა ს ა წ ყ ვეტი ა , დ აუ კ ვეთ ოს  თუ  არ ა  ე ქ ს პ ე რტს  დ ას კ ვნ ა , 

ვი ნ  დ ან იშ ნ ოს  ე ქ ს პ ე რტად  დ ა  რა  ფ ორმ ით  მ იიღ ოს  ე ს  დ ას კ ვნ ა . თუ მ ცა , 

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  არ  ა წ არმ ოე ბ ს  ე ქ ს პ ე რტთ ა  რე ე სტრს , რად გ ა ნ  მ ს გ ა ვს  

ღონ ის ძ ი ე ბ ა ს  მ ი მ ართ ა ვს  მ ხ ოლოდ  გ ა მ ონ ა კლ ისის  ს ა ხ ით . 

 

ე ქ ს პ ე რტისთ ვის  მ ი ს ა ცე მ ი  დ ავალ ე ბ ა  მ ოიცა ვს : 

• დ ავალ ე ბ ი ს  ზუ სტ  აღ წ ერ ა ს ; 

• დ ას კ ვნ ი ს  წ არდ გ ე ნ ი ს  ვად ა ს ; 

• პროცე სი ს  მ ხ არეთ ა  დ ას ა ხ ელ ე ბ ა ს  (ს ახ ელ ე ბ ს ). 

 



 
 

ს ა ე ქ ს პ ე რტო  დ ას კ ვნ ა  უ ნდ ა  მ ომ ზადდ ე ს  ქ ართ ულ  ე ნ აზე  ა ნ  ე რთ ვოდ ე ს  

დ ამ ოწ მ ე ბულ ი  თ არგ მ ა ნ ი  ქ ართ ულ  ე ნ აზე , თუ  ი ს  უ ცხო  ე ნ აზე ა  

შ ედ გ ე ნ ილ ი . დ ას კ ვნ ი ს  ა სლ ი , დ ა  ს ა ჭიროე ბ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  თ არგ მ ა ნ ი , 

უ ნდ ა  წ არედ გინ ოს  მ ხ არე ე ბ ს . თუ  ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ჩ ათ ვლ ის , რომ  დ ას კ ვნ ა  

სრულ ყოფ ილ ია , დ ა  თუ  მ ხ არე ე ბ ი  მ იიღ ე ბ ე ნ  დ ას კ ვნ ი ს  ა მ  ფ ორმ ა ს , ი ს  

პრინ ცი პშ ი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი  ი ქ ნ ე ბ ა  როგორც  წ ე რილობ ით ი  

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ა . 

 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ს ა ქ პ ატე ნ ტის  დისკ რე ცი ა შ ი  შ ედ ის , მ იიღ ოს  

გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა  ე ქ ს პ ერტის  ზე პირი  ა ხ ს ნ ა -გ ა ნ მ არტე ბ ი ს  მ ოს მ ე ნ ი ს  

შ ე ს ა ხ ე ბ . 

 

მ ხ არე ე ბ ს  შ ეუ ძლ იათ  პრეტე ნ ზი ა  გ ა მ ოთ ქ ვა ნ  ე ქ ს პ ე რტის  მ ი მ ართ  მ ი სი  

არ ა კ ომ პეტე ნ ტუ რობ ის  ა ნ  ი ნ ტერე სთ ა  კ ონ ფ ლ იქტის  მ ოტივით , ა ნ  ი მ ი ს  

გ ა მ ო , რომ  ე ქ ს პ ერტი  ადრე  ჩ ართ ულ ი  ი ყო  ა მ  დ ავა შ ი  ა ნ  მ ი სი  

მ იუ კ ერძ ოე ბლობ ა  ე ჭვქ ვე შ ა ა . მ აგ ალ ით ად , უ არი  არ  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

დ აფ უ ძ ნ ე ბულ ი  ი ყოს  დ ან იშ ნ ულ ი  ე ქ ს პ ე რტის  ე როვნ ე ბ აზე . მ ხ არის  

მ ი ერ  გ ა მ ოთ ქ მ ულ  მ ს გ ა ვს  პრეტე ნ ზი აზე  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა ს  იღ ე ბ ს  

ს ა ქ პ ატე ნ ტი . 

 

4. ზეპირი განხილვა 

კ ოდ ე ქ სი ს  198-ე  მ უ ხლ ი  დ ა  დ ე ბულ ე ბის  მ ე -7 მ უ ხლ ი  ით ვალ ისწ ი ნ ე ბ ს , 

რომ  ს ა ქ პ ატე ნ ტი  უზრუ ნ ველ ყოფ ს  ს ა ქ მ ი ს  ზე პირ  გ ა ნ ხ ილ ვა ს  

დ აინ ტერე ს ე ბულ ი  მ ხ არე ე ბ ი ს  მ ონ ა წ ილ ეობ ით . 

 

ს ა ქ პ ატე ნ ტს  შ ეუ ძლ ია  ა ს ე ვე  შ ე სთ ა ვაზოს  მ ხ არე ე ბ ს  ს ა ქ მ ი ს  ზე პირ  

გ ა ნ ხ ილ ვა შ ი  ვიდ ეოკ ონ ფ ერე ნ ციი ს  ა ნ  ს ხ ვა  ტე ქ ნ ი კ უ რი  ს ა შ უ ალ ე ბ ით  

მ ონ ა წ ილ ეობ ა . 

 

 

4.1 ზეპირ განხილვაზე მოწვევა 

თუ  ს ა ქ პ ატე ნ ტმ ა  გ ად ა წ ყ ვიტა  ზე პირი  გ ა ნ ხ ილ ვის  დღ ის  დ ან იშ ვნ ა  დ ა  

მ ხ არე ე ბ ი ს  მ ოწ ვე ვა , გ ა ნ ხ ილ ვის  თ არიღ ის  შ ე ს ა ხ ე ბ  მ ხ არე ე ბ ს  უ ნდ ა  

ე ცნ ობოთ  გონ ი ვრულ ი  ვად ა შ ი . 

 



 
 

ს ა ჭიროე ბ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , დ ა  ს ა ქ მ ი ს  გ ა ნ ხ ილ ვის  ხ ელ შ ე წ ყ ობ ი ს  

მ იზნ ით , ს ა ქ პ ატე ნ ტმ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  შ ე სთ ა ვაზოს  მ ხ არე ე ბ ს  ზე პირ  

გ ა ნ ხ ილ ვა მდ ე  წ არმ ოად გინ ონ  წ ე რილობ ით ი  პოზიცი ა  ა ნ  

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ი . ს ა ქ პ ატე ნ ტის  მ ი ერ  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  დოკუ მ ე ნ ტე ბ ი ს  

მ ი ს აღ ე ბ ად  დ აწ ე ს ე ბულ ი  ვად ა  ს ა კ მ არისი  უ ნდ ა  ი ყოს  მ ხ არის ათ ვის  

ს ა ქ პ ატე ნ ტშ ი  მ ათ  წ არს ად გ ე ნ ად , ხოლო  მ ეორე  მ ხ არის ათ ვის  - მ ათ  

გ ა ს ა ცნ ობ ად . 

 

მ ხ არე ე ბ ს  ა ს ე ვე  შ ეუ ძლ იათ  ს ა კ უთ არი  ი ნ იცი ატივით  წ არმ ოად გინ ონ  

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ი  თ ავი ა ნ თ ი  არგუ მ ე ნ ტე ბ ი ს  დ ას ად ა სტუ რე ბლ ად . 

თუ მ ცა , თუ  ე ს  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ა  ადრეულ  ეტა პზე  უ ნდ ა  ყ ოფ ილ იყო  

წ არმ ოდ გ ე ნ ილ ი , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ორივე  მ ხ არის  პოზიციის  მ ოს მ ე ნ ი ს  

ს აფ უ ძ ველზე  გ ად ა წ ყ ვეტს , არი ს  თუ  არ ა  ე ს  მ ტკ იცე ბულ ებ ე ბ ი  

დ ას ა შ ვე ბ ი . 

 

4.2 სამართალწარმოების ენა 

ზე პირი  გ ა ნ ხ ილ ვა  წ არიმ ართ ე ბ ა  ქ ართ ულ  ე ნ აზე . 

 

ს ა ქ პ ატე ნ ტს  შ ეუ ძლ ია , წ ი ნ ა ს წ არი  წ ე რილობ ით ი  მ ოთ ხოვნ ი ს  

ს აფ უ ძ ველზე , უ ფ ლ ე ბ ა  მ ი სცე ს  მ ხ არე ს , ზე პირ  გ ა ნ ხ ილ ვაზე  სიტყ ვა  

წ არმ ოთ ქ ვა ს  ს ხ ვა  ე ნ აზე , ი მ  პირობ ით , რომ  უზრუ ნ ველ ყოფ ილ ი  ი ქ ნ ე ბ ა  

სი ნ ქ რონ ულ ი  თ არგ მ ა ნ ი  ქ ართ ულ  ე ნ აზე . თ არჯ იმ ნ ი ს  ხ არჯ ე ბ ი ს  

გ ად ახდ ა  ე ვ ალ ე ბ ა  მ ხ არე ს , რომ ელ იც  ა ყ ე ნ ე ბ ს  ა სეთ  მ ოთ ხოვნ ა ს . 

 

4.3 ზეპირი განხილვა 

ზე პირი  გ ა ნ ხ ილ ვის  პროცე სი  ს ა ა პ ელ აციო  პ ალ ატა შ ი  ს აჯ აროა . 

 

თუ  მ ხ არე , რომ ელ იც  ს ათ ა ნ ადოდ  არ ი ს  დ აბ არე ბულ ი  ს ა ქ მ ი ს  ზე პირ  

გ ა ნ ხ ილ ვაზე , ს ა ქ პ ატე ნ ტშ ი  არ  გ ა მ ოცხ ადდ ე ბ ა , გ ა ნ ხ ილ ვის  პროცე სი  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  ჩ ატარდ ე ს  მ ი ს  გ არე შ ე . 

 

თუ  ს ა ქ პ ატე ნ ტი  მ ოიწ ვე ვს  ე რთ -ერთ  მ ხ არე ს  ზე პირი  ჩ ვე ნ ე ბ ი ს  

მ ი ს ა ცე მ ად , ი ს  აღ ნ ი შ ნ ულ ის  შ ე ს ა ხ ე ბ  ა ცნ ობ ე ბ ს  სხ ვა  მ ხ არე ე ბ ს ა ც  დ ა  

მ ი სცე მ ს  დ ასწ რე ბ ი ს  უფ ლ ე ბ ა ს . 

 



 
 

ა ნ ალ ოგიუ რად , როდ ე ს აც  ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ს ხდომ აზე  მ ოიწ ვე ვს  ე ქ ს პ ერტს  

ა ნ  მ ოწ მ ე ს , ი ს  ა მ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ  ა ცნ ობ ე ბ ს  დ აინ ტერე ს ე ბულ  მ ხ არე ე ბ ს  დ ა  

მ ი სცე მ ს  მ ათ  სხდომ აზე  დ ასწ რებ ი ს ა  დ ა  კ ით ხ ვე ბ ი ს  დ ასმ ი ს  

შ ე ს ა ძლ ე ბლობ ას . 

 

4.4 სხდომის ოქმი 

ზე პირი  ჩ ვე ნ ე ბ ი ს  მ იცე მ ი ს ა  დ ა  ზე პირი  წ არმ ოე ბ ი ს  ოქ მ ე ბ ი  სრულ ად  

ჩ ა ი წ ე რე ბ ა ; მ ხ არე ე ბ ი  გ აფ რთ ხ ილ ე ბულ ი  ი ქ ნ ე ბ ი ა ნ , რომ  მ ი მდ ინ არეობ ს  

ზე პირი  ს ა ქ მ ი ს წ არმ ოე ბ ი ს  ჩ ა წ ერ ა . 

 

თუ  ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ა ხ ორციელ ე ბ ს  ზე პირი  წ არმ ოე ბ ი ს  ა ნ  ჩ ვე ნ ე ბ ი ს  

მ იცე მ ი ს  ჩ ა წ ე რ ა ს , აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ჩ ა ნ ა წ ერი  ჩ ა ა ნ ა ცვლ ე ბ ს  ოქ მ ს . 

 

მ ოთ ხოვნ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  მ ხ არე ე ბ ს  გ ად ა ე ცე მ ათ  ოქ მ ი ს  ა სლ ი  / 

ს ხდომ ის  ჩ ა ნ ა წ ე რი . 

 

5. გადაწყვეტილების შინაარსი 

ს ა ქ პ ატე ნ ტის  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა  უ ნდ ა  ი ყოს  დ ას ა ბუთ ე ბულ ი  

ი მ გ ვარ ად , რომ  ს ა ს ა მ ართლოშ ი  გ ა ს ა ჩ ი ვრებ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  

შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ი  ი ყო  მ ი სი  კ ა ნ ონ ი ერე ბ ის  შ ე ფ ა ს ე ბ ა . 

 

გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა  უ ნდ ა  ა ს ა ხ ა ვდ ე ს  მ ხ არეთ ა  მ ი ერ  დ ასმ ულ  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  

ს ა კ ით ხ ე ბ ს . კ ე რძოდ , თუ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად ით  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ  ზოგიერთ  ს ა ქ ონ ელ ს ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ აზე  

გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  შ ედ ე გ ი ა  დ ამდ გ არი , გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა შ ი  ცხ ად ად  

უ ნდ ა  ი ყოს  ა ს ა ხულ ი , რომ ელ ი  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ნ ა წ ილ შ ი  

ეთ ქ ვა  უ არი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ს  რე გ ი სტრაცი აზე  დ ა  რომ ელ შ ი  - არ ა . 

 

გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა შ ი  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  ი მ  პირ (ე ბ )ი ს  ს ა ხ ელ ი , 

რომ ელ მ აც  მ იიღ ო  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა . 

 

გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა , ა ს ე ვე , უ ნდ ა  შ ე იცა ვდ ე ს  მ ით ით ე ბ ა ს  მ ი სი  

გ ა ს ა ჩ ი ვრე ბ ი ს  შ ე ს ა ძლ ე ბლობ ის  შ ე ს ა ხ ე ბ . 

 



 
 

6. საფასურის გადახდა 

6.1 ზოგადი პრინციპები 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ აცხ ად ის  გ ა ნ ხ ილ ვა  დ აკ ა ვშ ირებულ ია  

ს ხ ვად ა სხ ვა  ს აფ ა სუ რის  გ ად ახდ ასთ ა ნ , რაც  გ ა ნ ს აზღ ვრულ ია  

ს ა ფ ა სუ რე ბ ი ს  დ ად გ ე ნ ილ ე ბ ით . 

 

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ მ ა  უ ნდ ა  გ ად აიხ ადოს  ს აფ ა სუ რი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

ე ქ ს პ ე რტიზის , გ ა მ ოქ ვე ყ ნ ე ბ ი ს ა  დ ა  რე გი სტრაციის ათ ვის . 

 

ს აფ ა სუ რი  ა ს ე ვე  გ ად აიხდ ე ბ ა  რე გ ი სტრაციის  შ ე მ დ გომ ი  

ქ მ ედ ე ბ ე ბ ი ს ათ ვის , როგორიც  არის  რე გ ი სტრაციის  ვად ის  გ ა ნ ა ხლ ე ბ ა , 

გ ად აცე მ ი ს , ცვლ ილ ე ბ ის , ლიცე ნ ზიის  დ ა  ა .შ . რე გ ი სტრაცი ა . 

 

მ რ ა ვალ კლ ასი ა ნ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , ფ ორმ ალური  

ე ქ ს პ ე რტიზის  ეტა პზე  ყ ოველ ი  დ ამ ატ ე ბ ით ი  კლ ა სი ს ათ ვის  გ ად ახდ ილ  

უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  დ ამ ატე ბ ით ი  ს აფ ა სუ რი . 

 

6.2 ვალუტა, მოცულობა, გადახდის საშუალებები 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  ე როვნ ულ  გ ა ნ ა ცხ ად ე ბზე  ს ა ქ მ ი ს წ არმ ოებ ი ს ა  დ ა  

რე გ ი სტრაციის  შ ე მ დ გომ ი  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს ათ ვის  გ ად ა ს ა ხდ ელ ი  

ს აფ ა სუ რი  გ ა ნ ს აზღ ვრულ ია  ა შ შ  დოლ არშ ი , მ ა გრ ა მ  მ ი სი  გ ად ახდ ა  

ხორციელდ ე ბ ა  ქ ართ ულ  ლ არშ ი  გ ად ა ხდ ის  დღ ისთ ვის  ს ა ქ ართ ველოს  

ე როვნ ულ ი  ბ ა ნ კ ის  მ ი ერ  დ ად გ ე ნ ილ ი  ოფ იცი ალური  გ ა ცვლ ით ი  

კ უ რსის  მ იხ ედ ვით . ს ხ ვა  ვალუტაშ ი  გ ად ახდ ე ბ ი  არ  მ იიღ ე ბ ა . 

ს აფ ა სუ რის  ოდ ე ნ ობ ა  გ ა ნ ს აზღ ვრულ ია  ს ა ფ ა სუ რე ბ ი ს  დ ად გ ე ნ ილ ე ბ ით . 

 

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ს აფ ა სუ რს  იღ ე ბ ს  მ ხ ოლოდ  ს ა ბ ა ნ კ ო  გ ად არიცხ ვით . 

ს აფ ა სუ რის  გ ად ახდ ა  არ  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ს ა ბ ა ნ კ ო  ჩ ე კ ით  ა ნ  ნ აღდ ი  

ა ნ გ არიშ ს წ ორე ბ ით . 

 

ს ა ე რთ ა შ ორისო  გ ა ნ ა ცხ ად ე ბთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ს აფ ა სუ რის  

ოდ ე ნ ობ ა  დ ა  გ ად ახდ ის  პროცედ ურა  დ ად გ ე ნ ილ ია  მ ადრიდ ის  

ხ ელ შ ე კ რულ ებ ით  დ ა , ა ს ე ვე , ს ა ფ ა სუ რე ბ ი ს  დ ად გ ე ნ ილ ე ბ ით . 

 



 
 

6.3 გადახდის ვადები 

ს აფ ა სუ რი  გ ად ახდ ა ს  ე ქ ვე მ დ ე ბ არე ბ ა  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  მ ი ერ  

ს ა ქ პ ატე ნ ტისგ ა ნ  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  შ ეტყობინ ე ბ ი ს  მ იღ ე ბ ი ს  დღ იდ ან  ე რთ ი  

თ ვის  გ ა ნ მ ა ვლ ობ ა შ ი  (გ არდ ა  ი მ  შ ე მ თ ხ ვე ვი ს ა , როდ ე ს აც  ი ნ სტრუ ქ ციით  

ს ხ ვა გ ვარ ად  არი ს  გ ა ნ ს აზღ ვრულ ი ). 

 

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  ა ნ  მ ე ს ა მ ე  პირის  მ ი ერ  მ ოთ ხოვნ ილ ი  ქ მ ედ ე ბ ი ს ათ ვის  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  ს აფ ა სუ რი , გ ად აიხდ ე ბ ა  ს ა ქ პ ატე ნ ტშ ი  ა ს ეთ ი  

მ ოთ ხოვნ ი ს  წ არდ გ ე ნ ი ს  პ არ ალ ელურად . 

 

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ე ბ ს  შ ეუ ძლ იათ  ს ა ქ მ ი ს წ არმ ოე ბ ი ს ათ ვის  გ ა ნ ს აზღ ვრულ ი  

ს აფ ა სუ რი  წ ი ნ ა ს წ არ  გ ად აიხ ადონ  სრულ ად . ა ს ეთ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  

ს აფ ა სუ რი  შ ე ი ნ ა ხ ე ბ ა  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  ა ნ გ არიშ ზე  დ ა  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი  

ი ქ ნ ე ბ ა  თ ან მ ი მდ ე ვრულ ად , გ ა ნ ა ცხ ადზე  ს ა ქ მ ი ს წ არმ ოე ბ ი ს  ეტა პე ბ ის  

მ იხ ედ ვით . 

ნაწილი B ექსპერტიზა 

სექცია 1 პროცედურა 

1. ექსპერტიზის პროცედურის ზოგადი მიმოხილვა 

ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ოს  ე ს  ნ ა წ ილ ი  ე ხ ე ბ ა  ფ ორმ ალური  მ ოთ ხოვნ ე ბ ი ს  დ ა  

არსობრივი  ე ქ ს პ ე რტიზის  პროცედურას  ე როვნ ულ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

გ ა ნ ა ცხ ად ის  წ არდ გ ე ნ იდ ა ნ  რე გ ი სტრაცი ა მ დ ე  ა ნ  რე გ ი სტრაცი აზე  

უ არყოფ ით ი  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ის  მ იღ ე ბ ა მ დ ე  დ ა , ა გრეთ ვე , 

ს ა ე რთ ა შ ორისო  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ადზე  არსობრივი  

ე ქ ს პ ე რტიზის  ჩ ატარე ბ იდ ა ნ  დ აცვი ს  მ ი ნ იჭე ბ ა მ დ ე , ა ნ  მ ი ნ იჭე ბ ა ზე  

უ არყოფ ით ი  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ის  გ ა მ ოტა ნ ი ს  პროცედურა ს . 

 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად ის  წ არდ გ ე ნ ი ს ა ს  ფ იქ სირდ ე ბ ა  შ ეტა ნ ი ს  

თ არიღ ი , რის  დ ასტურად აც  ს ა ქ პ ატე ნ ტი  გ ა სცე მ ს  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  ცნ ობ ა ს . 

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ს ა წ ყ ი ს  ეტა პზე  მ ხ ოლოდ   ა მ ოწ მ ე ბ ს , შ ე სრულ ე ბულ ია  თუ  

არ ა  კ ა ნ ონ ით  გ ა ნ ა ცხ ად ის  წ არდ გ ე ნ ი ს ათ ვის  დ ად გ ე ნ ილ ი  გ არკ ვეულ ი  

მ ოთ ხოვნ ე ბ ი . გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს  თ არიღ ის  დ ად ასტურე ბ ა  ხდ ე ბ ა  

მ ხ ოლოდ  ი მ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , როდ ე ს აც  გ ად ახდ ილ ია  ფ ორმ ალური  

მ ოთ ხოვნ ე ბ ი ს  ე ქ ს პ ე რტიზის  საფ ა სუ რი  დ ა  ე ქ ს პ ე რტიზა  

დ ასრულ ე ბულ ია  დ ად ე ბ ით ი  შ ედ ე გ ით . 

 



 
 

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  ყუ რადღ ე ბ ით  უ ნდ ა  გ ა ე ცნ ოს  გ ა ნ ა ცხ ად ის  წ არდ გ ე ნ ი ს  

დ ამ ად ა სტუ რე ბ ელ  ცნ ობ ა ს  დ ა  ა მ ცნ ოს  ს ა ქ პ ატე ნ ტს  მ ა ს შ ი  არსე ბულ ი  

ნ ე ბ ი ს მ ი ერი  არ ას წ ორი  მონ ა ცე მ ი ს  შ ე სა ხ ე ბ . გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  შ ეუ ძლ ია  

მ ოით ხოვოს  მ ხ ოლოდ  ი მ  მ ონ ა ცე მ თ ა  შ ე ს წ ორე ბ ა , რომლ ე ბ იც  გ ა ვლ ენ ა ს  

ა ხდ ე ნ ს  წ არდ გ ე ნ ი ს  თ არიღზე , მ ა გ ალ ით ად , როგორიც  არი ს  

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  ს ა ხ ელ ი , ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა , ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი ; დ ა   ე ს  მ ოთ ხოვნ ა  ძ ალ აშ ი ა  მ ხ ოლოდ  ი მ  

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , თუ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  ს ა ქ პ ატე ნ ტს  აღ ნ ი შ ნ ულ ის  

თ აობ აზე  ა ცნ ობ ე ბ ს  არ ა ს წ ორი  მ ონ ა ცე მ ე ბ ი ს  წ არდ გ ე ნ ი ს  დღ ე სვე . ა მ  

თ არიღ ის  შ ე მ დ ე გ  ნ ე ბ ი ს მ ი ერი  ს ა ხ ი ს  ცვლ ილ ე ბ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

გ ა ნ ხ ორციელდ ე ს  კ ა ნ ონ ით ა  დ ა  ი ნ სტრუ ქ ციით  დ ად გ ე ნ ილ ი  წ ე სით . 

 

ფ ორმ ალური  მ ოთ ხოვნ ე ბ ი ს  ე ქ ს პ ე რტიზის  ს აფ ა სუ რის  გ ად ახდ ა  უ ნდ ა  

მ ოხდ ე ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად ის  წ არდ გ ე ნ იდ ა ნ  არ აუ გ ვი ა ნ ე ს  

ე რთ ი  თ ვის  ვად ა შ ი . ფ ორმ ალური  მ ოთ ხოვნ ე ბ ი ს  ე ქ ს პ ერტიზის  

წ არმ ატე ბ ით  დ ასრულ ე ბ ის  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  უგზა ვნ ი ს  შ ეტყობ ინ ე ბ ა ს  არსობრივი  ე ქ ს პე რტიზის  

ს აფ ა სუ რის  გ ად ახდ ის  მ ოთ ხოვნ ით ; გ ად ახდ ა  უ ნდ ა  მ ოხდ ე ს  

არ აუ გ ვი ა ნ ე ს  ს ა მ ი  თ ვის ა  შ ეტყობ ინ ე ბ ი ს  თ არიღ იდ ა ნ . ს ა ფ ა სუ რის  

შ ე ს ა ხ ე ბ  დ ამ ატე ბ ით ი  ი ნ ფ ორმ აციი სთ ვის  იხ ილ ეთ  ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ო , 

ნ ა წ ილ ი  A, ზოგ ად ი  წ ე ს ე ბ ი , პ არ ა გრაფ ი  3, ს აფ ა სუ რის  გ ად ახდ ა . 

 

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ე ქ ს პ ე რტიზის  ეტა პზე  ა მ ოწ მ ე ბ ს  შ ე მ დ ე გ ს : შ ეტა ნ ი ს  

თ არიღ ი , ფ ორმ ალური  მ ოთ ხოვნ ე ბ ი , კლ ა სიფ ი კ ა ცი ა , პრიორიტეტი  

(ა ს ეთ ის  არს ე ბობ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი ), კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  

წ ე ს ე ბ ი  დ ა  რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  ა ბ სოლუტური  დ ა  

შ ედ არე ბ ით ი  ს აფ უ ძ ვლ ე ბ ი . ე ქ ს პ ე რტიზა  ტარდ ე ბ ა  ორ  ეტა პ ად . 

გ ა ნ ა ცხ ად ის  ფ ორმ ალური  გ ა მ ართ ულობ ა  მ ოწ მდ ე ბ ა  ფ ორმ ალური  

მ ოთ ხოვნ ე ბ ი ს  ე ქ ს პ ე რტიზის  სტად ი აზ ე , ხოლო  რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  

თ ქ მ ის  ა ბ სოლუტური  დ ა  შ ედ არე ბ ით ი  ს აფ უ ძ ვლ ე ბ ი  ფ ა სდ ე ბ ა  

არსობრივი  ე ქ ს პე რტიზის  ეტა პზე . 

 

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  ე ცნ ობ ე ბ ა  ნ ე ბ ი ს მ ი ერი  ხ არვეზის  შ ე ს ახ ე ბ  დ ა  მ ი ე ცე მ ა  

ორი  თ ვე  მ ი ს  გ ა მ ოს ა ს წ ორე ბლ ად  ა ნ /დ ა  პ ა სუ ხ ის  გ ა ს ა ცე მ ად . 

 



 
 

გ ა ნ ა ცხ ად ი , რომ ელ იც  პ ა სუ ხობს  კ ა ნ ონ ი ს  მ ოთ ხოვნ ე ბ ს , მ იიღ ე ბ ა  

გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ ად ;   არსობრივი  ე ქ ს პ ე რტიზის  მ ი ერ  დ ად ე ბ ით ი  

გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ის  გ ა მ ოტა ნ ი ს  შ ე მთ ხ ვე ვა შ ი , ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  

ქ ვე ყ ნ დ ე ბ ა  დ ა  შ ე მ დ ე გ  რეგ ი სტრირდ ე ბ ა . 

 

2. ძიება 

ძ ი ე ბ ი ს  ა ნ გ არიშ შ ი , რომ ელ იც  წ არმ ოად გ ე ნ ს  არსობრივი  ე ქ ს პე რტიზის  

გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ის  ნ ა წ ილ ს , ა ი ს ა ხ ე ბ ა  ადრინდ ელ ი  პრიორიტეტის  

მ ქ ონ ე  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი , რომლ ე ბ იც  კ ონ ფ ლ იქტშ ი ა  წ არმ ოდ გ ე ნ ილ  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ თ ა ნ . თუ მ ცა , მ ა შ ი ნ ა ც  კ ი , თუ  ძ ი ე ბ ი ს  ა ნ გ არიშ შ ი  არ  

მ ოხ ვდ ე ბ ა  ადრინდ ელ ი  პრიორიტეტის  მ ქ ონ ე  კონ ფ ლ იქტური  ნ ი შ ა ნ ი , 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოქ ვე ყ ნ ე ბ ი ს  შ ე მ დ ე გ  მ ი სი  რე გ ი სტრაციის  

წ ი ნ ა აღ მდ ე გ  მ ა ი ნ ც  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  ა პ ელ აციის  წ არდ გ ე ნ ა . 

 

ძ ი ე ბ ი ს  ა ნ გ არიშ შ ი  ა ს ა ხულ ი  მ ონ ა ცე მ ე ბ ი  წ არმ ოად გ ე ნ ს  ს აფ უ ძ ველ ს  

არსობრივი  ე ქ ს პე რტიზის  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ის  მ ი ს აღ ე ბ ად . 

 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ შ ი  შ ე მ ა ვ ალ ი  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი  

კლ ა სიფ იცირდ ე ბ ა  ვე ნ ი ს  კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  მ იხ ედ ვით . 

 

ძ ი ე ბ ი ს  ა ნ გ არიშ ი  მ ოიცა ვს  შ ე მ დ ე გ  ადრინდ ელ  ობ იე ქ ტე ბ ს : 

1. ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს , დიზაინ ი ს , ად გ ილ წ არმ ოშ ობ ის  დ ას ა ხ ელ ე ბ ი ს  დ ა  

გ ეოგრაფ იულ ი  აღ ნ ი შ ვნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად ე ბ ს , რომ ელთ ა  წ არდ გ ე ნ ი ს  ა ნ  

პრიორიტეტის  თ არიღ ი  დროშ ი  უ სწ რ ე ბ ს  გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  

წ არდ გ ე ნ ი ს  ა ნ  პრიორიტეტის  თ არიღ ს . 

2. ს ა ქ ართ ველოშ ი  უ კ ვე  რეგ ი სტრირე ბულ ი  დ ა /ა ნ  დ აცულ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ნ ე ბ ი , დიზაინ ე ბ ი , ად გ ილ წ არმ ოშ ობ ის  დ ას ა ხ ელ ე ბ ე ბ ი  დ ა  

გ ეოგრაფ იულ ი  აღ ნ ი შ ვნ ე ბ ი . 

3. ადრინდ ელ ი  ს ა ე რთ ა შ ორისო  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი , რომ ელთ ა  დ აცვა  

ვრცელდ ე ბ ა  ს ა ქ ართ ველოზე . 

 

ძ ი ე ბ ი ს  ა ნ გ არიშ შ ი  აღ ი ნ ი შ ნ ე ბ ა  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს  თ არიღ ი , 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს , ად გ ილ წ არმ ოშ ობ ის  დ ას ა ხ ელ ე ბ ი ს  დ ა  

გ ეოგრაფ იულ ი  აღ ნ ი შ ვნ ი ს  სიტყ ვი ერი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი , დიზაინ ი ს  დ ა  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოს ა ხულ ებ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი  (ა ს ეთ ის  

არს ე ბობ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი ) დ ა  ს ა ქ ონლის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  კლ ას ე ბ ი  



 
 

ნ იცი ს  კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  მ იხ ედ ვით . ძ ი ე ბ ა  ტარდ ე ბ ა  ი მ  მ იზნ ით , რომ  

გ ა მ ოვლ ინდ ე ს  მ ს გ ა ვს ი  ადრინდ ელ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი , იდ ე ნ ტური  კლ ა ს ე ბ ი ს  ა ნ  

ი მ  კლ ა ს ე ბ ი სთ ვი ს , რომლ ე ბ იც  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  მ ი ერ  მ ი ჩ ნ ეულ ია  მ ს გ ა ვს ი  

ს ა ქ ონლ ის /მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  შ ე მ ცველ ად . 

 

3. ექსპერტიზასთან დაკავშირებული ზოგადი პრინციპები 

ე ს  პ არ ა გრაფ ი  აღ წ ერს  რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  ა ბ სოლუტური  დ ა  

შ ედ არე ბ ით ი  ს აფ უ ძ ვლ ე ბ ის  შ ე მ ოწ მ ე ბ ი ს  მ ხ ოლოდ  პროცედურულ  

ა ს პ ე ქ ტე ბ ს . რეგ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  ა ბ სოლუტური  დ ა  

შ ედ არე ბ ით ი  ს აფ უ ძ ვლ ე ბ ის  შ ე მ ოწ მ ე ბ ი ს  არსე ბ ით ი  ა ს პ ე ქ ტებ ი ს  

გ ა ს ა ცნ ობ ად  იხ ილ ეთ  ს ახ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ო , ნ ა წ ილ ი  B, ე ქ ს პ ე რტიზა , 

პ არ ა გრაფ ი  4 დ ა  5. 

 

თ ითოეულ  გ ა ნ ა ცხ ადზე  ე ქ ს პ ე რტიზის ა ს  მ ხ ედ ველობ ა შ ი  მ იიღ ებ ა  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  დ ა  გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  მ ით ით ე ბულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა . ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ით ვალ ისწ ი ნ ე ბ ს  შ ე ს აბ ა მ ი სი  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ნ ი ს  კ ატე გორი ა ს , ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  მ ი წ ოდ ე ბ ი ს  წ ე ს ს  

დ ა  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  მომ ხ მ არებ ელ ს , მ ა გ ალ ით ად ,  შ ედ გ ე ბ ა  ი ს  

ს პ ე ცი ალ ისტე ბ ი ს გ ა ნ  თუ  ზოგ ად ი  მ ომ ხ მ არე ბლ ე ბ ისგ ა ნ . 

 

3.1 გადაწყვეტილება 

ს ა ქ პ ატე ნ ტის  მ ი ერ  უ არყოფ ით ი  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ის  მ იღ ე ბ ი ს  ყ ველ ა  

შ ე მ თ ხ ვე ვა  უ ნდ ა  ი ყოს  დ ას ა ბუთ ე ბულ ი . გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა  უ ნდ ა  

პ ა სუ ხობდ ე ს  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  მ ი ერ  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  წ ი ნ ა შ ე  წ ა მ ოჭრილ  

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  არგუ მ ე ნ ტე ბ ს  (ა ს ეთ ის  არს ე ბობ ის  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი ). 

გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა  არ  უ ნდ ა  ე ფ უ ძ ნ ე ბოდ ე ს  მ ხ ოლოდ  კ ა ნ ონ ი ს  

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  ნ ორმ ე ბ ს  დ ა  უ ნდ ა  შ ე იცავდ ე ს  მ კ აფ იო  გ ა ნ მ არტე ბ ე ბ ს ა ც ,  

ი ს ეთ ი  ა შ კ არ ა  შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ ი ს  გ არდ ა , როდ ე ს აც  ა მ ი ს  აუ ცილ ე ბლობ ა  არ  

არს ე ბობ ს  (მ აგ ალ ით ად , როდ ე ს აც  ს ა ქ პ ატე ნ ტშ ი  წ არდ გ ე ნ ილ ი  არ  ი ქ ნ ა  

დოკუ მ ე ნ ტი  ა ნ  არ  მ ომ ხდ არა  ს აფ ა სურის  გ ად ახდ ა ). 

 

თუ  მ იღ ე ბულ ი  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა  ე ფ უ ძ ნ ე ბ ა  ძ ი ე ბ ი ს  ა ნ გ არიშ ს , 

ს ა ქ პ ატე ნ ტმ ა  უ ნდ ა  მ ი ა წ ოდოს  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  დ აპირის პირე ბულ ი  

ნ ი შ ნ ე ბ ი . 

 



 
 

 

3.2 აპელაცია 

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ე ბ ს  უფ ლ ე ბ ა  ა ქ ვთ  ს ა ა პ ელ აციო  პ ალ ატა შ ი  გ ა ა ს ა ჩ ი ვრონ  

უ არყოფ ით ი  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა  ა ნ  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა , რომლ ით აც  

ს ა ქ პ ატე ნ ტმ ა  შ ე წ ყ ვიტა  ს ა ქ მ ი ს წ არმ ოებ ა . პრ ა ქ ტი კულ ი  მ იზნ ე ბ ი სთ ვის , 

ა მ  კ ატე გორი ა ს  მ ი ე კ უთ ვნ ე ბ ა  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  მ ი ერ  გ ა მ ოტა ნ ილ ი  

ნ ე ბ ი ს მ ი ერი  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა , რომ ელ იც  წ ყ ვეტს  ს ა ქ მ ი ს წ არმ ოე ბ ა ს  დ ა  

მ ი ს აღ ე ბ ი  არ  არი ს  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის ათ ვის . ა ს ეთ ი  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ის  

შ ე ს ა ხ ე ბ  წ ე რილობ ით  შ ეტყობ ინ ე ბ აშ ი  უ ნდ ა  მ ი ეთ ით ოს , რომ  ს ა მ ი  

თ ვის  გ ა ნ მ ა ვლ ობ ა შ ი  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  შ ეუ ძლ ია  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ის  

გ ა ს ა ჩ ი ვრე ბ ა . 

 

ა პ ელ აციის  წ არდ გ ე ნ ა  იწ ვე ვს  გ ა ს ა ჩი ვრე ბულ ი  ა ქ ტის  მ ოქ მ ედ ე ბ ი ს  

შ ე ჩ ე რე ბ ა ს , რის  გ ა მ ოც  გ ა ს ა ჩ ი ვრე ბ ი ს  ვად ის  ა მ ოწ უ რვა მდ ე  

ს ა ქ პ ატე ნ ტმ ა  არ  უ ნდ ა  გ ა ნ ა ხ ორციელოს  ი ს ეთ ი  ქ მ ედ ე ბ ე ბ ი , რომ ელთ ა  

შ ედ გ ე ბ ი  ად ვილ ად  ვე რ  აღ მ ოიფ ხ ვრე ბ ა  (მ აგ . გ ა მ ოქ ვე ყ ნ ე ბ ა  ა ნ  

რე ე სტრშ ი  შ ეტა ნ ა ). იგ ი ვე  ე ხ ე ბ ა  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ის  კ ა ნ ონ იერ  ძ ალ აშ ი  

შ ე ს ვლ ის ათ ვის  ს ა ჭირო  ვად ა ს , როდ ე ს აც  ს ა კ ით ხ ი  გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ ად  

ს ა ს ა მ ართლოშ ი  გ ად აი ნ ა ცვლ ე ბ ს . 

 

 

4. გამოქვეყნება 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  ქ ვე ყ ნ დ ე ბ ა  ი მ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , თუ  არსობრივი  

ე ქ ს პ ე რტიზის  ჩ ატარე ბ ი ს  შ ე მ დ ე გ , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  იღ ე ბ ს  დ ად ე ბ ით  

გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ის  რე გ ი სტრაციის  შ ე ს ა ხ ე ბ . 

 

გ ა მ ოქ ვე ყ ნ ე ბ ი ს ა ს  უზრუ ნ ველ ყოფ ილ  უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  შ ე მ დ ე გ ი  

მ ონ ა ცე მ ე ბ ი ს  ხ ელ მ ის ა წ ვდომ ობ ა  (ს ად აც  ე ს  შ ე ს ა ძლ ებ ელ ია ): 

1. გ ა ნ ა ცხ ად ის  ნ ომ ერი  

2. გ ა ნ ა ცხ ად ის  წ არდ გ ე ნ ი ს  თ არიღ ი  

3. პირველ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  ნ ომ ერი  

4. პირველ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს  თ არიღ ი  

5. პირველ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  წ არმ ოშ ობ ის  ქ ვე ყ ნ ი ს /უ წ ყ ე ბ ი ს  კ ოდ ი  

6. გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  ს ახ ელ ი /დ ას ა ხ ელ ებ ა  დ ა  იუ რიდ იულ ი  მ ი ს ა მ ართ ი  

7. ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა  



 
 

8. შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ით ით ე ბ ა , თუ  ნ ი შ ა ნ ი  კ ოლ ე ქ ტიუ რი ა  

9. ნ ი შ ნ ი ს  ტიპის  მ ით ით ე ბ ა , გ არდ ა  სიტყ ვი ერი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს ა  

10. ფ ერე ბ ი ს  მ ით ით ე ბ ა  

11. ს ა ქ ონ ელ ი  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  ნ იცი ს  კლ ა სიფ ი კ ატორის  მ იხ ედ ვით  

 

5 განაცხადში შესწორების შეტანა 

ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ოს  ე ს  ნ ა წ ილ ი  მ ოიცა ვს  მ ხ ოლოდ  ი მ  ს ა კ ით ხ ე ბ ს , 

რომლ ე ბ იც  ე ხ ე ბ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  შ ე ს წ ორე ბ ე ბ ი ს  

შ ეტა ნ ა ს . 

 

რე გ ი სტრირე ბულ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ შ ი  ცვლ ილ ე ბ ე ბ ი სთ ვის  იხ ილ ეთ  

ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ო , ნ ა წ ილ ი  E, რე ე სტრის  ოპერაცი ე ბ ი , ნ ა წ ილ ი  1, 

ცვლ ილ ე ბ ე ბ ი  რეგ ი სტრაცი ა შ ი . 

 

5.1 სასაქონლო ნიშნის განაცხადის გამოხმობა 

5.1.1 გ ა ნ ცხ ად ე ბ ა  გ ა მ ოხ მ ობ ის  შ ე ს ა ხ ე ბ  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ის  გ ა ნ ა ცხ ად ის  გ ა მ ოხ მ ობ ა  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  ნ ე ბ ი ს მ ი ერ  

დროს , ს ა ბ ოლოო  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ის  მ იღ ე ბ ა მ დ ე . 

 

გ ა ნ ხ ილ ვის  პროცე ს შ ი  მ ყ ოფ ი  ნ ე ბ ი ს მ ი ერი  ს ა ჩ ი ვრის  (ს ა ა პ ელ აციო  

პ ალ ატის  ა ნ  ს ა ს ა მ ართლოს  წ არმ ოე ბ აშ ი  მ ყ ოფ ის ) გ ა მ ოხ მ ობ ა   ნ ი შ ნ ა ვს , 

რომ  ს ად ა ვო  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა  შ ე ვა  კ ან ონ ი ერ  ძ ალ აშ ი . 

 

გ ა ნ ა ცხ ად ის  გ ა მ ოხ მობ ის  შ ე ს ა ხ ე ბ  გ ა ნ ცხ ად ე ბ ა  წ არდ გ ე ნ ილ ი  უ ნდ ა  

ი ყოს  წ ე რილობ ით ; გ ა ნ ცხ ად ე ბ ი ს  გ ა ნ ხ ილ ვის ათ ვის  ს აფ ა სუ რი  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  არ  არი ს . 

 

5.1.2 გ ა მ ოხ მ ობ ის  შ ე ს ახ ე ბ  გ ა ნ ცხ ად ე ბი ს  უ პირობო  დ ა  ს ა ვ ალდ ე ბულო  

ხ ა ს ი ათ ი  

 

გ ა ნ ა ცხ ად ის  გ ა მ ოხ მ ობ ის  შ ე ს ახ ე ბ  გ ა ნ ცხ ად ე ბ ა  ძ ალ აშ ი  შ ედ ის  

ს ა ქ პ ატე ნ ტის  მ ი ერ  მ ი სი  მ იღ ე ბ ისთ ა ნ ა ვე , ი მ  პირობ ით , რომ  ს ა ქ პ ატე ნ ტი  

ი მ ა ვე  დღ ე ს  არ  მ იიღ ე ბ ს  მოთ ხოვნ ა ს  მ ი სი  უ კ ა ნ  გ ა ხ მ ობ ის  შ ე ს ა ხ ე ბ . 

 



 
 

ე ს  ნ ი შ ნ ა ვს , რომ  თუ  გ ა ნ ა ცხ ად ის  გ ა მ ოხ მ ობ ის  შ ე ს ა ხ ე ბ  გ ა ნ ცხ ად ე ბ ა  დ ა  

წ ე რილ ი  გ ა ნ ცხ ად ე ბ ი ს  გ ამ ოხ მ ობ ის  შ ე ს ა ხ ე ბ  ე რთ  დღ ე ს  ი ქ ნ ე ბ ა  

მ იღ ე ბულ ი  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  მ ი ერ  (მ იუ ხ ედ ა ვად  მ იღ ე ბ ი ს  ფ ა ქ ტობრივი  

დროის ა ), გ ა მ ოხ მ ობ ის  შ ე ს ა ხ ე ბ  გ ა ნ ცხ ად ე ბ ა  გ აუ ქ მ ე ბულ ად  ჩ ა ით ვლ ე ბ ა . 

 

გ ა ნ ა ცხ ად ის  გ ა მ ოხ მ ობ ის  შ ე ს ახ ე ბ  გ ა ნ ცხ ად ე ბ ი ს  ძ ალ აშ ი  შ ე ს ვლ ის  

შ ე მ დ ე გ  მ ი სი  გ ა ხ მ ობ ა  შ ეუ ძლ ებ ელ ია . 

 

5.2 განაცხადში შემავალი საქონლისა და მომსახურების ჩამონათვლის 
შეზღუდვა 

ს ა ქ პ ატე ნ ტის  მ ი ერ  ს ა ბ ოლოო  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ის  მ იღ ე ბ ა მ დ ე  

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  ნ ე ბ ი ს მ ი ერ  დროს  შ ეუ ძლ ია  შ ეზღუდოს  გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  

შ ე მ ა ვ ალ ი  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხურე ბი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი . 

 

პრინ ცი პშ ი , ს ა ქ ონლ ის /მ ომ ს ა ხურე ბი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  შ ეზღუდ ვის  

შ ე ს ა ხ ე ბ  გ ა ნ ცხ ად ე ბ აზე  ვრცელდ ე ბ ა  იგ ი ვე  წ ე ს ე ბ ი , რაც  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად ის  გ ა მ ოხ მ ობ ის  შ ე სა ხ ე ბ  გ ა ნ ცხ ად ე ბ აზე  (იხ ., ზე მ ოთ , 

პუ ნ ქ ტი  5.1). 

 

როდ ე ს აც  ს ა ქ მ ე  გ ა ნ იხ ილ ე ბ ა  ს ა ს ა მ ართლოშ ი , 

ს ა ქ ონლ ის /მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  შ ეზღუდულ ი  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი  წ არდ გ ე ნ ილ  

უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  არ ა  ს ას ა მ ართლოშ ი , არ ა მ ედ  ს ა ქ პ ატე ნ ტშ ი , რის  

ს აფ უ ძ ველზეც  ე ს  უ კ ა ნ ა ს კ ნ ელ ი  ს ა ს ა მ ართლოს  წ ი ნ ა შ ე  დ ა აფ ი ქ სირე ბ ს , 

მ იი ჩ ნ ე ვს  თუ  არ ა  შ ეზღუდ ვა ს  მ ი ს აღ ე ბ ად . 

 

5.2.1 ს ა ქ ონლ ის /მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  შ ეზღუდ ვის  პროცედურულ ი  

დ ას ა შ ვე ბ ობ ა  

შ ეზღუდ ვა  ძ ალ აშ ი  შ ედ ის  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  მ ი ერ  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  

გ ა ნ ცხ ად ე ბ ი ს  მ იღ ე ბ ი სთ ა ნ ა ვე , ი მ  პირობ ით , რომ  ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ი მ ა ვე  

დღ ე ს  არ  მ იიღ ე ბ ს  მ ოთ ხოვნ ა ს  მ ი სი  უ კ ა ნ  გ ა ხ მ ობ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ . 

 

შ ეზღუდ ვა  რომ  მ ი ს აღ ე ბ ი  ი ყოს , მ ან  უ ნდ ა  დ ა ა კ მ ა ყ ოფ ილოს  ორი  

მ ოთ ხოვნ ა . 

1. ა ხ ალ ი  რედ ა ქ ციით  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  არს ე ბულ ი  

ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი  არ  უ ნდ ა  ფ ართ ოვდ ე ბოდ ე ს . 



 
 

2. შ ეზღუდ ვის  მ ოთ ხოვნ ა შ ი  კ ორე ქ ტულ ად  უ ნდ ა  ი ყოს  მ ით ით ე ბულ ი  

ს ა ქ ონ ელ ი  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  დ ა  ე ხ ე ბოდ ე ს  ი ს ეთ  ს ა ქ ონ ელ ს  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა ს , რომ ელ იც  ა ს ა ხულ ია  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

თ ავდ ა პირველ  გ ა ნ ა ცხ ად შ ი . 

 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეზღუდ ვის  შ ე ს ა ხ ე ბ  დ ამ ატე ბ ით ი  

დეტალ ე ბ ისთ ვის  იხ ილ ეთ  ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ო , ნ ა წ ილ ი  B, ე ქ ს პ ე რტიზა , 

ს ე ქ ცი ა  3, კლ ა სიფ ი კ ა ცი ა . 

 

თუ  ს ა ქ ონლ ის /მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  შ ეზღუდ ვის ათ ვის  დ აწ ე ს ე ბულ ი  ზე მ ოთ  

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  მ ოთ ხოვნ ე ბ ი  არ  დ აკ მ ა ყ ოფ ილდ ა , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  უ არს  

იტყ ვი ს  შ ე მ ოთ ა ვაზე ბულ  შ ეზღუდ ვაზე  დ ა  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ს  უ ცვლ ელ ად  დ ატოვე ბ ს . 

 

შ ეზღუდ ვა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ  მ ოთ ხოვნ ა შ ი  მ კ აფ იოდ  უ ნ დ ა  ი ყოს  

მ ით ით ე ბულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  დ ა /ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა , რომ ელ იც  უ ნდ ა  

შ ე იზღუდოს . 

 

5.3 სხვა ცვლილებები 

ე ს  პუ ნ ქ ტი  დ ა  ზე მ ოთ  მ ოყ ვა ნ ილ ი  ს ა მ ართლ ე ბრივი  ნ ორმ ე ბ ი  ე ხ ე ბ ა  

მ ხ ოლოდ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  მ ი ერ  ს ა კ უთ არი  ი ნ იცი ატივით  მ ოთ ხოვნ ილ  

ცვლ ილ ე ბ ე ბ ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ აცხ ად შ ი , დ ა  არ ა  შ ე ს წ ორე ბ ე ბ ს  ა ნ  

შ ეზღუდ ვე ბ ს , რომლ ე ბ იც  ე ქ ს პ ერტიზი ს  ა ნ  გ ა ს ა ჩ ი ვრე ბ ი ს  პროცედურის  

შ ე მ დ ე გ ა ა  შ ეტა ნ ილ ი . 

 

ე ს  პუ ნ ქ ტი  არ  ე ხ ე ბ ა  არც  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  მ ი ერ  ს ა მ რე წ ველ ო  ს ა კ უთ რე ბ ი ს  

ოფ იცი ალურ  ბ იულ ეტე ნ შ ი  დ აშ ვე ბულ ი  შ ე ცდომ ე ბ ი ს  გ ა მ ოსწ ორე ბ ა ს , 

რომ ელ ს აც  ს ა ქ პ ატე ნ ტი  თ ავად  აღ მ ოფ ხ ვრის  ex officio წ ე სით . 

 

ცვლ ილ ე ბ ე ბ ი ს  გ ა ნ ხ ორციელ ე ბ ა  მ ოით ხოვს  წ ე რილობ ით ი  

გ ა ნ ცხ ად ე ბ ი ს  წ არდ გ ე ნ ა ს  ს ა ქ პ ატე ნტშ ი . გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  ცვლ ილ ე ბ ის  

შ ეტა ნ ი ს  თ ითოეულ  მ ოთ ხოვნ აზე  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  ს აფ ა სუ რი  

შ ე ად გ ე ნ ს  60 ა შ შ  დოლ არს . ი მ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ იც  კ ი , თუ  ე რთ ი  

გ ა ნ ცხ ად ე ბ ით  ე რთ  გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  მ ოით ხოვე ბ ა  რა მდ ე ნ ი მ ე  ცვლ ილ ე ბ ის  

გ ა ნ ხ ორციელ ებ ა , ს აფ ა სუ რი  რჩე ბ ა  უ ცვლ ელ ი  დ ა  შ ე ად გ ე ნ ს  60 ა შ შ  

დოლ არს . ს აფ ა სუ რის  გ ად ახდ ა  ხორციელდ ე ბ ა  ლ არშ ი  გ ად ახდ ის  



 
 

დღ ისთ ვის  ს ა ქ ართ ველოს  ე როვნ ულ ი  ბ ა ნ კ ი ს  მ ი ერ  დ ად გ ე ნ ილ ი  

ოფ იცი ალური  გ ა ცვლ ით ი  კ უ რსის  მ იხ ედ ვით . 

 

ცვლ ილ ე ბ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  შ ე ე ხ ოს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ე მ დ ე გ  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ს : 

• გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  ა ნ  წ არმ ომ ად გ ე ნლ ის  ს ა ხ ელ ს  დ ა  მ ი ს ა მ ართ ს  (იხ . 

პუ ნ ქ ტი  5.3.1); 

• ტე ქ სტშ ი  ა ნ  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ის  კ ოპირებ ი ს ა ს  დ აშ ვე ბულ  შ ეცდომ ე ბ ს , ი მ  

პირობ ით , რომ  ცვლ ილ ე ბ ა  არსე ბ ით ად  არ  ცვლ ის  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ას  (ა ს ეთ ი  ცვლ ილ ებ ე ბ ი ს  შ ე ს ახ ე ბ  დ ამ ატე ბ ით ი  

დეტალ ე ბ ისთ ვის  იხ ილ ეთ  ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ო , ნ ა წ ილ ი  B, ე ქ ს პ ე რტიზა , 

ს ე ქ ცი ა  2, ფ ორმ ალური  მ ოთ ხოვნ ე ბ ი ); 

• ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხურე ბ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ს  (იხ . პუ ნ ქ ტი  5.2). 

 

5.3.1 გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის ა  დ ა  წ არმ ომ ად გ ე ნლ ის  ს ა ხ ელ ი  დ ა  მ ი ს ა მ ართ ი  

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  ა ნ  მ ი სი  დ ან იშ ნ ულ ი  წ არმ ომ ად გ ე ნლ ის  ს ა ხ ელ ი  დ ა  

მ ი ს ა მ ართ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  შ ე იცვალ ოს , ი მ  პირობ ით , რომ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  

ს ა ხ ელ ის  ცვლ ილ ე ბ ა  არ  არი ს  გ ა ნ აცხ ადზე  უფ ლ ე ბ ე ბ ი ს  გ ად აცე მ ი ს  

შ ედ ე გ ი . 

 

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  ს ახ ელ ის  შ ეცვლ ა , რომ ელ იც  გ ა ვლ ე ნ ას  არ  ა ხდ ე ნ ს  

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  ვი ნ აობ აზე , მ ი ს აღ ე ბ ი  ცვლ ილ ე ბ ა ა , ხოლო  

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  ვი ნ აობ ი ს  შ ე ცვლ ა  წ არმ ოად გ ე ნ ს  გ ა ნ ა ცხ ადზე  

უფ ლ ე ბ ე ბ ი ს  გ ად აცე მ ი ს  შ ედ ე გ ს . 

 

ს ა ხ ელ ის ა  დ ა  მ ი ს ა მ ართ ის  ცვლ ილ ე ბ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ყოს  შ ე ცვლ ილ ი  

გ არე მ ოე ბ ე ბ ი ს  ა ნ  გ ა ნ აცხ ად ის  წ არდ გ ე ნ ი ს  დროს  დ აშ ვე ბულ ი  

შ ე ცდომ ის  შ ედ ე გ ი . 

 

ს ა ხ ელ ის ა  დ ა  მ ი ს ა მ ართ ის  ცვლ ილ ე ბ ა  ხორციელდ ე ბ ა  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  

ა ნ  მ ი სი  წ არმ ომ ად გ ე ნლ ის  მ ოთ ხოვნ ის  ს აფ უ ძ ველზე  დ ა  ე ს  მ ოთ ხოვნ ა  

უ ნდ ა  შ ე იცა ვდ ე ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად ის  ნ ომ ერს  დ ა  

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  ა ნ  წ არმ ომ ად გ ე ნლ ის  როგორც  თ ავდ ა პირველ , ი ს ე  

ა ხ ალ  ს ა ხ ელ ს ა  დ ა  მ ი ს ა მ ართ ს . 

 



 
 

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ მ ა  ს ა ქ პ ატე ნ ტშ ი  უ ნდ ა  წ არ ად გინ ოს  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ა , როგორიც  არი ს  ს ა მ ე წ არმ ეო  რე ე სტრის  ა მ ონ ა წ ერი  ა ნ  

დე კლ არაცი ა , რომ ელ იც  ად ა სტუ რე ბ ს  ს ა ხ ელ წ ოდ ე ბ ის  შ ე ცვლ ას . 

 

5.3.2 ცვლ ილ ე ბ ის  გ ა ნ ხ ორციელ ე ბ ა  დ ა  მ ათ ი  გ ა მ ოქ ვე ყ ნ ე ბ ა  

თუ  ცვლ ილ ე ბ ა  მ ი ს აღ ე ბ ი ა , ი ს  ა ი ს ა ხ ე ბ ა  ს ა გ ა ნ ა ცხ ადო  მ ა ს ალ ე ბ შ ი  დ ა /ა ნ  

შ ე იტა ნ ე ბ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  რე ე სტრშ ი . 

 

თუ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად ი  ჯერ  არ  არი ს  გ ამ ოქ ვე ყ ნ ე ბულ ი , ი ს  

ს ა მ რე წ ველ ო  ს ა კ უთ რე ბ ი ს  ოფ იცი ალურ  ბ იულ ეტე ნ შ ი   შ ე ცვლ ილ ი  

ფ ორმ ით  გ ა მ ოქ ვე ყ ნ დ ე ბ ა . 

 

5.4 განაცხადის გაყოფა 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა ი ყ ოს  არ ა  მ ხ ოლოდ  

ნ ა წ ილ ობრივი  გ ად აცე მ ი ს  შ ედ ე გ ად  (იხ . ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ო , ნ ა წ ილ ი  E, 

ს არე გ ი სტრაციო  ოპერაციე ბ ი , ს ე ქ ცი ა  3, ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  როგორც  

ს ა კ უთ რე ბ ი ს  ობ იე ქ ტი , თ ავი  1, გ ად ა ცე მ ა ), არ ა მ ედ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  

ი ნ იცი ატივით . გ ა ყ ოფ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა ნ ს ა კ უთ რე ბ ით  ე ფ ე ქ ტუ რი  

აღ მ ოჩ ნდ ე ს  გ არკ ვეულ ი  ს ა ქონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  მ ი მ ართ  ს ად ა ვო  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად ის  იზოლ ირე ბ ი სთ ვის  მ ა შ ი ნ , როდ ე ს აც  

დ არჩ ე ნ ილ ი  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი  შ ე ნ არჩუ ნ ე ბულ ი  ი ქ ნ ე ბ ა  თ ავდ ა პირველ  

გ ა ნ ა ცხ ად შ ი . ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  გ ა ყოფ ის  შ ე ს ა ხ ე ბ  

ი ნ ფ ორმ აციი სთ ვის  იხ ილ ეთ  ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ო , ნ ა წ ილ ი  E, 

ს არე გ ი სტრაციო  ოპერაცი ე ბ ი , ს ე ქ ცი ა  1, ცვლ ილ ე ბ ე ბ ი  რეგ ი სტრაცი ა შ ი . 

 

5.4.1 მოთხოვნები 

გ ა ყ ოფ ის  შ ე ს ა ხ ე ბ  გ ა ნ ცხ ად ე ბ ა  უ ნდ ა  შ ე იცა ვდ ე ს  შ ე მ დ ე გ  ი ნ ფ ორმ აცი ა ს : 

• გ ა ს ა ყ ოფ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ის  გ ა ნ ა ცხ ად ის  ნ ომ ერს ; 

• გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  ს ახ ელ ს  დ ა  მ ი ს ა მ ართ ს ; 

• ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხურე ბ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ს  გ ა მ ოს ა ყოფ ი  

გ ა ნ ა ცხ ად ის ათ ვის  ა ნ  თუ  ად გ ილ ი  ა ქ ვს  ე რთ ზე  მ ეტი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  

გ ა მ ოყოფ ა ს , ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ს  თ ითოეულ ი  

ა ს ეთ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ისთ ვის ; 

• ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხურე ბ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ს , რომ ელ იც  დ არჩ ე ბ ა  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  თ ავდ ა პირველ  გ ან ა ცხ ად შ ი . 



 
 

 

ა მ ა სთ ა ნ , გ ა მ ოყოფ ილ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  ს ა ქ ონ ელ ი  დ ა  მ ომ ს ახ უ რე ბ ა  არ  

უ ნდ ა  ე მ თ ხ ვეოდ ე ს  თ ავდ ა პირველ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ს . 

 

ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულთ ან  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით  დ აფ იქ სირე ბულ ი  ხ არვეზის  

შ ე ს ა ხ ე ბ  ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ა ცნ ობ ე ბ ს  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  დ ა  გ ა ნ უ ს აზღ ვრა ვს  

მ ა ს  ორთ ვი ა ნ  ვად ა ს  ხ არვეზის  გ ა მ ოს ა ს წ ორე ბლ ად . თუ  ა მ  ვად ა შ ი  

ხ არვეზი  არ  გ ა მ ოსწ ორდ ე ბ ა , გ ა ყ ოფ ი ს  მ ოთ ხოვნ აზე  ს ა ქ მ ი ს წ არმ ოე ბ ა  

შ ე წ ყდ ე ბ ა . 

 

პრ ა ქ ტი კულ ი  მ იზნ ე ბ ი ს ათ ვის , ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოქ ვე ყ ნ ე ბ ი ს  

შ ე მ დ გომ  პ ე რიოდ შ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  გ ა ყ ოფ ა  დ ას ა შ ვე ბ ი ა  მ ხ ოლოდ  ი მ  

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , თუ  მ ე ს ა მ ე  პირის  მ ი ერ  გ ა ნ ა ცხ ად ის  წ ი ნ ა აღ მდ ე გ  

შ ეტა ნ ილ ია  ს ა ა პ ელ აციო  ს ა ჩ ი ვარი  დ ა  ი სიც  მ ხ ოლოდ  ს ა ქ ონლ ის  

ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  არ ა ს ად ა ვო  ნ ა წ ილ ისთ ვის . ა მ  მ იდ გომ ის  მ იზა ნ ი ა , 

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  მ ი ე ცე ს  ს ა შ უ ალ ე ბ ა , ს წ რ აფ ად  დ ა არე გ ი სტრიროს  

თ ავი სი  ნ ი შ ა ნ ი  ი მ  ს ა ქ ონლ ის  მ ი მ ართ , რომ ელ იც  ს ად ა ვო  არ  გ ა მ ხდ არა , 

დ ა  არ  ელ ოდოს   ს ა მ ართლ ე ბრივი  დავის  ხ ა ნ გრძლ ივი  პროცედურის  

დ ასრულ ე ბ ა ს . 

 

5.4.2 გაყოფის მოთხოვნის დაკმაყოფილება 

თუ  ს ა ქ პ ატე ნ ტი  დ ა ა კ მ ა ყ ოფ ილ ე ბ ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად ის  

გ ა ყ ოფ ის  მ ოთ ხოვნ ა ს , წ არმ ოი ქ მ ნ ე ბ ა  ა ხ ალ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ი  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  

მ ი ერ  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბის  მ იღ ე ბ ი ს  დღ იდ ან  დ ა  მ ა ს  

უ კუ ქ ცე ვით ი  ძ ალ ა  არ  გ ა ა ჩ ნ ი ა . 

 

ა ხ ალ  გ ა ნ ა ცხ ად ს  უ ნ არჩუ ნდ ე ბ ა  წ არდ გ ე ნ ი ს  დ ა  პრიორიტეტის  

თ არიღ ე ბ ი . 

 

გ ა ყ ოფ ის  დე კლ არაციი ს  მ იღ ე ბ ი ს  თ არიღ ა მდ ე  ს ა ქ პ ატე ნ ტშ ი  

წ არდ გ ე ნ ილ ი  ყ ველ ა  მოთ ხოვნ ა  დ ა  გ ა ნ ცხ ად ე ბ ა , ა ს ე ვე , გ ად ახდ ილ ი  

ს აფ ა სუ რი  გ ა ნ ხ ორციელ ე ბულ ად  ა ნ  გ ად ახდ ილ ად  ით ვლ ე ბ ა  

გ ა მ ოყოფ ილ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ისთ ვის ა ც . 

 



 
 

სექცია 2 ფორმალური მოთხოვნების ექსპერტიზა 

შესავალი 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  ყ ველ ა  გ ა ნ ა ცხ ად ი  უ ნდ ა  ა კ მ ა ყ ოფ ილ ე ბდ ე ს  

გ არკ ვეულ  ფ ორმ ალურ  მ ოთ ხოვნ ე ბ ს . წ ი ნ ა მ დ ე ბ არე  

ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ოს  მ იზა ნ ი ა , ს ა ქ პ ატე ნ ტის  პრ ა ქ ტი კ ა  შ ე ს ა ბ ა მ ი სობ ა შ ი  

ი ყოს  აღ ნ ი შ ნ ულ  მ ოთ ხოვნ ე ბთ ა ნ . 

 

2. განაცხადის წარდგენა 

2.1 განმცხადებლები 

 

ნ ე ბ ი ს მ ი ერ  ფ იზიკუ რ  ა ნ  იუ რიდ იულ  პირს , მ ათ  შ ორის  ს აჯ არო  

ს ა მ ართლ ის  იუ რიდ იულ  პირს , გ ა ნ უ რჩ ე ვლ ად  მ ი სი  ე როვნ ე ბ ი ს ა  დ ა  

ს ა ცხოვრე ბ ელ ი  ად გ ილ ის ა , შ ეუ ძლ ია  მ ი მ ართ ოს  ს ა ქ პ ატე ნ ტს  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაციის  მ ოთ ხოვნ ით . 

 

2.2 როგორ ხდება განაცხადის წარდგენა 

 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად ის  წ არდ გ ე ნ ა  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  

ელ ე ქ ტრონულ ად , ფ ოსტით  ა ნ  კ უ რიერის  მ ე შ ვეობ ით . 

რე კ ომ ე ნდ ე ბულ ია  ელ ე ქ ტრონულ ი  ს ა ქ მ ი ს წ არმ ოე ბ ის  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა , 

ვი ნ ა იდ ა ნ  გ ა ნ ა ცხ ად ის  ელ ე ქ ტრონულ ად  წ არდ გ ე ნ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  

დ ად გ ე ნ ილ  ს აფ ა სუ რზე  მ ოქ მ ედ ე ბ ს  შ ე ღ ა ვათ ი , იგ ი  უ ზრუ ნ ველ ყოფ ს  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოს ა ხულ ებ ის  ხ არისხ ს  დ ა  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს  

სთ ა ვაზობ ს  ი ნ სტრუ ქ ცი ა ს , რაც  ა მ ცირე ბ ს  პოტე ნ ციუ რი  ხ არვეზე ბ ი ს  

რაოდ ე ნ ობ ა ს . ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად ის  ელ ე ქ ტრონულ ად  

წ არდ გ ე ნ ა  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  ვე ბ გ ვე რდ ის  მ ე შ ვეობ ით  

(https://online.sakpatenti.gov.ge/ka/app/login/). 

 

3. საფასურები 

3.1 ზოგადი საფასურები 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ აცხ ად ისთ ვის  გ ა ნ ს აზღ ვრულ ია  შ ე მ დ ე გ ი  

ს აფ ა სუ რე ბ ი . 

 

https://online.sakpatenti.gov.ge/ka/app/login/


 
 

 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  
ძ ირით ადი  საფ ა სუ რი  

(ერთ ი  კლ ასი სათ ვის ) 

ს აფ ა სუ რი  ყოველ ი  

დ ამ ატებ ით ი  

კლ ასი სათ ვის  

 

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  

 

420 ა შ შ  დოლ არი  

 

50 ა შ შ  დოლ არი  

ელ ე ქ ტრონულ ად  

წ არდგე ნ ილ ი  სა ს ა ქ ონლო  

ნ იშ ა ნ ი  

 

336 ა შ შ  დოლ არი  

 

40 ა შ შ  დოლ არი  

დაჩ ქ არე ბული  

პროცედურით  წ არდგე ნ ილ ი  

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  

 

840 ა შ შ  დოლ არი  
 

300 ა შ შ  დოლ არი  

დაჩ ქ არე ბული  

პროცედურით  

ელ ე ქ ტრონულ ად  

წ არდგე ნ ილ ი  სა ს ა ქ ონლო  

ნ იშ ა ნ ი  

 

672 ა შ შ  დოლ არი  
 

240 ა შ შ  დოლ არი  

კოლ ექ ტიური  ნ იშ ა ნ ი  1070 ა შ შ  დოლ არი  90 ა შ შ  დოლ არი  

ელ ე ქ ტრონულ ად  

წ არდგე ნ ილ ი  კოლ ექ ტიური  

ნ იშ ა ნ ი   

 

856 ა შ შ  დოლ არი  

 

72 ა შ შ  დოლ არი  

დაჩ ქ არე ბული  

პროცედურით  წ არდგე ნ ილ ი  

კოლ ექ ტიური  ნ იშ ა ნ ი   

 

1090 ა შ ს  დოლ არი  

390 ა შ შ  დოლ არი  

დაჩ ქ არე ბული  

პროცედურით  

ელ ე ქ ტრონულ ად  

წ არდგე ნ ილ ი  კოლ ექ ტიური  

ნ იშ ა ნ ი  

 

872 ა შ შ  დოლ არი  

 

312 ა შ შ  დოლ არი  

 

„ი ნ ტელ ე ქ ტუ ალური  ს ა კ უთ რე ბ ი ს  ობ იე ქ ტე ბ ი ს  დ აპატე ნ ტე ბ ა სთ ა ნ , 

რე გ ი სტრაცი ა სთ ა ნ  დ ა  დე პონ ირე ბ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  



 
 

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ს აფ ა სუ რე ბ ი ს  დ ამ ტკ იცე ბ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ “ ს ა ქ ართ ველოს  

მ თ ა ვრობ ის  2010 წ ლ ის  3 ი ვლ ისის  N182 დ ად გ ე ნ ილ ე ბ ის  თ ან ა ხ მ ად , 

ს აფ ა სუ რი  გ ად აიხდ ე ბ ა  ლ არშ ი , გ ად ა ხდ ის  დღ ისთ ვის  ს ა ქ ართ ველოს  

ე როვნ ულ ი  ბ ა ნ კ ის  მ ი ერ  დ ად გ ე ნ ილ ი  ოფ იცი ალური  გ ა ცვლ ით ი  

კ უ რსით . ს ხ ვა  ვალუტაშ ი  გ ად ახდ ილ ი  ს აფ ა სუ რი  არ  მ იიღ ე ბ ა . 

 

3.2 ფორმალური ექსპერტიზის საფასურის გადაუხდელობა 

 

თუ  ს ა ქ პ ატე ნ ტშ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  წ არდ გ ე ნ იდ ა ნ  ე რთ ი  თ ვის  ვად ა შ ი  არ  

ი ქ ნ ე ბ ა  გ ად ახდ ილ ი  ფ ორმ ალური  მ ოთ ხოვნ ე ბ ი ს  ე ქ ს პ ე რტიზის ათ ვის  

დ ად გ ე ნ ილ ი  ს აფ ა სუ რი , გ ა ნ ა ცხ ად ი  დ არჩ ე ბ ა  გ ა ნ უ ხ ილ ველ ი . 

 

3.3 კლასის საფასურის გადაუხდელობა 

 

როდ ე ს აც  გ ა ნ ა ცხ ად ი  მ ოიცა ვს  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ /დ ა  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  ე რთ ზე  

მ ეტ  კლ ა ს ს , თ ითოეულ  დ ამ ატე ბ ით  კლ ა სზე  გ ად ახდ ილ ი  უ ნ დ ა  ი ქ ნ ე ს  

დ ამ ატე ბ ით ი  ს აფ ა სუ რი .  

 

ი მ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , თუ  გ ად ახდ ილ ი  თ ან ხ ი ს  ოდ ე ნ ობ ა  ნ ა კლ ე ბ ი ა  

გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  მ ით ით ე ბულ ი  კლ ა ს ე ბ ი ს  რაოდ ე ნ ობ აზე , გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  

ე გზა ვნ ე ბ ა  ხ არვეზის  შ ე ს ახ ე ბ  წ ერილი  დ ა  გ ა ნ ე ს აზღ ვრე ბ ა  ორთ ვი ა ნ ი  

ვად ა  დ არჩ ე ნ ილ ი  თ ან ხ ი ს  გ ად ა ს ა ხდ ელ ად . თუ  დ ად გ ე ნ ილ  ვად ა შ ი  

დ ამ ატე ბ ით ი  კლ ა ს ე ბ ი სთ ვის  გ ა ნ ს აზღ ვრულ ი  ს აფ ა სუ რი  არ  ი ქ ნ ა  

გ ად ახდ ილ ი , აღ ნ ი შ ნ ულ ი  კლ ა ს ე ბ ი სთ ვის  გ ა ნ ა ცხ ად ი  ჩ ა ით ვლ ე ბ ა  

შ ე წ ყ ვეტილ ად . ი მ ი ს  გ ა ნ ს ა ს აზღ ვრად , თუ  რომ ელ  კლ ა სე ბ ს  ფ არა ვს  

გ ად ახდ ილ ი  თ ან ხ ა , ს ხ ვა  კ რიტერიუ მ ე ბ ი ს  არ არს ე ბობ ის  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  იხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ებ ს  კლ ასიფ ი კ ა ციი ს  თ ან მ ი მდ ე ვრობ ით  

(ყ ველ აზე  დ აბ ალ ი  კლ ა სი  ნ ომ რით  დ აიწ ყ ე ბ ს  ათ ვლ ას ). 

 

ი მ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , როცა  კლ ა სიფ იცირე ბ ი ს  ხ არვეზის  აღ მ ოფ ხ ვრის  

შ ედ ე გ ად , დ ამ ატე ბ ით ი  კლ ა სი ს  ს აფ ა სუ რის  გ ად ახდ ა  გ ა ხდ ე ბ ა  ს ა ჭირო , 

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  ე გზა ვნ ე ბ ა  ხ არვეზის  წ ე რილ ი  დ ა  გ ა ნ ე ს აზღ ვრე ბ ა  

ორთ ვი ა ნ ი  ვად ა . თუ  დ ად გ ე ნ ილ  ვ ად ა შ ი  არ  ი ქ ნ ე ბ ა  გ ად ახდ ილ ი  

ს აფ ა სუ რი  ი მ  კლ ა ს ე ბ ი სთ ვის , რომლ ე ბ იც  რე კლ ასიფ იცირე ბ ი ს  

შ ედ ე გ ად  დ აე მ ატა , გ ა ნ ა ცხ ად ი  ჩ ა ით ვლ ე ბ ა  შ ე წ ყ ვეტილ ად . ი მ ი ს  



 
 

გ ა ნ ს ა ს აზღ ვრად , თუ  რომ ელ  კლ ა ს ე ბ ს  ფ არა ვს  გ ად ახდ ილ ი  თ ან ხ ა , ს ხ ვა  

კ რიტერიუ მ ე ბ ი ს  არ არს ე ბობ ის  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  ს ა ქ პ ატე ნ ტი  

იხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ე ბ ს  კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  თ ან მ ი მდ ე ვრობ ით  (ყ ველ აზე  

დ აბ ალ ი  კლ ა სი ს  ნ ომ რით  დ აიწ ყ ე ბ ს  ათ ვლ ას ). 

 

 

4 წარდგენის თარიღი 

4.1 წ არდ გ ე ნ ი ს  თ არიღთ ან  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  მ ოთ ხოვნ ე ბ ი  

გ ა ნ ა ცხ ად ს  წ არდ გ ე ნ ი ს  თ არიღ ი  ე ნ იჭე ბ ა , თუ  იგ ი  ა კ მ ა ყ ოფ ილ ე ბ ს  

შ ე მ დ ე გ  მ ოთ ხოვნ ე ბ ს : 

- გ ა ნ ა ცხ ად ი  შ ე ვს ე ბულ ია  ქ ართ ულ  ე ნ აზე ; 

- გ ა ნ ა ცხ ად ი  შ ე იცა ვს  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  ს ა ხ ელ ს ა  (ს ა ხ ელ წ ოდ ე ბ ა ს ) დ ა  

იუ რიდ იულ  მ ი ს ა მ ართ ს ; 

- გ ა ნ ა ცხ ად ი  შ ე იცა ვს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ი ს  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა ს , რომ ელ იც  

ა კ მ ა ყ ოფ ილ ე ბ ს  ი ნ სტრუ ქ ციის  მ ოთ ხოვნ ე ბ ს ; 

- გ ა ნ ა ცხ ად ი  შ ე იცა ვს  ს ა ქონლ ის ა  დ ა /ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ს ; 

- გ ა ნ ა ცხ ად ი  ხ ელ მ ოწ ერილ ია  ი ნ სტრუ ქ ციის  მ ე -3 მ უ ხლ ის  მ ე -11 პუ ნ ქ ტის  

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად . 

 

თუ  გ ა ნ ა ცხ ად ი  არ  ა კ მ ა ყ ოფ ილ ე ბს  ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ  რომ ელ იმ ე  

მ ოთ ხოვნ ა ს , გ ა ნ ა ცხ ად ი  არ  ჩ ა ით ვლ ე ბ ა  წ არდ გ ე ნ ილ ად  დ ა  

ს ა გ ა ნ ა ცხ ადო  მ ა ს ალ ე ბ ი  დ აუ ბრუ ნდ ე ბ ა  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს . 

 

 

4.1.1 საფასურები 

ფ ორმ ალური  მ ოთ ხოვნ ე ბ ი ს  ე ქ სპ ე რტიზისთ ვის  დ ად გ ე ნ ილ ი  

ს აფ ა სუ რი , დ ამ ატე ბ ით ი  კლ ა ს ე ბ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  კ ი  დ ამ ატე ბ ით ი  

ს აფ ა სუ რიც  გ ად ახდ ილ ი  უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ იდ ა ნ  ე რთ ი  

თ ვის  ვად ა შ ი . თუ  ს აფ ა სუ რი  გ ად ახდ ილ ი  არ  არი ს  აღ ნ ი შ ნ ულ  ვად ა შ ი , 

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  გ ა მ ოიტა ნ ს  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა ს  გ ა ნ ა ცხ ად ის  გ ა ნ ხ ილ ვაზე  

უ არის  თ ქ მ ის  შ ე ს ა ხ ე ბ . 



 
 

4.1.2 მოთხოვნა 

გ ა ნ ა ცხ ად ი  უ ნდ ა  შ ე იცა ვდ ე ს  მ ოთ ხოვნ ა ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

რე გ ი სტრაციის  შ ე ს ა ხ ე ბ . გ ა ნ ა ცხ ად ი  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  წ არდ გ ე ნ ილ ი  

ი ქ ნ ე ს  მ ატერი ალური  ფ ორმ ით , ს ა ქ პ ატე ნ ტის  თ ავმ ჯდომ არის  მ ი ერ  

დ ამ ტკ იცე ბულ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  ბლ ან კ ით  ა ნ  ელ ე ქ ტრონულ ი  სი სტე მ ი ს  

მ ე შ ვეობ ით , რომ ელ იც  ხ ელ მ ის ა წ ვდომ ი ა  ქ ართ ულ  ე ნ აზე . 

4.1.3 განმცხადებელი 

გ ა ნ ა ცხ ად ი  უ ნდ ა  შ ე იცა ვდ ე ს  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  მ ა იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ელ  

ი ნ ფ ორმ აცი ა ს , კ ე რძ ოდ , ს ა ხ ელ ს  (ს ა ხ ელ წ ოდ ე ბ ა ს ), იუ რიდ იულ  

მ ი ს ა მ ართ ს ა  დ ა  ი მ  ქ ვე ყ ნ ი ს  დ ას ა ხ ელ ე ბ ა ს , ს ად აც  ა ქ ვს  მ უდ მ ივი  

ს ა ცხოვრე ბ ელ ი  ად გ ილ ი , ა ნ  მ ოქ მ ედ ი  ს ა წ არმ ო . თუ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  

უ კ ვე  ა ქ ვს  წ არდ გ ე ნ ილ ი  ელ ექ ტრონულ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ი , მ ი ს  ა ნ გ არიშ ზე  

ა ვტომ ატუ რად  შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ ი ეთ ით ოს  მ ონ ა ცე მ თ ა  ბ აზა შ ი  შ ე ნ ა ხულ ი  

მ ონ ა ცე მ ე ბ ი . 

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელთ ან  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  მ ეტი  ი ნ ფ ორმ აციი სთ ვის , 

იხ ილ ეთ  პ არ ა გრაფ ი  7.1. 

 

4.1.4 ნიშნის გამოსახულება 

გ ა ნ ა ცხ ად ი  უ ნდ ა  შ ე იცა ვდ ე ს  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა ს , რომ ელ იც  

შ ე ს ა ძლ ე ბლობ ას  ი ძლ ე ვა  მ კ აფ იოდ  დ ა  ზუ სტად  გ ა ნ ი ს აზღ ვროს  

დ აცვი ს  ს ა გ ა ნ ი , კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -3 მ უ ხლის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად . 

ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  ს ხ ვად ა სხ ვა  ს ა ხ ე ე ბთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით  დ ამ ატე ბ ით ი  

ი ნ ფ ორმ აციი სთ ვის , გთ ხოვთ  იხ ილოთ  პ არ ა გრაფ ი  9. 

მ ა გ ალ ით ე

ბ ი  

გ ა მ ოს ა ხულ ებ ა  N 1 გ ა მ ოს ა ხულ ებ ა  N 2 გ ა ნ მ არტებ ა  



 
 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

თ ავდ აპირველ ად  წ არდგე ნ ილ  

გ ა მ ოსა ხულ ებ ა ს  ჰ ქონ დ ა  ხ არვეზი  

(გ ა მ ოსა ხულ ებ ა  N1), კ ერძ ოდ , ერთ ი  და  იმ ა ვე  

პოზიციური  ნ იშ ნ ის  ფ არგლ ებ შ ი  შ ე იცა ვდ ა  

ორ  სხვად ასხ ვა  ელ ემ ე ნ ტს , რომლ ებიც  არ  

იყო  ერთ მ ა ნ ეთ თ ან  დაკ ა ვშ ირებული  

(შ ე სა ბ ა მ ი სად , სა ხ ეზე  ი ყო  ორი  პოზიციური  

ნ იშ ა ნ ი ). გ ა მ ოსა ხულ ებ ა  N2 ა კ მ ა ყოფ ილ ებ ს  

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  წ არდგე ნ ისთ ვის  

დადგ ე ნ ილ  მ ოთ ხოვნ ე ბ ს . 

 

გ ა მ ოს ა ხულ ებ ა  N 1 გ ა მ ოს ა ხულ ებ ა  N 2 გ ა ნ მ არტებ ა  

 

 

 
 

 

 

 

 
 

 

 

თ ავდ აპირველ ად  წ არდგე ნ ილ  

გ ა მ ოსა ხულ ებ ა ს  ჰ ქონ დ ა  ხ არვეზი  

(გ ა მ ოსა ხულ ებ ა  N1), კ ერძ ოდ , სა ქ ონ ელზ ე  

სხ ვად ასხ ვა  პოზიცი ა ს  მ იუთ ით ებდ ა . 

გ ა მ ოსა ხულ ებ ა  N2 ა კ მ ა ყოფ ილ ებ ს  

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  წ არდგე ნ ისთ ვი ს  

დადგ ე ნ ილ  მ ოთ ხოვნ ე ბ ს . 

 

გ ა მ ოს ა ხულ ებ ა  გ ა ნ მ არტებ ა  



 
 

 

 

 

 

 

 

ხუთ ი  ხ ედი , რომლ ებიც  არ  ა ჩ ვე ნ ე ბ ს  ერთ სა  

და  იმ ა ვე  სა გ ა ნ ს . შ ე სა ბ ა მ ი სად , ა მ გ ვ არი  

გ ა მ ოსა ხულ ებ ა  არ  მ იიღ ებ ა . 

 

გ ა მ ოს ა ხულ ებ ა  გ ა ნ მ არტებ ა  
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

გ ა მ ოსა ხულ ებ აზე  დამ ატებ ით  ტექ სტი  არ  

მ იიღ ებ ა  (ტექ სტი  ბოთლის  სუ რათ ის  

ქ ვე მ ოთ ). 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

პირველ ი  და  მ ე სა მ ე  ბოთლი  ა ჩ ვე ნ ე ბ ს  ერთ ი  

და  იმ ა ვე  ბოთლის  ორ  სხ ვად ასხ ვა  ხ ედ ს , 

ნ აცრისფ ერი  თ ავსა ხუ რით . მ ეორე  ბოთლ ს  

ა ქ ვს  ლურჯი  თ ავსა ხუ რი  და  შ ე სა ბ ა მ ი სად , 

პირველ ი  და  მ ე ს ა მ ე  ბოთლისგ ა ნ  

გ ა ნ სხ ვ ა ვე ბული  ობიე ქტი ა . მ ეოთ ხ ე  სუ რათ ი  

სრულიად  გ ა ნ სხ ვ ა ვდ ებ ა , ვინ აიდ ან  

წ არმ ოდგე ნ ილ ია  ბოთლის  ორი  თ ავსა ხუ რი  

და  ე ტიკ ეტი . ოთ ხი  ხ ედიდ ან , მ ხოლოდ  

პირველ ი  და  მ ე სა მ ე  წ არმ ოადგე ნ ს  ერთ ი  და  



 
 

იმ ა ვე  სა გ ნ ის  ხ ედ ებ ს . გ არდ ა  ა მ ი სა , 

დაუ შ ვე ბ ელ ია  გ ა მ ოსა ხულ ებ აზე  

დამ ატებ ით  ტე ქ სტის  წ არდგე ნ ა . 

 
 

 

 

 

 

პირველ ი  ოთ ხი  და  მ ე ე ქ ვსე  სუ რათ ი  

ა ჩ ვე ნ ე ბ ს  ერთ ი  და  იმ ა ვე  მ ოცულობით ი  

ნ იშ ნ ის  სხ ვად ასხ ვა  ხ ედ ს . თუ მ ცა , მ ე ხუთ ე  

სუ რათ ი  არ  შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  დან არ ჩე ნ ე ბ ს , 

ვინ აიდ ან  მ ა სზ ე  ნ ა ჩ ვე ნ ე ბ ი ა  სხ ვა  

მ ოცულობით ი  ნ იშ ა ნ ი , რომ ელზეც  

გ არკ ვეული  მ ა ნ ი პულ აცი ა  გ ა ნ ხორციელდა . 

გ ა ნ სხ ვ ა ვე ბულ  მდ გომ არეობ ა შ ი  არსე ბული  

სა გ ნ ის  ხ ედ ებ ი  (მ ა გ ალ ით ად : გ ა ხ სნ ილ ი  vs 

დახურული ) არ  მ იიჩ ნ ე ვ ა  ერთ  და  იმ ა ვე  

ნ იშ ნ ად . 

 

4.1.5 ს ა ქ ონლ ის  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი  

ი მ ი ს ათ ვის , რომ  წ არდ გ ე ნ ი ს  თ არიღ ი  დ ად ასტურდ ე ს , გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  

მ ით ით ე ბულ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  

ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი . აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი  შ ე ს ა ბ ა მ ი სობ ა შ ი  უნდ ა  

ი ყოს  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -9 დ ა  ი ნ სტრუ ქ ციის  მ ე -3 მ უ ხლ ებთ ა ნ . ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  შ ე ს ად გ ე ნ ად , გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  

შ ეუ ძლ ია  მ ონ იშ ნ ოს  წ ი ნ ა ს წ არ  დ ამ ტკ იცე ბულ ი  ტერმ ინ ე ბ ი  

ჰ არმ ონ იზე ბულ ი  მ ონ ა ცე მ თ ა  ბ აზიდ ა ნ  (Harmonised Database), რომლ ე ბ იც  

ა ვტომ ატუ რად ა ა  მ ი ს აღ ე ბ ი  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  

კლ ა სიფ იცირე ბ ი ს  მ იზნ ე ბ ი სთ ვის . წ ი ნ ა ს წ არ  დ ამ ტკ იცე ბულ ი  



 
 

ტერმ ინ ე ბ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  ა მ არტივე ბ ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

რე გ ი სტრაციის  პროცე ს ს . 

ელ ე ქ ტრონულ ად  წ არდ გ ე ნ ილ  გ ა ნ ა ცხ ად ე ბზე  მ ეტი  

ი ნ ფ ორმ აციი სთ ვის , იხ ილ ეთ , ა გრეთ ვ ე , პ არ ა გრაფ ი  5.2 

4.2 წარდგენის თარიღის დადასტურება  

4.2.1 ს ა ქ პ ატე ნ ტის  მ ომ ხ მ არებლ ის  სი ვრცის  მ ე შ ვეობ ით  წ არდ გ ე ნ ილ ი  

გ ა ნ ა ცხ ად ე ბ ი  

ს ა ქ პ ატე ნ ტის  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  სი ვრცის  მ ე შ ვეობ ით  წ არდ გ ე ნ ილ ი  

გ ა ნ ა ცხ ად ე ბ ი სთ ვის , სი სტე მ ა  გ ა ნ ა ცხ ად ის  მ იღ ე ბ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით  

დ აუ ყოვნ ე ბლ ივ  გ ა სცე მ ს  ა ვტომ ატურ  ცნ ობ ა ს , რომ ელ იც  შ ე იცა ვს  

წ ი ნ ა ს წ არი  წ არდ გ ე ნ ი ს  თ არიღ ს . გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ მ ა  უ ნდ ა  შ ე ი ნ ა ხ ოს  

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ცნ ობ ა . 

4.2.2 ს ხ ვა  ს ა შ უ ალ ებ ე ბ ით  წ არდ გ ე ნ ილი  გ ა ნ ა ცხ ად ე ბ ი  

როდ ე ს აც  გ ა ნ ა ცხ ად ი  მ იღ ე ბულ ია  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  

სი ვრცის  გ არდ ა  ს ხ ვა  ს ა შ უ ალ ე ბ ით , მ ა ს  ე ნ იჭე ბ ა  წ ი ნ ა ს წ არი  წ არდ გ ე ნ ი ს  

თ არიღ ი  დ ა  ს ა ქ პ ატე ნ ტი  გ ა სცე მ ს  ცნ ობ ა ს . გ ა ნ ა ცხ ად ის  მ იღ ებ ი ს  თ არიღ ი  

ჩ ა ით ვლ ე ბ ა  წ არდ გ ე ნ ი ს  თ არიღ ად , თ უ  იგ ი  ა კ მ ა ყ ოფ ილ ე ბ ს  წ არდ გ ე ნ ი ს  

თ არიღ ისთ ვის  დ ად გ ე ნ ილ  მ ოთ ხოვნ ე ბ ს . 

5. საქონელი და მომსახურება  

5.1 კლასიფიკატორი 

 

ი მ ი ს ათ ვის  რომ  გ ა ნ ა ცხ ად ს  მ ი ე ნ იჭოს  წ არდ გ ე ნ ი ს  თ არიღ ი , იგ ი  უ ნდ ა  

შ ე იცა ვდ ე ს  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ სა ხუ რე ბ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ს  (იხ . 

პ არ ა გრაფ ი  4.1.5). 

ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი  კლ ა სიფ იცირდ ე ბ ა  ნ იცი ს  შ ეთ ა ნ ხ მ ე ბ ი ს  შ ე ს აბ ა მ ი ს ად .  

თ ავდ ა პირველ ად  წ არდ გ ე ნ ილ ი  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  

ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  გ აფ ართ ოე ბ ა  არ  არი ს  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ი . თუ  გ ან ა ცხ ად ის  

წ არდ გ ე ნ ი ს  შ ე მ დ ე გ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  სუ რს  დ ამ ატე ბ ით ი  ს ა ქ ონლ ის ა  



 
 

დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  რე გ ი სტრაცი ა , მ ა ნ  ა ხ ალ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ი  უ ნდ ა  

წ არ ად გინ ოს . 

ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  კლ ა სიფ ი კ ატორთ ან  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით  

დ ამ ატე ბ ით ი  ი ნ ფ ორმ აციი სთ ვი ს , გთ ხოვთ , იხ ილოთ  

ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ო , ნ ა წ ილ ი  B, ე ქ ს პ ერტიზა , ს ე ქ ცი ა  3, კლ ა სიფ ი კ ატორი . 

 

5.2 წარდგენის თარიღის სპეციფიკური ხარვეზი და ელექტრონულად 
წარდგენილი განაცხადები 

 

ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი  მ ი ეთ ით ე ბ ა  მ ი სთ ვის  

გ ა ნ კ უთ ვნ ილ  ველ შ ი . 

თუ  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი  მ თლ ია ნ ად  ა ნ  

ნ ა წ ილ ობრივ  ატვირთულ ია  დ ა მ ატე ბ ით  დოკუ მ ე ნ ტად , ა ნ  

წ არდ გ ე ნ ილ ია  დ ამ ოუ კ იდ ე ბლ ად , გ ა ნ ა ცხ ად ი  არ  ჩ ა ით ვლ ე ბ ა  

ელ ე ქ ტრონულ ი  სი სტე მ ი ს  მ ე შ ვეობით  წ არდ გ ე ნ ილ ად  დ ა  მ ა სზე  

გ ა ვრცელდ ე ბ ა  სტა ნდ არტულ ი  ს ა ქ მ ი ს წ არმ ოე ბ ი სთ ვის  დ ად გ ე ნ ილ ი  

ს აფ ა სუ რი . 

6. ენა/თარგმანი 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ აცხ ად ი  წ არდ გ ე ნ ილ ი  უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  ქ ართ ულ  

ე ნ აზე . მ ი ნდობ ილობ ა  დ ა  პრიორიტეტის  დ ამ ად ა სტუ რე ბ ელ ი  

დოკუ მ ე ნ ტე ბ ი  შ ე ს ა ძლ ოა  წ არდ გ ე ნ ილ  ი ქ ნ ე ს  უ ცხო  ე ნ აზე . ა მ  

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ მ ა  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  დოკუ მ ე ნ ტე ბ ი ს  

წ არდ გ ე ნ იდ ა ნ  1 თ ვე შ ი  უ ნდ ა  წ არ ად გინ ოს  მ ათ ი  ს ათ ა ნ ადო  წ ე სით  

დ ამ ოწ მ ე ბულ ი  თ არგ მ ა ნ ი . ორ  ე ნ აზე  შ ედ გ ე ნ ილ ი  დოკუ მ ე ნ ტის  

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  (ს ად აც  ე რთ -ე რთ ი  ე ნ ა  ქ ართ ულ ია ) დ ამ ოწ მ ე ბულ ი  

თ არგ მ ა ნ ი ს  წ არდ გ ე ნ ა  ს ა ჭირო  არ  არი ს . 

6.1 მ ი მ ოწ ერის  ე ნ ა  

მ ი მ ოწ ერის  ე ნ ა  არი ს  ქ ართ ულ ი . 



 
 

6.2 ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  შ ეზღუდ ვა  

ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  შ ეზღუდ ვა სთ ა ნ  

დ აკ ა ვშ ირე ბ ით  დ ამ ატე ბ ით ი  ი ნ ფ ორმ აციი სთ ვის , იხ ილ ეთ  

ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ო , ნ ა წ ილ ი  B, ე ქ ს პ ერტიზა , ს ე ქ ცი ა  1, პროცედურე ბ ი , 

პ არ ა გრაფ ი  5.2. 

7 მფლობელი, წარმომადგენელი და მიმოწერის მისამართი 

7.1 გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  

ნ ე ბ ი ს მ ი ერი  ფ იზიკუ რი  ა ნ  იუ რიდ იულ ი  პირი , მ ათ  შ ორის  ს აჯ არო  

ს ა მ ართლ ის  იუ რიდ იულ ი  პირი  (მ ა გ . ს ა ხ ელ მ წ იფ ო  უ ნ ივერსიტეტი ) 

შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ყოს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ის  მ ფ ლობ ელ ი . 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  უ ნდ ა  მ ი ეთ ით ოს  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  

პირად ი  ნ ომ ერი  ა ნ  კ ომ პ ა ნ იი ს  ს ა იდ ე ნ ტიფ იკ ა ციო  ნ ომ ერი , 

იუ რიდ იულ ი  მ ი ს ა მ ართ ი , მ ი მ ოწ ერის  მ ი ს ა მ ართ ი , ქ ვე ყ ნ ი ს  

დ ას ა ხ ელ ე ბ ა , ს ად აც  მ ა ს  გ ა ა ჩ ნ ი ა  მ უდმ ივი  ს ა ცხოვრე ბ ელ ი  ად გ ილ ი  ა ნ  

ა ქ ვს  მ ოქ მ ედ ი  ს ა წ არმ ო . 

 

ფ იზიკუ რი  პირის  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  მ ი ეთ ით ე ბ ა  გ ვარი , ს ა ხ ელ ი  დ ა  

პირად ი  ნ ომ ერი . იუ რიდ იულ ი  პირის  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  მ ი ეთ ით ე ბ ა  

კ ომ პ ა ნ იი ს  სრულ ი  ს ახ ელ წ ოდ ე ბ ა  ს ა იდ ე ნ ტიფ იკ ა ციო  კ ოდთ ან  ე რთ ად . 

მ ხ ოლოდ  ს ა მ ართლ ე ბრივი  ფ ორმ ის  მ ით ით ე ბ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

ა ბ რე ვი ატუ რით , მ ა გ ალ ით ად , შ პს , ს ს . თუ  არ  არი ს  მ ით ით ე ბულ ი  

ს ა მ ართლ ე ბრივი  ფ ორმ ა , ა ნ  იგ ი  არ ა ს წ ორად ა ა  მ ით ით ე ბულ ი , 

იგზა ვნ ე ბ ა  ხ არვეზის  წ ე რილ ი , დ აზუ სტე ბ ი ს  მ ოთ ხოვნ ით . ი მ  

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , თუ  ს ა მ ართლ ე ბრივი  ფ ორმ ა  არ  ი ქ ნ ე ბ ა  დ აზუ სტე ბულ ი  

ა ნ  არ ა ს წ ორად  ი ქ ნ ე ბ ა  წ არდ გ ე ნ ილ ი , გ ა ნ ა ცხ ად ი  გ ა ნ უ ხ ილ ველ ი  

დ არჩ ე ბ ა . უ ცხოელ ი  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლის  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , შ ე ს ა ძლოა  

მ ით ით ე ბულ ი  ი ყოს  ე როვნ ულ ი  ს ა იდ ე ნ ტიფ იკ ა ციო  ნ ომ ერი , ა ს ეთ ის  

არს ე ბობ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი . 

მ ი ს ა მ ართ ი  უ ნდ ა  შ ე იცა ვდ ე ს  ქ უ ჩ ი ს  დ ას ა ხ ელ ე ბ ა ს , ნ ომ ერს , ქ ალ ა ქ ი ს ა  

დ ა  ქ ვე ყ ნ ი ს  დ ას ა ხ ელ ე ბ ა ს . თუ  რომ ელ იმ ე  მ ათ გ ა ნ ი  ა კლ ია  გ ა ნ ა ცხ ად ს , 



 
 

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  დ ა ად გ ე ნ ს  ხ არვეზს  დ ა  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  გ ა ნ უ ს აზღ ვრა ვს  

ორთ ვი ა ნ  ვად ა ს  მ ი ს  აღ მ ოს აფ ხ ვრელ ად . ს აფ ოსტო  ყუთ ი , თ ავი სთ ა ვად , 

არ  წ არმ ოად გ ე ნ ს  ს ა ქ მ ი ა ნ ობ ი ს  ად გ ილ ს , თუ  არ  დ ამ ტკ იცდ ე ბ ა , 

მ ა გ ალ ით ად , კ ომ პ ა ნ იი ს  რე ე სტრის  ა მ ონ ა წ ე რით , რომ  ი ს  ნ ა მ დ ვილ ად  

არი ს  კ ომ პ ა ნ იი ს  ოფ იცი ალური  მ ი ს ა მ ართ ი . 

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ მ ა  იუ რიდ იულ ი  მ ი ს ა მ ართ ი  დ ა  ფ ა ქ ტობრივი  

მ ი ს ა მ ართ ი  ცალ -ცალ კ ე  უ ნდ ა  მ იუთ ით ოს . 

ს ა ქ პ ატე ნ ტთ ა ნ  კ ომ უ ნ ი კ ა ციი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ  მ ეტი  ი ნ ფ ორმ აციი სთ ვის , 

იხ ილ ეთ  ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ო , ნ ა წ ილ ი  A, ზოგ ად ი  წ ე ს ე ბ ი , ს ე ქ ცი ა  1, 

კ ომ უ ნ ი კ ა ციი ს  ს ა შ უ ალ ე ბ ე ბ ი , ვად ე ბ ი . 

7.2 წ არმ ომ ად გ ე ნ ელ ი  

თუ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  ა ქ ვს  მ უდ მ ივი  ს ა ცხოვრე ბ ელ ი  ად გ ილ ი , 

ს ა ქ მ ი ა ნ ობ ი ს  ძ ირით ად ი  ად გ ილ ი  ა ნ  რე ალური  დ ა  მ ოქ მ ედ ი  

ს ა მ რე წ ველ ო  ა ნ  კ ომ ერციულ ი  დ აწ ე ს ე ბულ ე ბ ა  ს ა ქ ართ ველოშ ი , მ ა ს  არ  

ა ქ ვს  ვალდ ე ბულ ე ბ ა  ჰ ყ ა ვდ ე ს  წ არმ ომ ად გ ე ნ ელ ი . 

თუ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  არ  ა ქ ვს  მ უდ მ ივი  ს ა ცხოვრე ბ ელ ი  ად გ ილ ი , 

ს ა ქ მ ი ა ნ ობ ი ს  ძ ირით ად ი  ად გ ილ ი  ა ნ  რე ალური  დ ა  მ ოქ მ ედ ი  

ს ა მ რე წ ველ ო  ა ნ  კ ომ ერციულ ი  დაწ ე ს ე ბულ ე ბ ა  ს ა ქ ართ ველოშ ი , 

მ იუ ხ ედ ა ვად  მ ი სი  ე როვნ ე ბ ი ს ა , უ ნდ ა  ჰ ყ ა ვდ ე ს  წ არმ ომ ად გ ე ნ ელ ი , 

რათ ა  მ ი სი  ს ა ხ ელ ით  ი მ ოქ მ ედოს  ყ ველ ა  პროცედურის ა ს  (ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ა ნ ზე  გ ა ნ ა ცხ ად ის  წ არდ გ ე ნ ი ს ა  დ ა  ს აფ ა სუ რის  გ ად ახდ ის  გ არდ ა ). 

7.3 ს ა ხ ელ წ ოდ ე ბ ის /მ ი ს ა მ ართ ის  ცვლ ილ ე ბ ა  

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  ს ა ხ ელ წ ოდ ე ბ ა  დ ა  მ ი ს ა მ ართ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  შ ე იცვალ ოს . 

ა მ გ ვარი  ქ მ ედ ე ბ ა  არ  ცვლ ის  გ ან მ ცხ ად ე ბლ ის  ვი ნ აობ ა ს , რაც  

უფ ლ ე ბ ე ბ ი ს  გ ად აცე მ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  ხდ ე ბ ა . ს ა ხ ელ წ ოდ ე ბ ის  

ცვლ ილ ე ბ ა სთ ა ნ , ა ს ე ვე , მ ა ს ს ა  დ ა  უფ ლ ე ბ ე ბ ი ს  გ ად აცე მ ა ს  შ ორის  

არს ე ბულ  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბ ე ბთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  მ ეტი  

ი ნ ფ ორმ აციი სთ ვის  იხ ილ ეთ , ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ო , ნ ა წ ილ ი  E, 



 
 

ქ მ ედ ე ბ ე ბ ი ს  რე გ ი სტრაცი ა , სე ქ ცი ა  1, რე გ ი სტრაცი ა შ ი  ცვლ ილ ე ბ ე ბ ი ს  

შ ეტა ნ ა  დ ა  ს ე ქ ცი ა  3. 

7.4 უფ ლ ე ბ ე ბ ი ს  გ ად აცე მ ა   

რე გ ი სტრირე ბულ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ს ა  დ ა  გ ა ნ ა ცხ ად ე ბზე  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

უფ ლ ე ბ ე ბ ი ს  გ ად აცე მ ა  ძ ველ ი  მ ფ ლობ ელ ისგ ა ნ /გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ისგ ა ნ  

ა ხ ალ  მ ფ ლობ ელზე /გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელზე , ხ ელ შ ე კ რულ ე ბ ის  ა ნ  

ს ა მ ართ ალ მ ე მ კ ვიდრეობ ის  გზით . უ ფ ლ ე ბ ე ბ ი ს  გ ად აცე მ ა  შ ე ს ა ძლ ოა  

გ ა ნ ხ ორციელდ ე ს  ს ა ქონლ ის  ა ნ /დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  მ ხ ოლოდ  ნ ა წ ილზე , 

რისთ ვის ა ც  რე გ ი სტრირე ბულ ი  ა ნ  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ია  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ა ნ ი  (ნ ა წ ილ ობრივი  უფ ლ ე ბ ე ბ ი ს  გ ად აცე მ ა ). ე რთ -ე რთ ი  მ ხ არის  

მ ოთ ხოვნ ით , უფ ლ ე ბ ე ბ ი ს  გ ად აცე მ ა  შ ეტა ნ ილ ი  ი ქ ნ ე ბ ა  რე ე სტრშ ი  დ ა  

გ ა მ ოქ ვე ყ ნ დ ე ბ ა . 

უფ ლ ე ბ ე ბ ი ს  გ ად აცე მ ი ს  რე გ ი სტრაცი ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით  მ ეტი  

ი ნ ფ ორმ აციი სთ ვის , იხ ილ ეთ  ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ო , ნ ა წ ილ ი  E, 

რე გ ი სტრაცი ა შ ი  ცვლ ილ ე ბ ე ბ ი ს  შ ეტა ნ ა , თ ავი  1 უ ფ ლ ე ბ ე ბ ი ს  გ ად აცე მ ა . 

8 ნიშნის კატეგორიები 

კ ა ნ ონ ი  გ ა ნ ა ს ხ ვა ვე ბ ს  ორი  კ ატე გორიის  ნ ი შ ა ნ ს : ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  დ ა  

კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ა ნ ი .  

8.1 ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  მ იუთ ით ე ბ ს  ს ა ქ ონლ ის  დ ა /ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  

კ ომ ერციულ  წ ყ აროზე . ნ ე ბ ი ს მ ი ერი  ფ იზიკუ რი  ა ნ  იუ რიდ იულ ი  პირი , 

ა ნ  ე როვნ ულ ი  კ ა ნ ონ მდ ე ბლობ ის  მ იხ ედ ვით  ა მ  პირებთ ა ნ  

გ ათ ა ნ ა ბ რე ბულ ე ბ ი , მ ათ  შ ორის  ს აჯ არო  ს ა მ ართლ ის  იუ რიდ იულ ი  

პირე ბ ი , შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ყ ვნ ე ნ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ე ბ ი , 

მ იუ ხ ედ ა ვად  მ ათ ი  ე როვნ ე ბ ი ს ა  ა ნ  წ არმ ოშ ობ ის  ქ ვე ყ ნ ი ს ა . 

8.2 კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ე ბ ი   

კ ოლ ე ქ ტიუ რ  ნ ი შ ნ ე ბთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით  დ ამ ატე ბ ით ი  

ი ნ ფ ორმ აციი სთ ვის , იხ ილ ეთ  ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ო , ნ ა წ ილ ი  B, ს ე ქ ცი ა  4, 

თ ავი  11, კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ე ბ ი . 



 
 

8.2.1 კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ახ ა ს ი ათ ე ბ ელ ი  

კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ა ნ ი  არი ს  ნ ი შ ნ ი ს  ს პ ე ციფ ი კუ რი  კ ატე გორი ა , 

რომ ელ იც  მ იუთ ით ე ბ ს , რომ  ა მ  ნ ი შ ნ ით  დ აცულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  მ ომდ ინ არეობ ს  ა სოცი აციი ს  წ ე ვრე ბ ი ს გ ა ნ  დ ა  არ ა  

მ ხ ოლოდ  ე რთ ი  მ წ არმ ოე ბლ ისგ ა ნ . სიტყ ვა  “კ ოლ ე ქ ტიუ რი ” არ  ნ ი შ ნ ა ვს , 

რომ  ნ ი შ ა ნ ი  ე კ უთ ვნ ი ს  რა მდ ე ნ ი მ ე  პირს  დ ა  არც  ი მ ა ს , რომ  ი ს  ფ არა ვს  

ე რთ ზე  მ ეტ  ქ ვე ყ ა ნ ა ს . 

კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ე ბ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ  ი ქ ნ ე ს  მოცე მ ულ ი  

ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  მ წ არმოე ბლ ის  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ თ ა ნ  

ე რთ ად , რაც  ა სოცი აციი ს  წ ე ვრე ბ ს  ს ა შ უ ალ ე ბ ა ს  ა ძლ ე ვს , გ ა ნ ა ს ხ ვაონ  

თ ავი ა ნ თ ი  პროდუ ქტი  დ ა /ა ნ  მომ ს ა ხუ რე ბ ა  კ ონ კ ურე ნ ტე ბ ი ს  

ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა /ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი სგ ა ნ . 

კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ი ს  არსობრივ  ე ქ ს პ ე რტიზა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით  

დ ამ ატე ბ ით ი  ი ნ ფ ორმ აციი სთ ვის , იხ ილ ეთ  ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ო , ნ ა წ ილ ი  

B, ე ქ ს პ ე რტიზა , ს ე ქ ცი ა  4, უ არის  თ ქ მ ის  ა ბ სოლუტური  ს აფ უ ძ ვლ ე ბ ი , 

თ ავი  11, კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ე ბ ი .  

8.2.2 კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად ი  

მ წ არმ ოე ბლ ე ბ ის , მომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  მ იმ წ ოდ ე ბლ ე ბ ის  ა ნ  მ ოვა ჭრე ე ბ ი ს  

ა სოცი აცი ე ბ ს , რომლ ე ბ ს ა ც , მ ათ ი  დე ბულ ე ბ ის  თ ან ა ხ მ ად , ა ქ ვთ  უფ ლ ე ბ ა  

თ ავი ა ნ თ ი  ს ა ხ ელ ით  ჰ ქ ონდ ეთ  ყ ველ ა  ს ა ხ ი ს  უფ ლ ე ბ ე ბ ი  დ ა  

მ ოვალ ეობ ე ბ ი , ა სე ვე , ს აჯ არო  ს ა მ ართლ ის  იუ რიდ იულ  პირე ბ ს  

შ ეუ ძლ იათ , მ ოით ხოვონ  კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი ა . 

კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  ა სოცი აცი ა  

ფ ორმ ალური  გ ა გ ე ბ ით , ა ნ  ჰ ქ ონდ ე ს  ა სოცი აციუ რი  სტრუ ქტურა . 

კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ი ს  მ ფ ლობელობ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით , 

დ ამ ატე ბ ით ი  ი ნ ფ ორმ აციი სთ ვის  იხ ილ ეთ , ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ო , ნ ა წ ილ ი  

B, ე ქ ს პ ე რტიზა , ს ე ქ ცი ა  4, რე გ ი სტრაციაზე  უ არის  თ ქ მ ის  ა ბ სოლუტური  

ს აფ უ ძ ვლ ე ბ ი , თ ავი  11, კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ე ბ ი . 



 
 

 

8.2.3 კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ი ს  დე ბულ ე ბ ა   

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად ის  წ არდ გ ე ნ ი სთ ვის  ს ა ვ ალდ ე ბულო  

მ ოთ ხოვნ ე ბთ ა ნ  ე რთ ად , კ ოლ ე ქ ტიუ რ  ნ ი შ ა ნ ზე  გ ა ნ ა ცხ ად ის  

წ არდ გ ე ნ ი ს ა ს  აუ ცილ ე ბ ელ ია  კოლ ექ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ი ს  დე ბულ ე ბ ის  

წ არდ გ ე ნ ა . 

კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ი ს  დე ბულ ე ბ ა  წ არდ გ ე ნ ილ ი  უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  

გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს ა ს  ა ნ  შ ეტა ნ იდ ა ნ  ე რთ ი  თ ვის  ვად ა შ ი  

(ი ნ სტრუ ქ ციის  მ ე -4 მ უ ხლ ის  მ ე -8 პუ ნ ქტი ). 

დე ბულ ე ბ ის  შ ე ქ მ ნ ი ს  პროცე ს შ ი  რე კ ომ ე ნდ ე ბულ ია  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  მ ი ერ  

მ ომ ზად ე ბულ ი  დე ბულ ე ბ ის  ნ ი მ უ შ ის  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა . 

8.2.3.1 დე ბულ ე ბ ის  შ ი ნ ა არსი  

კ ა ნ ონ ი ს  32-ე  მ უ ხლ შ ი  მ ით ით ე ბულ ი  დე ბულ ე ბ ა  ცალ კ ე  დოკუ მ ე ნ ტად  

უ ნდ ა  ი ყოს  წ არდ გ ე ნ ილ ი  დ ა  შ ე იცა ვდ ე ს  შ ე მ დ ე გ  ს ა ვ ალდ ე ბულო  

მ ონ ა ცე მ ე ბ ს :  

1. გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  ს ა ხ ელ წ ოდ ე ბ ა ს  (გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  მ ით ით ე ბულ ის  

იდ ე ნ ტურად ). 

2. გ ა ე რთ ია ნ ე ბ ი ს  წ ე ვრთ ა  ს ა ხ ელ წ ოდ ებ ა ს ა  დ ა  იუ რიდ იულ  მ ი ს ა მ ართ ს . 

3. გ ა ე რთ ია ნ ე ბ ი ს  მ იზა ნ ს  ა ნ  ი მ  მ იზა ნ ს , რისთ ვის ა ც  შ ე ქ მ ნ ილ ია  ს აჯ არო  

ს ა მ ართლ ის  იუ რიდ იულ ი  პირი . 

4. წ ე ვრობ ის  პირობ ე ბ ს , რომ ელ იც  ს ა ჭიროე ბ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  შ ე იცა ვს  

ს ხ ვა  პირე ბ ი ს  გ ა წ ე ვრი ა ნ ე ბ ი ს  პირობ ე ბ ს , თუ  კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ა ნ ი  

შ ე იცა ვს  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  წ არმ ოშ ობ ის  გ ეოგრაფ იულ  

დ ას ა ხ ელ ე ბ ა ს  დ ა  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  პირე ბი ს  ს ა ქ ონ ელ ი  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  

წ არმ ოიშ ვა  მ ოცე მ ულ  გ ეოგრაფ იულ  არე ალ შ ი  (კ ა ნ ონ ი ს  32-ე  მ უ ხლ ის  

მ ე -3 პუ ნ ქ ტი ) (გ ა წ ე ვრი ა ნ ე ბ ი ს  პირობ ე ბთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ  

დ ამ ატე ბ ით  ს ა კ ით ხ ე ბზე , იხ ილ ეთ  ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ო , ნ ა წ ილ ი  B, 

ს ე ქ ცი ა  4, უ არის  თ ქ მ ის  ა ბ სოლუტური  ს აფ უ ძ ვლ ე ბ ი , თ ავი  11, 

კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ე ბ ი , პუ ნ ქ ტი  4.1, კ ა ნ ონ ი ს  31-ე  მ უ ხლ ი ; 

გ ეოგრაფ იულ ი  დეროგ აცი ა ); გ ა ე რთ ია ნ ე ბ ი ს  წ ე ვრობ ასთ ა ნ  



 
 

დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ს ა კ ით ხ ე ბ ი  გ ა წ ე რილ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  დე ბულ ე ბ ა შ ი ; ს ხ ვა  

დოკუ მ ე ნ ტე ბზე  მ ით ით ე ბ ა  ს ა კ მ არისი  არ  არი ს . 

5. ნ ი შ ნ ით  ს არგ ე ბლ ობ ის  პირობ ებ ს , მ ათ  შ ორის  მ ით ით ე ბ ე ბ ს  

(მ ა გ ალ ით ად , ს ად  უ ნდ ა  გ ა ნ თ ა ვსდ ე ს  ნ ი შ ა ნ ი  ა ნ  ს ა ქ ონ ელთ ან  

მ ი მ ართ ე ბ ით  ნ ი შ ნ ი ს  მ ი ნ ი მ ალური  ზომ ა ). 

6. გ ა ე რთ ია ნ ე ბ ი ს  წ ე ვრთ ა  უფ ლ ე ბ ა -მ ოვალ ეობ ე ბ ს  კ ოლ ე ქ ტიუ რ  

ნ ი შ ა ნ ზე  უფ ლ ე ბ ე ბ ი ს  დ არღ ვე ვა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით . 

7. კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ი ს  ს ა ქ ონ ელ ს ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა ს  (გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  

მ ით ით ე ბულ ი  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  იდ ე ნ ტურად ), მ ათ  

შ ორის , ს ა ჭიროე ბ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  

ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  ძ ირით ად  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ს . 

 

8.2.3.2 დე ბულ ე ბ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბული  ფ ორმ ალური  მ ოთ ხოვნ ე ბ ი ს  

ე ქ ს პ ე რტიზა   

8.2.3.2.1 თუ  დე ბულ ე ბ ა  არ  არი ს  წ არდ გ ენ ილ ი  

თუ  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს ა ს  ა ნ  შ ეტა ნ იდ ა ნ  ე რთ ი  თ ვის  ვად ა შ ი  არ  არი ს  

წ არდ გ ე ნ ილ ი  კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ი ს  დე ბულ ე ბ ა , გ ა ნ ა ცხ ადზე  

ს ა ქ მ ი ს წ არმ ოე ბ ა  წ ყდ ე ბ ა . 

 

8.2.3.2.2 თუ  დე ბულ ე ბ ა ს  ა ქ ვს  ხ არვეზი   

თუ  დე ბულ ე ბ ა  წ არდ გ ე ნ ილ ია , თუ მ ცა  არ  შ ე იცა ვს  8.2.3.1 პ არ ა გრაფ შ ი  

ჩ ა მ ოთ ვლ ილ  ს ა ვ ალდ ე ბულო  მ ონ ა ცე მ ე ბ ს , ხ არვეზის  წ ე რილ ი  

ე გზა ვნ ე ბ ა  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  დ ა  გ ან ე ს აზღ ვრე ბ ა  ორთ ვი ა ნ ი  ვად ა  

ხ არვეზის  შ ე ს ა ვს ე ბ ად . 

თუ  ხ არვეზი  არ  აღ მ ოიფ ხ ვრა  ორთ ვი ა ნ ი  ვად ის  გ ა ნ მ ა ვლ ობ ა შ ი , 

გ ა ნ ა ცხ ად ი  უ არყოფ ილ ი  ი ქ ნ ე ბ ა . 

9 ნიშნის გამოსახულება, აღწერილობა და სახეები 

9.1 გამოსახულება 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  გ ა მ ოს ახულ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  გრაფ ი კულ ად  

ს ა ყ ოველთ აოდ  ხ ელ მ ის ა წ ვდომ ი  ტე ქ ნ ოლოგიის  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ით , 



 
 

რომ ელ იც  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  რე ე სტრშ ი  შ ე ი ძლ ებ ა  ა ი ს ა ხ ოს  

ნ ათლ ად , ზუ სტად , თ ვით მ ყოფ ად ად , მ არტივად  აღ ქ მ ად ად , გ ა ს ა გ ე ბ ად   

დ ა  ობ იე ქ ტუ რად , რათ ა  კ ომ პე ტე ნ ტუ რმ ა  ორგ ა ნ ოე ბ მ ა  დ ა  

მ ომ ხ მ არე ბლ ე ბ მ ა  ნ ათლ ად  დ ა  ზუ სტად  გ ა ნ ს აზღ ვრონ  დ აცვი ს  

ობ იე ქ ტი . ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოს ახ ვა  არ  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ჩ ა ნ ა ცვლდ ე ს  აღ წ ერილობ ით , 

თუ მ ცა  თუ  აღ წ ერილობ ა  მ ით ით ე ბულ ია , იგ ი  შ ე ს ა ბ ა მ ი სობ ა შ ი  უ ნდ ა  

ი ყოს  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა სთ ა ნ . 

თუ  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი , მ ოცულობით ი , პოზიციუ რი , პ ატერნ ი ს  

შ ე მ ცველ ი  ა ნ  ს ხ ვა  ს ა ხ ი ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  უ ნდ ა  დ არე გ ი სტრირდ ე ს  

ფ ერე ბ შ ი , ნ ი შ ნ ი ს  ფ ერად ი  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა  თ ან  უ ნდ ა  ა ხლდ ე ს  

გ ა ნ ა ცხ ად ს . 

თუ  გ ა ნ ა ცხ ად ს  თ ან  არ  ა ხლ ა ვს  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა , რომ ელ იც  

ა კ მ ა ყ ოფ ილ ე ბ ს  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -3 მ უ ხლის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  მ ოთ ხოვნ ე ბ ს , 

გ ა ნ ა ცხ ადზე  ს ა ქ მ ი ს წ არმ ოე ბ ა  შ ე წ ყდ ე ბ ა . 

როდ ე ს აც  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  მ იერ  მ ით ით ე ბულ ი  ნ ი შ ნ ი ს  კ ატე გორი ა  არ  

შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა ს , ნ ი შ ნ ი ს  კ ატე გორი ა  გ ა ს წ ორდ ე ბ ა  

9.3.10 პ არ ა გრაფ შ ი  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  პროცედურის  მ იხ ედ ვით . 

9.2 აღწერილობა 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  აღ წ ერილობ ა ს  ნ ი შ ნ ი ს  ფ არგლ ე ბ ის  გ ა ნ ს აზღ ვრის ა ს  

არ  ა ქ ვს  იუ რიდ იულ ი  ძ ალ ა . თუ მ ცა , ი ს  უ ნდ ა  შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ოდ ე ს  ნ ი შ ნ ი ს  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ას . ი მ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  თ უ  აღ წ ერილობ ა  არ  შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  

ნ ი შ ა ნ ს , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  მ ოსთ ხოვს  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  მ ი ს  დ აზუ სტე ბ ა ს  ა ნ  

წ ა შ ლ ა ს . 

როდ ე ს აც  ს ა ქ ონ ელ ი  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  მ ი სთ ვის  გ ა ნ ს აზღ ვრულ ი  ველ ის  

ნ ა ცვლ ად  მ ით ით ე ბულ ია  ნ ი შ ნ ი ს  აღ წ ერილობ ის  ველ შ ი , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  

წ ა შ ლ ის  მ ა ს . თუ  ს ა ქ ონ ელ ი  დ ა  მ ომ ს ახუ რე ბ ა  არ  არი ს  მ ით ით ე ბულ ი , 

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ა ცნ ობ ე ბ ს  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს , რომ  ი ს  უ ნდ ა  დ ა ა მ ატოს . 



 
 

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  პრინ ცი პი  mutatis mutandis მ ოქ მ ედ ე ბ ს  ყ ველ ა  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , 

როცა  გ ა ნ ა ცხ ად ისთ ვის  მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ ი  მ ონ ა ცე მ ე ბ ი  მ ით ით ე ბულ ია  

არ ა ს წ ორ  გრაფ ა შ ი . 

გ ა ნ ა ცხ ად ის  წ არდ გ ე ნ ი ს  შ ე მ დ ე გ , ნ ი შ ნ ი ს  აღ წ ერილობ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

შ ე იცვალ ოს  ა ნ  დ აე მ ატოს  დეტალური  ი ნ ფ ორმ აციი ს  წ არდ გ ე ნ ი ს  

მ იზნ ით . თუ მ ცა , ა მ გ ვარმ ა  ცვლ ილ ე ბ ა მ  არ  უ ნდ ა  შ ე ცვალ ოს  ნ ი შ ნ ი ს  

ბუ ნ ე ბ ა  დ ა  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  უ ნდ ა  ი ყოს  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა სთ ა ნ . 

 

9.3 ნიშნის კატეგორიები 

ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  კ ატე გორიზაცი ა ს  ა ქ ვს  არ ა ე რთ ი  ფ უ ნ ქ ცი ა . პ ირველ ი , 

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ყ ველ ა  ს ა ხ ი ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი სთ ვის  ა წ ე სე ბ ს  

ს ა მ ართლ ე ბრივ  მ ოთ ხოვნ ე ბ ს ; მ ეორე , აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ე ხ მ არე ბ ა  

ს ა ქ პ ატე ნ ტს  დ ა  ს ხ ვა  პირე ბ ს  ი მ ი ს  აღ ქ მ ა შ ი , თუ  რის  რე გ ი სტრაცი ა ს  

ით ხოვს  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი ; დ ა  ს ა ბოლოოდ , ა მ არტივე ბ ს  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  

მ ონ ა ცე მ თ ა  ბ აზა შ ი  ძ ი ე ბ ა ს . 

 

წ ი ნ ა მ დ ე ბ არე  პუ ნ ქ ტშ ი  ნ ი შ ნ ი ს  კ ატე გორიებ ი ს  მ აგ ალ ით ე ბ ი  

მ ოცე მ ულ ია  ფ ორმ ალური  ე ქ ს პ ერტიზის  კ ონ ტე ქ სტშ ი . 

 

9.3.1 სიტყვიერი სასაქონლო ნიშნები 

სიტყ ვი ერი  ნ ი შ ა ნ ი  არი ს  დ აბ ე ჭდ ილ ი  ნ ი შ ა ნ ი , რომ ელ იც  შ ე იცა ვს  

ა სოე ბ ს  (დიდ ს  ა ნ  პ ატარა ს ), სიტყ ვე ბ ს  (პატარა  ა ნ  დიდი  ზომ ის  ა სოე ბ ით ), 

ციფ რე ბ ს  ა ნ  სტა ნდ არტულ  ტიპოგრაფ იულ  სი მ ბოლოე ბ ს . 

სიტყ ვი ერი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  წ არდ გ ე ნ ილ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  

სტა ნდ არტულ ი  შ რიფ ტით ა  დ ა  გ ა ნლ აგ ე ბ ით , გრაფ ი კულ ი  ელ ე მ ე ნ ტის  

ა ნ  ფ ერის  გ არე შ ე . სტა ნდ არტულ ი  გ ა ნ ლ აგ ე ბ ა  უ ნდ ა  გ ა ვი გოთ , როგორც  

ე რთ  ხ აზზე  ჩ ა წ ე რილ ი . სიტყ ვი ერ  ნ ი შ ნ ე ბ ად  აღ ი ქ მ ე ბ ა  მ ხ ოლოდ  

ქ ართ ულ ი  ა ნ ბ ა ნ ით , ლ ათ ინ უ რი  ა ნ ბ ა ნ ით  დ ა  კ ირილ იცაზე  ჩ ა წ ე რილ ი  

ნ ი შ ნ ე ბ ი . ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი , რომ ელიც  შ ედ გ ე ბ ა  არ ა სტა ნდ არტულ ი  

გ ა ნლ აგ ე ბ ით , მ ა გ ალ ით ად , ე რთ ზე  მ ეტ  ხ აზზე  გ ა ნლ აგ ე ბულ ი , არ  



 
 

ჩ ა ით ვლ ე ბ ა  სიტყ ვი ერ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ად  დ ა  გ ა ნ იხ ილ ე ბ ა , როგორც  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ნ ი შ ა ნ ი . 

მ ი საღ ე ბ ი  სიტყ ვი ერი  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ე ბ ი  (ფ ორმ ალური  ე ქ სპ ერტიზის  

მ იზნ ე ბ ისთ ვი ს ) 

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  N 6 892 351 europadruck24 

სა ქ ართ ველოშ ი  რეგი სტრირებული  

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  რეგ . N35114  

ძ ალ ა  ჩ ე მ შ ი ა  

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  N 6 892 806 TS 840 

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  N 6 907 539 4 you 

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  N 2 221 497 ESSENTIALFLOSS 

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  N 631 457 DON’T DREAM IT, DRIVE IT 

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  N 1 587 450 ?WHAT IF! 

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  N 8 296 832 Долината на тракийските царе (კ ირილ იცა ) 

 

9.3.2 გამოსახულებითი ნიშნები 

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ნ ი შ ა ნ ი  არი ს  ნ ი შ ა ნ ი , რომ ელ იც  შ ედ გ ე ბ ა : 

• მ ხ ოლოდ  გ ა მ ოს ახულ ე ბ ით ი  ელ ე მ ე ნტე ბ ი ს გ ა ნ ; 

• სიტყ ვი ერი  დ ა  გ ა მ ოს ახულ ე ბით ი  ა ნ  ს ხ ვა  გრაფ ი კულ ი  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი სგ ა ნ ; 

• სიტყ ვი ერი  ელ ე მ ე ნ ტისგ ა ნ , არ ა სტა ნდ არტულ ი  შ რიფ ტით ; 

• ფ ერე ბ შ ი  შ ე სრულ ებულ ი  სიტყ ვი ერი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი სგ ა ნ ; 

• სიტყ ვი ერი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს გ ა ნ  ე რთ ზე  მ ეტ  ხ აზზე ; 

• ქ ართ ულ ი  ა ნ ბ ა ნ ი ს , ლ ათ ინ უ რი  ა ნ ბ ან ი ს ა  დ ა  კ ირილ იცა ს  გ არდ ა  ს ხ ვა  

ა სოე ბ ი ს გ ა ნ ; 

• ნ ი შ ნ ე ბ ი ს გ ა ნ , რომ ელთ ა  ჩ ა წ ე რ ა  შ ეუ ძლ ე ბ ელ ია  კლ ა ვი ატუ რით ; 

• ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ის  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ე ბ ი ს გ ან . 

 

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტის  წ არდ გ ე ნ ა  შ ე ს ა ძლ ებ ელ ია  ნ ი შ ნ ი ს  

რე პროდუ ქ ციის  ს ა ხ ით , მ ი სი  ყ ველ ა  ელ ე მ ე ნ ტის  მ ით ით ე ბ ით , დ ა  თუ  

ფ ერე ბ შ ი ა  შ ე სრულ ე ბულ ი , ფ ერე ბ ი ს  მ ით ით ე ბ ით . 

 



 
 

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა  წ არდ გ ე ნ ილ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  JPEG ფ ორმ ატის  ე რთ ი  

ფ აილ ით  (მ ა ქ ს . ზომ ა  5MB) ა ნ  გ ა ნ ა ცხ ად ის  ფ ორმ ის  ს პ ე ცი ალურ  

გრაფ ა შ ი . 

 

გ ა ნ ა ცხ ად ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  შ ე იცა ვდ ე ს  ნ ი შ ნ ი ს  აღ წ ერილობ ა ს . თუ მ ცა  

აღ წ ერილობ ა ს  არ  ა ქ ვს  იუ რიდ იულ ი  ძ ალ ა  დ ა  არ  მ იიღ ე ბ ა  

მ ხ ედ ველობ ა შ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ი ს  დ აცვი ს  ფ არგლ ე ბ ის  

გ ა ნ ს აზღ ვრის ათ ვის . 

 

გ ა მ ოს ა ხულ ებით ი  ნ იშ ნ ე ბ ის  მ ა გ ალ ით ებ ი  (ფ ორმ ალური  ე ქ სპ ერტიზის  

მ იზნ ე ბ ისთ ვი ს ) 

 

 

 

მ ხოლოდ  გრაფ იკული  ელ ემ ე ნ ტებ ი  

 

 
 

 

 

 

 

გრაფ იკული  ელ ემ ე ნ ტებ ისა  და  

სტა ნ დ არტული  შ რიფ ტით  ჩ ა წ ერილ ი  

ტექ სტის  კომ ბ ინ აცი ა  

 

 
 

 

 

 

 

 

სტილ იზებული  შ რიფ ტი სა  და  

გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ელ ემ ე ნ ტებ ის  

კომ ბ ინ აცი ა  

 

 
 

 

 

სტილ იზებული  შ რიფ ტი სა  და  

გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ელ ემ ე ნ ტებ ის  

კომ ბ ინ აცი ა  

 

 
 

 

 

სიტყ ვი ერი  ელ ემ ე ნ ტი  სტილ იზ ებული  

შ რიფ ტით  

 

 
 



 
 

 

 

სიტყ ვი ერი  ელ ემ ე ნ ტი  სტილ იზ ებული  

შ რიფ ტით  

 

 
 

 

 

 

სიტყ ვი ერი  ელ ემ ე ნ ტი  სხ ვად ასხ ვა  

შ რიფ ტით  

 

 
 

 

 

 

ერთ ზე  მ ეტ  ხ აზზე  გ ა ნლ აგ ე ბული  

სიტყ ვი ერი  ელ ემ ე ნ ტებ ი  

  

 

 
 

 

 

სლოგ ა ნ ი  ორი  სხ ვად ასხ ვა  შ რიფ ტით , 

ა სოე ბ ი  სხ ვად ა სხ ვა  ზომ ის , ერთ ზე  მ ეტ  

ხ აზზე  ჩ ა წ ერილ ი  

 

 
 

 

ნ იშ ა ნ ი , რომ ელ იც  წ არმ ოდგე ნ ილ ია  

ქ ართ ული , ლათ ინური  და  კ ირილ იცა ს  

ა ნ ბ ა ნ ი სგ ა ნ  გ ა ნ სხ ვ ა ვე ბული  ა ნ ბ ა ნ ით . 

 

 
 

 

9.3.3 მოცულობითი ნიშნები 

მ ოცულობ ით ი  ნ ი შ ა ნ ი  არი ს  ნ ი შ ა ნ ი , რომ ელ იც  შ ედ გ ე ბ ა  ა ნ  ვრცელდ ე ბ ა  

ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ  ფ ორმ აზე , მ ათ  შ ორის  კ ონ ტე ი ნ ერებზე , 

შ ე ფ უთ ვაზე , თ ავად  პროდუ ქტზე  ა ნ  მ ი ს  გ არე გ ა ნ  გ ა მ ოხ ატულ ე ბ აზე . 

ტერმ ინ ი  “გ ა ვრცელ ე ბ ა ” ნ ი შ ნ ა ვს , რომ  მ ოცულობ ით ი  ნ ი შ ა ნ ი  მ ოიცა ვს  

არ ა  მ ხ ოლოდ  ფ ორმ ა ს , არ ა მ ედ  ფ ორმ ა ს , რომ ელ იც  შ ე იცა ვს  სხ ვა  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ს , როგორიცა ა  სიტყ ვი ერი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი , გ ა მ ოს ა ხულ ებ ით ი  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი  ა ნ  ეტი კ ეტე ბ ი . 

 

მ ოცულობ ით ი  ნ ი შ ა ნ ი  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  წ არდ გ ე ნ ილ ი  ი ყოს  როგორც  

გრაფ ი კულ ი  გ ა მ ოს ა ხ ვით , ი ს ე  ფ ოტოსუ რათ ით . გრაფ ი კულ ი  



 
 

გ ა მ ოს ა ხ ვი ს  მ ნ ი შ ვნ ელობ ა  ვრცელდ ე ბ ა  ა ხ ალ ი  ტე ქ ნ ოლოგიებ ი ს  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ აზე ც , რაც  ს ა შ უ ალ ე ბ ა ს  ი ძლ ე ვა  ნ ი შ ა ნ ი  წ არდ გ ე ნ ილ  ი ქ ნ ე ს  

კ ომ პიუ ტერის  მ ი ერ  გ ე ნ ერირე ბული  სუ რათ ე ბ ი ს  ა ნ  ა ნ ი მ ა ციუ რი  

დიზაინ ი ს  ფ აილ ე ბ ის  ფ ორმ ატე ბ შ ი , როგორიცა ა  OBJ, STL დ ა  X3D, 

მ ა ქ ს ი მ ალური  ზომ ით  5 MB. 

 

თუ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  სუ რს  მ ოცულობ ით ი  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად ის  

ს აფ უ ძ ველზე  წ არ ად გინ ოს  ს ა ე რთ ა შ ორისო  გ ა ნ ა ცხ ად ი , 

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ მ ა  უ ნდ ა  იცოდ ე ს  დ ა  გ ა ით ვალ ისწ ი ნ ოს , რომ  დღ ე ის  

მ დ გომ არეობ ით , კ ომ პიუ ტერის  მ ი ერ  გ ე ნ ე რირე ბულ ი  სუ რათ ე ბ ი  დ ა  

ა ნ ი მ ა ციუ რი  დიზაინ ე ბ ი , ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  ს ა ე რთ ა შ ორისო  რე გ ი სტრაციის  

მ ადრიდ ის  სი სტე მ ი სთ ვის  არ  არი ს  მ ი ს აღ ე ბ ი . 

 

როდ ე ს აც  გ ა მ ოს ახულ ე ბ ა  არ  არი ს  კ ომ პიუ ტერის  მ ი ერ  გ ე ნ ე რირებულ ი  

სუ რათ ი , ი ს  უ ნდ ა  შ ე იცა ვდ ე ს  ფ ორმ ის  ე ქ ვს ა მ დ ე  ს ხ ვად ა სხ ვა  ხ ედ ს . 

ს ხ ვად ა სხ ვა  ხ ედ ი  წ არდ გ ე ნ ილ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  ე რთ ი  JPEG ფ აილ ით  ა ნ  ე რთ  

A4 ზომ ის  ფ ურცელზე  გ ა ნ ა ცხ ადთ ან  ე რთ ად . მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა , რომ  

ს ხ ვად ა სხ ვა  ხ ედ ის  წ არდ გ ე ნ ა  ნ ე ბ ად ართულ ია , ე რთ ი  ხ ედ იც  

ს ა კ მ არისი ა , თუ  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  დ აცვი ს  ობ იე ქ ტის  ფ ორმ ის  

გ ა ნ ს აზღ ვრა . 

 

როდ ე ს აც  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  წ არ ად გ ე ნ ს  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ობ იე ქ ტის  

ს ხ ვად ა სხ ვა  ხ ედ ს  ე რთ ზე  მ ეტ  ფ ურცელზე , გ ა ნ ა ცხ ად ს  დ აუდ გინდ ე ბ ა  

ხ არვეზი  დ ა  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  გ ა ნ ე ს აზღ ვრე ბ ა  ვ ად ა , რათ ა  დ ა აზუ სტოს , 

რომ ელ ი  ხ ედ ი  ჩ ა ით ვლ ე ბ ა  გ ა ნ ა ცხ ად ის  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ად . 

ა ნ ალ ოგიუ რად , როდ ე ს აც  ე რთ ი  JPEG ფ აილ ი  ა ნ  ე რთ ი  A4 ზომ ის  

ფ ურცელ ი  შ ედ გ ე ბ ა  ე რთ ი  დ ა  ი მ ა ვ ე  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ფ ორმ ის  

ე ქ ვსზე  მ ეტი  ხ ედ ისგ ა ნ , ხ არვეზი  ი ქ ნ ე ბ ა  დ ად გ ე ნ ილ ი , რით აც  

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  დ აე ვალ ე ბ ა  გ ა ნ ს აზღ ვრულ  ვად ა შ ი  ა მ ოიღ ოს  ხ ედ ე ბ ი , 

რომლ ე ბ იც  აღ ე მ ატე ბ ა  მ ა ქ ს ი მ ალურ  რაოდ ე ნ ობ ა ს . ცვლ ილ ებ ა  

ნ ე ბ ად ართულ ია  ი მ  პირობ ით , რომ  იგ ი  არს ე ბ ით ად  არ  ცვლ ის  

წ არდ გ ე ნ ილ  ნ ი შ ა ნ ს . 

 



 
 

თუ  ნ ი შ ნ ი ს  კ ატე გორი ა  არ  არი ს  მ ით ით ე ბულ ი  დ ა  წ არდ გ ე ნ ილ ია  

მ ხ ოლოდ  ე რთ ი  ხ ედ ი , ს ა იდ ა ნ ა ც  არ  შ ეი ძლ ე ბ ა  დ ავა ს კ ვნ ათ , რომ  ნ ი შ ა ნ ი  

შ ედ გ ე ბ ა  ა ნ  ვრცელდ ე ბ ა  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ  ფ ორმ აზე , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  

მ ა ს  გ ა ნ იხ ილ ავს , როგორც  გ ა მ ოს ახულ ე ბ ით  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ს . 

 
 

მ ა გ ალ ით ი  

 

 

ნ ი შ ნ ი ს  კ ატე გორი ა  არ  ი ყო  მ ით ით ე ბულ ი . იგ ი  გ ა ნ იხ ილ ე ბ ა , როგორც  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ნ ი შ ა ნ ი . 

 

გ ა ნ ა ცხ ად ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  შ ე იცა ვდ ე ს  მ ოცულობ ით ი  ნ ი შ ნ ი ს  

აღ წ ერილობ ა ს . თუ მ ცა , მ ხ ოლოდ  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა  გ ა ნ ს აზღ ვრა ვს  

რე გ ი სტრაციის  დ აცვი ს  ფ არგლ ე ბ ს . 

 

მ ოცულობით ი  ნ იშ ნ ე ბ ი ს  მ ისა ღ ე ბ ი  გ ა მ ოსა ხულ ებ ე ბ ი  (ფ ორმ ალური  ე ქ სპ ერტიზი ს  

მ იზნ ე ბ ისთ ვი ს ) 

 

 

 

 

ერთ ი  და  იმ ა ვე  სა გ ნ ის  ოთ ხი  სხ ვად ასხ ვა  

სუ რათ ი  

 

 
 

 

 

 

 

 

ერთ ი  და  იმ ა ვე  სა გ ნ ის  ე ქ ვს ი  სხ ვად ასხ ვა  

ფ ოტოსურათ ი , ე ქ ვსი  სხ ვად ასხ ვა  ხ ედით  

ტექ სტთ ან  ერთ ად  

 

 
 



 
 

 

 

 

 

 

 

ერთ ი  და  იმ ა ვე  სა გ ნ ის  ორი  ფ ერადი  

ფ ოტოსურათ ი , რომ ელ იც  სხ ვად ასხ ვა  

ხ ედ ს  ა ჩ ვე ნ ე ბ ს  

 

 
 

 

 

 

ერთ ი  და  იმ ა ვე  სა გ ნ ის  ფ ერებ შ ი  

შ ე სრულ ებული  ე ქ ვსი  სხ ვად ა სხ ვა  ხ ედი  

 

 
 

 

 

 

ერთ ი  და  იმ ა ვე  სა გ ნ ის  

ფ ოტოსურათ ებ ისა  და  ნ ა ხ ატე ბ ი ს  

კომ ბ ინ აცი ა  

 

 
 

 

 

 

 

 

 

სა გ ნ ის  ერთ ი  ხ ედი  

 

 
 

 

9.3.4 პოზიციური ნიშნები 

პოზიციუ რი  ნ ი შ ა ნ ი  არი ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი , რომ ელ იც  მ იუთ ით ე ბ ს , 

თუ  როგორ  არი ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  გ ა ნ თ ა ვს ე ბულ ი  პროდუ ქტზე . 

 

ა მ  ს ა ხ ი ს  ნ ი შ ა ნ ი  წ არდ გ ე ნ ილ ი  უნდ ა  ი ყოს  რე პროდუ ქ ციის  ს ა ხ ით , 

რომ ელ იც  ს ათ ა ნ ადოდ  გ ა ნ ს აზღ ვრა ვს  ნ ი შ ნ ი ს  პოზიცი ა ს ა  დ ა  ზომ ა ს , ა ნ  

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  ს ა ქ ონ ელთ ან  მ ი მ ართ ე ბ ით  ნ ი შ ნ ი ს  პროპორცი ა ს . 



 
 

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა  შ ე ს ა ძლ ოა  წ არდ გ ე ნ ილ ი  ი ყოს  ე რთ ი  JPEG ფ აილ ით  ა ნ  A4 

ზომ ის  ფ ურცლ ით . 

 

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა  ცხ ად ად  უ ნდ ა  გ ა ნ ს ა ზღ ვრა ვდ ე ს  ნ ი შ ნ ი ს  პოზიცი ა ს ა  დ ა  

ზომ ა ს , ა ნ  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  ს ა ქ ონ ელთ ან  მ იმ ართ ე ბ ით  ნ ი შ ნ ი ს  პროპორცი ა ს . 

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი , რომლ ე ბ იც  არ  წ არმოად გ ე ნ ს  რე გ ი სტრაციის  ს ა გ ა ნ ს , 

გ ა მ ოყოფ ილ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  წ ყ ვეტილ ი  ხ აზე ბ ით . შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  ნ ი შ ნ ი ს  

აღ წ ერილობ ის  წ არდ გ ე ნ ა , რომ ელ იც  მ იუთ ით ე ბ ს , როგორ  არი ს  

გ ა ნ თ ა ვს ე ბულ ი  ნ ი შ ა ნ ი  ს ა ქ ონ ელზე . თუ მ ცა , იგ ი  არ  აღ ი ქ მ ე ბ ა  

ვიზუ ალურ  დისკლ ამ ა ცი ად . 

 

აღ წ ერილობ ა , რომლ ის  თ ან ა ხ მ ად , ნ ი შ ნ ი ს  მ დ ე ბ არეობ ა  შ ე ი ძლ ებ ა  

შ ე იცვალ ოს  ს ა ქ ონ ელთ ან  მ ი მ ართ ე ბ ით , მ ა გ ალ ით ად  „ნ ი შ ა ნ ი  შ ედ გ ე ბ ა  

[გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ის  აღ წ ერ ა ], რომ ელ იც  დ ატა ნ ილ ია  ს ა ქ ონლ ის  გ არე  

მ ხ არეზე ”, არ  არი ს  მ ი ს აღ ე ბ ი . ა მ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  ს ა ქ პ ატე ნ ტი  

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  გ აუ გზა ვნ ი ს  ხ არვეზს , რომლ ით აც  მ ოით ხოვს  

აღ წ ერილობ ის  შ ე ცვლ ას  ა ნ  წ ა შ ლ ა ს , ვი ნ ა იდ ა ნ  ნ ი შ ნ ი ს  მ დ ე ბ არეობ ა  

ცხ ად ად  უ ნდ ა  ი ყოს  გ ა ნ ს აზღ ვრულ ი  ს ა ქ ონ ელთ ან  მ ი მ ართ ე ბ ით . 

 

პოზიციური  ნ იშ ნ ე ბ ი ს  მ ისა ღ ე ბ ი  აღ წ ერილობ ებ ი  (ფ ორმ ალური  ე ქ სპ ერტიზი ს  

მ იზნ ე ბ ისთ ვი ს ) 

 

ნ იშ ნ ის  კ ა ტეგორია : პოზიციური  ნ იშ ა ნ ი  

 

აღ წ ერილობ ა : წ ით ელ ი  ზოლი  

მ ოთ ავსე ბულია  ფ ეხ საცმლ ის  გ ა სწ ვრივ  

სიგრძ ეზე , რომ ელ იც  ნ ა წ ილობრივ  ფ არა ვს  

ძ ირის  უ კ ა ნ ა  ნ ა წ ილ ს  და  ნ ა წ ილობრივ  

ფ ეხ საცმლ ის  უ კ ა ნ ა  მ ხ არე ს . ნ ე ბ ისმ ი ერი  

ხ ილ ვადი  დეტალ ი , ფ ეხ საცმლ ის  ქუ სლ ის  

ა ნ  უ კ ა ნ ა  მ ხ არეზე  დ ა /ა ნ  წ არმ ოებ ის  

მ ა ხ ა სი ათ ებლ ებ ი , არ  არის  სა ს ა ქ ონლო  

ნ იშ ნ ის  ნ ა წ ილ ი . 
 

აღ წ ერილობ ა : ნ იშ ა ნ ი  შ ედ გ ე ბ ა  ჯიბ ე შ ი  

ჩ ა სმ ული  დ ეკორატიული  ნ ა კ ერი სგ ა ნ , 

რომ ელ იც  შ ე სრულ ებულია  ორი  მ რუდით , 

რომლ ებიც  ერთ მ ა ნ ეთ ს  კ ვეთ ს  მ ხოლოდ  

ერთ  წ ერტილ შ ი ; ერთ -ერთ ი  რკ ალ ი  

დახ ატულ ია  წ ვრილ ი  შ ტრიხ ე ბ ით  და  ა ქ ვს  

თ აღოვა ნ ი  ფ ორმ ა , ხოლო  მ ეორე ს  

 



 
 

ა ხ ა სი ათ ებ ს  სინუ სოიდური  ფ ორმ ა  და  

დახ ატულ ია  სქ ელ ი  შ ტრიხ ით ; 

არ ათ ან ა ბ არი  წ ყ ვეტილ ი  ხ აზებ ი  

წ არმ ოადგე ნ ს  ჯიბი ს  პ ერიმ ეტრს , 

რომ ელზეც  გ ა ნ მ ცხ ად ებ ელ ი  არ  ით ხოვს  

დაცვა ს  და  რომ ელ იც  ე მ სა ხუ რებ ა  მ ხოლოდ  

ნ იშ ნ ის  პოზიციის  მ ით ით ებ ა ს  ჯიბ ეზ ე . 

 

 
აღ წ ერილობ ა : სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  არის  

პოზიციური  ნ იშ ა ნ ი . ნ იშ ა ნ ი  შ ედ გ ე ბ ა  ორი  

პ არალ ელური  ხ აზისგ ა ნ , რომლ ებიც  

გ ა ნლ აგ ე ბულია  ფ ეხ საცმლ ის  ზედ ა  

ნ ა წ ილ ის  გ არე  ზედ აპირზე . პირველ ი  ხ აზი  

გ ადის  ფ ეხ საცმლ ი ს  ძ ირის  კ იდი ს  შ უ ა  

ნ ა წ ილ იდ ან  და  იხრებ ა  უ კ ა ნ  ფ ეხ საცმლ ის  

ძ ირისკ ე ნ . მ ეორე  ხ აზი  გ ადის  პირველ ი  

ხ აზის  პ არალ ელურად  და  მ რუდით  

გრძ ელდებ ა  ფ ეხ საცმლ ი ს  გ ა სწ ვრივ  

ფ ეხ საცმლ ის  ქუ სლ ა მდ ე  და  სრულდებ ა  

ფ ეხ საცმლ ის  ძ ირის  კ იდ ეზ ე . 

წ ერტილოვა ნ ი  ხ აზი  აღ ნ იშ ნ ა ვს  

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  პოზიცი ა ს  და  არ  

წ არმ ოადგე ნ ს  ნ იშ ნ ი ს  ნ ა წ ილ ს . 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

პოზიციური  ნ იშ ა ნ ი  აღ წ ერილობის  

გ არე შ ე  

 

 

 

9.3.5 პატერნის შემცველი ნიშნები 

პ ატერნ ი ს  შ ე მ ცველ ი  ნ ი შ ა ნ ი  არი ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი , რომ ელ იც  

შ ედ გ ე ბ ა  მ ხ ოლოდ  რეგულ არულ ად  გ ან მ ეორე ბ ად ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს გ ა ნ . 

 



 
 

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ნ ი შ ა ნ ი  წ არდ გ ე ნ ილ ი  უნდ ა  ი ყოს  რე პროდუ ქ ციის  ს ა ხ ით , 

ე რთ ი  JPEG ფ აილ ით  ა ნ  ე რთ ი  A4 ზომ ის  ფ ურცლ ით . 

 

პ ატერნ ი ს  შ ე მ ცველ ი  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა ს  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  ახლდ ე ს  

აღ წ ერილობ ა , ს ად აც  აღ წ ერილ ია , თუ  როგორ  მ ეორდ ე ბ ა  ნ ი შ ნ ი ს  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი  რე გულ არულ ად . ა ს ეთ ი  აღ წ ერილობ ა  უ ნდ ა  

შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბოდ ე ს  გ ა მ ოს ა ხულ ებ ა ს  დ ა  არ  უ ნდ ა  ა ფ ართ ოე ბდ ე ს  მ ი ს  

ფ არგლ ე ბ ს . ი მ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , თუ  ფ ერე ბ ი  წ არმ ოად გ ე ნ ე ნ  

აღ წ ერილობ ის  გ ა ნ უ ყოფ ელ  ნ ა წ ილ ს , შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  ფ ერე ბ ი ს  

მ ით ით ე ბ აც . 

 

პ ატერნ ის  შ ე მ ცველ ი  ნ იშ ნ ე ბ ის  მ ის აღ ე ბ ი  მ ა გ ალ ით ებ ი  (ფ ორმ ალური  ე ქ სპ ერტიზის  

მ იზნ ე ბ ისთ ვი ს ) 

 

 

 

 

 

ნ იშ ნ ის  კ ატეგორია : პ ატერნ ის  შ ე მ ცველ ი  

ნ იშ ა ნ ი  

 

 
 

 

 

 

 

ნ იშ ნ ის  კ ატეგორია : პ ატერნ ის  შ ე მ ცველ ი  

ნ იშ ა ნ ი  

 

 
 

 

 

 

 ნ იშ ნ ის  კ ატეგორია : პ ატერნ ის  შ ე მ ცველ ი  

ნ იშ ა ნ ი  

 

 
 

 

9.3.6 ბგერითი ნიშნები 

 

ბ გ ერით ი  ნ ი შ ა ნ ი  წ არდ გ ე ნ ილ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  ბ გ ერის  ზუ სტი  

მ უ სი კ ალური  ნ ოტე ბ ით . მ უ სი კ ალურ  ნ ოტე ბთ ა ნ  ე რთ ად  

შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  აუდ იო  ფ აილ ის  წ არდ გ ე ნ ა ც . 

 



 
 

აუდ იო  ფ ა ილ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  MP3 ფ ორმ ატშ ი  დ ა  მ ი სი  ზომ ა  არ  უ ნდ ა  

აღ ე მ ატე ბოდ ე ს  ორ  მ ე გ ა ბ ა იტს . 

 

აუდ იო  ფ აილ ი  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  წ არდ გ ე ნ ილ ი  ი ყოს  ელ ე ქ ტრონულ ად  

ა ნ  მ ატერი ალური  ფ ორმ ით  წ არდ გ ე ნ ილ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , 

გ ა ნ ა ცხ ადზე  თ ანდ ართულ ი  CD/DVD დისკ ით  ა ნ  USB ფ ლ ე შ  

მ ე ხ სი ერებ ით . გ ა ნ ა ცხ ად ის  დ ა  მუ სი კ ალური  ნ ოტე ბ ის  გ არე შ ე  

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  არ  მ იიღ ე ბ ს  ელ ექ ტრონულ ად  წ არდ გ ე ნ ილ  ხ მ ოვა ნ  ფ აილ ს . 

  

ი მ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , როდ ე ს აც  ბ გ ერით ი  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი ა  შ ე ს ა ძლ ოა  

გ ა ხდ ე ს  ს ა ე რთ ა შ ორისო  გ ა ნ აცხ ად ის  ს აფ უ ძ ველ ი , გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ მ ა  

უ ნდ ა  იცოდ ე ს  დ ა  გ ა ით ვალ ისწ ი ნ ოს , რომ  აუდ იო  ფ აილ ე ბ ი  დღ ე ის  

მ დ გომ არეობ ით  არ  წ არმ ოად გ ე ნ ს  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  ს ა ე რთ ა შ ორისო  

რე გ ი სტრაციის  მ ადრიდ ის  სი სტე მ ი სთ ვის  მ ი ს აღ ე ბ  ფ ორმ ა ს . 

 

მ უ სი კ ალური  ნ ოტე ბ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  წ არმ ოდ გ ე ნ ილ ი  ი ყოს  ე რთ  JPEG 

ფ აილ შ ი  ა ნ  ე რთ  A4 ზომ ის  ფ ურცელზე . „ზუ სტი  მ უ სი კ ალური  ნ ოტებ ი ” 

ნ ი შ ნ ა ვს , რომ  გ ა მ ოს ა ხულ ებ ა  უნდ ა  შ ე იცა ვდ ე ს  მ ელ ოდიის  

ი ნ ტერპრეტაციი სთ ვის  აუ ცილ ე ბ ელ  ყ ველ ა  ელ ე მ ე ნ ტს , ა ნ უ  ტონ ს , 

ტე ქ სტს  (ა ს ეთ ის  არს ე ბობ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი ) დ ა  ა .შ . 

 

თუ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  წ არ ად გ ე ნ ს , როგორც  აუდ იო  ფ აილ ს , ი ს ე  

მ უ სი კ ალურ  ნ ოტებ ს , მ ა ს  მ ოეთ ხოვე ბ ა  ა ირჩ იოს  ა მ  ორიდ ან  ე რთ -ე რთ ი . 

თუ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  წ არ ად გ ე ნ ს  ა უდ იო  ფ ა ილ ს  დ ა  სონ ოგრა მ ი ს  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ას , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ა მ ოიღ ებ ს  ფ აილ იდ ან  სონ ოგრა მ ა ს . 

 

ზუ სტი  მ უ სიკ ალური  ნ ოტებ ის  მ ა გ ალ ით ებ ი  

 

 

 

 

 

მ უ სიკ ალური  ნ ოტებ ი  მ უ სიკ ალური  

მ იმ ართ ულ ებ ე ბ ის  ჩ ათ ვლ ით  

 

 



 
 

 

 

 

 

 
 

 

ხ მ ა  რომ ელ იც  ა მ ბობ ს  - „ბ არსა ” 
 

Link 

 

ე ქ ვსი  ნ ოტი  პი ა ნ ინ ოზე  
 

Link 

კლ ავი ატური ს  ორ  ნ ოტს  მ ოსდ ევს  ხ იხ ინ ის  

ხ მ ა  

 Link 

 

9.3.7 მოძრავი ნიშნები 

 

მ ოძ რა ვი  ნ ი შ ა ნ ი  გ ა ნ ი ს აზღ ვრე ბ ა , როგორც  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი , 

რომ ელ იც  შ ედ გ ე ბ ა  ა ნ  ვრცელდ ე ბ ა  ნ იშ ნ ი ს  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  მ ოძ რაობ აზე  

ა ნ  პოზიციის  ცვლ ილ ე ბ აზე ; ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი , რომლ ე ბ იც  

ა ე რთ ი ა ნ ე ბ ს  მ ოძ რაობ ას  დ ა  ბ გ ერე ბ ს , არ  კ ვ ალ იფ იცირდ ე ბ ა , როგორც  

მ ოძ რა ვი  ნ ი შ ნ ე ბ ი , დ ა  უ ნდ ა  იქ ნ ე ს  წ არდ გ ე ნ ილ ი , როგორც  

მ ულტიმ ედ იუ რი  ნ ი შ ნ ე ბ ი  (იხ . პ არ ა გრაფ ი  9.3.8). ტერმ ინ ი  „ვრცელდ ე ბ ა ” 

ნ ი შ ნ ა ვს , რომ , გ არდ ა  მ ოძ რაობ ის ა , ნ ი შ ა ნ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  შ ე იცა ვდ ე ს  

სიტყ ვე ბ ს , გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ს , ეტი კ ეტე ბ ს  დ ა  ა .შ . 

 

სუ რათ ე ბ ი ს  რაოდ ე ნ ობ ა  არ  არი ს  შ ეზღ უდულ ი , თუ  თ ავსდ ე ბ ა  ე რთ  JPEG 

ფ აილ შ ი  ა ნ  ე რთ  A4 ფ ურცელზე . უ ძ რა ვი  სუ რათ ე ბ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ყოს  

დ ან ომ რილ ი  ა ნ /დ ა  ა ხლდ ე ს  თ ან მ ი მდ ე ვრობ ის  აღ წ ერილობ ა . 

 

მ ოძ რა ვი  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოს ა ხულ ებ ა ს  შ ე ს ა ძლ ოა  ა ხლდ ე ს  აღ წ ერილობ ა . 

ა ს ეთ ი  აღ წ ერილობ ა  უ ნდ ა  შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ოდ ე ს  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა ს  დ ა  არ  

http://euipo.europa.eu/trademark/sound/EM500000017700361
http://euipo.europa.eu/trademark/sound/EM500000017672932
http://euipo.europa.eu/trademark/sound/EM500000017572173


 
 

უ ნდ ა  აფ ართ ოე ბდ ე ს  მ ი ს  ფ არგლ ე ბ ს . ი მ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , თუ  ფ ერე ბ ი  

წ არმ ოად გ ე ნ ს  აღ წ ერილობ ის  გ ა ნ უ ყოფ ელ  ნ ა წ ილ ს , შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  

ფ ერე ბ ი ს  მ ით ით ე ბ აც . 

 

 

მ ოძ რა ვი  ნ იშ ნ ე ბ ის  მ ა გ ალ ით ებ ი  

 

აღ წ ერილობ ა : ნ იშ ა ნ ი  არის  ა ნ ი მ აციური  

თ ან მ იმდ ევრობ ა  ორი  გ ა შ ლ ილი  

სე გ მ ე ნ ტით , რომლ ებიც  ერთდებ ა  ნ იშ ნ ის  

ზედ ა  მ არჯ ვე ნ ა  ნ ა წ ილ შ ი . ა ნ ი მ აციის  

თ ან მ იმდ ევრობის  დროს  გ ეომ ეტრიული  

ობიე ქტი  მ ოძ რაობ ს  ზევით  პირველ ი  

სე გ მ ე ნ ტის  გ ა სწ ვრივ  და  შ ე მ დ ეგ  ქ ვე ვით  - 

მ ეორე  სე გ მ ე ნ ტის  გ ა სწ ვრივ , ხოლო  

თ ით ოეული  სე გ მ ე ნ ტის  ცალ კ ეული  სიმ ი  

ბ ნ ელ იდ ან  სინ ათლი სკ ე ნ  იცვლ ებ ა . 

ნ იშ ა ნ შ ი  ნ ა ჩ ვ ე ნ ე ბ ი  წ ერტილ ები  

გ ა ნ კუთ ვნ ილ ია  მ ხოლოდ  

დაჩრდილ ვისთ ვის . მთ ელ ი  ა ნ ი მ აციური  

თ ან მ იმდ ევრობ ა  გრძ ელდებ ა  ერთ იდ ან  

ორ  წ ა მ ა მდ ე .  

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

9.3.9 ჰოლოგრამული ნიშნები 

 

ჰოლოგრა მ ულ ი  ნ ი შ ა ნ ი  გ ან ი ს აზღ ვრე ბ ა , როგორც  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი , 

რომ ელ იც  შ ედ გ ებ ა  ჰოლოგრაფ იულ ი  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ის  მ ქ ონ ე  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს ა გ ა ნ . 

 

ჰოლოგრა მ ულ ი  ნ ი შ ა ნ ი  წ არდ გ ე ნ ილ ი  უ ნდ ა  ი ყოს        

გრაფ ი კულ ი /ფ ოტო  რე პროდუ ქ ციით , ხ ედ ე ბ ი ს  ს ა ხ ით , რაც  

აუ ცილ ე ბ ელ ია  მ თლ ია ნ ად  ჰოლოგრაფ იულ ი  ე ფ ე ქ ტის  

იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ი სთ ვის . 



 
 

 

ხ ედ ე ბ ი ს  რაოდ ე ნ ობ ა  შ ეზღუდულ ი  ა რ  არი ს , თუ  წ არდ გ ე ნ ილ ი ა  ე რთ ი  

JPEG ფ აილ ით  ა ნ  ე რთ  A4 ფ ურცელზე . 

 

      

 

9.3.10 ნიშნის კატეგორიის შესწორება 

9.3.10.1 ზოგადი წესები 

თუ  გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  მ ით ით ე ბულ ი  ნ ი შ ნ ი ს  კ ატე გორი ა  ე წ ი ნ ა აღ მდ ე გ ე ბ ა  

წ არდ გ ე ნ ილ  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ას , ა ნ  თ უ  არ  არი ს  მ ით ით ე ბულ ი  დ ა  

ა შ კ არ ა ა , თუ  რომ ელ ი  ს ა ხ ი ს  ნ ი შ ნ ი ს  წ არდ გ ე ნ ა ს  ა პირე ბდ ა  

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  შ ე ა ს წ ორე ბ ს  ნ ი შ ნ ი ს  კ ატე გორი ა ს  დ ა  

გ ა ნ უ ს აზღ ვრა ვს  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  ორთ ვი ა ნ  ვად ა ს  პოზიციის  

წ არს ად გ ე ნ ად . თუ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  არ  წ არმ ოად გ ე ნ ს  ს ა კ უთ არ  

პოზიცი ა ს , ს ა ქ პ ატე ნ ტის  მ ი ერ  შ ეტა ნ ილ ი  შ ე ს წ ორე ბ ა  მ იღ ებულ ად  

ჩ ა ით ვლ ე ბ ა . თუ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  არ  დ აეთ ა ნ ხ მ ე ბ ა  ცვლ ილ ე ბ ა ს , 

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  აღ ად გ ე ნ ს  ნ ი შ ნ ი ს  თ ავდ ა პირველ ად  მ ით ით ე ბულ  ს ა ხ ე ს ; 

თუ მ ცა , გ ა ნ ა ცხ ად ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  უ არყოფ ილ ი  ი ქ ნ ე ს , თუ  ობ იე ქ ტი , 

რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი ა , არ  

არი ს  ნ ათ ელ ი  დ ა  ზუ სტი . 

 

აღ ნ ი შ ნ ულ ის  მ ს გ ა ვს ად , თუ  მ ით ით ე ბულ ი  ნ ი შ ნ ი ს  კ ატე გორი ა  

ე წ ი ნ ა აღ მ დ ე გ ე ბ ა  წ არდ გ ე ნ ილ  გ ა მ ოს ახულ ე ბ ა ს , ა ნ  არ ა ა  მ ით ით ე ბულ ი  

ნ ი შ ნ ი ს  ს ა ხ ე  დ ა  არ  არი ს  ცხ ად ი , რა  ს ა ხ ი ს  ნ ი შ ნ ი სთ ვის   ა პირე ბდ ა  

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  გ ან ა ცხ ად ის  წ არდ გ ენ ა ს , მ ა ს  დ აუდ გინდ ე ბ ა  ხ არვეზი  

დ ა  გ ა ნ ე ს აზღ ვრე ბ ა  ორთ ვი ა ნ ი  ვად ა  ხ არვეზის  აღ მ ოს აფ ხ ვრელ ად . თუ  

ხ არვეზი  არ  აღ მ ოიფ ხ ვრა , გ ა ნ ა ცხ ად ი  გ ა ნ უ ხ ილ ველ ი  დ არჩ ე ბ ა . 

 

9.3.10.2 ნიშნის კატეგორიის ხარვეზების მაგალითები 

9.3.10.2.1 სიტყვიერი ნიშნები  

თუ  ნ ი შ ნ ი ს  კ ატე გორი ად  არჩ ეულ ია  - “სიტყ ვი ერი ”, მ ა გრ ა მ  რე ალურად  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ნ ი შ ა ნ ი ა  წ არდ გ ე ნ ილ ი , როგორც  ე ს  9.2 პ არ ა გრაფ შ ი  

მ ოყ ვა ნ ილ  მ ა გ ალ ით ე ბ შ ი ა  ნ ა ჩ ვე ნ ე ბ ი  (რა მდ ე ნ ი მ ე  ხ აზზე  გ ა ნლ აგ ე ბ ა , 

სტილ იზე ბულ ი  შ რიფ ტი  დ ა  ა .შ .), ს ა ქ პ ატე ნ ტი  შ ე ა ს წ ორე ბ ს  ნ ი შ ნ ი ს  

კ ატე გორი ა ს . 



 
 

 

9.3.10.2.2 გ ა მ ოს ა ხულ ებ ით ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი  

თუ  ნ ი შ ნ ი ს  კ ატე გორი ა  არ  არი ს  მ ით ით ე ბულ ი  დ ა  ნ ი შ ა ნ ი  ცალ ს ა ხ ად  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი ა , როგორც  ე ს  ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ  მ ა გ ალ ით ე ბ შ ი ა  

მ ით ით ე ბულ ი , ნ ი შ ნ ი ს  ს ა ხ ე ს  მ იუთ ით ე ბ ს  ს ა ქ პ ატე ნ ტი   დ ა  ე ს  ე ცნ ობ ე ბ ა  

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს . 

 
 

მ ა გ ალ ით ი  2 

 

შ ე მ დ ე გ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ისთ ვის  ნ ი შ ნ ი ს  კ ატე გორი ად  მ ით ით ე ბულ ი  ი ყო  

“სიტყ ვი ერი  ნ ი შ ა ნ ი ” 

 

 

 

 

გ ა მ ოგონ ილ ი  მ ა გ ალ ით ი  

 

 
 

 

 

გ ა მ ოგონ ილ ი  მ ა გ ალ ით ი  

 

 
 

 

თუ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ მ ა  ნ ი შ ნ ი ს  კ ატე გორი ად  “გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ის ” 

ნ ა ცვლ ად  ა ირჩ ი ა  “სიტყ ვი ერი  ნ ი შ ან ი ”, დ ა  სიტყ ვი ერი  აღ ნ ი შ ვნ ი ს  

ველ შ ი  მ იუთ ით ა  ტერმ ინ ე ბ ი  “ტე ქ სტი  დ ა  ლოგო ”, “ნ ა ხ ე ვრ ად  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ნ ი შ ა ნ ი ”, მ ა გრ ა მ  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ნ ი შ ა ნ ი  ცალ ს ა ხ ად  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ნ ი შ ა ნ ი ა , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  შ ე ცვლ ის  ნ ი შ ნ ი ს  კ ატე გორი ა ს  

სიტყ ვი ერი  ნ ი შ ნ იდ ა ნ  გ ა მ ოს ა ხულ ებ ით  ნ ი შ ა ნ ზე . 

 

 

მ ა გ ალ ით ი  3 

 

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ მ ა  ქ ვე მ ოთ  წ არმ ოდ გ ენ ილ ი  ნ ი შ ნ ი ს  ს ა ხ ედ  მ იუთ ით ა  

“მ ოცულობ ით ი ” 

 



 
 

 

 

გ ამ ოგონ ილ ი  მ აგ ალ ით ი  

 

 

მ ოცულობ ით ი  ნ ი შ ა ნ ი  არი ს  ნ ი შ ა ნ ი , რომ ელ იც  შ ედ გ ე ბ ა  

ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ფ ორმ ისგ ა ნ , მ ათ  შ ორის  კ ონ ტე ი ნ ერე ბ ი , 

შ ე ფ უთ ვა , თ ავ ად  პროდუ ქტი  ა ნ  მ ათ ი  გ არე გ ა ნ ი  ს ა ხ ე . 

ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ე ფ ე ქ ტის  არ არს ე ბობ ის  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ნ ი შ ა ნ ს  გ ა მ ოს ახულ ე ბ ით ი  ნ ი შ ნ ი ს  კ ატე გორი ა ს  მ ი ა ნ იჭე ბ ს . 

 

 

9.3.10.2.3 პოზიციური ნიშნები 

გ ა ნ ცხ ად ებული  როგორც  გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  

ნ იშ ა ნ ი  

ნ იშ ნ ის  გ ა მ ოსა ხულ ებ ა  

 

ნ იშ ნ ის  გ ა მ ოსა ხულ ებ ა  და , კ ერძ ოდ , 

წ ერტილოვა ნ ი  ხ აზებ ის  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  ყ ა ვი ს  

ა პ არატის  მ ოხ აზულობისთ ვის  

აღ წ ერილობ ა სთ ან  ერთ ად  მ იუთ ით ებ ს , 

რომ  ყ ა ვი ს  ა პ არატის  გ ა მ ოსა ხულ ებ ა  არ  

არის  თ ავად  ნ იშ ნ ის  ნ ა წ ილ ი . 

შ ე სა ბ ა მ ი სად , ად გილ ი  ა ქ ვს  შ ეუ სა ბ ა მ ობ ა ს  

ნ იშ ნ ის  გ ა მ ოსა ხულ ებ ა ს , სა ხ ე სა  და  

აღ წ ერილობ ა ს  შ ორის . სა ქ პ ა ტე ნ ტი  

შ ეცვლ ის  ნ იშ ნ ი ს  სა ხ ე ს  პოზიციურ  

ნ იშ ნ ად , რის  შ ე სა ხ ე ბ აც  წ ინ ა სწ არ  

ა ცნ ობ ე ბ ს  გ ა ნ მ ცხ ად ებ ელ ს . 

 

 

 
 

 

 



 
 

9.3.10.2.4 პატერნის შემცველი ნიშნები 

გ ა ნ ცხ ად ებული  როგორც  

გ ა მ ოს ა ხულ ებით ი  ნ იშ ა ნ ი  

ნ იშ ნ ის  გ ა მ ოსა ხულ ებ ა  

 

 

 

 

ნ იშ ნ ის  კ ა ტეგორია  გ ად ა კ ეთ დ ა  “პ ატერნ ის  

შ ე მ ცველ  ნ იშ ნ ად ”, ვინ აიდ ან  ცხ ად ად  

შ ე იცა ვდ ა  რეგულ არულ ად  გ ა ნ მ ეორებ ად  

ელ ემ ე ნ ტებ ს . 

 

 
 

 

 

10. სერიული ნიშნები 

ს ხ ვა  სი სტე მ ე ბ ი ს გ ა ნ  გ ა ნ სხ ვა ვე ბ ით , კ ა ნ ონ ი  არ  იცნ ობ ს  ს ე რიულ  

ნ ი შ ნ ე ბ ს . როდ ე ს აც  ს ა ჭიროა  ნ ი შ ნ ი ს  ს ხ ვად ა სხ ვა  ვე რსიი ს  რე გ ი სტრაცი ა , 

ყ ველ ა  ვე რსიი სთ ვის  ს ა ჭიროა  ცალ კ ე  გ ა ნ ა ცხ ად ის  წ არდ გ ე ნ ა . 

 

მ ა გ ალ ით ი  1 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  “BRIGITTE brigitte Brigitte” არ  ი ქ ნ ე ბ ა  აღ ქ მ ულ ი , როგორც  

დიდი  დ ა  პ ატარა  ზომ ის  ა სოე ბ ით  ა ნ   სტა ნდ არტულ ი  შ რიფ ტით  

ჩ ა წ ე რილ ი  სიტყ ვი ერი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  “Brigitte”, არ ა მ ედ  აღ ქ მ ულ ი  

ი ქ ნ ე ბ ა  ზუ სტად  ი ს ე , როგორც  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ია , ქ ალ ის  ს ა ხ ელ ი  “Brigette” 

ს ა მ ჯ ერ  ჩ ა წ ე რილ ი . ა ს ეთ  ნ ი შ ა ნ ს  ხ არვეზი  არ  დ აუდ გინდ ე ბ ა  დ ა  მ ა ს შ ი  

ცვლ ილ ე ბ ე ბ ი ს  შ ეტა ნ ი ს  მ ოთ ხოვნ ა ც  არ  დ აკ მ ა ყ ოფ ილდ ე ბ ა . 

 

მ ა გ ალ ით ი  2 

ა ნ ალ ოგიუ რად , ს იტყ ვი ერი  ნ ი შ ა ნ ი  “Linea Directa/Direct Line/პირდ ა პირი  

ხ აზი ” არ  ი ქ ნ ე ბ ა  აღ ქ მ ულ ი , როგორც  ტერმ ინ ი  “direct line”, ე ს პ ა ნ უ რად , 

ი ნ გლ ისუ რად  ა ნ  ქ ართ ულ ად ; არ ა მ ედ , ი ს  გ ა ნ იხ ილ ე ბ ა , როგორც  

სიტყ ვი ერი  ნ ი შ ა ნ ი , რომ ელ იც  შ ე იცავს  ს ა მ  ე ნ ობრივ  ვერსი ა ს  ი მ ა ვე  

თ ან მ ი მდ ე ვრობ ით , როგორც  გ ა ნ ა ცხ ად შ ი ა . ხ არვეზი  არ  ი ქ ნ ე ბ ა  

დ ად გ ე ნ ილ ი  დ ა  არ  მ იიღ ე ბ ა  ცვლ ილ ე ბ ე ბ ი  ნ ი შ ა ნ შ ი . 

 



 
 

10.1 რამდენიმე გამოსახულების წარდგენა 

ელ ე ქ ტრონულ ად  წ არდ გ ე ნ ილ  გ ა ნ აცხ ად შ ი  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა  

ატვირთულ ი  უ ნ დ ა  ი ყოს  ე რთ ი  JPEG ფ აილ ით . მ ატერი ალური  ფ ორმ ით  

წ არდ გ ე ნ ილ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ე მ თ ხ ვე ვაშ ი , ნ ი შ ა ნ ი  თ ანდ ართულ ი  უ ნდ ა  

ი ყოს  ე რთ ი  A4 ფ ურცლ ით  ა ნ  ჩ ა ს მ ულ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  

მ ი სთ ვის  გ ა ნ კ უთ ვნ ილ  გრაფ ა შ ი . 

 

JPEG ფ აილ ი  ა ნ  A4 ფ ურცელ ი  უ ნდ ა  შ ე იცა ვდ ე ს  ნ ი შ ნ ი ს  მ ხ ოლოდ  ე რთ  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ას  დ ამ ატე ბ ით ი  ი ნ ფ ორ მ აციი ს  გ არე შ ე . 

 

თუ  ელ ე ქ ტრონულ ად  ა ნ  მ ატერი ალური  ფ ორმ ით  წ არდ გ ე ნ ილ ი  

გ ა ნ ა ცხ ად ი , შ ე იცა ვს  JPEG ფ აილ ს  ა ნ  A4 ფ ურცელ ს , რომ ელ იც  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

ჩ ა ით ვალ ოს  ე რთ ზე  მ ეტ  ნ ი შ ნ ად , სა ქ პ ატე ნ ტი  ი ნ სტრუ ქ ციის  მ ე -14 

მ უ ხლ ის  შ ე ს ა ბ ა მ ის ად , გ აუ გზა ვნ ი ს  შ ეტყობ ინ ე ბ ა ს  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  დ ა  

მ ოსთ ხოვს  მ ა ს  წ არ ად გინ ოს  ცალ კ ე  გ ა ნ ა ცხ ად ი  თ ითოეულ  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ აზე . თუ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  არ  აღ მოფ ხ ვრის  ხ არვეზს , 

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  მ იიღ ე ბ ს  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა ს  გ ა ნ ა ცხ ად ის  გ ა ნ უ ხ ილ ველ ად  

დ ატოვე ბ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ . 

 

 

11. პრიორიტეტის თარიღი 

პრიორიტეტის  უფ ლ ე ბ ა  გულ ისხ მ ობ ს , რომ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს  თ არიღ ად  ჩ ა ით ვლ ე ბ ა  პრიორიტეტის  თ არიღ ი , 

რათ ა  ე ქ ს პ ე რტიზის  ა ნ  ს ა ა პ ელ აციო  პ ალ ატა შ ი  ს ა ქ მ ი ს  წ არმ ოე ბ ი ს  დროს  

დ ად გინდ ე ს , რომ ელ ი  უფ ლ ე ბ ე ბ ი ა  უ პირატე სი . 

 

 

ადრინდ ელ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  პრიორიტეტის  თ არიღ ის  მ ოთ ხოვნ ა  

მ ი ს აღ ე ბ ი ა , თუ  ა მ  ს ას ა ქ ონლო       ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად ს  მ ი ნ იჭე ბულ ი  ა ქ ვს        

შ ეტა ნ ი ს  თ არიღ ი . ს ა ე რთ ა შ ორისო  რე გ ი სტრაციის  პრიორიტეტის  

მ ოთ ხოვნ ა  არ  არი ს  მ ი ს აღ ე ბ ი , ვინ ა იდ ა ნ  მ ოქ მ ედ ე ბ ს  პირველ ი  

წ არდ გ ე ნ ი ს  პრინ ცი პი  დ ა  პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა  შ ე ი ძლ ებ ა  

დ აეფ უ ძ ნ ოს  მ ხ ოლოდ  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  ძ ირით ად  ნ ი შ ა ნ ს  (რომ ელ ს აც  

ე ფ უ ძ ნ ე ბ ა  ს ა ე რთ ა შ ორისო  რეგ ი სტრაცი ა ). 

 

 



 
 

11.1 ფორმალური მოთხოვნები 

 

ი ნ სტრუ ქ ციის  მ ე -3 მ უ ხლ ის  მ ე -10 პუ ნ ქ ტის  „ბ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტი  ა წ ე ს ე ბ ს  

პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ  ფ ორმ ალურ  

მ ოთ ხოვნ ე ბ ს .  ე ქ ს პ ე რტიზის  ა მ  ეტა პზე , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ა მ ოწ მ ე ბ ს  მ ხ ოლოდ  

ფ ორმ ალურ  მ ოთ ხოვნ ე ბ ს . 

 

ფ ორმ ალური  მ ოთ ხოვნ ე ბ ი ა : 

• პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა  წ არდ გ ენ ილ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  ს ა ს ა ქ ონლოს  

ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ადთ ან  ე რთ ად  ა ნ  გ ა ნ ა ცხ ად ის  წ არდ გ ე ნ იდ ა ნ  ე რთ ი  თ ვის  

ვად ა შ ი  (შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  გრაფ ა  მ ონ იშ ნ ულ ი  უ ნდ ა  ი ყოს ); 

• მ ით ით ე ბულ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  ადრინდ ელ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  ნ ომ ერი , თ არიღ ი  

დ ა  ქ ვე ყ ა ნ ა ; 

• პრიორიტეტის  დ ამ ად ა სტუ რე ბ ელ ი  მ ონ ა ცე მ ე ბ ი  ხ ელ მ ის ა წ ვდომ ი  

უ ნდ ა  ი ყოს  ონლ აინ  წ ყ აროს  ს აშ უ ალ ე ბ ით  (DAS სი სტე მ ა ) ა ნ  

პრიორიტეტის  დ ამ ად ა სტუ რე ბ ელ ი  დოკუ მ ე ნ ტე ბ ი  წ არდ გ ე ნ ილ ი  უ ნდ ა  

ი ქ ნ ე ს  დ ამ ოწ მ ე ბულ  თ არგ მ ა ნ თ ა ნ  ე რთ ად . 

 

11.1.1 პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა  

პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა  წ არდ გ ე ნ ილ ი  უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ადთ ან  ე რთ ად  ა ნ  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ იდ ა ნ  1 თ ვის  

ვად ა შ ი . 

 

მ ოთ ხოვნ ა შ ი  მ ით ით ე ბულ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  ადრინდ ელ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  

ნ ომ ერი , თ არიღ ი  დ ა  ქ ვე ყ ა ნ ა . 

 

მ ოთ ხოვნ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  წ არდ გ ენ ილ ი  ი ყოს  გ ა ნ ა ცხ ადთ ან  ე რთ ად  ა ნ  

გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ იდ ა ნ  ე რთ ი  თ ვის  გ ა ნ მ ა ვლ ობ ა შ ი  ცალ კ ე  

მ ოთ ხოვნ ით . მ ი ს აღ ე ბ ი ა , გ ა ნ ა ცხ ად ი ს  მ იღ ე ბ ი ს  ცნ ობ ის  წ არდ გ ე ნ ა , 

რომ ელ შ იც  მ ით ით ე ბულ ია  ადრინდ ელ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  ქ ვე ყ ა ნ ა , ნ ომ ერი  

დ ა  თ არიღ ი . 

 

11.1.2 პრიორიტეტის  დოკუ მ ე ნ ტე ბ ი  

პრიორიტეტის  დ ამ ად ა სტუ რე ბ ელ ი  დოკუ მ ე ნ ტე ბ ი  წ არდ გ ე ნ ილ ი  უ ნდ ა  

ი ყოს  გ ა ნ ა ცხ ად ის  წ არდ გ ე ნ იდ ა ნ  3 თ ვის  ვად ა შ ი . 

 



 
 

თუ  დოკუ მ ე ნ ტე ბ ი  არ  არი ს  ხ ელ მ ის ა წ ვდომ ი  DAS სი სტე მ ი ს  მ ე შ ვეობ ით , 

ს ა ვ ალდ ე ბულოა  მ ათ ი  დ ამ ოწ მ ე ბულ ი  ა სლ ის  წ არდ გ ე ნ ა . 

 

11.1.3 პირველ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  ე ნ ა  

პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ი ს  წ არდ გ ე ნ ა  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  წ არმ ოშ ობ ის  

უ წ ყ ე ბ ი ს  ე ნ აზე , თუ მ ცა , გ ა ნ ა ცხ ად ის  წ არდ გ ე ნ იდ ა ნ  3 თ ვის  ვად ა შ ი  

აუ ცილ ე ბ ელ ია  ნ ოტარიულ ად  დ ამ ოწ მ ე ბულ ი  ქ ართ ულ ი  თ არგ მ ა ნ ი ს  

წ არდ გ ე ნ ა . 

 

11.2 არსებითი პირობები, რომელსაც უნდა აკმაყოფილებდეს პრიორიტეტის 
მოთხოვნა 

 ი ს  არს ე ბ ით ი  პირობ ე ბ ი , რომ ელ ს აც  უ ნდ ა  ა კ მ ა ყ ოფ ილ ე ბდ ე ს  

პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ია  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -11 

მ უ ხლ ით  დ ა  ე ხ ე ბ ა  ე ქ ვსთ ვი ა ნ  პ ე რიოდ ს , პირველ ი  წ არდ გ ე ნ ი ს  

პირობ ე ბ ს  დ ა  ს ა მ მ ა გ  იდ ე ნ ტურობ ა ს  (იგ ი ვე  მ ფ ლობ ელ ი , იგ ი ვე  ნ ი შ ა ნ ი  

დ ა  იგ ი ვე  ს ა ქ ონ ელ ი  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა ).  

 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -11 მ უ ხლ ით  გ ა ნ ს აზღ ვრულ ი  მ ოთ ხოვნ ე ბ ი  მ ოწ მდ ე ბ ა  

ფ ორმ ალური  მ ოთ ხოვნ ე ბ ი ს  ე ქ ს პ ერტიზის  ეტა პზე . 

 

11.2.1 პირველ ი  წ არდ გ ე ნ ი ს  პრინ ცი პი   

“ს ა კ ონ ვე ნ ციო  პრიორიტეტის ” უფ ლ ე ბ ა  არი ს  დროშ ი  შ ეზღუდულ ი  

უფ ლ ე ბ ა , რომლ ის  ს ა წ ყ ი სიც  არი ს  პირველ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ი . ე როვნ ულ ი  

გ ა ნ ა ცხ ად ი  არი ს  ნ ე ბ ი ს მ ი ერი  გ ა ნ აცხ ად ი , “რომ ელ იც  ს ა კ მ არისი ა  

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  ქ ვე ყ ა ნ ა შ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს  თ არიღ ის  დ ას ად გ ე ნ ად  რა  

ბ ედ იც  არ  უ ნდ ა  ე წ იოს  გ ა ნ ა ცხ ად ს  შ ე მ დ გომ შ ი ” (პ არიზის  კ ონ ვე ნ ცი ა , 

მ უ ხლ ი  4A(3)). პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  პირველ ი  

გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ იდ ა ნ  6 თ ვის  გ ა ნ მ ა ვლ ობ ა შ ი , ი მ  პირობ ით , რომ  

პირველ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  ქ ვე ყ ა ნ ა  არის  პ არიზის  კ ონ ვე ნ ციი ს  ა ნ  ვა ჭრობ ის  

მ სოფ ლ იო  ორგ ა ნ იზაციი ს  დ ამ ფ უ ძ ნ ე ბ ელ ი  შ ეთ ა ნ ხ მ ე ბ ი ს  მ ხ არე  (WTO). 

 

ადრინდ ელ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ი  უ ნდ ა  ი ყოს  პირველ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ი  დ ა  არ  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  ჰ ქ ონდ ე ს  წ არდ გ ე ნ ი ს  იგ ი ვე  თ არიღ ი , რაც  პრიორიტეტის  

მ ოთ ხოვნ ით  ს ა ქ პ ატე ნ ტშ ი  წ არდ გ ე ნ ილ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად ს . 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  შ ე ა მ ოწ მ ე ბ ს , მ ა ნ ა მ დ ე  ხომ  არ  ყ ოფ ილ ა  

მ ოთ ხოვნ ილ ი  პრიორიტეტი  ადრინდ ელ  გ ა ნ ა ცხ ად ე ბზე . 



 
 

 

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  შ ე ა მ ოწ მ ე ბ ს , ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად ი  ი ყო  თუ  არ ა  

წ არდ გ ე ნ ილ ი  ადრინდ ელ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  წ არდ გ ე ნ იდ ა ნ  6 თ ვის  

გ ა ნ მ ა ვლ ობ ა შ ი . 

 

თუ  მ ოთ ხოვნ ილ ია  ე რთ ზე  მ ეტი  ადრინდ ელ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  

პრიორიტეტის  თ არიღ ი , ს ა ქ ონ ელ ი  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა , რა ს ა ც  ფ არა ვს  

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ე ბ ი , უნდ ა  ი ყოს  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი , პირველ ი  

წ არდ გ ე ნ ი ს  პრინ ცი პი ს  თ ან ა ხ მ ად . მ ა გ ალ ით ე ბ ი სთ ვის , იხ ილ ეთ  

პ არ ა გრაფ ი  11.3.1. 

 

11.2.2 ს ა მ მ ა გ ი  იდ ე ნ ტურობ ა  

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  შ ე ა მ ოწ მ ე ბ ს , შ ე იცა ვს  თუ  არ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

გ ა ნ ა ცხ ად ი  დ ა  პრიორიტეტის  დ ამ ად ა სტუ რე ბ ელ ი  დოკუ მ ე ნ ტე ბ ი  

ე რთ ს ა  დ ა  ი მ ა ვე  ნ ი შ ა ნ ს , გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს ა  დ ა  

ს ა ქ ონ ელ ს /მომ ს ა ხუ რე ბ ა ს . 

 

11.2.2.1 ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  იდ ე ნ ტურობ ა   

ს ა ქ პ ატე ნ ტი , ი ს ე ვე , როგორც  ე ვროკ ა ვშ ირის  არ ა ე რთ ი  ქ ვე ყ ნ ი ს  უ წ ყ ე ბ ა , 

მ ი ყ ვე ბ ა  პრ ა ქ ტი კ ა ს , შ ა ვ-თ ეთ რ  დ ა /ა ნ  ნ ა ცრისფ ერშ ი  წ არდ გ ე ნ ილ ი  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს ა  დ ა  ფ ერად ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  იდ ე ნ ტურობ ის  

ს ა კ ით ხთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით . კ ე რძ ოდ , პრიორიტეტის  დოკუ მ ე ნ ტის  

შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს ა ს , შ ა ვ -თ ეთ რშ ი  ა ნ /დ ა  ნ ა ცრისფ ერშ ი  შ ე სრულ ე ბულ ი  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  არ  მ იი ჩ ნ ე ვა  ი მ ა ვე  ფ ერად ი  ნ ი შ ნ ი ს  იდ ე ნ ტურად , 

გ არდ ა  ი მ  შ ე მ თ ხ ვე ვი ს ა , როდ ე ს აც  ფ ერე ბ ს  შ ორის  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბ ა  ა ნ  

ნ ა ცრისფ ერი  ჩრდ ილ ე ბ ი  ი მდ ე ნ ად  უ მ ნ იშ ვნ ელ ოა , რომ  ს ა შ უ ალ ო  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ი ერ  არ  აღ ი ქ მ ე ბ ა  (19/01/2012, T-103/11, Justing, EU:T:2012:19, § 24; 

20/02/2013, T-378/11, Medinet, EU:T:2013:83 & 09/04/2014, T-623/11, Milanówek cream fudge, 

EU:T:2014:199). ორ  ნ ი შ ა ნ ს  შ ორის  უ მ ნ იშ ვნ ელ ო  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბ ა  წ არმ ოად გ ე ნ ს  

გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბ ა ს , რომ ელ ს აც  ს ათ ა ნ ადოდ  დ აკ ვირვე ბულ ი  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  

აღ ი ქ ვა მ ს  მ ხ ოლოდ  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  გ ვე რდ იგ ვერდ  შ ედ არე ბ ი ს  ს აფ უ ძ ველ ზე . 

 

ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  პრინ ცი პი  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ყ ველ ა  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , 

როდ ე ს აც  ხდ ე ბ ა  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  შ ედ არე ბ ა  პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ი ს  

მ იზნ ე ბ ი სთ ვის . სიტყ ვი ერი  ნ ი შ ნ ე ბ ის  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  

ნ ი შ ა ნ ი  ჩ ა ით ვლ ე ბ ა  ადრინ დ ელ ი  ნ ი შ ნ ი ს  იდ ე ნ ტურად , თუ  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბ ა  



 
 

არი ს  მ ხ ოლოდ  შ რიფ ტშ ი  ა ნ  თუ  ე რთ ი  ნ ი შ ა ნ ი  დიდი  ზომ ის  ა სოე ბ ით ა ა  

გ ად მ ოცე მ ულ ი , ხოლო  მ ეორე  - პატარა  ზომ ის .  გ არდ ა  ა მ ი ს ა , 

ძ ირით ად ად , პუ ნ ქ ტუ აცი ა შ ი  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბ ა  ა ნ  ორ  სიტყ ვა ს  შ ორის  

გ ა მ ოტოვე ბ ა , ხ ელ ს  არ  უ შ ლ ის  ნ იშ ნ ე ბ ი ს  იდ ე ნ ტურად  მ ი ჩ ნ ე ვა ს  

(09/10/2012, R 797/2012-2, WATER JEL; 15/07/1998, R 10/1998-2, THINKPAD). 

 

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  შ ე ა მ ოწ მ ე ბ ს  ადრინდ ელ ი  ნ ი შ ნ ი ს  კ ატე გორი ა ს ა ც , 

ვი ნ ა იდ ა ნ  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  კ ატე გორიის  მ ით ით ე ბ ა  შ ე ს ა ძლ ოა  

გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ  გ ა ნ ა ცხ ად ად  აღ ქ მ ი ს  საფ უ ძ ველ ი  გ ა ხდ ე ს . მ ა გ ალ ით ად , 

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ნ ი შ ა ნ ი  არ  არი ს  მ ოცულობ ით ი  ა ნ  პოზიციუ რი  

ნ ი შ ნ ი ს  იდ ე ნ ტური . თუ მ ცა , სიტყ ვი ე რი  ნ ი შ ა ნ ი  შ ე ს ა ძლ ოა  მ ი ჩ ნ ეულ  

ი ქ ნ ე ს  გ ა მ ოს ახულ ე ბ ით ი  ნ ი შ ნ ი ს  იდ ე ნ ტურად , თუ  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით  

ნ ი შ ა ნ შ ი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ია  სტა ნდ არტულ ი  ფ ონტი  (იხ ილ ეთ  მ ა გ ალ ით ი  

პ არ ა გრაფ შ ი  11.3.2). 

 

რაც  შ ე ე ხ ე ბ ა  ნ ი შ ნ ი ს  ტიპს  (ი ნდ ივიდუ ალური  დ ა  კ ოლ ე ქ ტიუ რი ) 

ე როვნ ულ ი  კ ა ნ ონ მდ ე ბლობ ის  თ ავი ს ე ბუ რე ბ ე ბ ი ს  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , 

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  მ ხ ოლოდ  ი მ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  უ გულ ე ბ ელ ყოფ ს  

პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა ს  ს ხ ვად ა სხ ვა  ტიპის  ნ ი შ ა ნ ს  შ ორის , როდ ე ს აც  

ნ ი შ ნ ი ს  ტიპე ბ ს  შ ორის  შ ეუთ ა ვს ე ბლ ობ ა ა .  

 

11.2.2.2 ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  იდ ე ნ ტურობ ა  

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  შ ე ა მ ოწ მ ე ბ ს , ფ არა ვს  თუ  არ ა  ადრინდ ელ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ი  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ აცხ ად შ ი  მ ით ით ე ბულ ი  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ს . 

 

11.2.2.3 მ ფ ლობ ელ ის  იდ ე ნ ტურობ ა  

პრიორიტეტი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ ოით ხოვოს  პირველ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ მ ა  ა ნ  მ ი ს მ ა  უფ ლ ე ბ ა მ ონ ა ცვლ ე მ . ა მ  უ კ ა ნ ა ს კ ნ ელ  

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , უფ ლ ე ბ ე ბ ი ს  გ ად აცე მ ა  უ ნდ ა  გ ა ნ ხ ორციელდ ე ს  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს  თ არიღ ა მდ ე  დ ა  წ არდ გ ე ნ ილ ი  

უ ნდ ა  ი ყოს  დ ამ ად ა სტუ რე ბ ელ ი  დოკუ მ ე ნ ტე ბ ი . პრიორიტეტის  

უფ ლ ე ბ ა , როგორც  ა ს ეთ ი , შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ად ა ე ცე ს  დ ამ ოუ კ იდ ე ბლ ად , 

მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა , მ ოხდ ე ბ ა  თუ  არ ა  პირველ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  

მ თლ ია ნ ად  გ ად აცე მ ა . შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა  

შ ე ს ა ძლ ოა  მ ი ს აღ ე ბ ი  ი ყოს , მ ა შ ინ ა ც  თუ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  



 
 

გ ა ნ ა ცხ ად ის  მ ფ ლობ ელ ე ბ ი  დ ა  ადრინდ ელ ი  უფ ლ ე ბ ის  მ ფ ლობ ელ ე ბ ი  

გ ა ნ ს ხ ვა ვდ ე ბ ი ა ნ , ი მ  პირობ ით , რომ  წ არმ ოდ გ ე ნ ილ ი  ი ქ ნ ე ბ ა  

პრიორიტეტის  უფ ლ ე ბ ის  გ ად აცე მ ი ს  მტკ იცე ბულ ე ბ ა ; ა მ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , 

უფ ლ ე ბ ე ბ ი ს  გ ად აცე მ ი ს  ა ქ ტის  ხ ელ მ ოწ ერის  თ არიღ ი  წ ი ნ  უ ნდ ა  

უ სწ რე ბდ ე ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ აცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს  თ არიღ ს . 

 

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  შ ვილობ ილ ი  ა ნ  მ ასთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  კ ომ პ ა ნ ი ე ბ ი  

არ  გ ა ნ იხ ილ ე ბ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ან მ ცხ ად ე ბ ელ ად . 

 

თუ  პირველ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  ა მ ბ ობ ს , რომ  მ ა ნ  შ ე იცვალ ა  

ს ა ხ ელ ი  პირველ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ის  შ ე მ დ ე გ  დ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

გ ა ნ ა ცხ ად ს  წ არ ად გ ე ნ ს  ა ხ ალ ი  ს ა ხ ელ ით , გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  ით ვლ ე ბ ა  

ი მ ა ვე  პირად . 

 

ს ა ხ ელ წ ოდ ე ბ ის  ცვლ ილ ე ბ ა ს ა  დ ა  უფ ლ ე ბ ე ბ ი ს  გ ად აცე მ ა ს  შ ორის  

არს ე ბულ  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბ ე ბთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ი ნ ფ ორმ აციი სთ ვის , 

იხ ილ ეთ , ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ო , ნ ა წ ილ ი  E, ქ მ ედ ე ბ ე ბ ი ს  რე გ ი სტრაცი ა , 

ს ე ქ ცი ა  2, ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი  როგორც  ს ა კ უთ რე ბ ი ს  ობ იე ქ ტი , თ ავი  1, 

უფ ლ ე ბ ე ბ ი ს  გ ად აცე მ ა . 

 

11.2.3 თუ  პრიორიტეტის  დ ად გ ე ნ ი სთ ვის  ს ა ჭირო  მ ოთ ხოვნ ე ბ ი  არ  არი ს  

დ აკ მ ა ყ ოფ ილ ე ბულ ი  

თუ  პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა  არ  ა კ მ ა ყ ოფ ილ ე ბ ს  ზე მ ოთ  ჩ ა მ ოთ ვლ ილ  

ფ ორმ ალურ  ა ნ  არსობრივ  მოთ ხოვნ ე ბ ს , გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  

გ ა ნ ე ს აზღ ვრე ბ ა  ვად ა  ხ არვეზის  გ ა მ ოს ა ს წ ორე ბლ ად . თუ  

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  ვე რ  აღ მ ოფ ხ ვრის  ხ არვეზს , პრიორიტეტი  

გ ა ნ ი ს აზღ ვრე ბ ა  ს ა ქ პ ატე ნ ტშ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს  თ არიღ ის  

მ იხ ედ ვით . 

 

11.3 პრიორიტეტის მოთხოვნის მაგალითები 

11.3.1 პირველ ი  წ არდ გ ე ნ ა  

 

ქ ვე მ ოთ  მ ოყ ვა ნ ილ  მ ა გ ალ ით შ ი , ე რთ ზე  მ ეტი  ადრინდ ელ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  

პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა  მ ი ს აღ ე ბ ი ა , რად გ ა ნ  ს ა ქ ონ ელ ი , რომ ელ ს აც  



 
 

მ ოიცა ვს  თ ითოეულ ი  ადრინდ ელ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ი , გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ია  დ ა , 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , პირველ ი  წ არდ გ ე ნ ი ს  პრინ ცი პი  დ აცულ ია . 

 

პირველ ი  

წ არდგ ე ნ ა  

ქ ვ ე ყ ა ნ ა  ს ა ქ ონ ელ ი / 

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ იშ ნ ის  

წ არდგ ე ნ ის  

თ არიღ ი  

ს ა ქ ონ ელ ი / 

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

 

6 ა პრილ ი  

 

იტალ ია  

 

პ არფ იუ მ ერი ა  
 

 

 

11 სე ქ ტე მ ბ ერი  

 

 

პ არფ იუ მ ერი ა , 

ჩ ა ნთ ებ ი , 

ტან საცმ ელ ი  

9 მ ა ი სი  გ ერმ ა ნ ი ა  ჩ ა ნთ ებ ი  

23 მ ა ი სი  ე სპ ა ნ ეთ ი  ტან საცმ ელ ი  

 

ქ ვე მ ოთ  მ ოყ ვა ნ ილ  მ ა გ ალ ით შ ი , ორი  ადრინდ ელ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

გ ა ნ ა ცხ ად ი  წ არდ გ ე ნ ილ ი  ი ყო  იდ ე ნ ტური  ს ა ქ ონლ ისთ ვის . 

ს ა ბ ე რძ ნ ეთ ის  გ ა ნ ა ცხ ად ის  ს აფ უ ძ ველზე  მ ოთ ხოვნ ილ ი  პრიორიტეტი  

უ არყოფ ილ  ი ქ ნ ა , ვი ნ ა იდ ა ნ  პირველ ად  გ ა ნ ა ცხ ად ი  წ არდ გ ე ნ ილ ი  ი ყო  

ე ს პ ა ნ ეთ შ ი ; შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ს ა ბ ე რძ ნ ეთ ის  გ ა ნ ა ცხ ად ი  არ  არი ს  პირველ ი . 

 

პირველ ი  

წ არდგ ე ნ ა  

ქ ვ ე ყ ა ნ ა  ს ა ქ ონ ელ ი / 

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ იშ ნ ის  

წ არდგ ე ნ ის  

თ არიღ ი  

ს ა ქ ონ ელ ი / 

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

 

6 ა პრილ ი  

 

ე სპ ა ნ ეთ ი  

 

ყ ველ ი , ღ ვინ ო  
 

 

4 ოქტომ ბ ერი  

 

 

ყ ველ ი , ღ ვინ ო  
7 ა პრილ ი  სა ბ ერძ ნ ეთ ი  ყ ველ ი , ღ ვინ ო  

 

ქ ვე მ ოთ  მ ოყ ვა ნ ილ  მ ა გ ალ ით შ ი , პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა  

შ ეუ ძლ ე ბ ელ ია  სომ ალ ის  პირველ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  ს აფ უ ძ ველზე , 

ვი ნ ა იდ ა ნ  სომ ალ ი  არ  არი ს  პ არიზის  კ ონ ვე ნ ციი ს  ა ნ  ვა ჭრობ ის  

მ სოფ ლ იო  ორგ ა ნ იზაციი ს  წ ე ვრ ი . შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , იტალ ი ა შ ი  

წ არდ გ ე ნ ილ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  ს აფ უ ძ ველზე  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  

პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა ; ს ხ ვა  თ არიღ ე ბ ი  ვე რ  ი ქ ნ ე ბ ა  მ ხ ედ ველობ ა შ ი  

მ იღ ე ბულ ი . 

 



 
 

პირველ ი  

წ არდგ ე ნ ა  

ქ ვ ე ყ ა ნ ა  ს ა ქ ონ ელ ი / 

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ იშ ნ ის  

წ არდგ ე ნ ის  

თ არიღ ი  

ს ა ქ ონ ელ ი / 

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

 

5 ა პრილ ი  

 

სომ ალ ი  

 

ა ვტომობილ ებ ი , 

მ ა ი სუ რებ ი  

 

 

2 ოქტომ ბ ერი  

 

 

ა ვტომობილ ებ

ი , მ ა ი სუ რებ ი  7 ივლ ისი  იტალ ია  ა ვტომობილ ებ ი , 

მ ა ი სუ რებ ი  

 

11.3.2 ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  შ ედ არე ბ ა   

ქ ვე მ ოთ  მ ოცე მ ულ ია  მ ი ს აღ ე ბ ი  დ ა  მ იუ ღ ე ბ ელ ი  პრიორიტეტის  

მ ოთ ხოვნ ე ბ ი , როდ ე ს აც  ხდ ე ბ ა  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  იდ ე ნ ტურობ ის  შ ე ფ ა ს ე ბ ა . 

როგორც  უ კ ვე  აღ ნ ი შ ნ ა  11.2.2.1 პ არ ა გრაფ შ ი , ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  მ ით ით ე ბულ  ნ ი შ ა ნ ს ა  დ ა  ადრინ დ ელ  ნ ი შ ა ნ ს  შ ორის  

მ ხ ოლოდ  “უ მ ნ იშ ვნ ელ ო  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბ ე ბ ი ” ი ქ ნ ე ბ ა  მ ი ს აღ ე ბ ი , ა ნ უ  

გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბ ე ბ ი , რომლ ე ბ იც  გ ა ვლ ე ნ ა ს  არ  ა ხდ ე ნ ს  ნ ი შ ნ ი ს  

მ ნ ი შ ვნ ელ ობ აზე , ფ ონ ეტიკ ა ს ა  დ ა  ვიზუ ალურ  მ ხ არეზე . 

 

იდ ენ ტურად  მ ი ჩ ნ ეულ ი  ნ იშ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ებ ი  

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  გ ა ნ აცხ ადი  (სიტყ ვი ერი  

ნ იშ ა ნ ი ) 

 

EVAL 

პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა  (სიტყ ვი ერი  

ნ იშ ა ნ ი ) 

 

EVAL 

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  გ ა ნ აცხ ადი  (სიტყ ვი ერი  

ნ იშ ა ნ ი ) 

 

Luna 

პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა  (სიტყ ვი ერი  

ნ იშ ა ნ ი ) 

 

Luna 
 

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  გ ა ნ აცხ ადი  

(გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ნ იშ ა ნ ი ) 

 

პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა  

(გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ნ იშ ა ნ ი ) 



 
 

 

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  გ ა ნ აცხ ადი  

(გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ნ იშ ა ნ ი ) 

პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა  

(გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ნ იშ ა ნ ი ) 

 

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  გ ა ნ აცხ ადი  

(გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ნ იშ ა ნ ი ) 

პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა  

(გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ნ იშ ა ნ ი ) 

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  გ ა ნ აცხ ადი  

(გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ნ იშ ა ნ ი ) 

 

 

პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა  

(გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ნ იშ ა ნ ი ) 

 

 

 

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  გ ა ნ აცხ ადი  

(გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ნ იშ ა ნ ი ) 

პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა  

(გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ნ იშ ა ნ ი ) 

 

 

 

არ აიდ ენ ტური  ნ იშ ნ ე ბ ის  მ ა გ ალ ით ებ ი  

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  გ ა ნ აცხ ადი  (სიტყ ვი ერი  

ნ იშ ა ნ ი ) 

 

Chocolate Dream 

პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა  (სიტყ ვი ერი  

ნ იშ ა ნ ი ) 

 

Chocalate Dream 



 
 

 

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  გ ა ნ აცხ ადი  

(გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ნ იშ ა ნ ი ) 

 

 

პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა  

(გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ნ იშ ა ნ ი ) 

 

 

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  გ ა ნ აცხ ადი  

(გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ნ იშ ა ნ ი ) 

პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა  

(გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ნ იშ ა ნ ი ) 

 

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  გ ა ნ აცხ ადი  

(გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ნ იშ ა ნ ი ) 

 

 

პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა  

(გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ნ იშ ა ნ ი ) 

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  გ ა ნ აცხ ადი  

(გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ნ იშ ა ნ ი ) 

 

პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა  

(გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ნ იშ ა ნ ი ) 

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  გ ა ნ აცხ ადი  

(გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ნ იშ ა ნ ი ) 

 

 

 

პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა  

(გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ნ იშ ა ნ ი ) 

 

 



 
 

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  გ ა ნ აცხ ადი  

(გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ნ იშ ა ნ ი ) 

 

 

პრიორიტეტის  თ არიღ ი  

(გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ნ იშ ა ნ ი ) 

 

 

 

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  გ ა ნ აცხ ადი  

(გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ნ იშ ა ნ ი ) 

 

 

პრიორიტეტის  თ არიღ ი  

(გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ნ იშ ა ნ ი ) 

 

 

 

ს იტყ ვი ერი  ნ იშ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ებ ი  

 

პირველ ი  სა ს ა ქ ონლო  

ნ იშ ა ნ ი  

 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  

გ ა ნ აცხ ადი  

 

იდ ენ ტურად  ი ქ ნ ა  

მ ი ჩ ნ ეული  

იდ ენ ტურად  არ  

ი ქ ნ ა  მ ი ჩ ნ ეული  

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

Percy & Reed 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

Percy + Reed 

  

X 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

Percy & Reed 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

Percy and Reed 

  

X 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

Percy & Reed 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

Percy & Reed 

 

X 

 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

Percy & Reed 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

Percy & REED 

 

X 

 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

Percy & Reed 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

PERCY & REED 

 

X 

 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

Percy & Reed 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

Percy & Reed 

 

X 

 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

POPEYE 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

POPeye 

 

X 

 



 
 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

POPEYE 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

PopEye 

 

X 

 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

POPEYE 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

POP-EYE 

 

X 

 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

POPEYE 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

POP EYE 

 

X 

 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  
 

POPEYE®
 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

POPEYE 

 

X* 

 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

POPEYE 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

POPEYE!? 

  

X 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

POPEYE 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

POPEYES 

  

X 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

POPEYE 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

POPEYE· 

 

X 

 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

JOSÉ RAMÓN 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

JOSE RAMON 

 

X 

 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

SKAL 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

SKÅL 

  

X 

*სიმ ბოლოებ ი  
™ დ ა  

® არ  მ იიჩ ნ ე ვ ა  ნ იშ ნ ი ს  ნ ა წ ილ ად  

 

 

გ ა მ ოს ა ხულ ებით ი  ნ იშ ნ ი სა  და  სიტყ ვი ერი  ნ იშ ნ ი ს  იდ ე ნტურობის  მ ა გ ალ ით ებ ი  

 

პირველ ი  სა ს ა ქ ონლო  

ნ იშ ა ნ ი  

 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  

გ ა ნ აცხ ადი  

 

იდ ენ ტურად  ი ქ ნ ა  

მ ი ჩ ნ ეული  

იდ ენ ტურად  არ  

ი ქ ნ ა  მ ი ჩ ნ ეული  



 
 

 

 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

Percy & Reed 

გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  

ნ იშ ა ნ ი  

 

Percy & Reed 

(გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  

ნ იშ ა ნ ი  

სტა ნ დ არტული  

შ რიფ ტით ) 

 

 

 

X 

 

 

 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

Percy & Reed 

გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  

ნ იშ ა ნ ი  

 

Percy  

&  

Reed 

(სიტყ ვე ბ ი  

გ ა ნ ა წ ილ ებულია  

რამდ ენ იმ ე  ხ აზზე ) 

  

 

 

 

 

X 

 

სიტყ ვი ერი  ნ იშ ა ნ ი  

 

Percy & Reed 

გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  

ნ იშ ა ნ ი  

 

Percy & Reed 

 

(ფ ერის  მ ოთ ხოვნ ა ) 

 
 

 

 

X 

 

 

გ ა მ ოს ა ხულ ებით ი  ნ იშ ნ ე ბ ის  მ ა გ ალ ით ებ ი  

პირველ ი  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  

გ ა ნ აცხ ადი  

იდ ენ ტურად  ი ქ ნ ა  

მ ი ჩ ნ ეული  

იდ ენ ტურად  არ  

ი ქ ნ ა  მ ი ჩ ნ ეულ ი  

 

 
 

 

 
 

  

 

 

X 

 

 
 

 

 

 

  

 

 

X 



 
 

 

 
 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

X* 

 

 

 

11.3.3 ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  შ ედ არე ბ ა  

ქ ვე მ ოთ  მ ოყ ვა ნ ილ ი  პირველ ი  მ ა გ ალ ით ი  არი ს  ყ ველ აზე  ხ შ ირი  

შ ე მ თ ხ ვე ვა : ადრინდ ელ ი  პრიორიტეტის  მ ქ ონ ე  გ ა ნ ა ცხ ად ი  დ ა  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  ახ ალ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ი  სრულ  შ ე ს ა ბ ა მ ი სობ ა შ ი ა . 

 

 

პირველ ი  

გ ა ნ აცხ ადი  

 

ქ ვ ე ყ ა ნ ა  

ს ა ქ ონ ელ ი  და  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

 

ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ იშ ნ ის  

წ არდგ ე ნ ის  

თ არიღ ი  

ს ა ქ ონ ელ ი  და  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

5 ა პრილ ი  UK ქუდ ებ ი , 

ფ ეხ საცმ ელ ი  

1 ოქტომ ბ ერი  ქუდ ებ ი , 

ფ ეხ საცმ ელ ი  

 

შ ე მ დ ე გ  მ ა გ ალ ით შ ი , პრიორიტეტის  ორივე  მოთ ხოვნ ა  მ ი ს აღ ე ბ ი ა , 

ვი ნ ა იდ ა ნ  გ ა ნ ა ცხ ად ი  ნ ომ რით  XY 1234 წ არმ ოად გ ე ნ ს  პირველ  გ ა ნ ა ცხ ად ს  

ა ვტომ ობ ილ ე ბ ისთ ვის  დ ა  გ ა ნ ა ცხ ად ი  ნ ომ რით  XY 1235 წ არმ ოად გ ე ნ ს  

პირველ  გ ა ნ ა ცხ ად ს  თ ვით მ ფ რინ ა ვე ბ ი სთ ვის . 

 

 

პირველ ი  

გ ა ნ აცხ ად

ი  

 

ქ ვ ე ყ ა ნ ა  

ი ა პონ იი ს  

გ ა ნ აცხ ადი  

No 

ს ა ქ ონ ელ ი  და  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

 

ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ იშ ნ ის  

წ არდგ ე ნ ის  

თ არიღ ი  

ს ა ქ ონ ელ ი  და  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

 

5 

ა პრილ ი  

 

ი ა პონ ი

ა  

 

XY 1234 

 

ა ვტომობილ ებ

ი  

 

 

2 ოქტომ ბ ერი  

 

 

ა ვტომობილ ებ ი , 

თ ვით მფ რინ ა ვე ბ ი  5 

ა პრილ ი  

ი ა პონ ი

ა  

XY 1235 თ ვით მფ რინ ა ვ

ე ბ ი  

 

შ ე მ დ ე გ  მ ა გ ალ ით შ ი , პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა  ე ხ ე ბ ა  ქ უდ ე ბ ს ა  დ ა  

ფ ე ხ ს ა ცმ ელ ე ბ ს . პრიორიტეტის  თ არიღ ი  არ  გ ა ვრცელდ ე ბ ა  ჩ ა ნ თ ე ბზე . 



 
 

 

 

პირველ ი  

გ ა ნ აცხ ადი  

 

ქ ვ ე ყ ა ნ ა  

ს ა ქ ონ ელ ი  და  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

 

ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ იშ ნ ის  

წ არდგ ე ნ ის  

თ არიღ ი  

ს ა ქ ონ ელ ი  და  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

5 ა პრილ ი  ა შ შ  ა ვტომობილ ებ

ი , ქუ დი , 

ფ ეხ ს აცმ ელ ი  

1 ოქტომ ბ ერი  ქუ დი , 

ფ ეხ ს აცმ ელ ი , 

ჩ ა ნთ ა  

 

ბოლო  მ ა გ ალ ით შ ი , პრიორიტეტის  თ არიღ ი  მ ოთ ხოვნ ილ ია  

ს აფ რა ნ გ ეთ ის , კ ა ნ ად ის ა  დ ა  ჩ ი ნ ეთ ის  პირველ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ით . 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად ი  წ არდ გ ე ნ ილ  ი ქ ნ ა  ყ ველ ა  ჩ ა მ ოთ ვლ ილ ი  

გ ა ნ ა ცხ ად იდ ა ნ  6 თ ვის  მ ა ნ ძ ილზე  დ ა  პრიორიტეტის  თ არიღ ი  

მ იღ ე ბულ ი  ი ქ ნ ე ბ ა , მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა , რომ  კ ა ნ ად ის  პირველ ი  

გ ა ნ ა ცხ ად ი  არ  შ ე იცა ვს  ქ უდ ე ბ ს  (ქ უდი  მ ით ით ე ბულ ია  ს აფ რა ნ გ ეთ ის  

გ ა ნ ა ცხ ად შ ი , რომ ელ იც  წ არდ გ ე ნ ილ ი  ი ქ ნ ა  კ ა ნ ად ის  გ ა ნ ა ცხ ადზე  ადრე ). 

თ არიღ ე ბ ი ს ა  დ ა  ს ა ქ ონლ ის  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  შ ედ არე ბ ი ს  შ ე მ დ ე გ  

პრიორიტეტის  თ არიღ ი  მ იღ ე ბულ ი  ი ქ ნ ე ბ ა . 

 

პირველ ი  

გ ა ნ აცხ ადი  

 

ქ ვ ე ყ ა ნ ა  

ს ა ქ ონ ელ ი  და  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

 

ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ იშ ნ ის  

წ არდგ ე ნ ის  

თ არიღ ი  

ს ა ქ ონ ელ ი  და  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

 

5 ა პრილ ი  

 

საფ რან გ ეთ ი  

 

ქუ დი , 

ფ ეხ საცმ ელ ი  

 

 

 

 

5 ოქტომ ბ ერი  

 

 

ქუდი , 

ფ ეხ საცმ ელ ი , 

ა ვტომობილ ი , 

ლუდი , ღ ვინ ო , 

ტელ ეკომუ ნ იკ ა

ციის  

მ ომ სა ხუ რებ ა  

6 ა პრილ ი  კ ა ნ ად ა  ა ვტომობილ ი , 

ქუ დი , ლუდი  

 

 

7 ა პრილ ი  

 

 

ჩინ ეთ ი  

ღ ვინ ო , 

ტელ ეკომუ ნ იკ ა

ციის  

მ ომ სა ხუ რებ ა  

 

 



 
 

11.3.4 პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა  ს ე რიულ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  ს აფ უ ძ ველზე  

ს ე რიულ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი  გულ ისხ მ ობ ს  მ რ ა ვალ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ს , 

რომლ ე ბ იც  ე რთ მ ა ნ ეთ ის  მ ს გ ა ვს ი ა  მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ ი  დეტალ ე ბ ით  დ ა  

გ ა ნ ს ხ ვა ვდ ე ბ ა  მ ხოლოდ  არ ა გ ა ნ მ ა სხ ვავე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ით . 

კ ა ნ ონ ი  არ  ით ვალ ისწ ი ნ ე ბ ს  სე რიული  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  წ არდ გ ე ნ ას , თუ მ ცა  

ზოგიერთ ი  ე როვნ ულ ი  უ წ ყ ე ბ ი სთ ვის  (მ ა გ ალ ით ად , გ ა ე რთ ია ნ ე ბულ ი  

ს ა მ ე ფ ო , ა ვსტრალ ია ) მ ი ს აღ ე ბ ი ა  დ ა   გ ა ნ ა ცხ ად ი  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  

შ ე იცა ვდ ე ს  მ რ ა ვალ  მ ს გ ა ვს  ნ ი შ ა ნ ს . როდ ე ს აც  პირველ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ი  

შ ედ გ ე ბ ა  ს ე რიულ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი სგ ა ნ , ორი  ა ნ  მ ეტი  მ ცირედ ით  

გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  ნ ი შ ა ნ ი  ი ქ ნ ე ბ ა  წ არმ ოდ გ ე ნ ილ ი . პრიორიტეტის  

მ ოთ ხოვნ ა  მ ი ს აღ ე ბ ი ა  ერთ -ე რთ ი  მ ათ გ ა ნ ი ს  ს აფ უ ძ ველზე , რომ ელ იც  

ს არე გ ი სტრაციოდ  წ არდ გ ე ნ ილ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  იდ ე ნ ტური ა . 

 

ს ერიულ  ნ იშ ნ ე ბ ზე  დაფ უ ძ ნ ე ბული  პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ის  მ ა გ ალ ით ებ ი  

პირველ ი  გ ა ნ აცხ ადი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  პრიორიტეტი ს  მ ოთ ხოვნ ა  

მ ი საღ ე ბ ი ა  

სერიული  ნ იშ ნ ე ბ ი  

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

დიახ  

Series of marks 

Café@Home 

CAFÉ@HOME 

Café@Home 

      CAFÉ@HOME 

 

 

 

 

 

CAFÉ@HOME 

 

 

 

 

 

დიახ  

 

 

12. ს ა გ ა მ ოფ ე ნ ო  პრიორიტეტი  

ს ა გ ა მ ოფ ე ნ ო  პრიორიტეტი  გულ ისხ მობ ს  პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა ს  ი მ  

თ არიღ ით , როდ ე ს აც  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ით  მ ონ იშ ნ ულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  გ ა მ ოფ ე ნ ილ ი  ი ყო  ოფ იცი ალურად  აღ ი არე ბულ  

გ ა მ ოფ ე ნ აზე . გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  შ ეუ ძლ ია  ს ა გ ა მ ოფ ე ნ ო  პრიორიტეტი  

about:blank
about:blank
about:blank
about:blank
about:blank
about:blank
about:blank
about:blank


 
 

მ ოით ხოვოს  პირველ ი  ჩ ვე ნ ე ბ იდ ა ნ  6 თ ვის  გ ა ნ მ ა ვლ ობ ა შ ი . გ ა მ ოფ ე ნ აზე  

ჩ ვე ნ ე ბ ი ს  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ა  უნდ ა  ი ყოს  წ არდ გ ე ნ ილ ი . 

 

ს ა გ ა მ ოფ ე ნ ო  პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა , ი ს ე ვე  როგორც  “ს ა კონ ვე ნ ციო  

პრიორიტეტის ” მ ოთ ხოვნ ა  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  წ არდ გ ე ნ ილ ი  ი ყოს  

გ ა ნ ა ცხ ადთ ან  ე რთ ად  ა ნ  შ ე მ დ გომ . მ ოთ ხოვნ ა  უ ნდ ა  შ ე იცა ვდ ე ს  

გ ა მ ოფ ე ნ ი ს  ს ა ხ ელ წ ოდ ე ბ ა ს ა  დ ა  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხურე ბ ი ს  

პირველ ად  ჩ ვე ნ ე ბ ი ს  თ არიღ ს . 

  

გ ა ნ ა ცხ ად ის  წ არდ გ ე ნ იდ ა ნ  3 თ ვე შ ი  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ მ ა  ს ა ქ პ ატე ნ ტს  

უ ნდ ა  წ არუდ გინ ოს  გ ა მ ოფ ე ნ აზე  პ ა სუ ხ ის მ გ ე ბ ელ ი  პირის   მ იერ   

გ ა ცე მ ულ ი  დოკუ მ ე ნ ტი . აღ ნ ი შ ნ ულ ი  დოკუ მ ე ნ ტი  უ ნდ ა  

მ იუთ ით ე ბდ ე ს , რომ  ნ ი შ ა ნ ი  ფ ა ქ ტობრივად  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ოდ ა  ს ა ქ ონლ ის  

ა ნ  მ ომ ს ა ხურე ბ ი სთ ვის  დ ა  მ იუთ ით ე ბდ ე ს  გ ა მ ოფ ე ნ ი ს  გ ა ხ სნ ი ს  

თ არიღ ს ; ი მ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , თუ  პირველ ი  ს აჯ არო  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  არ  

დ აე მთ ხ ვა  გ ა მ ოფ ე ნ ი ს  გ ა ხ ს ნ ი ს  თ არიღ ს , უ ნდ ა  მ ი ეთ ით ოს  პირველ ი  

ს აჯ არო  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  თ არიღ ი . დოკუ მ ე ნ ტს  თ ან  უ ნდ ა  ა ხლდ ე ს  ნ ი შ ნ ი ს  

გ ა მ ოფ ე ნ აზე  ფ ა ქ ტობრივი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  დ ამ ად ა სტუ რე ბ ელ ი , 

ს ათ ა ნ ადოდ  დ ამ ოწ მ ე ბულ ი  დოკუ მ ე ნ ტი . 

 

 

13. ცვლილებები სასაქონლო ნიშნის განაცხადში 

 

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  შ ეუ ძლ ია  ნ ე ბ ი ს მ ი ერ  დროს  გ ა ი ხ მ ოს  თ ავი სი  

გ ა ნ ა ცხ ად ი  ა ნ  შ ეზღუდოს  ს ა ქონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  

ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი . ს ხ ვა  ცვლ ილ ე ბ ე ბ ი  გ ან იხ ილ ე ბ ა  მ ხ ოლოდ  გ არკ ვეულ ი  

შ ე ცდომ ე ბ ი ს  გ ა მ ოს ა ს წ ორე ბლ ად . 

 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  წ არდ გ ე ნ ი ს  დღ ე ს  ნ ე ბ ი ს მ ი ერი  ცვლ ილ ე ბ ა  

მ ი ს აღ ე ბ ი ა . 

 

ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ოს  ე ს  ნ ა წ ილ ი  ე ხ ე ბ ა  მ ხ ოლოდ  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  

პრ ა ქ ტი კ ა ს  ნ ი შ ა ნ შ ი   ცვლ ილ ე ბ ის  შ ეტა ნ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით . 

გ ა ხ მ ობ ა სთ ა ნ  ა ნ  შ ეზღუდ ვა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  დ ამ ატე ბ ით ი  

დეტალ ე ბ ისთ ვის , იხ ილ ეთ  ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ო , ნ ა წ ილ ი  B, ე ქ ს პ ერტიზა , 

ს ე ქ ცი ა  1, პროცედურე ბ ი  დ ა  კ ონ კ რეტულ ად  შ ეზღუდ ვა სთ ა ნ  



 
 

დ აკ ა ვშ ირე ბ ით , ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ო , ნ ა წ ილ ი  B, ე ქ ს პ ე რტიზა , ს ე ქ ცი ა  3, 

კლ ა სიფ ი კ ატორი . 

 

მ ა ს  შ ე მ დ ე გ , რაც  გ ა ნ ა ცხ ად ი  წ არდ გ ე ნ ილ ი  ი ქ ნ ე ბ ა  ფ ერე ბ შ ი , 

დ აუ შ ვე ბ ელ ია  მ ი სი  ჩ ა ნ ა ცვლ ე ბ ა  შ ა ვ -თ ეთ რი  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით . 

 

13.1 ცვლილებები ნიშნის გამოსახულებაში 

ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ის  ცვლ ილ ებ ე ბთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  

პრ ა ქ ტი კ ა  ს ა კ მ აოდ  მ კ ა ცრი ა . ნ ი შ ნ ი ს  წ არდ გ ე ნ ი ს  შ ე მ დ ე გ  უ ნდ ა  

დ აკ მ ა ყ ოფ ილდ ე ს  ორი  კ უ მ ულ ატიუ რი  მ ოთ ხოვნ ა :  

• შ ე ცდომ ა  უ ნდ ა  ი ყოს  ცხ ად ი  დ ა  

• ცვლ ილ ე ბ ა  არს ე ბ ით ად  არ  უ ნდ ა  ცვლ იდ ე ს  წ არდ გ ე ნ ილ  ნ ი შ ა ნ ს . 

 

თუ ნდ აც  ცვლ ილ ე ბ ა  არ  ი ყოს  არს ე ბ ით ი , თუ  შ ე ცდომ ა  არ  არი ს  ა შ კ არ ა , 

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ცვლ ილ ე ბ ა ს  არ  მ იიღ ებ ს . 

 

ი მ  შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ შ ი , როდ ე ს აც  ს ა ქონ ელზე  ნ ი შ ნ ი ს  ს ა სუ რველ ი  

მ დ ე ბ არეობ ა  არ  არი ს  ა შ კ არ ა , ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოს ახულ ე ბ ა  უნდ ა  

მ იუთ ით ე ბდ ე ს  ნ ი შ ნ ი ს  ს წ ორ  პოზიცი აზე  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა შ ი  სიტყ ვი ს  

„ზედ ა “ დ ამ ატე ბ ით . თუ  გ ა ნ ა ცხ ად ი  შ ეტა ნ ილ ია  ელ ე ქ ტრონულ ი  

სი სტე მ ით , ნ ი შ ნ ი ს  აღ წ ერილობ ა შ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ ი ეთ ით ოს  

გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  პოზიციონ ირე ბ ა . 

 

ი მ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , თუ  ს ა სუ რველ ი  გ ა ნლ აგ ე ბ ა  არ  არი ს  ა შ კ არ ა  

(მ ა გ ალ ით ად , ნ ი შ ნ ი ს  სიტყ ვი ერი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი  გ ა ნ თ ა ვს ე ბულ ია  

ვე რტიკ ალურად ) დ ა  ს ა სუ რველ ი  გ ა ნლ აგ ე ბ ი ს  შ ე ს ახ ე ბ  არ  არის  

მ ით ით ე ბ ა , გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  მ ი ე ცე მ ა  ს ა შ უ ალ ე ბ ა  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნლ აგ ე ბ ა  

დ ა აზუ სტოს , ვი ნ ა იდ ა ნ  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  გ ა ნლ აგე ბ ა  

გ ა ნ იხ ილ ე ბ ა , როგორც  ა შ კ არ ა  შ ეცდომ ა . 

 

თუ  პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა  წ არდგ ე ნ ილ ია  გ ა ნ ა ცხ ადთ ან  ე რთ ად , 

ა შ კ არ ა  შ ე ცდომ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  დ ად ასტურდ ე ს  "ს წ ორი " ნ ი შ ნ ი ს  

გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  მ ით ით ე ბულ  ნ ი შ ა ნ თ ა ნ  შ ედ არე ბ ი ს  გზით . თუ მ ცა , თუ  

პრიორიტეტის  მ ოთ ხოვნ ა  წ არდ გ ე ნ ილ ია  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ე მ დ ე გ , არ ა ვით არი  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ა  არ  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ყოს  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი . 



 
 

 

თუ  შ ე ცდომ ა  ა შ კ არ ა ა , მ ა შ ი ნ  ნ ი შ ა ნ ი  უ ნდ ა  შ ე ფ ა სდ ე ს  შ ე მ დ ე გ ი  

კ რიტერიუ მ ით , კ ე რძ ოდ , ცვლ ის  თუ  არ ა  მ ოთ ხოვნ ილ ი  ცვლ ილ ე ბ ა  

არს ე ბ ით ად  წ არდ გ ე ნ ილ  ნ ი შ ა ნ ს . 

 

გ ა მ ოს ა ხულ ებ ა შ ი  მ ი საღ ე ბ ი  ცვლ ილ ებ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ებ ი  

 

გ ან ცხ ად ე ბულ ი  ს ა ს ა ქ ონლ ო  ნ იშ ა ნ ი  - 

TOPFLOW 

შ ეთ ა ვაზ ე ბულ ი  ცვლ ილ ებ ა  – TOP FLOW 

გ ა ნ აცხ ადის  ფ ორმ აშ ი  გ ა ნ მ ცხ ად ებ ელ მ ა  პრიორიტეტი  მ ოით ხოვა  სა ს ა ქ ონლო  

ნ იშ ნ ისთ ვის  “TOP FLOW”, რაც  იმ ა ს  ნ იშ ნ ა ვს , რომ  ა შ კ არად  ტიპოგრაფ იული  შ ეცდომ ა  იყო  

დაშ ვე ბული . აღ ნ იშ ნული  ცვლ ილ ებ ა  არ  ჩ ა ით ვალ ა  არსე ბ ით ად , ვინ აიდ ან  ად გილ ის  

გ ა მ ოტოვე ბ ა  სიტყ ვე ბ ს  “TOP” და  “FLOW” შ ორის  არ  ცვლ ის  ნ იშ ნ ის  ფ ონ ეტიკ ა ს , ხოლო  

ვიზუ ალური  გ ა ვლ ენ ა  უ მ ნ იშ ვნ ელოა . 

 

მ იუ ღ ებ ელ ი  ცვლ ილ ებ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ებ ი  (მ ხოლოდ  ფ ორმ ალური  ე ქ სპ ერტიზის  

მ იზნ ე ბ ისთ ვი ს ) 

 

წ არდგე ნ ილ ი  ნ იშ ა ნ ი  “RANIER” 

 

“RAINIER” 

 

აღ ნ იშ ნული  ცვლ ილ ებ ა  არ  არის  დასა შ ვ ე ბ ი , ვინ აიდ ან  დამ ატებ ით ი  ა სო  „I“ 

არსე ბ ით ად  ცვლ ის  ნ იშ ა ნ ს . “RANIER” და  “RAINIER” ორი  გ ა ნ სხ ვ ა ვე ბული  სიტყ ვა ა . 

 

წ არდგე ნ ილ ი  ნ იშ ა ნ ი  “ELECTROLITIC BOLUS” 

 

“ELECTROLITYC BOLUS” 

 

აღ ნ იშ ნული  ცვლ ილ ებ ა  არ  არის  დასა შ ვ ე ბ ი , ვინ აიდ ან  სიტყ ვი ს  სწ ორი  ინ გლ ისური  

მ ართლ წ ერა  არის  “ELECTROLYTIC”. შ ე სა ბ ა მ ი სად , გ ა ნ ცხ ად ებული  ნ ი შ ა ნ ი  შ ე იცა ვდ ა  ერთ  

არ ა სწ ორ  ა სოს , ხოლო  შ ეთ ავაზე ბული  ცვლ ილ ებ ა  - ორს . აღ ნ იშ ნული  არსე ბ ით ად  

ცვლ იდ ა  ნ იშ ა ნ ს  და  შ ე სა ბ ა მ ი სად , არ  იყო  მ ისაღ ე ბ ი . 

 

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  შ ე მ თ ხვე ვა შ ი , მ ხ ოლოდ  უ მ ნ იშ ვნ ელ ო  

დეტალ ე ბ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  დ აზუ სტდ ე ს ; აღ ნ ი შ ნ ულ ი  გ ა ნ იხ ილ ე ბ ა  ყ ოველ  

კ ონ კ რეტულ  ს ა ქ მ ე შ ი  ი ნდ ივიდუ ალუ რად . ნ ი შ ნ ი სთ ვის  “ა ხ ალ ი  ს ა ხ ის  

მ იცე მ ა ” (რაც  მ იღ ე ბულ ი  პრ ა ქტი კ ა ა  მ რე წ ველ ობ ა შ ი , რათ ა  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ნ ი შ ნ ი ს  გ არე გ ა ნ ი  ს ა ხ ე  ად ა პტირე ბულ ი  ი ყოს  

დიზაინ ი ს ა  დ ა  მ ოდ ის  ტე ნდ ე ნ ცი ე ბთ ა ნ ) არ  არი ს  მ ი ს აღ ე ბ ი . 

 



 
 

ცვლ ილ ებ ე ბ ის  მ ა გ ალ ით ებ ი , რომ ელ იც  არ  უ ნდ ა  იყოს  დასა შ ვე ბ ი  (ფ ორმ ალური  

ე ქ სპ ერტიზი ს  მ იზნ ე ბ ი სათ ვის ) 

 

გ ა ნ ცხ ად ებული  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  შ ეთ ავაზე ბული  ცვლ ილ ებ ა  

 

 
 

გ ა ნ მ ცხ ად ებ ელ მ ა  მ ოით ხოვა  პრიორიტეტის  თ არიღ ი , სად აც  პირველ ი  გ ა ნ აცხ ადი  

შ ედ გ ე ბოდ ა  მ არტივი  გ ა მ ოს ა ხულ ებისგ ა ნ . გ არდ ა  ა მ ი სა , სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  გ ა ნ აცხ ად ი  

შ ე იცა ვდ ა  ნ ი შ ნ ის  ა ღ წ ერილობ ა ს , რომ ელ იც  აღ წ ერდ ა  ერთ  გ ა მ ოსა ხულ ებ ა ს  და  არ ა  

შ ეტა ნ ილ  ორ  სუ რათ ს . ჩ ა ით ვალ ა , რომ  სახ ეზე  იყო  ა შ კ არა  შ ეცდომ ა . თუ მ ცა , 

შ ე სწ ორებ ის  მ ოთ ხოვნ ა  უ არყოფ ილ  ი ქ ნ ა , რადგ ა ნ  შ ე სწ ორებ ა  არსე ბ ით ად  შ ეცვლ იდ ა  

ნ იშ ა ნ ს . 

 

 

სექცია 3 კლასიფიკაცია 

1. შესავალი 

 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  რე გ ი სტრირდ ე ბ ა  კ ონ კ რეტულ ი  ს ა ქონლ ის  დ ა /ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი სთ ვის , რაც  გ ა ნ ს აზღ ვრა ვს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

მ ფ ლობ ელ ისთ ვის  მ ი ნ იჭე ბულ ი  დ აცვი ს  ფ არგლ ე ბ ს . ა ქ ედ ა ნ  

გ ა მ ომდ ინ არე , აუ ცილ ე ბ ელ ია  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  

მ ით ით ე ბ ი ს ა  დ ა  კლ ა სიფ ი კ ა ცი ი ს  წ ე ს ე ბ ის  დ ად გ ე ნ ა  დ ა  

ს ა მ ართლ ე ბრივი  სიცხ ად ის  უზრუ ნ ველ ყოფ ა . 

 

ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  მ ით ით ე ბ ა  შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ნ ი ს  ე რთ -ე რთ  არს ე ბ ით  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბ ელ ს  (კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -3 მ უ ხლ ი ). 

შ ეტა ნ ი ს  თ არიღ ის  მ ი ს ა ნ იჭე ბლ ად  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად ი  

უ ნდ ა  შ ე იცა ვდ ე ს  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ სა ხუ რე ბ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ს . 

 

ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი , რომლ ისთ ვის ა ც  

მ ოით ხოვე ბ ა  რე გ ი სტრაცი ა  უ ნდ ა  ი ყოს : 

(ა ) გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  მ ი ერ  ს ა კ მ არისი  სიცხ ად ით  დ ა  სიზუ სტით  

იდ ე ნ ტიფ იცირე ბულ ი , რათ ა  კ ო მ პეტე ნ ტუ რ  ორგ ა ნოე ბ ს  დ ა  



 
 

დ აინ ტერე ს ე ბულ  პირე ბ ს  შ ე ე ძლ ოთ  დ აცვი ს  ფ არგლ ე ბ ის  გ ა ნ ს აზღ ვრა  

დ ა   

(ბ ) დ აჯ გუ ფ ე ბულ ი  ნ იცი ს  კლ ასიფ ი კ ა ციი ს  კლ ა ს ე ბ ი ს  მ იხ ედ ვით . 

 

 

ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  შ ე იზღუდოს  

ა ნ  შ ე იცვალ ოს  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  მ ი ერ  ი მ  პირობ ით , რომ  შ ე ზღუდ ვა  ა ნ  

ცვლ ილ ე ბ ა  არ  გ ა აფ ართ ოე ბ ს  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  

ჩ ა მ ონ ათ ვალ ს . იგ ი ვე  პრინ ცი პი  ვრცელდ ე ბ ა  რე გ ი სტრირებულ  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ზე . 

 

კლ ა სიფ იცირე ბ ი სთ ვის  რე კ ომ ე ნდ ე ბულ ია  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  

ი ნ სტრუ მ ე ნ ტე ბ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  (იხ . პუ ნ ქ ტი  3). ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  ნ ე ბ ი ს მ ი ერი  ნ ა წ ილ ი , რომ ელ იც  არ  

ე მ თ ხ ვე ვ ა  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  ი ნ სტრუ მ ე ნ ტე ბ ი ს  მ ონ ა ცე მ ე ბ ს , გ ა ნ იხ ილ ებ ა  

წ ი ნ ა მ დ ე ბ არე  ს ა ხ ელ მ ძღ ვა ნ ელ ოშ ი  მ ოცე მ ულ ი  პრინ ცი პე ბ ი ს  

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად . თუ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  ირჩ ე ვს  ტერმ ინ ს  ხ ელ მ ის ა წ ვდომ ი  

ი ნ სტრუ მ ე ნ ტე ბ იდ ა ნ , იგ ი  აღ არ  ს ა ჭიროე ბ ს  დ ამ ატე ბ ით  შ ე ფ ა ს ე ბ ა ს .  

 

ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ოს  ა მ  ნ ა წ ილ ის  მ იზა ნ ი ა  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს  პრ ა ქ ტი კ ი ს  აღ წ ერ ა . 

 

პირველ  ნ ა წ ილ შ ი  (პუ ნ ქ ტე ბ ი  1-დ ან  4-მ დ ე ) ჩ ა მ ოყ ალ იბ ე ბულ ია  

ს ა ქ პ ატე ნ ტის  მ ი ერ  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი  პრინ ცი პე ბ ი , ხოლო  მ ეორე  ნ ა წ ილ შ ი  

(პუ ნ ქ ტი  5) შ ეჯ ა მ ე ბულ ია  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  

ე ქ ს პ ე რტიზის  პროცედურე ბ ი . 

 

ს ა ქ პ ატე ნ ტის  მ ი ერ  ს ა ქონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის   

ე ქ ს პ ე რტიზის ა ს  უ ნდ ა  შ ე სრულდ ე ს  შ ე მ დ ე გ ი : 

• უ ნდ ა  შ ე მოწ მდ ე ს , რომ  თ ითოეულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  

ს ა კ მ არის ად  მ კ აფ იო  დ ა  ზუ სტი ა ; 

• უ ნდ ა  შ ე მ ოწ მდ ე ს , რომ  თ ითოეულ ი  ტერმ ინ ი  ე კ უთ ვნ ი ს  ი მ  კლ ა ს ს , 

რომ ელ შ იც  ი ს  არი ს  კლ ასიფ იცირე ბულ ი ; 

• გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  უ ნდ ა  გ ა ე გზა ვნ ოს  ხ არვეზის  შ ეტყობ ინ ე ბ ა  (ა სეთ ი  

არს ე ბობ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი ); 



 
 

• უ არი  უნდ ა  ეთ ქ ვა ს  გ ა ნ ა ცხ ად ს  მთლ ია ნ ად  ა ნ  ნ ა წ ილ ობრივ , თუ  

ხ არვეზი  არ  აღ მ ოიფ ხ ვრა . 

 

 

2. ნიცის კლასიფიკატორი 

 

ს ა ქ ონ ელ ი  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა , რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი ა , კლ ა სიფ იცირე ბულ ია  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  

რე გ ი სტრაციის ათ ვის  გ ა ნ კ უთ ვნ ილ ი  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  

ს ა ე რთ ა შ ორისო  კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  შ ე ს ახ ე ბ  1957 წ ლ ის  15 ი ვნ ი სი ს  ნ იცი ს  

შ ეთ ა ნ ხ მ ე ბ ით . ნ იცი ს  კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  ად მ ინ ი სტრირე ბ ა  

ხორციელდ ე ბ ა  ი ნ ტელ ე ქ ტუ ალური  ს ა კ უთ რე ბ ი ს  მ სოფ ლ იო  

ორგ ა ნ იზაციი ს  (ი ს მ ო ) მ ი ერ . 

 

ს ა ქ ონ ელ ი  დ ა  მომ ს ა ხუ რე ბ ა  დ აჯ გუფ ე ბულ ია  კლ ა ს ე ბ ი ს  მ იხ ედ ვით , 

რაც  ხ ელ ს  უ წ ყობ ს  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ა მ დ ე  წ ი ნ ა ს წ არ  ძ ი ე ბ ა ს  დ ა  

უ არყოფ ით ი  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ის  თ ა ვიდ ა ნ  ა ცილ ე ბ ა ს . ა მ ა სთ ა ნ , იგ ი  

ხ ელ ს  უ წ ყობ ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ის  მ ონ იტორინ გ ს  დ ა  შ ე ს ა ძლ ო  

კ ონ ფ ლ იქტის  გ ა მ ოვლ ე ნ ა ს .   

 

ნ იცი ს  კლ ა სიფ ი კ ა ცი ა  არი ს  სი სტე მ ა , რომ ელ იც  მ იზნ ად  ი ს ა ხ ა ვს  

ბ აზრის  ს ა ჭიროე ბ ე ბ ი ს  ა ს ა ხ ვა ს . შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , იგ ი  გ ა ნ იცდ ის  

რე გულ არულ  გ ა ნ ა ხლ ებ ა ს . მ ცირე  გ აუ მ ჯობ ე ს ე ბ ე ბ ი  ყ ოველ წ ლ იურად  

ქ ვე ყ ნ დ ე ბ ა  მ ი მდ ინ არე  გ ა მ ოცე მ ი ს  ვერსი ე ბ შ ი , ხოლო  მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ ი  

ცვლ ილ ე ბ ე ბ ი  შ ედ ის  ა ხ ალ  გ ამ ოცე მ ა შ ი  ყ ოველ  5 წ ელ იწ ად შ ი  ე რთ ხ ელ . 

 

გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  მ ით ით ე ბულ  ს ა ქ ონლ ის /მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალზე  

გ ა ვრცელდ ე ბ ა  ნ იცი ს  კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  ი ს  ვე რსი ა , რომ ელ იც  ძ ალ აშ ი ა  

გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს ა ს . ს ა ქ პ ატე ნ ტის  პრ ა ქ ტი კ ი ს  თ ან ა ხ მ ად , 

ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი  უ ნდ ა  ი ყოს : 

• გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  მ ი ერ  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბულ ი  ს ა კ მ არისი  სიცხ ად ით  

დ ა  სიზუ სტით , რათ ა  კ ომ პეტე ნ ტუ რ  ორგ ა ნ ოე ბ ს  დ ა  დ აინ ტერე ს ე ბულ  

პირე ბ ს  შ ე ე ძლოთ  დ აცვი ს  ფ არგლ ე ბ ის  გ ა ნ ს აზღ ვრა ; 

• დ აჯ გუ ფ ე ბულ ი  ნ იცი ს  კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  მ იხ ედ ვით . თ ითოეულ  

ჩ ა მ ონ ათ ვალ ს , წ ი ნ  უ ნდ ა  უ ძ ღ ოდ ე ს  ი მ  კლ ა სი ს  ნ ომ ერი , რომ ელ ს აც  

მ ი ე კ უთ ვნ ე ბ ა  ს ა ქ ონ ელ ი  ა ნ  მომ ს ა ხუ რე ბ ა . 



 
 

 

ნ იცი ს  კლ ა სიფ ი კ ატორი  შ ე იცა ვს  მ ით ით ე ბ ე ბ ს  კლ ა სიფ ი კ ა ციი სთ ვის . 

1. კლ ა სი ს  ს ათ აუ რე ბ ი  -  არს ე ბობ ს  თ ითოეულ ი  კლ ა სი სთ ვის  დ ა  

ზოგ ად ად  მ იუთ ით ე ბ ს  სფ ეროე ბზე , რომლ ე ბ ს ა ც  ე კ უთ ვნ ი ს  ს ა ქ ონ ელ ი  

ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რებ ა . 

2. გ ა ნ მ არტე ბ ით ი  შ ე ნ ი შ ვნ ე ბ ი  - არსე ბობ ს  თ ითოეულ ი  კლ ა სი სთ ვის  დ ა  

უფ რო  ა ბ სტრა ქ ტულ ად  გ ა ნ მ არტა ვს , თუ  რა  ს ა ხ ი ს  ს ა ქ ონ ელ ი  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  შ ედ ის  ა ნ  არ  შ ედ ის  კლ ას შ ი . 

3. ა ნ ბ ა ნ უ რი  ნ უ სხ ა  - გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ცალ კ ეულ ი  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ზუ სტი  კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  ა ნ ალ ოგიის  გზით  დ ად გ ე ნ ი ს  

მ იზნ ით . 

4. ზოგ ად ი  შ ე ნ ი შ ვნ ე ბ ი  – მ ოცე მულ ია  ნ იცი ს  კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  

დ ას ა წ ყ ი ს შ ი . ე ს  არი ს  ძ ირით ად ი  პრინ ცი პე ბ ი ს  მოკლ ე  კ რე ბულ ი , 

რომ ელ იც  გ ა ნ მ არტა ვს , თუ  რა  კ რიტერიუ მ ე ბ ი  უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი , როდ ე ს აც  ტერმ ინ ი ს  კლ ა სიფ იცირე ბ ა  შ ეუ ძლ ე ბ ელ ია  

კლ ა სი ს  ს ათ აუ რე ბ ი ს  ა ნ  ა ნ ბ ა ნ უ რი  სიი ს  მ იხ ედ ვით . 

 

დ ამ ატე ბ ით ი  ი ნ ფ ორმ აცი ა  ნ იცი ს  კლ ა სიფ ი კ ატორის  შ ე ს ა ხ ე ბ  

შ ე გ ი ძლ იათ  იხ ილოთ  ი ს მ ო -ს  დ ა  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  ვე ბ გ ვე რდ ე ბზე : 

https://www.sakpatenti.gov.ge/; http://www.wipo.int. 

 

 

3. სხვა ადმინისტრაციული ინსტრუმენტები კლასიფიკაციის მიზნებისათვის 

 

ელ ე ქ ტრონულ ი  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს ა ს  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს  შ ეუ ძლ ია  

ა ირჩ იოს  წ ი ნ ა ს წ არ  დ ამ ტკ იცე ბულ ი  ტერმ ინ ე ბ ი , ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  შ ე ს ა ქ მ ნ ელ ად . აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ტერმ ინ ე ბ ი  

მ ოცე მ ულ ია  ჰ არმ ონ იზე ბულ  მ ონ ა ცე მ თ ა  ბ აზა შ ი  (HDB) დ ა  

ა ვტომ ატუ რად  მ ი ს აღ ე ბ ი ა  კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  მ იზნ ე ბ ი სთ ვის . წ ი ნ ა ს წ არ  

დ ამ ტკ იცე ბულ ი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  ხ ელ ს  უ წ ყობ ს  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაციის  პროცე სი ს  გ ა მ არტივე ბ ა ს . იგ ი  ა ე რთ ი ა ნ ე ბ ს  

ს ა ქ პ ატე ნ ტისთ ვის  მ ი ს აღ ე ბ  ტერმ ინ ე ბ ს . 

 

თუ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ს  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხურე ბ ი ს  

ჩ ა მ ონ ათ ვალ ს , რომ ელ იც  არ  არის  მ ოცე მ ულ ი  HDB-შ ი , ს ა ქ პ ატე ნ ტს  

მ ოუ წ ე ვს  აღ ნ ი შ ნ ულ  ჩ ა მ ონ ათ ვალზე  ე ქ ს პ ე რტიზის  ჩ ატარე ბ ა . 

https://www.sakpatenti.gov.ge/


 
 

გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ა მ დ ე  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს  ა ქ ვს  შ ე ს ა ძლ ე ბლობ ა  

მ ოძ ე ბ ნ ოს  HDB-ი ს  არს ე ბულ ი  ტერმ ინ ე ბ ი  EUIPO TMclass ი ნ სტრუ მ ე ნ ტის  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ით  (http://tmclass.tmdn.org/ec2/). 

ე ს  ი ნ სტრუ მ ე ნ ტი  ა ერთ ი ა ნ ე ბ ს  ს ხ ვად ა სხ ვა  უ წ ყ ე ბ ი ს  კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  

მ ონ ა ცე მ თ ა  ბ აზე ბ ს  დ ა  ა ჩ ვე ნ ე ბ ს , არი ს  თუ  არ ა  ტერმ ინ ი  მ ი ს აღ ე ბ ი  

ს ა ქ პ ატე ნ ტისთ ვის .  

 

4. საქონლისა და მომსახურების ჩამონათვლის შექმნა 

4.1 ადეკვატური დაცვის ფარგლების შერჩევა 

 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ით  უზრუ ნ ველ ყოფ ილ ი  დ აცვი ს  არს ე ბ ით ი  ფ უ ნ ქ ცი ა ა  

უზრუ ნ ველ ყოს  მ ომ ხ მ არე ბლ ისთ ვის  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  

წ არმ ოშ ობ ის  წ ყ აროზე  მ ით ით ე ბ ა , რაც  ს ა შ უ ალ ე ბ ა ს  ი ძლ ე ვა , 

ყ ოველ გ ვარი  აღ რე ვი ს  გ არე შ ე  გ ა ნ ა ს ხ ვა ვოს  ე რთ ი  მ წ არმ ოე ბლ ის  

ს ა ქ ონ ელ ი  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  ს ხ ვა  მ წ არმ ოე ბლ ე ბ ის  ს ა ქ ონლ ის  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს ა გ ა ნ . 

 

გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  მ ით ით ე ბულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი /მ ომ ს ა ხურე ბ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

ნ ე ბ ი ს მ ი ერ  დროს  შ ე იზღუდოს  ა ნ  ი ქ ნ ე ს  ა მ ოღ ებულ ი , თუ მ ცა  დ აცვი ს  

ს ა წ ყ ი სი  ფ არგლ ე ბ ის  გ აფ ართ ოე ბ ა  არ  არი ს  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ი . 

 

აღ ნ ი შ ნ ულ ის  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , გ ად ა მ წ ყ ვეტი ა  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  ყუ რადღ ე ბ ით  გ ა ნ ს აზღ ვრა , რაც : 

• არ ა  მ ხ ოლოდ  დ აფ არა ვს  ნ ი შ ნ ი ს  დ აცვი ს  არს ე ბულ  ი ნ ტერე ს ე ბ ს , 

არ ა მ ედ , გ ა ით ვალ ისწ ი ნ ე ბ ს  ს ა მ ომ ა ვლ ო  შ ე ს ა ძლ ებლობ ებ ს ა ც , 

ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  ი მ  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  მ ით ით ე ბ ით , რომლ ის  

მ ი მ ართ აც  შ ე ს ა ძლ ოა  გ აფ ართ ოვდ ე ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  მ ფ ლობ ელ ის  

ს ა ქ მ ი ა ნ ობ ა . 

• მ ა გრ ა მ , ა ს ე ვე , შ ე ა მ ცირე ბ ს  პოტე ნ ციუ რ  კ ონ ფ ლ იქტს  ს ხ ვა  ნ ი შ ნ ე ბთ ა ნ , 

ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ზედ მ ეტად  ფ ართ ო  ა ნ  ზედ მ ეტად  

გრძ ელ ი  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  მ ით ით ე ბ ი ს  თ ავიდ ა ნ  ა ცილ ე ბ ის  გზით . 

 

http://tmclass.tmdn.org/ec2/


 
 

 

4.2 სიცხადე და სიზუსტე 

4.2.1 ზოგ ად ი  პრინ ცი პე ბ ი  

 

ს ა ქ ონ ელ ი  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა , რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ნ ი ს  დ აცვა , გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  მ ი ერ  უ ნდ ა  ი ყოს  

იდ ე ნ ტიფ იცირე ბულ ი  ს ა კ მ არისი  სიცხ ად ით  დ ა  სიზუ სტით , რათ ა  

კ ომ პეტე ნ ტუ რ  ორგ ა ნ ოებ ს  დ ა  დ აინ ტერე ს ე ბულ  პირე ბ ს  მ ხ ოლოდ  

აღ ნ ი შ ნ ულ ის  ს აფ უ ძ ველზე  შ ე ე ძლოთ  გ ა ნ ს აზღ ვრონ  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ნ ი ს  დ აცვი ს  ფ არგლ ე ბ ი . 

 

ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  მ ით ით ე ბ ა  ს ა კ მ არის ად  მ კ აფ იო  დ ა  

ზუ სტი ა , როდ ე ს აც  მ ი სი  დ აცვი ს  ფ არგლ ე ბ ი  გ ა ს ა გ ე ბ ი ა  მ ი სი  ბუ ნ ე ბრივი  

დ ა  ჩ ვეულ ე ბრივი  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ იდ ა ნ  გ ა მ ომდ ინ არე . 

 

ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  სიცხ ად ის ა  დ ა  სიზუ სტის  შ ე ფ ა ს ე ბ ა , არ  

არი ს  დ ამ ოკ იდ ე ბულ ი  რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  ა ბ სოლუტურ  ა ნ  

შ ედ არე ბ ით  ს აფ უ ძ ვლ ე ბზე . 

 

 

4.2.2 კლასიფიკაციის გავლენა დაცვის ფარგლებზე 

 

ს წ ორი  კლ ა სიფ ი კ ა ცი ა , როგორც  წ ე სი , ს ა კ მ არისი ა  დ აცვი ს  ცალ ს ა ხ ა  

ფ არგლ ე ბ ის  დ ას ად გ ე ნ ად . კ ონ კ რეტულ ი  ტერმ ინ ი , ე რთ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ იუთ ით ე ბდ ე ს  ს ხ ვად ა სხ ვა  კლ ა სი ს  ს ა ქ ონ ელ ს ა  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ აზე , ხოლო  მ ეორე  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , დ ამ ატე ბ ით ი  

დ აზუ სტე ბ ი ს  გ არე შ ე  ი ყოს  მ კ აფ იო  დ ა  ზუ სტი  კ ონ კ რეტულ ი  კლ ა სი ს  

მ ი მ ართ . უ კ ა ნ ა ს კ ნ ელ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , მ ი სი  ბუ ნ ე ბრივი  დ ა  ჩ ვეულ ებრივი  

მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა  დ ა  კლ ა სი ს  ნომ ერი  ე ჭვს  არ  დ ატოვე ბ ს  ნ ი შ ნ ი ს  დ აცვი ს  

ფ არგლ ე ბთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით . 

 

მ ა გ ალ ით ად , ტერმ ინ ი ს  - ტან ს ა ცმ ელ ი  - ბუ ნ ე ბრივი  დ ა  ჩ ვეულ ე ბრივი  

მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა ა  ად ა მ ი ა ნ ე ბ ი ს  ს ა მ ოსი , რომლ ის  მ იზა ნ ი ა  ს ხ ეულ ის  

დ აფ არვა , ჩ ვეულ ე ბრივი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი სთ ვის . ა მ იტომ , ა მ  ტერმ ინ ი ს  25-ე  



 
 

კლ ა ს შ ი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს ა ს  დ აცვი ს  ფ არგლ ე ბ ი  სრულ იად  გ ა ს ა გ ე ბ ი ა  (იხ .  

25-ე  კლ ა სი ს  გ ა ნ მ არტებ ით ი  შ ე ნ ი შ ვნ ე ბ ი ). 

 

თუ  დ აცვი ს  ფ არგლ ე ბ ის  დ ად გ ე ნ ა  შ ე უ ძლ ე ბ ელ ია , ს ა კ მ არისი  სიცხ ად ე  

დ ა  სიზუ სტე  შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ იღ წ ეულ ი  ი ქ ნ ე ს  ი ს ეთ ი  ფ ა ქ ტორე ბ ი ს  

გ ა მ ოვლ ე ნ ით , როგორიცა ა  მ ა ხ ა სი ათ ე ბლ ე ბ ი , მ იზა ნ ი  დ ა /ა ნ  

იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ად ი  ბ აზრის  ს ე ქ ტორი 2. ბ აზრის  ს ე ქ ტორის  

იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ი სთ ვის  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი  იქ ნ ე ს : 

• მ ომ ხ მ არებლ ე ბ ი  დ ა /ა ნ  გ აყ იდ ვე ბ ი ს  არხ ე ბ ი ; 

• გ ა მ ოს ა ყ ე ნ ე ბ ელ ი /გ ა მ ოს ა მ უ შ ა ვე ბ ელ ი  უ ნ არე ბ ი  დ ა  ცოდ ნ ა ; 

• ტე ქ ნ ი კ უ რი  შ ე ს აძლ ე ბლობე ბ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა . 

 

თუ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  დ აცვა  მ ოით ხოვე ბ ა  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ს პ ე ცი ალ იზე ბულ ი  კ ატე გორიის  ა ნ  ს პ ე ცი ალ იზე ბულ ი  

ბ აზრის  ს ე ქ ტორისთ ვის , რომ ელ იც  მ ი ე კ უთ ვნ ე ბ ა  ს ხ ვა  კლ ა ს ს , 

შ ე ს ა ძლ ოა  ს ა ჭირო  გ ა ხდ ე ს  ტერმ ინ ი ს  შ ე მ დ გომ ი  დ აზუ სტე ბ ა . 

 

მ ა გ ალ ით ად : 

ხ ა ნ ძ რისგ ა ნ  დ ამ ცა ვი  ტან ს ა ცმ ელ ი  (კლ ა სი  9); 

ს აოპერ აციო  ტან ს ა ცმ ელ ი  (კლ ა სი  10); 

ტან ს ა ცმ ელ ი  შ ი ნ აუ რი  ცხოველ ე ბ ი სთ ვის  (კლ ა სი  18); 

თოჯინ ე ბ ი ს  ტან ს ა ცმ ელ ი  (კლ ასი  28). 

 

ა მ  მ ა გ ალ ით ე ბ იდ ა ნ  ა შ კ არ ა ა , რომ  ტერმ ინ ი  ტან ს ა ცმ ელ ი  შ ე ი ძლ ებ ა  

ს ხ ვად ა სხ ვა გ ვარ ად  ი ქ ნ ე ს  გ ა ნ მ არტე ბულ ი , მ ა გრ ა მ  ყ ოველთ ვის  უ ნდ ა  

გ ა ნ ი ს აზღ ვროს  მ იზნ ის  ა ნ  ბ აზრის  სე ქ ტორის  მ იხ ედ ვით , რომ ელ იც  

ე ხ ე ბ ა  ნ იცი ს  კ ონ კ რეტულ  კლ ა სს . გ არდ ა  ა მ ი ს ა , აღ ნ ი შ ნ ულ ი  

მ იუთ ით ე ბ ს , რომ  25-ე  კლ ა სი ს  ტან ს ა ცმ ელ ი  არ  მ ოიცა ვს  ზე მ ოთ  

მ ოცე მ ულ ი  ს ა ქ ონლ ის  არცერთ  კ ატე გორი ა ს . 

 

ს ა ქ პ ატე ნ ტის  პრ ა ქ ტი კ ით , კლ ა სი ს  ნ ომ ერი  მ იუთ ით ე ბ ს  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბზე , როგორიცა ა  ძ ირით ად ი  მ ა ს ალ ა , 

დ ან იშ ნ ულ ე ბ ა  ა ნ  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  ბ აზრის  ს ე ქ ტორი , ტერმ ინ ი ს  ბუ ნ ე ბრივი  

                                                             
2 ბ აზრის  სე ქტორი  მ ოიცა ვს  იმ  ბ იზნ ე სი ს  ერთ ობლიობ ა ს , რომ ელ იც  ყ იდულობს  და  

ყ იდი ს  იმდ ენ ად  მ სგ ა ვს  სა ქ ონ ელ ს  და  მ ომ სა ხ უ რებ ა ს , რომ  ისინ ი  არი ა ნ  ერთ მ ა ნ ეთ თ ან  

პირდ აპირ  კონ კუ რენ ცი ა შ ი . 



 
 

დ ა  ჩ ვეულ ე ბრივი  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ის  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით . თ ითოეულ ი  

ტერმ ინ ი  ფ ა სდ ე ბ ა  ი მ  კლ ა სი ს  კონ ტე ქ სტშ ი , რომ ელ შ იც  არი ს  

გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი . 

 

ი ნ სტრუ მ ე ნ ტე ბ ი , როგორიც  არი ს  TMclass გ ა მ ოიყ ე ნ ე ბ ა  ი მ ი ს  

გ ა ნ ს ა ს აზღ ვრად , ს ა ჭიროე ბ ს  თუ  არ ა  ს ა ქონლ ის /მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  

ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი  დ ამ ატე ბ ით  დ აზუ სტე ბ ა ს . 

 

4.2.3 სიტყვების (მაგ. „კერძოდ“, „მათ შორის“) გამოყენება 
საქონლის/მომსახურების ფარგლების  დასადგენად 

 

სიტყ ვი ს  „კ ე რძ ოდ “ გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  მ ი ს აღ ე ბ ი ა . ი ს  მ იუთ ით ე ბ ს , რომ  ნ ი შ ნ ი ს  

დ აცვი ს  ფ არგლ ე ბ ი  გ ა ნ ი ს აზღ ვრე ბ ა  ა მ  სიტყ ვი ს   შ ე მ დ გომ  

ჩ ა მ ოთ ვლ ილ ი  კ ონ კ რეტულ ი  ს ა ქ ონლ ით ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ით . 

მ ა გ ალ ით ად , ფ არმ აცე ვტულ ი  პრე პ არ ატე ბ ი , კ ე რძ ოდ , ა ნ ალ გ ეტიკ ე ბ ი  

მ ე -5 კლ ა სშ ი  ნ ი შ ნ ა ვს , რომ  გ ა ნ ა ცხ ად ი  მ ოიცა ვს  მ ხ ოლოდ  ა ნ ალ გეტიკ ე ბ ს  

დ ა  არ ა  ს ხ ვა  ს ა ხ ი ს  ფ არმ აცე ვტულ  ს ა შ უ ალ ე ბ ე ბ ს . 

 

გ ა მ ოთ ქ მ ა  „მ ათ  შ ორის “ ა ს ე ვე  მ ი ს აღ ე ბ ი ა , რად გ ა ნ  იგ ი  მ იუთ ით ე ბ ს  

გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბზე . 

მ ა გ ალ ით ად , ფ არმ აცე ვტულ ი  პრე პ არ ატე ბ ი , მ ათ  შ ორის , 

ა ნ ალ გ ეტიკ ე ბ ი  ნ ი შ ნ ა ვს , რომ  გ ან ა ცხ ად ი  მ ოიცა ვს  ნ ე ბ ი ს მ ი ერ  

ფ არმ აცე ვტულ  ს ა შ უ ალ ე ბ ა ს , ხოლო  ა ნ ალ გ ეტიკ ე ბ ი  არი ს  მ ხ ოლოდ  

მ ა გ ალ ით ი . 

 

ტერმ ინ ე ბზე  „ჩ ათ ვლ ით ", „შ ე იცა ვს “, „გ ან ს ა კ უთ რე ბ ით “ ა ნ  „ძ ირით ად ად “ 

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ აზე , ვრცელდ ე ბ ა  იგ ი ვე  პრინ ცი პი ,  როგორიც  ზე მ ოთ  

მ ოყ ვა ნ ილ  მ ა გ ალ ითზე  - „ფ არმ აცე ვტულ ი  პრე პ არ ატე ბ ი , მ ათ  შ ორის  

ა ნ ალ გ ეტიკ ე ბ ი “. 

 

ტერმ ინ ი , რომ ელ იც  ჩ ვეულ ე ბრივ  ჩ ა ით ვლ ე ბ ა  გ აუ რკ ვე ვლ ად  ა ნ  

არ აზუ სტად , შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ ი ს აღ ე ბ ი  გ ა ხდ ე ს  მ ი სი  დ აკ ონ კ რეტე ბ ით , 

მ ა გ ალ ით ად , სიტყ ვი ს  „კ ე რძ ოდ “ დ ა  მ ი ს აღ ე ბ ი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  

ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ით . მ ა გ ალ ით ად , ჩ ვეულ ე ბრივი  ლითონ ის  

ს ა ქ ონ ელ ი , კ ე რძ ოდ , ხრა ხ ნ ე ბ ი  მ ე -6 კლ ა ს შ ი  დ ა  კ ეთ ილ შ ობ ილ ი  

ლითონ ის  ს ა ქ ონ ელ ი , კ ე რძ ოდ , ს ა მ აჯურე ბ ი  მ ე -14 კლ ა ს შ ი . 



 
 

 

დღ ე ის  მ დ გომ არეობ ით , HDB-შ ი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  „კ ე რძ ოდ “ ა ნ  „მ ათ  შ ორის “ 

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  არ  არი ს  მ ი ს აღ ე ბ ი . ა მ იტომ , თუ  ე ს  ტერმ ინ ე ბ ი  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  

ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ შ ი , კლ ა სიფ ი კ ა ცი ა  

ს ა ჭიროე ბ ს  დ ამ ატე ბ ით  შ ე მ ოწ მ ე ბ ა ს . 

 

მ ი ს აღ ე ბ ი  მ ა გ ალ ით ე ბ ი  

კლ ასი  29: რძ ის  პროდუ ქტე ბ ი , 

კ ერძ ოდ  ყ ველ ი  დ ა  კ არ ა ქ ი  
„კ ერძ ოდ “ ზღუდ ა ვს  ს ა ქ ონ ელ ს  ყ ველ ით  

დ ა  კ არ ა ქ ით . 

კლ ასი  41: ს პორტულ ი  

აღ ჭუ რვილ ობით  უზრუ ნ ველ ყოფ ა , 

გ ან კუთ ვნ ილ ი  ღ ია  ცის  ქ ვე შ  

მ ოხ მ არე ბ ისთ ვის  

აღ ნ იშ ნ ულ ი  ზღუდ ავს  მ ომ ს ახუ რე ბ ას  

მ ხოლოდ  გ არე  ს პორტულ ი  ობიე ქ ტე ბ ის  

უზრუ ნ ველ ყოფ ით  დ ა  გ ამ ორიცხ ავს  

ნ ე ბ ი სმ ი ერი  დ ახურულ ი  ს პორტულ ი  

ობიე ქ ტის  უზრუ ნ ველ ყოფ ის  

მ ომ ს ახუ რე ბ ა ს . 

 

 

ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი , ს ად აც  ტერმ ინ ი  „კ ე რძ ოდ “ ა ნ  ი მ ა ვე  შ ი ნ ა არსი ს  სხ ვა  

ტერმ ინ ი  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ი ს ე , რომ  არ  შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  სიცხ ად ის ა  დ ა  

სიზუ სტის  მ ოთ ხოვნ ე ბ ს  (მ აგ . რძ ის  პროდუ ქტე ბ ი , კ ე რძ ოდ , არ ა ქ ი სი ს  

კ არ ა ქ ი ) ს აფ რთ ხ ე ს  უ ქ მ ნ ი ს  დ აცვი ს  ფ არგლ ე ბ ს . შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , 

ს ა ქ ონლ ის  ა ს ეთ  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ს  დ აუდ გინდ ე ბ ა  ხ არვეზი  დ ა  ს ა ბ ოლოოდ  

შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  მ ა ს  უ არი  ეთ ქ ვა ს . 

 

შ ეუ ზღუდ ავი  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  მ ა გ ალ ით ე ბ ი  

ს ხ ვა  სიტყ ვე ბ ი  ა ნ  ფ რაზე ბ ი  შ ე ი ძლ ებ ა  მ იუთ ით ე ბდ ე ს , რომ  გ არკ ვეულ ი  

ს ა ქ ონ ელ ი /მ ომ ს ა ხუ რებ ა  მ ნ ი შ ვნ ელოვა ნ ი ა . ა ს ეთ ი  ტერმ ინ ი ს  ჩ ართ ვა  

არ  ზღუდ ავს  ს ა ქ ონლ ის /მ ომ ს ა ხუ რე ბ ის  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ს . 

 



 
 

კლ ასი  29: რძ ის  პროდუ ქტე ბ ი , მ ათ  

შ ორის , ყ ველ ი  დ ა  კ არ ა ქ ი  

აღ ნ იშ ნ ულ ი  მ ოიცავ ს  ყ ველ ა  რძ ი ს  

პროდუ ქტს ; ა ს ეთ  დროს  

გ ან მ ცხ ად ე ბ ელ ი , ს ა ვ არ აუდოდ ,  

ყუ რადღ ე ბ ას  ა მ ახ ვილ ე ბ ს  მ ი ს  

ძ ირით ად  პროდუ ქ ტე ბზე . 

კლ ასი  41: ს პორტულ ი  

აღ ჭუ რვილ ობით  უზრუ ნ ველ ყოფ ა , 

მ აგ ალ ით ად , გ არე  ს არბ ე ნ ი  

ბ ილ იკ ე ბ ით  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  

აღ ნ იშ ნ ულ ი  ჩ ა მ ონ ათ ვ ალ ი  მ ხოლოდ  

მ აგ ალ ით ის  ს ახ ით  წ არმ ოაჩ ე ნ ს  

რამდ ე ნ იმ ე  შ ე ს ა ძლ ო  

მ ომ ს ახუ რე ბ იდ ან  ერთ -ერთ ს . 

 

ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი , ს ად აც  ტერმ ინ ი  „მ ათ  შ ორის “, „მ აგ ალ ით ად “ ა ნ  ი მ ა ვე  

შ ი ნ ა არსი ს  ს ხ ვა  ტერმ ინ ი  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ი ს ე , რომ  არ  შ ე ე ს აბ ა მ ე ბ ა  

სიცხ ად ის ა  დ ა  სიზუ სტის  მ ოთ ხოვნ ე ბ ს  (მ ა გ . რძ ის  პროდუ ქტებ ი , მ ათ  

შ ორის , არ ა ქ ი სი ს  კ არ ა ქ ი ) დ ახ არვეზდ ე ბ ა  დ ა  ს ა ბ ოლოოდ  შ ე ს ა ძლ ოა  მ ა ს  

უ არი  ეთ ქ ვა ს . 

 

შ ე მ ზღუდ ველ ი  ფ ორმულ ირე ბ ი ს  ს წ ორად  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი სთ ვის  (მ ა გ . 

„გ არდ ა “) იხ ილ ეთ  5.3.2 პუ ნ ქ ტშ ი  ჩ ა მ ოთ ვლ ილ ი  მ ა გ ალ ით ე ბ ი . 

 

4.2.4 ტერმინის „და/ან“ გამოყენება 

 

ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მომ ს ა ხუ რებ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ შ ი  მ ი ს აღ ე ბ ი ა  წ ილ ად ის  (/) 

ა ნ  სიტყ ვე ბ ი ს  „დ ა /ა ნ “ გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა . მ ისი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ით  იგულ ისხ მ ე ბ ა , 

რომ  გ ა ნ ა ცხ ად ი  ფ არა ვს  ორივე  მ ით ით ე ბულ  ს ა ქ ონ ელ ს /მ ომ ს ა ხურე ბ ა ს . 

 

მ ა გ ალ ით ე ბ ი  

• ქ ი მ იუ რი /ბ იოქ ი მ იური  პროდუ ქტე ბ ი  

• ქ ი მ იუ რი  დ ა /ა ნ  ბ იოქ ი მ იუ რი  პროდუ ქტე ბ ი  

• ქ ი მ ი კ ატე ბ ი  მ რე წ ველ ობ ა შ ი /მ ე ცნ ი ერე ბ ა შ ი  გ ა მ ოს ა ყ ე ნ ე ბლ ად  

• ქ ი მ ი კ ატე ბ ი  მ რე წ ველ ობ ა შ ი  დ ა /ა ნ  მ ეცნ ი ერე ბ ა შ ი  გ ა მ ოს ა ყ ე ნ ე ბლ ად  

• ი მ პორტ /ე ქ ს პორტის  ს ა ა გ ე ნ ტოს  მ ომ სა ხუ რე ბ ა  

 



 
 

4.2.5 პუნქტუაცია  

ს წ ორი  პუ ნ ქ ტუ აციის  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  უ აღ რე ს ად  მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ ი ა  

ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ შ ი  - თ ით ქ მ ი ს  ი ს ე ვე  

მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ ი , როგორც  თ ავად  ს წ ორი  ტერმ ინ ი . 

 

მ ძ ი მ ე ე ბ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  ე მ ს ა ხუ რებ ა  ჩ ა მ ოთ ვლ ილ ი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  

გ ა ნ ცალ კ ე ვე ბ ა ს  უფ რო  ფ ართ ო  კ ატე გორიის  ფ არგლ ე ბ შ ი . მ ა გ ალ ით ად , 

ფ ქ ვილ ი  დ ა  მ არცვლ ეულ ის , პუ რის , ცომ ეულ ი  ს ა კ ონდ იტრო  ნ ა წ არმ ი ს ა  

დ ა  ტკ ბ ილ ეულ ის  ნ ა წ არმ ი  30-ე  კლ ა სშ ი  გულ ისხ მ ობ ს , რომ  ს ა ქ ონ ელ ი  

მ ზადდ ე ბ ა  რომ ელ იმ ე  ა მ  პროდუ ქტისა გ ა ნ . 

 

წ ე რტილ -მ ძ ი მ ე  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ტერმ ინ ე ბ ი ს  გ ა მ იჯ ვნ ი ს  მ იზნ ით . 

მ ა გ ალ ით ად , ფ ქ ვილ ი  დ ა  მ არცვლ ეულ ის  ნ ა წ არმ ი ; პუ რი , ცომ ეულ ი  

ს ა კ ონდ იტრო  ნ ა წ არმ ი  დ ა  ტკ ბ ილ ეულ ი  30-ე  კლ ა ს შ ი . ა მ  მ ა გ ალ ით შ ი  

ტერმ ინ ე ბ ი  პუ რი , ცომ ეულ ი  ს ა კ ონდიტრო  ნ ა წ არმ ი  დ ა  ტკ ბ ილ ეულ ი  

უ ნდ ა  ჩ ა ით ვალ ოს  ს ხ ვა  ტერმ ინ ე ბ ი სა გ ა ნ  დ ამ ოუ კ იდ ე ბლ ად  დ ა  არ ა  

როგორც  პუ რის , ცომ ეულ ი  ს ა კონდ იტრო  ნ ა წ არმ ი ს ა  დ ა  ტკ ბ ილ ეულ ის  

ნ ა წ არმ ი .  

 

ტერმ ინ ე ბ ი ს  არ ა ს წ ორი  პუ ნ ქ ტუ აციით  გ ა მ ოყოფ ა ს  შ ეუ ძლ ია  მ ათ ი  

მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ის  შ ე ცვლ ა  დ ა  შ ე ს აბ ა მ ი სად  არ ა ს წ ორი  კლ ა სიფ ი კ ა ცი ა . 

 

მ ა გ ალ ით ისთ ვის , კ ომ პიუ ტერულ ი  პროგრა მ ულ ი  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  

ტე ქ სტილ ის  მ ა ნ ქ ა ნ ე ბთ ა ნ  გ ა მ ოს ა ყ ე ნ ე ბლ ად ; ს ა სოფ ლო -ს ა მ ეუ რნ ეო  

მ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი  მ ე -9 კლ ა ს შ ი . ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ა მ  

ჩ ა მ ონ ათ ვალ შ ი , წ ე რტილ -მ ძ ი მ ი ს  ჩ ართ ვა  ნ ი შ ნ ა ვს , რომ  ტერმ ინ ი  

ს ა სოფ ლო -ს ა მ ეუ რნ ეო  მ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი  უ ნდ ა  ჩ ა ით ვალ ოს  ს ა ქ ონლ ის  

დ ამ ოუ კ იდ ე ბ ელ  კ ატე გორი ად . თუ მ ცა , ს ა სოფ ლო -ს ა მ ეუ რნ ეო  

მ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი  მ ი ე კუთ ვნ ე ბ ა  მ ე -7 კლ ა ს ს . ა ს ეთ  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ს  ს ა ქ პ ატე ნ ტი  

დ ა ა ხ არვეზე ბ ს  დ ა  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  შ ე სთ ა ვაზე ბ ს  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  

კ ორე ქ ტირე ბ ას . 

 

შ ე მ დ ე გ ი  მ ა გ ალ ით ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ყოს  ს ა ცალ ო  ვა ჭრობ ა  ტან ს ა ცმლ ით ; 

ფ ე ხ ს ა ცმ ელ ი ; თ ავს ა ბუ რა ვი  35-ე  კლ ა სშ ი . წ ე რტილ -მ ძ ი მ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  

ნ ი შ ნ ა ვს , რომ  ტერმ ინ ე ბ შ ი  ფ ე ხ ს ა ცმ ელ ი  დ ა  თ ავს ა ბ უ რა ვი  

იგულ ისხ მ ე ბ ა  ცალ კ ე  ს ა ქ ონ ელ ი , რომ ელ იც  არ  შ ედ ის  35-ე  კლ ა ს შ ი . 



 
 

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  კლ ა ს შ ი  სხ ვად ა სხ ვა  დ ას ა ხ ელ ე ბ ი ს  ს ა ქ ონ ელ ი , 

რომ ელ იც  მ ით ით ე ბულ ია  ი მ  მ ომ ს ა ხუ რებ ა სთ ა ნ  კ ა ვშ ირშ ი , 

რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  დ აცვა , ე რთ მ ა ნ ეთ ისგ ა ნ  ყ ოველთ ვის  

უ ნდ ა  ი ყოს  გ ა მ ოყოფ ილ ი  მ ძ ი მ ით  დ ა  არ ა  წ ე რტილ -მ ძ ი მ ით . 

 

ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ შ ი  ორწ ერტილ ის  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  შ ე ს ა ძლ ებ ელ ია  ს ა ქონლის /მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  გ ა ნ მ არტე ბ ი ს  

მ იზნ ით . ორწ ერტილ ის  შ ე მ დ ე გ  ჩ ა მ ონ ათ ვალ შ ი  ტერმ ინ ე ბ ი  უ ნდ ა  

გ ა მ ოი ყოს  მ ძ ი მ ით . მ ა გ ალ ით ი  პროგრა მ ულ ი  უზრუ ნ ველ ყოფ ა : 

კ ომ პიუ ტერე ბ ი სთ ვის , მ ობ ილური  ტელ ეფ ონ ე ბ ი სთ ვის . 

 

ფ რჩ ხ ილ ე ბ ს  შ ორის  ჩ ა ს მ ულ ი  გ ა მ ოთ ქ მ ა  მ ეტწ ილ ად  მ იზნ ად  ი ს ა ხ ა ვს  

ფ რჩ ხ ილ ე ბ ის  წ ი ნ  არს ე ბულ ი  ტერმ ინ ი ს  უფ რო  ზუ სტად  გ ა ნ ს აზღ ვრა ს , 

როდ ე ს აც  ე ს  უ კ ა ნ ა სკ ნ ელ ი  ორაზროვან ი ა . 

 

4.2.6 აბრევიატურებისა და აკრონიმების ჩართვა საქონლისა და მომსახურების 
ჩამონათვალში 

 

ა ბ რე ვი ატუ რე ბ ი  დ ა  ა კ რონ იმ ე ბ ი  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  

ჩ ა მ ონ ათ ვალ შ ი  უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  მ იღ ე ბულ ი  სიფ რთ ხ ილ ით . ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  დ აცვა  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  გ ა ნ უ ს აზღ ვრელ ი  ვად ით , ხოლო  

ა ბ რე ვი ატუ რე ბ ი ს  ი ნ ტერპრეტაცი ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა ნ სხ ვა ვდ ე ს  დროთ ა  

გ ა ნ მ ა ვლ ობ ა შ ი . თუ მ ცა , ა ბ რე ვი ატუ რა  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  დ ას ა შ ვე ბ ი  ი ყოს , 

თუ  მ ა ს  ა ქ ვს  მ ხ ოლოდ  ე რთ ი  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ს ა ქ ონლ ის  

ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ის  კლ ა სთ ა ნ  მ ი მ ართ ე ბ ით . ა ს ეთ ი  მ ა გ ალ ით ე ბ ი ა : CD-

ROM-ე ბ ი  დ ა  DVD-ე ბ ი  მ ე -9 კლ ასი სთ ვის . თუ  ა ბ რე ვი ატუ რა  

ს ა ყ ოველთ აოდ  ცნ ობ ილ ია  კ ონ კ რეტულ ი  ს ა ქ მ ი ა ნ ობ ი ს  სფ ეროშ ი , ი ს  

მ ი ს აღ ე ბ ი  ი ქ ნ ე ბ ა . ა მ  მ იზნ ით , ე ქ ს პ ე რტე ბ ი  გ ა ნ ა ხ ორციელ ე ბ ე ნ  ძ ი ე ბ ა ს  

ი ნ ტერნ ეტშ ი , რათ ა  დ ა ად გინ ონ  ს აჭიროა  თუ  არ ა  ა ბ რე ვი ატუ რის  

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  სიტყ ვე ბ ად  მ ით ით ე ბ ა . 

 

მ ა გ ალ ით ი  

კლ ა სი  9: EPROM ბ არ ათ ე ბ ი , შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ აფ ართ ოვდ ე ს  შ ე მ დ ე გ ნ ა ირად : 

 

კლ ა სი  9: წ ა შ ლ ად ი  პროგრა მ ირე ბ ად ი  არ არედ ა ქ ტირე ბ ად ი  

მ ე ხ სი ერებ ი ს  ბ არ ათ ე ბ ი . 



 
 

ა ნ  

 

კლ ა სი  9: EPROM [წ ა შ ლ ად ი  პროგრამ ირე ბ ად ი  არ არედ ა ქ ტირე ბ ად ი  

მ ე ხ სი ერებ ი ს ] ბ არ ათ ე ბ ი . 

 

 

4.3 ბუ ნდოვა ნ ი  დ ა  არ აზუ სტი  ტერმ ინ ე ბ ი  

4.3.1 ნ იცი ს  კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  ს ათ აუ რე ბ შ ი  მ ით ით ე ბულ ი  ბუ ნდოვა ნ ი  დ ა  

არ აზუ სტი  ტერმ ინ ე ბ ი  

 

ნ იცი ს  კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  კლ ა სი ს  ს ათ აუ რე ბ შ ი  მ ით ით ე ბულ ი  ზოგ ად ი  

ტერმ ინ ე ბ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია , თუ  ი სი ნ ი  შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  

სიცხ ად ის ა  დ ა  სიზუ სტის  აუ ცილ ე ბ ელ  სტა ნდ არტე ბ ს . 

 

ნ იცი ს  კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  კლ ა სი ს  ს ათ აუ რე ბ ი ს  შ ე მ დ ე გ ი  11 ზოგ ად ი  

ტერმ ინ ი /ფ რაზა  არ  მ იი ჩ ნ ე ვა  ცხ ად ად  დ ა  ზუ სტად : 

 

 

კლ ა სი  6: ჩ ვეულ ე ბრივი  ლითონ ის  ს ა ქ ონ ელ ი , რომ ელ იც  არ  შ ედ ის  ს ხ ვა  

კლ ა ს ე ბ შ ი . 

 

სიცხ ად ის ა  დ ა  სიზუ სტის  აუ ცილ ე ბლ ობ ის  ფ ონზე , ე ს  ტერმ ინ ი  ცხ ად ად  

არ  ი ძლ ე ვა  მ ით ით ე ბ ა ს  ი მ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ , თუ  რა  ს ა ქონ ელ ია  დ აფ არულ ი , 

რად გ ა ნ  ი ს  ა ს ა ხ ელ ე ბ ს   მ ა ს ალ ა ს , რომლ ით აც  დ ამ ზად ე ბულ ია  

ს ა ქ ონ ელ ი , დ ა  არ ა  - თ ავად  ს ა ქ ონ ელ ს . იგ ი  მ ოიცა ვს  ს ა ქ ონლ ის  ფ ართ ო  

ს პ ე ქ ტრს , რომ ელ ს აც  შ ე ი ძლ ებ ა  ჰ ქ ონდ ე ს  ძ ალ ზე  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  

მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ი  დ ა /ა ნ  დ ან იშ ნ ულ ე ბ ა . წ არმ ოე ბ ი ს ა  დ ა /ა ნ  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს ათ ვის  იგ ი  შ ე ს ა ძლ ოა  მ ოით ხოვდ ე ს  ტე ქ ნ ი კ უ რი  

შ ე ს ა ძლ ე ბლობე ბ ი ს  დ ა  ნ ოუ -ჰ აუ ს  ძ ალ ზე  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ  დონ ე ე ბ ს  დ ა  

ჰ ყ ა ვდ ე ს  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი . ა მ ა სთ ა ნ , აღ ნ ი შ ნ ულ ი  

ს ა ქ ონ ელ ი  შ ე ი ძლ ებ ა  გ ა ი ყ იდოს  ს ხ ვად ა სხ ვა  გ ა ყ იდ ვე ბ ი ს  არხ ე ბ ით  დ ა , 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , უ კ ა ვშ ირდ ე ბოდ ე ს  ს ხ ვად ა სხ ვა  ბ აზრის  ს ე ქ ტორს . 

 

 

კლ ა სი  7: მ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი  დ ა  ჩ არხ ე ბ ი  



 
 

 

სიცხ ად ის ა  დ ა  სიზუ სტის  ს ა ჭიროე ბ ის  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , ტერმ ინ ი  

„მ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი “ არ  ი ძლ ე ვა  მ კ აფ იო  მ ით ით ე ბ ა ს  ი მ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ , თუ  რა  

მ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი ა  დ აფ არულ ი . მ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ს  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ჰ ქ ონდ ეთ  

გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  მ ა ხ ას ი ათ ე ბლ ე ბ ი  ა ნ  ს ხ ვად ა სხ ვა  დ ან იშ ნ ულ ე ბ ა . 

წ არმ ოე ბ ი ს ა  დ ა /ა ნ  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი სათ ვის  იგ ი  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  

მ ოით ხოვდ ე ს  ტე ქ ნ ი კ უ რი  შ ე ს ა ძლ ე ბლობ ე ბ ი ს  დ ა  ნ ოუ -ჰ აუ ს  

გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ  დონ ე ე ბ ს  დ ა  ჰ ყ ა ვდ ე ს  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი . 

ა მ ა სთ ა ნ , აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა ი ყ იდოს  ს ხ ვად ა სხ ვა  

გ ა ყ იდ ვე ბ ი ს  არხ ე ბ ით  დ ა , შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , უ კ ა ვშ ირდ ე ბოდ ე ს  ს ხ ვად ა სხ ვა  

ბ აზრის  ს ე ქ ტორს . 

 

 

კლ ა ს ი  14: კ ეთ ილ შ ობ ილ ი  ლითონ ე ბ ი  დ ა  მ ათ ი  შ ე ნ ად ნ ობ ე ბ ი  დ ა  

კ ეთ ილ შ ობ ილ ი  ლ ითონ ე ბ ი ს გ ა ნ  დ ამ ზად ე ბულ ი  ა ნ  მ ი სით  დ აფ არულ ი  

ს ა ქ ონ ელ ი , რომ ელ იც  არ  შ ედ ის  ს ხ ვა  კლ ა ს ე ბ შ ი . 

 

სიცხ ად ის ა  დ ა  სიზუ სტის  აუ ცილ ე ბლობ ის  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , 

ტერმ ინ ი  კ ეთ ილ შ ობ ილ ი  ლითონ ე ბ ის გ ა ნ  დ ამ ზად ე ბულ ი  ა ნ  მ ი სით  

დ აფ არულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი , რომ ელ იც  არ  შ ედ ის  ს ხ ვა  კლ ა ს ე ბ შ ი , არ  ი ძლ ე ვა  

მ კ აფ იო  მ ით ით ე ბ ა ს  ი მ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ , თუ  რა  ს ა ქ ონ ელ ია  დ აფ არულ ი , 

რად გ ა ნ  ი ს  ა ს ა ხ ელ ე ბ ს   მ ა ს ალ ა ს , რომლ ით აც  დ ამ ზად ე ბულ ია  

ს ა ქ ონ ელ ი , დ ა  არ ა  - თ ავად  ს ა ქ ონ ელ ს .  იგ ი  მ ოიცა ვს  ს ა ქ ონლ ის  ფ ართ ო  

ს პ ე ქ ტრს , რომ ელ ს აც  შ ე ი ძლ ებ ა  ჰ ქ ონდ ე ს  ძ ალ ზე  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  

მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ი  დ ა /ა ნ  დ ან იშ ნ ულ ე ბ ა . წ არმ ოე ბ ი ს ა  დ ა /ა ნ  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს ათ ვის  იგ ი  შ ე ს ა ძლ ოა  მ ოით ხოვდ ე ს  ტე ქ ნ ი კ უ რი  

შ ე ს ა ძლ ე ბლობე ბ ი ს  დ ა  ნ ოუ -ჰ აუ ს  გ ა ნ სხ ვა ვე ბულ  დონ ე ე ბ ს  დ ა  ჰ ყ ა ვდ ე ს  

გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი . ა მ ა სთ ა ნ , აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა ი ყ იდოს  ს ხ ვად ა სხ ვა  გ ა ყ იდ ვე ბ ი ს  არხ ე ბ ით  დ ა , 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , უ კ ა ვშ ირდ ე ბოდ ე ს  ს ხ ვად ა სხ ვა  ბ აზრის  ს ე ქ ტორს . 

 

 

კლ ა სი  16: ქ აღ ალდი , მ უ ყ აო  დ ა  ა მ  მ ა ს ალ ისგ ა ნ  დ ამ ზად ე ბულ ი  

ს ა ქ ონ ელ ი , რომ ელ იც  არ  შ ედ ის  ს ხ ვა  კლ ა ს ე ბ შ ი  

 



 
 

სიცხ ად ის ა  დ ა  სიზუ სტის  აუ ცილ ე ბლობ ის  გ ათ ვალ ის წ ი ნ ე ბ ით , 

ტერმ ინ ი  - ა მ  მ ა ს ალ ისგ ა ნ  დ ამ ზად ებულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი , რომ ელ იც  არ  

შ ედ ის  ს ხ ვა  კლ ა ს ე ბ შ ი , არ  ი ძლ ე ვა  მ კ აფ იო  მ ით ით ე ბ ა ს  ი მ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ , 

თუ  რა  ს ა ქ ონ ელ ია  დ აფ არულ ი , რად გ ა ნ  ი ს  ა ს ა ხ ელ ებ ს  მ ხ ოლოდ   

მ ა ს ალ ა ს , რომლ ით აც  დ ამ ზად ე ბულ ია  ს ა ქ ონ ელ ი , დ ა  არ ა  - თ ავად  

ს ა ქ ონ ელ ს . იგ ი  მოიცა ვს  ს ა ქონლ ის  ფ ართ ო  ს პ ე ქ ტრს , რომ ელ ს აც  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  ჰ ქ ონდ ე ს  ძ ალ ზე  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ი  დ ა /ა ნ  

დ ან იშ ნ ულ ე ბ ა . წ არმ ოე ბ ი ს ა  დ ა /ა ნ  გ ამ ოყ ე ნ ე ბ ი ს ათ ვის  იგ ი  შ ე ს ა ძლ ოა  

მ ოით ხოვდ ე ს  ტე ქ ნ ი კ უ რი  შ ე ს ა ძლ ე ბლობ ე ბ ი ს  დ ა  ნ ოუ -ჰ აუ ს  

გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ  დონ ე ე ბ ს  დ ა  ჰ ყ ა ვდ ე ს  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი . 

ა მ ა სთ ა ნ , აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა ი ყ იდოს  ს ხ ვად ა სხ ვა  

გ ა ყ იდ ვე ბ ი ს  არხ ე ბ ით  დ ა , შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , უ კ ა ვშ ირდ ე ბოდ ე ს  ს ხ ვად ა სხ ვა  

ბ აზრის  ს ე ქ ტორს . 

 

 

კლ ა სი  17: რეზინ ი , გუ ტა პერჩ ი , კ აუ ჩუ კ ი , აზბ ე სტი , ქ არსი  დ ა  ა მ  

მ ა ს ალ ისგ ა ნ  დ ამ ზად ე ბულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი , რომ ელ იც  არ  შ ედ ის  სხ ვა  

კლ ა ს ე ბ შ ი  

 

სიცხ ად ის ა  დ ა  სიზუ სტის  აუ ცილ ე ბლობ ის  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , 

ტერმ ინ ი  - ა მ  მ ა ს ალ ისგ ა ნ  დ ამ ზად ე ბულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი , რომ ელ იც  არ  

შ ედ ის  ს ხ ვა  კლ ა ს ე ბ შ ი , არ  ი ძლ ე ვა  მ კ აფ იო  მ ით ით ე ბ ა ს  ი მ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ , 

თუ  რა  ს ა ქ ონ ელ ია  დ აფ არულ ი , რად გ ა ნ  ი ს  ა ს ა ხ ელ ებ ს  მ ხ ოლოდ   

მ ა ს ალ ა ს , რომლ ით აც  დ ამ ზად ე ბულ ია  ს ა ქ ონ ელ ი , დ ა  არ ა  - თ ავად  

ს ა ქ ონ ელ ს . იგ ი  მოიცა ვს  ს ა ქონლ ის  ფ ართ ო  ს პ ე ქ ტრს , რომ ელ ს აც  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  ჰ ქ ონდ ე ს  ძ ალ ზე  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ი  დ ა /ა ნ  

დ ან იშ ნ ულ ე ბ ა . წ არმ ოე ბ ი ს ა  დ ა /ა ნ  გ ამ ოყ ე ნ ე ბ ი ს ათ ვის  იგ ი  შ ე ს ა ძლ ოა  

მ ოით ხოვდ ე ს  ტე ქ ნ ი კ უ რი  შ ე ს ა ძლ ე ბლობ ე ბ ი ს  დ ა  ნ ოუ -ჰ აუ ს  

გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ  დონ ე ე ბ ს  დ ა  ჰ ყ ა ვდ ე ს  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი . 

ა მ ა სთ ა ნ , აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა ი ყ იდოს  ს ხ ვად ა სხ ვა  

გ ა ყ იდ ვე ბ ი ს  არხ ე ბ ით  დ ა , შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , უ კ ა ვშ ირდ ე ბოდ ე ს  ს ხ ვად ა სხ ვა  

ბ აზრის  ს ე ქ ტორს . 

 

 

კლ ა სი  18: ტყ ა ვი  დ ა  ტყ ა ვი ს  ი მ იტაცი ა  დ ა  ა მ  მ ა ს ალ ისგ ა ნ  დ ამ ზად ე ბულ ი  

ს ა ქ ონ ელ ი , რომ ელ იც  არ  შ ედ ის  ს ხ ვა  კლ ა ს ე ბ შ ი  



 
 

 

სიცხ ად ის ა  დ ა  სიზუ სტის  აუ ცილ ე ბლობ ის  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , 

ტერმ ინ ი  „ა მ  მ ა ს ალ ისგ ა ნ  დ ამ ზად ე ბულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  (ტყ ა ვი  დ ა  ტყ ა ვი ს  

ი მ იტაცი ა ), რომ ელ იც  არ  შ ედ ის  ს ხ ვა  კლ ა ს ე ბ შ ი “ არ  ი ძლ ე ვა  მ კ აფ იო  

მ ით ით ე ბ ა ს  ი მ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ , თუ  რა  ს ა ქონ ელ ია  დ აფ არულ ი , რად გ ა ნ  ი ს  

ა ს ა ხ ელ ე ბ ს  მ ხ ოლოდ   მ ა ს ალ ა ს , რომლ ით აც  დ ამ ზად ე ბულ ია  ს ა ქ ონ ელ ი , 

დ ა  არ ა  -თ ავად  ს ა ქ ონ ელ ს . იგ ი  მ ოიცა ვს  ს ა ქ ონლ ის  ფ ართ ო  ს პ ე ქ ტრს , 

რომ ელ ს აც  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ჰ ქ ონდ ეს  ძ ალ ზე  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  

მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ი  დ ა /ა ნ  დ ან იშ ნ ულ ე ბ ა . წ არმ ოე ბ ი ს ა  დ ა /ა ნ  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს ათ ვის  იგ ი  შ ე ს ა ძლ ოა  მ ოით ხოვდ ე ს  ტე ქ ნ ი კ უ რი  

შ ე ს ა ძლ ე ბლობე ბ ი ს  დ ა  ნ ოუ -ჰ აუ ს  გ ა ნ სხ ვა ვე ბულ  დონ ე ე ბ ს  დ ა  ჰ ყ ა ვდ ე ს  

გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი . ა მ ა სთ ა ნ , აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა ი ყ იდოს  ს ხ ვად ა სხ ვა  გ ა ყ იდ ვე ბ ი ს  არხ ე ბ ით  დ ა , 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , უ კ ა ვშ ირდ ე ბოდ ე ს  ს ხ ვად ა სხ ვა  ბ აზრის  ს ე ქ ტორს . 

 

 

კლ ა სი  20: ხ ი ს , კ ორპის , ლ ელ ქ ა შ ი ს , ლერწ მ ი ს , წ ნ ელ ის , რქ ის , ს პილ ოს  

ძ ვლ ის , ვე შ ა პი ს  ულ ვა შ ი ს , ნ ი ჟ არის , ქ არვი ს , ს ად აფ ის , ზღ ვის  

ხ ვირთ ქლ ის  დ ა  ყ ველ ა  ა მ  მ ა ს ალ ის  შ ე მ ცვლ ელ ი  ა ნ  პლ ა სტმ ა სი ს  

ს ა ქ ონ ელ ი  (რომ ელ იც  არ  შ ედ ის  ს ხ ვა  კლ ა ს ე ბ შ ი ) 

 

ს იცხ ად ის ა  დ ა  სიზუ სტის  აუ ცილ ე ბლობ ის  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , 

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ტერმ ინ ი    მ კ აფ იოდ  არ  მ იუთ ით ე ბ ს , თუ  რა  ს ა ქ ონ ელ ია  

დ აფ არულ ი , რად გ ა ნ  ი ს  ა ს ა ხ ელ ე ბ ს  მ ხ ოლოდ   მ ა ს ალ ა ს , რომლ ით აც  

დ ამ ზად ე ბულ ია  ს ა ქ ონ ელ ი , დ ა  არ ა  - თ ავად  ს ა ქ ონ ელ ს . იგ ი  მ ოიცა ვს  

ს ა ქ ონლ ის  ფ ართ ო  ს პ ე ქ ტრს , რომ ელ ს აც  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ჰ ქ ონდ ე ს  ძ ალ ზე  

გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ებ ი  დ ა /ა ნ  დ ან იშ ნ ულ ე ბ ა . წ არმ ოე ბ ი ს ა  

დ ა /ა ნ  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს ათ ვის  იგ ი  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  მ ოით ხოვდ ე ს  

ტე ქ ნ ი კ უ რი  შ ე ს ა ძლ ე ბლობე ბ ი ს  დ ა  ნოუ -ჰ აუ ს  ძ ალ ზე  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ  

დონ ე ე ბ ს  დ ა  ჰ ყ ა ვდ ე ს  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი . ა მ ა სთ ა ნ , 

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  გ ა ი ყ იდოს  ს ხ ვად ა სხ ვა  

გ ა ყ იდ ვე ბ ი ს  არხ ე ბ ით  დ ა , შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , უ კ ა ვშ ირდ ე ბოდ ე ს  ს ხ ვად ა სხ ვა  

ბ აზრის  ს ე ქ ტორს . 

 

 

კლ ა სი  37: ს არე მ ონ ტო /შ ე კ ეთ ე ბ ი ს  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  



 
 

 

სიცხ ად ის ა  დ ა  სიზუ სტის  აუ ცილ ე ბლობ ის  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , ე ს  

ტერმ ინ ი  არ  ი ძლ ე ვა  მ კ აფ იო  მ ით ით ე ბ ა ს  მ ი წ ოდ ე ბულ ი  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  

შ ე ს ა ხ ე ბ . იგ ი  უ ბრალოდ  მ იუთ ით ე ბ ს , ს არე მ ონ ტო  მ ომ ს ა ხუ რებ აზე , 

შ ე ს ა კ ეთ ე ბ ელ  ობ იე ქ ტზე  ყოველ გ ვარი  მ ით ით ე ბ ი ს  გ არე შ ე . 

შ ე ს ა კ ეთ ე ბ ელ ი  ს ა ქონლ ის  გ ან ს ხ ვა ვე ბულ ი  მ ახ ა ს ი ათ ე ბლ ის  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , ს არე მ ონ ტო  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  

გ ა ნ ა ხ ორციელონ  სრულ იად  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  დონ ის  ტე ქ ნ ი კ უ რი  

შ ე ს ა ძლ ე ბლობე ბ ი ს ა  დ ა  ნ ოუ -ჰაუ ს  მ ქ ონ ე  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  

მ ი მ წ ოდ ე ბლ ე ბ მ ა , რომლ ე ბ იც   გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ  ბ აზრის  ს ე ქ ტორს  

მ ი ე კ უთ ვნ ე ბ ი ა ნ . 

 

 

კლ ა სი  37: ს ა მ ონ ტა ჟ ო  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

 

სიცხ ად ის ა  დ ა  სიზუ სტის  აუ ცილ ე ბლობ ის  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , ე ს  

ტერმ ი ნ ი  არ  ი ძლ ე ვა  მ კ აფ იო  მ ით ით ე ბ ა ს  მ ი წ ოდ ე ბულ ი  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  

შ ე ს ა ხ ე ბ . იგ ი  უბრალოდ  მ იუთ ით ე ბ ს  ს ა მ ონ ტა ჟ ო  მ ომ ს ა ხურე ბ აზე , 

შ ე ს ა კ ეთ ე ბ ელ  ობ იე ქ ტზე  ყოველ გ ვარი  მ ით ით ე ბ ი ს  გ არე შ ე . 

შ ე ს ა კ ეთ ე ბ ელ ი  ს ა ქონლ ის  გ ან ს ხ ვა ვე ბულ ი  მ ახ ა ს ი ათ ე ბლ ის  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , ს ა მ ონ ტა ჟ ო  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  

გ ა ნ ა ხ ორციელონ  სრულ იად  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  დონ ის  ტე ქ ნ ი კ უ რი  

შ ე ს ა ძლ ე ბლობე ბ ი ს ა  დ ა  ნ ოუ -ჰაუ ს  მ ქ ონ ე  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  

მ ი მ წ ოდ ე ბლ ე ბ მ ა , რომლ ე ბ იც   გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ  ბ აზრის  ს ე ქ ტორს  

მ ი ე კ უთ ვნ ე ბ ი ა ნ . 

 

 

კლ ა სი  40: მ ა ს ალ ე ბ ი ს  დ ამ უ შ ა ვე ბ ა  

 

სიცხ ად ის ა  დ ა  სიზუ სტის  აუ ცილ ე ბლობ ის  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , 

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ტერმ ინ ი  არ  ი ძლ ე ვა  მ კ აფ იო  მ ით ით ე ბ ა ს  მ ი წ ოდ ე ბულ ი  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ . გ აუ რკ ვე ველ ია  დ ამ უ შ ა ვე ბ ი ს  ბუ ნ ე ბ ა , ი ს ე ვე  

როგორც  დ ას ა მ უ შ ა ვე ბ ელ ი  მ ა ს ალ ა . აღ ნ ი შ ნ ულ ი  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  მ ოიცა ვს  

ს ხ ვად ა სხ ვა  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  მ ომ წ ოდ ე ბლ ე ბ ის  მ ი ერ  ს ხ ვად ა სხ ვა  

მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ის  მ ა ს ალ ებზე  გ ა ნ ხორციელ ე ბულ  ა ქ ტივობ ე ბ ს , რაც  

მ ოით ხოვს  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  დონ ის  ტე ქ ნ ი კ უ რ  შ ე ს ა ძლ ებლობ ე ბ ს ა  დ ა  



 
 

ნ ოუ -ჰ აუ ს , დ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ ი ე კ უთ ვნ ე ბოდ ე ს  სრულ იად  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ  

ბ აზრის  ს ე ქ ტორს . 

 

 

კლ ა სი  45: ს ხ ვე ბ ი ს  მ ი ერ  გ ა წ ეულ ი  პირად ი  დ ა  სოცი ალური  

მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  ი ნდ ივიდთ ა  მ ოთ ხოვნ ილ ე ბ ე ბ ი ს  დ ას ა კ მ ა ყ ოფ ილ ე ბლ ად  

 

სიცხ ად ის ა  დ ა  სიზუ სტის  აუ ცილ ე ბლობ ის  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , 

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ტერმ ინ ი  არ  ი ძლ ე ვა  მ კ აფ იო  მ ით ით ე ბ ა ს  მ ი წ ოდ ე ბულ ი  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ . ე ს  მომ ს ახუ რე ბ ა  მ ოიცა ვს  ს ხ ვად ა სხ ვა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  მ ომ წ ოდ ე ბლ ებ ის  მ ი ერ  გ ა ნ ხ ორციელ ე ბულ  ა ქ ტივობ ე ბ ს , 

რაც  მ ოით ხოვს  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  დონ ის  უ ნ არე ბ ს ა  დ ა  ნ ოუ -ჰ აუ ს , დ ა  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ ი ე კ უთ ვნ ე ბოდ ე ს  სრულ იად  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ  ბ აზრის  

ს ე ქ ტორს . 

 

ნ იცი ს  კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  მ ე -10 გ ა მ ოცე მ ი ს  2016 წ ლ ის  ვე რსიი ს  კლ ა სი ს  

ს ათ აუ რე ბ იდ ა ნ  ე ქ ვს ი  ზოგ ად ი  მ ით ით ე ბ ა  წ ა ი შ ალ ა . გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ ი   

ტერმ ინ ე ბ ი  გ ა მ უ ქ ე ბულ ად  მ ოცე მ ულ ია  ქ ვე მ ოთ : 

 

კლ ა სი  7: მ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი  დ ა  ჩ არხ ე ბ ი  

კლ ა სი  37: ს ა მ ონ ტა ჟ ო  დ ა  ს არე მ ონ ტო  მომ ს ა ხუ რე ბ ა  

კლ ა სი  40: მ ა ს ალ ე ბ ი ს  დ ამ უ შ ა ვე ბ ა  

კლ ა სი  45: ს ხ ვე ბ ი ს  მ ი ერ  გ ა წ ეულ ი  პირად ი  დ ა  სოცი ალური  

მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  ი ნდ ივიდ ე ბ ის  მ ოთ ხოვნ ილ ე ბ ე ბ ი ს  

დ ას ა კ მ ა ყ ოფ ილ ე ბლ ად  

 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად ს , რომ ელ იც  შ ე იცა ვს  ნ იცი ს  

კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  მ ი მდ ინ არე  ა ნ  ადრინდ ელ  ვე რსი ე ბ შ ი  ა ნ  

გ ა მ ოცე მ ე ბ შ ი  მ ოცე მ ულ  რომ ელიმ ე  ზე მ ოხ ს ე ნ ე ბულ  ზოგ ად  

მ ით ით ე ბ ა ს , დ აუდ გინდ ე ბ ა  ხ არვეზი  სიცხ ად ის ა  დ ა  სიზუ სტის  

არ არს ე ბობ ის  ს აფ უ ძ ვლ ით  დ ა  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  გ ა ნ ე ს აზღ ვრე ბ ა  ვად ა  

ტერმ ინ ი ს  დ აკ ონ კ რეტე ბ ი სთ ვის .  

 

ზე მ ოთ  ნ ა ხ ს ე ნ ე ბ ი  ზოგ ად ი  აღ ნ ი შ ვნ ე ბ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ყოს  მ კ აფ იო  დ ა  

ზუ სტი , თუ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  მ ი ჰყ ვე ბ ა  4.1 პუ ნ ქ ტით  დ ად გ ე ნ ილ  



 
 

პრინ ცი პე ბ ს . ქ ვე მ ოთ  მოცე მ ულ ია  მ ის აღ ე ბ ი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  არ ასრულ ი  

ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი . 

ა რ  ა რის  ცხ ად ი  დ ა  ზუ სტი  ტერმ ი ნ ი  ცხ ად ი  დ ა  ზუ სტი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  

მ აგ ალ ით ე ბ ი  
 

ჩ ვეულ ებრივი  ლ ითონ ის  ს ა ქ ონ ელ ი , 

რომ ელ იც  არ  შ ედ ი ს  სხ ვა  კლ ასე ბ შ ი  

(კლ ასი  6) 

 

ლითონ ის  ს ა მ შ ე ნ ე ბლო  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი  

(კლ ასი  6) 

 

ლითონ ის  ს ა მ შ ე ნ ე ბლო  მ ა ს ალ ე ბ ი  

(კლ ასი  6) 
 

 

 

მ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი  (კლ ასი  7) 

 

ს ა სოფ ლო -ს ა მ ეუ რნ ეო  მ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი  

(კლ ასი  7) 

პლ ასტმ ასი ს  დ ას ამ უ შ ავე ბ ელ ი  

მ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი  (კლ ასი  7) ს ა წ ველ ი  

მ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი  (კლ ასი  7) 

კ ეთ ილ შ ობ ილ ი  ლითონ ე ბ ი სგ ან  

დ ამზ ად ე ბულ ი  ა ნ  მ ი სით  

დ აფ არულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  (კლ ასი  14) 

მ ხ ატვრულ ი  ნ ა კ ეთ ობ ა  

კ ეთ ილ შ ობ ილ ი  ლით ონ ე ბ ის აგ ა ნ  

(კლ ასი  14) 

ქ აღ ალდ ისა  დ ა  მ უ ყ აოსგ ა ნ  

დ ამზ ად ე ბულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი   (კლ ასი  16) 

მ ფ ილტრავი  მ ა ს ალ ა , ქ აღ ალდ ის  

(კლ ასი  16) 

რეზინ ის , გუტა პერჩის , კ აუ ჩუ კ ის , 

აზ ბ ე სტის ა  დ ა  ქ არსისგ ა ნ    

დ ამზ ად ე ბულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  (კლ ას ი  17) 

 

რეზინ ის  რგოლ ებ ი  (კლ ასი  17) 

ტყ ავი ს ა  დ ა  ტყ ავი ს  იმ იტაციი სგ ან  

დ ამზ ად ე ბულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  (კლ ას ი  18) 

 

თ ასმ ე ბ ი  (ტყ ა ვი ს ) (კლ ასი  18) 

ხ ის , კ ორპის , ლელ ქ აშ ის , ლერწ მ ის , 

წ ნ ელ ის , რქ ის , ს პილ ოს  ძ ვლ ი ს , 

ვე შ ა პი ს  ულ ვა შ ის , ნ ი ჟ არის , ქ არვი ს , 

ს ად აფ ის , ზღ ვის  ხ ვირთ ქლ ის  დ ა  

ყ ველ ა  ა მ  მ ა ს ალ ის  შ ე მ ცვლ ელ ი  ა ნ  

პლ ასტმ ასი ს  ს ა ქ ონ ელ ი  (რომ ელ იც  არ  

შ ედ ის  სხ ვა  კლ ასე ბ შ ი ) (კლ ასი  20) 

 
 

 

კ არის  პლ ასტმ ასი ს  ფ უ რნ იტურა  

(კლ ასი  20) ხ ის  პატარ ა  ქ ა ნდ აკ ე ბ ე ბ ი  

(კლ ასი  20) 



 
 

 

ს არე მ ონ ტო  მ ომ ს ახუ რე ბ ა  (კლ ასი  37) 

ფ ე ხ ს აცმლ ის  შ ე კ ეთ ე ბ ა  (კლ ასი  37) 

 

კ ომ პიუტე რის  ა პ არატულ ი  

უზრუ ნ ველ ყოფ ი ს  რე მ ონტი  (კლ ასი  

37) 

 

ს ა მ ონ ტაჟო  მ ომ ს ახუ რე ბ ა  (კლ ა სი  37) 

კ არ -ფ ან ჯრის  დ აყ ე ნ ე ბ ა  (კლ ასი  37) 

 

დ აცვის  სიგ ნ ალ იზაციი ს  დ აყ ე ნ ე ბ ა  

(კლ ასი  37) 

 

მ ა ს ალ ე ბ ი ს  დ ამუ შ ავ ე ბ ა  (კლ ასი  40) 

ტოქ სი კუ რი  ნ არჩ ე ნ ე ბ ი ს  დ ამუ შ ავე ბ ა  

(კლ ასი  40) 

 

ჰა ე რის  გ ასუ ფ თ ავე ბ ა  (კლ ასი  40) 

 

სხ ვე ბ ი ს  მ ი ერ  გ აწ ეულ ი  პირ ად ი  დ ა  

სოცი ალური  მ ომ ს ახუ რე ბ ა  

ინდ ივიდ ე ბ ის  მ ოთ ხოვნ ილ ე ბ ე ბ ი ს  

დ ასა კ მ ა ყოფ ილ ებლ ად  (კლ ასი  45) 

პიროვნ ე ბ ი ს  ისტორიის  კ ვლ ე ვ ა  

(კლ ასი  45) პერსონ ალუ რი  ნ ი ვთ ე ბ ის  

შ ე ძ ე ნ ა  სხ ვე ბ ი სთ ვის   (კლ ასი  45) 

შ ვილ ად  ა ყ ვა ნ ი ს  ს ა ა გ ე ნ ტოე ბ ი  

(კლ ასი  45) 

 

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ბუ ნდოვა ნ ი  ა ნ  ზოგ ად ი  აღ ნ ი შ ვნ ე ბ ი , რომლ ებ იც  

გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ს ა ქ ონლ ის  ბუ ნდოვა ნ  და  ზოგ ად  აღ ნ ი შ ვნ ე ბთ ა ნ  ე რთ ად , 

შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ყოს  მ ი ს აღ ე ბ ი , თუ  გ ა მ ოი კ ვეთ ე ბ ა  ს ა ბ აზრო  ს ე ქ ტორი  ა ნ  

ა ს ეთ ი  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  მ ი წ ოდ ე ბ ი სთ ვის  ს ა ჭირო  ს პ ე ციფ ი კუ რი  

უ ნ არე ბ ი . მ ა გ ალ ით ად , ტყ ა ვი ს  ნ ა წ არმ ი ს  შ ე კ ეთ ე ბ ა  ჩ ა ით ვლ ე ბ ა  

ს ა კ მ არის ად  მ კ აფ იოდ  დ ა  ზუ სტად , რად გ ა ნ  პროფ ე სიონ ალ ე ბ ი , 

რომლ ე ბ იც  აღ ნ ი შ ნ ულ  მ ომ ს ა ხურე ბ ა ს  ა ხ ორციელ ე ბ ე ნ , არი ა ნ  

მ ე წ აღ ე ე ბ ი . ბუ ნდოვა ნ ი  დ ა  არ აზუ სტი  ს ა ქ ონლ ის  ს ა ცალ ო  ვა ჭრობ ა სთ ა ნ  

დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  პრ ა ქ ტი კ ა , ა ხ ს ნ ილ ია  დ ან ართ შ ი  6.58. 

გ ა ს ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ელ ია , რომ  ბუ ნდოვა ნ ი  დ ა  არ აზუ სტი  ტერმ ინ ე ბ ი  არ  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  დ აკ ონ კ რეტდ ე ს  ა ნ  გ ა ხდ ეს  მ ი ს აღ ე ბ ი  ი სეთ ი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  

დ ამ ატე ბ ით , როგორიცა ა  „მ ათ  შ ორის “, „მ ა გ ალ ით ად “, „როგორიცა ა “, 

„შ ედ ის  ა მ  კლ ა ს შ ი “ ა ნ  „არ  შ ედ ის  ს ხ ვა  კლ ა ს ე ბ შ ი “. მ ა გ ალ ით ად , 

მ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი , მ ათ  შ ორის  ს ა წ ველ ი  მ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი  არ  ი ქ ნ ე ბ ა  მ ი ს აღ ე ბ ი , 

რად გ ა ნ  იგ ი  რჩ ე ბ ა  ბუ ნდოვნ ად  დ ა  არ აზუ სტად  (იხ . პუ ნ ქ ტი  4.3.2). 

 



 
 

 

4.3.2 სხვა ბუნდოვანი და არაზუსტი ტერმინები 

 

4.2 პუ ნ ქ ტშ ი  აღ წ ერილ ი  პრინ ცი პე ბ ი , ა ს ე ვე , გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  

ჩ ა მ ოთ ვლ ილ  ყ ველ ა  ს ა ქ ონ ელ ს ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ აზე . ტერმ ინ ე ბ ს , 

რომლ ე ბ იც  ცხ ად ად  არ  ი ძლ ე ვა  მ ით ით ე ბ ა ს  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ , დ აუდ გინდ ე ბ ა  ხ არვეზი . 

 

მ ა გ ალ ით ე ბ ი   

● მ ე რჩ ე ნდ აიზინ გ ი სთ ვის  გ ა ნ კ უთ ვნ ილ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  

● ს ა ვ ა ჭრო  ნ ი ვთ ე ბ ი  

● ცხოვრე ბ ი ს  სტილ ის  ა ქ ს ე სუ არე ბ ი  

● ს ა ს ა ჩუ ქ რე  ნ ი ვთ ე ბ ი  

● სუ ვე ნ ირე ბ ი  

● რელ იკ ვი ე ბ ი  

● კ ოლ ე ქ ციონ ე რე ბ ი ს  ნ ი ვთ ე ბ ი  

● ს ა ყ ოფ აცხოვრე ბო  ნ ი ვთ ე ბ ი  

● ელ ე ქ ტრონულ ი  ს ა ქონ ელ ი   

● მ ოწ ყობ ილობ ებ ი   (ელ ე ქ ტრონულ ი  ა ნ  არ ა ელ ე ქ ტრონულ ი ) 

● ს არე კლ ა მ ო  ნ ი ვთ ე ბ ი  

● ს ა მ ა ხ სოვრო  ნ ი ვთ ე ბ ი  

● ჯ ან ს აღ ი  ცხოვრე ბ ი ს  ნ ი ვთ ე ბ ი  

● ა სოცი აციი ს  მ ომ ს ა ხურე ბ ა  

● ობ იე ქ ტე ბ ი ს  მ ართ ვის  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  

 

ყ ველ ა  ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  ტერმ ინ ი  უფ რო  კ ონ კ რეტულ ად  უ ნდ ა  ი ყოს  

მ ით ით ე ბულ ი  ჩ ა მ ონ ათ ვალ შ ი . კ ე რძ ოდ , ი ს ეთ ი  ფ ა ქ ტორე ბ ი ს  

იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ით , როგორიცა ა  მ ახ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ი , მ იზა ნ ი  დ ა /ა ნ  

იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ად ი  ს ა ბ ა ზრო  ს ე ქ ტორი . 

 

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  მ ი წ ოდ ე ბ ი ს  ს ა შ უ ალ ე ბ ა , როგორც  წ ე სი , არ  ა ნ ი ჭე ბ ს  

ტერმ ინ ს  ს ა კ მ არის  მ კ აფ იოობ ა ს  და  სიზუ სტე ს . კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  

მ იზნ ე ბ ი სთ ვის  არ ა  ა ქ ვს  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა , როგორ  ხდ ე ბ ა  ს ე რვი სის  



 
 

მ ი წ ოდ ე ბ ა  - ონლ აინ , ტელ ეფ ონ ით , კ ატალ ოგის  ს ა შ უ ალ ე ბ ით  თუ  

ფ იზიკუ რად . 

 

უფ რო  მ ეტი  მ ა გ ალ ით ი  იხ ილ ეთ  დ ან ა რთ შ ი . 

 

4.3.3 კლასის ყველა საქონელზე/მომსახურებაზე ან კლასში ანბანური სიის ყველა 
საქონელზე/მომსახურებაზე დაცვის მოთხოვნა 

 

თუ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  სუ რს  ნ ი შ ნ ი ს  რეგ ი სტრაცი ა  ყ ველ ა  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს ათ ვის , რომ ელ იც  შ ედ ის  კ ონ კ რეტულ ი  კლ ა სი ს  ა ნ ბ ა ნ უ რ  

ჩ ა მ ონ ათ ვალ შ ი , მ ა ნ  გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  ცალ ს ა ხ ად  დ ა  ი ნდ ივიდუ ალურად  

უ ნდ ა  მ იუთ ით ოს  ა ნ ბ ა ნ უ რ  ჩ ა მ ონ ათ ვალ შ ი  არს ე ბულ ი  ყ ველ ა  

ს ა ქ ონ ელ ი /მ ომ ს ა ხუ რებ ა . მ ომ ხ მ არებ ელ ს  ა ქ ვს  შ ე ს ა ძლ ე ბლობ ა , 

მ ოძ ე ბ ნ ოს  მ ი ს აღ ე ბ ი  ტერმ ინ ე ბ ი  EUIPO TMclass ი ნ სტრუ მ ე ნ ტის  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ით , მ ათ  შ ორის , Tmclass-ი ს  ი ერარქ იულ ი  სტრუ ქტურის  

მ ე შ ვეობ ით  მ ოიძ იოს  უფ რო  ზოგ ად ი  ტერმ ინ ე ბ იდ ა ნ  დ აწ ყ ე ბულ ი , 

კ ონ კ რეტულ ით  დ ამთ ა ვრე ბულ ი  ტე რმ ინ ე ბ ი , რომ ელ იც  მ ი ს აღ ე ბ ი ა  

კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  მ იზნ ე ბ ი ს ათ ვის . 

 

გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  ი ს ეთ ი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  მ ით ით ე ბ ა , როგორიცა ა  „ყ ველ ა  

ს ა ქ ონ ელ ი  X კლ ა ს შ ი “, „ყ ველ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  X კლ ა ს შ ი “, „ყ ველ ა  

ს ა ქ ონ ელ ი /მ ომ ს ა ხუ რებ ა  X კლ ა ს შ ი “, „ს ა ქ ონლ ის /მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ყ ველ ა  

ა ნ ბ ა ნ უ რი  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი  X კლ ა ს შ ი “ არ  არი ს  მ ი ს აღ ე ბ ი ,  რად გ ა ნ  მ ათ  არ  

გ ა ა ჩ ნ ი ათ  ს ა კ მ არისი  სიცხ ად ე  დ ა  სიზუ სტე . შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ა ს ეთ  

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  დ აუდ გინდ ე ბ ა  ხ არვეზი  დ ა  

გ ა ნ ე ს აზღ ვრე ბ ა  ვად ა . თუ  გ ა ნ მ ცხ ად ებ ელ ი  გ ა ნ ს აზღ ვრულ  ვად ა შ ი  არ  

გ ა მ ოა ს წ ორე ბ ს  ხ არვეზს , აღ ნ ი შ ნ ულ  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ს  უ არი  ეთ ქ მ ი ს . 

 

გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  მ ხ ოლოდ  კლ ა სი ს  ნ ომრის  მ ით ით ე ბ ა  არ  შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -9 მ უ ხლ ს  დ ა  ი ნ სტრუ ქ ციის  მ ე -3 მ უ ხლ ს , რომლ ის  თ ან ა ხ მ ად , 

გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  მ ით ით ე ბულ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  ი მ  ს ა ქ ონლ ის ა  თუ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი , რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  

რე გ ი სტრაცი ა . ა ს ეთ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  დ აუდ გინდ ე ბ ა  

ხ არვეზი  დ ა  გ ა ნ ე ს აზღ ვრე ბ ა  ვად ა . თუ  ხ არვეზი  გ ა მ ოსწ ორდ ე ბ ა  

მ ოცე მ ულ  ვად ა შ ი , გ ა ნ ა ცხ ად ს  შ ეტა ნ ი ს  თ არიღ ად  დ აუდ გინდ ე ბ ა  



 
 

წ არდ გ ე ნ ი ს  თ არიღ ი , ხოლო  თუ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  გ ა ნ ს აზღ ვრულ  

ვად ა შ ი  არ  გ ა მ ოა ს წ ორე ბ ს  ხ არვეზს , იგ ი  შ ე წ ყდ ე ბ ა .  

 

4.3.4 მითითება სხვა კლასებზე 

კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  მ იზნ ე ბ ი სთ ვის  მ იუ ღ ე ბ ელ ია  მ ით ით ე ბ ა  ს ხ ვა  კლ ა სი ს  

ნ ომ ერზე . მ ა გ ალ ით ად , აღ ნ ი შ ვნ ა  32-ე  დ ა  33-ე  კლ ა ს ე ბ ი ს  ყ ველ ა  

ს ა ქ ონლ ის  ს ატრა ნ ს პორტო  მ ომ სა ხუ რე ბ ა  (39-ე  კლ ა სი ) ა ნ   

კ ომ პიუ ტერულ ი  პროგრამ ულ ი  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  41-ე  დ ა  45-ე  კლ ა ს ე ბ ი ს  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს ათ ვის  (მ ე -9 კლ ა სი )  მ იუ ღ ე ბ ელ ია , რად გ ა ნ  ორივე  

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  ე ს  ტერმ ინ ი  ბუ ნდოვა ნ ი  დ ა  არ აზუ სტი ა . ა ს ეთ  

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , ხ არვეზის  გ ა მ ოსწ ორებ ა  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  32-ე  დ ა  33-ე  

კლ ა ს ე ბ ი ს  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  ს ა ქ ონლ ის  დ ა  41-ე  დ ა  45-ე  კლ ა სე ბ ი ს  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  დ აკ ონ კ რეტებ ით . 

 

 

4.3.5 სასაქონლო ნიშნები საქონლის/მომსახურების ჩამონათვალში 

 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს , როგორც  გ ვარეობ ით ი  ცნ ე ბ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  

ს ა ქ ონლ ის /მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ შ ი  არ  არი ს  დ ას ა შ ვე ბ ი . 

გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  ა ს ეთ ი  ტერმ ინ ი ს  მ ით ით ე ბ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  

დ ა ად გ ე ნ ს  ხ არვეზს  დ ა  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  მოსთ ხოვს  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  

ტერმ ინ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა ს . 

 

მ ა გ ალ ით ი  

კლ ა სი  9: ვიდ ეო  ფ ლ ე ერე ბ ი ; CD ფ ლ ე ერე ბ ი ; ა ი პოდ ე ბ ი  (iPods). 

 

ვი ნ ა იდ ა ნ  ა ი პოდ ი  (iPod™) არი ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი , გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  

მ ოეთ ხოვე ბ ა  მ ი სი  ჩ ა ნ ა ცვლ ე ბ ა  ი ს ეთ ი  სი ნ ონ ი მ ით , როგორიცა ა  მ ა გ . 

პ ატარა  პორტატიულ ი  ციფ რულ ი  აუდ იო  ფ ლ ე ერი . 

 

 



 
 

4.3.6 ნაწილების და ფიტინგების; კომპონენტების და აქსესუარების საქონლისა და 
მომსახურების ჩამონათვალში ტერმინებად გამოყენება 

 

ტერმ ინ ე ბ ი  -  ნ ა წ ილ ე ბ ი  დ ა  ფ იტინ გ ე ბ ი ; კ ომ პონ ე ნ ტებ ი  დ ა  

ა ქ ს ე სუ არე ბ ი  დ ამ ოუ კ იდ ე ბლ ად  ა ნ  ე რთ მ ა ნ ეთთ ან  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა შ ი  

წ არმ ოად გ ე ნ ს  ბუ ნდოვა ნ  დ ა  არ აზუ სტ  ტერმ ინ ე ბ ს . შ ე ს ა ბ ა მ ის ად , მ ათ ი  

ს წ ორად  კლ ა სიფ ი კ ა ცი ა  შ ეუ ძლ ე ბ ელ ია . შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  კლ ა ს შ ი  მ ი ს აღ ე ბ ად  

ყ ოველ  აღ ნ ი შ ნ ულ  ტერმ ინ ს  დ ამ ატე ბით ი  გ ა ნ ს აზღ ვრე ბ ა  ე ს ა ჭიროე ბ ა . 

ა ს ეთ ი  ტერმ ინ ე ბ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა ხდ ე ს  მ ი ს აღ ე ბ ი  

მ ა იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ელ ი  ფ ა ქ ტორე ბ ი ს  დ ამ ატე ბ ით , როგორიცა ა  

მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ი , მ იზა ნ ი  დ ა /ა ნ  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ად ი  ს ა ბ აზრო   

ს ე ქ ტორი . 

 

მ ი ს აღ ე ბ ი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი  

• ს ა ხ მ ელ ეთ ო  ს ატრა ნ ს პორტო  სა შ უ ალ ე ბ ე ბ ი ს  ნ ა წ ილ ე ბ ი  დ ა  

ფ იტინ გ ე ბ ი  მ ი ს აღ ე ბ ი ა  მ ე -12 კლ ა ს შ ი ; 

• ხ ი ს  ს ა მ შ ე ნ ე ბლ ო  კონ სტრუ ქ ცი ე ბ ი  მ ის აღ ე ბ ი ა  მ ე -19 კლ ას შ ი ; 

• მ უ სი კ ალური  ა ქ ს ე სუ არე ბ ი  მ ი ს აღ ე ბი ა  მ ე -15 კლ ა ს შ ი . 

 

ყ ველ ა  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  სიცხ ად ის ა  დ ა  სიზუ სტის  მ ოთ ხოვნ ე ბ ი  უ ნდ ა  

დ აკ მ ა ყ ოფ ილდ ე ს . 

 

სიი ს  ბოლოს  აღ ნ ი შ ვნ ი ს  „ყ ველ ა  ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  ს ა ქონლ ის  

ნ ა წ ილ ე ბ ი  დ ა  ფ იტინ გ ე ბ ი “ დ ამ ატე ბ ა  მ ი ს აღ ე ბ ი ა , თუ  მ ი სი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  ა მ  კლ ა სი ს  ე რთ -ე რთ  ს ა ქ ონ ელზე  მ ა ი ნ ც . თუ მ ცა , ა ს ეთ  

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , ნ ა წ ილ ე ბ ი  დ ა  ფ იტინ გ ე ბ ი  დ აუ კ ა ვშ ირდ ე ბ ა  მ ხ ოლოდ  ი მ  

ს ა ქ ონ ელ ს , რომლ ისთ ვის ა ც  ი სი ნ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  გონ ი ვრულ ად  ი ყოს  

შ ე ს ა ბ ა მ ი სი . მ ა გ ალ ით ად , თუ  მ ე -9 კლ ა სი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  

ფ ორმულ ირე ბ ა ა  -  „კ ომ პიუ ტერე ბ ი ; მ ობ ილური  ტელ ეფ ონ ე ბ ი ; 

კ ომ პიუ ტერულ ი  პროგრა მ ულ ი  უ ზრუ ნ ველ ყოფ ა ; ყ ველ ა  

ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  ს ა ქ ონლ ის  ნ ა წ ილ ე ბ ი  დ ა  ფ იტინ გ ე ბ ი “, მ ა შ ი ნ  

ნ ა წ ილ ე ბ ი  დ ა  ფ იტინ გ ე ბ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ე ხ ე ბოდ ე ს  მ ხ ოლოდ  

კ ომ პიუ ტერე ბ ს ა  დ ა  მ ობ ილურ  ტელ ეფ ონ ე ბ ს , ვი ნ ა იდ ა ნ  

კ ომ პიუ ტერულ ი  პროგრა მ ულ ი  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  ე ხ ე ბ ა  ვირტუ ალურ  

ს ა ქ ონ ელ ს  დ ა  მ ა ს  ლოგიკუ რად  ვე რ  ე ქ ნ ე ბ ა  ნ ა წ ილ ე ბ ი  დ ა  ფ იტინ გ ე ბ ი . 

 

ს ა ქ ონლ ის  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  მ ა გ ალ ით ე ბი , რომლ ე ბ იც  არ  არი ს  მ ი ს აღ ე ბ ი  



 
 

• კლ ა სი  5 - ფ არმ აცე ვტულ ი  პრე პ არ ატე ბ ი ; ნ ა წ ილ ე ბ ი  დ ა  ფ იტინ გ ე ბ ი  

ყ ველ ა  ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  ს ა ქ ონლ ისთ ვის . 

• კლ ა სი  16 - ქ აღ ალდი  დ ა  მ უ ყ აო ; ა ქ ს ე სუ არე ბ ი  ყ ველ ა  ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  

ს ა ქ ონლ ისთ ვის . 

• კლ ა სი  29 – ხორცი , თ ე ვზი , ფ რი ნ ველ ი  დ ა  ნ ა ნ ად ირე ვი ; ყ ველ ა  

ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  ს ა ქ ონლ ის  კ ომ პონ ე ნ ტე ბ ი . 

 

 

4.3.7 ბუ ნდოვა ნ ი  გ ა ნ მ ს აზღ ვრელ ის  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  

 

ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ის  ჩ ა მ ონ ათ ვალ შ ი  ი ს ეთ ი  

გ ა ნ მ ს აზღ ვრელ ის  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა , როგორიცა ა  „მ ს გ ა ვს ი “, „დ ამ ხ მ არე “, 

„დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი “ ა ნ  „ა .შ .“ მ იუ ღ ე ბ ელ ია , რად გ ა ნ  ი სი ნ ი  არ  

შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  სიცხ ად ის  დ ა  სიზუ სტის  მ ოთ ხოვნ ე ბ ს  (იხ . პუ ნ ქ ტი  4.1). 

 

 

5. ექსპერტიზის პროცედურა 

5.1 პარალელური განაცხადები 

 

მ იუ ხ ედ ა ვად  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  თ ან მ ი მდ ე ვრულობ ის კ ე ნ  ს წ რ აფ ვი ს ა , 

ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  არა ს წ ორად  კლ ა სიფ იცირე ბულ მ ა  

ადრინდ ელ მ ა  შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ მ ა , არ  უ ნდ ა  გ ა მ ოიწ ვიოს  ი მ ა ვე  

ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  მ იღ ე ბ ა  ნ ე ბ ი ს მ ი ერ  შ ე მდ გომ  გ ა ნ ა ცხ ად შ ი .  

 

 

5.2 ხარვეზი  

თუ  ს ა ქ ონლ ის  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი , კ ა ნ ონ მდ ე ბლობ ის ა  

დ ა  პრ ა ქ ტი კ ი ს  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , ს ა ჭიროე ბ ს  ცვლ ილ ე ბ ა ს , გ ა ნ ა ცხ ად ს  

დ აუდ გინდ ე ბ ა  ხ არვეზი .  ს ა ჭიროე ბ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  ე ქ ს პ ერტმ ა  

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  უ ნდ ა  შ ე სთ ა ვაზოს  ს წ ორი  კლ ა სიფ ი კ ა ცი ა . თუ  

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  წ არ ად გ ე ნ ს  ს ა ქონლ ის /მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  გრძ ელ  

ჩ ა მ ონ ათ ვალ ს , რომ ელ იც  არ  არი ს  დ აჯ გუ ფ ე ბულ ი  კლ ა სი ს  ნომ რე ბ ი ს  

მ იხ ედ ვით , გ ა ნ ა ცხ ად ს  დ აუდ გინ დ ე ბ ა  ხ არვეზი  ი ნ სტრუ ქ ციის  მ ე -14 

მ უ ხლ ის  მ ე -5 პუ ნ ქ ტის  “დ ” ქ ვე პუ ნ ქ ტის  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად  დ ა  



 
 

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  მ ოეთ ხოვე ბ ა  ს ა ქონლ ის /მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ს წ ორად  

გ ა ნ ს აზღ ვრა .  

 

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ მ ა  არცერთ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  არ  უ ნდ ა  გ ა აფ ართ ოოს  

თ ავდ ა პირველ ად  წ არდ გ ე ნ ილ ი  ს ა ქ ონლ ის /მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ფ არგლ ე ბ ი . 

 

თუ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ მ ა  ვე რ  შ ე ძლ ო  რომ ელ იმ ე  კლ ა სი ს  

იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა  ა ნ  არ ა ს წ ორად  გ ა ნ ს აზღ ვრა  კლ ა ს (ე ბ )ი , გ ა ნ ა ცხ ად ის  

ფ არგლ ე ბ ის  შ ე მ დ გომ მ ა  გ ან მ არტე ბ ა მ  შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ აზარდოს  

ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი სთ ვის  აუ ცილ ე ბ ელ ი  კლ ა ს ე ბ ი ს  

რაოდ ე ნ ობ ა , რაც  ა ვტომ ატუ რად  არ  გულ ისხ მ ობ ს  თ ავად  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  

გ აფ ართ ოე ბ ა ს . 

 

მ ა გ ალ ით ი  

გ ა ნ ა ცხ ად ი , რომ ელ იც  შ ე იცა ვს  ლუდს , ღ ვინ ოს  დ ა  ჩ ა ი ს  33-ე  კლ ა ს შ ი  

უ ნდ ა  შ ე ს წ ორდ ე ს  შ ე მ დ ე გ ნ ა ირად : 

კლ ა სი  30: ჩ ა ი  

კლ ა სი  32: ლუდი  

კლ ა სი  33: ღ ვინ ო  

 

მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა , რომ  ე რთ ი  კლ ა სი  შ ე იცვალ ა  დ ა  გ ა ხდ ა  ს ა მ ი , 

ს ა ქ ონლ ის  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი  არ  გ აფ ართ ოე ბულ ა . 

 

როდ ე ს აც  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  ს წ ორად  შ ეუ ს ა ბ ა მ ე ბ ს  კლ ა სი ს  ნ ომ ერს  

კ ონ კ რეტულ  ტერმ ინ ს , იგ ი  შ ე იზღუდ ე ბ ა  მ ით ით ე ბულ  კლ ა ს შ ი  

შ ე მ ა ვ ალ ი  ს ა ქ ონლ ით . 

 

მ ა გ ალ ით ად , გ ა ნ ა ცხ ად ი  ჩ ა ი ს  მ ი მ ართ  30-ე  კლ ა ს შ ი  არ  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

შ ე იცვალ ოს  მ ე -5 კლ ას შ ი  შ ე მ ა ვ ალ ი  ს ა მ კ უ რნ ალ ო  ჩ ა ით , რად გ ა ნ  

მ ოცე მ ულ ი  ს ა ქ ონლ ის  ბუ ნ ე ბ ი ს , მ იზნ ის ა  დ ა  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  მ ეთ ოდის  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , იგ ი  გ ა სცდ ე ბ ა  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ს ა ქ ონლ ის  

ფ არგლ ე ბ ს . 

 

კლ ა სიფ ი კ ა ცი ა შ ი  ცვლ ილ ე ბ ის  შ ეტან ი ს  ს ა ჭიროე ბ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , 

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  უ გზა ვნ ი ს  დ ას ა ბუთ ე ბულ  შ ეტყობ ინ ე ბ ა ს  

(ხ არვეზს ), ს ად აც  მ იუთ ით ე ბ ს  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  



 
 

ჩ ა მ ონ ათ ვალ შ ი  გ ა მ ოვლ ე ნ ილ  ხ არვეზე ბზე . გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  

მ ოეთ ხოვე ბ ა  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  შ ე ცვლ ა  და /ა ნ  დ აკ ონ კ რეტე ბ ა ; ს ა ქ პ ატე ნ ტი  

უფ ლ ე ბ ა მ ოსილ ია  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  შ ე სთ ა ვაზოს  

ს ა ქ ონლ ის /მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ს წ ორი  კლ ასიფ ი კ ა ცი ა , მ ათ  შ ორის , HDB-დ ან  

მ იუთ ით ოს  ა ნ ალ ოგიუ რ  მ ა გ ალ ით ე ბზ ე . 

 

მ ა გ ალ ით ე ბ ი  

• ბუ ნ ე ბრივი  დ ა  ჩ ვეულ ე ბრივი  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა  ნ ათ ელ ია , კლ ა სი ს  

ნ ომ ერი  ა შ კ არ ად  არ ა ს წ ორი ა  

 

როდ ე ს აც  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  წ არ ად გ ე ნ ს  ტერმ ინ ს  „ფ ე ხ ს ა ცმ ელ ი “ მ ე -3 

კლ ა ს შ ი , მ ა ს  მ ოეთ ხოვე ბ ა  ა მ  ტერმ ინ ი ს  25-ე  კლ ა ს შ ი  გ ად ატა ნ ა , 

ვი ნ ა იდ ა ნ  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  კლ ა სი  ფ არა ვს  ა მ  ტერმ ინ ი ს  ბუ ნ ე ბრივ  დ ა  

ჩ ვეულ ე ბრივ  მ ნ ი შ ვნ ელობ ა ს . 

 

• ბუ ნ ე ბრივი  დ ა  ჩ ვეულ ებრივი  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა  ნ ათ ელ ია , თუ მ ცა  კლ ა სი ს  

ნ ომ ერმ ა  შ ე ს ა ძლ ებ ელ ია  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  კ ონ ტე ქ სტი  შ ე ქ მ ნ ა ს  

 

როდ ე ს აც  გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  ტერმ ინ ი  ფ ე ხ ს ა ცმ ელ ი  მ ით ით ე ბულ ია  მ ე -9 

კლ ა ს შ ი , მ ა ს  მ ოეთ ხოვე ბ ა  კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  ბუ ნ ე ბრივი  დ ა  

ჩ ვეულ ე ბრივი  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ის  შ ე ს აბ ა მ ი ს ად  შ ე ცვლ ა  (ფ ე ხ ს ა ცმ ელ ი  

ე კ უთ ვნ ი ს  25-ე  კლ ა სს ) ა ნ  ს ა ქონლ ის  ბუ ნ ე ბ ი ს  ა ნ  დ ან იშ ნ ულ ე ბ ის  

(დ ამ ცა ვი  ფ ე ხ ს ა ცმ ელ ი ) დ აკ ონ კ რეტებ ა . ა მ იტომ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  ა ქ ვს  

შ ე მ დ ე გ ი  ვარი ა ნ ტე ბ ი : 

 

ა ნ  

 

○ ტერმ ინ ი  დ აკ ონ კ რეტდ ე ბ ა  დ ამ ცა ვი  ფ ე ხ ს ა ცმლ ის  მ ი მ ართ  დ ა  

დ არჩ ე ბ ა  მ ე -9 კლ ა ს შ ი , ვი ნ ა იდ ა ნ  უ ბ ედური  შ ე მ თ ხ ვე ვი ს  ა ნ  ტრა ვმ ი ს გ ა ნ  

დ ამ ცა ვი  ფ ე ხ ს ა ცმ ელ ი  ა მ  კლ ა ს ს  ე კ უთ ვნ ი ს  

 

ა ნ  

 

○ ტერმ ინ ი  ფ ე ხ ს ა ცმ ელ ი  გ ად ა ვა  25-ე  კლ ა ს შ ი , მ ი სი  ბუ ნ ე ბრივი  დ ა  

ჩ ვეულ ე ბრივი  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ის  მ იხ ედ ვით . 

 



 
 

აღ ს ა ნ ი შ ნ ა ვი ა , რომ  ა მ  ვარი ა ნ ტე ბ იდ ა ნ  მ ხ ოლოდ  ე რთ ის  არჩ ე ვა ა  

შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ი . 

 

• ბუ ნ ე ბრივი  დ ა  ჩ ვეულ ე ბრივი  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა  გ აუ რკ ვე ველ ია , კლ ა სი ს  

ნ ომ რით , არც  კ ონ ტე ქ სტი  არი ს  გ ა ს ა გ ე ბ ი  

 

თუ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  25-ე  კლ ა ს შ ი  წ არ ად გ ე ნ ს  ტერმ ინ ს  „რობოტებ ი “, მ ა ს  

უ ნდ ა  მ ოეთ ხოვოს  ა მ  ს ა ქ ონლ ის  ბუ ნ ე ბ ი ს  ა ნ  დ ან იშ ნ ულ ე ბ ის  

გ ა ნ ს აზღ ვრა , რად გ ა ნ  ე ს  არ  არი ს  ნ ათ ელ ი  არც  ტერმ ინ ი ს  ბუ ნ ე ბრივი  დ ა  

ჩ ვეულ ე ბრივი  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ იდ ა ნ  დ ა  არც  კლ ა სი ს  ნ ომრიდ ა ნ  

გ ა მ ომდ ინ არე . ა ს ეთ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , შ ე მ დ გომ ი  დ აზუ სტე ბ ა  ყ ველ ა  

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  კლ ა ს შ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ქ ნ ე ს  მ იღ ე ბულ ი , მ ა გ ალ ით ად ,  

 

კლ ა სი  7: რობოტიზე ბულ ი  ს ა წ მ ე ნ დ ე ბ ი  ს ა ყ ოფ აცხოვრე ბო  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი სთ ვის ; ს ა მ რე წ ველ ო  რობოტე ბ ი  ლითონ ის  

ფ ორმ ირე ბ ი სთ ვის  

კლ ა სი  9: ჰუ მ ა ნ ოიდ ი -რობოტე ბ ი  ხ ელ ოვნ უ რი  ი ნ ტელ ე ქ ტით ; 

ლ აბორატორიულ ი  რობოტე ბ ი  

კლ ა სი  10: ქ ირუ რგიულ ი  რობოტე ბი ; ნ ა ნ ორობოტე ბ ი  ს ა მ ედ იცინ ო  

დ ან იშ ნ ულ ე ბ ით  

კლ ა სი  28: ს ათ ა მ ა შ ო  რობოტებ ი ; ჭკ ვი ა ნ ი  ს ათ ა მ ა შ ო  რობოტე ბ ი . 

 

ვი ნ ა იდ ა ნ  ტერმ ინ ი ს  თ ავდ ა პირველ ი  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა  გ აუ რკ ვე ველ ი  ი ყო  

დ ა  არც  კლ ა სი ს  ნ ომ ერი  ი ძლ ეოდ ა  დ ამ ატე ბ ით  ი ნ ფ ორმ აცი ა ს , ე ს  არ  

გ ა ნ იხ ილ ე ბ ა  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მომ ს ახუ რე ბ ი ს  სიი ს  გ აფ ართ ოე ბ ად , 

რად გ ა ნ  თ ავდ ა პირველ ი  ფ არგლ ე ბ ი  ვე რ  გ ა ნ ი ს აზღ ვრა . 

 

ტერმ ინ ი ს  ს ხ ვა  კლ ა ს შ ი  გ ად ატა ნ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  

გ ა ს ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ელ ია  ნ ე ბ ი ს მ ი ერი  დ ამ ატე ბ ით ი  ი ნ ფ ორმ აცი ა , რათ ა  

თ ავიდ ა ნ  ი ქ ნ ე ს  ა ცილ ე ბულ ი , როგორც  თ ავდ ა პირველ ი  ფ არგლ ე ბ ის  

გ აფ ართ ოე ბ ა , ი ს ე  მ ი სი  შ ე ვი წ როე ბ ა ც .  

 

მ ა გ ალ ით ად , თუ  მ ე -12 კლ ა სის  ს ა ქ ონლ ის  თ ავდ ა პირველ  

ჩ ა მ ონ ათ ვალ შ ი  მ ით ით ე ბულ ია  ა ვტომ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი ; ა ვტომ ა ნ ქ ა ნ ი ს  

რად იოე ბ ი ; ყ ველ ა  ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  ს ა ქ ონლ ის  ნ ა წ ილ ე ბ ი  დ ა  

ფ იტინ გ ე ბ ი , გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  მ ოეთ ხოვე ბ ა  ტერმ ინ ი ს  - მ ა ნ ქ ა ნ ი ს  



 
 

რად იოე ბ ი  - მ ე -9 კლ ას შ ი  გ ად ატა ნ ა , რად გ ა ნ  იგ ი   შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  მ ე -9 

კლ ა ს ს . ა მ ა სთ ა ნ , ს ად აც  მ იზა ნ შ ე წ ონ ილ ია , უ ნდ ა  მ ოხდ ე ს , ფ რაზის  - 

„ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  ს ა ქ ონლ ის  ნ ა წ ილ ებ ი  დ ა  ფ იტინ გ ე ბ ი “ გ ად ატა ნ ა ც . 

 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ა ს ეთ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , ს ა ქ ონლ ის  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი  უ ნდ ა  

შ ე იცვალ ოს  შ ე მ დ ე გ ნ ა ირად : 

კლ ა სი  9: ა ვტომ ა ნ ქ ა ნ ი ს  რად იოე ბ ი ; ნ ა წ ილ ე ბ ი  დ ა  ფ იტინ გ ე ბ ი  ყ ველ ა  

ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  ს ა ქ ონლ ისთ ვის . 

კლ ა სი  12: ა ვტომ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი ; ნ ა წ ილ ე ბ ი  დ ა  ფ იტინ გ ე ბ ი  ყ ველ ა  

ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  ს ა ქ ონლ ისთ ვის . 

 

ხ არვეზე ბ ი ს  აღ მ ოს აფ ხ ვრელ ად  დ ად გ ე ნ ილ ი  ორთ ვი ა ნ ი  ვად ა  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა ხ ა ნ გრძლ ივდ ე ს  მ ხ ოლოდ  ე რთ ხ ელ . 

 

თუ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  არ  გ ა მ ოა ს წ ორე ბ ს  ხ არვეზს , გ ა ნ ა ცხ ად ს  უ არი  

ეთ ქ მ ი ს  ი მ  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  მ ი მ ართ , რისთ ვის ა ც  

დ აუდ გინდ ა  ხ არვეზი . 

 

5.3  საქონლისა და მომსახურების ჩამონათვლის ცვლილება და შეზღუდვა 

 

ი ნ სტრუ ქ ციის  მ ე -8 მ უ ხლ ი  ით ვალ ისწ ი ნ ე ბ ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

რე გ ი სტრაცი ა მ დ ე  გ ა ნ აცხ ად ის  შ ეზღუდ ვა ს  ა ნ  მ ა ს შ ი  ცვლ ილ ე ბ ის  

შ ეტა ნ ა ს , ი მ  პირობ ით , რომ  „ა ს ეთ ი  შ ე სწ ორე ბ ა  არს ე ბ ით ად  არ  შ ე ცვლ ის  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ს  ა ნ  არ  გ ა აფ ართ ოე ბ ს  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  

ჩ ა მ ონ ათ ვალ ს “. 

 

ი ნ სტრუ ქ ციის  მ ე -8 მ უ ხლ ის  თ ან ა ხ მ ად , გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  

უფ ლ ე ბ ა მ ოსილ ია , შ ეზღუდოს  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ის  

ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი , დ აცვი ს  ფ არგლ ე ბ ის  დ აზუ სტე ბ ი ს , ა ბ სოლუტური  

ს აფ უ ძ ვლ ით  უ არის  გ ად ალ ახ ვი ს , ბუ ნდოვა ნ ი  დ ა  არ აზუ სტი  

ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  დ აზუ სტე ბ ი ს ა  დ ა  დ ავის  მ ოგ ვარე ბ ი ს  მ იზნ ით . 

შ ეზღუდ ვა  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  ტერმ ინ ი ს  ა მ ოღ ე ბ ით , ფ ართ ო  ტერმ ინ ი ს  ა ნ  

ა ს ეთ ი  ტერმ ინ ი ს  ქ ვე კ ატეგორიის  შ ე მ დ გომ ი  დ აზუ სტე ბ ით  ა ნ  

ტერმ ინ ე ბ ი ს  გ ა მ ორიცხ ვით . 

 

 



 
 

5.3.1 შ ეზღუდ ვე ბ ი ს ა  დ ა  ცვლ ილ ე ბ ე ბ ი ს  მ არე გულ ირე ბ ელ ი  წ ე ს ე ბ ი  

 

ი ნ სტრუ ქ ციის  მ ე -8 მ უ ხლ ის  ს აფ უ ძ ველზე , ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  შ ეზღ უდ ვის  ა ნ  ცვლ ილ ე ბ ის  შ ე ს ა ხ ე ბ  

მ ოთ ხოვნ ა  ძ ალ აშ ი  შ ედ ის  ს ა ქ პ ატე ნ ტშ ი  წ არდ გ ე ნ ი სთ ა ნ ა ვე . ე ს  

ნ ი შ ნ ა ვს , რომ  შ ეზღუდულ ი  ს ა ქ ონლის  ა ნ  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  ხ ელ ახლ ა  

წ არდ გ ე ნ ა  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მომ ს ა ხურე ბ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  შ ე მ დ გომ  

ეტა პზე  დ აუ შ ვე ბ ელ ია . შ ეზღუდ ვის  გ ა მ ოთ ხოვის  შ ე ს ა ხ ე ბ  გ ა ნ ცხ ად ე ბ ა  

ს ა ქ პ ატე ნ ტს  უ ნდ ა  წ არედ გინ ოს  შ ეზღუდ ვის  მ ოთ ხოვნ აზე  

გ ა ნ ცხ ად ე ბ ი ს  მ იღ ე ბ ი ს  დღ ე სვე . ა მ  თ არიღ ის  შ ე მ დ ე გ  შ ეზღუდ ვის  

გ ა მ ოთ ხოვა  დ აუ შ ვე ბ ელ ია . 

 

• მ ოთ ხოვნ ა  უ ნდ ა  ი ყოს  მ კ აფ იო . თუ  ს ა ქ ონლ ის /მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  

შ ეზღუდ ვა  მ ოთ ხოვნ ილ ია  ს ა ქ პ ა ტე ნ ტის  მ ი ერ  ოფ იცი ალური  

შ ეტყობ ინ ე ბ ით  (ხ არვეზი ) დ ა  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  არ  წ არ ად გ ე ნ ს  პ ა სუ ხ ს , 

გ ა ნ ა ცხ ად ს  უ არი  ეთ ქ მ ი ს  ს ა ქ ონლ ის /მ ომ ს ა ხურე ბ ი ს  ი მ  ნ ა წ ილზე , 

რომ ელზეც  დ აუდ გინდ ა  ხ არვეზი .  

• ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი  შ ეზღუდ ვის  ა ნ  

ცვლ ილ ე ბ ის  შ ე მ დ ე გ  უ ნდ ა  ი ყოს  მ კ აფ იო  დ ა  ზუ სტი , რათ ა  

შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბოდ ე ს  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -9 დ ა  ი ნ სტრუ ქ ციის  მ ე -3 მ უ ხლ ე ბ ის  

მ ოთ ხოვნ ე ბ ს . 

 

შ ეზღუდ ვის  ა ნ  ცვლ ილ ე ბ ის  შ ე ს ახ ე ბ  მ ოთ ხოვნ ა შ ი  მ კ აფ იოდ  უ ნდ ა  

მ ი ეთ ით ოს  ს ა ქ ონ ელ ი /მ ომ ს ახუ რე ბ ა , რომ ელ იც  უ ნდ ა  შ ე იზღუდოს  ა ნ  

შ ე იცვალ ოს . 

 

5.3.2 შ ეზღუდ ვის  ფ ორმულ ირე ბ ა  

 

წ არდ გ ე ნ ილ ი  გ ა ნ ცხ ად ე ბ ით  მ კ აფ იოდ  უ ნდ ა  ჩ ა ნ დ ე ს  დ აცვი ს  

ფ არგლ ე ბ ის  შ ეზღუდ ვა . 

 

შ ეზღუდ ვა  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  რა მდ ე ნ ი მ ე  გზით : 

1. არს ე ბულ ი  ტერმ ინ ი ს   ჩ ა მ ონ ათ ვლ იდ ან  ა მ ოღ ე ბ ით . 

2. ჩ ა მ ონ ათ ვალ შ ი  უფ რო  ფ ართ ო  ტერმ ინ ი ს  დ აკ ონ კ რეტე ბ ით  ა მ  

ტერმ ინ შ ი  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  ს ა ქ ონლ ის /მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს , ა ნ  ა მ  

ტერმ ინ ი ს  ე რთ ი  ა ნ  რა მდ ე ნ ი მ ე  ქ ვე კ ატე გორიის  მ ი მ ართ . 



 
 

3. კ ონ კ რეტულ ი  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ა ნ  ე რთ ი  ა ნ  მ ეტი  

ქ ვე კ ატე გორიის  გ ა მ ორიცხ ვით  ფ ართ ო  ტერმ ინ იდ ა ნ . 

 

შ ეზღუდ ვე ბ ი ს  მ ი ს აღ ე ბ ი  მ ა გ ალ ით ე ბი  (მ ე -16 კლ ა ს შ ი ): 

1. ა მ ოღ ე ბ ა : გ აზეთ ე ბ ი ; ჟ უ რნ ალ ე ბ ი ; წ იგ ნ ე ბ ი  შ ე იზღუდ ა  

შ ე მ დ ე გ ნ ა ირად : გ აზეთ ე ბ ი ; ჟ უ რნ ალ ებ ი . ტერმ ინ ი  წ იგ ნ ე ბ ი  მ თლ ია ნ ად  

ა მ ოღ ე ბულ ია  ჩ ა მ ონ ათ ვალ იდ ან . 

2. დ აკ ონ კ რეტე ბ ა : გ აზეთ ე ბ ი ; ჟ უ რნ ალ ე ბ ი ; წ იგ ნ ე ბ ი  შ ეზღუდულ ია  

შ ე მ დ ე გ ნ ა ირად : გ აზეთ ე ბ ი ; წ იგ ნ ე ბ ი , კ ე რძ ოდ , ლ ე ქ სი კ ონ ე ბ ი . ტერმ ინ ი  

წ იგ ნ ე ბ ი  დ აკ ონ კ რეტე ბულ ია  წ იგ ნ ე ბ ი ს  მ ხ ოლოდ  ვი წ რო  

ქ ვე კ ატე გორიისთ ვის . 

3. გ ა მ ორიცხ ვა : გ აზეთ ე ბ ი ; ჟ უ რნ ალ ე ბ ი ; წ იგ ნ ე ბ ი  შ ეზღუდულ ია  

შ ე მ დ ე გ ნ ა ირად : ჟ უ რნ ალ ე ბ ი ; წ იგნ ე ბ ი , გ არდ ა  ლ ე ქ სი კ ონ ე ბ ი ს ა . 

ტერმ ინ ი  წ იგ ნ ე ბ ი  რჩე ბ ა  ს ა კ მ აოდ  ფ ართ ო  კ ატე გორი ად , თუ მ ცა  

გ ა მ ოირიცხ ე ბ ა  ლე ქ სი კ ონ ე ბ ი ს  ქ ვე კ ატე გორი ა . 

 

წ ი ნ ა აღ მდ ე გობრივი  შ ეზღუდ ვე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი  (16 კლ ა ს შ ი ), 

რომ ელ ს აც  უ არი  უ ნდ ა  ეთ ქ ვა ს : 

• გ აზეთ ე ბ ი ; ჟ უ რნ ალ ე ბ ი ; წ იგ ნ ე ბ ი .  შ ეზღუდ ვა  შ ე მ დ ე გ ნ ა ირად  - 

გ აზეთ ე ბ ი ; ჟ უ რნ ალ ე ბ ი ; ყ ველ ა  ზე მოაღ ნ იშ ნ ულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი , გ არდ ა  

ლ ე ქ სი კ ონ ე ბ ი ს  დ ა  გ აზეთ ე ბ ი ს ა ; ჟ უ რნ ალ ე ბ ი ; ყ ველ ა  ზე მ ოაღ ნ იშ ნულ ი  

ს ა ქ ონ ელ ი , რომ ელ იც  არი ს  ლ ე ქ სი კ ონ ი . 

 

ე ს  შ ეზღუდ ვე ბ ი  არ  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ჩ აით ვალ ოს  მ ი ს აღ ე ბ ად , რად გ ა ნ  

წ იგ ნ ე ბ ი ს  ფ ართ ო  კ ატე გორიის  ა მ ოღ ე ბ ით , დ არჩ ე ნ ილ ი  ს ა ქ ონ ელ ი , 

რომ ელ ს აც  შ ეზღუდ ვე ბ ი  ე ხ ე ბ ა , აღ არ  შ ე იცა ვს  ლ ე ქ სი კ ონ ე ბ ის  

ქ ვე კ ატე გორი ა ს . 

 

• გ აზეთ ე ბ ი ; ჟ უ რნ ალ ე ბ ი ; წ იგ ნ ე ბ ი , კ ერძ ოდ  ლ ე ქ სი კ ონ ე ბ ი , შ ეზღუდ ვა  

შ ე მ დ ე გ ნ ა ირად  - გ აზეთ ე ბ ი ; ჟ ურნ ალ ე ბ ი ; წ იგ ნ ე ბ ი , კ ე რძ ოდ  

ლ ე ქ სი კ ონ ე ბ ი ; ყ ველ ა  ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  პროდუ ქტი  კ ულ ინ არიულ ი  

წ იგ ნ ე ბ ი ს  გ არდ ა . 

 

ე ს  შ ეზღუდ ვა  არ  არი ს  მ ი ს აღ ე ბ ი , რ ად გ ა ნ  წ იგ ნ ე ბ ი ს  უფ რო  ფ ართ ო  

კ ატე გორიის  დ აკ ონ კ რეტებ ით , დ ან არჩ ე ნ ი  ს ა ქ ონ ელ ი , რომ ელ ს აც  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  ე ხ ე ბოდ ე ს  შ ეზღუდ ვა , ა ნ უ  ლ ე ქ სი კ ონ ე ბ ი , ა ნ  თუ ნდ აც  



 
 

გ აზეთ ე ბ ი  დ ა  ჟ უ რნ ალ ე ბ ი , აღ არ  შ ე იცა ვს  კ ულ ინ არიულ ი  წ იგ ნ ე ბ ი ს  

ქ ვე კ ატე გორი ა ს  - ა ნ  არ  მ იი ჩ ნ ე ვა  წ იგ ნ ე ბ ად , როგორც  ე ს  გ აზეთ ე ბ ი ს ა  დ ა  

ჟ უ რნ ალ ე ბ ი ს  წ ი ნ ა  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი ა  მ ით ით ე ბულ ი . 

 

შ ეზღუდ ვა მ  შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა მ ოიწ ვიოს  მ თ ელ ი  კლ ა სი ს  წ ა შ ლ ა  ა ნ , 

პირი ქ ით , ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბი ს  უფ რო  გრძ ელ ი  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  

მ იღ ე ბ ა , ვიდრე  თ ავდ ა პირველ ად  ი ყო  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი . ს ა ქ ონლ ის  

ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი  - გ აზეთ ე ბ ი ; ჟ უ რნ ალ ე ბ ი ; წ იგ ნ ე ბ ი  მ ე -16 კლ ა ს შ ი  

შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია   შ ე იზღუდოს  შ ე მ დ ე გ ნ ა ირად : გ ა ზეთ ე ბ ი ; ჟ უ რნ ალ ე ბ ი ; 

წ იგ ნ ე ბ ი , კ ე რძ ოდ  ლ ე ქ სი კ ონ ე ბ ი , კ ულ ინ არიულ ი  წ იგ ნ ე ბ ი , 

ბ იოგრაფ იე ბ ი , პოეზი ა , ზღ ა პრე ბ ი  დ ა  ფ ილოსოფ იუ რი  წ იგ ნ ე ბ ი . 

 

გ არდ ა  ა მ ი ს ა , 5.3.1 პუ ნ ქ ტშ ი  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  კ რიტერიუ მ ე ბ ი ს  მ იხ ედ ვით , 

ქ ვე მ ოთ  მ ოცე მ ულ ია  მ ი ს აღ ე ბ ი  დ ა  მ იუ ღ ე ბ ელ ი  შ ეზღუდ ვე ბ ი ს  

მ ა გ ალ ით ე ბ ი . 

 

• ი მ ი სთ ვის , რომ  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ი  ი ყოს  ს ა ქ ონლ ის /მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  

შ ეზღუდ ვა , იგ ი  უ ნდ ა  შ ე იცა ვდ ე ს  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  კლ ა სი ს  

ჩ ა მ ონ ათ ვალ ს . 

მ ი ს აღ ე ბ ი  შ ეზღუდ ვე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

კლ ა სი  16: წ იგ ნ ე ბ ი , კ ე რძ ოდ  ლ ე ქ სი კ ონ ე ბ ი ; 

კლ ა სი  25: ფ ე ხ ს ა ცმ ელ ი , კ ე რძ ოდ  კ ედ ებ ი . 

 

ს ხ ვად ა სხ ვა  კლ ა ს ე ბთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით  მ იუ ღ ე ბ ელ ი  შ ეზღუდ ვე ბ ი ს  

მ ა გ ალ ით ი : 

კლ ა სი  5: დიაგ ნ ოსტიკუ რი  პრე პ არ ატე ბ ი , ს ა მ ე ცნ ი ერო  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი სთ ვის ; 

კლ ა სი  7: ს აფ რეზ ა ვი  ჩ არხ ე ბ ი , მ ხ ოლოდ  სტომ ატოლოგიუ რი  

მ იზნ ე ბ ი სთ ვის . 

 

მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა , რომ  დიაგ ნ ოსტიკუ რი  პრე პ არ ატე ბ ი  შ ედ ის  

როგორც  პირველ , ი ს ე  მ ე -5 კლ ა ს შ ი , უ კ ა ნ ა ს კ ნ ელ ი  მ ოიცა ვს  მ ხ ოლოდ  

ს ა მ ედ იცინ ო  ა ნ  ვეტერინ არულ  პრე პ არ ატე ბ ს , ხოლო  მ ე ცნ ი ერულ ი  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  დიაგ ნ ოსტიკუ რი  პრე პარ ატე ბ ი  შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  პირველ  

კლ ა ს ს .  

 



 
 

ა ნ ალ ოგიუ რად , მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა , რომ  ს აფ რეზა ვი  ჩ არხ ე ბ ი  

მ ართლ აც  შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბოდ ე ს  სტომ ატოლოგი ა შ ი , ა ს ეთ ი  

ს ა ქ ონ ელ ი  მ ი ე კ უთ ვნ ე ბ ა  არ ა   მ ე -7 კლ ა ს ს , არ ა მ ედ  მ ე -10 კლ ა ს ს . 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , შ ეუ ძლ ე ბ ელ ია  მ ი სი  მ ე -7 კლ ა ს შ ი  ჩ ართ ვა , რად გ ა ნ  იგ ი  ა მ  

კლ ა ს ს  არ  შ ე ე ს აბ ა მ ე ბ ა . 

 

მ იუ ღ ე ბ ელ ი  შ ეზღუდ ვის  მ ა გ ალ ით ი  ი მ ა ვე  კლ ა ს შ ი : 

კლ ა სი  16: გ აზეთ ე ბ ი ; ჟ უ რნ ალ ე ბ ი ; წ იგნ ე ბ ი . 

შ ეზღუდ ვის  მ ოთ ხოვნ ა : გ ა ზეთ ე ბ ი ; ჟ უ რნ ალ ე ბ ი ; წ იგ ნ ე ბ ი ; ყ ველ ა  

ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  ფ ა ნ ქ რე ბი ს  გ არდ ა . 

ა მ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , მ ა შ ი ნ ა ც  კ ი , თუ  ფ ა ნ ქ რე ბ ი  შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  ი მ ა ვე  კლ ა ს ს , 

ტერმ ინ ი ს  გ ა მ ორიცხ ვა , რომ ელ ს აც  ა შ კ არ ად  არ  ფ არა ვს  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  თ ავდ ა პირველ ი  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი , არ არელ ე ვა ნ ტუ რი ა .  

 

5.3.2.1 ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბზე  მ ით ით ე ბ ა  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ვარეობ ით ად  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  არ  არი ს  მ ი ს აღ ე ბ ი . 

შ ეზღუდ ვის  ა რ ა ს წ ორი  მ ა გ ალ ით ი :  

კლ ა სი  9 - ხ მ ი ს  აღ მ წ არმ ოებ ელ ი  ა პ არ ატე ბ ი , კ ე რძ ოდ , ა ი პოდ ე ბ ი  (iPods). 

 

5.3.2.2 ტერიტორიულ ი  შ ეზღუდ ვე ბ ი  

ტერიტორიულ ი  ცვლ ილ ე ბ ე ბ ი , რომლ ე ბ იც  არ  ცვლ ის  დ აცვი ს  

ფ არგლ ე ბ ს , მ ა გ ალ ით ად , ვი ეტნ ა მ შ ი  დ ამ ზად ე ბულ ი  ტან ს ა ცმ ელ ი , 

მ ი ს აღ ე ბ ი ა . ა ს ე ვე , იხ ილ ეთ  პ არ ა გრაფ ი  5.3.3.1 ცვლ ილ ე ბ ე ბ ი  

ტერიტორიის  მ ით ით ე ბ ით . 

 

შ ეზღუდ ვე ბ ი  ს ა ქ ონლ ის  წ არმ ომ ა ვლ ობ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით  

ზოგ ად ად  მ ი ს აღ ე ბ ი ა  დ ა  ზოგჯ ერ  დ აცულ  გ ეოგრაფ იულ  აღ ნ ი შ ვნ ე ბ ს ა  

დ ა  ად გ ილ წ არმ ოშ ობ ის  დ ას ა ხ ელ ე ბ ე ბთ ა ნ  მ ი მ ართ ე ბ ა შ ი , შ ე ს ა ძლ ოა  

ს ა ჭიროც  კ ი  ი ყოს . 

 

5.3.2.3 ბუ ნდოვა ნ ე ბ ა  რე გულ აცი ე ბ ი ს  გ ამ ო  

შ ეზღუდ ვე ბ ი , რომლ ე ბ იც  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ია  რე გულ აცი ე ბთ ა ნ , არ  

მ იიღ ე ბ ა . 

 

შ ეზღუდ ვის  მ იუ ღ ე ბ ელ ი  მ ა გ ალ ით ი : 



 
 

კლ ა სი  5: მ ედ იკ ა მ ე ნ ტე ბ ი , რომ ელ იც  გ აიცე მ ა  მ ხ ოლოდ  რე ცე პტით . 

 

ე ს  ტერმ ინ ი  არ  არი ს  მ ი ს აღ ე ბ ი , რად გ ა ნ  რე გულ აცი ე ბ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

დროთ ა  გ ა ნ მ ა ვლ ობ ა შ ი  შ ე იცვალ ოს . შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , დ აცვი ს  ფ არგლ ე ბ ი  

მ კ აფ იოდ  დ ად გ ე ნ ილ ი  არ  არი ს . 

 

5.3.2.4 სიცხ ად ე  დ ა  სიზუ სტე  

შ ეზღუდ ვა  უ ნდ ა  ი ყოს  მ კ აფ იო  დ ა  ზუ სტი . 

 

 

ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  შ ეზღუდ ვის ა ს  ნ ათ ელ ი  უ ნდ ა  ი ყოს , რომ ელ ი  ს ა ქ ონლ ის  

ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ა მ ოღ ე ბ ა  ხდ ე ბ ა  და  რომ ელ ი  რჩ ე ბ ა  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ შ ი . ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხურე ბ ი ს  

არ ალ ოგი კუ რი  შ ეზღუდ ვა  არ  მ იიღ ე ბ ა . 

 

აზრს  მ ოკლ ე ბულ ი  შ ეზღუდ ვე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი :  

 

კლ ა სი  16: ს ა ბ ე ჭდ ი  მ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი , მ ხ ოლოდ  ფ ინ ა ნ სუ რი  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი სთ ვის . 

 

როდ ე ს აც  შ ე მ ოთ ა ვაზე ბულ ი  ტერმ ინ ი  ვე რ  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ბ აზარზე , ა ნ  

ს ად აც  შ ე მ ოთ ა ვაზე ბულ ი  შ ეზღუდ ვა  მ კ აფ იოდ  ვე რ  უ კ ა ვშ ირდ ე ბ ა  

ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  არს ე ბულ  ა ნ  პოტე ნ ციუ რ  ს ა ბ აზრო  

ქ ვე კ ატე გორი ა ს , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  უ არს  იტყ ვი ს  ა ს ეთ ი  ტერმ ინ ი ს  მ იღ ე ბ აზე . 

 

შ ეზღუდ ვის  მ იუ ღ ე ბ ელ ი  მ ა გ ალ ით ი  - ს ა ქ ონ ელ ს  არ  გ ა ა ჩ ნ ი ა  ა მ გ ვარი  

მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ი : 

კლ ა სი  31: ფ ორთოხ ალ ი , გ არდ ა  ჭკ ვი ა ნ ი  ფ ორთოხლ ის ა . 

 

შ ეზღუდ ვის  მ იუ ღ ე ბ ელ ი  მ ა გ ალ ით ი  - დ აცვი ს  დ არჩ ე ნ ილ ი  ფ არგლ ე ბ ი  

ზუ სტად  არ  არი ს  გ ა ნ ს აზღ ვრულ ი   

კლ ა სი  7: მ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი , მ ათ  შ ორის  ბულდოზერე ბ ი . 

 

ბუ ნდოვა ნ ი  დ ა  არ აზუ სტი  ტერმ ინ ი , ვე რ  გ ა ხდ ე ბ ა  ცხ ად ი  მ ხ ოლოდ  

მ ა გ ალ ით ის  მ ით ით ე ბ ით . ტერმ ინ ი  მ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი  ბუ ნდოვა ნ ი ა  დ ა  



 
 

მ ხ ოლოდ  მ ით ით ე ბ ა , თუ  რა ს  შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ ოიცა ვდ ე ს  იგ ი , არ  ხდ ის  მ ა ს  

მ ი ს აღ ე ბ ს . 

 

5.3.2.5 სუ ბ ი ე ქ ტუ რობ ა  

შ ეზღუდ ვე ბ ი , რომლ ე ბ იც  მ ოიცა ვს  სუ ბ ი ე ქ ტუ რ  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ს , არ  

მ იიღ ე ბ ა . 

 

შ ეზღუდ ვის  მ იუ ღ ე ბ ელ ი  მ ა გ ალ ით ე ბი : 

კლ ა სი  12: მ დ იდრულ ი  მ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი  

კლ ა სი  29: გ ე მ რი ელ ი  ხ ილ ი  

კლ ა სი  33: ძ ვირადღ ირე ბულ ი  ღ ვინ ო . 

 

5.3.2.6 მ იზნ ობრივი  მ ომ ხ მ არებ ელ ი  

შ ეზღუდ ვე ბ ი , რომლ ე ბ იც  ა კ ონ კ რეტე ბ ს  ა ნ  გ ა მ ორიცხ ა ვს  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  ნ ა წ ილ ს , შ ე ი ძლ ებ ა  მ იღ ე ბულ  ი ქ ნ ე ს  მ ხ ოლოდ  ი მ  

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , თუ  იგ ი  რელ ე ვა ნ ტური ა  მ ოცე მ ულ  ს ა ქ ონ ელთ ან  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა სთ ა ნ , დ ა  თუ  დ აცვი ს  ფ არგლ ე ბ ი  ი ნ არჩუ ნ ე ბ ს  სიცხ ად ე ს ა  

დ ა  სიზუ სტე ს . 

 

მ ი ს აღ ე ბ ი  შ ეზღუდ ვე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

კლ ა სი  25: ტან ს ა ცმ ელ ი , გ არდ ა  ბ ა ვშ ვთ ა  ტან ს ა ცმლ ის ა . 

კლ ა სი  41: გ ა ნ ათლ ე ბ ის  მ ომ ს ა ხუ რებ ა , 

მ ხ ედ ველობ ად ა ქ ვე ით ე ბულთ ათ ვის . 

 

მ იუ ღ ე ბ ელ ი  შ ეზღუდ ვე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

კლ ა სი  28: ციგუ რებ ი , შ ე ქ მ ნ ილ ი  ე ქ სკლუზიურად  ს ე რფ ერე ბ ი სთ ვის . 

კლ ა სი  45: იურიდ იულ ი  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა , რომ ელ იც  არ  არი ს  

გ ა ნ კ უთ ვნ ილ ი  ე ქ ი მ ე ბ ი ს ათ ვის . 

 

5.3.2.7 დ ან იშ ნ ულ ე ბ ა   

შ ეზღუდ ვე ბ ი , რომლ ით აც  მ ოით ხოვე ბ ა  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  

დ ან იშ ნ ულ ე ბ ის ა მ ე ბ რ  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა , მ იზნ ის  დ აზუ სტე ბ ა  ა ნ  გ ა მ ორიცხ ვა , 

შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ იღ ე ბულ  ი ქ ნ ე ს  მ ხ ოლოდ  ი მ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , თუ  ი სი ნ ი  

შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  მ ოცე მ ულ  ს ა ქ ონ ელ ს  ა ნ  მ ომ ს ა ხურე ბ ა ს  დ ა  ცვლ ის  მ ათ  

ხ ა ს ი ათ ს , თუ  დ აცვი ს  ფ არგლ ე ბ ი  რჩ ე ბ ა  ცხ ად ი  დ ა  ზუ სტი . 



 
 

 

მ ი ს აღ ე ბ ი  შ ეზღუდ ვე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

კლ ა სი  9: ოპერაციულ ი  სი სტე მ ე ბ ი , გ არდ ა  მ ობ ილური  ტელ ეფ ონ ე ბ ი ს  

ოპერაციულ ი  სი სტე მ ე ბ ი ს ა . 

კლ ა სი  39: ს ა ყ ოფ აცხოვრე ბო  ნ არჩე ნ ე ბ ი ს  შ ე გროვე ბ ა  გ ად ა მ უ შ ა ვე ბ ი ს  

მ იზნ ით . 

 

შ ეზღუდ ვის  მ იუ ღ ე ბ ელ ი   მ ა გ ალ ით ე ბი : 

კლ ა სი  16: წ იგ ნ ე ბ ი , მ ხ ოლოდ  ნ ათ ურე ბთ ა ნ  გ ა მ ოს ა ყ ე ნ ე ბლ ად . 

 

 

5.3.2.8 შ ეზღუდ ვე ბ ი , რომლ ე ბ იც  გ ა ნ ს აზღ ვრა ვს  შ ი ნ ა არს ს  

შ ეზღუდ ვა , რომლ ე ბ იც  ა კ ონ კ რეტებ ს  ა ნ  გ ა მ ორიცხ ა ვს  შ ი ნ ა არს , 

შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ იღ ე ბულ  ი ქ ნ ე ს  მ ხ ოლოდ  ი მ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , თუ  ი სი ნ ი  

დ აკ ა ვშ ირე ბულ ია  მ ოცე მ ულ  ს ა ქ ონ ელთ ან  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა სთ ა ნ  დ ა  

ცვლ ის  მ ათ  ბუ ნ ე ბ ა ს , თუ  დ აცვი ს  ფ არ გლ ე ბ ი  რჩ ე ბ ა  ცხ ად ი  დ ა  ზუ სტი . 

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  მ ხ ოლოდ  ი მ  ს ა ქ ონლ ის ა  თუ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი სთ ვის , რომ ელ ს აც  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ჰ ქ ონდ ე ს  შ ი ნ ა არსი . ა ს ე ვე , 

გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  წ ი ნ ა  კ ომ ე ნ ტარებ ი  რე გ ი სტრირე ბულ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  ზოგ ად ი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  შ ე ს ახ ე ბ  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  

აღ წ ერილობ ა შ ი . 

 

მ ი ს აღ ე ბ ი  შ ეზღუდ ვის  მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

კლ ა სი  9: დისკ ე ბ ი , რომ ელზეც  ჩ ა წ ე რილ ია  მ უ სი კ ა . 

კლ ა სი  9: MP3 ფ აილ ე ბ ი , რომ ელ იც  შ ე იცა ვს  ჯ აზს . 

კლ ა სი  16: ნ ა ბ ე ჭდ ი  კ ომ ი ქ ს ე ბ ი , ყ ველ ა  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ს ა მ ე ცნ ი ერო  

ფ ა ნ ტა სტიკუ რ  ჟ ა ნ რთ ა ნ . 

კლ ა სი  41: მ უ სი კ ალური  ს ა კ ონ ცერტო  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  ბ ეთ ჰოვე ნ ი ს  

მ უ სი კ ი სთ ვის . 

 

5.3.3 ცვლ ილ ე ბ ე ბ ის  ფ ორმულ ირე ბ ა  

ცვლ ილ ე ბ ე ბ ი  გ ა ნ იხ ილ ე ბ ა , როგორც  ზოგიერთ ი  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  უფ რო  ნ ათლ ად  წ არმ ოჩ ე ნ ი ს  ს ა შ უ ალ ე ბ ა , დ აცვი ს  

ფ არგლ ე ბ ის  შ ე ცვლ ის ა  დ ა  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ბუ ნ ე ბ აზე  

გ ა ვლ ე ნ ი ს  გ არე შ ე . 

 



 
 

ცვლ ილ ე ბ ე ბ ი  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  გ ა ნ ხ ორციელდ ე ს  ჩ ა მ ოთ ვლ ილ ი  ე რთ ი  ა ნ  

რა მდ ე ნ ი მ ე  მ იდ გომ ის  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ი მ  პირობ ით , რომ  ი სი ნ ი  არ  

ე წ ი ნ ა აღ მდ ე გ ე ბ ა  ე რთ მ ა ნ ეთ ს : 

1. არს ე ბულ ი  ფ არგლ ე ბ ით  დ აფ არულ ი  ს ა ქ ონლ ის /მ ომ ს ა ხუ რე ბ ის  

უფ რო  ნ ათლ ად  წ არმ ოჩ ე ნ ა ; 

2. ი მ  ს ა ქ ონლ ის /მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  ა მ ოღ ე ბ ა , რომლ ე ბ ს ა ც  დ არჩ ე ნ ილ ი  

ფ არგლ ე ბ ი  კ ვლ ა ვ  მ ოიცა ვს ; 

3. მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ის  დ აზუ სტე ბ ა ; 

4. მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ის  გ ა მ ორიცხ ვა . 

 

დ ას ა შ ვე ბ ი  ცვლ ილ ე ბ ე ბ ი ს  მ აგ ალ ით ე ბ ი  (30-ე  კლ ა ს შ ი ): 

1. ი ს ეთ ი  ს ა ქ ონლ ის /მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ჩ ართ ვა , რაც  ი ს ედ აც  დ აფ არულ ია  

არს ე ბულ ი  ფ არგლ ე ბ ით : ტკ ბ ილ ეულ ი , გ ა ნ ს ა კ უთ რე ბ ით  მ არწ ყ ვი ს ა  დ ა  

გ არგ არის  არომ ატით . ვი ნ ა იდ ა ნ  დ აცვი ს  სფ ერო  ზოგ ად ად  

ტკ ბ ილ ეულ ია , ზოგიერთ ი  მ ა გ ალ ით ის  შ ე მ ოტა ნ ით  შ ე ს ა ძლ ო  

მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ის  ხ აზგ ა ს მ ა  არ  ცვლ ის  დ აცვი ს  ს ა წ ყ ი ს  ფ არგლ ე ბ ს . 

2. არს ე ბულ ი  ფ არგლ ე ბ ით  დ აფ არულ ი  ს ა ქ ონლ ის /მ ომ ს ა ხურე ბ ი ს  

ა მ ოღ ე ბ ა : ტკ ბ ილ ეულ ი , გ ა ნ ს ა კ უთ რე ბით  მ არწ ყ ვი ს  არომ ატით . 

ს ა ქ ონლ ის  ჩ ა მ ონ ათ ვლ იდ ან  მ ა გ ალ ით ის  წ ა შ ლ ის  მ იუ ხ ედ ა ვად , იგ ი  

ირიბ ად  კ ვლ ა ვ  დ არჩ ე ბ ა  უფ რო  ფ ართ ო  ტერმ ინ ით  დ აფ არულ ი  - 

დ აცვი ს  ფ არგლ ე ბ ი  კ ი  იგ ი ვე  რჩ ე ბ ა . 

3. დ აზუ სტე ბ ა : ტკ ბ ილ ეულ ი  მ არწ ყ ვი ს  არომ ატით . ვი ნ ა იდ ა ნ  

ტკ ბ ილ ეულ ი  მ არწ ყ ვი ს  არომ ატით  არ  არი ს  ტკ ბ ილ ეულ ის  ცნ ობ ად ი  

ქ ვე კ ატე გორი ა  დ ა  ვი ნ ა იდ ა ნ  ტკ ბ ილ ეულ ის  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ის  აღ წ ერ ა  

არ  შ ე ცვლ ის  ა მ  ს ა ქ ონლ ის  ხ ა ს იათ ს , დ აზუ სტე ბ ა  ჩ ა ით ვლ ე ბ ა  

შ ე ს წ ორე ბ ად . 

4. გ ა მ ორიცხ ვა : ტკ ბ ილ ეულ ი , რომ ელ იც  არ  არი ს  მ არწ ყ ვი ს  არომ ატით . 

ა ნ ალ ოგიუ რად , ვი ნ ა იდ ა ნ   ტკ ბ ილ ეულ ი  მ არწ ყ ვი ს  არომ ატით  არ  არი ს  

ტკ ბ ილ ეულ ის  ცნ ობ ად ი  ქ ვე კ ატე გორი ა  დ ა  არც  კ ონ კ რეტულ ი  ბ აზრის  

ს ე ქ ტორი , დ ა  ვი ნ ა იდ ა ნ  ტკ ბ ილ ეულ ის  ზოგიერთ ი  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ის  

გ ა მ ორიცხ ვა  არ  შ ე ცვლ ის  ა მ  ს ა ქონლ ის  ბუ ნ ე ბ ას , გ ა მ ორიცხ ვა  

ჩ ა ით ვლ ე ბ ა  შ ე ს წ ორე ბ ად . 

 

შ ე ს წ ორე ბ ა  უ ნდ ა  ი ყოს  მ კ აფ იო  დ ა  ზუ სტი . ს პ ე ციფ ი კუ რი  

მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ის  გ ა მ ორიცხ ვა  არ   დ აიშ ვე ბ ა , თუ  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  არ  



 
 

ი ძლ ე ვა  ს ა შ უ ალ ე ბ ა ს , რომ  დ არჩ ე ნ ილ ი  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  

დ აცვი ს  ფ არგლ ე ბ ი  ი ყოს  გ ა ს ა გ ე ბ ი  დ ა  ზუ სტი . 

 

ცვლ ილ ე ბ ე ბ ი , რომლ ე ბ იც  აზუ სტე ბ ს  ქ ვე კ ატე გორიებ ს , გ ა ნ იხ ილ ე ბ ა  

შ ე მ დ ე გ ნ ა ირად . 

 

დ ას ა შ ვე ბ ი  ცვლ ილ ე ბ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბი : 

კლ ა სი  5: დიაგ ნ ოსტიკუ რი  პრე პარ ატე ბ ი , გ არდ ა  ს ა მ ე ცნ ი ერო  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს ა . 

მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა , რომ  დიაგ ნ ოსტიკუ რი  პრე პ არ ატე ბ ი  შ ედ ის  

როგორც  1-ლ , ა ს ე ვე  მ ე -5 კლ ა ს შ ი , უ კ ა ნ ა ს კ ნ ელ ი  მ ოიცა ვს  მ ხ ოლოდ  

ს ა მ ედ იცინ ო  ა ნ  ვეტერინ არულ  მ იზნ ე ბ ს . ს ა მ ეცნ ი ერო  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  

დიაგ ნ ოსტიკუ რი  პრე პ არ ატე ბ ი  შ ე ე სა ბ ა მ ე ბ ა  1-ლ  კლ ა ს ს . მ ოცე მ ულ  

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  ქ ვე კ ატე გორიის  გ ა მ ორიცხ ვა  მ ხ ოლოდ  მ ე -5 კლ ა სი ს  

ს ა ქ ონლ ის  ფ არგლ ე ბ ს  გ ა ნ მ არტავს . შ ეზღუდ ვა  ჩ ა ით ვლ ე ბ ა  

შ ე ს წ ორე ბ ად , რად გ ა ნ  უფ რო  ნ ათლ ად  წ არმ ოა ჩ ე ნ ს  ს ა ქ ონლ ის  დ აცვი ს  

ფ არგლ ე ბ ს . 

 

გ ა მ ორიცხ ვი ს  მ იუ ღ ე ბ ელ ი  მ ა გ ალ ით ი : 

კლ ა სი  35: პირდ ა პირი  ს აფ ოსტო  კ ა მ პ ა ნ ი ე ბ ი ს  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  დ ა  

ს აფ ოსტო  მ არკ ე ბ ი ს  გ ა ცე მ ა  ი მ  პირობ ით , რომ  ი სი ნ ი  არ  არი ა ნ  

დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ს აფ ოსტო  ოფ ისთ ა ნ , არ  ი ძლ ე ვა  დ არჩ ე ნ ილ ი  

ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  სიცხ ად ით  დ ა  სიზუ სტით  გ ა გ ე ბ ი ს  

შ ე ს ა ძლ ე ბლობ ას . 

 

 

5.3.3.1 ცვლ ილ ე ბ ე ბ ი  ტერიტორიის  მ ით ით ე ბ ით  

ს ა ქ ონლ ის  წ არმ ოშ ობ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ცვლ ილ ე ბ ე ბ ი   

დ ას ა შ ვე ბ ი ა . 

 

ცვლ ილ ე ბ ის  დ ას ა შ ვე ბ ი  მ ა გ ალ ით ი : 

კლ ა სი  25: ტან ს ა ცმ ელ ი , დ ამ ზად ე ბულ ი  ვი ეტნ ა მ შ ი . 

ა ს ეთ ი  ცვლ ილ ე ბ ე ბ ი  დ ას ა შ ვე ბ ი ა , რად გ ა ნ  ი სი ნ ი  არ  აფ ართ ოე ბ ე ნ  

დ აცვი ს  ფ არგლ ე ბ ს . თუ მ ცა , გ ა ნ ა ცხ ად ს  შ ე ი ძლ ე ბ ა  უ არი  ეთ ქ ვა ს  ს ხ ვა  

ს აფ უ ძ ვლ ით  (მ ა გ . კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მუ ხლ ის  პირველ ი  პუ ნ ქ ტის  „თ “ 

ქ ვე პუ ნ ქ ტის  მ იხ ედ ვით ). 



 
 

 

5.3.3.2 ცვლ ილ ე ბ ე ბ ი , რომ ელ იც  გ ა ნ ს აზღ ვრა ვს  თ ე მ ატი კ ა ს   

 

ცვლ ილ ე ბ ე ბ ი , რომლ ე ბ იც  ა კონ კ რეტებ ს  ა ნ  გ ა მ ორიცხ ა ვს  თ ე მ ატი კ ა ს , 

დ ას ა შ ვე ბ ი ა  მ ხ ოლოდ  ი მ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , თუ  ი სი ნ ი  უ კ ა ვშ ირდ ე ბ ა  

მ ოცე მ ულ  ს ა ქ ონ ელ ს  ა ნ  მ ომ ს ა ხურებ ა ს , დ ა  თუ  დ აცვი ს  ფ არგლ ე ბ ი  

რჩ ე ბ ა  ნ ათ ელ ი  დ ა  ზუ სტი . აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ცვლ ილ ე ბ ე ბ ი  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  

მ ხ ოლოდ  ი მ  ს ა ქონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ახურე ბ ი სთ ვის , რომ ელ ს აც  არ ა  ა ქ ვს  

შ ი ნ ა არსი . ა ს ე ვე , იხ ილ ეთ  პუ ნ ქ ტის  5.3.2.8 შ ეზღუდ ვე ბ ი , რომლ ე ბ იც  

ა კ ონ კ რეტე ბ ს  შ ი ნ ა არს ს . 

 

ცვლ ილ ე ბ ე ბ ი ს  დ ას ა შ ვე ბ ი  მ ა გ ალ ით ე ბი : 

კლ ა სი  25: მ ა ი სუ რებ ი  მ ე რლ ინ  მ ონ როს  გ ა მ ოს ა ხულ ებ ით . 

კლ ა სი  16: კ ალ მ ის  ყუთ ე ბ ი  მ ულტფ ილ მ ის  გ მ ირე ბ ი ს  სუ რათ ე ბ ით . 

 

5.3.4 პუ ნ ქ ტუ აციის  გ ა ვლ ე ნ ა  შ ეზღუდ ვე ბ ს ა  დ ა  ცვლ ილ ე ბ ე ბზე  

 

პუ ნ ქ ტუ აცი ა  მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ  როლს  ა სრულ ე ბ ს  შ ეზღუდ ვის  ა ნ  

შ ე ს წ ორე ბ ი ს  ფ არგლ ე ბ ის  დ ად გ ე ნ ი ს  ს ა ქ მ ე შ ი , როგორც  ე ს  აღ წ ერილ ია  

4.2.5 პ არ ა გრაფ შ ი . იგ ი  გ ა ნ ს ა კ უთ რე ბ ით  მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ ი ა  ი ს ეთ  

ფ ორმულ ირე ბ ე ბთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით , როგორიცა ა  „ყ ველ ა  

ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი , გ არდ ა  […]-თ ან  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს ა “ ა ნ  „ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ული  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ე ბ ი , რომლ ე ბ იც  

დ აკ ა ვშ ირე ბულ ია  ე ქ ს კლუზიურად  […]“. 

 

ა მ რიგ ად , მ ე -9 კლ ა სი ს  შ ე მ დ ე გ ი  შ ეზღუდულ ი  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი : 

ოპერაციულ ი  სი სტე მ ე ბ ი ; ტე ქ სტის  დ ამ უ შ ა ვე ბ ი ს  ა პლ იკ ა ცი ე ბ ი ; 

თ ამ ა შ ე ბ ი ს  პროგრა მ ულ ი  უზრუ ნ ველ ყოფ ა ; ყ ველ ა  ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  

ს ა ქ ონ ელ ი  პლ ა ნ შ ეტუ რი  კ ომ პიუ ტერე ბ ი ს ათ ვის , წ ე რტილ -მ ძ ი მ ი ს  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , გ ა ნ ი მ არტე ბ ა , როგორც  ყ ველ ა  

ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  ს ა ქ ონლ ის  შ ეზღუდ ვა . 

 

თუ მ ცა , მ ე -9 კლ ა სი ს  ს ა ქონლ ის  შ ე მ დ ე გ ნ ა ირად  შ ეზღუდ ვა : 

ოპერაციულ ი  სი სტე მ ე ბ ი ; ტე ქ სტის  დ ამ უ შ ა ვე ბ ი ს  ა პლ იკ ა ცი ე ბ ი ; 

თ ამ ა შ ე ბ ი ს  პროგრა მ ულ ი  უზრუ ნ ველ ყოფ ა , ყ ველ ა  ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  

ს ა ქ ონ ელ ი  პლ ა ნ შ ეტუ რი  კ ომ პიუ ტერე ბ ი ს ათ ვის  გ ა ნ ი მ არტე ბ ა , 



 
 

მ ხ ოლოდ  თ ამ ა შ ე ბ ი ს  პროგრა მ ულ ი  უზრუ ნ ველ ყოფ ის  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  

შ ეზღუდ ვად . 

 

შ ე მ დ ე გ ი  ფ ორმულ ირე ბ ე ბ ი ს  „ყ ველ ა  ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  ს ა ქ ონლ ის , 

გ არდ ა  [...]“ ა ნ  „ყ ველ ა  ადრე  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  გ არდ ა , მ ხ ოლოდ  

[…]-თ ან  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით “ კლ ა სი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  ბოლოს , წ ე რტილ -

მ ძ ი მ ით  გ ა მ ოყოფ ის  გზით  დ ამ ატე ბ ა  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  დ ა  გ ა ვრცელდ ე ბ ა  

მ ხ ოლოდ  ი მ  ს ა ქონ ელ ს ა  თუ  მომ ს ა ხუ რე ბ აზე , რომლ ის  ა ს ეთ ი  

შ ეზღუდ ვა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  გონ ი ვრულ ად  გ ა ნ ხ ორციელდ ე ს  დ ა , 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , დ ას ა შ ვე ბ ი ა , თუ  ი ს  შ ე ი ძლ ე ბ ა  გონ ი ვრულ ად  ი ქ ნ ე ს  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი  სულ  მ ცირე  ერთ  ს ა ქ ონ ელზე  ა ნ  მ ომ ს ახუ რე ბ აზე , 

რომ ელ ს აც  იგ ი  ე ხ ე ბ ა  ა მ  კლ ა ს შ ი . ა მ ა ვდროულ ად  აუ ცილ ე ბ ელ ია  5.3.1 

პუ ნ ქ ტშ ი  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  კ რიტერიუ მ ე ბ ის  დ აცვა . 

 

5.4. კლასების დამატება 

გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  კლ ა სი ს  ა ნ  კლ ა ს ე ბ ი ს  დამ ატე ბ ა , შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ ხ ოლოდ  ი მ  

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , როდ ე ს აც  თ ავდ ა პირ ველ  გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  დეტალური  

ს ა ქ ონ ელ ი  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  ა შ კ არ ად  ი ყო  შ ეტა ნ ილ ი  ს ხ ვა  კლ ა ს შ ი  ა ნ  

როცა  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ახუ რე ბ ის  დ აზუ სტე ბ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  იგ ი  

ს ა ჭიროე ბ ს  ს ხ ვა  კლ ას (ე ბ )შ ი  კლ ა სიფ იცირე ბ ა ს . 

 

მ ა გ ალ ით ად , 33-ე  კლ ა სი ს  ს ა ქ ონლ ის  თ ავდ ა პ ირველ  ჩ ა მ ონ ათ ვალ შ ი  

მ ით ით ე ბულ ია  ალ კოჰოლური  ს ა ს მ ელ ე ბ ი , მ ათ  შ ორის  ლუდი , ღ ვინ ო  

დ ა  ს პირტი ა ნ ი  ს ა ს მ ელ ე ბ ი . 

 

ვი ნ ა იდ ა ნ  ლუდი  [ალ კოჰოლური  ს ა ს მ ელ ე ბ ი ] შ ე ე ს აბ ა მ ე ბ ა  32-ე  კლ ა ს ს , 

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  მ ოეთ ხოვე ბ ა  ტერმ ინ ი ს  32-ე  კლ ა ს შ ი  გ ად ატა ნ ა , 

მ ა შ ი ნ ა ც  კ ი , როდ ე ს აც  32-ე  კლ ა სი  არ  ყ ოფ ილ ა  მ ით ით ე ბულ ი  

თ ავდ ა პირველ  გ ა ნ ა ცხ ად შ ი . თუ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  თ ან ა ხ მ ა ა , 

გ ა ნ ა ცხ ად ის  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი  გ ად ა ნ ა წ ილდ ე ბ ა  32-ე  დ ა  33-ე  

კლ ა ს ე ბ შ ი . 

 

ტერმ ინ ი ს  ე რთ ი  კლ ა სიდ ა ნ  მ ეორე შ ი  გ ად ატა ნ ი ს ა ს  მ ხ ედ ველობ ა შ ი  

უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  მ იღ ე ბულ ი  თ ავდ ა პირველ ი  დ აცვი ს  ფ არგლ ე ბ ი . ზე მ ოთ  

მ ოყ ვა ნ ილ  მ ა გ ალ ით შ ი  ტერმ ინ  ლუდის  პირდ ა პირ  გ ად ატა ნ ა  32-ე  

კლ ა ს შ ი , ფ ა ქ ტობრივად , ნ ი შ ნ ა ვს  თ ავდ ა პირველ ი  დ აცვი ს  ფ არგლ ე ბ ის  



 
 

გ აფ ართ ოე ბ ა ს , ვი ნ ა იდ ა ნ  გ ა ნ ა ცხ ად ი  მ ოიცა ვს  მ ხ ოლოდ  ალ კოჰოლურ  

ს ა ს მ ელ ე ბ ს . ტერმ ინ ი  ლუდი  32-ე  კლ ა სშ ი , ა ს ე ვე , მ ოიცა ვს  უ ალ კოჰოლო  

ლუდს , რით აც  სცილდ ე ბ ა  თ ავდ ა პ ირველ ი  დ აცვი ს  ფ არგლ ე ბ ს . ა მ იტომ , 

32-ე  კლ ა ს შ ი  გ ად ატა ნ ი ს ა ს  ტერმ ინ ი  უ ნდ ა  დ აკ ონ კ რეტდ ე ს  

შ ე მ დ ე გ ნ ა ირად : ლუდი  [ალ კოჰოლური  ს ა ს მ ელ ე ბ ი ]. 

 

კლ ა ს ე ბ ი ს  დ ამ ატე ბ ი სთ ვის  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ია  დ ამ ატე ბ ით ი  

ს აფ ა სუ რი , რის  შ ე ს ა ხ ე ბ ა ც  უ ნდ ა  ე ცნობოს  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს . 

 

6  დანართი 

 

6.1 შესავალი 

ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  კლ ა სიფ იცირე ბ ი ს ა ს  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ნ იცი ს  

კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  ზოგ ად ი  პრინ ცი პე ბ ი . 

 

ა მ  დ ან ართ ის  მ იზა ნ ი ა  გ არკ ვეულ ი  პრობლ ე მ ური  ტერმ ინ ე ბ ი ს  

კლ ა სიფ იცირე ბ ი ს  გ ა ნ მ არტე ბ ა . იგ ი , ა ს ე ვე , შ ე იცა ვს  ი ნ ფ ორმ აცი ა ს  

კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  პრ ა ქ ტი კ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ  (მ ათ  შ ორის , ტერმ ინ ე ბზე  ა ნ  

ფ რაზე ბზე , რომლ ე ბ იც  არ  უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი ).  

 

6.2 მანქანების აქსესუარები 

მ ე -12 კლ ა სი ს  ს ა ქ ონლ ის  შ ე მ დ ე გ ი  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი  ს ატრა ნ ს პორტო  

ს ა შ უ ალ ე ბ ე ბ ი ; ა ვტომ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი ; ყ ველ ა  ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  ს ა ქ ონლ ის  

ნ ა წ ილ ე ბ ი , ფ იტინ გ ე ბ ი , კ ომ პონ ე ნ ტე ბ ი  დ ა  ა ქ ს ე სუ არე ბ ი  მ ი ს აღ ე ბ ი ა . 

თუ მ ცა , ს ატრა ნ ს პორტო  ს ა შ უ ალ ე ბ ე ბ ი ს  დ ა  ა ვტომ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი ს  ნ ა წ ილ ე ბ ი , 

ფ იტინ გ ე ბ ი , კ ომ პონ ე ნ ტე ბ ი  დ ა  ა ქ ს ე სუ არებ ი  ს ატრა ნ ს პორტო  

ს ა შ უ ალ ე ბ ე ბ ი ს  დ ა  მ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი სთ ვის , რომლ ე ბ იც  არ  შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  მ ე -12 

კლ ა ს ს , როგორიცა ა , მ ა გ ალ ით ად , ჰ ა ე რის  გ ა მ წ მ ე ნდ ე ბ ი  

მ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი სთ ვის  (კლ ა სი  5), თ ვით მ ფ რინ ა ვი ს  ძ რ ა ვე ბ ი  (კლ ა სი  7), 

ჩ აფ ხუტე ბ ი  ველ ოსიპედ ისთ ვის  (კლ ა სი  9), ა ვტომ ობ ილ ის  

რად იომ იმ ღ ე ბ ი  მ ოწ ყობ ილობ ები  (კლ ა სი  9), ა ვეჯ ი  

ა ვტომ ის ა ბ მ ელ ე ბ ი ს ათ ვის  (კლ ა სი  20), ნ ოხ ე ბ ი  (ა ვტომ ობ ილ ის ) (კლ ა სი  

27), არ  ი ქ ნ ე ბ ა  დ აფ არულ ი  ზე მ ოა ღ ნ იშ ნ ულ ი  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ით . თუ  

რე გ ი სტრაცი ა  მ ოით ხოვე ბ ა  ს ატრან ს პორტო  ს ა შ უ ალ ებ ე ბ ი ს  დ ა  

ა ვტომ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი ს  ი მ  ნ ა წ ილ ე ბ ის , ფ იტინ გ ე ბ ი ს , კ ომ პონ ე ნ ტე ბ ი ს ა  დ ა  

ა ქ ს ე სუ არე ბ ი ს  მ ი მ ართ , რომლ ე ბ იც  არ  შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  მ ე -12 კლ ა ს ს , იგ ი  



 
 

ცალ კ ე  უ ნდ ა  დ აკლ ასიფ იცირდ ე ს  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  კლ ა სი ს  ა ნ  კლ ას ე ბ ი ს  

მ ით ით ე ბ ით . 

 

6.3  სარეკლამო მომსახურება  

ს არე კლ ა მ ო  მომ ს ა ხუ რებ ა  მ ი ე კ უთ ვნ ე ბ ა  35-ე  კლ ა ს ს . ნ იცი ს  

კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი  შ ე იცა ვს  ს არე კლ ა მ ო  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  

შ ე მ დ ე გ  ჩ ა ნ ა წ ე რებ ს : 

• რე კლ ამ ა  

• რად იო  რე კლ ამ ა  

• ს ატელ ე ვიზიო  რე კლ ამ ა  

• რე კლ ამ ი ს  მ ა კ ეტირე ბ ა  

• ს არე კლ ა მ ო  ტექ სტე ბ ი ს  გ ა მ ოქ ვე ყ ნ ე ბ ა  

• ს არე კლ ა მ ო  ფ ილ მ ე ბ ი ს  წ არმოე ბ ა  

 

 

6.4 ჰაერის გამაგრილებელი და  პარფიუმერიული პრეპარატები 

იხ ილ ეთ , პ არფ იუ მ ერიულ ი  დ ა  ჰ ა ე რის  გ ა მ ა გრილ ე ბ ელ ი  პრე პ არ ატე ბ ი  

 

 

6.5 გასართობი მოწყობილობები და  ელექტრონული თამაშები 

ნ იცი ს  კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  2012 წ ლ ის  1 ი ა ნ ვრის  (მ ე -10 გ ა მ ოცე მ ა ) 

ცვლ ილ ე ბ ე ბ ი ს  შ ე მ დ ე გ , ყ ველ ა  თ ამ აშ ი  (მ ათ  შ ორის  ელ ექ ტრონულ ი ) 

კლ ა სიფ იცირე ბულ ია  28-ე  კლ ა სშ ი . ი სი ნ ი  ა ნ ბ ა ნ უ რ  სი ა შ ი  

მ ით ით ე ბულ ია  შ ე მ დ ე გ ნ ა ირად : 

• ს ათ ა მ ა შ ო  ა პ არ ატე ბ ი  

• ვიდ ეო  თ ამ ა შ ე ბ ი ს  ა პ არ ატე ბ ი  

• არ კ ადულ ი  ვიდ ეო  თ ამ ა შ ე ბ ი ს  ა პ არ ატე ბ ი  

 

28-ე  კლ ა სი ს  მ ოწ ყობ ილობე ბ ი ს  უ მ ეტე სობ ა შ ი  ჩ ატვირთულ ია  

თ ამ ა შ ე ბ ი . თუ მ ცა , თუ  თ ამ ა შ ე ბ ი  არ  არი ს  ჩ ატვირთულ ი  

მ ოწ ყობ ილობ ებზე , ი სი ნ ი  ჩ ა წ ე რილ ია  მ ონ ა ცე მ თ ა  შ ე ნ ა ხ ვი ს  

ს ა შ უ ალ ე ბ ე ბზე  ა ნ  ჩ ა მ ოტვირთ ვად ი ა . ა ს ეთ  შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ შ ი  თ ამ ა შ ე ბ ი  

გ ა ნ იხ ილ ე ბ ა , როგორც  თ ამ ა შ ი ს  პროგრა მ ე ბ ი , რომლ ებ იც  ს პე ცი ალურად  

ად ა პტირე ბულ ია  ს ათ ა მ ა შ ო  მ ოწ ყობ ილობ ე ბთ ა ნ  გ ა მ ოს ა ყ ე ნ ე ბლ ად . 

ა მ იტომ  ი სი ნ ი  კლ ა სიფ იცირდ ე ბ ა  მ ე -9 კლ ა ს შ ი  (იხ . ა ს ე ვე  

კ ომ პიუ ტერულ ი  თ ამ ა შ ე ბ ი ). 

 



 
 

 

6.6 აწყობის მომსახურება  

მ ე -40 კლ ა სი ს  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  მ ომ ს ახუ რე ბ ე ბ ი  მ ოიცა ვს  შ ე კ ვეთ ით  

წ არმ ოე ბ ი ს  პროცე ს ს , ს ად აც  რა მდ ე ნ ი მ ე  კ ომ პონ ე ნ ტი  თ ავსდ ე ბ ა  დ ა  

ე რთ მ ა ნ ეთთ ან  არი ს  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  მ ზა  ა ნ  ნ ა ხ ე ვრ ად  მ ზა  

პროდუ ქ ციის  შ ე ს ა ქ მ ნ ელ ად . 

 

37-ე  კლ ა ს შ ი  შ ე მ ა ვ ალ ი  ა წ ყ ობ ი ს  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  შ ე ი ძლ ებ ა  ე ხ ე ბოდ ე ს  

მ ხ ოლოდ  ს ა ქ ონლ ის  დ ამ ონ ტა ჟ ე ბ ა ს . 

 

გ ა ს ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ელ ია , რომ  მ ზა  ს ა ხლ ე ბ ი ს  ა წ ყ ობ ა  წ არმ ოად გ ე ნ ს  

ს ა მ შ ე ნ ე ბლ ო  მომ ს ა ხუ რე ბ ა ს  დ ა  დ აკლ ასიფ იცირდ ე ბ ა  37-ე  კლ ა ს შ ი . 

 

იხ . ა გრეთ ვე  წ არმ ოე ბ ი ს  მ ომ ს ა ხუ რებ ე ბ ი . 

 

 

6.7 ასოციაციის მომსახურება  ან მომსახურება , რომელსაც ახორციელებს ასოციაცია  მისი 
წევრებისათვის 

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  დ ა  მ ს გ ა ვს ი  ტერმ ინ ე ბ ი  ძ ალ ია ნ  ბუ ნდოვა ნ ი ა , 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , არ  არი ს  დ ას ა შ ვე ბ ი . 

 

ა ს ეთ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , უ ნ დ ა  აღ ი ნ ი შ ნ ოს  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ტიპი  ა ნ  

ფ არგლ ე ბ ი . 

 

მ ი ს აღ ე ბ ი  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

კლ ა სი  35: ა სოცი აციი ს  მომ ს ა ხუ რე ბ ა  ბ იზნ ე სი ს  ად მ ინ ი სტრირე ბ ი ს  

მ ი მ ართ ულ ე ბ ით . 

კლ ა სი  45: ა სოცი აციი ს  მ ი ერ  მ ი სი  წ ე ვრე ბ ი სთ ვის  გ ა წ ეულ ი  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  იუ რიდ იულ ი  მ ომ ს ა ხურე ბ ი ს  ს ა ხ ით . 

 

იხ . ა გრეთ ვე  ს ა ქ ველ მ ოქ მ ედო  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა . 

 

 

6.8  სილამაზესთან დაკავშირებული მოწყობილობები 

სილ ამ აზე სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  მ ოწ ყობ ილობ ე ბ ი  

კლ ა სიფ იცირე ბულ ია  ს ხ ვად ა სხ ვა  კლ ა ს შ ი : 

 



 
 

კლასი 7: სასხურებლები (მანქანები) ხელოვნური გასარუჯი ნაწარმის დასატანად.  

კლ ა სი  8: ხ ელ ით  ს ა მ ართ ა ვი  ი არ აღ ე ბ ი  დ ა  ი ნ სტრუ მ ე ნ ტე ბ ი  სილ ამ აზის  

მ იზნ ე ბ ი ს ათ ვის   

- ტატუ ირე ბ ი ს  ნ ე მ სე ბ ი /მ ოწ ყობ ილობებ ი  

- დე პილ აციის  მ ოწ ყობ ილობე ბ ი  ელ ე ქტრულ ი  დ ა  არ ა ელ ე ქ ტრულ ი  

- ლ აზერულ ი  ე პილ აციის  ა პ არ ატი  

- ფ ოტოე პილ აციის  ა პ არ ატი  

კლ ა სი  10: მ ა ს ა ჟ ი ს  ხ ელ ს ა წ ყოე ბ ი   

- მ ი კ როდ ერმ ა ბ რ აზიის  ა პ არ ატი  

- ცელულ იტის  ს ა მ კ უ რნ ალო  ა პ არ ატე ბი   

- ლ აზერე ბ ი  კ ოს მ ეტი კუ რი  სილ ამ აზის  პროცედურე ბ ი სთ ვის   

კლ ა სი  11: ულტრაიისფ ერი  მ ზის  ს ხ ი ვე ბ ი ს  ნ ათ ურე ბ ი  კ ოს მ ეტი კური  

დ ან იშ ნ ულ ე ბ ით  

- ნ ა მ ზეუ რის  მ ი ს აღ ე ბ ი  ს ა წ ოლ ე ბ ი   

- ორთ ქლ ის  ა პ არ ატი  კ ა ნ ი ს  გ ა ს ა წ მ ე ნ დ ად  

კლ ა სი  21: კ ოს მ ეტი კუ რი  ფ უ ნჯ ე ბ ი  დ ა  ა პლ იკ ატორე ბ ი . 

 

 

6.9  ბლოგებით უზრუნველყოფა  

ტერმ ინ ი  ბლ ოგე ბ ით  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  თ ავი სთ ა ვად  არი ს  

ი ნ ფ ორმ აციით  უ ზრუ ნ ველ ყოფ ის  ა ნ ალ ოგი  დ ა  მ ა ს  ა კლ ია  სიცხ ად ე  დ ა  

სიზუ სტე . ა ს ეთ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ იუ ნდ ა  ი ყოს  მ ით ით ე ბულ ი  ბლ ოგის  თ ე მ ა  

დ ა  ტერმ ინ ი  შ ე ს აბ ა მ ი ს ად  უ ნდ ა  ი ყოს  კლ ა სიფ იცირე ბულ ი . იხ ილ ეთ  

ი ნ ფ ორმ აციი ს  მ ი წ ოდ ე ბ ა . 

 

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს   დ ას ა შ ვე ბ ი  მ ა გ ალ ით ე ბ ი , რომლ ე ბ იც  გ ა ნ ს აზღ ვრა ვს  

ბლ ოგის  ს ა შ უ ალ ებ ით  მ ი წ ოდ ე ბულ ი  ი ნ ფ ორმ აციი ს  ს ა გ ა ნ ს : 

კლ ა სი  35: კ ორპორაციულ ი  ბლ ოგე ბ ი ს  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  

კლ ა სი  39: ს ა მ ოგზაუ რო  ბლოგ ე ბ ი ს  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  

კლ ა სი  41: ს ა გ ა ნ მ ა ნ ათლ ე ბლო  ბლ ოგე ბი ს  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  

კლ ა სი  43: კ ულ ინ არიულ ი  ხ ელ ოვნ ე ბ ის  ბლ ოგ ე ბ ის  უზრუ ნ ველ ყოფ ა . 

 

მ ომ ს ა ხუ რებ ე ბ ი , რომლ ე ბ იც  მ ომ ხ მ არე ბლ ე ბ ს  ბლ ოგ ე ბ ით  

კ ომ უ ნ ი კ ა ციი ს  ს ა შ უ ალ ე ბ ა ს  ა ძლ ე ვს , ა ნ  ა ხ ორციელ ე ბ ს  ჰოსტინ გ ს , 

კლ ა სიფ იცირე ბულ ი  ი ქ ნ ე ბ ა  გ ა წ ეულ ი  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ბუ ნ ე ბ ი ს  

მ იხ ედ ვით : 

კლ ა სი  38: ონლ აინ  ბლ ოგ ე ბ ით  კ ომ უ ნ იკ ა ცი ა . 



 
 

ონლ აინ  ბლ ოგ ე ბზე  წ ვდომ ის  უზრუ ნ ველ ყოფ ა . 

კლ ა სი  41: ბლ ოგ ე ბ ი ს  წ ე რის  მ ომ ს ახუ რე ბ ა . 

კლ ა სი  42: ონლ აინ  ბლოგ ე ბ ი ს  ჰოსტინ გი . 

 

 

6.10 მომსახურების გაერთიანება  

იხ ილ ეთ  შ ე კ ვეთ ის  მ ომ ს ახუ რე ბ ე ბ ი  და  ს ა ცალ ო  დ ა  ს ა ბ ით უ მ ო  ვა ჭრობ ა . 

 

 

6.11  მაუწყებლობის ან/და  გადაცემის მომსახურება  

ე ს  მ ომ ს ა ხურე ბ ა  წ არმ ოდ გ ენ ილ ია  38-ე  კლ ა ს შ ი . აღ ნ ი შ ნ ულ ი  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  მ ოიცა ვს  მ ხ ოლოდ  სა კ ომ უ ნ ი კ ა ციო  ს ა შ უ ალ ე ბ ე ბ ი ს  

უზრუ ნ ველ ყოფ ა ს  (მ ა გ . ოპტიკუ რ -ბოჭკ ოვა ნ ი  კ ა ბ ელ ე ბ ი ს  ქ ს ელ ის  

უზრუ ნ ველ ყოფ ა ; მ აუ წ ყ ე ბლ ობ ის  ა ნ  გ ად აცე მ ი ს  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  

გ ეოსტაციონ არულ ი  ს ატელ იტური  გ ად აცე მ ი ს  ს ა შ უ ალ ე ბ ე ბ ით ; 

ს ა კ ომ უ ნ ი კ ა ციო  ა პ არ ატებ ი ს  დ ა  სი სტე მ ე ბ ი ს  დ აქ ირა ვე ბ ა ). 38-ე  კლ ა სი  

არ  მ ოიცა ვს  პროგრა მ ე ბ ს , რე კლ ამ ა ს , ი ნფ ორმ აცი ა ს  ა ნ  რჩ ე ვა ს , რომ ელ იც  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ად აიცე ს  ტელ ე კ ომ უ ნ ი კ ა ციი ს  ა ნ  ს ა მ აუ წ ყ ე ბლ ო  

ტე ქ ნ ოლოგიე ბ ი ს  ს ა შ უ ალ ე ბ ით . ე ს  მ ომ ს ახუ რე ბ ე ბ ი  

კლ ა სიფ იცირე ბულ ია  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  კლ ას ე ბ შ ი . 

 

 

6.12  საბროკერო მომსახურება  

ს ა ბ როკ ერო  მომ ს ა ხუ რე ბ ა  არი ს  ფ იზი კუ რი  პირის  ა ნ  კ ომ პ ა ნ იი ს  მ ი ერ  

მ ოწ ოდ ე ბულ ი  მ ომ ს ა ხურე ბ ა , რომლით აც  ბროკ ერი  ყ იდულობ ს  დ ა  

ყ იდ ის  ს ა ქ ონ ელ ს  ს აფ ა სუ რის  ა ნ  ს ა კ ომ ი სიოს  ს ა ნ ა ცვლ ოდ . ს ა კ ომ ი სიო  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  დ აე კ ი სროს  ს ა ქ ონლ ის  მ ყ იდ ველ ს  ა ნ  გ ა მ ყ იდ ველ ს  (ა ნ  

ორივე ს ).  

 

ს ა ბ როკ ერო  მ ომ ს ა ხურე ბ ე ბ ს  ფ არა ვს  სა მ ი  კლ ა სი : 

კლ ა სი  35: ს ა ბ როკ ერო  მ ომ ს ახუ რე ბ ა  ს ა ხ ელ ე ბ ი ს ა  დ ა  მ ი ს ა მ ართ ე ბ ი ს  

სი ე ბ ი ს  ს აფ უ ძ ველზე . 

კლ ა სი  36: [ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  დიდი  რაოდ ე ნ ობ ა ] ფ იუ ჩ ერსე ბ ი ს , 

ნ ა ხ შ ირბ ად ის  ოფ სეტე ბ ი ს , უ ძ რა ვი  ქონ ე ბ ი ს , ობლ იგ აცი ე ბ ი ს , ფ ა სი ა ნ ი  

ქ აღ ალდ ე ბ ის ა  დ ა  ფ ინ ა ნ ს ე ბზე  დ აფ უ ძ ნ ე ბულ ი  ს ხ ვა  ნ ი ვთ ე ბ ი ს  

ს ა ბ როკ ერო  მ ომ ს ა ხურე ბ ა . 



 
 

კლ ა სი  39: ს ა ბ როკ ერო  მომ ს ა ხუ რებ ა , რომ ელ იც  ე ხ ე ბ ა  დისტრიბუ ცი ა ს , 

ტრა ნ ს პორტირე ბ ა ს  დ ა  შ ე ნ ა ხ ვას . 

 

 

6.13 ბუდეები (და  სატარებელი ჩანთები)  

ბუდ ე ე ბ ი  (დ ა  ჩ ა ნ თ ე ბ ი ), რომლ ე ბ იც  ად ა პტირე ბულ ია  ს ა ქ ონლ ის  

ტარე ბ ი ს  ა ნ  ტრა ნ ს პორტირე ბ ი სთ ვის , კლ ა სიფ იცირე ბულ ია  ი მ ა ვე  

კლ ა ს შ ი , რომ ელ შ იც  თ ავად  ს ა ქ ონ ელ ი . მ ა გ ალ ით ად , ლ ეპტოპის  

ჩ ა ნ თ ე ბ ი  შ ედ ის  მ ე -9 კლ ა ს შ ი . 

 

აღ ს ა ნ ი შ ნ ა ვი ა , რომ  არ ა ად ა პტირე ბულ ი  ს ატარე ბ ელ ი  ჩ ა ნ თ ე ბ ი  

კლ ა სიფ იცირე ბულ ია  მ ე -18 კლ ა ს შ ი , ე რთ ჯ ერად ი  ქ აღ ალდის  დ ა  

პლ ა სტმ ა სი ს  ჩ ა ნ თ ე ბ ი  ს ა ყ იდლ ე ბ ისთ ვის  დ ა  დ აგროვილ ი  ნ არჩ ე ნ ე ბ ი ს  

ტომ რე ბ ი  მ ე -16 კლ ა ს შ ი , ხოლო  ს არე ცხი ს  ჩ ა ნ თ ე ბ ი  - 22-ე  კლ ა ს შ ი . 

 

 

6.14 საქველმოქმედო მომსახურება  

ე ს  ტერმ ინ ი  ბუ ნდოვა ნ ი ა  ნ ე ბ ი ს მ ი ერ  კლ ა ს შ ი  დ ა  არ  არი ს  დ ას ა შ ვე ბ ი  

შ ე მ დ გომ ი  გ ა ნ ს აზღ ვრე ბ ი ს  გ არე შ ე . ს ა ქ ველ მ ოქ მ ედო  ა ნ  

ჰუ მ ა ნ იტარულ ი  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  არი ს  მ ომ ს ა ხუ რებ ა , რომლ ის  გ ა წ ე ვ ა ც  

ხდ ე ბ ა  არ აფ ულ ად ი  ს არგ ე ბლ ისთ ვის  დ ა  ე მ ს ა ხუ რე ბ ა  ს აზოგ ადოე ბრივ  

ი ნ ტერე ს ე ბ ს  ა ნ  ს ა ე რთ ო  სი კ ეთ ე ს . ა ქ ედ ა ნ  გ ა მ ომდ ინ არე , ი სი ნ ი  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  კლ ა სიფ იცირდ ე ს  მ ომ ს ა ხურე ბ ი ს  ნ ე ბ ი სმ ი ერ  კლ ა ს შ ი . 

 

მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

კლ ა სი  35: ს ა ქ ველ მ ოქ მ ედო  მ ომ ს ა ხ ურე ბ ა , კ ე რძ ოდ , ად მ ინ ი სტრირე ბ ა  

დ ა  ზოგ ად ი  ს აოფ ის ე  ს ა ქ მ ი ა ნ ობ ა  

კლ ა სი  36: ს ა ქ ველ მ ოქ მ ედო  ს ახ სრე ბ ის  ორგ ა ნ იზე ბ ა ; ს ა ქ ველ მ ოქ მ ედო  

თ ან ხ ე ბ ი ს  მ ოზიდ ვა  

კლ ა სი  38: ს ატელ ე კომ უ ნ ი კ ა ციო  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  ს ა ქ ველ მ ოქ მ ედო  

მ იზნ ე ბ ი სთ ვის  

კლ ა სი  39: ს ა ქ ველ მ ოქ მ ედო  მ ომ სა ხუ რე ბ ა , კ ე რძ ოდ , ს ა ს წ რ აფ ო  

დ ახ მ არე ბ ი ს  ტრა ნ ს პორტი  

კლ ა სი  40: ს ა ქ ველ მ ოქ მ ედო  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა , კ ე რძ ოდ , წ ყლ ის  

დ ამ უ შ ა ვე ბ ი ს  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

კლ ა სი  41: ს ა ქ ველ მ ოქ მ ედო  მ ომ ს ა ხურე ბ ა , კ ე რძ ოდ , გ ა ნ ათლ ე ბ ა  დ ა  

ტრე ნ ი ნ გ ი  



 
 

კლ ა სი  42: ს ა ქ ველ მ ოქ მ ედო  მომ ს ა ხურე ბ ა , კ ე რძ ოდ , გ არე მოს  დ აცვი ს  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

კლ ა სი  43: ს ა ქ ველ მ ოქ მ ედო  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა , კ ე რძ ოდ , ს ა კ ვე ბ ით  დ ა  

ს ა ს მლ ით  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  დ ა  დროე ბ ით ი  ს ა ცხოვრე ბლ ით  

უზრუ ნ ველ ყოფ ა  

კლ ა სი  44: ს ა ქ ველ მოქ მ ედო  მომ ს ახუ რე ბ ა , კ ე რძ ოდ , ს ა მ ედ იცინ ო  

მ ომ ს ა ხუ რებ ით  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  

კლ ა სი  45: გ ა ჭირვე ბულთ ათ ვი ს  ტან ს ა ცმლ ის  მ ი წ ოდ ებ ა  

[ს ა ქ ველ მ ოქ მ ედო  მ ომ ს ა ხურე ბ ა ]. 

 

 

6.15  შ ე გროვე ბ ი ს ა  დ ა  შ ე ნ ა ხ ვი ს  მ ომ ს ახუ რე ბ ე ბ ი  

ფ იზიკუ რი  ს ა ქ ონლ ის  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , როგორც  შ ე გროვე ბ ი ს , ი ს ე  

შ ე ნ ა ხ ვი ს  მ ომ ს ა ხუ რებ ე ბ ი  შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  39-ე  კლ ას ს . ე ს  კლ ა სი  თ ავი ს  

ჩ ა მ ონ ათ ვალ შ ი  მ ოიცა ვს  ტრა ნ ს პორტირე ბ ა ს  დ ა  დ ას ა წ ყ ობ ე ბ ა ს . იგ ი , 

ა ს ე ვე , მ ოიცა ვს  მონ ა ცე მ თ ა  შ ე გროვე ბ ას  დ ა  ფ იზიკუ რ  შ ე ნ ა ხ ვა ს , ი ქ ნ ე ბ ა  

ე ს  წ ე რილობ ით ი  ფ ორმ ით  თუ  ჩ ა წ ე რილ ი  ს ა ხ ით  (ნ იცი ს  კლ ა სიფ ი კ ა ცი ა  

მ ოიცა ვს  შ ე მ დ ე გ  ს ა ქ ონ ელ ს  - ელ ე ქ ტრონულ ად  შ ე ნ ა ხულ ი  

მ ონ ა ცე მ ე ბ ი ს  ა ნ  დოკუ მ ე ნ ტე ბ ი ს  ფ იზიკუ რად  (რე ალურად ) შ ე ნ ა ხ ვა  

(კლ ა სი  39). 

 

მ ონ ა ცე მ თ ა  ელ ე ქ ტრონულ ი  შ ე გროვე ბ ი ს  ს აოფ ის ე  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  

შ ედ ის  35-ე  კლ ას შ ი . 

 

ციფ რულ ი  მ ონ ა ცე მ ე ბ ი ს  დ ა  ელ ე ქ ტრონულ ი  მ ონ ა ცე მ ე ბ ი ს  შ ე ნ ა ხ ვა  

წ არმ ოად გ ე ნ ს  ჰოსტინ გ ის  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ა ნ ალ ოგი ა ს , შ ე ს აბ ა მ ი ს ად , 

იგ ი  შ ედ ის  42-ე  კლ ა ს შ ი . 

 

 

6.16 ს ა კ ონ სულტაციო  დ ა  რჩ ე ვი ს  მომ ს ახუ რე ბ ა  

იხ ილ ეთ  ი ნ ფ ორმ აციით  უ ზრუ ნ ველ ყოფ ა . 

 

 

6.17 კომერციული შუამავლობის მომსახურება   

მ ე ს ა მ ე  პირის  მ ი ერ  გ ა წ ეულ ი  ა გ ე ნ ტის  მ ომ ს ა ხუ რებ ა , რაც  უ კ ა ვშ ირდ ე ბ ა  

ორი  მ ოვა ჭრე  მ ხ არის  დ აკ ა ვშ ირე ბ ა ს  ს აფ ა სუ რის  ს ა ნ ა ცვლ ოდ . 



 
 

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ს ა ქ მ ი ა ნ ობ ა  ძ ირით ად ად  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ია  მ ე ს ა მ ე  

პირე ბ ი სთ ვის   ს ა ვ ა ჭრო  შ ე თ ა ნ ხ მ ე ბ ე ბ ი ს  მ იღ წ ე ვა შ ი  დ ახ მ არე ბ ი ს  

აღ მ ოჩ ე ნ ა სთ ა ნ  დ ა , შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ე ს  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  კლ ა სიფ იცირდ ე ბ ა  

35-ე  კლ ა ს შ ი . 

 

თუ მ ცა , მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ ი ა  გ ა ნ ვ ა სხ ვაოთ  ი ს ეთ ი  კ ომ ერციულ ი  

შ უ ა მ ა ვლ ობ ა , რომ ელ იც  მ არტოოდ ე ნ   ბ იზნ ე ს  მ ომ ს ა ხურე ბ ა  დ ა  

ს ხ ვე ბ ი სთ ვის  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  გ ა წ ე ვ ა ა , რაც  თ ავად  ა მ  უ კ ა ნ ა ს კ ნ ელ ის  

გ ა ნ უ ყოფ ელ ი  ნ ა წ ილ ია  დ ა  კლ ა სიფ იცირე ბულ ია  ა ნ ალ ოგიუ რად . 

 

6.18 კ ომ პიუ ტერულ ი  თ ამ ა შ ე ბ ი  დ ა  კ ომ პიუ ტერულ ი  თ ამ ა შ ე ბ ი ს  

მ ოწ ყობ ილობ ებ ი  

კ ომ პიუ ტერულ ი  თ ამ ა შ ე ბ ი  დ ა  ვიდ ეო  თ ამ ა შ ე ბ ი  მ ს გ ა ვს ი  ტერმ ინ ე ბ ი ა  

დ ა  გ ა ნ იხ ილ ე ბ ა  ე რთ ნ ა ირად . 

 

მ ე -9 კლ ა სი  მ ოიცა ვს  კ ომ პიუ ტერულ ი  დ ა  ვიდ ეო  თ ამ ა შ ე ბ ი სთ ვის  

აუ ცილ ე ბ ელ  პროგრა მ ულ  უზრუ ნ ველ ყოფ ა ს , ხოლო  28-ე  კლ ა სი  

მ ოიცა ვს  ა პ არ ატუ რა ს . ტერმ ინთ ა  - კ ომ პიუ ტერულ ი  თ ამ ა შ ე ბ ი  ა ნ  

ვიდ ეო  თ ამ ა შ ე ბ ი  - გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს ა ს , თ ავად  კლ ა სი  გ ა ნ ს აზღ ვრა ვს  

ს ა ქ ონლ ის  ბუ ნ ე ბ ა ს . 

 

იხ . ა გრეთ ვე  გ ა ს ართ ობ ი  მ ოწ ყობ ილობე ბ ი  დ ა  ელ ე ქ ტრონულ ი  

თ ამ ა შ ე ბ ი . 

 

28-ე  კლ ა სი ს  თ ამ ა შ ე ბ შ ი , ა ს ე ვე ,  შ ედ ის  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  პროგრა მ ულ ი  

უზრუ ნ ველ ყოფ ის  ნ ა წ ილ ი . მ ა გ ალ ით ად , შ ე მ დ ე გ ი  ტერმ ინ ე ბ ი  

მ იი ჩ ნ ე ვა  მ ი ს აღ ე ბ ად  28-ე  კლ ა ს შ ი : 

• არ კ ადულ ი  თ ამ ა შ ე ბ ი  

• არ კ ადულ ი  ვიდ ეო  ა პ არ ატე ბ ი  

• კ ომ პიუ ტერულ ი  ს ათ ა მ ა შ ო  კ ონ სოლ ე ბ ი  

• თ ამ ა შ ე ბ ი  (ა პ არ ატი ) 

• ხ ელ ის  კ ომ პიუ ტერულ ი  ს ათ ა მ ა შ ო  მოწ ყობ ილობ ებ ი  

• ვიდ ეო  თ ამ ა შ ე ბ ი ს  ა პ არ ატე ბ ი  

 

 



 
 

6.19 ფ არდ ე ბ ი  დ ა  ჟ ალუზე ბ ი  

ჟ ალუზე ბ ი , ყ ველ ა  ფ ორმ ით , შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ  ი ქ ნ ე ს  

ფ ა ნ ჯრე ბზე  როგორც  შ იგ ნ იდ ა ნ , ი ს ე   გ არედ ა ნ . ა მ  ს ა ქ ონლ ის  

კლ ა სიფ ი კ ა ცი ა  დ ამ ოკ იდ ე ბულ ია  ს ა ქონლ ის  დ ან იშ ნ ულ ე ბ ა ს ა  დ ა  მ ათ  

მ ა ს ალ ის  შ ე მ ად გ ე ნლ ობ აზე . 

 

ფ არდ ე ბ ი  ჩ ვეულ ე ბრივ  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  შ ე ნ ობ ა შ ი  დ ა  კლ ა სიფ იცირდ ე ბ ა  

ა ნ ალ ოგიუ რად  მ ათ ი  მ ა ს ალ ის  შ ე მ ად გ ე ნლ ობ ის  მ იხ ედ ვით . 

 

 

მ ი ს აღ ე ბ ი  კლ ა სიფ იცი ერე ბ ი ს        მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

კლ ა სი  6: ლითონ ის  გ არე  ჟ ალუზე ბ ი  

გ არე  ლითონ ის  ჟ ალუზე ბ ი , შ ე ნ ობ ი ს  უ ს აფ რთ ხოე ბ ი ს  მ იზნ ით  

კლ ა სი  17: აზბ ე სტის  დ ამ ცა ვი  ფ არდ ე ბ ი  (მ ა ს ალ ა  დ ა  მ იზა ნ ი  

გ ა ნ ს აზღ ვრა ვს  კლ ა სიფ ი კ ა ცი ა ს ) 

კლ ა სი  19: ჟ ალუზე ბ ი  [გ არე ] არ ა  ლითონ ის  დ ა  არ ა  ქ სოვილ ის  (ე ს  

ს ა ქ ონ ელ ი , ს ა ვ არ აუდოდ , ხ ი ს გ ა ნ  არი ს  დ ამ ზად ე ბულ ი ) 

კლ ა სი  20: შ იდ ა  ჟ ალუზე ბ ი ; ვე ნ ეციუ რი  დ ა  ვე რტიკ ალური  ფ ა ნ ჯრის  

ჟ ალუზე ბ ი ; შ იდ ა  ფ ა ნ ჯრის  ჟ ალუზე ბ ი ;  ჟ ალუზე ბ ი  (შ იდ ა  ფ ა ნ ჯ არა ) 

[ჩრდ ილ ე ბ ი ] [ა ვეჯ ი ];  ფ არდ ე ბ ი  (ბ ა მ ბუ კ ი );  ქ აღ ალდის  ჟ ალუზე ბ ი ;  

ფ არდ ე ბ ი  (მ ძ ი ვი ) [დე კ ორაციისთ ვის ] 

კლ ა ს ი  22: ტე ქ სტილ ის  გ არე  ჟ ალუზე ბი  

 

ფ არდ ე ბ ი ს  ა ბ სოლუტური  უ მ რა ვლ ე სობ ა  მ ი ე კ უთ ვნ ე ბ ა  24-ე  კლ ა ს ს , 

რად გ ა ნ  შ იდ ა  ფ არდ ე ბ ი ს  უ მ ეტე სობ ა  დ ამ ზად ე ბულ ია  ქ სოვილ ის  ა ნ  

პლ ა სტმ ა სი ს გ ა ნ . 

 

6.20 შ ე კ ვეთ ით  დ ამ ზად ე ბ ა /დ ამ ზად ე ბ ი ს  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  მ ე ს ა მ ე  

პირე ბ ი სთ ვის  

იხ ილ ეთ  დ ამ ზად ე ბ ი ს  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა . 

 

 

6.21 მ ომ ხ მ არე ბ ელთ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა , რომ  ბ ე ვრ  ბ იზნ ე ს ს  ა ქ ვს  გ ა ნ ყ ოფ ილ ე ბ ა , რომ ელ იც  

გ ა ნ კ უთ ვნ ილ ია  მ ომ ხ მ არე ბ ელთ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს ათ ვის , ე ს  ტერმ ინ ი  



 
 

თ ავი სთ ა ვად  ბუ ნდოვნ ად  ით ვლ ე ბ ა  დ ა  მ ოით ხოვს  დ აკ ონ კ რეტე ბ ა ს . 35-

ე  კლ ა ს შ ი  მ ი ს აღ ე ბ ი  მ ა გ ალ ით ია  კლ იე ნ ტე ბ ი სთ ვის  რჩ ე ვი ს  მ იცე მ ა  დ ა  

დ ახ მ არე ბ ა  გ ა ყ იდ ვე ბ ი ს  მ იზნ ე ბ ი სთ ვის . 

 

 

6.22 მ ონ ა ცე მ ე ბთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  მომ ს ა ხუ რე ბ ა  

ტერმ ინ ი  დ ამ ოუ კ იდ ე ბლ ად , კ ონ კ რეტულ ი  გ ა ნ ს აზღ ვრე ბ ი ს  გ არე შ ე  არ  

არი ს  მ ი ს აღ ე ბ ი . 

 

მ ონ ა ცე მ თ ა  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  მ ი ე კ უთ ვნ ე ბ ა  რა მდ ე ნ ი მ ე  კლ ა ს ს . ე ს  

დ ამ ოკ იდ ე ბულ ია  მ ონ ა ცე მ თ ა  მ ი წ ოდ ე ბ ი ს  ფ ორმ აზე  ა ნ  მ ოწ ოდ ე ბულ ი  

მ ონ ა ცე მ ე ბ ი ს  ბუ ნ ე ბ აზე . თ ითოეულ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  

მ ით ით ე ბულ ი  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ზუ სტი  ბუ ნ ე ბ ა ; ცალ კ ე  ტერმ ინ ი  - 

მ ონ ა ცე მ ე ბ ით  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  - ს ა კ მ არისი  არ  არი ს . 

 

მ ი ს აღ ე ბ ი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი  დ ა  მ ათ ი  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  

კლ ა სიფ ი კ ა ცი ა : 

კლ ა სი  44: ფ არმ აცე ვტულ ი  ს აშ უ ალ ე ბ ე ბ ი ს  გ ამ ოყ ე ნ ე ბ ა სთ ა ნ  

დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  მ ონ ა ცე მ ე ბ ის  (ი ნ ფ ორმ აციი ს ) მ ი წ ოდ ე ბ ა .  

(აღ ნ ი შ ნ ულ ი  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ია  მ ონ აცე მ თ ა  სი სტე მ უ რ  

მ ი წ ოდ ე ბ ა სთ ა ნ , რომლ ის  გ ა ნ მ არტე ბ ა  მ ხ ოლოდ  ს პ ე ცი ალ იზე ბულ ი  

ს ა მ ედ იცინ ო  მ ომ ზად ე ბ ი ს  მ ქ ონ ე  პირს  შ ეუ ძლ ია ). 

 

კლ ა სი  45: ცხოველთ ა  თ ვალ თ ვალ ი ს  მ ონ ა ცე მ ე ბ ი ს  მ ი წ ოდ ე ბ ა  დ ა  

დ ამ უ შ ა ვე ბ ა . 

(აღ ნ ი შ ნ ულ ი  მ ომ ს ახუ რე ბ ა  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ია  დ აკ არგულ ი  ა ნ  

მ ოპარულ ი  ცხოველ ის  გ ად ა ად გილ ე ბ ა სთ ა ნ . თუ  მ ონ ა ცე მ ე ბ ი  სხ ვა  

მ იზნ ე ბ ი სთ ვის  არი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი , იგ ი  ს ხ ვა გ ვარ ად  

დ აკლ ასიფ იცირდ ე ბ ა . მ ა გ ალ ით ად , გ აზომ ვი ს  ა ნ  ს ა მ ე ცნ ი ერო  

მ იზეზე ბ ი ს ათ ვის  მ ონ ა ცე მ ე ბ ი ს  დ ამ უ შ ა ვე ბ ა  შ ედ ის  42-ე  კლ ა ს შ ი ). 

 

იხ . ა გრეთ ვე  ი ნ ფ ორმ აციი ს  მ ი წ ოდ ე ბ ა . 

 

 

6.23 დიზაინ ი ს  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  

დიზაინ ი ს  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა , როგორც  ა სეთ ი , შ ედ ის  42-ე  კლ ა ს შ ი . 



 
 

 

ს არე კლ ა მ ო  მ ა ს ალ ის  დიზაინ ი  დ ა  ბრე ნდ ის  დიზაინ ი  შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  35-ე  

კლ ა ს ს , რად გ ა ნ  ორივე  ს არე კლ ა მ ო  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა ა . 

 

ა ნ ალ ოგიუ რად , ლ ანდ შ ა ფ ტის  დიზაინ ი , ყ ვ ა ვილ ე ბ ი ს  დიზაინ ი , 

მ ი ნდ ვრის  დიზ აინ ი  დ ა  ბ აღ ე ბ ი ს  დ აგ ე გ მ ვა  [დიზაინ ი ] შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  44-ე  

კლ ა ს ს , რად გ ა ნ  გ ა ნ ე კ უთ ვნ ე ბ ა  მ ე ბ აღ ეობ ის  მ ომ ს ა ხურე ბ ა ს . 

 

6.24 ციფ რულ ი  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ის  მ ომ ს ახუ რე ბ ა  

ტერმ ინ ი  - ციფ რულ ი  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ის  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  - ა მ ოღ ე ბულ ია  41-

ე  კლ ა სიდ ა ნ  ნ იცი ს  კლ ა სიფ ი კ ატორის  მ ე -10 რედ ა ქ ცი ა შ ი . შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , 

ტერმ ინ ი  აღ არ  არი ს  მ ი ს აღ ე ბ ი  41-ე  კლ ა ს შ ი  დ ამ ატე ბ ით ი  გ ა ნ ს აზღ ვრის  

გ არე შ ე . ე ს  ი მ იტომ  ხდ ე ბ ა , რომ  ციფ რულ ი  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

დ აკლ ასიფ იცირდ ე ს  ე რთ ზე  მ ეტ  კლ ა ს შ ი , ი მ ი ს  მ იხ ედ ვით , თუ  რა  

სფ ეროს  ე ხ ე ბ ა  მომ ს ა ხუ რე ბ ა . მ ა გ ალ ით ად , მ ედ იცინ ა , ს ა ი ნ ფ ორმ აციო  

ტე ქ ნ ოლოგიე ბ ი  ა ნ  ფ ოტოგრაფ ი ა . 

 

მ ი ს აღ ე ბ ი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

• ციფ რულ ი  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით  უზრუ ნ ველ ყოფ ის  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  

(გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ის  მ ონ ტა ჟ ი ) 41-ე  კლ ა ს შ ი  

• ს ა მ ედ იცინ ო  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით  უზრუ ნ ველ ყოფ ის  მ ომ ს ა ხურე ბ ა  44-ე  

კლ ა ს შ ი  

• კ ომ პიუ ტერულ ი  გრაფ ი კ ი ს  (ციფ რულ ი  გ ა მ ოს ახულ ე ბ ის  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს ) რენდ ერინ გ ი  42-ე  კლ ას შ ი  

 

 

6.25 ჩ ა მ ოტვირთ ვად ი  ს ა ქ ონ ელ ი  

ყ ველ ა  მ ა ს ალ ა , რომლ ის  ჩ ა მ ოტვირთ ვ აც  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია , შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  

მ ე -9 კლ ა ს ს . აღ ნ ი შ ნ ულ ი  მ ოიცა ვს  პუ ბლ იკ აცი ე ბ ს , მ უ სი კ ა ს , ზარის  

მ ელ ოდიე ბ ს , სუ რათ ე ბ ს , ფ ოტოე ბ ს , ფ ილ მ ე ბ ს  დ ა  ზოგ ად ად , ციფ რულ  

ი ნ ფ ორმ აცი ა ს . გ ად მ ოწ ერილ ი  მ ას ალ ა  ი ნ ა ხ ე ბ ა  მ ე ხ სიერე ბ ი ს  

ე რთ ეულ შ ი  ა ნ  კ ომ პიუ ტერის  დისკზე , ტელ ეფ ონ ზე  ა ნ  ს ხ ვა  

ი ნ ფ ორმ აციი ს  მ ატარე ბ ელ  მ ოწ ყობილობ აზე . ა მ ი ს  შ ე მ დ ე გ  მ ი სი  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  მ ი სი  წ ყ აროსგ ა ნ  დ ამ ოუ კ იდ ე ბლ ად . ა მ  

ს ა ქ ონ ელ ს  ა ს ე ვე  შ ე ი ძლ ებ ა  ე წ ოდოს  ვირტუ ალური  ს ა ქ ონ ელ ი . ყ ველ ა  ა მ  

ს ა ქ ონლ ის  ს ა ცალ ო  გ ა ყ იდ ვა  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია . 



 
 

 

 

6.26 ელ ექ ტროე ნ ერგ ი ა  დ ა  ე ნ ე რგ ი ა  

ქ ვე მ ოთ  ჩ ა მ ოთ ვლ ილ ია  ელ ე ქ ტროე ნ ერგ ი ა სთ ა ნ  დ ა  ზოგ ად ად  

ე ნ ე რგ ი ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა : 

კლ ა სი  4: ელ ე ქ ტროე ნ ერგ ი ა  

კლ ა სი  7: ელ ე ქ ტროგ ე ნ ერ ატორე ბ ი  

ქ არის  ტურბ ინ ე ბ ი  

ჰიდროელ ე ქ ტრულ ი  დ ან ად გ არე ბ ი  ელ ე ქ ტროე ნ ერგ იი ს  

გ ა მ ომ უ შ ა ვე ბ ი სთ ვის  

კლ ა სი  9: ა პ არ ატუ რა  დ ა  ი ნ სტრუ მ ე ნ ტე ბ ი  ელ ე ქ ტროობ ის  გ ად აცე მ ი ს , 

გ ად ართ ვე ბ ი ს , გ არდ ა ქ მ ნ ი ს , დ აგროვე ბ ი ს , გ ა ნ ა წ ილ ებ ი ს  ა ნ  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  რე გულ ირე ბ ი ს  ა ნ  მ ართ ვისთ ვის ;  

მ ზის  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი  ელ ე ქ ტროე ნ ერგ იი ს  გ ა მ ომ უ შ ა ვე ბ ი სთ ვის  

ფ ოტოელ ე ქ ტრულ ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი  დ ა  ბლ ოკ ე ბ ი  

კლ ა სი  11: სით ბოს  გ ა მ ომ უ შ ა ვე ბ ი ს  ა პ არ ატე ბ ი  

მ ზის  კ ოლ ე ქ ტორე ბ ი  გ ათ ბობ ისთ ვის  

კლ ა სი  35: ხ ელ შ ე კ რულ ე ბ ე ბ ი ს  შ ე ს ყ იდ ვა  ე ნ ე რგომ ომ არ ა გ ე ბ ა სთ ა ნ  

დ აკ ა ვშ ირე ბ ით  

კლ ა სი  36: ელ ე ქ ტროე ნ ერგ ი ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ს ა ბ როკ ერო  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა   

კლ ა სი  37: ბ ატარე ე ბ ი ს  ხ ელ ახლ ა  დ ამ უ ხტვა  

კლ ა სი  39: ელ ე ქ ტროე ნ ერგ იი ს  გ ა ნ ა წ ილ ე ბ ა  

ელ ე ქ ტროე ნ ერგ იი ს  შ ე ნ ახ ვა  

კლ ა სი  40: ელ ე ქ ტროე ნ ერგ იი ს  გ ა მ ომ უ შ ა ვე ბ ა  

კლ ა სი  42: გ აზომ ვი ს  მ ომ ს ახუ რე ბ ა  ე ნ ერგ იი ს  მ ოხ მ არე ბ ა სთ ა ნ  

დ აკ ა ვშ ირე ბ ით  

ე ნ ე რგ იი ს  ს ა ცალ ო  ა ნ  ს აბ ით უ მ ო  ვა ჭრობ ა  არ  არი ს  მ ი ს აღ ე ბ ი  ტერმ ინ ი , 

რად გ ა ნ  ე ნ ე რგ იი ს  გ ა ყ იდ ვა  გულ ისხ მ ობ ს  ნ ედლ ეულ ით  ვა ჭრობ ა ს . 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ტერმ ინ ი  ი მ გ ვარ ად  უ ნდ ა  ჩ ა მ ოყ ალ იბდ ე ს , რომ  

შ ე ს ა ბ ა მ ი სობ ა შ ი  მ ოვიდ ე ს  36-ე  კლ ა სთ ა ნ . 

 

იხ . ა გრეთ ვე  მ ზის  ე ნ ე რგ ი ა . 

 

 

6.27 ელ ე ქ ტრონულ ი  დ ა  ელ ე ქ ტრო  ა პ არატუ რა  



 
 

ტერმ ინ ი  ელ ე ქ ტრონულ ი  დ ა  ელ ე ქ ტრო  ა პ არ ატუ რა , მ ოწ ყობ ილობ ე ბ ი  

ა ნ  ი ნ სტრუ მ ე ნ ტე ბ ი  ბუ ნდოვა ნ ი ა  კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  მ იზნ ე ბ ი ს ათ ვის ; ი ს  

არ  არი ს  მ ი ს აღ ე ბ ი  ს ა ქ ონლ ის  არცერთ  კლ ა ს შ ი  დ ა  ა მ იტომ  უფ რო  

დეტალურად  უ ნდ ა  ი ქ ნ ა ს  ჩ ა მ ოყ ალ იბ ე ბულ ი . 

 

ელ ე ქ ტრონულ ი  დ ა  ელ ე ქ ტრო  ა პ არ ატე ბ ი ს , მ ოწ ყობ ილობე ბ ი ს  ა ნ  

ი ნ სტრუ მ ე ნ ტე ბ ი ს  ქ ვე მ ოთ  ჩ ა მ ოთ ვლ ილ ი  მ ა გ ალ ით ე ბ ი , ა ს ე ვე , 

ბუ ნდოვა ნ ი ა : 

• ელ ე ქ ტრონულ ი  დ ა  ელ ექ ტრო  ა პ არ ატუ რა  გ არე მ ოს  კ ონ ტროლ ისთ ვის  

• ს ა ყ ოფ აცხოვრე ბო  დ ან იშ ნ ულ ე ბ ის  ელ ე ქ ტრონულ ი  დ ა  ელ ე ქ ტრო  

ა პ არ ატუ რა  

• ელ ე ქ ტრონულ ი  დ ა  ელ ექ ტრო  ა პ არ ატუ რა  ს ალ ონ ე ბ შ ი  

გ ა მ ოს ა ყ ე ნ ე ბლ ად  

• ს ა მ ომ ხ მ არე ბლ ო  ელ ე ქ ტრონულ ი  ა პ არ ატუ რა  

 

 

6.28 ელ ე ქ ტრონულ ი  სი გ არეტე ბ ი  

ტერმ ინ ი  ელ ე ქ ტრონულ ი  სი გ არეტე ბ ი  - კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  

მ იზნ ე ბ ი სთ ვის  - მ ი ს აღ ე ბ ი ა  მ ხ ოლოდ  34-ე  კლ ას შ ი , მ ა შ ი ნ ა ც  კ ი , თუ  

ი სი ნ ი  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ს ა მ ედ იცინ ო  მ იზნ ე ბ ი სთ ვის . ა მ  ტიპის  

სი გ არეტე ბ ი ს  არ ა ელ ე ქ ტრონულ ი  ნ ა წ ილ ე ბ ი , როგორიცა ა  კ არტრიჯ ე ბ ი  

ა ნ  გ ა მ შ ხ ეფ ე ბ ი , ა ს ე ვე , კლ ა სიფ იცირე ბულ ია  34-ე  კლ ა ს შ ი . 

 

ელ ე ქ ტრონულ ი  ნ ა წ ილ ე ბ ი , როგორიცა ა  ბ ატარე ე ბ ი  დ ა  

მ ი კ როკ ომ პიუტერით  მ ართ ვის  ს ქ ე მ ე ბ ი  ელ ე ქ ტრონულ ი  

სი გ არეტე ბ ი სთ ვის , მ ი ე კ უთ ვნ ე ბ ა  მ ე -9 კლ ა ს ს . 

 

 

6.29  ს ა ე ქ ს პ ე რტო  დ ას კ ვნ ი ს  მომ ზად ე ბ ი ს  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

ა მ  ტიპის  მ ომ ს ა ხუ რებ ი სთ ვის  უ ნდ ა  მ ი ეთ ით ოს  ე ქ ს პ ე რტიზის  სფ ერო ; 

კლ ა სიფ ი კ ა ცი ა  დ ამ ოკ იდ ე ბულ ია  ე ქ ს პ ე რტიზის  მ ით ით ე ბულ  

სფ ეროზე  (იხ ილ ეთ : ი ნ ფ ორმ აციით  უზრუ ნ ველ ყოფ ა ). 

 

 

6.30 დ ან ა მ ატე ბ ი  



 
 

ე ს  ს ა ქ ონ ელ ი  უ ნდ ა  დ აკლ ასიფ იცირდ ე ს  მ ათ ი  ფ უ ნ ქ ციუ რი  ჯ გუ ფ ის  

მ იხ ედ ვით . 

 

• შ ე მ ად გ ე ნლ ობ ა .  

ს ა კ ვე ბ ი ს  მ ომ ზად ე ბ ი ს ა ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი  ქ ი მ იუ რი  დ ა  ორგ ა ნ ულ ი  

შ ე მ ად გ ე ნლ ობ ე ბ ი , როგორიცა ა  შ ე მ კ ვრელ ე ბ ი , ე მ ულგ ატორე ბ ი , 

სტა ბ ილ იზატორე ბ ი , ჟ ელ ირე ბ ი ს  ნ ი ვთ იერე ბ ე ბ ი  ა ნ  კ ონ ს ერვა ნ ტე ბ ი , 

მ ი ე კ უთ ვნ ე ბ ა  პირველ  კლ ა ს ს . ისი ნ ი  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ს ა კ ვე ბ ი ს  

კ ონ სი სტე ნ ციი ს ა  დ ა  გ ა მ ძლ ეობ ის  გ ას ა ძლ იერე ბლ ად  ა ნ  სხ ვა გ ვარ ად  

შ ე ს ა ცვლ ელ ად . 

• ფ ერი . ს აღ ე ბ ა ვე ბ ი  ზოგ ად ად  კლ ა სიფ იცირდ ე ბ ა  მ ე -2 კლ ა ს შ ი . 

• არომ ატი . გ ე მ ოს  გ ა მ ა ძლ იერე ბ ელ ი  ეთ ერზეთ ე ბ ი  მ ი ე კ უთ ვნ ე ბ ა  მ ე -3 

კლ ა ს ს . 

• ჯ ან მ რთ ელობ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი . ვეტერინ არულ ი  ა ნ  

ს ა მ ედ იცინ ო  დ ან ა მ ატე ბ ი  დ ა  ს ა კ ვე ბ ი  დ ან ა მ ატე ბ ი , როგორიცა ა  

ს ა ჭმლ ის  მ ომ ნ ელ ე ბ ელ ი  ს ა შ უ ალ ე ბ ე ბი , პ არ აზიტე ბ ი ს  ს ა წ ი ნ ა აღ მდ ე გო  

ს ა შ უ ალ ე ბ ე ბ ი , ა ნ ტაციდ ე ბ ი , მ ი კ როელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  პრე პ არ ატე ბ ი  ა ნ  

ვიტა მ ი ნ ი ს  დ ან ა მ ატე ბ ი , გ ა მ იზნ ულ ია  ად ა მ ი ა ნ ი ს  ა ნ  ცხოველ ის  

ჯ ან მ რთ ელობ ის  მ დ გომ არეობ ის  გ ას აუ მ ჯობ ე ს ე ბლ ად . ა მ იტომ  ი სი ნ ი  

შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  მ ე -5 კლ ა ს ს . 

• შ ე მ ა ვს ე ბლ ებ ი  ცხოველთ ა  ს ა კ ვე ბ ი სთ ვის . 31-ე  კლ ა სი  შ ე იცა ვს  

დ ამ ატე ბ ით /შ ე მ ა ვს ე ბ ელ  ს ა კ ვე ბ  პროდუ ქტე ბ ს . ა ს ეთ ი  ს ა ქ ონლ ის  

მ ა გ ალ ით ე ბ ი ა  სი მ ი ნდ ის  ტაროს  ღ ერო , არ ა ქ ი სი ს  ჩ ე ნ ჩოე ბ ი  ა ნ  

მ არცვლ ეულ ის  ნ არჩ ე ნ ი  პროდუ ქტე ბ ი . 

 

 

6.31  ს ა კ ვე ბ ი  პროდუ ქტე ბ ი  

29-ე  კლ ა სი  მ ოიცა ვს  ძ ირით ად ად  ცხოველური  წ არმ ოშ ობ ის  ს ა კ ვე ბ  

პროდუ ქტე ბ ს , ა ს ე ვე , ბოსტნ ეულ სა  დ ა  ს ხ ვა  ბ აღ ჩ ეულ  ს ა კ ვე ბ  

პროდუ ქტე ბ ს , რომლ ებ იც  მ ზადდ ე ბ ა  მ ოხ მ არებ ი სთ ვის  ა ნ  

კ ონ ს ერვა ციი სთ ვის . 30-ე  კლ ა ს შ ი  შ ედ ის  ძ ირით ად ად  მ ცე ნ არეულ ი  

წ არმ ოშ ობ ის  ს ა კ ვე ბ ი , გ არდ ა  ხ ილ ის ა  დ ა  ბოსტნ ეულ ის ა , 

მ ომ ზად ე ბულ ი  მ ოხ მ არე ბ ი ს  ა ნ  კონ სერვა ციი სთ ვის , ა ს ე ვე , დ ამ ხ მ არე  

ს ა შ უ ალ ე ბ ე ბ ი , რომლ ებ იც  გ ა ნ კუთ ვნ ილ ია  ს ა კ ვე ბ ი ს  გ ე მ ოს  

გ ა ს აუ მ ჯობ ე ს ე ბლ ად . 31-ე  კლ ა სი  მოიცა ვს , ძ ირით ად ად , ს ა სოფ ლო -

ს ა მ ეუ რნ ეო  დ ა  ა კ ვ ა კ ულტურულ  პროდუ ქტე ბ ს , რომლ ე ბ იც  არ  



 
 

ე ქ ვე მ დ ე ბ არე ბ ა  რაი მ ე  ს ა ხ ი ს  მ ომ ზად ე ბ ა ს  მ ოხ მ არე ბ ი სთ ვის ; ცოცხ ალ  

ცხოველ ე ბ ს  დ ა  მ ცე ნ არე ე ბ ს  დ ა  ს ა კ ვე ბ ს  ცხოველ ებ ი სთ ვის . 

 

ბ ა ვშ ვთ ა  კ ვე ბ ა , ს ა კ ვე ბ ი ს  შ ე მ ცვლ ელ ე ბ ი  დ ა  დიეტური  ს ა კ ვე ბ ი , 

რომ ელ იც  ად ა პტირე ბულ ია  ს ამ ედ იცინ ო  ა ნ  ვეტერინ არულ ი  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი სთ ვის , შ ედ ის  მ ხ ოლოდ  მ ე -5 კლ ა ს შ ი . თუ მ ცა , ს ა კ ვე ბ ი  

პროდუ ქტი , რომ ელ იც  ს პ ე ცი ალურად  არ  არი ს  ად ა პტირე ბულ ი  

ს ა მ ედ იცინ ო  ა ნ  ვეტერინ არულ ი  მ იზნ ე ბ ი სთ ვის  (მ ა გ . ურძ ეო  

შ ოკ ოლ ად ი ,  პუ რი  გლუტე ნ ი ს  გ არე შ ე , უ შ ა ქ რო  ტკ ბ ილ ეულ ი ), არ  

მ ი ე კ უთ ვნ ე ბ ა  მ ე -5 კლ ა ს ს  დ ა  კლ ა სიფ იცირდ ე ბ ა  ნ იცი ს  

კლ ა სიფ ი კ ატორის  ზოგ ად ი  შ ე ნ ი შ ვნ ე ბ შ ი  მ ოცე მ ულ ი  მ ით ით ე ბ ე ბ ი ს  

მ იხ ედ ვით . 

 

 

6.32 ფ რე ნ შ ა იზინ გ ი  

ნ იცი ს  კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  (მ ე -11 გ ა მ ოცე მ ა ) ზოგ ად ი  შ ე ნ ი შ ვნ ე ბ ი ს  

მ იხ ედ ვით , „ფ რე ნ შ ა იზინ გ ი ს  ფ არგლ ე ბ შ ი  გ ა წ ეულ ი  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

კლ ა სიფ იცირე ბულ ია  ი მ ა ვე  კლ ა ს შ ი , როგორც  ფ რე ნ შ ა იზინ გ ი ს  

მ ი მ წ ოდ ე ბლ ის  მ ი ერ  მ ი წ ოდ ე ბულ ი  კონ კ რეტულ ი  მ ომ ს ახუ რე ბ ა  (მ ა გ . 

ბ იზნ ე ს  რჩ ე ვე ბ ი  ფ რა ნ შ ა იზინ გ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ  (კლ ა სი  35), 

ფ რე ნ შ ა იზინ გთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  დ აფ ინ ა ნ ს ე ბ ი ს  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  

(კლ ა სი  36), ფ რე ნ შ ა იზინ გთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  იუ რიდ იულ ი  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  (კლ ა სი . 45))“. 

 

დ აზუ სტე ბ ი ს  გ არე შ ე , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  არ  მ იიღ ე ბ ს  ტერმ ინ ს  - 

ფ რე ნ შ ა იზინ გ ი ს  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  -  35-ე  კლ ა ს შ ი . ი მ ი ს ათ ვის , რომ  ი ყოს  

მ ი ს აღ ე ბ ი , ს ა ჭიროა  გ ა ნ მ არტე ბ ა  (დ აკ ონ კ რეტე ბ ა ). 

 

ფ რე ნ შ ა იზორის  მ ი ერ  გ ა წ ეულ ი  დ ა  ფ რე ნ შ ა იზის  მ ი მ ღ ე ბ ი სთ ვის  

მ ი წ ოდ ე ბულ ი  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  ყ ველ აზე  ხ შ ირად  მ ოიცა ვს  ბ იზნ ე ს ს ა  დ ა  

მ არკ ეტინ გულ  დ ახ მ არე ბ ა ს  (კლ ა სი  35), ფ ინ ა ნ სუ რ  მ ე ნ ეჯ მ ე ნ ტს  (კლ ა სი  

36), ტრე ნ ი ნ გ ს  (კლ ა სი  41) დ ა , გ არკ ვეულ წ ილ ად , იუ რიდ იულ  

დ ახ მ არე ბ ა ს  (კლ ა სი  45). აღ ნ ი შ ნულ ი  მ ით ით ე ბულ ია  ნ იცი ს  

კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  ზოგ ად  შ ე ნ ი შ ვნ ე ბ შ ი . 

 



 
 

მ ა გ ალ ით ე ბ ი , თუ  როგორ  შ ე ი ძლ ე ბ ა  კლ ა სიფ იცირდ ე ს  რე სტორნ ის  

ფ რე ნ შ ა იზორის  მ ი ერ  მ ოწ ოდ ე ბულ ი  სე რვი ს ე ბ ი : 

 

კლ ა სი  35: ბ იზნ ე ს  დ ახ მ არე ბ ა , რომ ელ იც  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ია  რე სტორნ ის  

ფ რე ნ ჩ ა იზის  დ აწ ყ ე ბ ა ს ა  დ ა  მ ართ ვა სთ ა ნ  

კლ ა სი  36: ფ ინ ა ნ სუ რი  კ ონ სულტაცი ა  ფ რე ნ შ ა იზინ გ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ  

კლ ა სი  45: ფ რე ნ შ ა იზინ გ ი ს  ლიცე ნ ზირე ბ ი ს  მ ომ ს ა ხურე ბ ა  

 

არ  არი ს  ს ა ჭირო  ი მ ი ს  მ ით ით ე ბ ა , რომ  ა ს ეთ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა ს  

უზრუ ნ ველ ყოფ ს  ფ რე ნ შ ა იზორი . 

 

თუ მ ცა , ფ რე ნ შ ა იზინ გ ი ს  ს ა ა გ ე ნ ტოს  მ ი ერ  მ ოწ ოდ ე ბულ ი  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა , 

რომ ელ იც  უზრუ ნ ველ ყოფ ს  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  კ ა ნ დ იდ ატე ბ ი ს  პოვნ ა ს  

ფ რე ნ შ ა იზინ გ ი ს  ხ ელ შ ე კ რულ ე ბ ის  გ ას აფ ორმ ე ბლ ად , მ ი ე კ უთ ვნ ე ბ ა  35-

ე  კლ ა ს ს  (ს ხ ვე ბ ი სთ ვის  კ ომ ერციულ ი  კ ონ ტრა ქ ტე ბ ი ს  შ ე ს ყ იდ ვის  

ა ნ ალ ოგიით ). ფ რე ნ შ ა ი ზინ გ ი ს  ს ა ა გ ე ნ ტოე ბ ი ს  მ ი ერ  გ ა წ ეულ ი  

ს ე რვი ს ე ბ ი ს  უ მ ეტე სობ ა  კლ ა სიფ იცირდ ე ბ ა  35-ე  კლ ას შ ი , როგორც  

ბ იზნ ე ს  დ ახ მ არე ბ ი ს  მ ომ ს ახუ რე ბ ა . 

 

 

6.33  გ აჯ ეტე ბ ი  

ტერმ ინ ი  გ აჯ ეტე ბ ი  (ელ ე ქ ტრონულ ი  თუ  ს ხ ვა ) ყ ველ ა  კლ ა ს შ ი  მ იი ჩ ნ ე ვა  

ბუ ნდოვნ ად  დ ა  უფ რო  ზუ სტ  გ ა ნ ს აზღ ვრა ს  მ ოით ხოვს . 

 

 

6.34 გლ ობ ალური  ად გ ილ მდ ე ბ არეობის  გ ა ნ მ ს აზღ ვრელ ი  სი სტე მ ე ბ ი  

(GPS). 

GPS დ ა  ს ატელ იტური  ს ა ნ ა ვი გ ა ციო  სი სტე მ ე ბ ი  (კლ ა სი  9) 

უზრუ ნ ველ ყოფ ს  მ დ ე ბ არეობ ის  გ ა ნ ს აზღ ვრის , თ ვალთ ვალ ის  დ ა  

ნ ა ვი გ ა ციი ს  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ე ბ ს , მ ომ ხ მ არე ბლ ისთ ვის  ი ნ ფ ორმ აციი ს  

მ ი წ ოდ ე ბ ი ს  მ იზნ ით . 

 

ა მ  მ ომ ს ა ხურე ბ ი ს  კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  ყ ველ აზე  მ არტივი  გზა ა  მ ათ ი  

დ აყოფ ა  ი მ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ად  რომლ ე ბ იც  უზრუ ნ ველ ყოფ ს  

ტელ ე კ ომ უ ნ ი კ ა ციი ს  მომ ს ა ხუ რე ბ ა ს  (კლ ა სი  38) დ ა  ი მ  მომ ს ა ხუ რე ბ ად , 

რომლ ე ბ იც  უზრუ ნ ველ ყოფ ს  ი ნ ფ ორმ აცი ა ს  GPS მოწ ყობ ილობ ის  



 
 

მ ე შ ვეობ ით . მ ოწ ოდ ე ბულ ი  ი ნ ფ ორმ აციი ს  დია პ აზონ ი  სცილდ ე ბ ა  

მ ხ ოლოდ  ს ა მ გზა ვრო  მ არშ რუტის  ი ნ ფ ორმ აცი ა ს  (კლ ა სი  39). ი ს  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  შ ე იცა ვდ ე ს  ი ნ ფ ორმ აცი ა ს  რე სტორნ ე ბ ი ს ა  დ ა  ს ა ცხოვრე ბლ ის  

(კლ ა სი  43), ს ა ვ ა ჭრო  ობ იე ქ ტებ ი ს  (კლ ასი  35) ა ნ  ტელ ეფ ონ ის  ნომ რე ბ ი ს  

შ ე ს ა ხ ე ბ  (კლ ა სი  38). 

 

GPS მ ოწ ყობ ილობე ბ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა მ  მ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი ს ა  დ ა  ად ა მ ი ა ნ ე ბ ი ს  

გ ად ა ად გილ ე ბ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით  ა ს ე ვე  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

დ აკლ ასიფ იცირდ ე ს  ს ხ ვად ა სხ ვა  კლ ა ს ე ბ შ ი . კლ ა სიფ ი კ ა ცი ა  ა ს ე ვე  

ვრცელდ ე ბ ა  ლოჯისტიკუ რ  ა ნ  ს ატვირთ ო  გ ად ა მ ზიდ  კ ომ პ ა ნ ი ე ბზე , 

რომლ ე ბ იც  თ ვალ ყუ რს  ად ე ვნ ე ბ ე ნ  თ ავი ა ნ თ  მ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ს  ი მ ა ვე  

მ ოწ ყობ ილობ ებ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ით . 

 

 

GPS სი სტე მ ე ბ ი  ა სე ვე  გ ამ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ს ხ ვა  ტე ქ ნ ოლოგი ა სთ ა ნ  ე რთ ად  რათ ა  

დ ად გინდ ე ს  მ ობ ილური  ტელ ეფ ონ ის  სი გ ნ ალ ის  წ ყ არო . თუ  

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ხორციელდ ე ბ ა  როგორც  ს ატელ ე კ ომ უ ნ ი კ ა ციო  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ნ ა წ ილ ი , იგ ი  მ ი ე კ უთ ვნ ე ბ ა  38-ე  კლ ას ს . თუ მ ცა , თუ  ე ს  

კ ეთდ ე ბ ა  სი ს ხლ ის  ს ა მ ართლ ის  ს ა გ ა მ ოძ ი ე ბო  ს ა მ ს ახუ რის  

ს ა ქ მ ი ა ნ ობ ი ს ა ს , იგ ი  შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  45-ე  კლ ა ს ს . 

 

ს ხ ვა  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა ა , მ ა გ ალ ით ად , GPS 

სი სტე მ ე ბ ი სთ ვის  რუ კ ებ ი ს  შ ე ქ მ ნ ა  შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  42-ე  კლ ა ს ს , 

ჩ ა მ ოს ატვირთ ი  ა პლ იკ ა ცი ე ბ ი , რომლ ით აც  ხდ ე ბ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  

უზრუ ნ ველ ყოფ ა , შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  მ ე -9 კლ ა ს ს . ჩ ა მ ოტვირთულ ი  

ა პლ იკ ა ცი ე ბ ი ს  ს ა ცალ ო  ვა ჭრობ ის  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  შ ე ე ს აბ ა მ ე ბ ა  35-ე  

კლ ა ს ს . 

 

ად გ ილ მდ ე ბ არეობ ის  გ ა ნ მ ს აზღ ვრელ  გლ ობ ალურ  სი სტე მ ე ბთ ა ნ  

დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  მ ომ ს ა ხუ რებ ე ბ ი ს  მ აგ ალ ით ე ბ ი : 

კლ ა სი  35: GPS ნ ა ვი გ ა ციი ს  მომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  პროვა იდ ერე ბთ ა ნ  

დ აკ ა ვშ ირე ბ ით  კ ომ ერციულ ი  ცნ ობ არის  ი ნ ფ ორმ აციი ს  შ ედ გ ე ნ ა  დ ა  

უზრუ ნ ველ ყოფ ა  

კლ ა სი  38: ს ატელ იტური  გ ად აცე მ ა  



 
 

 ს აჯ არო  ა ბ ონ ე ნ ტთ ა  ცნ ობ არის  ი ნ ფ ორმ აციი ს  მ ი წ ოდ ე ბ ა  GPS 

ნ ა ვი გ ა ციი სთ ვის  

ს ატელ იტური  გ ად აცე მ ი ს  ს ა შ უ ალ ე ბ ით  მ ოწ ოდ ე ბულ  ზოგ ად  

ი ნ ფ ორმ აცი აზე  წ ვდომ ის  უზრუ ნ ველ ყოფ ა   

ს ატელ ე კ ომ უ ნ ი კ ა ციო  მომ ს ა ხუ რე ბ ა  ად ა მ ი ა ნ ე ბ ი ს ა  დ ა  ობ იე ქ ტე ბ ი ს  

მ დ ე ბ არეობ ის  გ ა ნ ს აზღ ვრის  დ ა  თ ვალ თ ვალ ის ათ ვის   

მ ობ ილური  ტელ ეფ ონ ე ბ ი ს  მ ონ იტორინ გ ი  ს ატელ იტური  სი გ ნ ალ ე ბ ი ს  

ს ა შ უ ალ ე ბ ით  

მ ობ ილური  ტელ ეფ ონ ე ბ ი ს  მ დ ე ბ არეობ ის  გ ა ნ ს აზღ ვრა  ს ატელ იტური  

სი გ ნ ალ ე ბ ი ს  ს ა შ უ ალ ებ ით  

GPS ნ ა ვი გ ა ციი ს  მ ომ ს ა ხურე ბ ა , წ ვდომ ის  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  

ს ატელ იტური  გ ად აცე მ ი ს  ს ა შ უ ალ ე ბ ით  

ს ა ნ ა ვი გ ა ციო  მ ონ ა ცე მ ე ბ ი ს  ს ატელ იტური  გ ად აცე მ ა  

კლ ა სი  39: GPS ნ ა ვიგ ა ციი ს  მ ომ ს ა ხუ რე ბი ს  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  

ს ა გზაო  ი ნ ფ ორმ აციი ს  მ ი წ ოდ ე ბ ა  ს ატელ იტური  გ ად აცე მ ი ს  

ს ა შ უ ალ ე ბ ით   

მ დ ე ბ არეობ ის  გ ა ნ ს აზღ ვრის  მ ომ ს ა ხურე ბ ა  მ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი ს ა  დ ა  ს ა ქ ონლ ის  

ლოგისტიკუ რი  მ იზნ ე ბ ი სთ ვის . 

კლ ა სი  42: ა მ ი ნდ ის  შ ე ს ა ხ ე ბ  ი ნ ფ ორმ აციი ს  მ ი წ ოდ ე ბ ა  თ ან ა მ გზა ვრულ ი  

გ ად აცე მ ი ს  ს ა შ უ ალ ე ბ ით  

GPS რუ კ ე ბ ის  შ ე ქ მ ნ ა  

 

კლ ა სი  45: დ აკ არგულთ ა  ძ ე ბ ნ ა  თ ან ა მ გზა ვრულ ი  გ ად აცე მ ი ს  

ს ა შ უ ალ ე ბ ით  

 

 

6.35 თ მ ის  ვარცხ ნ ილობ ა  

თ მ ის  ვარცხ ნ ილობ ის  ელ ე ქ ტრო  დ ა  არ ა ელ ე ქ ტრო  ა პ არ ატე ბ ი ს  

უ მ ეტე სობ ა  კლ ა სიფ იცირე ბულ ია  მ ე -8 კლ ა ს შ ი  (მ ა გ ., თ მ ის  ს ახ ვე ვი  

ელ ე ქ ტრო  უთოე ბ ი ; თ მ ის  მ ა შ ე ბ ი  [არ ა ელ ე ქ ტრო , ხ ელ ით  ს ა მ ართ ა ვი  

ხ ელ ს ა წ ყ ოე ბ ი ]. გ ა მ ონ ა კლ ის ე ბ ი ა : 

კლ ა სი  11: თ მ ის  ს ა შ რობ ი  

კლ ა სი  21: ს ა ვ არცხლ ე ბ ი  დ ა  ჯ აგრისე ბ ი  (არ ა ელ ე ქ ტრო  დ ა  ელ ე ქ ტრო ) 

კლ ა სი  26: თ მ ის  დ ას ა ხ ვე ვი /ლილ ვა კ ე ბ ი , გ არდ ა  ხ ელ ით  ს ა მ ართ ა ვი  

ხ ელ ს ა წ ყ ოე ბ ის ა  (მ ა გ ალ ით ად , ს ა მ ა გრი , ღრუ ბ ელ ი  ა ნ  ს ა მ ა გრის  ტიპი ) 

 



 
 

 

6.36 დ აქ ირა ვე ბ ი ს  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

იხ ილ ეთ  გ ა ქ ირა ვე ბ ი ს  მ ომ ს ახუ რე ბ ა . 

 

 

6.37 ცხ ელ ი  ხ აზის  მ ომ ს ა ხურე ბ ა  

იხ ილ ეთ  ი ნ ფ ორმ აციით  უ ზრუ ნ ველ ყოფ ა . 

 

6.38 ჰუ მ ა ნ იტარულ ი  დ ახ მ არე ბ ი ს  მ ომ სა ხუ რე ბ ა  

ს ა ქ პ ატე ნ ტის  პრ ა ქ ტი კ ა  ჰუ მ ა ნ იტარულ ი  დ ახ მ არე ბ ი ს  მ ომ ს ა ხუ რე ბ აზე  

იგ ი ვე ა , რაც  ს ა ქ ველ მ ოქ მ ედო  მ ომ ს ახუ რე ბ აზე : უ ნდ ა  დ აზუ სტდ ე ს  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ხ ა ს ი ათ ი  (იხ . ს ა ქ ველ მოქ მ ედო  მ ომ ს ა ხურე ბ ა ). 

 

 

6.39 ი ნ ტერნ ეტ  მომ ს ა ხუ რე ბ ა , ონლ აინ  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

ტერმ ინ ი  - ი ნ ტერნ ეტ  მ ომ ს ახუ რე ბ ა  - არ  არი ს  ს ა კ მ არის ად  მ კ აფ იო  დ ა  

ზუ სტი  არცერთ ი  კლ ა სი ს  მ ი მ ართ . იგ ი  ს ა ჭიროე ბ ს  დ ამ ატე ბ ით  

გ ა ნ ს აზღ ვრა ს . 

 

რიგ ი  მ ომ ს ა ხუ რებ ე ბ ი , რომლ ე ბ ს აც  სთ ა ვაზობ ე ნ  კ ე რძ ო  პირე ბ ი  დ ა  

ბ იზნ ე სი  ს ხ ვა  ფ იზიკუ რ  პირე ბ ს  დ ა  ბ იზნ ე ს ს , ე ხ ე ბ ა  ვე ბ გ ვე რდ ე ბ ი ს  

შ ე ქ მ ნ ა ს ა  დ ა  ოპერირე ბ ა ს . აღ ნ ი შ ნ ულ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ე ბ ს  მ ოიცა ვს  ნ იცი ს  

რა მ ოდ ე ნ ი მ ე  კლ ა სი . 

 

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  კ იდ ე ვ  უფ რო  ფ ართ ო  ს პ ე ქ ტრის  შ ეთ ა ვაზე ბ ა  

ხორციელდ ე ბ ა  ს ატელ ე კ ომუ ნ ი კ ა ციო  ს ა შ უ ალ ე ბ ე ბ ით , მ ათ  შ ორის  

ი ნ ტერნ ეტის  ს ა შ უ ალ ე ბ ით . ი ნ ტერნ ეტის  ს ა შ უ ალ ე ბ ით  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  

პროდუ ქტის  შ ე ძ ე ნ ა , ს ა ბ ა ნ კ ო  რჩ ე ვე ბ ის  მ იღ ე ბ ა , ა ხ ალ ი  ე ნ ი ს  ს წ ა ვლ ა   დ ა  

ს ხ ვა . 

 

ნ იცი ს  კლ ა სიფ ი კ ატორის  სი სტე მ აზე  გ ა ვლ ე ნ ა ს  არ  ა ხდ ე ნ ს  ი ს , თუ  

როგორ  ხდ ებ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  მ ი წ ოდ ე ბ ა , პირის პირ , ს პ ე ცი ალურ  

შ ე ნ ობ ე ბ შ ი , ტელ ეფ ონ ით , ონლ აინ  თუ  ვე ბ გ ვე რდ ის  მ ე შ ვეობ ით . 

 

მ ი ს აღ ე ბ ი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

კლ ა სი  35: ს არე კლ ა მო  მ ომ ს ახუ რე ბ ა  ი ნტერნ ეტის  მ ე შ ვეობ ით  



 
 

კლ ა სი  36: ონლ აინ  ს ა ბ ა ნ კ ო  მ ომ ს ახუ რებ ა  

კლ ა სი  38: ი ნ ტერნ ეტ  სე რვი სი ს  პროვა იდ ერის  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

კლ ა სი  41: ონლ აინ  თ ამ ა შ ე ბ ი ს  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  

კლ ა სი  42: ონლ აინ  პროგრამ ე ბ ი ს  მ ომ ხ მ არე ბლ ე ბ ი სთ ვის  

ი ნ ტერნ ეტმ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  

კლ ა სი  45: ონლ აინ  სოცი ალური  ქ ს ელ ის  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა . 

 

 

6.40 ნ ა კ რე ბ ე ბ ი  დ ა  კ ომ პლ ექ ტე ბ ი  

ვა ჭრობ ა შ ი  გ ა ვრცელ ე ბულ ია  გ არკ ვეულ ი  ს ა ქ ონლ ის  გ ა ყ იდ ვა  

დ აჯ გუ ფ ე ბულ ად , ე რთ ზე  მ ეტი  ნ ი ვთ ის  ს ა ხ ით . თუ  ყ ველ ა  ნ ი ვთ ი  

ე რთ ნ ა ირი ა , მ ა გ ალ ით ად , ს ა მ ი  კ ბ ილ ის  ჯ აგრისი ს  შ ე კ ვრ ა , მ ა შ ი ნ  

კლ ა სიფ ი კ ა ცი ა  მ არტივი ა . 

 

თუ მ ცა , ზოგჯ ერ  ს ა ქ ონლ ის  ნ ა კ რე ბ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ყოს  ს ხ ვა  ნ ი ვთ ის  

შ ე მ ად გ ე ნ ელ ი  ნ ა წ ილ ი  ა ნ  ჰ ქ ონდ ე ს  ფ უ ნ ქ ცი ა , რომ ელ იც  არ  არი ს  

გ ა ნ ს აზღ ვრულ ი  ცალ კ ეულ ი  ს ა ქ ონლის  მ ი ერ . ს ა ქ ონლ ის  ა მ  ჯ გუ ფ ე ბ ს  

ზოგჯ ერ  ა ქ ვთ  კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ს ახ ელ ე ბ ი , როგორიცა ა  „ნ ა კ რე ბ ი “ ა ნ  

„კ ომ პლ ე ქ ტი “. ა მ  სიტყ ვე ბ მ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  დიდი  გ ა ვლ ე ნ ა  მ ოა ხდ ინ ოს  (1) 

ს ა ქ ონლ ის  კ ოლ ექ ცი ად  მ იღ ე ბ ი ს  ს ა კ ით ხ ს ა  დ ა  (2) შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  

კლ ა სიფ ი კ ა ცი აზე . 

 

"კ ომ პლ ე ქ ტი " შ ე ი ძლ ე ბ ა  ნ ი შ ნ ა ვდ ე ს  ა ნ : 

1. ნ ა წ ილ ე ბ ი ს  კ ომ პლ ე ქ ტს , რომ ელ იც  მ ზად  არი ს  რაი მ ე შ ი  

გ ა მ ოს ა ყ ე ნ ე ბლ ად  (მ ა გ . ნ ა კ რე ბ ი  თ ვით მ ფ რინ ა ვი ს  მ ოდ ელ ისთ ვის ), ა ნ  

2. ხ ელ ს ა წ ყ ოე ბ ი ს  ა ნ  აღ ჭუ რვილობ ის  ნ ა კ რე ბ ს , რომ ელ იც  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  

კ ონ კ რეტულ ი  მ იზნ ისთ ვის  (მ ა გ . პირველ ად ი  ს ა მ ედ იცინ ო  დ ახ მ არე ბ ი ს  

ნ ა კ რე ბ ი ). 

 

"კ ომ პლ ე ქ ტი " არი ს  მ თ ელ ი  რიგ ი  ნ ი ვთ ე ბ ი ს ა , რომლ ე ბ იც  გ ა ნ იხ ილ ე ბ ა , 

როგორც  ჯ გუ ფ ი . მ ა ს  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ჰ ქ ონდ ე ს  ა ნ  არ  ჰ ქ ონდ ე ს  

გ ა ნ ს აზღ ვრულ ი  რიცხ ვი  (მ ა გ . გ ას აღ ე ბ ე ბ ი ს  ნ ა კ რე ბ ი , ქ ვ ა ბ ე ბ ი ს  ნ ა კ რე ბ ი , 

გოლფ ის  ჯოხ ე ბ ი ს  ნ ა კრე ბ ი , დ ან ა -ჩ ა ნ გ ალ ი ). 

 

„ნ ა კ რე ბ ი ს “ გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი :  

კლ ა სი  3: კ ოს მ ეტი კ ი ს  ნ ა კ რე ბ ი  



 
 

კლ ა სი  5: პირველ ი  ს ა მ ედ იცინ ო  დ ახ მ არე ბ ი ს  ნ ა კ რე ბ ი  (თ აბ ა შ ირის ა  დ ა  

ს ა მ კ უ რნ ალ ო  ს ა შ უ ალ ებ ე ბ ი ს  ნ ა კრე ბ ი ) 

 

მ ი ს აღ ე ბ ი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

კლ ა სი  8: მ ა ნ ი კ იუ რის  დ ა  პ ედ იკ იუ რის  ხ ელ ს ა წ ყ ოებ ი ს  ნ ა კ რე ბ ე ბ ი  

კლ ა სი  9: ხ ელ ის  გ არე შ ე  ს ა ს აუ ბრო  ნ ა კრე ბ ე ბ ი  ტელ ეფ ონ ე ბ ისთ ვის  

კლ ა სი  12: ს ა ბუ რა ვე ბ ი ს  შ ე კ ეთ ე ბ ი სთ ვის  გ ა ნ კ უთ ვნ ილ ი  ნ ა კ რე ბ ე ბ ი  

კლ ა სი  27: ხ ალ იჩ ი ს  დ ას ა მ ზად ე ბ ელ ი  ნ ა კ რე ბ ე ბ ი   

კლ ა სი  32: ლუდის  დ ას ა მ ზად ე ბ ელ ი  ნ ა კ რე ბ ე ბ ი  

კლ ა სი  33: ღ ვინ ი ს  დ ას ა მ ზად ე ბ ელ ი  ნ ა კ რე ბ ე ბ ი . 

 

 

6.41 ლიზინ გ ი   

ნ იცი ს  კლ ა სიფ ი კ ატორშ ი  (მ ე -11 გ ამ ოცე მ ა ) ზოგ ად ი  შ ე ნ ი შ ვნ ე ბ ი ს  

თ ან ა ხ მ ად , „ლიზინ გ ი ს  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  გ ა ქ ირა ვე ბ ი ს  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  

მ ს გ ა ვს ი ა , შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ი მ ა ვე  პრინ ცი პით  კლ ა სიფ იცირდ ე ბ ა . თუ მ ცა , 

იჯ არა -შ ე ს ყ იდ ვე ბ ი ს  დ აფ ინ ა ნ ს ე ბ ა  კლ ა სიფ იცირე ბულ ია  36-ე  კლ ა ს შ ი , 

როგორც  ფ ინ ა ნ სუ რი  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა “ (იხ . ა გრეთ ვე  გ ა ქ ირა ვე ბ ი ს  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა ). 

 

 

6.42 ს აფ ოსტო  შ ე კ ვეთ ა  

იხ ილ ეთ  ს ა ცალ ო  დ ა  ს ა ბ ით უ მ ო  ვა ჭრობ ის  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა . 

 

 

6.43 ტე ქ ნ იკ უ რი  ი ნ სტრუ ქ ცი ე ბ ი  (კ ომ პიუ ტერე ბ ი სთ ვის  დ ა  ა .შ ) 

ელ ე ქ ტრონულ ი  ნ ი ვთ ე ბ ი , როგორიცა ა  კ ომ პიუ ტერე ბ ი , ა სლ ის  

გ ად ა მ ღ ე ბ ი  მ ოწ ყობ ილობ ე ბ ი  დ ა  ს ხ ვა  ელ ე ქ ტრონულ ი  ნ ი ვთ ე ბ ი  

ხ შ ირად  მ ი ე წ ოდ ე ბ ა  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  ი ნ სტრუ ქ ცი ე ბ ით . 

ი ნ სტრუ ქ ცი ე ბ ი  შ ე ს ა ძლ ოა  მოცე მ ული  ი ყოს  ქ აღ ალდის  (დ აბ ე ჭდ ილ ი ) 

ა ნ  ელ ე ქ ტრონულ  ფ ორმ ატშ ი , მ ათ  შ ორის  ჩ ა წ ე რილ ი  დისკ ი ს , ა ნ  

გ ად მ ოს ა წ ე რი  ა ნ  ჩ ა მ ოს ატვირთ ი  დოკუ მ ე ნ ტის  ს ა ხ ით . 

 

მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

კლ ა სი  9: ელ ექ ტრონულ ი  ტე ქ ნ ი კ უ რი  ი ნ სტრუ ქ ცი ე ბ ი  კომ პიუ ტერულ ი  

პროგრა მ ულ ი  უზრუ ნ ველ ყოფ ისთ ვის  



 
 

კლ ა სი  16:  ნ ა ბ ე ჭდ ი  ტე ქ ნ ი კ უ რი  ინ სტრუ ქ ცი ე ბ ი  კ ომ პიუ ტერულ ი  

პროგრა მ ულ ი  უზრუ ნ ველ ყოფ ისთ ვის . 

 

6.44 წ არმ ოე ბ ი ს  მ ომ ს ახუ რე ბ ე ბ ი  

წ არმ ოე ბ ა  გ ა ნ იხ ილ ე ბ ა  მ ომ ს ახუ რე ბ ად  მ ხ ოლოდ  მ ა შ ი ნ , როდ ე ს აც  იგ ი  

ხორციელდ ე ბ ა  მ ე ს ა მ ე  პირე ბ ი ს ათ ვის . ცალ კ ეულ ი  ს ა ქ ონლ ის , 

მ ა გ ალ ით ად , მ ე ს ა მ ე  პირე ბ ი სთ ვის  დ არგის  ს პ ე ცი ალ ისტის  მ ი ერ , 

ი ალ ქ ნ ი ა ნ ი  ნ ა ვი ს  ა ნ  ს პორტულ ი  მ ან ქ ა ნ ი ს  შ ე კ ვეთ ით  დ ამ ზად ე ბ ა , 

შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  მ ე -40 კლ ა ს ს . ს ა მ ზარეულოს  შ ე კ ვეთ ით  დ ამ ზად ე ბ ა  შ ედ ის  

მ ე -40 კლ ა ს შ ი , ხოლო  მ ი სი  დ ამ ონ ტაჟ ე ბ ა  37-ე  კლ ა ს შ ი  (იხ . ა გრეთ ვე  

ა წ ყ ობ ი ს  მ ომ ს ახუ რე ბ ა ). 

 

 

6.45 ა ხ ალ ი  ა მ ბ ე ბ ი ს  მ ომ ს ა ხუ რებ ე ბ ი   

ტერმ ინ ი  „ა ხ ალ  ა მ ბ ე ბ ი “ ძ ალ ზე  ზოგ ად ი ა . ა მ იტომ , ტერმ ინ ი  ა ხ ალ ი  

ა მ ბ ე ბ ი ს  მ ომ ს ა ხუ რებ ა , როგორც  ა ს ეთ ი , მ ოკლ ე ბულ ია  სიცხ ად ე ს  დ ა  

სიზუ სტე ს  დ ა  ს ა ჭიროე ბ ს  დ აკ ონ კ რეტე ბ ა ს . 

 

ა ხ ალ ი  ა მ ბ ე ბ ის  ს ა ა გ ე ნ ტოე ბ ი ს  მ ომ ს ახუ რე ბ ა  შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  38-ე  კლ ა ს ს . 

იგ ი  არს ე ბ ით ად  წ არმ ოად გ ე ნ ს  ად გ ილ ს , ს ად აც  ჟ უ რნ ალ ისტე ბ ს  დ ა  სხ ვა  

პირე ბ ს  შ ეუ ძლ იათ  მ იიტა ნ ონ  დ ა  მ ი იღ ონ  ა ხ ალ ი  ა მ ბ ე ბ ი ს  შ ე მ ცველ ი  

მ ა ს ალ ე ბ ი  (ი სტორიე ბ ის , სცე ნ არის  ა ნ  ფ ოტოე ბ ი ს  ს ა ხ ით ). იგ ი  არ  ფ არა ვს  

ს ხ ვა  ი ს ეთ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა ს , როგორიცა ა  მ ა გ . რედ ა ქ ტირე ბ ა  ა ნ  

გ ად ა მ ოწ მ ე ბ ა . 

 

ა ხ ალ ი  ა მ ბ ე ბ ი ს  რე პორტიორის  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  შ ედ ის  41-ე  კლ ა ს შ ი .  

 

ს ხ ვა  მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

კლ ა სი  38: ა ხ ალ ი  ა მ ბ ე ბ ი ს  მ აუ წ ყ ე ბლ ობ ის  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა   

კლ ა სი  40: გ აზეთ ე ბ ი ს  ბ ე ჭდ ვა  

კლ ა სი  41: ა ხ ალ ი  ა მ ბ ე ბ ი ს  გ ა მ ოქ ვე ყ ნ ე ბ ა ; ა ხ ალ ი  ა მ ბ ე ბ ი ს  რედ ა ქ ტირე ბ ა . 

 

ელ ე ქ ტრონულ ი  ს ა ი ნ ფ ორმ აციო  პუ ბლიკ აცი ე ბ ი , ჩ ა მ ოს ატვირთ ი  ა ხ ალ ი  

ა მ ბ ე ბ ი ს  პოდ კ ა სტე ბ ი , ახ ალ ი  ა მ ბ ე ბ ის  კლ იპე ბ ი , სი ა ხლ ე ებ ი , ა ხ ალ ი  

ა მ ბ ე ბ ი ს  პუ ბლ იკ აცი ე ბ ი  დ ა  ა .შ . შ ედ ის  მ ე -9 კლ ა სშ ი . 

 



 
 

 

6.46 ონლ აინ  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

იხ ილ ეთ  ი ნ ტერნ ეტ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა . 

 

 

6.47 მ ომ ს ახუ რე ბ ე ბ ი ს  შ ე კ ვეთ ა  

მ ე ს ა მ ე  პირე ბ ი სთ ვის  ს ა ქ ონლ ის /მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  შ ე კ ვეთ ა  შ ედ ის  35-ე  

კლ ა ს შ ი , როგორც  ბ იზნ ე ს /ს აოფ ის ე  ს ა ქ მ ი ა ნ ობ ა .   

 

არს ე ბობ ე ნ  პირე ბ ი , რომლ ებ იც  ს ხ ვე ბ ი ს  ს ა ხ ელ ით , მ ე ს ა მ ე  პირებ ს  

სთ ა ვაზობ ე ნ  პრობლ ე მ ი ს  გ ად აჭრის  ს ხ ვად ა სხ ვა  მ ომ ს ა ხურე ბ ა ს . 

მ ა გ ალ ით ად , თუ  თ ქ ვე ნ  გ ჭირდ ე ბ ათ  დ აზი ა ნ ე ბულ ი  ონ კ ა ნ ი ს  შ ე კ ეთ ე ბ ა , 

შ უ ა მ ა ვ ალ ი  (მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  მ ომ წ ოდ ე ბ ელ ი ) უზრუ ნ ველ ყოფ ს  

ს ა ნ ტე ქ ნ ი კ ოსი ს  მ ომ ს ა ხუ რებ ა ს . აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ა ნ ალ ოგიუ რი ა  ნ იცი ს  

კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  შ ე მ დ ე გ ი  მ ომ ს ა ხურე ბ ი ს : ს ხ ვე ბ ისთ ვის  შ ე ს ყ იდ ვის  

უზრუ ნ ველ ყოფ ის  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  [სა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  

შ ე ძ ე ნ ა  ს ხ ვა  ბ იზნ ე სი სთ ვის ]. 

 

 

6.48 პ არფ იუ მ ერულ ი  დ ა  ჰ ა ე რის  გ ა მ ა გრილ ე ბ ელ ი  პრე პ არ ატე ბ ი  

 

არს ე ბობ ს  პრე პ არ ატებ ი  დ ა  მ ა სთ ან  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ა პ არ ატებ ი , 

რომლ ე ბ იც  ე მ ს ა ხუ რე ბ ა  მ ხ ოლოდ  უ სი ა მ ოვნ ო  სუ ნ ი ს  შ ე ნ იღ ბ ვა ს  ა ნ  

უ სი ა მ ოვნ ო  სუ ნ ი ს  მ ოცილ ებ ა ს  (დეზოდორატორე ბ ი ). აღ ნ ი შ ნ ულ ი  

ს ა ქ ონ ელ ი  კლ ა სიფ იცირდ ე ბ ა  შ ე მ დ ე გნ ა ირად : 

კლ ა სი  3: ჰ ა ე რის  მ ა არომ ატიზე ბ ელ ი  პრე პ არ ატე ბ ი  ს ა კ მ ე ველ ი  

ყ ვ ა ვილ ე ბ ი ს ა  დ ა  ბ ალ ახ ი ს  არომ ატულ ი  ნ არე ვი  თ ეთ რეულ ის  

არომ ატიზაციისთ ვის  გ ა მ ოს ა ყ ე ნ ე ბ ელ ი  ნ ი ვთ იერე ბ ე ბ ი , სუ რნ ელ ოვა ნ ი  

ხ ე , არომ ატულ ი  ნ ი ვთ იერე ბ ე ბ ით  შ ე ს ა ბ ოლ ი  შ ედ გ ე ნ ილობე ბ ი  

[პ არფ იუ მ ერი ა ], ოთ ახ ის  არომ ატიზატორე ბ ი ს  ს პრე ი  

კლ ა სი  5: ჰ ა ე რის  მ ა არომ ატიზირ ე ბ ელ ი  ს ა შ უ ალ ე ბ ე ბ ი , ჰ ა ე რის  

გ ა მ აჯ ა ნ ს აღ ე ბ ელ ი  პრე პ არ ატე ბ ი   

კლ ა სი  11: ჰ ა ე რის  დეზოდორირე ბ ი ს  ა პ არ ატე ბ ი  

კლ ა სი  21: კ ეთ ილ სუ რნ ელ ის  ს ას ა კ მ ე ვლ ე ე ბ ი , სუ ნ ა მ ოს  ს ა ს ხუ რე ბლ ე ბ ი , 

ცარი ელ ი  

 



 
 

ს ხ ვა  ს ა ქ ონ ელ ი , რომ ელ ს აც  შ ეუ ძლ ია  ს ა ს ი ა მ ოვნ ო  სუ ნ ი ს  გ ა მ ოშ ვე ბ ა , 

არი ს  სუ რნ ელ ოვა ნ ი  ს ა ნ თლ ე ბ ი  (მ ე -4 კლ ა სი , სუ ნ ა მ ოს  გ ა მ ოშ ვე ბ ა  

მ ეორე ხ არისხოვა ნ ი  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბ ელ ია ) დ ა  არომ ატულ ი  ქ აღ ალდის  

ჩ ა ს აფ ე ნ ე ბ ი  ა ვეჯ ის  ყუთ ე ბ ი სთ ვის  (მ ე -16 კლ ა სი , შ ე ს აფ უთ ი  მ ა ს ალ ის  

ა ნ ალ ოგი , როგორც  წ ე სი , დ ამ ზად ე ბულ ია  ქ აღ ალდისგ ა ნ ). 

 

6.49 ს ხ ვე ბ ი ს  მ ი ერ  გ ა წ ეულ ი  პირად ი  დ ა  სოცი ალური  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  

ი ნდ ივიდ ე ბ ი ს  მ ოთ ხოვნ ილ ე ბ ე ბ ი ს  დ ას ა კ მ ა ყ ოფ ილ ე ბლ ად  

ზოგ ად ი  აღ ნ ი შ ვნ ა  - ს ხ ვე ბ ი ს  მ ი ერ  გ ა წ ეულ ი  პირად ი  დ ა  სოცი ალური  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  ი ნდ ივიდ ე ბ ი ს  მ ოთ ხოვნ ილ ე ბ ე ბ ი ს  

დ ას ა კ მ ა ყ ოფ ილ ე ბლ ად  არ  არი ს  ს ა კ მ არის ად  მ კ აფ იო  დ ა  ზუ სტი . 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , არ  ი ქ ნ ე ბ ა  მ იღ ე ბული  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  მ ი ერ . იხ ილ ეთ , 

ა გრეთ ვე , პუ ნ ქ ტი  4.2. 

 

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ მ ა  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ზოგ ად ი  აღ ნ ი შ ვნ ა  უ ნდ ა  

დ ა ა კ ონ კ რეტოს . 

 

პირად ი  დ ა  სოცი ალური  მ ომ ს ახუ რე ბ ე ბ ი  45-ე  კლ ა სი ს  გ არდ ა  

კლ ა სიფ იცირდ ე ბ ა  ს ხ ვა  კლ ა ს ე ბ შ იც . 

 

მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

კლ ა სი  36: პ ერსონ ალური  დ აზღ ვე ვი ს  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  (როგორიცა ა  

სიცოცხლ ის  დ აზღ ვე ვა ) 

კლ ა სი  41: პ ე რსონ ალური  ს წ ა ვლ ე ბ ის  მომ ს ა ხუ რე ბ ა   

კლ ა სი  44: პირად ი  ს ა მ ედ იცინ ო  მ ომ ს ახუ რე ბ ა  

კლ ა სი  45: პირად ი  დ აცვი ს  ს ა მ ს ა ხუ რი   

პირის  გ არე გ ნ ობ ასთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ს ა კ ონ სულტაციო  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

პ ე რსონ ალური  ნ ი ვთ ე ბ ი ს  შ ე ძ ე ნ ა  ს ხ ვე ბ ი სთ ვის   

კ ონ სი ერჟ ი ს  მომ ს ა ხუ რე ბ ა  

 

 

6.50 პირად ი  თ ან ა შ ე მ წ ი ს  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

ე ს  ტერმ ინ ი  მ იი ჩ ნ ე ვა  ბუ ნდოვნ ად  დ ა  ს ა ჭიროე ბ ს  დ ამ ატე ბ ით  

გ ა ნ ს აზღ ვრა ს . პირად ი  თ ან ა შ ე მ წ ი ს  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ე ბ ი  მ ოიცა ვს  



 
 

დ ამ ს ა ქ მ ე ბლ ის  ს ხ ვად ა სხ ვა  დ ავალ ე ბ ე ბ ი ს  შ ე სრულ ე ბ ა ს  დ ა  

გ ა ნ ა წ ილ ე ბულ ია  ს ხ ვად ა სხ ვა  კლ ა ს შ ი : 

• შ ე ხ ვედრე ბ ი ს  ორგ ა ნ იზე ბ ა  (კლ ასი  35) 

• ს ატელ ეფ ონ ო  ზარე ბზე  პ ა სუ ხ ის  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  (კლ ა სი  35) 

• ი ნდ ივიდუ ალური  ტრე ნ ერის  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  (ფ იტნ ე ს  ვარჯ იშ ე ბ ი ) 

(კლ ა სი  41) 

• მ ოდ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  პირად ი  კ ონ სულტაციის  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  

(კლ ა სი  45) 

• ძ აღლ ის  გ ა ს ე ირნ ე ბ ი ს  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  (კლ ა სი  45) 

 

იგ ი ვე  ვრცელდ ე ბ ა  ცხოვრებ ი ს  სტილ ის  მ ართ ვის  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ე ბზე , 

რომლ ე ბ იც , ა ს ე ვე , ბუ ნდოვა ნ ი ა  კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  მ იზნ ე ბ ი ს ათ ვის . 

 

 

6.51 კ ეთ ილ შ ობ ილ ი  ლითონ ის  ნ ა წ არმ ი  

კ ეთ ილ შ ობ ილ ი  ლითონ ე ბ ი ს გ ა ნ  დ ამ ზ ად ე ბულ ი  ა ნ  მ ი სით  დ აფ არულ ი  

ს ა ქ ონ ელ ი , რომ ელ იც  არ  შ ედ ის  ს ხ ვა  კლ ა ს ე ბ შ ი , არ  არი ს  ს ა კ მ არის ად  

მ კ აფ იო  დ ა  ზუ სტი  დ ა  არ  ი ქ ნ ე ბ ა  მ იღ ე ბულ ი  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  მ ი ერ  (იხ . 

ა ს ე ვე  პუ ნ ქ ტი  4.2). გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ მ ა  უ ნდ ა  დ ა ა კ ონ კ რეტოს  ტერმ ინ ი ს  

ფ ორმულ ირე ბ ა . 

 

კ ეთ ილ შ ობ ილ ი  ლითონ ე ბ ი ს გ ა ნ  დ ამ ზად ე ბულ ი  ს ა ქ ონლ ის  

კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს ა ს  ს ა ჭიროა  მ ეტი  ყუ რადღ ე ბ ი ს  გ ა მ ოჩ ე ნ ა . 

 

ი სტორიულ ად , კ ეთ ილ შ ობ ილ ი  ლითონ ე ბ ი ს გ ა ნ  დ ამ ზად ე ბულ ი  ა ნ  

დ აფ არულ ი  თ ით ქ მ ი ს  ყ ველ ა  ს ა ქ ონ ელ ი  ი ყო  დ აჯ გუ ფ ე ბულ ი  მ ე -14 

კლ ა ს შ ი . მ იი ჩ ნ ეოდ ა , რომ  მ ა ს ალ ა  გ ა ნ ს აზღ ვრა ვდ ა  ს ა ქ ონლ ის  

კლ ა სიფ იცირე ბ ა ს . 

 

2007 წ ლ ის  1 ი ა ნ ვრიდ ა ნ , მ ე -14 კლ ა ს შ ი  შ ე მ ა ვ ალ ი  ს ა ქ ონლ ის  ნ ა წ ილ ი , 

გ ად ა კლ ა სიფ იცირდ ა . ს ა ქ ონლ ის  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  რე კლ ასიფ ი კ ა ცი ა  

ე ფ უ ძ ნ ე ბ ა  მ ი ს  ფ უ ნ ქ ცი ა ს  დ ა  არ ა  მ ა ს ალ ა ს , რომლ ით აც  იგ ი  მ ზადდ ე ბ ა . 

 

ს ა ქ ონლ ის  მ ა გ ალ ით ე ბ ი , რომლ ე ბ იც  კლ ა სიფ იცირე ბულ ია  მ ათ ი  

ფ უ ნ ქ ციი ს ა  ა ნ  დ ან იშ ნ ულ ე ბ ის  მ იხ ედ ვით :  



 
 

კლ ა სი  8: კ ეთ ილ შ ობ ილ ი  ლითონ ისგ ა ნ  დ ამ ზად ე ბულ ი  ს ა ჭრელ ი  

ი ნ სტრუ მ ე ნ ტე ბ ი  

კლ ა სი  16: ოქ როს  კ ალ მ ის  წ ვე რე ბ ი  

კლ ა სი  21: კ ეთ ილ შ ობ ილ ი  ლითონ ის  ჩ ა იდ ნ ე ბ ი  

კლ ა სი  34: კ ეთ ილ შ ობ ილ ი  ლითონ ე ბ ის გ ა ნ  დ ამ ზად ე ბულ ი  სი გ არეტის ა  

დ ა  სი გ არის  ყუთ ე ბ ი  

 

 

6.52 დ ამ ცა ვი  ტან ს ა ცმ ელ ი  

თუ  ტან ს ა ცმლ ის  ძ ირით ად ი  ფ უ ნ ქ ცი ა ა  ს ე რიოზულ ი  დ აზი ა ნ ე ბ ი ს  

პრე ვე ნ ცი ა  ა ნ  სი კ ვდ ილ ისგ ა ნ  დ აცვა , მ ათ  შ ორის , რად იაციი ს , ხ ა ნ ძ რის  

ა ნ  ს ხ ვა  მ ს გ ა ვს ი  ს აფ რთ ხ ე ე ბ ი ს გ ა ნ  დ აცვა , მ ა შ ი ნ  ე ს  ს ა ქ ონ ელ ი  

მ ი ე კ უთ ვნ ე ბ ა  მ ე -9 კლ ა ს ს . 

 

ა ს ეთ ი  დ ამ ცა ვი  ს ა ქ ონლ ის  მ აგ ალ ით ე ბ ი ა : მ ყ არი  ქ უდ ე ბ ი , ს ა მ შ ე ნ ე ბლ ო  

ობ იე ქ ტშ ი  გ ა მ ოს ა ყ ე ნ ე ბლ ად  დ ა  ჩ აფ ხუტე ბ ი , რომლ ე ბ ს ა ც  ატარებ ე ნ  

დ აცვი ს  თ ან ა მ შ რომლ ე ბ ი , ცხ ე ნ ოს ნ ე ბი , დ ა  მ ოტოციკლ ისტე ბ ი . ა ს ე ვე , 

ტყ ვი ა გ აუ მ ტარი  ჟ ილ ეტე ბ ი , მ ეტალ ის  ფ ე ხ ს ა ცმ ელ ი , ცე ცხლ გ ა მ ძლ ე  

ქ უ რთუ კ ე ბ ი  დ ა  ლითონ ის  ხ ელთ ათ მ ა ნ ე ბ ი .  

 

დ ამ ცა ვი  ს პორტულ ი  ნ ი ვთ ე ბ ი  (ჩ აფ ხუტე ბ ი ს  გ არდ ა ) მ ი ე კ უთ ვნ ე ბ ა  28-ე  

კლ ა ს ს , რად გ ა ნ  არცერთ ი  მ ათ გ ა ნ ი  ა რ  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  სი კ ვდ ილ ის  ა ნ  

ს ე რიოზულ ი  დ აზი ა ნ ე ბ ე ბ ი ს გ ა ნ  დ ას აცა ვ ად . 

 

 

6.53 ვე ბ გ ვე რდ ით  უზრუ ნ ველ ყოფ ა   

გ არდ ა  ვე ბ გ ვე რდ ის  შ ე მუ შ ა ვე ბ ი ს  ა ნ  ინ ფ ორმ აციი ს  ჰოსტინ გ ი ს ა  (კლ ა სი  

42), აღ ნ ი შ ნ ულ ი  მ ომ ს ახუ რე ბ ე ბ ი  მ ი ჩ ნ ეულ ია  ი ნ ფ ორმ აციი ს  

მ ი წ ოდ ე ბ ი ს  ა ნ ალ ოგიუ რად  დ ა  კლ ა სიფ იცირე ბულ ია  ი მ  ს ა კ ით ხ ის  

მ იხ ედ ვით , რომ ელთ ან ა ც  არი ს  დ აკ ა ვ შ ირე ბულ ი  მ ომ ს ა ხურე ბ ა . 

 

იხ ილ ეთ , ა გრეთ ვე , ი ნ ფ ორმ აციით  უზრუ ნ ველ ყოფ ა . 

 

 



 
 

6.54 ონლ აინ  პლ ატფ ორმ ე ბ ით  უზრუ ნ ველ ყოფ ა   

ე ს  მ ომ ს ახუ რე ბ ე ბ ი  შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  42-ე  კლ ა ს ს , ვი ნ ა იდ ა ნ  ი სი ნ ი  მ იი ჩ ნ ე ვ ა  

კ ომ პიუ ტერულ ი  პლ ატფ ორმ ე ბ ი ს  უზრუ ნ ველ ყოფ ად . ი სი ნ ი , ა ს ე ვე , 

შ ე ი ძლ ე ბ ა  ე ხ ე ბოდ ე ს  ოპერაციულ ი  სი სტე მ ი ს , ბრაუ ზერის , 

ა პლ იკ ა ციი ს , ვირტუ ალური  მ ა ნ ქ ა ნ ი ს  უზრუ ნ ველ ყოფ ა ს . 

 

 

6.55 ჩ ა მ ოტვირთ ვად ი  მ ა ს ალ ით  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  

ჩ ა მ ოტვირთ ვად ი  მ ა ს ალ ით  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  კლ ა სიფ იცირე ბულ ია  

თ ავად  მ ა ს ალ ის  ბუ ნ ე ბ ი ს  მ იხ ედ ვით  (იხ ილ ეთ  ი ნ ფ ორმ აციით  

უზრუ ნ ველ ყოფ ა ); ა ს ეთ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  ტერმ ინ ი ს  ფ ორმულ ირე ბ ა  უ ნდ ა  

ი ყოს  მ კ აფ იო . 

 

41-ე  კლ ა სი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

• ჩ ა მ ოტვირთ ვად ი  ელ ე ქ ტრონულ ი  წ იგ ნ ე ბ ი ს  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  

• ჩ ა მ ოტვირთ ვად ი  ელ ე ქ ტრონულ ი  თ ამ ა შ ე ბ ი ს  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  

• ჩ ა მ ოტვირთ ვად ი  ციფ რულ ი  მ უ სი კ ი ს  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  

 

42-ე  კლ ა სი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

• ჩ ა მ ოტვირთ ვად ი  ა პლ იკ ა ცი ე ბ ი ს  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  

• ჩ ა მ ოტვირთ ვად ი  კ ომ პიუ ტერი ს  ოპერაციულ ი  სი სტე მ ე ბ ი ს  

უზრუ ნ ველ ყოფ ა . 

 

ტერმ ინ ი  - „ჩ ა მ ოტვირთ ვად ი  მ ა ს ალ ით  ს ა ცალ ო /ს ა ბ ით უ მ ო  ვა ჭრობ ა “ 

გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ია  დ ა  მ ი ს აღ ე ბ ი ა  35-ე  კლ ა სი სთ ვის . იგ ი  გულ ისხ მ ობ ს  

ს ხ ვად ა სხ ვა  ჩ ა მ ოტვირთ ვად ი  მ ა ს ალ ის  შ ე კ რე ბ ა ს  დ ა  მ ე ს ა მ ე  

პირე ბ ი ს ათ ვის  მ ი წ ოდ ე ბ ა ს . 

 

35-ე  კლ ა სი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

• ჩ ა მ ოტვირთ ვად ი  ელ ე ქ ტრონულ ი  პუ ბლ იკ აცი ე ბ ი ს  ს ა ცალ ო  ვა ჭრობ ის  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა   

• ჩ ა მ ოტვირთ ვად ი  მ უ სი კ ი ს  ს ა ცალ ო  ვ ა ჭრობ ის  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა   

• ჩ ა მ ოტვირთ ვად ი  კ ომ პიუ ტერულ ი  პროგრა მ ე ბ ი ს  ს აბ ით უ მ ო  ვა ჭრობ ის  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

 
 



 
 

 

6.56 ი ნ ფ ორმ აციით  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  

ნ იცი ს  კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს  (მ ე -11 გ ა მ ოცე მ ა ) ზოგ ად ი  შ ე ნ ი შ ვნ ე ბ ი ს  

მ იხ ედ ვით , „რჩ ე ვი ს , ი ნ ფ ორმ აციი ს  ა ნ  კ ონ სულტაციის  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ე ბ ი , 

პრინ ცი პშ ი  კლ ა სიფ იცირდ ე ბ ა  ი მ ა ვე  კლ ა ს ე ბ შ ი , რომლ ე ბ იც  

შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  რჩე ვი ს , ი ნ ფ ორმ აციი ს  ა ნ  კ ონ სულტაციის  ს ა გ ა ნ ს , მ ა გ . 

ს ატრა ნ ს პორტო  კ ონ სულტაცი ა  (კლ ა სი  39), ბ იზნ ე სი ს  მ ართ ვის  

კ ონ სულტაცი ა  (კლ ა სი  35), ფ ინ ა ნ სუ რი  კ ონ სულტაცი ა  (კლ ა სი  36).“ 

 

ი ნ ფ ორმ აციი ს  უზრუ ნ ველ ყოფ ის  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ე ბ ი , როგორც  ა ს ეთ ი , 

მ იი ჩ ნ ე ვა  ბუ ნდოვნ ად  დ ა  დ აუდ გინდ ე ბ ა  ხ არვეზი . გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ მ ა  

უ ნდ ა  გ ა ნ ს აზღ ვროს  მ ომ ს ა ხურე ბი ს  ს ა გ ა ნ ი  დ ა  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად  

დ ა ა კლ ა სიფ იციროს  იგ ი . ი ს  ფ ა ქ ტი , რომ  ი ნ ფ ორმ აცი ა  მ ოწ ოდ ე ბულ ია  

ელ ე ქ ტრონულ ი  ს ა შ უ ალ ე ბ ე ბ ით  (მ ა გ . ტელ ეფ ონ ი , კ ომ პიუ ტერი  - 

ელ ე ქ ტრონულ ი  ფ ოსტა , ვე ბ გ ვე რდ ი  ა ნ  ბლ ოგი ) არ  ა ხდ ე ნ ს  გ ა ვლ ე ნ ა ს  

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  კლ ა სიფ იცირე ბ აზე . 

 

აღ ნ ი შ ვნ ა  - „რჩ ე ვი ს , კ ონ სულტაციის ა  დ ა  ი ნ ფ ორმ აციი ს  

უზრუ ნ ველ ყოფ ა  ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ე ბთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით “ 

- ნ ე ბ ი ს მ ი ერი  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  კლ ა სი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  ბოლოს  მ ი ს აღ ე ბ ი ა . 

 

 

6.57 გ ა ქ ირა ვე ბ ი ს  მ ომ ს ახუ რე ბ ა  

ნ იცი ს  კლ ა სიფ ი კ ატორის  ზოგ ად ი  შ ე ნ ი შ ვნ ე ბ ი ს  მ იხ ედ ვით  (მ ე -11 

გ ა მ ოცე მ ა ), „გ ა ქ ირა ვე ბ ი ს  მ ომ სა ხუ რე ბ ა , როგორც  წ ე სი , 

კლ ა სიფ იცირე ბულ ია  ი მ ა ვე  კლ ა ს ე ბ შ ი , რომ ელ იც  მ ოიცა ვს  

გ ა ქ ირა ვე ბულ ი  ობ იე ქ ტის  ს ა შ უ ალ ე ბ ით  გ ა წ ეულ  მ ომ ს ახუ რე ბ ე ბ ს  (მ ა გ ., 

ტელ ეფ ონ ე ბ ი ს  გ ა ქ ირა ვე ბ ა , 38-ე  კლ ა სშ ი ). იგ ი ვე  პრინ ცი პი  ვრცელდ ე ბ ა  

ლიზინ გ ი ს  მ ომ ს ა ხუ რე ბ აზე , რომ ელ იც  შ ე გ ი ძლ იათ  იხ ილოთ  HDB-შ ი , 

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ყ ველ ა  კლ ა ს შ ი . 

 

 

6.58 ს ა ცალ ო  დ ა  ს ა ბ ით უ მ ო  ვა ჭრობ ის  მომ ს ა ხუ რე ბ ა  

ს ა ცალ ო  ვა ჭრობ ა  გ ა ნ ი ს აზღ ვრე ბ ა , როგორც  „ს ა ქონლ ის  შ ედ არე ბ ით  

მ ცირე  რაოდ ე ნ ობ ით  გ ა ყ იდ ვა  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  ა ნ  მ ოხ მ არე ბ ი სთ ვის “ 



 
 

(ოქ სფ ორდის  ლ ე ქ სი კონ ი ); აღ ნ ი შ ნულ ი  გ ა ნ ს აზღ ვრა ვს  ტერმ ინ ის  

„ს ა ცალ ო  ვა ჭრობ ა “ მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  სფ ეროს . 

 

ნ იცი ს  კლ ა სიფ ი კ ატორშ ი  35-ე  კლ ა სი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  გ ა ნ მ არტე ბ ით  

ჩ ა ნ ა წ ე რშ ი  მ ით ით ე ბულ ია , რომ  ტერმ ინ ი  „ს ხ ვე ბ ი ს  ს ა კ ეთ ილდღ ეოდ , 

ს ხ ვად ა სხ ვა  ს ა ქ ონლ ის  გ ა ე რთ ია ნ ე ბ ა , მ ათ ი  ტრა ნ ს პორტირე ბ ი ს  

გ ა მ ოკლ ე ბ ით , რაც  ს ა შ უ ალ ე ბ ას  ა ძლ ე ვს  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს  

მ ოხ ერხ ე ბულ ად  ნ ა ხ ოს  დ ა  შ ე ი ძ ი ნ ოს  ე ს  ს ა ქ ონ ელ ი “ მ ი ს აღ ე ბ ი ა  35-ე  

კლ ა ს შ ი . ს ა ცალ ო  ვა ჭრობ ა  კლ ა სიფ იცირე ბულ ია  ა მ  ჩ ა ნ ა წ ე რის  

ა ნ ალ ოგიუ რად . 

 

თუ მ ცა , ტერმ ინ ი  “ს ა ცალ ო  ვა ჭრობ ა ” მ ი ს აღ ე ბ ი ა  მ ხ ოლოდ  ი მ  

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , თუ  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ სა ხუ რე ბ ი ს  ტიპი , რომ ელ იც  უ ნდ ა  

გ ა ი ყ იდოს  ა ნ  გ ა ე რთ ია ნდ ე ს  ს ხ ვე ბ ი ს  ს ა ს არგ ე ბლ ოდ , მ ით ით ე ბულ ია  

ს ა კ მ არისი  სიცხ ად ით  დ ა  სიზუ სტით  (07/07/2005, C-418/02, Praktiker, 

EU:C:2005:425). ტერმ ინ ი  სუ პერმ არკ ეტის  ს ა ცალ ო  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა , 

უ ნ ივერმ აღ ის  ს ა ცალ ო  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  დ ა  მ ს გ ა ვს ი  ტერმ ინ ე ბ ი  

მ იუ ღ ე ბ ელ ია , რად გ ა ნ  გ ა ს ა ყ იდ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  არ  არი ს  გ ა ნ ს აზღ ვრულ ი . 

 

ნ იცი ს  კლ ა სიფ ი კ ატორის  მ ე -11 გ ა მ ოცე მ ა  მ ოიცა ვს  ფ არმ აცე ვტულ ი , 

ვეტერინ არულ ი  დ ა  ს ა ნ იტარიულ ი  პრე პ არ ატე ბ ი ს ა  დ ა  ს ა მ ედ იცინ ო  

აღ ჭუ რვილობ ის  ს ა ცალ ო  ა ნ  ს ა ბ ით უ მ ო  ვა ჭრობ ა ს , რაც  პირდ ა პირ  

მ იუთ ით ე ბ ს , რომ  ა ს ეთ ი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  შ ე ს ა ძლ ებ ელ ია . 

 

ბუ ნდოვა ნ ი  დ ა  არ აზუ სტი  აღ ნ ი შ ვნ ე ბ ი ს  ს ა ცალ ო  ვა ჭრობ ა  (იხ . პუ ნ ქ ტი  

4.2.1) ა ს ე ვე , მ იუ ღ ე ბ ელ ია . მ ა გ ალ ით ად , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  არ  მ იიღ ე ბ ს  

ტერმ ინ ს  “ს ატრა ნ ს პორტო  ს ა შ უ ალ ებ ე ბ ი ს  ს ა ცალო  ვა ჭრობ ა ”. თუ მ ცა , 

„ს ა ცალ ო  ვა ჭრობ ა  ს ა სოფ ლო -ს ა მ ეუ რნ ეო  ტე ქ ნ ი კ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით “ 

ს ა კ მ არის ად  ზუ სტი  დ ა , შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , მ ი ს აღ ე ბ ი ა . 

 

„მ ომ ს ა ხუ რე ბ ე ბ ი ს  ს ა ცალ ო  ვა ჭრობ ა “ (ა ნ უ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ე ბ ი , რომლ ე ბ იც  

მ ოიცა ვს  ს ხ ვად ა სხ ვა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ე ბ ი ს  გ ა ე რთ ია ნ ე ბ ა ს  ს ხ ვე ბ ის  

ს ა ს არგ ე ბლ ოდ , რაც  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს  ს ა შ უ ალ ე ბ ა ს  ა ძლ ე ვს  

მ ოხ ერხ ე ბულ ად  შ ე ად არონ  დ ა  შ ე ი ძ ი ნ ონ  ი სი ნ ი ), ა ს ე ვე , უ ნდ ა  ი ყოს  

ფ ორმულ ირე ბულ ი  ს ა კ მ არისი  სიცხ ად ით  დ ა  სიზუ სტით , რათ ა  

კ ომ პეტე ნ ტუ რ  ორგ ა ნოე ბ ს  დ ა  დ აინ ტერე ს ე ბულ  პირებ ს  ს ა შ უ ალ ე ბ ა  



 
 

ჰ ქ ონდ ეთ  იცოდ ნ ე ნ , რა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ე ბ ი ს  გ ა ე რთ ია ნ ე ბ ა ს  ა პირებ ს  

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი 3 

 

„მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  გ ა ერთ ია ნ ე ბ ა “ ე ქ ვე მდ ე ბ არე ბ ა  რეგ ი სტირაცი ა ს . იგ ი  

უ ნდ ა  ა კ მ ა ყ ოფ ილ ე ბდ ე ს  ორ  მ ოთ ხოვნ ა ს . უ პირველ ე ს  ყ ოვლ ის ა , უ ნდ ა  

შ ე იცა ვდ ე ს  ნ ა ცნ ობ  ტერმ ინ ე ბ ს  (მ ა გ ., „გ ა ე რთ ია ნ ე ბ ა “, „ს ხ ვე ბ ი ს  

ს ა ს არგ ე ბლ ოდ ...“ ა ნ  „მ ომ ხ მ არებლ ის  მ ი ერ  მ ოხ ერხ ე ბულ ად  ნ ა ხ ვი ს  დ ა  

შ ე ძ ე ნ ი ს  შ ე ს ა ძლ ე ბლობ ა ...“), რათ ა  შ ე იზღუდოს  გ ა ე რთ ია ნ ე ბულ ი  

მ ომ ს ა ხუ რებ ე ბ ი  დ ა  აღ იწ ეროს  თ ავად  ს ა ცალ ო  ვა ჭრობ ის  ფ ა ქ ტობრივი  

ს ა ქ მ ი ა ნ ობ ა . ა მ ა სთ ა ნ , გ ა ე რთ ია ნ ე ბულ ი  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ე ბ ი ს  აღ ს ა წ ე რ ად  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი  ტერმ ინ ე ბ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  გ ა ს ა გ ე ბ ი  დ ა  თ ავი სთ ა ვად  

მ ი ს აღ ე ბ ი  (მ ა გ . იუ რიდ იულ ი  მ ომ ს ა ხურე ბ ა , ს ა მ აუ წ ყ ე ბლ ო  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა , გ ა ს ა ხდომ ი  ცე ნ ტრებ ი ს  მ ომ ს ა ხუ რებ ა ). 

 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -9 დ ა  ი ნ სტრუ ქ ციის  მ ე -3 მუ ხლ ე ბ ით  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  

სიცხ ად ის ა  დ ა  სიზუ სტის  ფ უ ნდ ა მ ე ნ ტუ რი  მ ოთ ხოვნ ე ბ ი ს  

დ აკ მ ა ყ ოფ ილ ე ბ ის  მ იზნ ით , ნ ე ბ ი ს მ ი ე რი  მ ოთ ხოვნ ა  ს ა ცალ ო  ვა ჭრობ აზე  

ა ნ  „გ ა ე რთ ია ნ ე ბ აზე “ უ ნდ ა  ი ყოს  ჩ ა მ ოყ ალ იბ ე ბულ ი  ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  

ს ა ხ ით . 

 

მ ა გ ალ ით ე ბ ი , რომ ელ იც  ჩ ა ით ვლ ე ბ ა  მ ი ს აღ ე ბ ად : 

• ს ხ ვე ბ ი ს  ს ა ს არგე ბლ ოდ , ს ხ ვად ა სხ ვა  იუ რიდ იულ ი  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  

გ ა ე რთ ია ნ ე ბ ა , რაც  ს ა შ უ ალ ე ბ ა ს  ა ძლ ე ვს  მ ომ ხ მ არე ბლ ე ბ ს  

მ ოხ ერხ ე ბულ ად  შ ე ად არონ  დ ა  შ ე ი ძ ი ნ ონ  ე ს  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა . 

• ს ხ ვე ბ ი ს  ს ა ს არგ ე ბლ ოდ , ს ხ ვად ა სხ ვა  გ ა ს ა ხდომ ი  ცე ნ ტრე ბ ის  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს ,  ვიდ ეოე ბ ი ს  მოთ ხოვნ ით  უზრუ ნ ველ ყოფ ის  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  დ ა  დეტე ქ ტივი ს  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  გ ა ე რთ ია ნ ე ბ ა , რაც  

ს ა შ უ ალ ე ბ ა ს  ა ძლ ე ვს  მომ ხ მ არებლ ე ბ ს  მ ოხ ერხ ე ბულ ად  შ ე ად არონ  დ ა  

შ ე ი ძ ი ნ ონ  ე ს  მ ომ ს ა ხუ რებ ე ბ ი . 

• ს ხ ვე ბ ი ს  ს ა ს არგ ე ბლ ოდ , ს ხ ვად ა სხ ვა  ს ა მ აუ წ ყ ე ბლ ო  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  

გ ა ე რთ ია ნ ე ბ ა , რაც  ს ა შ უ ალ ე ბ ა ს  ა ძლ ე ვს  მ ომ ხ მ არე ბლ ე ბ ს  

მ ოხ ერხ ე ბულ ად  შ ე ად არონ  დ ა  შ ე ი ძ ი ნ ონ  ე ს  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა . 

 

                                                             
3 (10/07/2014, C-420/13, Netto Marken Discount, EU:C:2014:2069). 

 



 
 

მ ა გ ალ ით ე ბ ი , რომლ ე ბ იც  არ  არი ს  მ ი ს აღ ე ბ ი  დ ა  დ აუდ გინ დ ე ბ ა  

ხ არვეზი : 

• ს ა ცალ ო  ვა ჭრობ ის  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა , რომლ ე ბ იც  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ია  

მ იტა ნ ი ს  მ ომ ს ა ხუ რებ ა სთ ა ნ . 

• იუ რიდ იულ ი  მ ომ ს ა ხუ რებ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ს ა ცალ ო  ვა ჭრობ ის  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა . 

• ფ ოსტით  შ ე კ ვეთ ით  ს ა ცალ ო  ვა ჭრობ ის  მ ომ ს ა ხურე ბ ა , რომ ელ იც  

დ აკ ა ვშ ირე ბულ ია  დეტე ქ ტიუ რი  ს ა ა გ ე ნ ტოს  მ ომ ს ა ხურე ბ ა სთ ა ნ . 

 

მ ომ ს ა ხუ რებ ე ბ ი ს  გ ა ერთ ია ნ ე ბ ი ს  დ ა  გ ა ყ იდ ვის  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  არ  

ფ არა ვს  ცალ კ ეულ ი  ი მ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა ს , რომლ ის  გ ა ე რთ ია ნ ე ბ ა  დ ა  

გ ა ყ იდ ვაც  ხორციელდ ე ბ ა . შ ე ს ა ბ ა მ ის ად , აღ ნ ი შ ნ ულ ი  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ით  

ორმ ა გ ი  დ აცვი ს  მ ოპოვე ბ ა  არ  არი ს  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ი  (მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა , 

35-ე  კლ ა ს ს  ე ხ ე ბ ა  თუ  ს ხ ვა  კლ ა ს ს ). იგ ი  ა ს ე ვე  არ  წ არმოად გ ე ნ ს  ს ა კუთ არი  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  რეკლ ამ ირე ბ ი ს  დ აცვი ს  ალ ტერნ ატიულ ი  ს ა შ უ ალ ე ბ ა ს . 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , თუ  გ ა ნ ა ცხ ად ი  მ ოიცავს  შ ე მ დ ე გ  ტერმ ინ ს  - „ს ხ ვე ბ ი ს  

ს ა ს არგ ე ბლ ოდ , ს ხ ვად ა სხ ვა  კ ა ვშ ირგ ა ბ მ ულობ ის  მომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  

გ ა ე რთ ია ნ ე ბ ა , რაც  ს ა შ უ ალ ე ბ ა ს  ა ძლ ე ვს  მ ომ ხ მ არე ბლ ე ბ ს  

მ ოხ ე რხ ე ბულ ად  შ ე ად არონ  დ ა  შ ე ი ძ ი ნ ონ  ე ს  მ ომ ს ა ხუ რებ ა “, იგ ი  არ  

მ ოიცა ვს  კ ა ვშ ირგ ა ბ მ ულობ ის  მომ ს ახუ რე ბ ი ს  რე ალურ  მ ი წ ოდ ე ბ ა ს , 

რომ ელ იც  მ ი ე კ უთ ვნ ე ბ ა  38-ე  კლ ა ს ს . აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ფ არა ვს  მ ხ ოლოდ  

ს ხ ვად ა სხ ვა  კ ა ვშ ირგ ა ბ მ ულობ ის  მომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  მ ომ წ ოდ ე ბლ ე ბ ის  

გ ა ე რთ ია ნ ე ბ ა ს , რათ ა  მ ომ ხ მ არე ბლ ე ბ ს  ს ა შ უ ალ ე ბ ა  მ ი ე ცეთ , შ ე ად არონ  

დ ა  შ ე ი ძ ი ნ ონ  ე ს  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ე ბ ი  მ ოხ ერხ ე ბულ ად . 

 

დ აბოლოს , ს ა კ მ არის ად  ზუ სტი  არ  არი ს  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  

დ აკ ონ კ რეტე ბ ა  ი ს ეთ ი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ით , როგორიცა ა  „მ ათ  

შ ორის “, „მ ა გ ალ ით ად “, „გ ა ნ ს ა კ უთ რე ბ ით “ ა ნ  "როგორიცა ა ", რად გ ა ნ  

ყ ველ ა  ე ს  ტერმ ინ ი , იდ ეუ რად  გულ ისხ მ ობ ს  ტერმ ინ ს  - „მ ა გ ალ ით ად “ დ ა  

არ  ზღუდ ავს  თ ან მ დ ე ვ  ს ა ქ ონ ელ ს  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რებ ა ს . შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , 

ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  ტერმ ინ ე ბ ი  უ ნდ ა  შ ე იცვალ ოს  ის ეთ ი  ტერმ ინ ით , 

როგორიცა ა  მ ა გ , „კ ე რძ ოდ “, რად გ ა ნ  ა მ გ ვარ ად  იზღუდ ე ბ ა  თ ან მდ ე ვი  

ს ა ქ ონ ელ ი  ა ნ  მ ომ ს ახუ რე ბ ა . 

 

 



 
 

6.59 წ ი ნ ა ს წ არი  გ ად ახდ ის  ბ არ ათ ე ბ ი ს  ს ა ცალ ო  ვა ჭრობ ა  

ტერმ ინ ი  - წ ი ნ ა ს წ არი  გ ად ახდ ის  ბ არ ათ ე ბ ი ს  ს ა ცალ ო  ვა ჭრობ ა  - 

დ ამ ატე ბ ით ი  გ ა ნ ს ა ზღ ვრის  გ არე შ ე  ბუ ნდოვა ნ ი  დ ა  არ აზუ სტი ა , 

ბ არ ათ ე ბ ი ს  ბუ ნ ე ბ ა  არ  არი ს  მ კ აფ იოდ  წ არმ ოჩ ე ნ ილ ი . შ ე ს აბ ა მ ი ს ად , 

აუ ცილ ე ბ ელ ია  ბ არ ათ ე ბ ი ს  ზუ სტი  ს ა ბ აზრო  ს ე ქ ტორის  გ ა ნ ს აზღ ვრა . 

 

მ ი ს აღ ე ბ ი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

კლ ა სი  35: მ ე ს ა მ ე  პირე ბ ი ს  მ ი ერ  წ ი ნ ა ს წ არ  გ ად ახდ ილ ი  გ ა ს ართ ობ ი  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  შ ე ს ა ძ ე ნ ი  ბ არ ათ ე ბ ი ს  სა ცალ ო  ვა ჭრობ ის  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  

კლ ა სი  35: მ ე ს ა მ ე  პირებ ი ს  მ ი ერ  წ ი ნ ა ს წ არ  გ ად ახდ ილ ი  ტან ს ა ცმლ ის  

შ ე ს ა ძ ე ნ ი  ბ არ ათ ე ბ ი ს  ს ა ცალო  ვა ჭრობის  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

 

 

6.60 რობოტე ბ ი  

ტერმ ინ ს  - რობოტე ბ ი  - ა კლ ია  სიცხ ად ე  დ ა  სიზუ სტე ; ა მ იტომ , ს ა ქ ონლ ის  

ბუ ნ ე ბ ა  უ ნდ ა  დ აკ ონ კ რეტდ ე ს . 

 

მ ი ს აღ ე ბ ი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

კლ ა სი  7: ს ა მ რე წ ველ ო  რობოტებ ი  

კლ ა სი  9: ჰუ მ ა ნ ოიდ ი -რობოტე ბ ი  ხ ელ ოვნ უ რი  ი ნ ტელ ე ქ ტით  

კლ ა სი  10: ქ ირუ რგიულ ი  რობოტე ბ ი  

 

 

6.61 სატელიტური მეთვალყურეობა   

იხ ილ ეთ  გლ ობ ალური  ად გ ილ მდ ე ბ არეობ ის  გ ა ნ მ ს აზღ ვრელ ი  

სი სტე მ ე ბ ი  (GPS). 

 

 

6.62 კ ომ პლ ექ ტე ბ ი  

იხ ილ ეთ  ნ ა კ რე ბ ე ბ ი  დ ა  კ ომ პლ ექ ტე ბ ი . 

 

 

6.63 ს მ არტს ა ათ ე ბ ი  დ ა  ს ა მ აჯუ რებ ი  

 

ნ იცი ს  კლ ა სიფ ი კ ატორშ ი  ს მ არტს ა ათ ე ბ ი  კლ ა სიფ იცირე ბულ ია  მ ე -9 

კლ ა ს შ ი . ე ს  ს ა ქ ონ ელ ი  უფ რო  მ ეტად  ა სრულ ე ბ ს  ს ა კ ომ უ ნ ი კ აციო  



 
 

მ ოწ ყობ ილობ ის  ფ უ ნ ქ ცი ა ს , ვიდრე  დროის  აღ მ რიცხ ველ ი  

ი ნ სტრუ მ ე ნ ტის ა ს ; მ ე -9 კლ ა სშ ი  ა ს ე ვე  შ ედ ის : ს ხ ეულ ით  ს ატარე ბ ელ ი  

ფ იზიკუ რი  ა ქ ტივობ ის  ს ა მ ეთ ვალ ყუ რეო  მ ოწ ყ ობ ილობ ე ბ ი , 

შ ე ე რთ ე ბულ ი  ს ა მ აჯურე ბ ი  (გ ა მ ზომ ი  ი ნ სტრუ მ ე ნ ტე ბ ი ) დ ა  ჭკ ვი ა ნ ი  

ს ათ ვალ ე ე ბ ი . ა მ  ს ა ქ ონლ ის  კლ ა სიფ ი კ ა ცი ა  გ ა ნ პირობ ებულ ია  მ ათ ი  

ძ ირით ად ი  ფ უ ნ ქ ციით ა  დ ა  დ ან იშ ნ ულ ე ბ ით . 

 

 

6.64 სოცი ალურის  ქ ს ელ ის  მომ ს ა ხუ რებ ა  

სოცი ალური  ქ სელ ის  მომ ს ა ხუ რებ ა  მ ი ს აღ ე ბ ი  ტერმ ინ ი ა  45-ე  კლ ა ს შ ი . 

იგ ი  მ იი ჩ ნ ე ვა  პ ე რსონ ალურ  მ ომ სა ხუ რე ბ ად , რომ ელ იც  შ ე იცა ვს  

თ ან ა მ ოაზრე  ად ა მ ი ა ნ ე ბ ი ს  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა ს  დ ა  გ ა ცნ ობ ა ს  

სოცი ალური  მ იზნ ე ბ ი სთ ვის . 

 

არს ე ბობ ს  სოცი ალური  ქ ს ელ ის  ი ნდუ სტრი ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  

მ ომ ს ა ხუ რებ ე ბ ი , რომლ ე ბ იც  კლ ა სიფ იცირე ბულ ია  ს ხ ვა  კლ ა ს ე ბ შ ი , 

მ ა გ ალ ით ად : 

კლ ა სი  38: ი ნ ტერნ ეტშ ი  “ს ა ს აუ ბრო  ოთ ახ ე ბ ით ” უზრუ ნ ველ ყოფ ა . 

ონლ აინ  ფ ორუ მ ე ბ ი ს  უზრუ ნ ველ ყოფ ა . 

 

 

6.65 პროგრა მ ულ ი  უზრუ ნ ველ ყოფ ის  გ ა მ ოცე მ ა  

პროგრა მ ულ ი  უზრუ ნ ველ ყოფ ის  გ ა მ ოცე მ ი ს  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

მ ი ე კ უთ ვნ ე ბ ა  41-ე  კლ ა ს ს . პროგრა მ ულ ი  უზრუ ნ ველ ყოფ ის  

გ ა მ ომ ცე მ ელ ი  არი ს  პროგრა მ ულ ი  უზრუ ნ ველ ყოფ ის  ი ნდუ სტრი ა შ ი  

არს ე ბულ ი  ს ა გ ა მ ომ ცე მლ ო  კ ომ პ ა ნ ი ა , რომ ელ იც  ა სრულ ებ ს  შ უ ა მ ა ვლ ის  

როლ ს  დე ველ ოპერს ა  დ ა  დისტრიბუტორს  შ ორის . გ ა მ ომ ცე მლ ობ ა , 

თ ავი სი  შ ი ნ ა არსით  შ ე იცა ვს  როგორც  გ აზეთ ე ბ ი ს , ი ს ე  პროგრა მ ულ ი  

უზრუ ნ ველ ყოფ ის  გ ა მ ოცე მ ა ს . 

 

 

6.66 მ ზის  ე ნ ე რგ ი ა  

მ ზის  ე ნ ე რგ ი ა  არი ს  ე ნ ე რგ ი ა , რომ ელ იც  მ იიღ ე ბ ა  მ ზისგ ა ნ  დ ა  

გ არდ აი ქ მ ნ ე ბ ა  სით ბოდ  ა ნ  ელ ე ქ ტროე ნ ერგ ი ად . მ ზის  ე ნ ე რგ იი სგ ან  



 
 

ელ ე ქ ტროე ნ ერგ იი ს  გ ა მ ომუ შ ა ვე ბ ა ს ა  დ ა  შ ე ნ ა ხ ვა სთ ა ნ  

დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  კლ ა სიფ იცირე ბულ ია  მ ე -9 კლ ა ს შ ი . 

 

მ ზის  ე ნ ე რგ იი სგ ა ნ  სით ბოს  გ ა მ ომ უ შ ა ვე ბ ა ს ა  დ ა  შ ე ნ ა ხ ვა სთ ა ნ  

დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  კლ ა სიფ იცირე ბულ ია  მ ე -11 კლ ა ს შ ი . 

 

მ ზის  ე ნ ე რგ იი სგ ა ნ  ელ ე ქ ტროენ ერგ იი ს  გ ა მ ომ უ შ ა ვე ბ ა სთ ა ნ  

დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  მ ომ ს ა ხუ რებ ე ბ ი  კლ ა სიფ იცირე ბულ ია  მ ე -40 კლ ას შ ი . 

 

კლ ა სი  9: ფ ოტოვოლტური  უჯრედ ე ბ ი   

მ ზის  პ ა ნ ელ ე ბ ი , მ ოდულ ე ბ ი  დ ა  ბ ატარე ე ბ ი  

კლ ა სი  11: მ ზის  თ ერმ ულ ი  კ ოლ ე ქ ტორებ ი  (გ ათ ბობ ის ) 

კლ ა სი  40: ე ნ ერგ იი ს  წ არმ ოებ ა . 

 

იხ ილ ეთ  ელ ე ქ ტროე ნ ერგ ი ა  დ ა  ე ნ ე რგი ა . 

 

 

6.67 სტატისტიკ ა   

ი მ ი ს  მ იუ ხ ედ ა ვად  რა  ს ა კ ით ხ ს  ე ხ ე ბ ა , სტატისტიკუ რი  მ ონ ა ცე მ ე ბ ი ს  

შ ე გროვე ბ ა  შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  35-ე  კლ ა სს , რად გ ა ნ  იგ ი  „მ ონ ა ცე მ ე ბ ი ს  

შ ე გროვე ბ ი ს “ ა ნ ალ ოგიური ა . 

 

მ იუ ხ ედ ა ვად  ა მ ი ს ა , სტატისტიკ ა  უნდ ა  გ ა ნ იხ ილ ე ბოდ ე ს , როგორც  

ი ნ ფ ორმ აცი ა . ა მ იტომ , სტატისტი კ ი ს  უზრუ ნ ველ ყოფ ა , ა ს ე ვე , 

ბუ ნდოვნ ად  ჩ ა ით ვლ ე ბ ა , თუ  ს ა გ ა ნ ი  არ  არი ს  გ ა ნ ს აზღ ვრულ ი . 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ა ს ეთ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , კლ ა სიფ ი კ ა ცი ა  დ ამ ოკ იდ ე ბულ ია  

ს ა გ ა ნ ზე . 

 

მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

კლ ა სი  35: ბ აზრის  კ ვლ ე ვი ს  სტატისტიკ ი ს  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  

კლ ა სი  39: ს ა გზაო  მ ოძ რაობ ის  ნ ა კ ად ის  სტატისტიკ ი ს  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  

კლ ა სი  42: ნ ალ ე ქ ე ბთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  სტატისტიკ ი ს  მ ი წ ოდ ე ბ ა . 

 

სტატისტიკ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ს ხ ვა  მ ომ ს ახუ რე ბ ე ბ ი  შ ე ი ძლ ებ ა  

გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ად  ი ყოს  კლ ა სიფ იცირე ბულ ი  დ ა  მ ოიცა ვდ ე ს : 

კლ ა სი  38: სტატისტიკუ რ  მ ონ ა ცე მ ე ბზე  წ ვდომ ის  უზრუ ნ ველ ყოფ ა ს  



 
 

კლ ა სი  41: სტატისტიკ ი ს  გ ა მ ოქ ვე ყ ნ ე ბ ას  

კლ ა სი  42: კ ვლ ე ვი ს  სტატისტიკ ი ს  ს ა მ ეცნ ი ერო  ა ნ ალ იზს . 

 

 

6.68 შ ე ნ ა ხ ვი ს  მ ომ ს ა ხურე ბ ე ბ ი   

იხ ილ ეთ  შ ე გროვე ბ ი ს ა  დ ა  შ ე ნ ა ხ ვი ს  მომ ს ა ხუ რე ბ ე ბ ი . 

 

 

6.69 ს ა ქ ონლ ის /მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  მ ი წ ოდ ე ბ ა   

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ტერმ ინ ი  მ ი ს აღ ე ბ ი ა  ზოგიერთ  გ არე მ ოე ბ ა შ ი , მ ა გ ალ ით ად , 

ელ ე ქ ტროე ნ ერგ იი ს  მ ი წ ოდ ე ბ ა  39-ე  კლ ა ს შ ი , ს ად აც  ე ს  ტერმ ინ ი  ხ შ ირად  

მ ჭიდროდ  არი ს  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  გ ა ნ ა წ ილ ე ბ ა სთ ა ნ . ა ს ე ვე  მ ი ს აღ ე ბ ი ა  

მ იტა ნ ი ს  (კ ატერინ გ ი ) მომ ს ა ხუ რე ბ ა  ს ა კ ვე ბ ი ს  მ ი წ ოდ ე ბ ი სთ ვის  (43-ე  

კლ ა ს შ ი ), რად გ ა ნ  მ ი წ ოდ ე ბულ ი  მ ა ს ალ ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ბუ ნ ე ბ ა  

მ ოცე მ ულ ია . 

 

ტერმ ინ ი  კ ომ პიუ ტერულ ი  პროგრა მ ულ ი  უზრუ ნ ველ ყოფ ის  მ ი წ ოდ ე ბ ა  

(42 კლ ა ს შ ი ) ბუ ნდოვა ნ ი ა . მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა , რომ  ე ს  კლ ა სი  მ ოიცა ვს  

დიზაინ ი ს , გ ა ქ ირა ვე ბ ი ს  დ ა  კ ომ პიუ ტერულ ი  პროგრა მ ულ ი  

უზრუ ნ ველ ყოფ ის  გ ა ნ ა ხლ ე ბ ი ს  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა ს , არ  არი ს  ნ ათ ელ ი , 

შ ედ ის  თუ  არ ა  რომ ელ იმ ე  ე ს  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  ზოგ ად  ტერმ ინ შ ი  - 

მ ი წ ოდ ე ბ ა . აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ტერმ ინ ი  ხ შ ირად  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  როგორც  

ს ა ცალ ო  ვა ჭრობ ის  სი ნ ონ ი მ ი , რაც  კლ ასიფ იცირდ ე ბ ა  35-ე  კლ ა ს შ ი . 

 

 

6.70 სი სტე მ ე ბ ი   

ე ს  ტერმ ინ ი  ბუ ნდოვა ნ ი  დ ა  არ აზუ სტი ა . შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , მ ოით ხოვს  

დ ამ ატე ბ ით  გ ა ნ ს აზღ ვრა ს .  

 

მ ი ს აღ ე ბ ი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი :  

კლ ა სი  7: გ ა მ ონ ა ბ ოლ ქ ვი ს  სი სტე მ ე ბ ი  

კლ ა სი  9: ს ატელ ე კ ომ უ ნ ი კ აციო  სი სტემ ე ბ ი  

კ ომ პიუ ტერულ ი  სი სტე მ ე ბ ი  

სი გ ნ ალ იზაციის  სი სტე მ ე ბ ი  

კლ ა სი  16: ფ აილური  სი სტე მ ე ბ ი  



 
 

 

 

6.71 ბ ილ ეთ ე ბ ი  (მ ოგზაუ რობ ისთ ვის , გ ას ართ ობ ად  დ ა  ს ხ ვა ) 

მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

კლ ა სი  39: თ ვით მ ფ რინ ა ვი ს  ბ ილ ეთ ე ბ ი ს  გ ა ცე მ ა  

კლ ა სი  41: ბ ილ ეთ ე ბ ი ს  გ ა ვრცელ ებ ის  სა მ ს ა ხუ რი . 

 

 

6.72 ტურისტულ ი /დ ასვე ნ ე ბ ი ს  მ ომ ს ახუ რე ბ ა  

ტერმ ინ ე ბ ი  ტურისტულ ი  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა , დ ას ა ს ვე ნ ე ბ ელ ი  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა , 

ი ს ე ვე , როგორც  ტურისტულ ი  ოფ ისის  მ ომ ს ა ხურე ბ ა , არ  არი ს  

ს ა კ მ არის ად  მ კ აფ იო  ა ნ  ზუ სტი , რად გ ა ნ  ი სი ნ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ე ხ ე ბოდ ე ს  

ს ა ქ მ ი ა ნ ობ ი ს  ს ხ ვად ა სხ ვა  სფ ეროს  დ ა  მ ი ე კ უთ ვნ ე ბოდ ე ს  სხ ვად ა სხ ვა  

კლ ა სი ს  მ ომ ს ა ხუ რებ ა ს  დ ა , ა მ დ ე ნ ად , ტერმ ინ ე ბ ი  დ აზუ სტე ბ ა ს  

მ ოით ხოვს . 

 

მ ი ს აღ ე ბ ი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

კლ ა სი  39: ტურისტე ბ ი ს  ს ა მ ოგზაუ რო  ინ ფ ორმ აციით  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  

კლ ა სი  43: ტურისტულ ი  ს ა ა გ ე ნ ტოე ბ ი ს  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  ს ა ცხოვრე ბლ ის  

დ ას აჯ ა ვშ ნ ად . 

 

 

6.73 ვიდ ეო  თ ამ ა შ ე ბ ი  

იხ ილ ეთ  კ ომ პიუ ტერულ ი  თ ამ ა შ ე ბ ი . 

 

 

6.74 ვირტუ ალური  გ არე მ ო  

ტერმ ინ ი  ვირტუ ალური  გ არე მ ოს  უზრუ ნ ველ ყოფ ა , არ  არი ს  

ს ა კ მ არის ად  მ კ აფ იო  დ ა  ზუ სტი , რად გ ა ნ  ი ს  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ე ხ ე ბოდ ე ს  

ს ა ქ მ ი ა ნ ობ ი ს  ს ხ ვად ა სხ ვა  სფ ეროს  დ ა  ს ხ ვად ა სხ ვა  კლ ა ს ე ბ ს . ა მ დ ე ნ ად , 

ტერმ ინ ი  დ აზუ სტე ბ ა ს  მ ოით ხოვს . 

 

მ ი ს აღ ე ბ ი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

კლ ა სი  38: ვირტუ ალური  ს ა ს აუ ბრო  (ჩ ატის ) ოთ ახ ე ბ ი ს  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  

ვირტუ ალურ  გ არე მ ოზე  წ ვდომ ის  უზრუ ნ ველ ყოფ ა   



 
 

კლ ა სი  42: ვირტუ ალური  გ არე მ ოს  ჰოსტინ გ ი   

ვირტუ ალური  გ არე მ ოს  პროგრა მ ულ ი  უზრუ ნ ველ ყოფ ა  

 

 

6.75 გ ა მ აჯ ა ნ ს აღ ე ბ ელ ი  მომ ს ა ხუ რე ბ ა   

ტერმ ინ ი  გ ა მ აჯ ა ნ ს აღ ე ბ ელ ი  მომ ს ახუ რე ბ ა , არ  არი ს  ს ა კ მ არის ად  

მ კ აფ იო  ა ნ  ზუ სტი  დ ა  ს ა ჭიროე ბ ს  დ აზუ სტე ბ ა ს , ვი ნ ა იდ ა ნ  ა მ ჟ ა მ ად  არ  

არს ე ბობ ს  ი სეთ ი  ზოგ ად ი  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  გ ა ნ მ არტე ბ ა , რომ ელ იც  მ ათ  

მ ხ ოლოდ  ე რთ  კლ ა ს შ ი  მოა ქ ცე ვს . მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა , რომ  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  

ტერმ ინ ი  დ ამ კ ვიდრე ბულ ია  ბ აზარზ ე , მ ი სი  ფ არგლ ე ბ ის  გ ა ნ მ არტე ბ ა  

ბოლომდ ე  არ  არი ს  ნ ათ ელ ი  დ ა , ა მ დ ე ნ ად , მ ი სი  ი ნ ტერპრეტაცი ა  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  ი ყოს  ს ხ ვად ა სხ ვა  ტიპის  ს ა წ არმ ოს  

მ იხ ედ ვით . 

 

გ ა ს ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ელ ია , რომ  სილ ამ აზის  ს ალ ონ ე ბ ი ს  მ ი ერ  გ ა წ ეულ ი  

გ ა მ აჯ ა ნ ს აღ ე ბ ელ ი  მ ომ ს ა ხურე ბ ა  ა ნ  მ ს გ ა ვს ი  მ ით ით ე ბ ა  არ  გ ა ხდ ის  

ტერმ ინ ს  მ ი ს აღ ე ბ ს . 

 

მ ი ს აღ ე ბ ი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

კლ ა სი  41: ვარჯ იშ ი , როგორც  გ ამ აჯ ა ნ საღ ე ბ ელ ი  კლუ ბ ის  მომ ს ა ხუ რე ბ ა   

მ ედ იტაციის  ს წ ა ვლ ე ბ ა , როგორც  გ ა მ აჯ ა ნ ს აღ ე ბ ელ ი  პროგრა მ ი ს  

ნ ა წ ილ ი   

კლ ა სი  44: გ ა მ აჯ ა ნ ს აღ ე ბ ელ ი  მომ ს ა ხურე ბ ა  სილ ამ აზის  მ იზნ ე ბ ი სთ ვის  

გ ა მ აჯ ა ნ ს აღ ე ბ ელ ი  ს პ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  ჯ ან მ რთ ელობ ისთ ვის  დ ა  

ჯ ან მ რთ ელ ი  ს ხ ეულ ის ა  დ ა  სულ ისთ ვის   

კლ ა სი  45: ს პირიტუ ალური  კ ონ სულტაცი ე ბ ი  გ აჯ ა ნ ს აღ ე ბ ი სთ ვის  

 

 

სექცია 4.  არსობრივი ექსპერტიზა. რეგისტრაციაზე უარის თქმის აბსოლუტური 
საფუძვლები 

თავი 1 ზოგადი პრინციპები 

1. დასაბუთებული გადაწყვეტილება (უარი)  

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ით  გ ათ ვალ ის წ ი ნ ე ბულ ი  ნ ე ბ ი ს მ ი ერი  ე რთ ი  

ს აფ უ ძ ვლ ის  არს ე ბობ ა  ს ა კ მ არისი ა , რომ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ს  უ არი  

ეთ ქ ვა ს  რე გ ი სტრაცი აზე . 



 
 

 

ს ა ქ მ ი ს წ არმ ოე ბ ი ს  ე კ ონ ომ იუ რობ ის  პრინ ცი პი ს  დ აცვი ს , ა ს ე ვე  

გ ა მ ჭვირვალ ე  დ ა  ს ა ნ დო  ად მ ინ ი სტრირე ბ ი ს   მ იზნ ე ბ ი ს ათ ვის , 

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ით  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ  ყ ველ ა  

ს აფ უ ძ ველ ს  ე რთდროულ ად  მ იუთ ით ე ბ ს  უ არყოფ ით  

გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა შ ი . 

 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ით  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  თ ითოეულ ი  ს აფ უ ძ ველ ი  

დ ამ ოუ კ იდ ე ბ ელ ია  დ ა  უ ნდ ა  შ ე მ ოწ მდ ე ს  ი ნდ ივიდუ ალურად . 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , როდ ე ს აც  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  რეგ ი სტრაცი აზე  უ არს   

ე რთდროულ ად  რა მდ ე ნ ი მ ე  ს აფ უ ძ ველ ი  ა ქ ვს , გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა შ ი  

მ ოცე მ ულ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  ნ ათ ელ ი  დ ა  ი ნდ ივიდუ ალური  დ ას ა ბუთ ე ბ ა  

თ ითოეულ ი  ს აფ უ ძ ვლ ის  მ ი მ ართ . მ აშ ი ნ ა ც  კ ი , როცა  რე გ ი სტრაცი აზე  

უ არის  თ ქ მ ის  ზოგიერთ ი  ს აფ უ ძ ველ ი  ე რთ მ ა ნ ეთთ ან  ი კ ვეთ ე ბ ა , 

თ ითოეულ ი  ს აფ უ ძ ვლ ის  მ ი მ ართ  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა შ ი  მ ოცე მ ულ ი  

უ ნდ ა  ი ყოს  დ ამ ოუ კ იდ ე ბ ელ ი  დ ას ა ბუთ ე ბ ა . 

 

მ ა გ ალ ით ად , თუ კ ი  აღ მ ოჩ ნდ ე ბ ა , რომ  სიტყ ვი ერ  ნ ი შ ა ნ ს  ა ქ ვს  

მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა , რის  გ ა მ ოც  მ ა ს  უ არი  უ ნდ ა  ეთ ქ ვა ს  რე გ ი სტრაცი აზე  

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქტის  „გ “ დ ა  „დ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტე ბ ი ს  

ს აფ უ ძ ველზე , უ არყოფ ით  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა შ ი  ცალ -ცალ კ ე  უ ნდ ა  ი ყოს  

მ ოცე მ ულ ი  დ ას ა ბუთ ე ბ ა  თ ითოეულ ი  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ს აფ უ ძ ვლ ის  

მ ი მ ართ . ა ს ეთ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , გ ად ა წ ყ ვ ეტილ ე ბ ა შ ი  ნ ათლ ად  უ ნდ ა  ი ყოს  

მ ით ით ე ბულ ი , რომ  ნ ი შ ნ ი ს  არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა  

გ ა ნ პირობ ე ბულ ია  ი მ ა ვე , თუ  ს ხ ვა  მოს აზრე ბ ით , რაც  გ ა ხდ ა  ნ ი შ ნ ი ს  

აღ წ ერილობ ით ად  მ ი ჩ ნ ე ვი ს  ს აფ უ ძ ველ ი . 

 

2. გადაწყვეტილება 

გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა  უ ნდ ა  შ ე იცა ვდ ე ს  ე ქ ს პ ე რტის  დ ას კ ვნ ა ს , ს ად აც  

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  უ ნდ ა  ი ყოს , რომ  უ არყოფ ით ი  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა  არი ს  

სრულ ი  ა ნ  ნ ა წ ილ ობრივი . ა ს ე ვე , დ ას კ ვნ ა შ ი  მ ით ით ე ბულ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  

უ არყოფ ილ ი  ს ა ქ ონლ ის  დ ა /ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი . 

ე ქ ს პ ე რტის  უ არყოფ ით ი  დ ას კ ვნ ა  მ ტკ იცდ ე ბ ა  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  ბრძ ა ნ ე ბ ით . 



 
 

 

3. არარელევანტური კრიტერიუმები  

ქ ვე მ ოთ  მ ოცე მ ულ ი  არგუ მ ე ნ ტე ბ ი  არ  უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  მ ხ ედ ველობ ა შ ი  

მ იღ ე ბულ ი  დ ა  მ ი ჩ ნ ეულ ი  უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  არ არელ ე ვა ნ ტუ რად : 

 

3.1 ტერმინის გამოუყენებლობა 

ი ს  ფ ა ქ ტი , რომ  ტერმ ინ ი ს  აღ წ ერილობ ით ი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  დ ად გ ე ნ ა  

შ ეუ ძლ ე ბ ელ ია , წ არმ ოად გ ე ნ ს  არ არელ ე ვა ნ ტუ რ  არგუ მ ე ნ ტს . კ ა ნ ონ ი ს  

მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „დ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტი  უ ნდ ა  შ ე მ ოწ მდ ე ს  

პროგ ნ ოზირე ბ ი ს  (მ ოდ ელ ირე ბ ი ს ) მ ეთ ოდით  ( ა ნ უ  დ აშ ვე ბ ით , რომ  

ნ ი შ ა ნ ი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი  ი ქ ნ ე ბ ა  ი მ  ს ა ქონლ ის  მ ი მ ართ , რომლ ისთ ვის ა ც  

მ ოით ხოვე ბ ა  მ ი სი  რე გ ი სტრაცი ა ). 

 

3.2 ტერმინის თავისუფლად შენარჩუნების საჭიროება 

ხ შ ირად  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  არგუ მ ე ნ ტი , რომ  ს ხ ვა  მ ე წ არმ ე ე ბ ს  არ  ს ჭირდ ე ბ ათ  

ს არე გ ი სტრაციოდ  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ტერმ ინ ი , დ ა  რომ  მ ათ  შ ეუ ძლ იათ  

უფ რო  პირდ ა პირი  აღ ნ ი შ ვნ ე ბ ი ს  ა ნ  სი ნ ონ ი მ ე ბ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  

ს ა ქ ონლ ის  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ის  აღ ს ა წ ე რ ად . ყ ველ ა  ა ს ეთ ი  

არგუ მ ე ნ ტი  არ არელ ე ვა ნ ტუ რი ა  დ ა  არ  უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  მ ხ ედ ველობ ა შ ი  

მ იღ ე ბულ ი . 

 

მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა , რომ  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „დ “ 

ქ ვე პუ ნ ქ ტის  უ კ ა ნ  დგ ა ს  ს აჯ არო  ინ ტერე სი , რომ  აღ წ ერილობ ით ი  

ტერმ ინ ე ბ ი  არ  დ არე გ ი სტრირდ ე ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად , რათ ა  

კ ონ კ უ რე ნ ტებ მ ა  შ ე ძლ ონ  მ ათ ი  თ ავი სუ ფ ლ ად  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  

არ  არი ს  ვალდ ე ბულ ი  დ ა ა ს ა ბუ თ ოს , რომ  მ ე ს ა მ ე  პირე ბ ი ს  მ ხ რიდ ა ნ  

არს ე ბობ ს  ა ნ  ი არს ე ბ ე ბ ს  აღ წ ერილობ ით ი  ტერმ ინ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  

კ ონ კ რეტულ ი  ი ნ ტერესი  დ ა  ს ა ჭიროე ბ ა . 

 

ი ს  გ არე მ ოებ ა , რომ  არს ე ბობ ს  სი ნ ონ ი მ ე ბ ი  ა ნ  უფ რო  ჩ ვეულ ი  ტერმ ინ ე ბ ი  

დ ა  ს ა შ უ ალ ე ბ ე ბ ი  ს ა ქ ონლ ის  თ ვის ე ბ ე ბ ი ს  დ ა  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ის  

გ ად მ ოს აცე მ ად , არ არელ ე ვა ნ ტუ რი ა . 



 
 

 

3.3 ფაქტობრივი მონოპოლია 

ი ს  გ არე მ ოე ბ ა , რომ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  არი ს  ე რთ ად ერთ ი  პ ირი , რომ ელ იც  

სთ ა ვაზობ ს  ბ ა ზარზე  ი მ  ს ა ქ ონ ელ ს  დ ა /ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა ს , 

რომლ ისთ ვის ა ც  ტერმ ინ ი  აღ წ ერილობ ით ია , არ  არი ს  რელ ე ვა ნ ტუ რი  

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „დ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  მ იზნ ე ბ ი სთ ვის . 

თუ მ ცა , ა ს ეთ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  დიდი  ალ ბ ათ ობ ით  

წ არმ ატე ბ ით  დ ა ა მ ტკ იცე ბ ს , რომ  ნ ი შ ა ნ მ ა  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ით  შ ე ი ძ ი ნ ა  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა .  

 

3.4 ორმაგი მნიშვნელობა 

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ე ბ ი  ხ შ ირად  არგუ მ ე ნ ტად  ი მ  გ არე მ ოე ბ ა ს  ა ს ა ხ ელ ე ბ ე ნ , 

რომ  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ  ტერმ ინ ს  ა ქ ვს  ე რთ ზე  მ ეტი  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა , 

ს ა იდ ა ნ ა ც  ე რთ -ე რთ ი  არ  არი ს  აღ წ ერილობ ით ი  ი მ  

ს ა ქ ონლ ის /მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს ათ ვის , რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  ნ ი შ ნ ი ს  

რე გ ი სტრაცი ა . აღ ნ ი შ ნ ულ ი  არგუ მ ე ნ ტი  არ  უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  მ ხ ედ ველობ ა შ ი  

მ იღ ე ბულ ი . კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „დ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტით  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  ს აფ უ ძ ვლ ის  არს ე ბობ ი ს ათ ვის , ს ა კ მ არისი ა , რომ  

ტერმ ინ ი ს  ე რთ -ე რთ ი  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა  მ ა ი ნ ც  ი ყოს  აღ წ ერილობ ით ი  ი მ  

ს ა ქ ონლ ის  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ის  მ ი მ ართ , რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი ა . 

 

რა მდ ე ნ ად აც , ე ქ ს პ ე რტიზა  უ ნდ ა  ფ ოკუ სირდ ე ს  ი მ  

ს ა ქ ონ ელზე /მ ომ ს ა ხუ რე ბ აზე , რომ ელ იც  მ ოცე მ ულ ია  გ ა ნ ა ცხ ად შ ი , 

ნ ე ბ ი ს მ ი ერი  არგუ მ ე ნ ტი , რომ ელ იც  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ია  სიტყ ვ (ე ბ )ი ს  სხ ვა  

შ ე ს ა ძლ ო  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა სთ ა ნ  (რომ ელ იც  არ  არი ს  კ ა ვშ ირშ ი  

გ ა ნ ცხ ად ე ბულ  ს ა ქონ ელთ ან /მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა სთ ა ნ ) არ  არი ს  

რელ ე ვა ნ ტუ რი . ი მ ა ვე  პრინ ცი პით , როდ ე ს აც  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  არი ს  შ ედ გ ე ნ ილ ი  სიტყ ვი ერი  ნ ი შ ა ნ ი , 

ე ქ ს პ ე რტიზის  მ იზნ ე ბ ი ს ათ ვის , მ ნ ი შ ვ ნ ელ ოვა ნ ი ა  მ თლ ია ნ ი  აღ ნ ი შ ვნ ი ს  

შ ი ნ ა არსი /მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა  (ა ს ეთ ის  არს ე ბობ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი ) დ ა  არ ა  

მ ი სი  შ ე მ ად გ ე ნ ელ ი   ელ ე მ ე ნ ტე ბი ს  ი ნდ ივიდუ ალური , ცალ კ ე  

აღ ე ბულ ი  შ ე ს ა ძლ ო  გ ა ნ მ არტე ბ ა /მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა . 

 



 
 

4. უარყოფითი გადაწყვეტილების ფარგლები საქონელსა და მომსახურებასთან 
მიმართებაში 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  თ ით ქ მ ი ს  ყ ველ ა  

ა ბ სოლუტური  ს აფ უ ძ ველ ი  დ ა , კ ე რძ ოდ , ყ ველ აზე  ხ შ ირად  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი , არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა , აღ წ ერილობ ით ობ ა , 

გ ვარეობ ით ი  ხ ა ს ი ათ ი  დ ა  შ ე ცდომ ა შ ი  შ ე მ ყ ვ ა ნ ობ ა  უ ნდ ა  შ ე ფ ა სდ ე ს  ი მ  

ს ა ქ ონ ელთ ან /მ ომ ს ა ხურე ბ ა სთ ა ნ  მ ი მ ართ ე ბ ა შ ი , რომლ ის  მ ი მ ართ აც  

მ ოით ხოვე ბ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ისტრაცი ა . 

 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  რეგ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , 

ს ა ქ პ ატე ნ ტმ ა  უ ნდ ა  მ იუთ ით ოს , თუ  კ ონ კ რეტულ ად  რომ ელ ი  

ს აფ უ ძ ვლ ის  (ს აფ უ ძ ვლ ე ბ ის ) გ ა მ ო  იღ ე ბ ს  უ არყოფ ით  

გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა ს  ნ ი შ ნ ი ს  რე გი სტრაცი აზე   თ ითოეულ ი  

გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ოს ა ხურე ბ ი ს ათ ვის . 

 

ს ა კ მ არისი ა , თუ  რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  ს აფ უ ძ ველ ი  ე ს ად ა გ ე ბ ა  

ს ა ქ ონლ ის  დ ა /ა ნ  მ ომ ს ახუ რე ბ ის  ე რთ  ჰომ ოგ ე ნ უ რ  კ ატე გორი ა ს . 

ჰომ ოგ ე ნ უ რ  კ ატე გორი ა შ ი  იგულ ისხ მ ე ბ ა  ს ა ქ ონლ ის  დ ა /ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ჯგუ ფ ი , რომ ელ ს აც  ე რთ მ ა ნ ეთთ ან  ს ა კ მ არის ად  

პირდ ა პირი  დ ა  ს პ ე ციფ ი კუ რი  კ ა ვშ ირი  ა ქ ვს . თუ  რეგ ი სტრაცი აზე  

უ არის  თ ქ მ ი ს  ს აფ უ ძ ველ ი  ა ნ  ს ა ფ უ ძ ვლ ე ბ ი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ია  ს ა ქ ონლ ის  

ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  კ ატეგორიის  ა ნ  ჯ გუ ფ ის  მ ი მ ართ , შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ქ ნ ე ს  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი  მ ხ ოლოდ  ს ა ე რთ ო /ზოგ ად ი  დ ას ა ბუთ ე ბ ა , რომ ელ იც  

ფ არა ვს  ყ ველ ა  აღ ნ ი შ ნ ულ  ს ა ქ ონ ელ ს  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რებ ა ს . 

 

ს იმ ბოლო  ს ა ქ მ ი ს  ნ ომ ერი  

 

BigXtra 
C-253/14 P 

 

მ ე -16, 35-ე , და  41-43-ე  კლ ასე ბ ის  მ იმ ართ , სა ს ა მ ა რთლომ  რეგისტრაცი აზე  უ არი ს  თ ქ მ ის  

საფ უ ძ ველ ი   დ აადგინ ა  სა ერთ ო /ზოგ ადი  დასა ბუთ ებ ით , რადგ ა ნ  არ სე ბობდ ა  

სა კ მ არის ად  კონ კრეტული  დ ა  პირდ აპირი  კ ა ვშ ირი  აღ ნ იშ ნულ  სა ქ ონ ელ ს ა  და  



 
 

მ ომ სა ხუ რებ ა ს  შ ორის . ყ ველ ა  მ ათ გ ა ნ ისათ ვის  ‘BigXtra’ აღ ქ მ ული  ი ქ ნ ე ბ ა  როგორც 

ფ ასდ ა კლ ებ ი ს  ა ნ  სხ ვა  სარგ ე ბლ ის  აღ მ ნ იშ ვნ ელ ი  ტერმ ინ ი  (ა ბზ აცი  48). 

ს იმ ბოლო  ს ა ქ მ ი ს  ნ ომ ერი  

PIONEERING FOR YOU 
T-601/13 

EU:T:2014:1067 

 სა ერთ ო   სა ს ა მ ართლომ  დასა შ ვე ბ ად  ცნ ო  სა ერთ ო /ზოგ ადი  დასა ბუთ ებ ა  მ ე -7, მ ე -9, მ ე -

11, 37-ე  და  42-ე  კლ ასე ბ ის  სა ქ ონლ ისა  და  მ ომ სა ხუ რებ ისათ ვის , რადგ ა ნ  სიმ ბოლოს  

სარე კლ ა მ ო /წ ა მ ა ხ ალ ისე ბ ელ ი  მ ნ ი შ ვნ ელობ ა  იდ ენ ტურად  ი ქ ნ ე ბოდ ა  ა ღ ქ მ ული  

თ ით ოეული  მ ათ გ ა ნ ისათ ვის  (ა ბზ აცი  36-37). 

 

რაც  შ ე ე ხ ე ბ ა  აღ წ ერილობ ით  ნ ი შ ნ ე ბ ს , უ არი  ე ხ ე ბ ა  არ ა  მ ხ ოლოდ  ი მ  

ს ა ქ ონ ელ ს /მომ ს ა ხუ რე ბ ა ს  რომლ ისთ ვის ა ც  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ა ნ ი  პირდ ა პირ  აღ წ ერილობ ით ია , არ ა მ ედ  უ ფ რო  ფ ართ ო  

კ ატე გორი ა ს , რომ ელ იც  (სულ  მ ცირე  პოტე ნ ციუ რად ) შ ე იცა ვს  

იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ად  ქ ვე კ ატე გორი ა ს  ა ნ  ს პ ე ციფ ი კუ რ  

ს ა ქ ონ ელ ს /მომ ს ა ხუ რე ბ ა ს , რომლ ისთ ვის ა ც  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ნ ი შ ა ნ ი  

პირდ ა პირ  არი ს  აღ წ ერილობ ით ი . თუ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  ს ათ ა ნ ადოდ  არ  

შ ეზღუდ ავს  ს ა ქ ონ ელ ს /მ ომ ს ა ხუ რებ ა ს , ნ ი შ ნ ი ს  აღ წ ერილობ ით ი  

ხ ა ს ი ათ ის  გ ა მ ო  უ არი  ეთ ქ მ ი ს  ა ს ეთ  ფ ართ ო  კ ატე გორი ა ს  მ თლ ია ნ ად . 

მ ა გ ალ ით ად , ნ ი შ ა ნ ს  „EUROHEALTH“ უ არი  უ ნდ ა  ეთ ქ ვა ს  სრულ ად  

„დ აზღ ვე ვი ს ათ ვის “ (დ ა  არ ა  მ ხ ოლოდ  ჯ ან მ რთ ელობ ის  

დ აზღ ვე ვი ს ათ ვის ). 

 

რე გ ი სტრაცი აზე  უ არი  უ ნდ ა  ე ხ ე ბოდ ე ს  ი მ  ს ა ქ ონ ელ ს ა  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა ს ა ც , რომ ელ იც  პირდ ა პირ  არი ს  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ი მ  

ს ა ქ ონ ელთ ან  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა სთ ა ნ , რომლ ისთ ვის ა ც  ნ ი შ ა ნ ი  

აღ წ ერილობ ით ია . უფ რო  მ ეტიც , თუ  ნ ი შ ნ ი ს  აღ წ ერილობ ით ი  

მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა  მ ოიცა ვს  რა მდ ე ნ ი მ ე  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა ს , რომლ ე ბ იც  აღ ნ ი შ ნ ულია  ცალ -ცალ კ ე , რე გ ი სტრაციის  

თ აობ აზე  უ არყოფ ით ი  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა  გ ა მ ოტა ნ ილ ი  უნდ ა  ი ქ ნ ე ს  

ყ ველ ა  მ ათ გ ა ნ ი ს  მ ი მ ართ . 



 
 

 

ზოგიერთ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ ი ჩ ნ ეულ  ი ქ ნ ე ს  

დ ამ ხ მ არე  ს ა ქ ონლ ად  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ად , რად გ ა ნ  ი სი ნ ი  გ ა მ იზნ ულ ია  

ძ ირით ად ი  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  

ხ ელ შ ე წ ყ ობ ი ს ათ ვის  ა ნ  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  მ ათთ ან  ე რთ ად . როგორც  წ ე სი , 

ა ს ეთ  ს ა ქ ონ ელ ს  წ არმ ოად გ ე ნ ს  ქ აღ ალდი  დ ა  ს ა ქ ონლ ის  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  

ი ნ სტრუ ქ ცი ე ბ ი , რომლ ებ იც  წ არმ ოდ გე ნ ილ ია  ძ ირით ად  ს ა ქ ონ ელთ ან  

ე რთ ად  შ ე ფ უ თ ვა შ ი . ა ს ეთ  შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ შ ი  დ ამ ხ მ არე  ს ა ქ ონ ელ ი  

გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  დ ა  ი ყ იდ ე ბ ა  ძ ირით ად  ს ა ქ ონ ელთ ან  ე რთ ად  (მ ა გ ალ ით ად , 

ა ვტომ ა ნ ქ ა ნ ა  დ ა  მ ი სი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  ი ნ სტრუ ქ ცი ა ). შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , თუ  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  მ ი ჩ ნ ეულ ია  აღ წ ერილობ ით ად  ძ ირით ად ი  

ს ა ქ ონლ ისთ ვის , ლოგიკუ რად  იგ ი  აღ წ ერილობ ით ია  დ ამ ხ მ არე  

ს ა ქ ონლ ისთ ვის ა ც , რომ ელ იც  მ ჭიდროდ  არი ს  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  

ძ ირით ად  ს ა ქ ონ ელთ ან . 

 

გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  შ ე მ თ ხ ვე ვა ა , როცა  ს ა ქ მ ე  ე ხ ე ბ ა  სხ ვად ა სხ ვა  ბ იზნ ე სი ს  

მ ხ არდ ა მ ჭერ , დ ამ ოუ კ იდ ე ბლ ად  მ დ გომ  მ ომ ს ა ხურე ბ ა ს , როგორიცა ა  

მ ა გ ალ ით ად  რე კლ ამ ა , გ ად აზიდ ვა  დ ა  ტრე ნ ი ნ გ ი . ი სი ნ ი  გ ა ნ ი მ არტე ბ ა , 

როგორც  მ ე ს ა მ ე  პირე ბ ი ს ათ ვის  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  შ ეთ ა ვაზე ბ ა /გ ა წ ე ვ ა  დ ა , 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , არ  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ჩ ა ით ვალ ოს , რომ ელ იმ ე  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  დ ამ ხ მ არე  მ ომ ს ა ხურე ბ ად . მ ა გ ალ ით ად , რე კლ ამ ა  

(ი ს ე ვე , როგორც  სხ ვა , ზე მ ოთ  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ს ახ ე ე ბ ი ) 

გ ა ნ იხ ილ ე ბ ა  მ ე ს ა მ ე  პირებ ი ს ათ ვის  მ ი წ ოდ ე ბულ  სრულფ ასოვა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  კ ატეგორი ად  დ ა  არ ა  მ ხ ოლოდ  ძ ირით ად ი  ს ა ქ ონლ ის  

პოპულ არიზაციისთ ვის  ს ა ჭირო  დ ამ ხ მ არე , დ ამ ოკ იდ ე ბულ  

ს ა შ უ ალ ე ბ ად . 

 

 

თავი 2 სასაქონლო ნიშნის განმარტება (კანონის მე-4 მუხლის 1-ლი პუნქტის „ა“ 
ქვეპუნქტი) 

 

1. ზოგადი საკითხები (“ტრადიციული სასაქონლო ნიშნები”) 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მუ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ა “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  მ იხ ედ ვით , 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  არ  რე გ ი სტრირდ ე ბ ა , თუ  ი ს  არ  ა კ მ ა ყ ოფ ილ ე ბ ს  

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -3 მ უ ხლ ის  მ ოთ ხოვნ ე ბ ს . 

 



 
 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -3 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  მ იხ ედ ვით , ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  

არი ს  სი მ ბოლო  ა ნ  სი მ ბოლოთ ა  ე რთ ობლ იობ ა , რომ ელ იც  გ ა მ ოის ახ ე ბ ა  

გრაფ ი კულ ად  დ ა  გ ა ნ ა ს ხ ვა ვე ბ ს  ე რთ ი  ს ა წ არმ ოს  ს ა ქ ონ ელ ს  ა ნ /დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა ს  მ ეორე  ს ა წ არმ ოს  ს ა ქ ონლ ის ა  ა ნ /დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს ა გ ა ნ . 

ა მ ა ვე  მ უ ხლ ის  მ ე -2 პუ ნ ქ ტის  თ ან ა ხ მ ად , „სი მ ბოლო  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ყოს : 

სიტყ ვა  ა ნ  სიტყ ვე ბ ი , ა გრეთ ვე  ად ა მ ი ა ნ ი ს  ს ა ხ ელ ი ; ა სოე ბ ი ; ციფ რე ბ ი ; 

ბ გ ერე ბ ი ; გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა ; ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ფ იგუ რა , მ ათ  შ ორის , 

ს ა ქ ონლ ის  ფ ორმ ა  ა ნ  შ ე ფ უთ ვა  ი ს ე ვე , როგორც  ს ა ქ ონლ ის  ს ხ ვა  

გ არე გ ნ ულ ი  გ აფ ორმ ე ბ ა  ფ ერის  ა ნ  ფ ერთ ა  კ ომ ბ ი ნ ა ციი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ით “. 

 

ი მ ი ს ათ ვის , რომ  სი მ ბოლო  ჩ ა ით ვალ ოს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -

3 მ უ ხლ ის  მ იზნ ე ბ ი ს ათ ვის , მ ა ნ  უ ნდ ა  დ ა ა კ მ ა ყ ოფ ილოს  შ ე მ დ ე გ ი  ს ა მ ი  

პირობ ა : 

1. ი ს  უ ნდ ა  ი ყოს  სი მ ბოლო  

2. ი ს  გ ა მ ოს ა ხულ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  გრაფ ი კულ ად  

3. მ ა ს  უ ნდ ა  შ ე ე ძლ ოს  გ ა ნ ა სხ ვაოს  ერთ ი  ს ა წ არმ ოს  ს ა ქ ონ ელ ი  დ ა /ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  ს ხ ვა  ს ა წ არმოს  ს ა ქ ონლის  დ ა /ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს ა გ ა ნ . 

 

1.1 სიმბოლოები 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -3 მ უ ხლ ის  მ ე -2 პუ ნ ქ ტი  გ ან ს აზღ ვრა ვს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად  

რე გ ი სტრირე ბ ად ი  სი მ ბოლოე ბ ის  ა მ ომ წ უ რა ვ  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ს : 

სიტყ ვი ერი  ნ ი შ ნ ე ბ ი , გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი , ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  

ფ ორმ ე ბ ი , პოზიციუ რი  ნ ი შ ნ ე ბ ი , პ ატერნ ი ს  შ ე მ ცველ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი , 

ბ გ ერით ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი  დ ა  მ ოძრა ვი  ნ ი შ ნ ე ბ ი . ა მ  კონ ტე ქ სტშ ი , 

ა ბ სტრა ქ ტულ ი  კ ონ ცეფ ცი ე ბ ი  დ ა  იდ ე ე ბ ი , ა ნ  ს ა ქ ონლ ის  ზოგ ად ი  

მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ი  არ ა ა  ი მდ ე ნ ად  კ ონ კ რეტულ ი  დ ა  ცხ ად ი , რომ  

შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ი  ი ყოს  მ ათ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად  რე გ ი სტრირე ბ ად  

სი მ ბოლოდ  დ აკ ვალ იფ იცირე ბ ა , რად გ ა ნ  ი სი ნ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა მ ოხ ატულ  

ი ქ ნ ე ს  მ რ ა ვალ ი  სხ ვად ა სხ ვა  ფ ორმ ით . მ ა გ ალ ით ად , გ ა ნ ა ცხ ად ს  

„გ ა მ ჭვირვალ ე  შ ე ს ა გროვე ბ ელ ი  ს ათ ა ვსო , რომ ელ იც  წ არმ ოად გ ე ნ ს  

მ ტვერს ა სრუტი ს  გ არე  ზედ ა პირის  ნ ა წ ილ ს “, უ არი  უ ნდ ა  ეთ ქ ვა ს  

რე გ ი სტრაცი აზე , რად გ ა ნ  დ აცვი ს  ობ იე ქ ტი  არი ს  არ ა  კ ონ კ რეტულ ი  

ფ ორმ ის  ს ათ ა ვსო , არ ა მ ედ  ზოგ ად ი  დ ა  ა ბ სტრა ქ ტულ ი  კ ონ ცეფ ცი ა , 

რომ ელ ს აც  შ ე ი ძლ ებ ა  ჰ ქ ონდ ე ს  მ რ ა ვალ ი  ს ხ ვად ა სხ ვა  ფ ორმ ა . 



 
 

 

1.2 განმასხვავებელი ხასიათი 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -3 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტი  მ იუთ ით ე ბ ს  სი მ ბოლოს  უ ნ არზე  

გ ა ნ ა ს ხ ვაოს  ერთ ი  ს ა წ არმ ოს  ს ა ქ ონ ელ ი  ს ხ ვა  ს ა წ არმ ოს  ს ა ქ ონლ ის ა გ ა ნ . 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „გ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტისგ ა ნ  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბ ით , 

რომ ელ იც  ე ხ ე ბ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ის  გ ა ნ მ ა სხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს  

კ ონ კ რეტულ  ს ა ქ ონ ელთ ან  ა ნ  მ ომ ს ახუ რე ბ ა სთ ა ნ  მ ი მ ართ ე ბ ა შ ი , მ ე -3 

მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტით  მ ოით ხოვე ბ ა  სი მ ბოლოს  ზოგ ად ი  უ ნ არი , 

შ ე ა სრულოს  წ არმ ოშ ობ ის  მ ა იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ელ ი  სი მ ბოლოს  

ფ უ ნ ქ ცი ა  ნ ე ბ ი ს მ ი ერი  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მომ ს ა ხუ რე ბ ი ს ათ ვის . 

 

მ ხ ოლოდ  იშ ვი ათ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი ა  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ი , რომ  სი მ ბოლოს  არ  

ჰ ქ ონდ ე ს  თუ ნდ აც  ა ბ სტრა ქ ტულ ი  უ ნ არი , გ ა ნ ა ს ხ ვაოს  ე რთ ი  ს ა წ არმ ოს  

ს ა ქ ონ ელ ი  ს ხ ვა  ს ა წ არმ ოს  ს ა ქონლ ის აგ ა ნ . ა ს ეთ ი  სი მ ბოლოს  მ ა გ ალ ით ი  

ნ ე ბ ი ს მ ი ერი  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რები ს ათ ვის  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ყოს  სიტყ ვა  

„ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი “. 

 

1.3 ნიშნის რეესტრში ასახვა  

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -3 მუ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის   თ ან ა ხ მ ად , ს არე გ ი სტრაციოდ  

წ არდ გ ე ნ ილ ი  სი მ ბოლო  რე ე სტრშ ი  გ ა მ ოს ა ხულ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  

გრაფ ი კულ ად . სი მ ბოლოს  გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  გ ა მ ოს ა ხ ვა სთ ა ნ  

დ აკ ა ვშ ირე ბ ით , ი ნ სტრუ ქ ციით  გ ა ნ ს აზღ ვრულ ია  რე გ ი სტრირე ბ ად ი  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბთ ა ნ  დ ა  მ ათ  გრაფ ი კულ ად  გ ა მ ოს ა ხ ვა ს ა  დ ა  

წ არდ გ ე ნ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  მ ოთ ხოვნ ე ბ ი . 

 

რე გ ი სტრაციის  ობ იე ქ ტს  გ ა ნ ს აზღ ვრა ვს  ნ ი შ ნ ი ს  წ არდ გ ე ნ ილ ი  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა . ცალ კ ეულ  შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ შ ი , როცა  გ ა მ ოს ახულ ე ბ ა ს  თ ან  

ა ხლ ა ვს  ნ ი შ ნ ი ს  აღ წ ერილობ ა , იგ ი  უ ნდ ა  შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ოდ ე ს  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ას  დ ა  არ  უ ნდ ა  ცდ ე ბოდ ე ს  მ ი ს  ფ არგლ ე ბ ს . 

 

თუ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა  არ  არი ს  გ ამ ოს ა ხულ ი  

გრაფ ი კულ ად , მ ა ს  უ არი  უ ნდ ა  ეთ ქ ვ ა ს  რე გ ი სტრაცი აზე  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 

მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ა “ ქ ვე პუ ნ ქტის  ს აფ უ ძ ველზე . აღ ნ ი შ ნ ულ ი  

წ არმ ოად გ ე ნ ს  ობ იე ქ ტუ რი  შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს  ს ა გ ა ნ ს , დ ა  კ ონ კ რეტულ ი  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  ს ე გ მ ე ნ ტი  მ ხ ედ ველობ ა შ ი  არ  მ იიღ ე ბ ა . 

 



 
 

2. „არატრადიციული სასაქონლო ნიშნები“  

2.1 სამგანზომილებიანი ნიშნები 

ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ნ ი შ ა ნ ი  არი ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი , რომ ელ იც  

შ ედ გ ე ბ ა  ა ნ  ვრცელდ ე ბ ა  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ  ფ ორმ აზე , ი ს ეთ ი  

როგორიც  არი ს  კ ონ ტე ი ნ ერი , შ ე ფ უთ ვა , თ ვით ონ  პროდუ ქტი  ა ნ  მ ი სი  

გ არე გ ა ნ ი  გ აფ ორმ ე ბ ა . ტერმ ინ ი  „ვრცელდ ე ბ ა “ გულ ისხ მ ობ ს , რომ  ა ს ეთ ი  

ნ ი შ ნ ე ბ ი  მ ოიცა ვს  არ ა  მ ხ ოლოდ  ცალ კ ე  აღ ე ბულ  ფ ორმ ე ბ ს , არ ა მ ედ  ი ს ეთ  

ფ ორმ ე ბ ს ა ც  რომლ ე ბ იც  შ ე იცა ვს  სიტყ ვი ერ  ა ნ  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ს , ეტი კ ეტე ბ ს  დ ა  ა .შ . თუ  ს არე გ ი სტრაციოდ  წ არდ გ ე ნ ილ ი  

სი მ ბოლო  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი ა , მ ი სი  ხ ედ ე ბ ი  ი ს ე  უ ნდ ა  ი ყოს  

შ ე რჩ ეულ ი , რომ  მ ა ქ ს ი მ ალურად  ნ ათლ ად  ი ყოს  წ არმ ოჩ ე ნ ილ ი  მ ი სი  

ნ ი შ ნ ე ბ ი . 

 

ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ნ ი შ ა ნ ი  წ არდ გე ნ ილ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  ე რთ -ე რთ ი  

ქ ვე მ ოთ  მ ოცე მ ულ ი  ფ ორმ ით : 

- ფ ორმ ის  გრაფ ი კულ ი  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა , მ ათ  შ ორის  კ ომ პიუ ტერულ ი  

გრაფ ი კ ით  შ ე ქ მ ნ ილ ი  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა ; 

- ფ ოტოგრაფ იულ ი  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა . 

 

გრაფ ი კულ ი  ა ნ  ფ ოტოგრაფ იულ ი  გ ა მ ოს ა ხულ ებ ა  შ ე ი ძლ ებ ა  

შ ე იცა ვდ ე ს  ს ხ ვად ა სხ ვა  ხ ედ ე ბ ს . თუ  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა  არ  არი ს  

წ არდ გ ე ნ ილ ი  ელ ე ქ ტრონულ ად , იგ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  შ ე იცა ვდ ე ს  არ აუ მ ეტე ს  

6 ხ ედ ს . 

 

2.2 პოზიციური ნიშანი 

პოზიციუ რი  ნ ი შ ა ნ ი  არი ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი , რომ ელ იც  ს პ ე ცი ალურ  

ად გ ილზე  არი ს  დ ატა ნ ილ ი  ა ნ  მ ი მ ა გრ ე ბულ ი  ს ა ქ ონ ელზე . 

 

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ნ ი შ ნ ი ს  წ არდ გ ე ნ ი ს ათ ვის  გ ა ნ ს აზღ ვრულ ია  შ ე მ დ ე გ ი  

ს ა ვ ალდ ე ბულო  დ ა  ნ ე ბ ა ყ ოფ ლობ ით ი  მ ოთ ხოვნ ე ბ ი : 

- გ ა მ ოს ახულ ე ბ ა შ ი  ზუ სტად  უ ნდ ა  ი ყოს  მ ით ით ე ბულ ი  ნ ი შ ნ ი ს  

პოზიცი ა  დ ა  ზომ ა  ა ნ  პროპორცი ა  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  ს ა ქ ონ ელთ ან  მ ი მ ართ ე ბ ა შ ი  

(ს ა ვ ალდ ე ბულო ). 

- გ ა კ ეთ ე ბულ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  ვიზუ ალური  დისკლ ამ ა ცი ა  ს ა ქ ონლ ის  ი მ  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  მ ი მ ართ , რომლ ისთ ვის ა ც  არ  მ ოით ხოვე ბ ა  დ აცვა  



 
 

(ს ა ვ ალდ ე ბულო ). ს ა სუ რველ ია , რომ  დისკლ ამ ა ცი ა  გ ა კ ეთდ ე ს  

წ ყ ვეტილ ი  ა ნ  წ ე რტილოვა ნ ი  ხ აზე ბ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ით . 

- გ ა ნ ა ცხ ად ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  შ ე იცა ვდ ე ს  აღ წ ერილობ ა ს , თუ  როგორ  არი ს  

ნ ი შ ა ნ ი  დ ატა ნ ილ ი  ა ნ  მ ი მ ა გრე ბულ ი  ს ა ქ ონ ელზე  (ნ ე ბ ა ყ ოფ ლობ ით ი ). 

თ ვით ონ  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა  ნ ათლ ად  უ ნდ ა  გ ა ნ ს აზღ ვრა ვდ ე ს  ნ ი შ ნ ი ს  

პოზიცი ა ს  ს ა ქ ონ ელზე , ი ს ე ვე  როგორც  მ ი ს  ზომ ა ს  ა ნ  პროპორცი ა ს  

ს ა ქ ონ ელთ ან  მ ი მ ართ ე ბ ა შ ი . შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , აღ წ ერილობ ა ს  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

ჰ ქ ონდ ე ს  მ ხ ოლოდ   გ ა ნ მ არტე ბ ით ი  ხ ა ს ი ათ ი , ი ს  ვე რ  ჩ ა ა ნ ა ცვლ ე ბ ს  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა შ ი  არს ე ბულ  ვიზუ ალურ  დისკლ ამ ა ცი ა ს . 

 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ა “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  ს აფ უ ძ ველზე , 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  არ  დ არე გ ი სტრირდ ე ბ ა , თუ  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა შ ი  

ნ ათლ ად  არ  ჩ ა ნ ს  ნ ი შ ნ ი ს  პოზიცი ა  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  ს ა ქ ონ ელზე . მ ა გ ალ ით ად , 

თუ  პოზიციუ რი  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი ა  მ ოით ხოვე ბ ა  შ ე მ დ ე გ ი  

ს ა ქ ონლ ისთ ვის : „ტან ს ა ცმ ელ ი , ფ ე ხ ს ა ცმ ელ ი , თ ავს ა ბუ რა ვი “, მ ა გრ ა მ  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით  გ ა ნ ს აზღ ვრულ ია  ს ა ს ა ქ ონლო   ნ ი შ ნ ი ს  პოზიცი ა  

მ ხ ოლოდ  ფ ე ხ ს ა ცმ ელზე , ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  არ  დ არე გ ი სტრირდ ე ბ ა  

ტან ს ა ცმლ ის ა  დ ა  თ ავს ა ბუ რა ვი სთ ვის . 

 

2.3 პატერნის შემცველი ნიშნები 

პ ატერნ ი ს  შ ე მ ცველ ი  ნ ი შ ა ნ ი  არი ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი , რომ ელ იც  

შ ედ გ ე ბ ა  მ ხ ოლოდ  ი სეთ ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბი ს  ე რთ ობლ იობ ისგ ა ნ , რომ ელ იც  

ს ა ქ ონ ელზე  რე გულ არულ ად  გ ა ნ მ ეორე ბ ად ი ა . პ ატერნ ი ს  შ ე მ ცველ ი  

ნ ი შ ა ნ ი  წ არდ გ ე ნ ილ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  ი მ გ ვარ ად , რომ  ჩ ა ნ დ ე ს    

გ ა ნ მ ეორე ბ ად ი  პ ატერნ ი . გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა სთ ა ნ  ე რთ ად  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

წ არდ გ ე ნ ილ  ი ქ ნ ე ს  აღ წ ერილობ ა , ს ად აც  გ ა ნ მ არტე ბულ ი  ი ქ ნ ე ბ ა , თუ  

როგორ  ხდ ე ბ ა  პ ატერნ ი ს  გ ა მ ეორე ბ ა . 

 

2.4 ბგერითი/ხმოვანი ნიშნები 

ბ გ ერით ი  ნ ი შ ა ნ ი  არი ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  რომ ელ იც  შ ედ გ ე ბ ა  მ ხ ოლოდ  

ხ მ ი ს  ა ნ  ხ მ ე ბ ი ს  კ ომ ბ ი ნ ა ციი ს გ ა ნ . თუ  ს არე გ ი სტრაციოდ  წ არდ გ ე ნ ილ ია  

ბ გ ერით ი  ნ ი შ ა ნ ი , მ ა ს  თ ან  უ ნდ ა  ა ხლდ ე ს  ხ მ ი ს  გრაფ ი კულ ი  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა  (მ ა გ ალ ით ად , მ უ სი კ ი ს  ნ ოტე ბ ი ). თუ მ ცა , გ ა ნ ა ცხ ად ის  

ელ ე ქ ტრონულ ი  ფ ორმ ით  წ არდ გ ე ნ ის ა ს , შ ე ი ძლ ე ბ ა  ელ ე ქ ტრონულ ი  



 
 

ხ მ ოვა ნ ი /აუდ იო  ფ აილ ე ბ ის  წ არდ გ ე ნ ა ც  ხ მ ი ს  გრაფ ი კულ  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ასთ ა ნ  ე რთ ად . 

 

2.5 მაღაზიის ექსტერიერი 

ე ვროპის  მ ართლ მ ს აჯულ ებ ის  ს ა ს ა მ ართლომ  თ ავი ს  

გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა შ ი  ს ა ქ მ ეზე  10/07/2014, C-421/13, Apple Store, EU:C:2014:2070, § 19, 

დ ა ად გინ ა , რომ  მ აღ აზიის  ე ქ სტერიერის  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა  შ ე ი ძლ ებ ა  

წ არმ ოად გ ე ნდ ე ს  დ აცვად  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ს , თუ  მ ა ს  ა ქ ვს  უ ნ არი  

გ ა ნ ა ს ხ ვაოს  ე რთ ი  ს ა წ არმ ოს  ს ა ქ ონ ელ ი  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  ს ხ ვა  ს ა წ არმ ოს  

ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს აგ ა ნ . ე ქ სტერიერის  გ ა მ ოს ა ხულ ებ ა  

წ არმ ოდ გ ე ნ ილ ი  ი ყო  მ არტივი  დიზაინ ი ს  ფ ორმ ით , რომ ელ იც  

ა ე რთ ი ა ნ ე ბდ ა  ხ აზე ბ ს , ორნ ა მ ე ნ ტებ ს  დ ა  ფ ორმ ე ბ ს  ზომ ის  დ ა  

პროპორციის  მ ით ით ე ბ ი ს  გ არე შ ე . 

 

ს იმ ბოლო  ს ა ქ მ ი ს  N 

 

 

 

10/07/2014, C-421/13, Apple Store, EU:C:2014:2070 

 

ზე მ ოხ ს ე ნ ე ბულ ი  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ის  თ ან ა ხ მ ად , არ  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

ჩ ა ით ვალ ოს , რომ  მ აღ აზიის  ე ქ სტერიერის  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა  არ  

ე ქ ვე მ დ ე ბ არე ბ ა  ს ას ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად  რე გ ი სტრაცი ა ს , თუ  ი ს  

წ არმ ოად გ ე ნ ს  მ ხ ოლოდ  დიზაინ ს , რომ ელ იც  ა ე რთ ი ა ნ ე ბ ს  ხ აზე ბ ს , 

ორნ ა მ ე ნ ტე ბ ს  დ ა  ფ ორმ ე ბ ს  ზომ ის  დ ა  პროპორციის  მ ით ით ე ბ ი ს  გ არე შ ე . 

ს ა ს ა მ ართლომ  გ ა ნ მ არტა , რომ  ა ს ეთ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  დ არე გ ი სტრირდ ე ს , თუ  მ ა ს  ა ქ ვს  უ ნ არი , გ ა ნ ა სხ ვაოს  

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  მ ომ ს ა ხურე ბ ა  ს ხ ვა  ს ა წ არმ ოს  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს გ ა ნ  დ ა  

თუ  არ  არს ე ბობ ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ის  რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  

ს ხ ვა  ს აფ უ ძ ველ ი . 

 



 
 

3. კანონის სხვა ნორმებთან ურთიერთობა 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ა “ ქ ვე პუ ნ ქ ტი  გ ა ნ ს აზღ ვრა ვს  

ს ა ქ პ ატე ნ ტის  ვალდ ე ბულ ე ბ ა ს , არ  დ ა არე გ ი სტრიროს  ი ს ეთ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ა ნ ი , რომ ელ იც  არ  ა კ მ ა ყ ოფ ილ ე ბ ს  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -3 მ უ ხლ ის  

მ ოთ ხოვნ ე ბ ს . თუ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  არ  ა კ მ ა ყ ოფ ილ ე ბ ს  აღ ნ ი შ ნ ულ  

მ ოთ ხოვნ ე ბ ს  ა ნ /დ ა  თუ  გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  წ არდ გ ე ნ ილ ი  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა  არ  

არი ს  ზუ სტი  დ ა  ცხ ად ი , ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  

თ ქ მ ის  ს ხ ვა  ა ბ სოლუტური  ს აფ უ ძ ვლ ე ბ ი  აღ არ  მ ოწ მდ ე ბ ა . ა ს ე ვე , 

რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ს აფ უ ძ ველ ი  არ  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

დ აძლ ეულ  ი ქ ნ ე ს  ნ ი შ ნ ი ს  ი ნ ტე ნ სიუ რი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  შ ედ ე გ ად  

შ ე ძ ე ნ ილ ი  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ით , როგორც  ე ს  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ია  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მუ ხლ ის  მ ე -3 პუ ნ ქ ტით . 

 

 

თავი 3. არაგანმასხვავებელუნარიანი სასაქონლო ნიშნები (კანონის მე-4 მუხლის 
1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტი) 

 

1. ზოგადი პრინციპები 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  დ აცვი ს  ფ არგლ ე ბ ი  გ ა ნ ი ს აზღ ვრე ბ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოს ა ხულ ებ ით . 

 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა , კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 

მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „გ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  მ იზნ ე ბ ი სთ ვის , ნ ი შ ნ ა ვს , რომ  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ით  შ ე ს აძლ ე ბ ელ ია  ს ა ქ ონლ ის  დ ა  მომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  

იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა , როგორც  კ ონ კ რეტულ ი  ს ა წ არმ ოს  მ ი ერ  

წ არმ ოე ბულ ის  / მ ი წ ოდ ე ბულ ის ა , რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  მ ი სი  

რე გ ი სტრაცი ა . შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  გ ა ნ ა ს ხ ვა ვე ბ ს  ე რთ ი  

ს ა წ არმ ოს  ს ა ქონ ელ ს  დ ა  მ ომ ს ა ხურე ბ ა ს  ს ხ ვა  ს ა წ არმ ოს  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს ა გ ა ნ . ა ს ეთ ი  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა  

შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  შ ე ფ ა სდ ე ს  მ ხ ოლოდ  კ ონ კ რეტულ  ს ა ქონ ელ ს ა  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა სთ ა ნ  მ ი მ ართ ე ბ ა შ ი , რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  

ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი ა  დ ა , ა მ ა სთ ა ნ ა ვე , გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ი ერ  ა მ  სი მ ბოლოს  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  აღ ქ მ ა . 

 

სიტყ ვი ერი  ნ ი შ ა ნ ი , რომ ელ იც  აღ წ ერილობ ით ია  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  

ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  მ ი მ ართ , კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  



 
 

პუ ნ ქ ტის  „დ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  მ იზნ ე ბ ი ს ათ ვის , ა ვტომ ატუ რად  

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი ა  ი მ ა ვე  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს ათ ვის . 

 

მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა , რომ  კონ კ რეტულ ი  ტერმ ინ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  არ  ი ყოს  

ცალ ს ა ხ ად  აღ წ ერილობ ით ი  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  მ ი მ ართ  დ ა  არ  არს ე ბობდ ე ს  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  

პუ ნ ქ ტის  „დ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტით  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  ს აფ უ ძ ველ ი , იგ ი ვე  ტერმ ინ ი  

შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  ჩ ა ით ვალ ოს  არ ა გ ან მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ად  კ ა ნ ონ ი ს  

მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „გ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  თ ან ა ხ მ ად , ი მ  ს ა ფ უ ძ ვლ ით , 

რომ  იგ ი  შ ე ს ა ბ ა მ ისი  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ი ერ  აღ ქ მ ულ ი  ი ქ ნ ე ბ ა  როგორც  

მ ხ ოლოდ  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რები ს  ს ა ხ ეობ ი ს  ა ნ  ს ხ ვა  თ ვის ე ბ ი ს  

შ ე ს ა ხ ე ბ  ი ნ ფ ორმ აციი ს  შ ე მ ცველ ი  სი მ ბოლო . მ ა გ ალ ით ად , ტერმ ინ ი  

„მ ედ ი “ შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ი ერ  აღ ი ქ მ ე ბ ა  როგორც  

ი ნ ფ ორმ აცი ა  ს ა ქ ონლ ის  ს ა მ ედ იცინ ო  ა ნ  ს ა მ კ უ რნ ალ ო  დ ან იშ ნ ულ ე ბ ის  

შ ე ს ა ხ ე ბ  ა ნ  როგორც  ზოგ ად ად  მ ი მ ა ნ ი შ ნ ე ბ ელ ი , რომ  ს ა ქ ონ ელ ი  

გ ა ნ ე კ უთ ვნ ე ბ ა  ს ა მ ედ იცინ ო  სფ ეროს . 

 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „გ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტით  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  

თ ქ მ ის  ს აფ უ ძ ველ ი , ა ს ე ვე , ფ არა ვს  შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ ს , როცა  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ია  

არ ა ს წ ორი  გრა მ ატი კულ ი  ფ ორმ ა , მ ა გრ ა მ  იგ ი  ჩ ვეულ ებრივად  

გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ს არე კლ ა მ ო  ე ნ ა ს ა  დ ა  კ ომ ერციულ  კ ონ ტე ქ სტშ ი .  

 

2. სიტყვიერი ელემენტები 

სიტყ ვე ბ ი  წ არმ ოად გ ე ნ ს  არ ა გ ნ მ ა ს ხ ვავე ბ ელუ ნ არი ა ნ  სი მ ბოლოებ ს  ა ნ  

ვე რ  ს ძ ე ნ ე ნ  გ ა ნ მ ას ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს  კ ომ ბ ი ნ ირე ბულ  

სი მ ბოლოე ბ ს , თუ  ი სი ნ ი  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ი მდ ე ნ ად  ხ შ ირად , რომ  

დ აკ არგულ ი  ა ქ ვთ  უ ნ არი  გ ა ნ ა ს ხ ვაო ნ  ს ა ქ ონ ელ ი  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა . 

ქ ვე მ ოთ  ჩ ა მ ოთ ვლ ილ ი  ტერმ ინ ე ბ ი  დ ამ ოუ კ იდ ე ბლ ად  ა ნ  ს ხ ვა  

არ არე გ ი სტრირე ბ ად  ელ ე მ ე ნ ტე ბთ ა ნ  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა შ ი  არ  

რე გ ი სტრირდ ე ბ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  

პუ ნ ქ ტის  „გ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  ს აფ უ ძ ველზე . 

 



 
 

ს ა ქ ონლ ის  დ ად ე ბ ით ი  ა ნ  მ ი მ ზიდ ველ ი  ხ არისხ ი ს  ა ნ  ფ უ ნ ქ ციი ს  

აღ მ ნ ი შ ვნ ელ  ტერმ ინ ე ბ ს  უ არი  უ ნდ ა  ეთ ქ ვათ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად  

რე გ ი სტრაცი აზე , თუ  მ ათ ი  რე გ ი სტრაცი ა  მ ოთ ხოვნ ილ ია  

დ ამ ოუ კ იდ ე ბლ ად  ა ნ  ს ხ ვა  აღ წ ერილობ ით  ტერმ ინ ე ბთ ა ნ  

კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა შ ი : 

ECO / ე კ ო , როგორც  „ე კ ოლოგიუ რის “ აღ მ ნ ი შ ვნ ელ ი  ტერმ ინ ი  (24/04/2012, T-

328/11, EcoPerfect, EU:T:2012:197, §25; 15/01/2013, T-625/11, EcoDoor, EU:T:2013:14, § 21); 

GREEN / მ წ ვა ნ ე , როგორც  „ე კ ოლოგიუ რად  სუ ფ თ ას “ აღ მ ნ ი შ ვნ ელ ი  

ტერმ ინ ი  (27/02/2015, T-106/14, Greenworld, EU:T:2015:123, § 24); 

MEDI / მ ედ ი , როგორც  „ს ა მ ედ იცინ ოს “ მ ი მ ა ნ ი შ ნ ე ბ ელ ი  ტერმ ინ ი  

(12/07/2012, T-470/09, Medi, EU: T:2012:369); 

MULTI / მ ულტი , როგორც  ტერმ ინ ი , რომლ ით აც  აღ ი ნ ი შ ნ ე ბ ა  „ბ ე ვრი “, 

„ე რთ ზე  მ ეტი “ (17/11/2005, R 904/2004-2, MULTI); 

MINI / მ ი ნ ი , ტერმ ინ ი , რომ ელ იც  აღ ნ ი შ ნ ა ვს  „ძ ალ ია ნ  პ ატარა ს “ 17/12/1999, R 

62/1999-2, MINIRISC); 

MEGA / მ ე გ ა , „დიდის “აღ მ ნ ი შ ვნ ელ ი  ტერმ ინ ი  (28/04/2015, T-137/13, MEGARAIL, 

EU: T:2015:232, §38); 

Premium / PREMIUM / პრე მ იუ მ , როგორც  „ს აუ კ ეთ ე სო  ხ არისხზე “ 

მ ი მ ა ნ ი შ ნ ე ბ ელ ი  ტერმ ინ ი  (22/05/2012, T-60/11, Suisse Premium, EU: T:2012:252, § 46-

49, 56, 58; 17/01/2013, T-582/11 & T-583/11, Premium XL / Premium L, EU: T:2013:24, § 26); 

PRO / პრო , როგორც  ტერმ ინ ი , რომ ელიც  მ ი ა ნ ი შ ნ ე ბ ს , რომ  ს ა ქ ონ ელ ი  

გ ა ნ კ უთ ვნ ილ ია  „პროფ ე სიონ ალ ე ბ ი სთ ვის “ (25/04/2013, T-145/12, Eco Pro, EU: 

T:2013:220, § 29-32); 

PLUS / პლუ სი  - ტერმ ინ ი , რომ ელ იც  მ იუთ ით ე ბ ს , რომ  ს ა ქ ონ ელ ს  ა ქ ვს  

პრეტე ნ ზი ა  „დ ამ ატე ბ ით ზე “, „ს აუ კ ეთ ე სო  ხ არისხზე “ ა ნ  „ს აუ კ ეთ ე სოზე  

ა მ  კ ატე გორი ა შ ი “ (15/12/1999, R 329/1999-1, PLATINUM PLUS); 

SUPER / სუ პერ  - ტერმ ინ ი , რომ ელიც  ხ აზს  უ სვა მ ს  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  პოზიტიუ რ  თ ვის ე ბ ე ბ ს  ა ნ  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ებ ს  

(გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ე ბ ი  19/05/2010, T-464/08, Superleggera, EU: T:2010:212, § 23-30; 

20/11/2002, T-79/01 & T-86/01, Kit Pro / Kit Super Pro, EU: T:2002:279, § 26); 

ULTRA / ულტრა  „უ კ იდურე სი ს “ აღ მ ნ ი შ ვნ ელ ი  ტერმ ინ ი  (09/12/2002, R 

333/2002-1, ULTRAFLEX); 

UNIVERSAL / უ ნ ივერს ალური  ტერმ ინ ი , რომ ელ იც  მ ი ა ნ ი შ ნ ე ბ ს , რომ  

ს ა ქ ონ ელ ი  გ ა ნ კ უთ ვნ ილ ია  ზოგ ად ი  ა ნ  უ ნ ივერს ალური  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს ათ ვის  (02/05/2012, T-435/11, Universal PHOLED, EU:T:2012:210, § 22, 28). 

 



 
 

მ აღ ალ ი  დონ ის  დომ ე ი ნ ე ბ ი , როგორიც  არი ს  „.com“ მ ი ა ნ ი შ ნ ე ბ ს , მ ხოლოდ  

ი მ ა ს , რომ  ი ნ ფ ორმ აცი ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ ოძ ი ე ბულ  ი ქ ნ ე ს  ი ნ ტერნ ეტშ ი . 

ა მ დ ე ნ ად , მ ათ ი  დ ამ ატე ბ ა  სი მ ბოლოშ ი  ვე რ  ა ქ ცე ვს  აღ წ ერილობ ით  ა ნ  

ს ხ ვა გ ვარ ად  დ აცვი სუ უ ნ არო  სი მ ბოლოს  რე გ ი სტრირე ბ ად  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ნ ად . მ ა გ ალ ით ად , www.books.com ი ს ე ვე  არ  დ არე გ ი სტრირდ ე ბ ა  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად  ნ ა ბ ე ჭდ ი  ს ა ქ ონლ ის ათ ვის , როგორც  

დ ამ ოუ კ იდ ე ბლ ად  ტერმ ინ ი  „books“. სიტყ ვი ერი  ნ ა წ ილ ი  „.com“ 

წ არმ ოად გ ე ნ ს  ტე ქ ნ ი კ უ რ  დ ა  გ ვარეობ ით  ელ ე მ ე ნ ტს , რომლ ის  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა ც  აუ ცილ ე ბ ელ ია  კ ომ ერციულ ი  ი ნ ტერნ ეტ  გ ვე რდ ის  

მ ი ს ა მ ართ ის  ნ ორმ ალურ  სტრუ ქტურა შ ი . გ არდ ა  ა მ ი ს ა , ხ ს ე ნ ე ბულ ი  

ტერმ ინ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  აღ ნ ი შ ნ ა ვდ ე ს , რომ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  მ ით ით ე ბულ ი  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  შ ე ძ ე ნ ა  ა ნ  

ნ ა ხ ვა  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  ონლ აინ , ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ია  ი ნ ტერნ ეტთ ა ნ . 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , მ იი ჩ ნ ე ვა , რომ  ა ს ეთ  სიტყ ვი ერ  ნ ა წ ილ ს  არ  ა ქ ვს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ არი ა ნ ობ ა  ი მ  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  მ ი მ ართ , 

რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი ა . 

 

იუ რიდ იულ ი  პირის  ორგ ა ნ იზაციულ -ს ა მ ართლ ე ბრივი  ფ ორმ ის  

ა ბ რე ვი ატუ რა , როგორიცა ა  „შ პს “, „სს “ დ ა  ა .შ . ვე რ  ს ძ ე ნ ს  ნ ი შ ა ნ ს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს . 

 

ად ა მ ი ა ნ ი ს  ს ა ხ ელ ე ბ ი  გ ა ნ მ ა სხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი ა , მ იუ ხ ედ ა ვად  მ ათ ი  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  სიხ შ ირის ა . ყ ველ აზე  ფ ართ ოდ  გ ა ვრცელ ე ბულ ი  

გ ვარე ბ იც  კ ი , როგორიცა ა  მ ა ი სუ რა ძ ე  ა ნ  კ ა პ ა ნ ა ძ ე  დ ა  გ ა მ ოჩ ე ნ ილ ი  

პიროვნ ე ბ ე ბ ი ს  ს ა ხ ელ ე ბ ი  (მ ათ  შ ორის  ს ა ხ ელ მ წ იფ ოს  მ ეთ აუ რე ბ ი ს ) 

წ არმ ოად გ ე ნ ს  გ ა ნ მ ა სხ ვა ვე ბ ელუ ნ არია ნ  სი მ ბოლოე ბ ს . 

 

წ იგ ნ ი ს  ს ათ აუ რე ბთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  უ არის  ს აფ უ ძ ველთ ან  იხ . 

ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ოს  ნ ა წ ილ ი  B, ე ქ ს პ ე რტიზა , ს ე ქ ცი ა  4, თ ავი  4, 

აღ წ ერილობ ით ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი . 

 

 

3. სლოგანები: განმასხვავებელუნარიანობის შეფასება 

დ აუ შ ვე ბ ელ ია , რომ  სლ ოგ ა ნ ე ბ ი ს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს  

შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს ა ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ  ი ქ ნ ე ს  ი მ აზე  უფ რო  მ კ ა ცრი  

კ რიტერიუ მ ე ბ ი , ვიდრე  ს ხ ვა  ს ა ხ ის  სი მ ბოლოე ბ ის  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი . 



 
 

 

ს არე კლ ა მ ო  ხ ა ს ი ათ ის  სლ ოგ ა ნ ე ბ ი  არ  ე ქ ვე მ დ ე ბ არე ბ ა  რე გ ი სტრაცი ა ს  

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „გ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  ს აფ უ ძ ველზე , თუ  

მ ა ს  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  აღ ი ქ ვა მ ს , როგორც  მ ხ ოლოდ  

წ ა მ ა ხ ალ ის ე ბ ელ  ფ რაზა ს . თუ მ ცა , ა ს ეთ ი  სლ ოგ ა ნ ე ბ ი  მ იი ჩ ნ ე ვა  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ად , თუ  გ არდ ა  წ ა მ ა ხ ალ ის ე ბ ელ ი  შ ი ნ ა არსი ს ა , 

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  მ ა ს  აღ ი ქ ვა მ ს  გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ ი  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  წ არმ ომ ა ვლ ობ ის  მ ა იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ელ  აღ ნ ი შ ვნ ად . 

 

სლ ოგ ა ნ ი ს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს ათ ვის  

გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ქ ვე ვით  მ ოყ ვა ნ ილ ი  კ რიტერიუ მ ე ბ ი . 

 

ს არე კლ ა მ ო  ხ ა ს ი ათ ის  სლ ოგ ა ნ ი , როგორც  წ ე სი , 

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი ა , თუ  ი ს  აღ ი ქ მ ე ბ ა  როგორც  უფ რო  მ ეტი , 

ვიდრე  ს არე კლ ა მ ო  გზა ვნ ილ ი , რომ ელ იც  წ არმ ოა ჩ ე ნ ს  გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ ი  

ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ხ არისხ ი ს  ა ნ  ს ხ ვა  თ ვის ე ბ ე ბ ი ს  

უ პირატე სობ ა ს , რად გ ა ნ : 

- წ არმ ოად გ ე ნ ს  სიტყ ვე ბ ი ს  თ ამ ა შ ს  ა ნ /დ ა  

- შ ე იცა ვს  მოულოდ ნ ელ ი  ა ნ  კონ ცე პტუ ალური  ი ნ ტრიგ ის  ელ ემ ე ნ ტე ბ ს , 

რომლ ე ბ იც  შ ე ი ძლ ე ბ ა  აღ ქ მ ულ  ი ქ ნ ე ს , როგორც  წ არმ ოს ა ხ ვით ი  ა ნ  

მ ოულოდ ნ ელ ი  ა ნ /დ ა  

- გ ა ა ჩ ნ ი ა  გ არკ ვეულ ი  ორიგ ინ ალურობ ა  ა ნ /დ ა  

- შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  გონ ე ბ ა შ ი  აღ ძ რა ვს  კ ოგ ნ იტიუ რ  პროცე ს ს  

ა ნ  ს ა ჭიროე ბ ს  ი ნ ტერპრეტირე ბ ა ს . 

 

ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულზე  დ ამ ატე ბ ით , სლ ოგ ა ნ ს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა  შ ე იძლ ე ბ ა  შ ე სძ ი ნ ოს  ქ ვე მ ოთ  

ჩ ა მ ოთ ვლ ილ მ ა  დ ამ ა ხ ა ს ი ათ ე ბ ელ მ ა  ნ ი შ ნ ე ბ მ ა : 

- უ ჩ ვეულო  სი ნ ტა ქ სუ რი  სტრუ ქტურა ; 

- ლინ გ ვი სტუ რი  დ ა  სტილ ისტიკუ რი  ს ა შ უ ალ ე ბ ე ბ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა , 

როგორიცა ა  ალ იტერაცი ა , მ ეტაფ ორა , რით მ ა , პ არ ადოქ სი  დ ა  ა .შ . 

 

თუ მ ცა , უ ჩ ვეულო , არ აორდ ინ ალური  გრა მ ატი კულ ი  ფ ორმ ე ბ ის  

სლ ოგ ა ნ შ ი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  ს ა ჭიროე ბ ს  ყუ რადღ ე ბ ით  შ ე ფ ა ს ე ბ ა ს , რად გ ა ნ  

ს არე კლ ა მ ო  სლ ოგ ა ნ ე ბ ი  ხ შ ირად  იწ ერე ბ ა  გ ა მ არტივე ბულ ი  ფ ორმ ით , 

ი ს ე , რომ  ი სი ნ ი  უფ რო  ლ აკონ იუ რი  დ ა  მ კ აფ იო  გ ა ხდ ე ს . ე ს  ნ ი შ ნ ა ვს , რომ  



 
 

გრა მ ატი კულ ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  გ ა მ ოტოვე ბ ა  ფ რაზა შ ი , როგორიცა ა  

გ ა ნ ს აზღ ვრე ბ ე ბ ი , არტიკლ ე ბ ი  (THE, IT დ ა  ა .შ .), კ ა ვშ ირე ბ ი  (OR, AND დ ა  ა .შ .) 

ა ნ  წ ი ნ ს ართ ე ბ ი  (OF, FOR დ ა  ა .შ .) შ ე ი ძლ ე ბ ა  ყ ოველთ ვის  არ  ი ყოს  

ს ა კ მ არისი  ი მ ი ს ათ ვის , რომ  სლ ოგ ა ნ ს  ჰ ქონდ ე ს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა . მ ა გ ალ ით ად , სლ ოგ ა ნ შ ი  “Safety 1st“-შ ი , „1st“-

ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  „FIRST“-ი ს  ნ ა ცვლ ად  არ  არი ს  ს ა კ მ არის ად  

არ აორდ ინ ალური  ი მ ი ს ათ ვის , რომ  ნ ი შ ა ნ ს  შ ე ს ძ ი ნ ოს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელ უ ნ არი ა ნ ობ ა .  

 

სლ ოგ ა ნ ი , რომლ ის  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა  ბუ ნდოვა ნ ი  ა ნ  გ აუ გ ე ბ არი ა , ა ნ  

რომლ ის  ი ნ ტერპრეტაცი აც  ს ა ჭიროე ბ ს  მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ  გონ ე ბრივ  

ძ ალ ისხ მ ე ვა ს  შ ე ს აბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არებლ ის  მ ხ რიდ ა ნ , როგორც  წ ე სი , 

წ არმ ოად გ ე ნ ს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ  სი მ ბოლოს , რად გ ა ნ  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  ვე რ  შ ე ძლ ე ბ ს  მ კ აფ იო  დ ა  პირდ ა პირი  კ ა ვშ ირის  

დ ამ ყ არე ბ ა ს  სლ ოგ ა ნ ს ა  დ ა  ი მ  ს ა ქ ონ ელ ს ა  თუ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა ს  შ ორის , 

რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი ა . 

 

ი მ  ფ ა ქ ტს , რომ  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  წ არმ ოად გ ე ნ ს  

ს პ ე ცი ალ იზე ბულ  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს  დ ა  მ ი სი  ყუ რადღ ე ბ ი ს  დონ ე  

ს ა შ უ ალ ოზე  მ აღ ალ ია , არ  შ ეუ ძლ ია  გ ად ა მ წ ყ ვეტი  გ ა ვლ ე ნ ა  მ ოა ხდ ინ ოს  

ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელ ი  ხ ა ს ი ათ ის  შ ე ს აფ ა ს ე ბლ ად  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ  

ს ა მ ართლ ე ბრივ  კ რიტერიუ მ ე ბზე . ე ვროპის  მ ართლ მ ს აჯულ ე ბ ის  

ს ა ს ა მ ართლომ  დ ა ად გინ ა : „არ  შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ ი ჩ ნ ეულ  ი ქ ნ ე ს , რომ  თუ  

შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  არი ს  ს პ ეცი ალ ისტი , სი მ ბოლოს  ნ ა კლ ე ბ ი  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელ ი  ხ ა ს ი ათ ი  ს ა კ მ არისი ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

რე გ ი სტრაციის ათ ვის .“ 

 

უფ რო  მ ეტიც , ე ვროპის  ს ა ე რთ ო   ს ა ს ა მ ართლოს  მ ი ერ  დ ამ კ ვიდრე ბულ ი  

პრ ა ქ ტი კ ი ს  მ იხ ედ ვით , შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  ს აზოგ ადოე ბ ი ს  ყუ რადღ ე ბ ი ს  დონ ე  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ყოს  ს ა შ უ ალ ოზე  დ აბ ალ ი , როდ ე ს აც  ს ა ქ მ ე  ე ხ ე ბ ა  

ს არე კლ ა მ ო  ხ ა ს ი ათ ის  აღ ნ ი შ ვნ ე ბ ს , მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა , თუ  ვი ნ  არი ს  

შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  - ს ა შ უ ალ ო  მ ომ ხ მ არებ ელ ი , უფ რო  

ყუ რადღ ე ბ ი ა ნ ი  ს პ ე ცი ალ ისტებ ი  თუ  წ ი ნდ ახ ედულ ი  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი . 

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ვრცელდ ე ბ ა  ი მ  ს ა ქ ონ ელზე , დ ა /ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ აზე ც  კ ი , 

ს ად აც , როგორც  წ ე სი , შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  ს აზოგ ადოე ბ ი ს  ყუ რადღ ე ბ ი ს  დონ ე  

მ აღ ალ ია , მ ა გ ალ ით ად , ფ ინ ა ნ სუ რ  დ ა  ფ ულ ად  მ ომ ს ა ხუ რე ბ აზე . 



 
 

 

ქ ვე მ ოთ  მ ოყ ვა ნ ილ ია  რა მდ ე ნ ი მ ე  მ აგ ალ ით ი , ს ად აც  სლ ოგ ა ნ ს  ა ქ ვს  

ს ხ ვად ა სხ ვა  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა , რის  გ ამ ოც  მ ა ს  უ არი  უ ნდ ა  ეთ ქ ვა ს  

რე გ ი სტრაცი აზე  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „გ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  

ს აფ უ ძ ველზე . 

 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  ძ ირით ადი  ფ უ ნ ქ ცი ა  ს ა ქ მ ი ს  N 

TM No 5 904 438 

MORE THAN JUST A CARD 

/ მ ეტი  ვიდრე  

მ ხოლოდ  ბ არათ ი  

კლ ასი  36 

 

(bank, credit and debit 

card services) 

 

მ ომ ხ მ არე ბლ ისთ ვის  გ ა ს ა წ ე ვი  

მ ომ სა ხუ რებ ის  გ ა ნ საზღ ვრა  

 

R 1608/2007-4 

სლოგ ა ნ ი  უ ბრალოდ  გ ად მოსცე მ ს  ინ ფ ორმ აცი ა ს  იმ  მ ომ სა ხუ რებ ის  შ ე სა ხ ე ბ , 

რომლ ისთ ვისაც  მ ოით ხოვე ბ ა  დაცვა . ე ს  არის  ფ რაზა , რომ ელ საც  ინ გლ ისურენ ოვა ნ ი  

ად ამ ი ა ნ ი  გ ა მ ოიყ ე ნ ე ბ ს  იმ  ს ა ბ ა ნ კო  ბ არათ ის  აღ სა წ ერად , რომ ელ იც  გ ა ნ სხ ვ ა ვდ ებ ა  

ორდინ ალური  ბ არათ ისგ ა ნ  და მ ატებ ით ი  ფ უ ნ ქ ციე ბ ით . სლოგ ა ნ ი  გ ად მოსცე მ ს  

მ ოსაზრებ ა ს , რომ  ბ არათ ს  ა ქ ვს  წ ა მ ა ხ ალ ისე ბ ელ ი  ფ უ ნ ქ ციე ბ ი /მ ა ხ ა სი ათ ებლ ებ ი , 

რომლ ებიც  ერთ ი  შ ე ხ ედ ვით  ა შ კ არა  არ  არის . ის  ფ ა ქტი , რომ  სლოგ ა ნ ი  ღიად  ტოვებ ს , 

თუ  რა  არის  ე ს  მ ა ხ ა სი ათ ებლ ებ ი , ა ნ უ  ის , რომ  ნ იშ ა ნ ი  არ  აღ წ ერს  „ბ არათ ის “ 

კონ კრეტულ  დამ ატებ ით  მ ომ სა ხუ რებ ა ს  ა ნ  მ ა ხ ა სი ათ ე ბ ელ ს , არ  ხდის  ნ იშ ა ნ ს  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ს . 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  ძ ირით ადი  ფ უ ნ ქ ცი ა  ს ა ქ მ ი ს  N 

https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/005904438
https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/005904438


 
 

TM No 6 173 249 

SAVE OUR EARTH NOW 

გ ად ა არჩინ ე  

დედ ამ იწ ა  ა ხლ ა  

კლ ას ე ბ ი  3, 17, 18, 

20, 22, 24, 25 და  28 

 

ღირებულ ები ს  მ იმ ცე მ ი  გ ა ნ ცხ ად ებ ა  ა ნ  

პოლ იტიკური  დევიზი  

 

R 1198/2008-4 

სიმ ბოლო  წ არმ ოადგე ნ ს  პირდ აპირ  მ ოწ ოდებ ა ს , რომ  მ იიღონ  ზომ ებ ი  და  ხ ელ ი  

შ ეუ წ ყონ  დედ ამ იწ ის  კ ეთ ილდღეობ ა ს  ე კ ოლოგიურად  სუ ფ თ ა  პროდუ ქტებ ის  

შ ე ძ ე ნ ით . მ იუ ხ ედ ავად  გ ა ნ მ ცხ ად ებლ ი ს  მ ტკ იცე ბ ი სა , რომ  სიტყ ვა  „ა ხლ ა “ 

ორიგინ ალური  ელ ემ ე ნ ტია , არ ა ვინ  დაიჯ ერებ ს , რომ  კონ კრეტული  სა ქ ონლ ის  

შ ე ძ ე ნ ით  ისინ ი  ფ ა ქ ტობრივად  გ ად ა არჩე ნ ე ნ  დედ ამ იწ ა ს  ა ხლ ა ; სიტყ ვა  „ა ხლ ა “ არის  

ე მ ოციური  სიტყ ვა , რომ ელ იც  ჩ ვეულ ებრივ , გ ა მ ოიყ ე ნ ე ბ ა  მ არკ ეტინ გ შ ი , რათ ა  

მ ოუ წ ოდოს  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს  მ ოიხ მ არონ , მ იიღონ  ის , რაც  სუ რთ  დალოდების  გ არე შ ე ; 

ე ს  არის  მ ოწ ოდ ებ ა  მ ოქ მ ედ ებ ი სკ ე ნ . შ ე სა ბ ა მ ი ს ი  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  პირდ აპირ  აღ ი ქ ვ ა მ ს  

ნ იშ ა ნ ს , როგორც  სარე კლ ამ ო  ხ ა სი ათ ის  გ ა მ ოთ ქ მ ა ს , რომ ელ იც  მ იუთ ით ებ ს , რომ  

სა ქ ონ ელ ი  წ არმ ოადგე ნ ს  ე კოლოგიურად  სუ ფ თ ა  ალტერნ ატივა ს  სხ ვა  მ სგ ა ვსი  სა ხ ის  

სა ქ ონ ელთ ან  მ იმ ართ ებ ა შ ი  და  არ ა  როგორც  კომ ერციული  წ არმ ოშ ობის  აღ ნ იშ ვნ ა ს . 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  ძ ირით ადი  ფ უ ნ ქ ცი ა  ს ა ქ მ ი ს  N 

TM No 4 885 323 

DRINK WATER, NOT 

SUGAR 

დალიე  წ ყ ალ ი , არ ა  

შ ა ქ არი  

კლ ას ე ბ ი  32 და  33 

 

ინ სპირაციული  და  მ ოტივაციის  

მ იმ ცე მ ი  გ ა ნ ცხ ად ებ ა  

 

R 718/2007-2 



 
 

ნ იშ ა ნ ი  არის  ბ ა ნ ალური  სლოგ ა ნ ი , რომ ელ იც  უ ბრალოდ  გ ად მოსცე მ ს  აზრს , რომ  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  სვ ა მ ს  ნ ა მდ ვილ  წ ყ ალ ს  და  არ ა  შ ა ქ რი ა ნ  სა სმ ელ ს . ნ იშ ა ნ ს  არ ა  ა ქ ვს  

რაიმ ე  მ ეორადი  ა ნ  ფ არული  მ ნ იშ ვნ ელობ ა , არ  გ ა ა ჩ ნ ი ა  ფ ანტაზიური /ა ბ სტრა ქტული  

ელ ემ ე ნ ტებ ი  და  მ ისი  გზა ვნ ილ ი  მ ომ ხ მ არე ბლ ისთ ვის  არის  მ არტივი , პირდ აპირი  და  

ცალ სახ ა . აღ ნ იშ ნული  მ იზეზებ ის  გ ა მ ო , ნ ა კლ ებ ად  სა ვ არაუდოა , რომ  ის  აღ ქ მ ულ  

ი ქ ნ ე ს  როგორც  კომ ერციული  წ არმ ოშ ობის  მ ა იდ ენტიფ იცირებ ელ ი  სიმ ბოლო . 

ად ვილ ად  დას ად გ ე ნ ი ა , რომ  ნ იშ ა ნ ი  წ არმ ოადგე ნ ს  მ ხოლოდ  რჩე ვა ს , რომ  

ჯ ან მ რთ ელობის  თ ვალ საზრისით  უ მჯობ ე სი ა  ისეთ ი  წ ყლ ის  დალ ევა , რომ ელ იც  არ  

არის  შ ა ქ რი ა ნ ი . რა  უ ნდ ა  იყოს  უ კეთ ესი  გზა  ა მ გ ვ არი  სა ქ ონლ ის  

პოპულ არიზაციისთ ვის , ვიდრე  ისეთ ი  გ ა მ ონ ათ ქ ვა მ ი , როგორიცა ა  „დალიეთ  წ ყ ალ ი , 

და  არ ა  შ ა ქ არი “? მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  აღ ნ იშ ნულ  წ არწ ერა ს  წ აი კ ით ხ ა ვს  და  მ იიღ ებ ს  

კ არგ ად , მ ა გრა მ  დაიწ ყ ე ბ ს  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ი ს  ძ ე ბ ნ ა ს  პროდუ ქ ტი ს /ეტიკ ეტის  სხ ვა  

ნ ა წ ილზე .  

 

რე გ ი სტრირე ბ ად ი  სლ ოგ ა ნ ე ბ ი ს  რა მდ ე ნ ი მ ე  მ ა გ ალ ით ი  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  კლ ას ე ბ ი  ს ა ქ მ ი ს  N 

WET DUST CAN’T FLY 

სველ  მ ტვერს  ფ რენ ა  

არ  შ ეუ ძლ ია  

კლ ას ე ბ ი  3, 7 და  37 
22/01/2015, T-133/13, 

EU:T:2015:46 

ფ რაზა  „სველ ი  მ ტვერი “ წ არმ ოადგე ნ ს  ა შ კ არა  შ ეცდომ ა ს , რადგ ა ნ  მ ტვერი  აღ არ  არის  

მ ტვერი , თუ  ის  სველ ი ა . შ ე სა ბ ა მ ი სად , ა მ  ორი  სიტყ ვის  შ ეთ ან ხ მ ე ბ ა  ნ იშ ა ნ ს  ს ძ ე ნ ს  

ფ ანტაზიურობ ა სა  დ ა  გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს . 

„არ  გ ა ჩ ერდ ე “  

(don’t stop) 

კლ ასი  36 
რეგ . N 33906 

„ა ქ , ა ხლ ა “ (Here, now) კლ ასი  36 
რეგ . N 32753 

 



 
 

სლ ოგ ა ნ ს  უ არი  ეთ ქ მ ი ს  რე გ ი სტრაციაზე  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  

პუ ნ ქ ტის  „გ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  ს აფ უ ძ ველზე , თუ  ი ს  დ აყოვნ ე ბ ი ს  გ არე შ ე  

გ ად მ ოსცე მ ს  ი ნ ფ ორმ აცი ა ს  ს ა ქონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ს ა ხ ეობ ი ს , 

ხ არისხ ი ს , დ ან იშ ნ ულ ე ბ ის  ა ნ  ს ხ ვა  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ის  შ ე ს ა ხ ე ბ  (იხ . 

ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ოს  ნ ა წ ილ ი  B, ე ქ ს პ ე რტიზა , ს ე ქ ცი ა  4, თ ავი  4, 

აღ წ ერილობ ით ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ). 

 

 

4 მარტივი გამოსახულებითი ელემენტები 

მ არტივ  გ ეომ ეტრიულ  ფ ორმ ე ბ ს /ფ იგუ რე ბ ს , როგორიც  არი ს  წ რე , ხ აზი , 

მ ართ კუთ ხ ედ ი  ა ნ  სტა ნდ არტულ ი  ხუ თ კუთ ხ ედ ი , არ  შ ე ს წ ე ვთ  უ ნ არი  

გ ად ა სცე ნ  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს  რაი მ ე  ს ა ხ ის  დ ას ა მ ა ხ სოვრე ბ ელ ი  გზა ვნ ილ ი  

დ ა , შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ი სი ნ ი  არ  აღ ი ქ მ ე ბ ა  სა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად . 

 

უ არყოფ ილ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ აგ ალ ით ე ბ ი  

ს იმ ბოლო  ს ა ქ ონ ელ ი  და  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

დ ასა ბუთ ებ ა  ს ა ქ მ ი ს  N 

 

 

 

 

 

 

 

კლ ასი  33 

ნ იშ ა ნ ი  შ ედ გე ბ ა  

მ ხოლოდ  მ არტივი  

ხუთ კუთ ხ ედისგ ა ნ , 

მ არტივი  

გ ეომ ეტრიული  

ფ იგურისგ ა ნ . 

გ ეომ ეტრიული  

ფ იგურა , თუ  ის  

წ არმ ოადგე ნ ს  

ეტი კ ეტის  ფ ორმ ა ს , 

აღ ი ქ მ ე ბ ა  ფ უ ნ ქ ციური  

ა ნ  ე სთ ეტიკური  

დან იშ ნულ ების  

მ ქონ ედ  და  არ ა  - 

წ არმ ოშ ობის  

მ ა იდ ენ ტიფ იცირებ ელ  

აღ ნ იშ ვნ ად  

 

12/09/2007, T-304/05, 

Pentagon 

პ ე ნ ტაგონ ი  

https://euipo.europa.eu/eSearchCLW/#basic/*///number/304%2F05
https://euipo.europa.eu/eSearchCLW/#basic/*///number/304%2F05


 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

კლ ას ე ბ ი  9, 14,16, 18, 21, 

24, 25, 28, 35-39, 41-45 

ნ იშ ა ნ ი  აღ ი ქ მ ე ბ ა , 

როგორც  უ კიდურესად  

მ არტივი  

გ ეომ ეტრიული  

ფ იგურა ,  როგორც  

პ არალ ელოგრამ ი . 

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  

მ ა იდ ენ ტიფ იცირებ ელ

ი  ფ უ ნ ქ ციის  

შ ე სა სრულ ებლ ად , 

პ არალ ელოგრამ ი  

უ ნდ ა  შ ე იცა ვდ ეს  

ელ ემ ე ნ ტებ ს , 

რომლ ებიც  

გ ა ნ ა სხ ვ ა ვე ბ ს  მ ა ს  სხ ვა  

პ არალ ელოგრამ ე ბ ის  

გ ა მ ოსა ხულ ებ ე ბ ი სგ ა ნ . 

ნ იშ ნ ის  ორი  

მ ა ხ ა სი ათ ებ ელ ია  ის , 

რომ  ის  ოდნ ავ  

დახრილ ია  მ არჯ ვნ ივ  

და  რომ  ფ უ ძ ე  ოდნ ავ  

მ ომ რგ ვალ ებულია  და  

წ ა გრძ ელ ებული  

მ არცხ ნ ივ . ა სეთ ი  

უ მ ნ იშ ვნ ელო  

მ ა ხ ა სი ათ ებლ ებ ი  არ  

ი ქ ნ ე ბ ა  ა ღ ქ მ ული  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ი ერ . 

 

13/04/2011, T-159/10, 

Parallélogramme, 

პ არალ ელოგრამ ი  

EU: T:2011:176 

 

 

 

კლ ას ე ბ ი  14,18, 25 

ნ იშ ა ნ ი  არ  შ ე იცა ვს  

ელ ემ ე ნ ტებ ს , 

რომლ ებიც  ად ვილ ად  

დასა მ ა ხ სოვრებ ელ ია  

ყუ რადღ ებ ი ა ნ ი  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ი ერ . 

ის  აღ ი ქ მ ე ბ ა , როგორც  

მ ხოლოდ  

დეკორატიული  

ელ ემ ე ნ ტი , იმ ისდ ა  

მ იუ ხ ედ ავად , ე ს  მ ე -14 

კლ ასი ს  სა ქ ონ ელ ს  

ე ხ ე ბ ა  თუ  მ ე -18 და  25-ე  

კლ ას ე ბ ს . 

 

29/09/2009, T-139/08, 

Smiley, EU: T:2009:364 



 
 

 

 

 

 

კლ ას ე ბ ი  3, 18, 24, 43, 

44 

ნ იშ ა ნ ი  შ ედ გე ბ ა  

მ ხოლოდ  მ წ ვ ა ნ ე  

ფ ერის  მ არტივი  

გ ეომ ეტრიული  

ფ იგურისგ ა ნ . 

კონ კრეტული  ფ ერი  

ხ შ ირად  და  ფ ართ ოდ  

გ ა მ ოიყ ე ნ ე ბ ა  

რე კლ ამ ა შ ი  და  

სა ქ ონლ ის ა  და  

მ ომ სა ხუ რებ ის  

მ არკ ეტინ გისთ ვის , 

რათ ა  მ იიზიდოს  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი , რაიმ ე  

კონ კრეტული  

გზა ვნ ილ ის  

გ ად აცე მ ი ს  გ არე შ ე . 

 

09/12/2010, T-282/09, 

Carré convexe vert, 

ა მ ოზნ ე ქ ილ ი  

მ წ ვ ა ნ ე  კ ვ ადრატი   

EU:T:2010:508 

 

 

 

 

 

 

კლ ას ე ბ ი  35, 41 

ნ იშ ა ნ ი  წ არმ ოადგე ნ ს  

ორი  მ არტივი  

სა მ კუთ ხ ედის  

უ ბრალო  გ ა მ ეორებ ა ს  

ყოველ გვარი  

შ ე მ ოქ მ ედ ებ ით ი  

კონ ფ იგურაციის  

გ არე შ ე . 

 

გ ა მ ოგონ ილ ი  

მ ა გ ალ ით ი  

 

რე გ ი სტრირე ბ ად ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  მ ა გ ალ ით ი  



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

კლ ას ე ბ ი  35, 41 

სიმ ბოლო  ტოვებ ს  

ურთ იერთ გ ად ა კ ვეთ ა

დი  სა მ კუთ ხ ედ ებ ის  

შ თ აბ ე ჭდილ ებ ა ს , 

მ ა გრა მ  

სინ ა მ დ ვილ ეშ ი  ე ს  

არის  ილუზია , 

რომ ელ საც  ქ მ ნ ის  

ერთ ი  უ წ ყ ვეტი  ხ აზი . 

ე ს  არ  არის  მ არტივი  

ფ იგურებ ის  

შ ე ერთ ებ ა , არ ა მ ედ  

წ არმ ოადგე ნ ს  

უ წ ყ ვეტი  ხ აზის  

შ ე მ ოქ მ ედ ებ ით  

კონ ფ იგურაცი ა ს , 

რომ ელ იც  იძლ ევა  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არ

ი ა ნ  სა ერთ ო  

შ თ აბ ე ჭდილ ებ ა ს . 

 

 

 

TM No. 10 948 222 

 

მ არტივი  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  დ ამ ატე ბ ით ი  მ ა გ ალ ით ე ბ ი  

(არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ /აღ წ ერილობ ით  ტერმ ინ ე ბთ ა ნ  

კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა შ ი ) (იხ . ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ოს  ნ ა წ ილ ი  B, ე ქ ს პ ე რტიზა , ს ე ქ ცი ა  

4, თ ავი  4, აღ წ ერილობ ით ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ) 

 

5. გვარეობითი გამოსახულებითი ელემენტები 

ზოგიერთ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტი  შ ედ გ ე ბ ა  ი მ  

ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ის  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ისგ ა ნ , რომლ ისთ ვის ა ც  

დ აცულ ია  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი . პრინ ცი პშ ი , ა ს ეთ ი  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა  

გ ა ნ იხ ილ ე ბ ა  როგორც  აღ წ ერილობ ით ი  ა ნ /დ ა  

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი , როდ ე ს აც  იგ ი  წ არმ ოად გ ე ნ ს   ს ა ქ ონლ ის ა  

დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  რე ალურ  გ ა მ ოს ახულ ე ბ ა ს  ა ნ  როდ ე ს აც  შ ედ გ ე ბ ა  

ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  სი მ ბოლური /სტილ იზე ბულ ი  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ისგ ა ნ , რომ ელ იც  მ ნ იშ ვნ ელ ოვნ ად  არ  გ ა ნ ს ხ ვა ვდ ე ბ ა  

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ტიპუ რი  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ისგ ა ნ . 

 



 
 

ს ხ ვა  შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ შ ი , გ ა მ ოს ა ხულ ე ბით ი  ელ ე მ ე ნ ტი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  არ  

წ არმ ოად გ ე ნდ ე ს  ი მ  ს ა ქ ონ ელ ს  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ა ს , რომლ ისთ ვის ა ც  

მ ოით ხოვე ბ ა  მ ი სი  რე გ ი სტრაცი ა , მ ა გრ ა მ  გ ა ა ჩ ნ დ ე ს  პირდ ა პირი  

კ ა ვშ ირი  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ /და  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  თ ვის ე ბ ე ბთ ა ნ . 

ა ს ეთ   შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ შ ი , სი მ ბოლო  მ იი ჩ ნ ე ვა  

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ად , თუ  ი ს  ს ა კ მ არის ად  არ  არი ს  

სტილ იზე ბულ ი . 

 

ქ ე მ ოთ  მ ოცე მ ულ ი  ვაზის  ფ ოთლ ის  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა  

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი ა  ღ ვინ ის ათ ვის : 

 

 

 

ა ს ე ვე , ქ ვე მ ოთ  მ ოცე მ ულ ი  ძ როხ ის  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა  

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი ა  რძ ის  პროდუ ქტე ბ ი სთ ვის :  

 

TM No. 11 345 998 მოთ ხოვნ ილ ი  კლ ა ს ე ბ ი : 29 (რძ ე  დ ა  რძ ის  პროდუ ქტე ბ ი  დ ა  

ა .შ .) დ ა  35. 

 

ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ  სი მ ბოლოს  უ არი  ეთ ქ ვა  რე გ ი სტრაცი აზე , რად გ ა ნ  

ძ როხ ის  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ე ბ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  დ ამ კ ვიდრე ბულ ია  რძ ის ა  დ ა  

რძ ის  პროდუ ქტე ბ ი ს ათ ვის . ი ს  გ არე მ ოე ბ ა , რომ  გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ ი  ნ ი შ ა ნ ი  

წ არმ ოად გ ე ნ ს  ძ როხ ის  „ა ერო “ სუ რათ ს  არ  არი ს  ს ა კ მ არისი  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს  შ ე ძ ე ნ ი ს ათ ვის . კ ე რძოდ , 

დ ამ კ ვიდრე ბულ ი  სი მ ბოლოს  უ მ ნ იშ ვნ ელ ო  ცვლ ილ ე ბ ა  ვერ  ა ქ ცე ვს  ა მ  



 
 

სი მ ბოლოს  გ ა ნ მ ა სხ ვა ვე ბ ელუ ნ არია ნ ად . იგ ი ვე  დ ას ა ბუთ ე ბ ა  

შ ე ე ს ატყ ვი ს ე ბ ა  ი სეთ  ს ა ქ ონ ელ ს აც , როგორიცა ა  რძ ი ა ნ ი  შ ოკ ოლ ად ი . 

 

დ ამ კ ვიდრე ბულ ი  (ფ ართ ოდ  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ად ი ) გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  დ ამ ატე ბით ი  მ ა გ ალ ით ე ბ ი  

(არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ /აღ წ ერილობ ით  ტერმ ინ ე ბთ ა ნ  

კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა შ ი ) (იხ . ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ოს  ნ ა წ ილ ი  B, ე ქ ს პ ე რტიზა , ს ე ქ ცი ა  

4, თ ავი  4, აღ წ ერილობ ით ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ) 

 

6. ტიპოგრაფიული სიმბოლოები 

ტიპოგრაფ იულ ი  სი მ ბოლ ოე ბ ი  წ ე რტილ ი , ორი  წ ე რტილ ი , ბრჭყ ალ ე ბ ი  

ა ნ  ძ ა ხ ილ ის  ნ ი შ ა ნ ი , არ  აღ ი ქ მ ე ბ ა  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ იერ  ს ა ქ ონლ ის  

წ არმ ომ ა ვლ ობ აზე  მ ი მ ა ნ ი შ ნ ე ბ ელ  აღ ნ ი შ ვნ ად . ა ს ეთ ი  სი მ ბოლოე ბ ს  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  აღ ი ქ ვა მ ს  როგორც  ყუ რადღ ე ბ ი ს  მ ი პყ რობ ის ათ ვის  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ  სი მ ბოლოებ ს  დ ა  არ ა  როგორც  კ ომ ერციულ ი  

წ არმ ოშ ობ ის  აღ ნ ი შ ვნ ა ს . იგ ი ვე  დ ას ა ბუთ ე ბ ა  შ ე ე ს ატყ ვი ს ე ბ ა  ვალუტის  

დ ამ კ ვიდრე ბულ  სი მ ბოლოე ბ ს , როგორიც  არი ს  €, £, $, ₾, ი მ  ს ა ქ ონლ ის  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , რომ ელზეც  დ ატა ნ ილ ია  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  

სი მ ბოლოე ბ ი , რად გ ა ნ  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  ჩ ათ ვლ ის , რომ  კ ონ კრეტულ ი  

ს ა ქ ონ ელ ის  რე ალ იზაცი ა  დ ა  ვა ჭრობ ა  ხდ ე ბ ა  კ ონ კ რეტულ  ვალუტაშ ი . 

 

უ არყოფ ილ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ აგ ალ ით ე ბ ი  

 

ს იმ ბოლო  ს ა ქ ონ ელ ი  და  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

დ ასა ბუთ ებ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ იშ ნ ის  N 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

კლ ას ე ბ ი 14, 18 და  25 

ე ვროპის  სა ერთ ო  

იურისდიქ ციი ს   

სა ს ა მ ართლომ  ძ ალ აშ ი  

დატოვა  სა ა პ ელ აციო  

პ ალ ატის  დასა ბუთ ებ ა , 

რომ  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ს  

არ  გ ა ა ჩ ნ ი ა  სა კ მ არისი  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა

ნ ობ ა . იგი  წ არმოადგე ნ ს  

მ ხოლოდ  

პუ ნ ქტუ აციურ  ნ იშ ა ნ ს  

ყოველ გვარი  

დამ ატებ ით ი  

მ ა ხ ა სი ათ ებლ ებ ის  

გ არე შ ე , რომ ელ იც  

დაამ ა ხ სოვრდ ებოდ ა  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს . 

ა მ ა სთ ან , იგი  

წ არმ ოადგე ნ ს  

დამ კ ვიდრებულ  

სიმ ბოლოს , რომ ელ იც  

ხ შ ირად  გ ა მ ოიყ ე ნ ე ბ ა  

სა მ ოქ ალ ა ქო  ბრუ ნ ვა შ ი  

ა ნ  რე კლ ამ ა შ ი . ხ შ ირი  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  გ ა მ ო , 

შ ე სა ბ ა მ ი სი  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  

ძ ა ხ ილ ის  ნ იშ ა ნ ს  

აღ ი ქ ვ ა მ ს  

წ ა მ ა ხ ალ ისე ბ ელ  

რე კლ ამ ად  ა ნ  

ყუ რადღ ებ ის  

მ ისა პ ყრობ ად  

გ ა ნ კუთ ვნ ილ  

სიმ ბოლოდ  (30/09/2009, T-

75/08, !, EU: T:2009: 374). 

 

 

 

 

 

 

 

TM No. 5 332 184 

https://euipo.europa.eu/eSearchCLW/#basic/*///number/T-75%2F08
https://euipo.europa.eu/eSearchCLW/#basic/*///number/T-75%2F08
https://euipo.europa.eu/eSearchCLW/#basic/*///number/T-75%2F08
https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/005332184


 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

კლ ას ე ბ ი  29, 30, 31 და  

32 

გ ა ნ ცხ ად ებულ  

სიმ ბოლოს  უ არი  ეთ ქ ვა  

რეგისტრაცი აზ ე , 

რადგ ა ნ  გ ა ნ ცხ ად ებული  

სა ქ ონლ ის ათ ვის  

(სა კ ვე ბ ი  პროდუ ქ ტებ ი  

და  გ ა მ ა გრილ ებ ელ ი  

სა სმ ელ ებ ი ) პროცე ნტს  

ა ქ ვს  კონ კრეტული  

მ ნ იშ ვნ ელობ ა  და  

ღირებულ ებ ა  სა ქ ონლ ის  

ფ ასთ ან  

დაკ ა ვშ ირ ებ ით . 

მ ა გ ალ ით ად , 

პროცე ნტის  ნ იშ ა ნ ი  

ნ ათლ ად  მ ი ა ნ იშ ნ ე ბ ს , 

რომ  არსე ბობ ს  

სა ქ ონ ელ ი , რომ ელ იც  

არის  ფ ასდ ა კლ ებული  

გ არკ ვეული  

პროცე ნტით  მ ის  

ჩ ვეულ ებრივ  ფ ასთ ან  

შ ედ არ ებ ით . 

პროცე ნტის  ა სეთ ი  

ნ იშ ა ნ ი , რომ ელ იც  

წ ით ელ  წ რე შ ი ა  

ჩ ა სმ ული , ხ შ ირად  

გ ა მ ოიყ ე ნ ე ბ ა  ი მ ის  

მ ისა ნ იშ ნ ე ბლ ად , რომ  

სა ქ ონ ელზ ე , არის  

სპ ეცი ალური  

ფ ასდ ა კლ ებ ა  

(ლიკ ვიდ აცი ა ), 

სპ ეცი ალური  

შ ეთ ავაზე ბ ა , 

კოლ ექ ციი ს  

ლიკ ვიდ აცი ა  და  ა .შ . 

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  ა მ  

ნ იშ ა ნ ს  აღ ი ქ ვ ა მ ს  

როგორც  ინ ფ ორმ აცი ა ს , 

რომ  სა ქ ონ ელ ი , 

რომ ელზეც  ის  არის  

დატან ილ ი  იყ იდ ებ ა  

ფ ასდ ა კლ ებ ით  
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(16/10/2008, R 998/2008-1, 

Percent sign (fig.)). 

 

8. პი ქ ტოგრა მ ე ბ ი  

პი ქ ტოგრა მ ა  არი ს  ელ ე მ ე ნ ტარულ ი , არ აორნ ა მ ე ნ ტირე ბულ ი  სი მ ბოლო , 

რომ ელ იც  გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ  ს ა ქ ონ ელთ ან  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა სთ ა ნ  

მ ი მ ართ ე ბ ით , აღ ი ქ მ ე ბ ა  როგორც  მ ხ ოლოდ  ი ნ ფ ორმ აციულ ი  ა ნ  

ი ნ სტრუ ქ ციულ ი  ღ ირე ბულ ე ბ ის  შ ე მ ცველ ი  აღ ნ ი შ ვნ ა . ხ ს ე ნ ე ბულ ის  

მ ა გ ალ ით ს  წ არმ ოად გ ე ნ ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  ფ ორმ ის  აღ მ ნ ი შ ვნ ელ ი  

სი მ ბოლოე ბ ი  (როგორიც  არი ს  ტელ ეფ ონ ის  სუ რათ ი  პიცი ს  გ ა მ ოძ ა ხ ე ბ ი ს  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი სთ ვის ) ა ნ  სი მ ბოლოე ბ ი , რომ ელ იც  გ ად მ ოსცე მ ე ნ  

უ ნ ივერს ალურად /გლ ობ ალურად  გ ას აგ ე ბ  გზა ვნ ილ ე ბ ს  (როგორიც  არი ს  

დ ან ა -ჩ ა ნ გლ ის  სუ რათ ი  ს ა კ ვე ბ ი  ობ იე ქ ტე ბ ი ს ათ ვის ). 

 

ს ა ყ ოველთ აოდ  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ად ი  პი ქ ტოგრა მ ე ბ ი , მ ა გ ალ ით ად  თ ეთ რი  „P“ 

ლურჯ  ფ ონზე  პ არკ ირე ბ ი ს  ად გ ილ ის  აღ ს ა ნ ი შ ნ ად , ა ნ  ნ ა ყ ი ნ ი ს  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა , რომ  მ ოცე მ ულ  ად გ ილზე  ი ყ იდ ე ბ ა  ნ ა ყ ი ნ ი , არ  

წ არმ ოად გ ე ნ ე ნ  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ  სი მ ბოლოე ბ ს  ი მ  ს ა ქ ონლ ის ა  



 
 

დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს ათ ვის , რომლ ისთ ვის ა ც  ი სი ნ ი  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა . უფ რო  

მ ეტიც , თუ  სი მ ბოლო  გ ად მ ოსცე მ ს  მ ყ ი სი ერ ად  აღ ქ მ ად  ი ნ ფ ორმ აცი ა ს  

ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ს ახ ეობ ის , ხ არისხ ი ს , დ ან იშ ნ ულ ე ბ ის  ა ნ  

ს ხ ვა  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ის  შ ე ს ახ ე ბ , მ ა ს , ა ს ე ვე , უ არი  ეთ ქ მ ი ს  

რე გ ი სტრაცი აზე  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „დ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  

ს აფ უ ძ ველზე . 

 

უ არყოფ ილ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ აგ ალ ით ე ბ ი  

ს იმ ბოლო  დ ასა ბუთ ებ ა  ს ა ქ მ ი ს  N 
 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

იმ  სა ქ ონლ ი ს  ტიპის  

გ ათ ვალ ისწ ინ ე ბ ით , 

რომლ ისთ ვისაც  მ ოით ხოვე ბ ა  

დაცვა  მ ე -9, 35-ე , 36-ე , 38-ე  და  42-ე  

კლ ას ე ბ შ ი  (მ ა გ ალ ით ად  

ბ ა ნ კომ ატებ ი , სა ბ ა ნ კო  

სერვისე ბ ი ), მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  

ნ იშ ა ნ ს  ა ღ ი ქ ვ ა მ ს  როგორც  

პრა ქტიკულ  აღ ნ ი შ ვნ ა ს  ა ნ  

როგორც  მ იმ ართ ულ ების  

მ ა ჩ ვე ნ ე ბ ელ  ისრებ ს , რომლ ებიც  

ა ჩ ვე ნ ე ბ ს , თუ  სად  უ ნდ ა  

მ ოთ ავსდ ეს  მ ა გ ნ იტური  ბ არათ ი . 

სა მ კუთ ხ ედ ებ ის  ნ იშ ნ ის  სხ ვა  

ელ ემ ე ნ ტებთ ან  კომ ბ ინ აცი ა  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ შ ი  გ ა მ ოიწ ვე ვს  

მ იმ ართ ულ ების  მ იმ ცე მ ი  

ისრებ ის  ა სოცი აცი ა ს . 

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  ა მ  სა ხ ის  

პრა ქტიკულ  ინ ფ ორმ აცი ა ს  

ხ ედ ავს  ყოველდღიურად  

სხ ვად ასხ ვა  ად გილ ა ს , როგორიცა ა  

ბ ა ნ კ ე ბ ი , სად გურებ ი , 

სუ პერმ არკ ეტებ ი , ა ეროპორტებ ი , 

ა ვტოსად გომ ე ბ ი , სატელ ეფ ონო  

ჯიხურებ ი  და  ა .შ . (ა ბზ აცი  37-42). 

 

 

 

 

02/07/2009, T-414/07, Main 

tenant une carte, EU: 

T:2009:242 



 
 

 

 

 
 

TM No 9 894 528  

მ ე -9 კლ ასი  

ა მ  ნ იშ ა ნ ს  უ არი  ეთ ქ ვა  

რეგისტრაცი აზ ე , რადგ ა ნ  ის  

იდ ენ ტურია  უ საფ რთ ხოებ ის  

სა ერთ აშ ორისო  სიმ ბოლოსი  

„მ აღ ალ ი  ძ ა ბ ვ ა “ ა ნ  „ფ რთ ხილ ად  

ელ ე ქ ტროშ ოკ ის  საფ რთ ხ ე “. 

გ ა ნ ცხ ად ებული  ნ იშ ა ნ ი  

სა მ კუთ ხ ედით , ოფ იცი ალურად  

ი ქ ნ ა  აღ ი არე ბული  ISO  3864 

სტა ნ დ არტით , როგორც  მ აღ ალ ი  

ძ ა ბ ვის  აღ მ ნ იშ ვნ ელ ი  

გ ა მ აფ რთ ხილ ებ ელ ი  სიმ ბოლო . 

რადგ ა ნ აც  ის  წ არმ ოადგე ნ ს  

მ აღ ალ ი  ძ ა ბ ვის  რი სკ ის  

აღ მ ნ იშ ვნ ელ  სა ერთ აშ ორისოდ  

აღ ი არე ბულ  გ ვარეობ ით  ნ იშ ა ნ ს , 

მ ა ს  გ არდ ა  

არ ა გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს

ა , უ არი  ეთ ქ ვა  რეგისტრაცი აზე  

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ე ბ ი ს  

რეგულ აციის  7(1)(ბ ) დ ა  (დ )  

(კ ა ნ ონ ის  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  

პუ ნ ქტის  „ე “ და  „ვ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტებ ი ) 

საფ უ ძ ველზე . 

 

 

 

 

 

21/09/2012, R 2124/2011-5, 

DEVICE OF LIGHTNING BOLT 

(fig.) 

 

 

 

 
 

კლ ას ე ბ ი  9 და  38 

 

ნ იშ ა ნ ს  უ არი  ეთ ქ ვა  

რეგისტრაცი აზ ე  მ ე -9 კლ ასის  

სა ქ ონლ ის ა  და  38-ე  კლ ასის  

მ ომ სა ხუ რებ ისათ ვის . 

კომ პიუტერზე  ა ნ  ხ ელ ის  

მ ოწ ყობ ილობ ებზე  (მ ა გ ალ ით ად  

პლ ან შ ეტი  ა ნ  მ ობ ილური  

ტელ ეფ ონ ი ), რომლ ებზეც  

ფ უ ნ ქ ციონ ირებ ს  ელ ე ქ ტრონული  

ფ ოსტის  სი სტე მ ა , აუ ცილ ებლ ად  

უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბული  

„სიმ ბოლოებ ი “, რომლ ებიც  უ ნდ ა  

ა ჩ ვე ნ ე ბდ ნ ე ნ  ა პლ იკ აციი ს  ა ნ  

ქ მ ედ ებ ის  მ იმ დინ არ ე  სტატუ სს . 

არ  არსე ბობ ს  კონ ვერტის  

გ ა მ ოსა ხულ ებ აზე  უფ რო  

ლოგიკური  და  შ ე სატყ ვისი  

გ ა მ ოსა ხულ ებ ა , რომ ელ იც  აღ წ ერს  

ელ ე ქ ტრონული  გზა ვნ ილ ის  

 

 

 

 

05/04/2016, R 2256/2015-2, 

DEVICE OF AN OPEN 

ENVELOPE WITH A CHECK 

SIGN (fig.) 



 
 

პროგრამ ა ს  ა ნ  ა პლ იკ აცი ა ს . 

მ ონ იშ ვნ ის  სიმ ბოლო  ( ) 

მ იუთ ით ებ ს , რომ  რაღ აც  გ ა კ ეთ დ ა  

სწ ორად  ა ნ  შ ე მ ოწ მდ ა . 

შ ე სა ბ ა მ ი სად , სა ყოველთ აოდ  

არის  ცნ ობ ილ ი , თუ  რაზე  

მ იუთ ით ებ ს  ე ს  აღ ნ იშ ვნ ე ბ ი . 

 

რეტისტრირე ბ ად ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი  

ს იმ ბოლო  დ ასა ბუთ ებ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  
 

 
 

 

 

დარეგისტრირდ ა  მ ე -9 და  43-ე  

კლ ას ე ბ ის  სა ქ ონლ ისა  და  

მ ომ სა ხუ რებ ისათ ვის . 

გ ა მ ოსა ხულ ებ ა ს  არ  გ ა ა ჩ ნ ი ა  რაიმ ე  

პირდ აპირ  შ ე სა მ ჩ ნ ე ვი  

მ ნ იშ ვნ ელობ ა  გ ა ნ ცხ ად ებულ  

სა ქ ონ ელ სა  და  მ ომ ს ა ხუ რებ ა სთ ან  

მ იმ ართ ებ ით . 

 

 

 

 

 

 

TM No 16 314 494 

 

8. დამკვიდრებული/არაგანმასხვავებელუნარიანი ეტიკეტები 

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  სი მ ბოლო  შ ე ი ძლ ებ ა  შ ე იცა ვდ ე ს  ფ ორმ ა ს , დიზა ინ ს  

ა ნ  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა ს  რომ ელ იც  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ი ერ  აღ ი ქ მ ე ბ ა , როგორც  

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ეტი კ ეტი . მ ოცე მ ულ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  

უ არის  ს აფ უ ძ ველ ს  წ არმოად გ ე ნ ს  ი ს  გ არე მ ოე ბ ა , რომ  ა ს ეთ ი  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტი  ვერ  ა ხდ ე ნ ს  შ თ ა ბ ე ჭდ ილ ე ბ ა ს  



 
 

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  აღ ქ მ აზე , რად გ ა ნ  ძ ალ ია ნ  მ არტივი ა  ა ნ /დ ა  

ს ა ყ ოველთ აოდ  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ  

ს ა ქ ონ ელთ ან /მ ომ ს ა ხურე ბ ა სთ ა ნ  მ ი მ ართ ე ბ ა შ ი . 

 

იხ ილ ეთ  შ ე მ დ ე გ ი  მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

ს იმ ბოლო  დ ასა ბუთ ებ ა  ს ა ქ მ ი ს  N 

 

 
 

TM No 4 373 403, 

გ ა ნ ცხ ად ებულია  როგორც  

სა მ გ ა ნ ზომ ილ ებ ი ა ნ ი  

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  მ ე -16 

კლ ასი ს  სა ქ ონლ ი სათ ვის  

(წ ე ბ ვ ადი  ეტი კ ეტებ ი ; 

წ ე ბოვა ნ ი  ეტიკ ეტებ ი  

ხ ელ ით  ეტიკ ეტირ ებ ის  

მ ოწ ყობ ილობ ებთ ან  

გ ა მ ოსა ყ ე ნ ე ბლ ად ; და  

ეტი კ ეტებ ი  (არ ა  

ტექ სტილ ი )) 

გ ა ნ ცხ ად ებულ  ნ იშ ა ნ ს  არ ა  ა ქ ვს  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა  და  

უ არი  ეთ ქ ვა  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ე ბ ის  

რეგულ აციის  7(1)(ბ ) მ უ ხლ ის  

(კ ა ნ ონ ის  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  

პუ ნ ქტის  „გ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტი ) 

საფ უ ძ ველზე , რადგ ა ნ  ის  არის  

ყ ველ აზე  ბ ა ნ ალური  და  

ჩ ვეულ ებრივი  სიმ ბოლო , რაც  კ ი  

შ ე იძლ ებ ა  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ  ი ქ ნ ე ს  

წ ე ბოვა ნ ი  ეტიკ ეტებ ისთ ვი ს . 

სიმ ბოლო  მ იუთ ით ებ ს  სა ქ ონლ ის  

თ ვისე ბ ე ბზე  და  არ აფ ერს  ა მ ბობ ს  

მ წ არმ ოებლ ის  

იდ ენ ტიფ იცირებ ის  კუთ ხით  

(ა ბზ აცი . 11). 

 

 

 

 

22/05/2006, R 1146/2005-2,  

ეტი კ ეტის  ფ ორმ ა  (3D) 

 

 

 

 
 

TM No 9 715 319 

 

კლ ას ე ბ ი  6-9 და  20 

 

ნ იშ ა ნ ს  უ არი  ეთ ქ ვა  

რეგისტრაცი აზ ე , რადგ ა ნ  მ ისი  

ელ ემ ე ნ ტარული  ფ ორმ ა  მ კ ვ ეთ რ  

ყ ვით ელ  ფ ერთ ან  კომ ბ ინ აცი ა შ ი , 

ზოგ ად  ა ნ  სპ ეციფ იკურ  

მ ომ ხ მ არე ბ ელზე  ვერ  მ ოახდ ენ ს  

ისეთ  გ ა ვლ ენ ა ს , რომ  მ ა ნ  

გ ა ნ ა სხ ვ აოს  ის  სა ქ ონ ელ ი , 

რომლ ისთ ვისაც  მ ოით ხოვე ბ ა  

დაცვა . ა მ  შ ე მთ ხ ვე ვ ა შ ი  ყ ვით ელ ი  

ფ ერი  შ ე იძლ ებ ა  ა ღ ქ მ ულ  ი ქ ნ ე ს , 

როგორც  სა ქ ონლ ის  დე კორაცი ა  და  

ა სე ვე , როგორც  ყუ რადღ ებ ის  

მ ი პ ყრობის  მ იზნ ით  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბული  ფ ერი , სა ქ ონლ ის  

კომ ერციულ  წ არმ ოშ ობ აზე  

ყოველ გვარი  კონ კრეტული  

მ ინ იშ ნ ე ბ ი ს  გ არე შ ე . გ არდ ა  ა მ ი სა , 

 

 

 

 

15/01/2013, R 444/2012-2, 

ეტი კ ეტის  ყ ვით ელ ი  

ელ ემ ე ნ ტი  (fig.) 



 
 

ზოგ ად ად  ცნ ობ ილ ია , რომ  

მ კ ვეთ რი  ყ ვით ელ ი  ფ ერი , 

სხ ვად ასხ ვა  სა ქ ონ ელთ ან  

მ იმ ართ ებ ა შ ი , გ ა მ ოიყ ე ნ ე ბ ა , 

ფ უ ნ ქ ციური  დან იშ ნულ ებით . 

კ ერძ ოდ , სა გ ნ ის  ხ ილ ვადობის  

გ აზრდის , ყუ რადღ ებ ის  

მ ი პ ყრობის  ა ნ  გ აფ რთ ხილ ების  

მ იზნ ით . ზემ ოაღ ნ იშ ნული  

მ იზეზებ ი ს  გ ა მ ო , მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  

ყ ვით ელ  ფ ერს  აღ ი ქ ვ ა მ ს  არ ა  

როგორც  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ს , 

არ ა მ ედ  როგორც  

გ ა მ აფ რთ ხილ ებ ელ  ელ ემ ე ნ ტს . 

 

ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ის  მ ს გ ა ვს ად , შ ე მ დ ე გ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ს  უ არი  

ეთ ქ ვათ  რე გ ი სტრაცი აზე : 

 

 

TM No 11 177 912  

კლ ას ე ბ ი  29, 30 და  31 

 

 
 

TM No 11 171 279  

კლ ას ე ბ ი  29, 30 და  31 

 

 

 

 

TM No 10 776 599  

კლ ას ე ბ ი  32 და  33 

 

პირველ  ორ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  ეტი კ ეტის  როგორც  ფ ერე ბ ი , ი ს ე  ფ ორმ ა  

წ არმ ოად გ ე ნ ს  ს ა ყ ოველთ აოდ  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ  სი მ ბოლოე ბ ს . იგ ი ვე  

დ ას ა ბუთ ე ბ ა  შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  ხ ილ ის  სტილ იზე ბულ  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა ს  

მ ე ს ა მ ე  ს ა ქ მ ე შ ი . გ არდ ა  ა მ ი ს ა , ხ ს ე ნ ე ბულ ი  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  

ელ ე მ ე ნ ტი  წ არმ ოად გ ე ნ ს  ა ნ , სულ  მ ცირე , იწ ვე ვს  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  

ს ა ქ ონლ ის  ი ნ გრედ იე ნ ტე ბ ი ს  ძლ იერ  ა სოცი აცი ა ს , მ ა გ ალ ით ად  ხ ილ ის  

წ ვე ნ ე ბ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი .  



 
 

 

10. სამგანზომილებიანი ნიშნები 

10.1 წ ი ნ ა ს წ არი  შ ე ნ ი შ ვნ ე ბ ი  

ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ნ ი შ ა ნ ი  არი ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი , რომ ელ იც  

შ ედ გ ე ბ ა  ა ნ  წ არმოად გ ე ნ ს  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ  ფ ორმ ა ს , მ ათ  შ ორის  

კ ონ ტე ი ნ ერს , შ ე ფ უთ ვა ს , თ ვით ონ  ს ა ქ ონლ ის  ფ ორმ ა ს  ა ნ  მ ი ს  გ არე გ ა ნ  

გ ა მ ოხ ატულ ე ბ ა ს . ტერმ ინ ი  „შ ე იცა ვს “ გულ ისხ მ ობ ს , რომ  სი მ ბოლო , 

ს ა მ გ ა ნ ოზმ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ფ ორმ ის  გ არდ ა  შ ე იცა ვს  სიტყ ვი ერ  ა ნ  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ს  როგორიც  არი ს  ლოგო  ა ნ  ეტი კ ეტი . 

 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „გ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტი  არ  გ ა ნ ა ს ხ ვა ვე ბ ს  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  კ ატეგორიე ბ ს  იმ ი ს  გ ა ს არკ ვე ვად , ა ქ ვს  თუ  არ ა  

ნ ი შ ა ნ ს  უ ნ არი , გ ა ნ ა ს ხ ვა ვოს  ე რთ ი  ს ა წ არმ ოს  ს ა ქ ონ ელ ი  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  ს ხ ვა  ს ა წ არმ ოს  ს ა ქონლის  ა ნ /დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს აგ ა ნ . ა მ  

უ ნ იფ იცირე ბულ ი  ს ა მ ართლ ე ბრივი  სტა ნდ არტის  ს ხ ვად ა სხ ვა  

კ ატე გორიის  ს ას ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბთ ა ნ  მ ი მ ართ ე ბ ა შ ი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს ას , 

მ ხ ედ ველობ ა შ ი  უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  მ იღ ე ბულ ი  მ ომ ხ მ არებლ ის  აღ ქ მ ა  დ ა  

ბ აზარზე  არს ე ბულ ი  მ დ გომ არეობ ა . ი მ  სი მ ბოლოებ ის  მ ი მ ართ , 

რომ ელ იც  წ არმ ოად გ ე ნ ს  მ ხ ოლოდ  სა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ  ფ ორმ ა ს , არ  

გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  სტა ნდ არტულზე  მ კ ა ცრი  კ რიტერიუ მ ე ბ ი . თუ მ ცა , ა ს ეთ  

შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ შ ი , შ ე ი ძლ ე ბ ა  უფ რო  რთულ ი  ი ყოს  სი მ ბოლოს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს  დ ად გ ენ ა , რად გ ა ნ  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  

ფ ორმ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ ომ ხ მ არებ ელ მ ა  ვე რ  აღ ი ქ ვა ს  სიტყ ვი ერი  ა ნ  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ს გ ა ვს ად . 

 

ს ა გ მ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  დ აჯ გუ ფ დ ე ს  ს ა მ  

კ ატე გორი ად : 

- ფ ორმ ე ბ ი , რომლ ე ბ იც  არ  არი ს  კ ა ვშ ირშ ი  ს ა ქ ონ ელთ ან  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა სთ ა ნ ; 

- ფ ორმ ე ბ ი , რომ ელ იც  შ ედ გ ე ბ ა  ს ა ქ ონლ ის  მ თლ ია ნ ი  ფ ორმ ის  ა ნ  მ ი სი  

ნ ა წ ილ ისგ ა ნ ; 

- შ ე ფ უთ ვის  ა ნ  კ ონ ტე ი ნ ერის  ფ ორმ ე ბი . 

 



 
 

10.2 ფ ორმ ე ბ ი , რომლ ებ იც  არ  არის  კ ა ვშ ირშ ი  ს ა ქ ონ ელთ ან  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა სთ ა ნ  

ფ ორმ ე ბ ი , რომლ ე ბ იც  არ  არი ს  კ ა ვშ ირშ ი  ს ა ქ ონ ელთ ან  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა სთ ა ნ  (მ ა გ ალ ით ად  მ ი შ ლ ე ნ ი ს  კ ა ცი  ) როგორც  წ ე სი , 

არი ს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი . 

 

რე გ ი სტრირე ბულ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი  

 

ს იმ ბოლო  დ ასა ბუთ ებ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  

 

 
 

 

 

 

კლ ას ე ბ ი  16 და  21 

 

სიმ ბოლო  ნ ათლ ად  

გ ა ნ სხ ვ ა ვე ბულია  გ ა ნ ცხ ად ებული  

სა ქ ონლ ის  (ქ აღ ალდი , ქ აღ ალდის  

რულონ ებ ი  სა ყოფ აცხოვრებო  

მ ოხ მ არე ბ ისთ ვის , სა მ ზ არეულოს  

ჭურჭლ ის  და  კონ ტეინ ერე ბ ისთ ვის  

და  ა .შ ) ჩ ვეულ ებრივი , 

მ ოსალოდნ ელ ი  ფ ორმ ისგ ა ნ . 

 

 

 

TM No 1 705 367 

 

 

 
 

 

კლ ას ე ბ ი  36, 39 და  42 (დ აზღ ვე ვა  და  

ფ ინ ა ნ სუ რი  მ ომ სა ხუ რებ ა , 

ა ვტომ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ის  გ ა ქ ირა ვე ბ ა  და  

ლიზინ გი , კომ ერციული  და  

სა მ რე წ ველო  აღ ჭურვილობის  

გ ა ქ ირა ვე ბ ა  და  ლიზინ გი ). ფ ორმ ა  

არ  არის  კ ა ვშ ირშ ი  გ ა ნ ცხ ად ებულ  

სა ქ ონ ელ სა  და  მ ომ სა ხუ რებ ა სთ ან . 

შ ე სა ბ ა მ ი სად , ის  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი ა . 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

TM No 715 524 

 

10.3 ფ ორმ ე ბ ი , რომ ელ იც  შ ედ გ ე ბ ა  ს ა ქ ონლ ის  მ თლ ია ნ ი  ფ ორმ ის  ა ნ  მ ი სი  

ნ ა წ ილ ისგ ა ნ ;  

შ ე ფ უთ ვის  ა ნ  კ ონ ტე ი ნ ერის  ფ ორმ ე ბ ი . 

სტა ნდ არტი , რომ ელ იც  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ი ს ეთ ი  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  

ნ ი შ ნ ე ბ ი სთ ვის , რომ ელ იც  შ ე იცა ვს  მ თლ ია ნ ად  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ი სი  

ნ ა წ ილ ის  ფ ორმ ა ს , რელ ე ვა ნ ტუ რი ა  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  



 
 

ნ ი შ ნ ე ბ ი ს ათ ვის ა ც , რომლ ე ბ იც  შ ე იცავს  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ი სი  ნ ა წ ილ ის  

ორგ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ  გ ა მ ოს ახულ ე ბ ა ს . 

 

ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  შ ე მთ ხ ვე ვა შ ი , რომლ ე ბ იც  შ ე იცა ვს  

გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ი სი  შ ე ფ უთ ვის  ფ ორმ ა ს , ე ქ ს პ ე რტიზა  

უ ნდ ა  ჩ ატარდ ე ს  შ ე მ დ ე გ ი  ს ა ხ ით : 

ს აფ ე ხუ რი  1: უ ნდ ა  მ ოხდ ე ს  თ ვით ონ  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ფ ორმ ის  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს  შ ე ფ ა სე ბ ა . 

ს აფ ე ხუ რი  2: უ ნდ ა  მ ოხდ ე ს  ფ ორმ ის  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა . 

ს აფ ე ხუ რი  3: უ ნდ ა  მ ოხდ ე ს  მ თლ ია ნ ობ ა შ ი  სი მ ბოლოს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს  შ ე ფ ა სე ბ ა . 

 

ს აფ ე ხუ რი  1: ს ა მ გ ა ნზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ფ ორმ ის  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს  შ ე ფ ა სე ბ ა  

ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ფ ორმ ის  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს  

შ ე მ ოწ მ ე ბ ა  უ ნდ ა  მ ოხდ ე ს  ს ხ ვა  ელ ემ ე ნ ტე ბ ი ს გ ა ნ  დ ამ ოუ კ იდ ე ბლ ად . 

ძ ირით ად  ტე სტს  წ არმ ოად გ ე ნ ს  ი მ ი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ ა , არი ს  თუ  არ ა  

ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ფ ორმ ა  ძ ირით ად ი , ჩ ვეულ ე ბრივი  ა ნ  

მ ოს ალ ოდ ნ ელ ი  ფ ორმ ე ბ ი ს გ ა ნ  ი მდ ე ნ ად  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი , რომ  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ მ ა  შ ე ძლ ოს  შ ე ს ა ბ ა მ ისი  ს ა ქ ონლ ის  მ ხოლოდ  მ ი სი  

ფ ორმ ით  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა  დ ა  გ ა ნ მ ეორე ბ ით  შ ე ძ ე ნ ა , თუ  მ ა ს  ა ქ ვს  

პოზიტიუ რი  გ ა მ ოცდ ილ ე ბ ა  ა მ  ს ა ქ ონ ელთ ან  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით . 

აღ ნ ი შ ნ ულ ის  კ არგ  მ ა გ ალ ით ს  წ არმ ოად გ ე ნ ს  ნ ი ა ნ გ ი ს  ფ ორმ ის  

გ ა ყ ი ნ ულ ი  ბოსტნ ეულ ი . 

 

ი ს ეთ ი  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  ე ქ ს პ ე რტიზის ა ს , 

რომ ელ იც  შ ედ გ ე ბ ა  მ ხოლოდ  ს ა ქ ონლ ის  ფ ორმ ისგ ა ნ , გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი  

უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  შ ე მ დ ე გ ი  კ რიტერიუ მ ე ბ ი : 

- ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  სი მ ბოლო  არ  არი ს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი , 

თუ  ი ს  შ ედ გ ე ბ ა  ს ა ქ ონლ ის  ძ ირით ად ი , ჩ ვეულ ე ბრივი  ფ ორმ ის  ა ნ  ა ს ეთ ი  

ფ ორმ ე ბ ი ს  კ ომ ბ ი ნ ა ციი ს ა გ ა ნ . 

- ი მ ი ს ათ ვის , რომ  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  სი მ ბოლო  ი ყოს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი , იგ ი  მ ნ ი შ ვნ ელ ოვნ ად  უ ნდ ა  

გ ა ნ ს ხ ვა ვდ ე ბოდ ე ს  ს ა ქ ონლ ის  ი ს ეთ ი  ფ ორმ ისგ ა ნ , რომ ელ ს აც  ელ ოდ ე ბ ა  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  დ ა  რომ ელ იც  შ ე ე სა ბ ა მ ე ბ ა  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  სე ქ ტორშ ი  

დ ამ კ ვიდრე ბულ  ნ ორმ ე ბ ს . რაც  უფ რო  ა ხლ ოს  დგ ა ს  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  



 
 

ფ ორმ ა  ს ა ქ ონლ ის  ძ ირით ად  დ ა  მ ოს ალ ოდ ნ ელ  ფ ორმ ა სთ ა ნ , მ ით  უ ფ რო  

დიდია  ი მ ი ს  ალ ბ ათ ობ ა , რომ  მ ა ს  არ ა  ა ქ ვს  გ ა ნ მ ა სხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნობ ა . 

- როდ ე ს აც  არს ე ბობ ს  დ ამ კ ვიდრე ბულ ი  ფ ორმ ე ბ ი ს  დიდი  

მ რ ა ვალ ფ ეროვნ ე ბ ა , გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს  დ ას ად გ ე ნ ად  არ  

არი ს  ს ა კ მ არისი , რომ  გ ან ცხ ად ე ბულ ი  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  სი მ ბოლო  

წ არმ ოად გ ე ნდ ე ს  დ ამ კ ვიდრე ბულ ი  ძ ირით ად ი  ფ ორმ ის  თუ  ფ ორმ ე ბ ი ს  

ე რთ -ე რთ  ვე რსი ა ს . 

- ტე ქ ნ ი კ უ რი  ფ უ ნ ქ ციი ს  მ ატარე ბ ელ ი  ფ ორმ ა  ა ნ  ნ ი შ ნ ი ს  ნ ა წ ილ ი , 

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ი ერ  აღ ი ქ მ ე ბ ა  როგორც  ტე ქ ნ ი კ უ რი  თ ვის ე ბ ი ს  მ ქ ონ ე  

დეტალ ი . მ ა გ ალ ით ად , ს არე ცხ ი  მ ა ნ ქ ან ი ს  ტაბლ ეტე ბ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , 

კ ონ უ სუ რი  დ აქ ა ნ ე ბულ ი  კ იდ ე ე ბ ი  გ ამ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ი მ  მ იზნ ით , რომ  არ  

დ აზი ა ნ დ ე ს  ს არე ცხ ი , ხოლო  ტაბლ ეტის  ფ ე ნ ე ბ ი ს  ს ხ ვად ა სხ ვა  ფ ერი  

მ ი ა ნ ი შ ნ ე ბ ს  ტაბლ ეტშ ი  სხ ვად ა სხ ვა  ა ქ ტიუ რი  ი ნ გრედ იე ნ ტის  

შ ე მ ცველ ობ აზე . 

 

მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა , რომ  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  მ ი ჩ ვეულ ია  

ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ფ ორმ ე ბ ი ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად  აღ ქ მ ა ს , მ ა ი ნ ც  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  ვერ  აღ ი ქ ვა ს  იგ ი  ს ათ ა ნ ადოდ , თუ კ ი  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  

სი მ ბოლო  თ ავად  ს ა ქ ონლ ის  ფ ორმ ას  წ არმ ოად გ ე ნ ს . შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , 

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელურია ნ ობ ის  შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს ა ს , დ აუ შ ვე ბ ელ ია  ს ხ ვად ა სხ ვა  

შ ედ ე გ ი  დ ად გ ე ს , როცა  ს ა ქ ონლ ის  კ ონ კ რეტულ ი  ფ ორმ ა  წ არდ გ ე ნ ილ ია  

ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  დ ა  ორგ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  სი მ ბოლოს  ს ა ხ ით . 

 

ს აფ ე ხუ რი  2: ს ა მ გ ან ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ი ს  შ ე მ ად გ ე ნ ელ ი  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ ა  

მ ეორე  ეტა პზე , ე ქ ს პ ე რტმ ა  უ ნდ ა  შ ე აფ ა სოს , ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  

ფ ორმ ის  გ არდ ა , შ ე იცა ვს  თუ  არ ა  ი ს ეთ  დ ამ ატე ბ ით  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ს , 

რომ ელ იც  ს ძ ე ნ ს  ნ ი შ ა ნ ს  გ ა ნ მ ას ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს . 

 

ს აფ ე ხუ რი  3: მ თლ ია ნ ობ ა შ ი  სი მ ბოლოს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს  

შ ე ფ ა ს ე ბ ა  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ ა  უ ნდ ა  მ ოხდ ე ს  ს ა ე რთ ო  

შ თ ა ბ ე ჭდ ილ ე ბ ის  ჭრილ შ ი  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ფ ორმ ის  დ ა  ი მ  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  კ ომ ბ ი ნ ა ციი ს  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , რომ ელ ს აც  შ ე იცა ვს  

ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  სი მ ბოლო . ა მ ა სთ ა ნ , მ ხ ედ ველობ ა შ ი  უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  



 
 

მ იღ ე ბულ ი  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  აღ ქ მ ა , რომ ელზეც  გ ა ვლ ე ნ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

მ ოა ხდ ინ ოს  ბ აზარზე  არს ე ბულ მ ა  ს პ ეციფ ი კუ რმ ა  რე ალ ობ ა მ . 

 

10.3.1 ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი  დ ა  ფ ა ქ ტორე ბ ი , რომ ელ იც  გ ა ვლ ე ნ ა ს  ა ხდ ე ნ ს  

ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  სი მ ბოლოს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ აზე  

მ თლ ია ნ ობ ა შ ი , როცა  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ფ ორმ ა  არი ს  

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  (CP9). 

 

თ ავდ ა პირველ ად  უ ნდ ა  ა ღ ი ნ ი შ ნ ოს , რომ  თუ  

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ს ა მ გ ა ნზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ფ ორმ ა  შ ე იცა ვს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ  ელ ე მ ე ნ ტს , ე ს  გ არე მ ოე ბ ა  ს ა კ მ არისი ა , რომ  

სი მ ბოლო , მ თლ ია ნ ობ ა შ ი , მ ი ჩ ნ ეულ  ი ქ ნ ე ს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ად . თუ მ ცა , არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ა ნ  

აღ წ ერილობ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი  ვე რ  შ ე ს ძ ე ნ ს  სტა ნდ არტულ  

ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ  ფ ორმ ა ს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს . 

 

ე ქ ს პ ე რტიზის ა ს , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ა ხდ ე ნ ს  ყ ველ ა  ი მ  ელ ე მ ე ნ ტის  

იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა ს , რომ ელ ს აც  შ ე იცავს  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ნ ი შ ა ნ ი  

დ ა  ა ფ ა ს ე ბ ს  მ ათ  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს  ფ ორმ ისგ ა ნ  

დ ამ ოუ კ იდ ე ბლ ად . ა ს ეთ ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ა : 

- სიტყ ვი ერი  დ ა  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ; 

- ფ ერე ბ ი  (ე რთ ი  ფ ერი  ა ნ  ფ ერთ ა  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა ); 

- ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ის  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა . 

 

თუ  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  სი მ ბოლო  შ ე იცა ვს  

სიტყ ვი ერ /გ ა მ ოს ახულ ე ბ ით  ელ ე მ ე ნტე ბ ს , 

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს ა ს  მ ხ ედ ველობ ა შ ი  უ ნდ ა  

ი ქ ნ ე ს  მ იღ ე ბულ ი  შ ე მ დ ე გ ი  ფ ა ქ ტორე ბი : 

- ა მ  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  ზომ ა /პროპორცი ა  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ  ფ ორმ ა სთ ა ნ  

მ ი მ ართ ე ბ ა შ ი ; 

- ა მ  ელ ე მ ე ნ ტის  კ ონ ტრა სტი  ს ამ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ  ფ ორმ ა სთ ა ნ  

მ ი მ ართ ე ბ ა შ ი ; 

- ა მ  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  პოზიცი ა /გ ა ნ თ ა ვს ე ბ ი ს  ად გ ილ ი  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ  

ფ ორმ აზე . 

 



 
 

თუ  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  სი მ ბოლო  შ ე იცა ვს  ფ ერს  ა ნ  ფ ერთ ა  

კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა ს , გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს ა ს , 

მ ხ ედ ველობ ა შ ი  უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  მ იღ ე ბულ ი  ფ ერე ბ ი ს  არს ე ბულ ი  

გ ა ნლ აგ ე ბ ა  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ  ფ ორმ აზე . 

 

10.3.1.1 სიტყ ვი ერი  დ ა  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი  

სიტყ ვი ერი /გ ა მ ოს ახულ ე ბ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  ზომ ა , პროპორცი ა  დ ა  

მ ათ ი  კ ონ ტრა სტი  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ  ფ ორმ ა სთ ა ნ  მ ი მ ართ ე ბ ა შ ი , 

ა ს ე ვე , მ ათ ი  გ ა ნ თ ა ვს ე ბ ი ს  ად გ ილ ი  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ  ფ ორმ აზე , ი ს  

ფ ა ქ ტორე ბ ი ა , რა მ ა ც  შ ე ს ა ძლ ებ ელ ია  გ ა ვლ ე ნ ა  ი ქ ონ იოს  ნ ი შ ნ ი ს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს  შ ე ფ ა სე ბ ი ს ა ს . 

 

10.3.1.1.1 ზომ ა /პროპორცი ა  

ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს  

შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს ა ს , მ ხ ედ ველობ ა შ ი  უნდ ა  ი ქ ნ ე ს  მ იღ ე ბულ ი  მ ა სზე  

დ ატა ნ ილ ი  სიტყ ვი ერი /გ ა მ ოს ა ხულ ებ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  ზომ ა  დ ა  

პროპორცი ა . შ ე ფ ა ს ე ბ ა  უ ნდ ა  ე ფ უ ძ ნ ე ბოდ ე ს  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  მ ი ერ  

ს არე გ ი სტრაციოდ  წ არდ გ ე ნ ილ  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა ს  დ ა  არ ა  ს ა ქ ონლ ის  

რე ალურ , არს ე ბულ  ზომ ა ს . ი მ ი ს ათ ვის , რომ  სი მ ბოლო  მ თლ ია ნ ობ ა შ ი  

ჩ ა ით ვალ ოს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ან ად , გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  

ელ ე მ ე ნ ტი  ნ ათლ ად  ხ ილ ვად ი  უ ნდ ა  ი ყოს  წ არდ გ ე ნ ილ  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა შ ი . კ ონ კ რეტულ ი  პროპორციის  არს ე ბობ ა  

სიტყ ვი ერ /გ ა მ ოს ახულ ე ბ ით  ელ ე მ ე ნტე ბ ს ა  დ ა  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ  

ფ ორმ ა ს  შ ორის  არ  მ ოით ხოვე ბ ა . 

 

თუ  სიტყ ვი ერი /გ ა მ ოს ა ხულ ებ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტი  ს ა კ მ არისი  სიდ იდ ით ა ა  

წ არმ ოდ გ ე ნ ილ ი  ფ ორმ აზე  ი მ ი ს ათ ვის , რომ  ი ყოს  ნ ათლ ად  

იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ად ი  დ ა  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  დ ა  მ ა ს  ა ქ ვს  

ს ა კ მ არისი  გ ა ვლ ე ნ ა  სი მ ბოლოს  მ ი ერ  გ ა მ ოწ ვეულ  ს აე რთ ო  

შ თ ა ბ ე ჭდ ილ ე ბ აზე , იგ ი  შ ე ს ძ ე ნ ს  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ  სი მ ბოლოს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს . 

 

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ი ს  მ აგ ალ ით ი  

ს იმ ბოლო  კომ ე ნ ტარი  მ ა გ ალ ით ი  



 
 

 

 
 

კლ ასი  9: მ ე ხ სი ერე ბ ი ს  

ბ არათ ებ ი  

 

მ იუ ხ ედ ავად  ა მ  ტიპის  

მ ე ხ სი ერე ბ ი ს  ბ არათ ებ ის  ძ ალ იან  

პ ატარა  ზომ ისა , მ ა სზ ე  

დატან ილ ი  სიტყ ვი ერი  

ელ ემ ე ნ ტი , პროპორციის  

გ ათ ვალ ისწ ინ ე ბ ით , დიდია  და  

ნ ათლ ად  შ ე იძლ ებ ა  მ ისი , 

როგორც  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  

ელ ემ ე ნ ტი ს , იდ ენტიფ იცირებ ა  

წ არდგე ნ ილ  გ ა მ ოსა ხულ ებ ა შ ი . 

შ ე სა ბ ა მ ი სად , სიტყ ვი ერი  

ელ ემ ე ნ ტი  ს იმ ბოლოს  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს  

სძ ე ნ ს . 

 

 

 

 

 

 

 

CP9 მ ა გ ალ ით ი  

 

როდ ე ს აც  სიტყ ვი ერი /გ ა მ ოს ა ხულ ებ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტი  გ ა მ ოს ა ხულ ებ ა შ ი  

ს ა კ მ არის ად  დიდია , მ ა გრ ა მ  არი ს  არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი , 

ელ ე მ ე ნ ტის  მ ხ ოლოდ  დიდ ად  წ არმ ოდ გ ე ნ ა  არ  არი ს  ს ა კ მ არისი  

ი მ ი სთ ვის , რომ  ნ ი შ ა ნ მ ა  მ თლ ია ნ ობ ა შ ი  შ ე ი ძ ი ნ ოს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა . 

 

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ი ს  მ ა გ ალ ით ი  

ს იმ ბოლო  კომ ე ნ ტარი  მ ა გ ალ ით ი  
 

 
 

კლ ასი  3 - კოსმ ეტი კ ა  

 

მ ოცე მულ  მ ა გ ალ ით შ ი , 

მ იუ ხ ედ ავად  სიტყ ვი ერი  

არ ა გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  

ელ ემ ე ნ ტი ს  დიდ ად  

წ არმ ოდგე ნ ისა  

არ ა გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ  

სა მ გ ა ნ ზომ ილ ებ ი ა ნ  ფ ორმ აზე , 

სიმ ბოლო  მთლიან ობ ა შ ი  არ  არის  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი . ის  

შ ე იცა ვს  აღ წ ერილობით  

ინ ფ ორმ აცი ა ს , წ არმ ოდგე ნ ილ ს  

მ არტივ  გ ეომ ეტრიულ  

ფ იგურაზე , რომ ელ იც , თ ავის  

მ ხრივ , არ  არის  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი . 

 

 

 

 

 

CP9 მ ა გ ალ ით ი  

 



 
 

ბ აზარზე  არს ე ბულ ი  ს პ ე ციფ ი კუ რი  რე ალ ობ ა , ა ს ე ვე , უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  

მ ხ ედ ველობ ა შ ი  მ იღ ე ბულ ი . ზოგიერთ  ს ა ქ ონ ელთ ან  მ ი მ ართ ე ბ ა შ ი , 

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  მ ი ჩ ვეულ ია  შ ე ა მ ჩ ნ იოს  პ ატარა  ზომ ის  ელ ე მ ე ნ ტებ ი . 

ა ს ეთ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , შ ედ არე ბ ით  პ ატა რა  ზომ ის  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ს  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

ჰ ქ ონდ ეთ  ს ა კ მ არისი  გ ა ვლ ე ნ ა , რომ  მ თლ ია ნ ობ ა შ ი  სი მ ბოლომ  

შ ე ი ძ ი ნ ოს  გ ა ნ მ ა სხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა  ი მ  პირობ ით , რომ  ა მ  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  ზომ ა  სი მ ბოლოზე  მ ათ ი  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ი ს  

ს ა შ უ ალ ე ბ ა ს  ი ძლ ე ვა . 

 

გ ა ნ მ ა ს ხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი  

ს იმ ბოლო  კომ ე ნ ტარი  მ ა გ ალ ით ი  
 

 
 

კლ ასი  18 - სა ვიზიტო  

ბ არათ ებ ის  შ ე სა ნ ა ხ ი  ყუთ ი  

 

 

 

კომ ერციული  წ არმ ოშ ობის  

მ ცირე  ზომ ის  ნ იშ ნ ე ბ ი  

ჩ ვეულ ებრივ  გ ა მ ოიყ ე ნ ე ბ ა  ისეთ  

სა ქ ონ ელზ ე , როგორიცა ა  

სა ვიზიტო  ბ არათ ებ ის  

ჩ ა ს ად ებ ე ბ ი  და  მ აჯ ის  სა ათ ებ ი . 

შ ე სა ბ ა მ ი სად , მ იუ ხ ედ ავად  

სატყ ვი ერი  ელ ემ ე ნ ტის  პ ატარა  

ზომ ისა  

არ ა გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ  

სა მ გ ა ნ ზომ ილ ებ ი ა ნ  ფ ორმ აზე , 

სა მ გ ა ნ ზომ ილ ებ ი ა ნ ი  სიმ ბოლო  

მთლიან ობ ა შ ი  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი ა , 

რადგ ა ნ  მ ა სზე  

იდ ენ ტიფ იცირებ ადია  

სიტყ ვი ერი  ელ ემ ე ნ ტი . 

 

 

 

CP9 მ ა გ ალ ით ი  

 

 
 

კლ ასი  14 - მ აჯ ის  სა ათ ებ ი  



 
 

 

 
 

კლ ასი  12: სატვირთ ო  

ა ვტომ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი  

მ ოცე მულ  სპ ეციფ იკურ  

სფ ეროშ ი , გ ა მ ოიყ ე ნ ე ბ ა  

სა ქ ონლ ის  ზომ ა სთ ან  

შ ედ არ ებ ით  ბ ე ვრად  პ ატარა  

კომ ერციული  წ არმ ოშ ობის  

აღ ნ იშ ვნ ე ბ ი . შ ე ს ა ბ ა მ ი სად , 

სატვირთ ო  მ ა ნ ქ ა ნ ი ს  ზომ ა სთ ან  

შ ედ არ ებ ით  მ ნ იშ ვნ ელოვნ ად  

პ ატარა  სიტყ ვი ერი  ელ ემ ე ნ ტი  არ  

ხდის  ა მ  ელ ემ ე ნ ტი ს  

იდ ენ ტიფ იცირებ ა ს  

შ ეუ ძლ ებ ელ ს  და  იგი  სძ ე ნ ს  

ნ იშ ა ნ ს  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს . 

 

 

 

 

CP9 მ ა გ ალ ით ი  

 

თუ  სიტყ ვი ერი /გ ა მ ოს ა ხულ ებ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტი  ი მდ ე ნ ად  პ ატარა ა , რომ  

შ ეუ ძლ ე ბ ელ ია  მ ი სი  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა , მ ა ს  არ  ე ქ ნ ე ბ ა  ს ა კ მ არისი  

გ ა ვლ ე ნ ა  ს ა ე რთ ო  შ თ ა ბ ე ჭდ ილ ე ბ აზე  დ ა , შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ვე რ  შ ე ს ძ ე ნ ს  

ნ ი შ ა ნ ს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს . 

 

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი  

ს იმ ბოლო  კომ ე ნ ტარი  მ ა გ ალ ით ი  



 
 

 

 
 

კლ ასი  33: ღ ვინ ო  

 

ა მ  მ ა გ ალ ით ებ შ ი , 

სიტყ ვი ერი /გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  

ელ ემ ე ნ ტებ ი  წ არმ ოდგე ნ ილ ია  

ისეთ ი  პ ატარა  ზომ ით , რომ  მ ათ ი  

იდ ენ ტიფ იცირებ ა  

შ ეუ ძლ ებ ელ ია  და  შ ე სა ბ ა მ ი სად , 

შ ეუ ძლ ებ ელ ია  მ ათ ი  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს  

შ ეფ ა სე ბ ა . ა მ დ ენ ად , ა მ  

ელ ემ ე ნ ტებ ს  არ ა  ა ქ ვთ  სა კ მ არისი  

გ ა ვლ ენ ა  სა ერთ ო  

შ თ აბ ე ჭდილ ებ აზე  და  ნ ი შ ა ნ ს  

მთლიან ობ ა შ ი  ვერ  სძ ე ნ ე ნ  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს . 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

CP9 მ ა გ ალ ით ი  

 

 
 

კლ ასი  9: მ ე ხ სი ერე ბ ი ს  

ბ არათ ი  

 

10.3.1.1.2 კ ონ ტრა სტი  

კ ონ ტრა სტის  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა მ  შ ე ს ა ძლ ოა  ი მ ოქ მ ედოს  

სიტყ ვი ერი /გ ა მ ოს ახულ ე ბ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტ (ე ბ )ი ს  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ აზე ც , 

რაც  ს ა ე რთ ო  ჯ ამ შ ი , ნ ი შ ა ნ ს  შ ე ს ძ ე ნ ს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს . 

კ ონ ტრა სტის  ე ფ ე ქ ტი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ იღ წ ეულ  ი ქ ნ ე ს  ფ ერე ბ ი ს  ს ხ ვად ა სხ ვა  



 
 

ტონ ალ ობ ის  ა ნ  ჩრდ ილ ე ბ ის  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ით  ა ნ  ს ა ქ ონ ელზე  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  გრა ვირე ბ ით  ა ნ  ა მ ოკ ვეთ ით . 

 

1. ფ ერე ბ ი ს  კ ონ ტრა სტი  

შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  ნ ა კლ ე ბ ად  კ ონ ტრასტულ ი  ფ ერე ბ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა ც   

ს ა კ მ არისი  ი ყოს  ი მ ი ს ათ ვის , რომ  მ ოხდ ე ს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  

ელ ე მ ე ნ ტის  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა , რაც  მ თლ ია ნ ობ ა შ ი , სი მ ბოლოს  შ ე ს ძ ე ნ ს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს . 

 

გ ა ნ მ ა ს ხ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი  

ს იმ ბოლო  კომ ე ნ ტარი  მ ა გ ალ ით ი  
 

 
 

კლ ასი  33 - ღ ვინ ო  

 

მ იუ ხ ედ ავად  ნ ა კლ ებ ად  

კონტრასტული  ფ ერებ ის  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი სა , ბოთლზე  

დატან ილ ი  გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  

ელ ემ ე ნ ტი   მთლიან ობ ა შ ი  

ნ იშ ა ნ ს  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს  

სძ ე ნ ს , რადგ ა ნ  შ ე სა ძლ ებ ელ ია  

მ ისი  ნ ათლ ად  

იდ ენ ტიფ იცირებ ა  წ არდგ ე ნ ილ  

გ ა მ ოსა ხულ ებ აზე . 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

CP9 მ ა გ ალ ით ი  



 
 

 

 
 

კლ ასი  32: ბოთლირებული  

სა სმ ელ ი  წ ყ ალ ი  

 

მ იუ ხ ედ ავად  ბოთლის  

ფ ორმ აზე  და  სიტყ ვი ერ  

ელ ემ ე ნ ტშ ი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბული  

ნ ა კლ ებ ად  კონ ტრასტული  

ფ ერებ ისა , სიტყ ვი ერი  

ელ ემ ე ნ ტი  მ ა ი ნ ც  

იდ ენ ტიფ იცირებ ადია , რაც  

მთლიან ობ ა შ ი  სძ ე ნ ს  ნ იშ ა ნ ს  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს . 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

CP9 მ ა გ ალ ით ი  

 

აღ ნ ი შ ნ ულ ის  ს ა პირის პიროდ , როდ ეს აც  კ ონ ტრა სტის  არ არს ე ბობ ის  

გ ა მ ო , გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ელ ე მ ე ნ ტი  არ  არი ს  

იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ად ი  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა შ ი , მ ა ს  არ  ე ქ ნ ე ბ ა  გ ა ვლ ე ნ ა  

სი მ ბოლოს  გ ა ნ მ ა სხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ან ობ ი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ აზე , რად გ ა ნ  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  მ ყ ი სი ერ ად  ვერ  მ ოა ხდ ე ნ ს  ა მ  ელ ე მ ე ნ ტის  

იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა ს  დ ა  მ ი სი  მ ე შ ვეობ ით  ვე რ  გ ა ნ ა ს ხ ვა ვე ბ ს  სი მ ბოლოს  

ს ხ ვა  სი მ ბოლოებ ისგ ა ნ . 

 

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ი ს  მ ა გ ალ ით ი  

ს იმ ბოლო  კომ ე ნ ტარი  მ ა გ ალ ით ი  
 

 
 

კლ ასი  28 - სათ ამ ა შ ო  

ბურთ ებ ი  

 

მ ოცე მულ  შ ე მთ ხ ვე ვ ა შ ი , 

ელ ემ ე ნ ტი ს  (გორილ ა . ისარი  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბული ა  ყუ რად ღ ებ ის  

მ ი ქ ცე ვის  მ იზნ ით ) 

იდ ენ ტიფ იცირებ ა  

შ ეუ ძლ ებ ელ ია  ა ხლოდან  

დაკ ვირვე ბ ის  გ არ ე შ ე  ფ ონ სა  

და  ელ ემ ე ნ ტს  შ ორის  

კონტრასტის  არ არსე ბობ ის  

გ ა მ ო . შ ე სა ბ ა მ ი სად , იგი  ვერ  

სძ ე ნ ს  მთლიან ობ ა შ ი  ნ იშ ა ნ ს  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს . 

 

 

 

 

CP9 მ ა გ ალ ით ი  

 



 
 

2. გრა ვირე ბ ა /ა მ ოტვიფ ვრა /ჭედ ვა  

მ ათ ი  ბუ ნ ე ბ იდ ა ნ  გ ა მ ომდ ინ არე , გრა ვირე ბ ი ს  (ა მ ოჭრა  ა ნ  ა მ ოკ ვეთ ა  

(ტე ქ სტის  ა ნ  დიზაინ ი ს ) მ ყ არი  ს აგ ნ ი ს  ზედ ა პირზე ), ჭედურობ ის  

(დიზაინ ი ს  ა მ ოკ ვეთ ა , ჩ ა მ ოსხ მ ა  ა ნ  დ აბ ე ჭდ ვა  ს ა გ ა ნ ზე  ა ნ  ზედ ა პირზე  

ი ს ე , რომ  ი ს  ჩ ა ნ ს  ა მ ოწ ეულ ი  რელ იეფ ის  ს ა ხ ით ) დ ა  ტვიფ რის  (დიზაინ ი ს  

(ს ა გ ა ნ ზე  ა ნ  ზედ ა პირზე ) ა მ ოკ ვეთ ა , ჩ ა მ ოსხ მ ა  ა ნ  დ აბ ე ჭდ ვა  ი ს ე , რომ  ი ს  

ჩ ა ნ ს  ჩ აღ რმ ა ვე ბულ  რელ იეფ შ ი ) ფ ერი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ს ე  შ ე ე რწ ყ ა ს  

პროდუ ქ ტს , რომ  რთულ ი  ი ყოს  მ ი ს ი  აღ ქ მ ა  დ ა  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა . 

მ იუ ხ ედ ა ვად  ა მ ი ს ა , გრა ვირებ ა  ხ შ ირად  გ ა მ ოიყ ე ნ ე ბ ა  

ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  გ ა ნ ს ა სხ ვა ვე ბლ ად . 

გრა ვირე ბ ა მ /ჭედურობ ა მ /ტვიფ რმ ა  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია , გ ა ვლ ე ნ ა  ი ქ ონ იოს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ელ ე მ ე ნტის  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ აზე  დ ა , 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , სი მ ბოლოს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს  ს ა ე რთ ო  

შ ე ფ ა ს ე ბ აზე . 

 

გ ა ნ მ ა ს ხ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი  

ს იმ ბოლო  კომ ე ნ ტარი  მ ა გ ალ ით ი  



 
 

 

 
 

კლ ასი  32 - გ ა მ ა გრილ ებ ელ ი  

სა სმ ელ ი  

 

შ ე სა ძლ ებ ელ ი ა  

გ ა მ ოსა ხულ ებ ა შ ი  

ა მ ოტვიფ რული  ელ ემ ე ნ ტი ს , 

როგორც  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  

ელ ემ ე ნ ტი ს , იდ ენ ტიფ იცირებ ა  

და  ა მდ ენ ად , სიმ ბოლო  

მთლიან ობ ა შ ი  არის  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი . 

 

 

 

 

 

 

 

CP9 მ ა გ ალ ით ი  

 

 
 

კლ ასი  16: ფ ან ქრე ბ ის  ყუთ ი  

 

 

ნ ა ჩ ვე ნ ე ბ  გ ა მ ოსა ხულ ებ ა შ ი , 

შ ე სა ძლ ებ ელ ი ა  გრა ვირებული  

ელ ემ ე ნ ტი ს  იდ ენტიფ იცირ ებ ა . 

ა მდ ენ ად , სიმ ბოლო  

მთლიან ობ ა შ ი  არის  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  

 

 

 

 

 

 

CP9 მ ა გ ალ ით ი  

ს იმ ბოლო  კომ ე ნ ტარი  ს ა ქ მ ი ს  N 



 
 

 

 
 

კლ ას ე ბ ი  29, 30, 32 

 

დარეგისტრირდ ა  
 

 

 

 

 

 

TM No 12 485 702 

 

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი  

ს იმ ბოლო  კომ ე ნ ტარი  მ ა გ ალ ით ი  
 

 
 

კლ ასი  11 - ტოსტერი  

 

გრა ვირებულ  გ ა მ ოსა ხულ ებით  

ელ ემ ე ნ ტს  არ ა  ა ქ ვს  სა კ მ არისი  

კონტრასტი  

სა მ გ ა ნ ზომ ილ ებ ი ა ნ  

ფ ორმ ა სთ ან  მ იმ ართ ებ ით  და , 

შ ე სა ბ ა მ ი სად , არ  არის  ნ ათლ ად  

იდ ენ ტიფ იცირებ ადი  

გ ა მ ოსა ხულ ებ ა შ ი . ა მდ ენ ად , 

იგი  ვერ  სძ ე ნ ს  სიმ ბოლოს  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს . 

 

 

 

CP9 მ ა გ ალ ით ი  

 

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ელ ე მ ე ნ ტის  

გრა ვირე ბ ა /ჭედურობ ა /ა მ ოტვიფ ვრა , მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა , არი ს  თუ  არ ა  

ი ს  ცხ ად ად  ხ ილულ ი  გ ა მ ოს ა ხულ ებ ა შ ი , არ  არი ს  ს ა კ მ არისი , რომ  

სი მ ბოლოს  შ ე სძ ი ნ ოს  გ ა ნ მ ას ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა . 

 

ს იმ ბოლო  კომ ე ნ ტარი  მ ა გ ალ ით ი  



 
 

 

 
 

კლ ასი  32 - ბოთლირებული  

სა სმ ელ ი  წ ყ ალ ი  

 

არ ა გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  

ელ ემ ე ნ ტი  (მ არტივი  

გ ეომ ეტრიული  ფ იგურა  - წ რე ), 

რომ ელ იც  გრა ვირებულია  

არ ა გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ  

სა მ გ ა ნ ზომ ილ ებ ი ა ნ  ფ ორმ აზე , 

არ  სძ ე ნ ს  სიმ ბოლოს  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს  

მთლიან ობ ა შ ი . სა ერთ ო  

შ თ აბ ე ჭდილ ებ ა  

არ ა გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ო

ბ ისა  რჩე ბ ა , რადგ ა ნ  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს  არ  შ ეუ ძლ ია  ა მ  

სიმ ბოლოს  მ ე შ ვეობ ით  

მ ოახდინოს  სა ქ ონლ ის , 

როგორც  კონ კრეტული  

სა წ არმ ოს  მ ი ერ  წ არმ ოებულის , 

იდ ენ ტიფ იცირებ ა . 

 

 

 

 

 

 

 

 

CP9 მ ა გ ალ ით ი  



 
 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

გ არკ ვეული  ქ ვე ბ ის  

გ ა მ ოსა ხულ ებ ა  

ა მ ოტვიფ რულია   ბოთლის  

ცე ნტრალურ  ნ ა წ ილზე . 

სა ს ა მ ართლომ  ძ ალ აშ ი  დატოვა  

სა ა პ ელ აციო  პ ალ ატის  

გ ად აწ ყ ვეტილ ებ ა  და  

დაადგინ ა , რომ  

გ ა ნ მ ცხ ად ებ ელ მ ა  ვერ  

დაამ ტკ იცა , რომ  ე ვროპელ   

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს  ა ქ ვ ს  სა კ მ არისი  

ცოდნ ა  და  ინ ფ ორმ აცი ა , რათ ა  

იცნ ოს  ბოთლის  ცე ნტრალურ  

ნ ა წ ილ შ ი  არსე ბული  გრა ვირებ ა  

და  აღ ი ქ ვ ა ს  ი ს  როგორც  ინ კ ე ბ ის  

ტომ ის  მ ი ერ  ნ ა გ ე ბობ ე ბ შ ი  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ  

თორმ ეტკუთ ხოვა ნ ი  ქ ვ ა . 

აღ ნ იშ ნული   მ ტკ იცე ბულ ების  

გ არე შ ე , თუ  ე ვროპელ მ ა  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ მ ა  არ  იცის  

სიმ ბოლოს  მ ნ იშ ვნ ელობ ა , იგი  

გრა ვირებ ა ს  აღ ი ქ ვ ა მ ს , როგორც  

უ ბრალოდ  დე კორატიულ  

ელ ემ ე ნ ტს , რომ ელ საც  არ  ა ქ ვს  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა , 

რადგ ა ნ  სიმ ბოლო  არ  

ხ ა სი ათ დებ ა  გ ა ნ ს ა კუთ რებული  

ორიგინ ალურობით . 

შ ე სა ბ ა მ ი სად , ა მ  სიმ ბოლოთ ი  

ვერ  მ ოხდ ებ ა  გ ა ნ სა ხ ილ ველ ი  

ბოთლის  გ ა ნ სხ ვ ა ვე ბ ა  სხ ვა  

ბოთლ ებისგ ა ნ , რომლ ებიც  

ინტე ნ სიურად  გ ა მ ოიყ ე ნ ე ბ ა  

ლუდის  შ ეფ უთ ვისათ ვის  

(ა ბზ აცი  25 და  ქ ვე მ ოთ ). 

 

 

 

 

 

 

 

12/07/2012, T‑323/11, Botella, 

EU: T:2012:376 

 

10.3.1.1.3 პოზიცი ა  

ელ ე მ ე ნ ტის  მ დ ე ბ არეობ ა  გ ა მ ოს ახულ ე ბ აზე  ა ხდ ე ნ ს  გ ა ვლ ე ნ ა ს  ა მ  

ელ ე მ ე ნ ტის  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ი ს  შ ე ს ა ძლ ე ბლობ აზე  დ ა  მ კ ვეთ რად  

უ სვა მ ს  ხ აზს  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ  ხ ა ს ი ათ ს . 

 



 
 

ძ ირით ად ად , გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ელ ე მ ე ნ ტებ ი  ნ ი შ ა ნ ს  

მ თლ ია ნ ობ ა შ ი  ს ძ ე ნ ს  გ ა ნ მ ა სხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ას , თუ  

ს არე გ ი სტრაციოდ  წ არდ გ ე ნ ილ  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა შ ი  ე ს  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი  

იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ად ი ა  როგორც  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  

სი მ ბოლოე ბ ი , მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა , თუ  ს ად  არი ა ნ  ი სი ნ ი  დ ატა ნ ილ ი . 

 

გ ა ნ მ ა ს ხ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი  

ს იმ ბოლო  კომ ე ნ ტარი  მ ა გ ალ ით ი  

 

 
 

კლ ასი  32 - ბოთლირებული  

სა სმ ელ ი  წ ყ ალ ი  

ყ ველ ა  მ ა გ ალ ით შ ი  სიტყ ვი ერი  

და  გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  

ელ ემ ე ნ ტებ ი  

იდ ენ ტიფ იცირებ ადია  როგორც  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  

სიმ ბოლოებ ი , მ იუ ხ ედ ავად  

გ ა მ ოსა ხულ ებ აზე  მ ათ ი  

პოზიციისა , და  შ ე სა ბ ა მ ი სად , 

სძ ე ნ ს  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ებ ი ა ნ  

ფ ორმ ა ს  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს  

მთლიან ობ ა შ ი . 

მ იუ ხ ედ ავად  იმ ისა , რომ  

კომ ერციული  აღ ნ იშ ვნ ე ბ ი ს  

დატან ა , როგორც  წ ე სი , არ  ხდ ებ ა  

ბოთლის  ძ ირზე , როგორც  ე ს  

ნ ა ჩ ვე ნ ე ბ ი ა  ბოლო  მ ა გ ალ ით შ ი , 

ე ს  არ  გ ა მ ორიცხ ა ვს   ნ იშ ნ ის  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს . 

 

 

 

 

 

 

 

CP9 მ ა გ ალ ით ი s 

 

 
 

კლ ასი  32 - ბოთლირებული  

სა სმ ელ ი  წ ყ ალ ი  

 

 
 

კლ ასი  25 - ფ ეხ საცმ ელ ი  

კომ ერციული  წ არმ ოშ ობის  

აღ ნ იშ ვნ ე ბ ი , ხ შ ირად  არის  

დატან ილ ი  ფ ეხ საცმლ ის  ძ ირზე . 

მ ოცე მულ  შ ე მთ ხ ვე ვ ა შ ი , 

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  

ელ ემ ე ნ ტი  დატან ილ ია  ი სეთ  

ად გილზე , სად აც  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს  ა ქ ვს  

მ ოლოდინ ი  და  არის  ნ ათლ ად  

იდ ენ ტიფ იცირებ ადი  

გ ა მ ოსა ხულ ებ ა შ ი . 

შ ე სა ბ ა მ ი სად , ის  სძ ე ნ ს  ნ იშ ა ნ ს  

 

 

 

 

CP9 მ ა გ ალ ით ი  



 
 

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს  

მთლიან ობ ა შ ი . 

 

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი  

ს იმ ბოლო  კომ ე ნ ტარი  მ ა გ ალ ით ი  
 

 
 

კლ ასი  33: ღ ვინ ო  

 

ეტი კ ეტი , რომ ელ იც  შ ე იცა ვს  

აღ წ ერილობით  სიტყ ვი ერ  

ელ ემ ე ნ ტს  და  გ ა ნთ ავსე ბულია  

ა მ  სა ხ ის  სა ქ ონლ ის  

შ ეფ უთ ვებ ისათ ვის  ტიპურ  

ად გილზე , ვერ  სძ ე ნ ს  სიმ ბოლოს  

მთლიან ობ ა შ ი  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს . 

 

 

 

 

 

 

 

 

CP9 მ ა გ ალ ით ი  

 

ზოგიერთ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , გ ა მ ოს ა ხულ ებ აზე  ელ ე მ ე ნ ტის  ად გ ილ ის  გ ა მ ო , 

მ ომ ხ მ არე ბ ელ მ ა  ი ს   შ ე ი ძლ ე ბ ა  აღ ი ქ ვა ს  ს ხ ვად ა სხ ვა გ ვარ ად  დ ა , 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ა მ ა ნ  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ად  ი მ ოქ მ ედოს  ნ ი შ ნ ი ს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს  შ ე ფ ა სე ბ აზე . 

 



 
 

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ ა

რი ა ნ ი  სი მ ბოლო  

არ ა გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ

არი ა ნ ი  ს იმ ბოლო  

კომ ე ნ ტარი  მ ა გ ალ ით ი  

 

 
 

კლ ასი  3: კოსმ ეტიკ ა  

 

 
 

კლ ასი  3: კოსმ ეტიკ ა  

 

სიტყ ვი ერ  ელ ემ ე ნ ტს  

„CLOSE (ა ხლო , დახურვა )“ 

არ ა ვით არი  კ ა ვშ ირი  არ ა  

ა ქ ვს  მ ე -3 კლ ასის  

სა ქ ონ ელთ ან . 

როდესაც  ე ს  ელ ემ ე ნ ტი  

გ ა ნთ ავსე ბულია  

გ ა მ ოსა ხულ ების  

ცე ნტრშ ი , იგი  აღ ი ქ მ ე ბ ა  

როგორც  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ

ი  ელ ემ ე ნ ტი , რადგ ა ნ  ის  

არ  წ არმ ოადგე ნ ს  

სა ქ ონლ ის  ა ღ წ ერა ს . 

შ ე სა ბ ა მ ი სად , ნ იშ ა ნ ი , 

მთლიან ობ ა შ ი  არის  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ

ი . 

თუ მ ცა , როდესაც  ის  

გ ა ნთ ავსე ბულია  

სა ქ ონლ ის  ზ ედ ა  ნ ა წ ილ შ ი , 

თ ავსა ხუ რზე , ის  აღ ქ მ ული  

ი ქ ნ ე ბ ა , როგორც  

თ ავსა ხუ რის  ფ უ ნ ქ ციის  

აღ წ ერილობით ი  

აღ ნ იშ ვნ ა . შ ე ს ა ბ ა მ ი სად , 

ა მ  შ ე მთ ხ ვე ვ ა შ ი  სიმ ბოლო  

მთლიან ობ ა შ ი  არის  

არ ა გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არ

ი ა ნ ი . 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

CP9 

მ ა გ ალ ით ი  

 

10.3.1.2 ფ ერე ბ ი  

შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ ი , როდ ე ს აც  ფ ერე ბ ი  ვე რ  ს ძ ე ნ ე ნ  სი მ ბოლოს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ყოს  შ ე მ დ ე გ ი : 

- ხ შ ირ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  ფ ერს  კ ონ კრეტულ ი  ს ა ქ ონლ ის ათ ვის  ა ქ ვს  

დე კ ორატიულ ი  ელ ე მ ე ნ ტის  ფ უ ნ ქ ცი ა  ა ნ  გ ა ნ პირობ ე ბულ ია  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ოთ ხოვნ ით  (მ აგ ალ ით ად  ა ვტომ ა ნ ქ ა ნ ი ს  ა ნ  

პ ე რ ა ნ გ ე ბ ი ს  ფ ერი ), მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა , თუ  რომ ელ ი  ფ ერი  ა ნ  ფ ერთ ა  

კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა  არი ს  ს ა ქონ ელზე  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი . 



 
 

- ფ ერი , შ ე ს ა ძლ ოა , გ ა ნ პირობ ე ბული  ი ყოს  ს ა ქ ონლ ის  ფ უ ნ ქ ციით  

(მ ა გ ალ ით ად , ს აღ ე ბ ა ვე ბ ი სთ ვის ); 

- ფ ერს  შ ე ი ძლ ებ ა  ჰ ქ ონდ ე ს  ტე ქ ნ ი კ ური  დ ან იშ ნ ულ ე ბ ა  (მ აგ ალ ით ად , 

წ ით ელ ი  ფ ერი  ცე ცხლ მ ა ქ რობ ე ბ ი სთ ვის  ა ნ  ს ხ ვად ა სხ ვა  ფ ერე ბ ი  

ელ ე ქ ტრო  კ ა ბ ელ ე ბ ი ს ათ ვის ); 

- ფ ერი  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია , ი ყოს  ს აყ ოველთ აოდ  დ ამ კ ვიდრე ბულ ი  

კ ონ კ რეტულ ი  ს ა ქონლ ის ათ ვის   (მ ა გ ალ ით ად  ი ს ე ვ  წ ით ელ ი  

ცე ცხლ მ ა ქ რობ ე ბ ი სთ ვის ); 

- ფ ერი  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  მ იუთ ით ე ბდ ე ს  ს ა ქ ონლ ის  კ ონ კ რეტულ  

მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბ ელზე , მ ა გ ალ ით ად , როგორიც  არი ს  არომ ატი  ა ნ  გ ე მ ო  

(ყ ვით ელ ი  ლიმ ონ ის  გ ე მ ოსთ ვის , ვარდ ისფ ერი  მ არწ ყ ვი ს  გ ე მ ოსთ ვის ). 

 

ფ ერს , თ ავი სთ ა ვად , არ  ა ქ ვს  უ ნ არი  გ ა ნ ა ს ხ ვაოს  ე რთ ი  ს ა წ არმ ოს  

ს ა ქ ონ ელ ი  ს ხ ვა  ს ა წ არმ ოს  ს ა ქ ონლ ისა გ ა ნ . შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ე რთ ი  ფ ერი , 

როგორც  წ ე სი , არ  არი ს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  გ არდ ა  გ ა მ ონ ა კლ ისი  

შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ ი ს ა . ა მ დ ე ნ ად , ე ქ ს პ ე რტიზა  უ ნდ ა  ჩ ატარდ ე ს  ყ ოველ ი  

კ ონ კ რეტულ ი  ს ა ქ მ ი ს  ა ნ ალ იზის  ს აფ უ ძ ველზე . 

 

როგორც  წ ე სი , ს ა ქ ონლ ის  ფ ორმ აზე  მ ხ ოლოდ  ფ ერის  დ ამ ატე ბ ა  ს ხ ვა  

სიტყ ვი ერი  ა ნ  გ ა მ ოს ახულ ე ბ ით ი  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  

ელ ე მ ე ნ ტის  გ არე შ ე  ვე რ  ს ძ ე ნ ს  სი მ ბოლოს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელ უ ნ არი ა ნ ობ ა ს . 

 

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი  

ს იმ ბოლო  კომ ე ნ ტარი  მ ა გ ალ ით ი  
 

 
 

კლ ასი  9 - მ ე ხ სი ერე ბ ის  

ბ არათ ი  

 

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  ყ ვით ელ ი  ფ ერის  

დამ ატებ ა ს  სა მ გ ა ნ ზომ ილ ებ ი ა ნ  

ფ ორმ აზე  არ  აღ ი ქ ვ ა მ ს  სა ქ ონლ ის  

კომ ერციული  წ არმ ოშ ობის  

აღ ნ იშ ვნ ად . ა მ  სა ხ ის  

სა ქ ონლ ისთ ვი ს  სხ ვად ა სხ ვა  

ფ ერის  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა   

დამ კ ვიდრებული  პრა ქტი კ ა ა . 

 

 

CP9 მ ა გ ალ ით ი  



 
 

 

 
 

 

სარეცხ ი  ა ნ  ჭურჭლ ის  სარეცხ ის  

ტაბლ ეტის  ფ ორმ ის  მ ოცე მულ  

გ ა მ ოსა ხულ ებ ა ს  უ არი  ეთ ქ ვა  

რეგისტრაცი აზ ე . 

სა მ გ ა ნ ზომ ილ ებ ი ა ნ ი  ფ ორმ ა , 

კ ერძ ოდ  მ ართ კუთ ხ ედის  

ფ ორმ ის  ტაბლ ეტი , წ არმ ოადგე ნ ს  

ა მ  სა ხ ის  სა ქ ონლ ის  ძ ირით ად  

ფ ორმ ა ს , რომ ელ იც  გ ა მ ოიყ ე ნ ე ბ ა  

ტან საცმლ ისა  დ ა  ჭურჭლ ის  

სარეცხ  მ ა ნ ქ ა ნ ე ბ შ ი . ტაბლ ეტის  

ოდნ ავ  მ ომ რგ ვალ ებული  

კუთ ხ ე ე ბ ი  და  შ ერჩეული  ფ ერებ ი  

არ  იპყრობ ს  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  

ყუ რადღ ებ ა ს  და , შ ე სა ბ ა მ ი სად , არ  

აღ ი ქ მ ე ბ ა  სა ქ ონლ ის  

კომ ერციული  წ არმ ოშ ობის  

აღ ნ იშ ვნ ად  (19/09/2001, T‑30/00, red-

white squared washing tablet (fig.), 

EU:T:2001:223, § 43-44, 53). იგივე  

მ იდგომ ა  გ აზი არე ბულ  ი ქ ნ ა  

რამდ ენ იმ ე  სხ ვა  

გ ად აწ ყ ვეტილ ებ ა შ იც , მ ათ  შ ორის  

04/10/2007, C‑144/06 P, Tabs (3D), 

EU:C:2007:577. 

 

19/09/2001, T‑30/00, red-

white squared washing tablet 

(fig.), EU:T:2001:223 

 

თუ მ ცა , თუ  ფ ერთ ა  კ ონ კ რეტულ ი  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა /გ ა ნლ აგე ბ ა , რომ ელ იც  

უ ჩ ვეულოა  შ ე ს აბ ა მ ი სი  ს ა ქ ონლ ის ათ ვის , ქ მ ნ ი ს  დ ას ა მ ა ხ სოვრე ბ ელ  

ს ა ე რთ ო  შ თ ა ბ ე ჭდ ილ ე ბ ა ს , სი მ ბოლო  მ თლ ია ნ ობ ა შ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

ჩ ა ით ვალ ოს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ად . 

 

გ ა ნ მ ა ს ხ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი  

ს იმ ბოლო  კომ ე ნ ტარი  მ ა გ ალ ით ი  



 
 

 

 
 

კლ ასი  7: ქ არის  ტურბინ ა  

 

მ ოცე მული  ფ ერთ ა  კომ ბ ინ აცი ა , 

რომ ელ იც  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულია  ქ არის  

ელ ე ქ ტროსად გურის  ტურბინ აზ ე ,  

უ ჩვეულოა  ბ აზ არზე  

დამ კ ვიდრებული  

პრა ქტიკ ი სთ ვის  და  ს ა კ მ არის ად  

მ არტივი ა  იმ ისათ ვის , რომ  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს  დაამ ა ხ სოვრდეს  

როგორც  კომ ერციული  

წ არმ ოშ ობის  აღ ნ იშ ვნ ა . 

 

 

 

 

 

CP9 მ ა გ ალ ით ი  

 

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ი ს  მ ა გ ალ ით ი  

ს იმ ბოლო  კომ ე ნ ტარი  მ ა გ ალ ით ი  
 

 
 

კლ ასი  9: მ ობ ილური  

ტელ ეფ ონ ის  ჩ ა ს ად ებ ი  

 

მ ობ ილური  ტელ ეფ ონ ი ს  

ჩ ა ს ად ებ ე ბ ი სთ ვის  

დამ კ ვიდრებულ  პრა ქ ტიკ ა ს  

წ არმ ოადგე ნ ს  ფ ერთ ა  

კომ ბ ინ აციის  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა . 

ა მდ ენ ად , მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი , 

ფ ერთ ა  კომ ბ ინ აცი ა ს  არ  

აღ ი ქ ვ ა მ ს  როგორც  სა ქ ონლ ის  

კომ ერციული  წ არმ ოშ ობის   

აღ ნ იშ ვნ ა ს . იგი  აღ ი ქ მ ე ბ ა , 

როგორც  სა ქ ონლ ის  

დეკორატიული  ელ ემ ე ნ ტი . 

შ ე სა ბ ა მ ი სად , 

სა მ გ ა ნ ზომ ილ ებ ი ა ნ ი  ფ ორმ ა , 

მთლიან ობ ა შ ი  არ  არის  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი . 

 

 

 

 

CP9 მ ა გ ალ ით ი  

 

10.3.1.3 ს ხ ვად ა სხ ვა  ფ ა ქ ტორე ბ ი ს  დ ა  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა  

ზოგ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ნ ი შ ა ნ ი  შ ე იცა ვს  ე რთ ზე  მ ეტ  

ზე მ ოთ  გ ა ნ ხ ილულ  ელ ე მ ე ნ ტს . ა ს ე ვე , ზოგ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , ე რთ ზე  მ ეტი  

ზე მ ოთ  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ფ ა ქ ტორი  რელ ე ვა ნ ტუ რი ა  ნ ი შ ნ ი ს  



 
 

გ ა ნ მ ა ს ხ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს ა ს  ს ხ ვად ა სხ ვა  შ ე მ ად გ ე ნ ელ ი  

ელ ე მ ე ნ ტის  გ ა ვლ ე ნ ი ს  გ ა ნ ს ა ს აზღ ვრად . 

ყ ველ ა  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა  

დ ამ ოკ იდ ე ბულ ია  ს ა ე რთ ო  შ თ ა ბ ე ჭდ ილ ე ბ აზე , რომ ელ ს აც  ა ხდ ე ნ ს  

ს ხ ვად ა სხ ვა  ფ ა ქ ტორე ბ ი ს  დ ა  შ ე მ ად გ ე ნ ელ ი  ელ ე მ ე ნ ტებ ი ს  კომ ბ ი ნ ა ცი ა . 

 

10.3.1.3.1 ს ხ ვად ა სხ ვა  ფ ა ქ ტორე ბ ი ს  კ ომ ბი ნ ა ცი ა  

როდ ე ს აც  რა მდ ე ნ ი მ ე  ფ ა ქ ტორი  (როგორიც  არი ს  ზომ ა , მ დ ე ბ არეობ ა  ა ნ  

კ ონ ტრა სტი ) ნ ე გ ატიუ რ  გ ა ვლ ე ნ ა ს  ა ხდ ე ნ ს  ელ ე მ ე ნ ტის  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ აზე , აღ ნ ი შ ნ ულ ი  გ ა ნ ა პირობ ე ბ ს  

სი მ ბოლოს  არ ა გ ა ნ მ ა სხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს  ს ა ე რთ ო  

შ თ ა ბ ე ჭდ ილ ე ბ ის  ჭრილ შ ი . 

 

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი  

ს იმ ბოლო  კომ ე ნ ტარი  მ ა გ ალ ით ი  



 
 

 
 

კლ ასი  33 - ღ ვინ ო  

 

სიტყ ვი ერი  ელ ე მ ე ნ ტის  ზომ ა , 

გ ა ნთ ავსე ბ ის  ად გილ ი  და  

კონტრასტული  ფ ერებ ი ს  

უ ქონლობ ა  გ ა ნ ა პირობ ე ბ ს , რომ  

ნ იშ ა ნ ს  მთლიან ობ ა შ ი  არ ა  ა ქ ვს  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა . 

სიტყ ვი ერი  ელ ემ ე ნ ტი ს  

იდ ენ ტიფ იცირებ ა  

შ ეუ ძლ ებ ელ ია  ძ ალ იან  ა ხლო  

დაკ ვირვე ბ ის  გ არე შ ე , რადგ ა ნ  

იგი  გ ა ნთ ავსე ბულია  ბოთლის  

ნ ა კლ ებ ად  ხ ილ ვად  ნ ა წ ილზე , 

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბული ა  ძ ალზე  მ ცირე  

ზომ ის  ა სოე ბ ი  და  არ  არის  

კონტრასტული . შ ე სა ბ ა მ ი ს ად , 

იგი  მთლიან ობ ა შ ი  ვერ  სძ ე ნ ს  

ნ იშ ა ნ ს  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს . 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

CP9 მ ა გ ალ ით ი  

 

 
 

 

 

გ ა ნ ცხ ად ებულ  

სა მ გ ა ნ ზომ ილ ებ ი ა ნ  ფ ორმ ა ს  

უ არი  ეთ ქ ვა  რეგისტრაცი აზე , 

რადგ ა ნ  დადგინ დ ა , რომ  

ოქროსფ ერი  შ ეფ უთ ვის  

კუ რდღლ ის  ფ ორმ ის  შ ოკოლ ადი  

წ არმ ოადგე ნდ ა  ს ა ყოველთ აოდ  

დამ კ ვიდრებულ  ფ ორმ ა ს  

ინდუ სტრიის  მ ოცე მულ  

სე ქ ტორშ ი . ინდივიდუ ალური  

ელ ემ ე ნ ტებ ის  შ ეფ ა სე ბ ი სა ს  

დადგი ნდ ა , რომ  კუ რდღლის  

მ ოცე მული  ფ ორმ ა , ოქროსფ ერი  

შ ეფ უთ ვა , წ ით ელ ი  ლენტი  და  

ზარი  არც  დამოუ კიდ ებლ ად  და  
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არც  ერთ მ ა ნ ეთ თ ან  

კომ ბ ინ აცი ა შ ი  არ  იყო  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი . 

 

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ი ს  მ აგ ალ ით ი  

ს იმ ბოლო  კომ ე ნ ტარი  მ ა გ ალ ით ი  
 

 
 

კლ ასი  9 - სათ ვალ ეე ბ ი  

 

სიტყ ვი ერი  ელ ემ ე ნ ტი ს  ზომ ა  და  

კონტრასტი  გ ა ნ ა პირობ ე ბ ს  ა მ  

ელ ემ ე ნ ტი ს  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს . 

მ ა სთ ან  ერთ ად , ნ იშ ა ნ ი  

მთლიან ობ ა შ ი  არის  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი . 

 

 

CP9 მ ა გ ალ ით ი  

 

10.3.1.3.2 არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა  

ძ ირით ად ად , არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  

ფ ორმ ის  დ ა  არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ  სიტყ ვი ერ  ა ნ /დ ა  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ელ ემ ე ნ ტე ბ ი ს  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა  ვე რ  ს ძ ე ნ ს  სი მ ბოლოს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს . 

 

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ი ს  მ ა გ ალ ით ი  

ს იმ ბოლო  კომ ე ნ ტარი  მ ა გ ალ ით ი  



 
 

 

 
 

კლ ასი  33 - ღ ვინ ო  

 

სიტყ ვი ერი  და  გ მ აოსა ხულ ებით ი  

ელ ემ ე ნ ტებ ი   

არ ა გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი ა , 

რადგ ა ნ  ისინ ი  გ ად მოსცე მ ე ნ  

აღ წ ერილობით  ინ ფ ორმ აცი ა ს  

გ ა ნ სა ხ ილ ველ  სა ქ ონ ელთ ან  

მ იმ ართ ებ ა შ ი .  მ იუ ხ ედ ავად  

იმ ისა , რომ  ისინ ი  

გ ა ნთ ავსე ბულია  

სა მ გ ა ნ ზომ ილ ებ ი ა ნ ი  ფ ორმ ის  

ცე ნტრალურ  პოზიცი აზე , 

წ არმ ოდგე ნ ილ ია  დიდი  ზომ ით  

და  სა კ მ არი სი  კონ ტრასტით , 

აღ ნ იშ ნული  ელ ემ ე ნ ტებ ი  ვერ  

სძ ე ნ ე ნ  მთლიან ობ ა შ ი  ნ იშ ა ნ ს  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს . 

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  არ  აღ ი ქ ვ ა მ ს  მ ათ   

სა ქ ონლ ის  კომ ერციული  

წ არმ ოშ ობის  აღ ნ იშ ვნ ად . 

 

 

 

 

 

 

CP9 მ ა გ ალ ით ი  

 

თუ მ ცა , არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ფ ორმ ის ა  

დ ა  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა მ , სიმ ბოლოს  შ ე ი ძლ ე ბ ა  შ ე ს ძ ი ნ ოს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა , თუ  სი მ ბოლოს  ე რთ ია ნ ი  კ ომ პოზიცი ა  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის ათ ვის  აღ ქ მ ულ ი  იქ ნ ე ბ ა  როგორც  კ ომ ერციულ ი  

წ არმ ოშ ობ ის  აღ ნ ი შ ვნ ა . 

 

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ი ს  მ აგ ალ ით ი  

ს იმ ბოლო  კომ ე ნ ტარი  მ ა გ ალ ით ი  



 
 

 

 
 

კლ ასი  30 - შ ოკოლ ადი  

 

აღ წ ერილობით ი  ელ ემ ე ნ ტებ ი  

გ ა ნლ აგ ე ბულია  იმ გ ვარად , რომ  

ქ მ ნ ი ა ნ  მ ზის  ა ნ  ყ ვ ა ვილ ის  

გ ა მ ოსა ხულ ებ ა ს . აღ ნ იშ ნული  

კომ ბ ინ ირებული  გ ა მ ოსა ხულ ებ ა  

აღ ი ქ მ ე ბ ა , როგორც  კომ ერციული  

წ არმ ოშ ობის  აღ ნ იშ ვნ ა , და  

შ ე სა ბ ა მ ი სად , ნ იშ ა ნ ი , 

მთლიან ობ ა შ ი  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ან არი ა ნ ი ა . 

 

 

 

 

CP9 მ ა გ ალ ით ი  

 

10.3.1.3.3 გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  დ ა  არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  

სიტყ ვი ერი /გ ა მ ოს ახულ ე ბ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს ა  დ ა  ფ ერე ბ ი ს  

კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა  

ძ ირით ად ად , გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ელ ე მ ე ნ ტის  ს ხ ვა  

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ  ელ ე მ ე ნტე ბთ ა ნ  დ ა  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ  

ფ ორმ ა სთ ა ნ  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა , ნ ი შ ა ნ ს  მ თლ ია ნ ობ ა შ ი , ს ძ ე ნ ს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს  ი მ  პირობ ით , რომ  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ელ ე მ ე ნ ტის  ს ხ ვა  ელ ე მ ე ნ ტე ბ შ ი  ცხ ად ად  

იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა . 

 

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ი ს  მ აგ ალ ით ი  

ს იმ ბოლო  კომ ე ნ ტარი  მ ა გ ალ ით ი  
 

 
 

კლ ასი  30 - შ ოკოლ ადი  

 

მ იუ ხ ედ ავად  მ რა ვ ალ ი  

არ ა გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  

ელ ემ ე ნ ტი ს  კომ ბ ინ აციი სა , 

სიტყ ვი ერი  ელ ემ ე ნ ტი  „ECS“ 

ნ ათლ ად  არის  

იდ ენ ტიფ იცირებ ადი  მ ისი  

ზომ ის , გ ა ნლ აგ ე ბ ის  და  

კონტრასტულობის  გ ა მ ო .  

შ ე სა ბ ა მ ი სად , სიმ ბოლოს , 

მთლიან ობ ა შ ი , ა ქ ვს  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა . 

 

 

 

CP9 მ ა გ ალ ით ი  

 

თუ მ ცა , თუ  შ ეუ ძლ ე ბ ელ ია  გ ა ნ მ ა სხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ელ ე მ ე ნ ტის  

მ ყ ი სი ერ ად  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა , კ ომ ბ ი ნ ირე ბულ ი  სი მ ბოლო  ჩ ა ით ვლ ე ბ ა  

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ად . 



 
 

 

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ი ს  მ ა გ ალ ით ი  

ს იმ ბოლო  კომ ე ნ ტარი  მ ა გ ალ ით ი  
 

 
 

კლ ასი  30 - შ ოკოლ ადი  

 

სიტყ ვი ერი  ელ ემ ე ნ ტი  ECS 

იკ არგ ე ბ ა  რამდ ენ იმ ე  

არ ა გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ  

ელ ემ ე ნ ტშ ი . მ ის ი  ზომ ის , 

პოზიციის  და  კონტრასტის  გ ა მ ო , 

შ ეუ ძლ ებ ელ ია  აღ ნ იშ ნული  

ელ ემ ე ნ ტი ს  ა ხლო  დაკ ვირვე ბ ის  

გ არე შ ე  იდ ენ ტიფ იცირებ ა . 

შ ე სა ბ ა მ ი სად , ნ იშ ა ნ ი , 

მთლიან ობ ა შ ი  

არ ა გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი ა . 

 

 

CP9 მ ა გ ალ ით ი  

 

10.3.2 ს ა ქ ონლ ის  ფ ორმ ა  ა ნ  ს ა ქ ონ ელთ ან  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა სთ ა ნ  

დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ფ ორმ ე ბ ი   

 

10.3.2.1 ს ათ ა მ ა შ ოე ბ ი ს  დ ა  თოჯინ ე ბ ი ს  ს პ ე ციფ ი კუ რი  შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ ი  

28-ე  კლ ა სშ ი  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ს ათ ა მ ა შ ოე ბ ი ს  დ ა  თოჯინ ე ბ ი ს  

ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი , ი ს ე ვე  როგორც  ა მ  ს ა ქონლ ის  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი , რომლ ე ბ იც  წ არმ ოად გ ე ნ ე ნ  ს ათ ა მ ა შ ოე ბ ი ს  

დ ა  თოჯინ ე ბ ი ს  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ე ბ ს , უ ნდ ა  შ ე ფ ა სდ ე ს  ი მ ა ვე  

კ რიტერიუ მ ე ბ ით , რომ ელ იც  ზოგ ად ად  დ ად გ ე ნ ილ ია  

ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს ათ ვის . 

 

ი მ ი ს ათ ვის , რომ  ჩ ა ით ვალ ოს  გ ა ნ მ ა სხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ად , ს ა ქ ონლ ის  

ფ ორმ ა  მ ნ ი შ ვნ ელ ოვნ ად  უ ნდ ა  გ ა ნ ს ხ ვა ვდ ე ბოდ ე ს  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის ათ ვის  მ ოს ალ ოდ ნ ელ ი  ფ ორმ ის ა გ ა ნ ; ა ნ უ  ი ს  

მ ნ ი შ ვნ ელ ოვნ ად  უ ნდ ა  გ ა ნ ს ხ ვა ვდ ე ბოდ ე ს  ბ აზრის  მ ოცე მ ულ  

ს ე ქ ტორშ ი  არს ე ბულ ი  ნ ორმ ე ბ ი ს ა  დ ა  ჩ ვეულ ე ბ ი ს ა გ ა ნ , რათ ა  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ მ ა  შ ე ძლ ოს  ს ა ქ ონლ ის  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა  მ ხ ოლოდ  მ ი სი  

ფ ორმ ით . 

 

ე ს  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ძ ნ ელ ი  ი ყოს  ს ათ ა მ ა შ ო  ცხოველ ე ბ ის , პ ე რსონ ა ჟ ე ბ ი ს  დ ა  

თოჯინ ე ბ ი ს  დიდი  სი მ რ ა ვლ ის , მ რ ა ვალ ფ ეროვნ ე ბ ი ს  დ ა  გ ა ვრცელ ე ბ ის  



 
 

გ ა მ ო  ბ აზრის  მ ოცე მ ულ  ს ე ქ ტორშ ი . ტან ს ა ცმლ ის  ძ ირით ად ი  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  ა ნ  ად ა მ ი ა ნ ი ს  ძ ირით ად ი  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ის , როგორიც  

არი ს  თ ვალ ე ბ ი  ა ნ  პირი , დ ამ ატე ბ ა  ჩ ვეულ ე ბრივ  ს ათ ა მ ა შ ოზე , 

მ ა გ ალ ით ად  კ უ რდღ ელზე  ა ნ  კ ატაზე , ს ა კ მ არისი  არ  არი ს . ს ათ ა მ ა შ ო  

თოჯინ ე ბ ი ს ა  დ ა  ცხოველ ე ბ ი ს  ტან ს ა ცმლ ით  შ ეთ ა ვაზე ბ ა  დ ა  

ტან ს ა ცმლ ის  ცალ კ ე  ს პ ე ქ ტრის  მ ი წ ოდ ე ბ ა , რათ ა  ა ს ე თ ი  ს ა ქ ონლ ის  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ მ ა  შ ე ძლ ოს  ს ათ ა მ ა შ ოს  გ არე გ ნობ ის  შ ე ცვლ ა , 

დ ამ კ ვიდრე ბულ  პრ ა ქ ტი კ ა ს  წ არმ ოად გ ე ნ ს . ა ს ე ვე  დ ამ კ ვიდრე ბულ ი  

პრ ა ქ ტი კ ა ა  ს ათ ა მ ა შ ოე ბ ი ს  გ ა ად ა მ ი ა ნ უ რე ბ ა  მ ათ ი  მ ი მ ზიდ ველობ ის  

გ აზრდ ის  მ იზნ ით . ა ს ეთ ი  გ აჯ ერე ბულ ი  ბ აზრის  პირობ ე ბ შ ი , 

მ ომ ხ მ არე ბლ ისთ ვის  ძ ნ ელ ია  სათ ა მ ა შ ოს  ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ით  გ აფ ორმ ე ბულ ი  ს ამ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ფ ორმ ე ბ ი ს  

ს ა ქ ონლ ის  კ ომ ერციულ ი  წ არმ ოშ ობ ის  აღ ნ ი შ ვნ ად  აღ ქ მ ა . 

 

რაც  უფ რო  ზოგ ად ი ა  პ ე რსონ ა ჟ ი , მ ით  უფ რო  უ ჩ ვეულო  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი  

უ ნდ ა  ჰ ქ ონდ ე ს  მ ი ს  ფ ორმ ა ს , რათ ა  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს მ ა  მ ომ ხ მ არე ბ ელ მ ა  

შ ე ძლ ოს  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  ს ა ქონლ ის  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბ ა  ს ხ ვა  ს ა წ არმოე ბ ი ს  

მ ს გ ა ვს ი  ს ა ქ ონლ ის აგ ა ნ . ს ა ბ ოლოო  ჯ ამ შ ი , გ ად ა მ წ ყ ვეტი  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა  

ე ნ იჭე ბ ა  სი მ ბოლოს  გ არე გ ა ნ ი  გ ა მ ოხ ატულ ე ბ ით  გ ა მ ოწ ვეულ  ს ა ე რთ ო  

შ თ ა ბ ე ჭდ ილ ე ბ ა ს . 

 

10.3.2.2 ს ა ქ ონლ ის  ფ ორმ ე ბ ი ს  ა ნ  ს ა ქ ონ ელთ ან /მ ომ ს ა ხურე ბ ა სთ ა ნ  

დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ფ ორმ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი  

ქ ვე მ ოთ  მ ოცე მ ულ ია  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ებ ი ა ნ ი  ფ ორმ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი , 

რომ ელთ ათ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბოდ ა  დ ა ცვა , დ ა  მ ათ ი  ა ნ ალ იზი  (მ ხ ოლოდ  

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „გ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით ). 

 

უ არყოფ ილ ი  ს ა ქ ონლ ის  ფ ორმ ე ბ ი  

 

ს იმ ბოლო  დ ასა ბუთ ებ ა  ს ა ქ მ ი ს  N 

 

 
 

სა მ გ ა ნ ზომ ილ ებ ი ა ნ  ფ ორმ ა ს  

უ არი  ეთ ქ ვა  რეგისტრაცი აზე , 

რადგ ა ნ  ის  წ არმ ოადგე ნ ს  ა მ  სა ხ ის  

სა ქ ონლ ის  (ფ ან რებ ი ) 

ჩ ვეულ ებრივ , დამ კ ვიდრებულ  

ფ ორმ ა ს . 

 

 

07/10/2004, C‑136/02 P, 

Torches 



 
 

 

 

 

 

 

სა მ გ ა ნ ზომ ილ ებ ი ა ნ ი  სიმ ბოლო  

მ ნ იშ ვნ ელოვნ ად  არ  

გ ა ნ სხ ვ ა ვდ ებ ა  ბ აზ არზე  

დამ კ ვიდრებული  შ ოკოლ ადის  

ჩ ვეულ ებრივი  ფ ორმ ისა გ ა ნ . 

 

 

30/05/2016, N16-03/16, 

სა ქ პ ატე ნ ტის  

სა ა პ ელ აციო  

პ ალ ატა  

 

 
 

 

 

 

 

 

 

სა მ გ ა ნ ზომ ილ ებ ი ა ნ  ნ იშ ა ნ ს , 

რომ ელ იც  წ არმ ოადგე ნ ს  

სა ხ ელურის  ფ ორმ ა ს , და  

რომ ელ იც  გ ა ნ ცხ ად ებული  იყო  მ ე -

8 კლ ასის  სა ქ ონლ ისათ ვის  

(ხ ელ ით  ოპერირებ ადი  

ხ ელ საწ ყოე ბ ი , რომ ელ იც  

გ ა მ ოიყ ე ნ ე ბ ა  სოფ ლის  

მ ეუ რნ ეობ ა შ ი , მ ე ბ აღ ეობ ა სა  და  

სატყ ეო  მ ეუ რნ ეობ ა შ ი , მ ათ  შ ორის  

სე კ ა ტორებ ი , ბ აღ ის  დან ე ბ ის , 

სა კრეჭი  მ ა კრატლ ები  (ხ ელ ის  

ინ სტრუ მ ე ნტებ ი )), უ არი  ეთ ქ ვა  

რეგისტრაცი აზ ე . 

 

16/09/2009, T‑391/07, Teil 

des 

Handgriffes,  

EU: T:2009:336 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

თუთ იყუ შ ის  გ ა ნ ცხ ად ებული  

ფ ორმ ა  მ ნ იშ ვნ ელოვნ ად  არ  

გ ა ნ სხ ვ ა ვდ ებ ა  თუთ იყუ შ ის  

ფ ორმ ის  სათ ამ ა შ ოე ბ ის  

ჩ ვეულ ებრივი  ფ ორმ ისა გ ა ნ . მ ისი  

მ წ ვ ა ნ ე  ფ ერი  წ არმ ოადგე ნ ს  

თუთ იყუ შ ისთ ვის  

დამ ახ ა სი ათ ებ ელ  ფ ერს . 

სათ ამ ა შ ოს  ა ქ ვ ს  ჩ ვეულ ებრივზე  

დიდი  თ ავი  და  დგას  უ კ ა ნ ა  

ფ ეხ ე ბზე , თუ მ ცა  კოლ ეგიის  

აზრით , მ ომ ხ მ არე ბ ელთ ა  

უ მრავლ ესობ ა  თუთ იყუ შ ის  

მ ოცე მულ  ფ ორმ ა ს  აღ ი ქ ვ ა მ ს  

როგორც  ჩ ვეულ ებრივ , 

თუთ იყუ შ ის  ფ ორმ ის  სათ ამ ა შ ოს  

 

 

R 2131/2013-5 



 
 

დიზაინ ს  და  არ ა  როგორც  

კომ ერციული  წ არმ ოშ ობის  

აღ ნ იშ ვნ ა ს . 

 

რე გ ი სტრირე ბ ად ი  ს ა ქ ონლ ის  ფ ორმ ე ბი  

ს იმ ბოლო  დ ასა ბუთ ებ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  
 

 
 

 

რეგისტრირებული ა  

სათ ამ ა შ ოე ბ ი სთ ვის  

 

 

 

TM No 15 240 534 

 

 
 

 

რეგისტრირებული ა  

ნ ა ყ ი ნ ისთ ვის  

 

TM No 10 350 593 

 

დამ კ ტიცე ბული ა  

სა ა პ ელ აციო  პ ალ ატი ს  

გ ად აწ ყ ვეტილ ებ ით : 

R0590/2015-4 



 
 

 

 
 

რეგისტრირებული ა  მ ე -9 კლ ასშ ი : 

მ ობ ილური  ტელ ეფ ონ ის  

დამ ცა ვე ბ ი  

 

 

 

 

TM No 12 269 511 

 

ა ნ ალ ოგიუ რი  კ რიტერიუ მ ე ბ ი , mutatis mutandis, გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ი მ  

ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ფ ორმ ე ბ ი სთ ვის , რომლ ე ბ იც  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ია  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა სთ ა ნ , მ ა გ ალ ით ად , ს არე ცხ ი  მ ა ნ ქ ა ნ ი ს  ფ ორმ ა  ს ამ რე ცხ აო  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს ათ ვის . 

 

10.3.3 შ ე ფ უთ ვის  ა ნ  კ ონ ტე ი ნ ერის  ფ ორმ ე ბ ი  

ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ფ ორმ ა  მ ნ ი შ ვნ ელ ოვნ ად  უ ნდ ა  

გ ა ნ ს ხ ვა ვდ ე ბოდ ე ს  ძ ირით ად ი  ა ნ  დ ამ კ ვიდრე ბულ ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  

კ ომ ბ ი ნ ა ციი ს გ ა ნ  დ ა  უ ნდ ა  ი ყოს  ად ვილ ად  დ ას ა მ ა ხ სოვრე ბ ელ ი . 

კ ონ ტე ი ნ ერე ბ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , მ ხ ედ ველობ ა შ ი  მ იიღ ე ბ ა  ტე ქ ნ ი კ უ რი  

ფ უ ნ ქ ციით  გ ა ნ პირობ ე ბულ ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი . რა მდ ე ნ ად აც  

კ ონ ტე ი ნ ერე ბ ი ს ა  დ ა  ბოთლ ე ბ ის  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  ს ხ ვად ა სხ ვა  

ს ა ქ ონ ელთ ან  მ ი მ ართ ე ბ ით , შ ე ს ა ძ ლ ე ბ ელ ია  ს ხ ვად ა სხ ვა  ფ ორმ ა  

გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბოდ ე ს  ბ აზარზე , რე კ ომ ე ნდ ე ბულ ია , რომ  ძ ი ე ბ ა  დ ა  შ ე ფ ა ს ე ბ ა  

გ ა ნ ხ ორციელდ ე ს  ს ა კ მ არის ად  ფ ართ ო  კ ატე გორიის  ს ა ქ ონლ ის ათ ვის  

(მ ა გ ალ ით ად  რძ ის  კ ონ ტე ი ნ ერის  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს  

შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს ათ ვის , უ ნდ ა  გ ა ა ნ ალ იზდ ე ს  ზოგ ად ად  გ ა მ ა გრილ ე ბ ელ ი  

ს ა ს მ ელ ე ბ ი ს  დ ა  წ ვე ნ ე ბ ი ს  კ ონ ტე ი ნ ერე ბ ი ). 

 

ქ ვე მ ოთ  მ ოცე მ ულ ია  ი მ  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი , რომლ ე ბ იც  

გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ი ყო  როგორც  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  შ ე ფ უთ ვა . 

 

უ არყოფ ილ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი  

 

ს იმ ბოლო  დ ასა ბუთ ებ ა  ს ა ქ მ ი ს  N 



 
 

 

 

 

 

 
 

 

 

ნ იშ ა ნ ს  უ არი  ეთ ქ ვა  

რეგისტრაცი აზ ე , რადგ ა ნ  

ტკ ბ ილ ეულის  გრეხ ილ ი  

შ ეფ უთ ვის  გ ა მ ოსა ხულ ებ ა  

წ არმ ოადგე ნ ს  ტკ ბ ილ ეულის  

შ ეფ უთ ვის  ჩ ვეულ ებრივ  და  

ტრადიციულ  ფ ორმ ა ს  და  

ბ აზ არზე  წ არმ ოდგე ნ ილ ია  

უ ამ რა ვი  მ სგ ა ვს ად  შ ეფ უთ ული  

პროდუ ქტი . იგივე  შ ე იძლ ებ ა  

ით ქ ვა ს  შ ეფ უთ ვის  ფ ერზეც , 

კ ერძ ოდ  ღია  ყ ა ვი სფ ერზე  

(კ არა მ ელ ი ს  ფ ერი ).  აღ ნ იშ ნული  

ფ ერი  არ  არის  უ ჩვეულო  

ტკ ბ ილ ეულის  შ ეფ უთ ვისათ ვის  

და  იგი  ხ შ ირად  გ ა მ ოიყ ე ნ ე ბ ა . 

შ ე სა ბ ა მ ი სად , მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  

შ ეფ უთ ვა ს  არ  აღ ი ქ ვ ა მ ს  

კომ ერციულ  აღ ნ იშ ვნ ად . 

 

 

 

 

 

10/11/2004, T-402/02, 

Bonbonverpackung,  

EU: T:2004:330 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

რეგისტრაცი აზ ე  უ არი  ძ ალ აშ ი  

ი ქ ნ ა  დატოვე ბული  ე ვროპის  

სა ერთ ო  იურისდიქ ციი ს   

სა ს ა მ ართლოს  მ ი ერ . 

წ ა გრძ ელ ებული  ყ ელ ი  დ ა  

ბრტყ ელ ი  სხ ეულ ი  

მ ნ იშ ვნ ელოვნ ად  არ  

გ ა ნ სხ ვ ა ვდ ებ ა  იმ  ბოთლ ების  

ფ ორმ ისგ ა ნ , რომ ელ იც  

ჩ ვეულ ებრივად  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  

გ ა ნ ცხ ად ებული  ს ა ქ ონლ ისთ ვი ს  

(სა კ ვე ბ ი  პროდუ ქტებ ი , მ ათ  

შ ორის  წ ვე ნ ე ბ ი , სა ნ ელ ებლ ებ ი  

და  რძ ის  პროდუ ქტებ ი ). გ არდ ა  

ა მ ი სა , არც  ბოთლის  ყ ელ ი  და  არც  

მ ისი  დიამ ეტრი  და  პროპორცია  

არ  არის  ინდივიდუ ალური  (ა ბზ . 

50). ა მ ა სთ ან , ბოთლის  

გ ვერდ ებზე  არსე ბულ ი  

ჩ აღრმ ა ვე ბ ე ბ ი  რომ ც  ჩ ა ით ვალოს  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ად , 

მ ხოლოდ  ე ს  არ  ი ქ ნ ე ბ ა  

სა კ მ არისი , რომ  ბოთლისგ ა ნ  

გ ა მ ოწ ვეული  სა ერთ ო  

შ თ აბ ე ჭდილ ებ ა  

 

 

 

 

 

 

 

15/03/2006, T-129/04, 

Plastikflaschenform, 

EU: T:2006:84 



 
 

მ ნ იშ ვნ ელოვნ ად  

გ ა ნ სხ ვ ა ვდ ებოდ ეს  ს ე ქ ტორშ ი  

არსე ბული  ნ ორმ ე ბ ისა გ ა ნ  

(ა ბზ აცი . 53). 

 

 

 

 

ფ ორმ ა  მ ნ იშ ვნ ელოვნ ად  არ  

გ ა ნ სხ ვ ა ვდ ებ ა  ს ე ქ ტორშ ი  

დამ კ ვიდრებული  ნ ორმ ე ბ ისა  დ ა  

ჩ ვეულ ებ ე ბ ი სგ ა ნ , რომ ელ იც  

გ ა მ ოიყ ე ნ ე ბ ა  ს ით ხ ის  

შ ეფ უთ ვად . 

 

07/05/2015, C-445/13 P, 

Bottle, EU:C:2015:303, 

confirming 

28/05/2013, T-178/11, Bottle,  

EU: T:2013:272 

 

რე გ ი სტრირე ბულ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი  

ს იმ ბოლო  დ ასა ბუთ ებ ა  ს ა ქ მ ი ს  N 
 

 
 

 

 

რეგისტრირებული ა  მ ე -4 და  მ ე -11 

კლ ას ე ბ ისთ ვის  

 

 

TM No 12 491 858 



 
 

 

 

 

სა ა პ ელ აციო  პ ალ ატამ  

დაარეგი სტრირა  მ ოცე მული  

ფ ორმ ა  საღ ეჭი  რეზინ ისა  და  

სხ ვა  ტკ ბ ილ ეულისთ ვის . 

კოლ ეგი ა მ  მ იიჩ ნ ი ა , რომ  

აღ ნ იშ ნული  ფ ორმ ა  არ  არის  

ჩ ვეულ ებრივი  ა ნ  

დამ კ ვიდრებული  ბ აზრის  

შ ე სა ბ ა მ ი ს  სე ქტორშ ი . 

 

 

R 832/2012-2 

 

11. პოზიციური ნიშნები 

პოზიციუ რი  ნ ი შ ა ნ ი  არი ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი , რომ ელ იც  დ ატა ნ ილ ი  ა ნ  

მ ი მ ა გრე ბულ ია  პროდუ ქტზე  ს პ ე ცი ალურ  ად გ ილზე . 

 

პოზიციუ რი  ნ ი შ ნ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , მ ოთ ხოვნ ილ ი  დ აცვა  ა ს ე ვე  

ვრცელდ ე ბ ა  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  (გ ა მ ოსა ხულ ე ბ ით ი , ფ ერი  დ ა  ა .შ .) 

პროდუ ქტზე  გ ა ნლ აგ ე ბ აზე  ა ნ  ი მ  ფ ორმ აზე , როგორც  ი ს  არი ს  

დ ატა ნ ილ ი  ა ნ  მ ი მ ა გრე ბულ ი  პროდუ ქტზე . 

 

ი ს  ფ ა ქ ტორე ბ ი , რომ ელ იც  მ ხ ედ ველობ ა შ ი  მ იიღ ე ბ ა  

ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ის  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , რელ ე ვა ნ ტუ რი ა  

პოზიციუ რი  ნ ი შ ნ ე ბ ი სთ ვის ა ც . კ ე რძ ოდ , ე ქ ს პ ე რტიზის  დროს  უ ნდ ა  

შ ე ფ ა სდ ე ს , შ ე ძლ ე ბ ს  თუ  არ ა  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  მ ოა ხდ ინ ოს  ა მ  სი მ ბოლოს , 

როგორც  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ელ ე მ ე ნ ტის , იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა . 

გ არდ ა  ა მ ი ს ა , პოზიციუ რი   ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , უ ნდ ა  

გ ა ნ ი ს აზღ ვროს , რა მდ ე ნ ად  აღ ი ქ ვა მ ს  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  სი მ ბოლოს  

ს ა ქ ონლ ის  კ ონ კ რეტულ  ად გ ილზე  გ ა ნ თ ა ვს ე ბ ი ს  ფ ა ქ ტს  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ნ ად . 

 

ი მ  ს ე ქ ტორე ბ შ იც  კ ი , ს ად აც  მ იი ჩ ნ ე ვა , რომ  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  

ყუ რადღ ე ბ ი ა ნ ი ა  დ ა  ა მ ჩ ნ ე ვს  ს ა ქ ონლ ის  ე სთ ეტიკუ რ  დეტალ ე ბ ს , 

ა ვტომ ატუ რად  არ  იგულ ისხ მ ე ბ ა , რომ  ი სი ნ ი  აღ ი ქ ვა მ ე ნ  პოზიციუ რ  

ნ ი შ ა ნ ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად . ზოგ  შ ე მთ ხ ვე ვა შ ი , ბ აზრის  კ ონ კ რეტულ ი  

ს ე გ მ ე ნ ტის  ნორმ ე ბ ი ს  დ ა  ჩ ვეულ ე ბ ე ბ ი ს  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , 

პოზიციუ რი  ნ ი შ ა ნ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ი ერ  აღ ქ მ ულ  ი ქ ნ ე ს  



 
 

როგორც  დ ამ ოუ კ იდ ე ბ ელ ი  ელ ე მ ე ნ ტი , რომ ელ იც  გ არჩე ვად ი ა  

პროდუ ქტისგ ა ნ  დ ა , შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ა სრულ ე ბ ს  ს ას ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

ფ უ ნ ქ ცი ა ს . 

 

მ ა გ ალ ით ე ბ ი  

 

ქ ვე მ ოთ  მ ოცე მ ულ ია  პოზიციუ რი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი . 

 

უ არყოფ ილ ი  პოზიციუ რი  ნ ი შ ნ ე ბ ი  

 

ს იმ ბოლო  დ ასა ბუთ ებ ა  ს ა ქ მ ი ს  N 

 

 

 

 
 

 

 

მ ოცე მულ  სა ქ მ ეზე  ე ვროპის  

სა ერთ ო  იურისდიქ ციი ს  

სა ს ა მ ართლომ  ძ ალ აშ ი  დატოვა  

უ არყოფ ით ი  გ ად აწ ყ ვეტილ ებ ა , 

რომ ელ იც  მ იღ ე ბული  იყო  

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ე ბ ი ს  

რეგულ აციის  7(1)(ბ ) მ უ ხლ ის  

(კ ა ნ ონ ის  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  

პუ ნ ქტის  „გ “ ქ ვე პუ ნ ქტი ) 

საფ უ ძ ველზე . ნ იშ ნ ი ს  

აღ წ ერილობ აშ ი  აღ ნ იშ ნულ ი  

იყო , რომ  ნ იშ ა ნ ი  წ არმ ოადგე ნ ს  

სა ათ ის  ციფ ერბლ ატზე  წ რისა  დ ა  

მ ართ კუთ ხ ედის  ფ ორმ ის  

სე გ მ ე ნ ტებ ი ს  პოზიცი ა ს . 

სა ს ა მ ართლომ  მ იიჩ ნ ი ა , რომ  

აღ ნ იშ ნული  ნ იშ ა ნ ი  არ  იყო  

დამოუ კიდ ებლ ად  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელ ი  დ ა  

მ ნ იშ ვნ ელოვნ ად  არ  

გ ა ნ სხ ვ ა ვდ ებოდ ა  ბ აზ არზე  

არსე ბული  და  დამ კ ვიდრებულ ი  

დიზაინ ე ბ ისგ ა ნ . 

 

 

 

14/09/2009, T-152/07, Uhr 



 
 

 

 

 
 

 

 

მ ოცე მულ  სა ქ მ ეზ ე , რომ ელ იც  

ე ხ ე ბოდ ა  წ ინდ ებზ ე  თ ით ებ ის  

ად გილზე  დატან ილ  

ნ არინჯ ისფ ერ  ზოლ ს , ე ვროპის  

სა ერთ ო  იურისდიქ ციი ს  

სა ს ა მ ართლომ  დაადგინ ა , რომ  

გ ა ნ მ ცხ ად ებ ელ მ ა  ვერ  

დაამ ტკ იცა , რომ  გ ა ნ ცხ ად ებული  

სა ქ ონლ ის  ნ ა წ ილზ ე  

გ ა ნ სხ ვ ა ვე ბული  ფ ერის  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  ა ღ ქ მ ული  ი ქ ნ ე ბ ა , 

როგორც  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი . 

აღ ნ იშ ნული ს  სა პირისპიროდ , 

სა ს ა მ ართლომ  დაადგინ ა , რომ  

გ ა ნ სხ ვ ა ვე ბული  ფ ერის  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  ა ღ ქ მ ულ ი  ი ქ ნ ე ბ ა  

დეკორატიულ  ელ ემ ე ნ ტად , 

რომ ელ იც  შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  ბ აზრის  

ა მ  სე ქ ტორშ ი  დამ კ ვიდრებულ  

ნ ორმ ე ბ ს  და  სტა ნდ არტებ ს . 

 

 

15/06/2010, T-547/08, 

Strumpf, EU:T:2010:235 

 

 
 

 
 

 

 

 

 

ღილ ები  წ არმ ოადგ ე ნ ს  რბილ ი   

სათ ამ ა შ ოე ბ ი სათ ვის  

დამ კ ვიდრებულ  დ ა  ჩ ვეულ  

დეკორატიულ  ელ ემ ე ნ ტს . ღილ ს  

ა ქ ვს  მ არტივი  გ ეომ ეტრიული  

ფ ორმ ა , რომ ელ იც  

მ ნ იშ ვნ ელოვნ ად  არ  

გ ა ნ სხ ვ ა ვდ ებ ა  ბ აზ არზე  

დამ კ ვიდრებული  ნ ორმ ე ბ ისგ ა ნ . 

არ  არის  უ ჩვეულო  რბილ ი  

სათ ამ ა შ ოე ბ ი ს  ყუ რებზე  

ლენტებ ის , ბ ე ჭდ ებ ის , 

მ არყუ ჟ ე ბ ი ს , ე მ ბლ ემ ე ბ ი ს  და  

ნ ა ქ არგ ე ბ ის  მ იმ ა გრე ბ ა . 

შ ე სა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  

მ იმ ა გრე ბულ  ორ  სიმ ბოლოს  

აღ ი ქ ვ ა მ ს  როგორც  

დეკორატიულ , ორნ ა მ ე ნ ტულ  

ელ ემ ე ნ ტს  და  არ ა  როგორც  

კომ ერციული  წ არმ ოშ ობის  

აღ ნ იშ ვნ ა ს . 

 

 

16/01/2014, T-433/12, Knopf 

im 

Stofftierohr, EU:T:2014:8 

 

& 

 

16/01/2014, T-434/12, 

Fähnchen im Stofftierohr, 

EU:T:2014:6 

 

რე გ ი სტრირე ბულ ი  პოზიციუ რი  ნ ი შ ნ ე ბ ი  



 
 

ს იმ ბოლო  ა ღ წ ერა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

კლ ასი  25 

 

აღ წ ერა : სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  

წ არმ ოადგე ნ ს  პოზიციურ  ნ იშ ა ნ ს . 

იგი  შ ედ გე ბ ა  გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  

ელ ემ ე ნ ტი სგ ა ნ , რომ ელ იც  

მ ოთ ავსე ბულია  ფ ეხ საცმლ ის  

გ არე  ზედ აპირის  ზედ ა  ნ ა წ ილზე  

და  რომ ელ იც  გრძ ივად  გ ად ადის  

ფ ეხ საცმლ ის  ქუ სლ ამდ ე . 

წ ყ ვეტილ ი  ხ აზი  ა ჩ ვ ე ნ ე ბ ს  ნ ი შ ნ ის  

პოზიცი ა ს  ფ ეხ საცმ ელზე  და  არ  

წ არმ ოადგე ნ ს  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ იშ ნ ის  ნ ა წ ილ ს . 

 

 

 

TM No 13 755 244 

 

12. პატერნის შემცველი ნიშნები 

პ ატერნ ი ს  შ ე მ ცველ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი  შ ედ გ ე ბ ა  მ ხოლოდ  ი მ  ელ ე მ ე ნ ტთ ა  

ნ ა კ რე ბ ი ს გ ა ნ , რომ ელ იც  მ ეორდ ე ბ ა  რეგულ არულ ად . 

 

პ ატერნ ი ს  შ ე მ ცველ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი  ფ არა ვს  ყ ველ ა  ს ა ხ ი ს  ს ა ქ ონ ელ ს  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა ს . თუ მ ცა , პრ ა ქ ტი კულ ად  მ ათ ი  დ აცვა  ძ ირით ად ად  

მ ოით ხოვე ბ ა  ქ აღ ალდის , ნ ა ჭრის , ტან ს ა ცმლ ის , ტყ ა ვეულ ის , 

ს ა იუ ველ ირო  ნ ა წ არმ ი ს , შ პ ალ ერის , ა ვეჯ ის , მ ეტლ ახ ის /კ აფ ელ ის , 

ს ა ბუ რა ვე ბ ი ს ა  დ ა  ს ა მ შ ე ნ ე ბლ ო  მ ას ალ ე ბ ი სთ ვის  დ ა  ა .შ . ი ს ე თ ი  

ს ა ქ ონლ ის ათ ვის , რომ ელ შ იც , როგორც  წ ე სი , გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ია  დიზაინ ი . 

ჩ ა მ ოთ ვლ ილ  შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ შ ი , პ ატერნ ი  ფ ა ქ ტობრივად  წ არმ ოად გ ე ნ ს  ა მ  

ს ა ქ ონლ ის  გ არე  მ ხ არის  გ აფ ორმ ე ბ ა ს . მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა , რომ  პ ატერნ ი  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  წ არმ ოდ გ ე ნ ილ ი  ი ყოს  მ ართ კუთ ხ ედ ი /კ ვ ადრატულ ი  

ეტი კ ეტის  ფ ორმ ით , მ ათ ი  შ ე ფ ა ს ე ბ ა  უ ნდ ა  მ ოხდ ე ს  ი მ  დ აშ ვე ბ ით , რომ  

პ ატერნ ით  მ თლ ია ნ ად  დ აფ არულ ია  ი ს  ს ა ქ ონ ელ ი , რომლ ისთ ვის ა ც  

მ ოით ხოვე ბ ა  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ისტრაცი ა . 

 

ა ს ე ვე , მ ხ ედ ველობ ა შ ი  უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  მ იღ ე ბულ ი , რომ  როცა  პ ატერნ ი ს  

შ ე მ ცველ ი  ნ ი შ ნ ი ს  დ აცვა  მ ოით ხოვე ბ ა  ი ს ეთ ი  ს ა ქ ონლ ის ათ ვის , 

როგორიც  არი ს  ს ა სმ ელ ი  ა ნ  თ ხ ე ვად ი  ნ ი ვთ იერე ბ ე ბ ი , ა ნ უ  

ს ა ქ ონლ ის ათ ვის , რომ ელ იც  ი ყ იდ ე ბ ა  კ ონ ტე ი ნ ერებ შ ი , პ ატერნ ი ს  



 
 

დიზაინ ი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ ა  უ ნდ ა  მ ოხდ ე ს  ი მ  დ აშ ვე ბ ით , რომ  იგ ი  სრულ ად  

ფ არა ვს  კ ონ ტე ი ნ ერის /შ ე ფ უთ ვის  გ არე  ზედ ა პირს . 

 

ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ იდ ან  გ ა მ ომდ ინ არეობ ს , რომ  როგორც  წ ე სი , პ ატერნ ი ს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს ა ს , ე ქ ს პ ე რტიზის  დროს  

გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  იგ ი ვე  კ რიტერიუ მ ე ბ ი , რომ ელ იც  დ ად გ ე ნ ილ ია  ი ს ეთ ი  

ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს ათ ვის , რომლ ე ბ იც  

წ არმ ოად გ ე ნ ე ნ  თ ვით ონ  ს ა ქ ონლ ის  ფ ორმ ა ს . 

 

მ ომ ს ა ხუ რებ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით , ე ქ ს პ ე რტიზის ა ს , 

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  უ ნდ ა  ი ყოს , რომ  პ ატერნ ი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი  ი ქ ნ ე ბ ა  

კ ომ პ ა ნ იი ს  ოფ იცი ალურ  ბლ ან კ ზე , ინ ვოის ე ბზე , ი ნ ტერნ ეტ  გ ვე რდზე , 

რე კლ ამ ე ბ შ ი , მ აღ აზიის  ა ბ რე ბზე  დ ა  ა .შ . პრინ ცი პშ ი , თუ  პ ატერნ ი  არი ს  

ტრად იციულ ი , ჩ ვეულ ი  ა ნ /დ ა  ტიპუ რი , მ ა ს  არ  ა ქ ვს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა . გ არდ ა  ა მ ი ს ა , პ ატერნ ი  რომ ელ იც  შ ე იცა ვს  

ელ ე მ ე ნ ტარულ /მ არტივ  დიზაინ ს , როგორც  წ ე სი , არ  არი ს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი . 

 

ზე მ ოთ  აღ ნ ი შ ნ ულ  შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ შ ი , რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  მ იზეზს  

წ არმ ოად გ ე ნ ს  ი ს  გ არე მ ოე ბ ა , რომ  ა ს ეთ ი  პ ატერნ ე ბ ი  არ  შ ე იცა ვე ნ  

არ ა ვით არ  გზა ვნ ილ ს , რომ ელ იც  ად ვილ ად  დ ას ა მ ა ხ სოვრე ბ ელ ი  

ი ქ ნ ე ბ ოდ ა  მ ომ ხ მ არებლ ისთ ვის . იგ ი ვე   ე ხ ე ბ ა  პ ატერნ ე ბ ს , რომ ელ იც  

შ ე იცა ვს  ზედ მ ეტად  კ ომ პლ ე ქ სუ რ  დიზაინ ს . ა ს ეთ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  

პ ატერნ ი ს  დიზაინ ი ს  კ ომ პლ ე ქ სუ რობ ა  არ  ი ძლ ე ვა  ს ა შ უ ალ ე ბ ა ს , რომ  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ მ ა  დ აიმ ა ხ სოვროს  მ ი სი  ი ნდ ივიდუ ალური  დეტალ ი . 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ხ შ ირად  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  პ ატერნ ს  აღ იქ ვა მ ს  როგორც  

დე კ ორატიულ  ელ ე მ ე ნ ტს , დ ა  არ ა  როგორც  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ს  (09/10/2002, 

T-36/01, Glass Pattern, EU:T:2002:245, § 28). 

 

ა მ  კ უთ ხ ით , მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ ი ა , რომ  ს ა შ უ ალ ო  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  არ  

უ ყუ რე ბ ს  ს ა ქ ონ ელ ს  ა ნ ალ იტიკუ რად . შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ნ ით , მ ომ ხ არე ბ ელ მ ა , რომ ელ იც  არი ს  გონ ი ვრულ ად  

ი ნ ფ ორმ ირე ბულ ი , გონ ი ვრულობ ის  ფ არგლ ე ბ შ ი  დ აკ ვირვე ბულ ი  დ ა  

ფ რთ ხ ილ ი , უ ნდ ა  შ ე ძლ ოს  გ ა ნ ა სხ ვაოს  ე რთ ი  ს ა წ არმ ოს  ს ა ქ ონ ელ ი  ა ნ /დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  ს ხ ვა  ს ა წ არმ ოს  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს ა გ ა ნ  ი სე , რომ  

არ  დ აჭირდ ე ს  შ ედ არე ბ ით ი  ე ქ ს პ ე რტიზა  დ ა  ა ნ ალ იზი , დ ა  ზედ მ ეტი  



 
 

ყუ რადღ ე ბ ი ს  გ ა მ ოჩ ე ნ ა  (12/02/2004, C-218/01, Perwoll, EU:C:2004:88, § 53; 12/01/2006, 

C-173/04 P, Standbeutel, EU:C:2006:20, § 29). 

 

თუ  პ ატერნ ს  ა ქ ვს  ს ხ ვა , დ ამ ატე ბ ით ი  ფ უ ნ ქ ცი ა  ა ნ /დ ა  ე ფ ე ქ ტი , ე ს  

გ არე მ ოე ბ ა  დ ამ ატე ბ ით ი   არგუ მ ე ნ ტი ა  ი მ ი ს  ს ა ს არგ ე ბლოდ , რომ  მ ას  არ  

ა ქ ვს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა . ხოლო  თუ  პ ატერნ ი  არი ს  

ფ ა ნ ტაზიუ რი , უ ჩ ვეულო  ა ნ /დ ა  ა ბ სტრა ქ ტულ ი , მ ნ ი შ ვნ ელ ოვნ ად  

გ ა ნ ს ხ ვა ვდ ე ბ ა  ბ აზრის  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  ს ე ქ ტორშ ი  დ ამ კ ვიდრე ბულ ი  

ნ ორმ ე ბ ი ს გ ა ნ , ა ნ   ზოგ ად ად  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბლ ის ათ ვის  

ად ვილ ად  დ ას ა მ ა ხ სოვრე ბ ელ ია , როგორც  წ ე სი , იგ ი  ე ქ ვე მ დ ე ბ არე ბ ა  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად  დ აცვა ს . 

 

როგორც  ზე მ ოთ  აღ ი ნ ი შ ნ ა , პ ატერნ ი ს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა  

უ ნდ ა  შ ე ფ ა სდ ე ს  ს ა ქ ონლ ის  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით . თუ მ ცა , თუ  

დ ად გინდ ე ბ ა , რომ  პ ატერნ ს  არ ა  ა ქ ვს  გ ა ნ მ ა სხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა  

კ ონ კ რეტულ ი  ს ა ქ ონლ ის ათ ვის , ჩ ა ით ვლ ე ბ ა , რომ  მ ა ს , არ  ა ქ ვს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა  არც  ი მ  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს ათ ვის , რომ ელ იც  

დ აკ ა ვშ ირე ბულ ია  ხ ს ე ნ ე ბულ  ს ა ქ ონ ელთ ან . მ ა გ ალ ით ად , ნ ა კ ე რის  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ის  პ ატერნ ი , რომ ელ იც  არ  არი ს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ტან ს ა ცმლ ის ა  დ ა  ტყ ა ვეულ ისთ ვის , 

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ად  მ იი ჩ ნ ე ვა  ა ს ეთ ი  ს ა ქ ონლ ით  

ვა ჭრობ ისთ ვის ა ც . იგ ი ვე  მ სჯ ელობ ა  შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  ნ ა ჭრის  პ ატერნ ს  

ნ ა ჭრის  წ არმ ოე ბ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  მ ომ ს ა ხ უ რე ბ ის ათ ვის . 

 

პ ატერნ ი ს  შ ე მ ცველ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  ნ ი მ უ შ ე ბ ი  

 

პ ატერნ ი ს  შ ე მ ცველ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი , რომ ელ თ აც  უ არი  ეთ ქ ვათ  დ აცვი ს  

მ ი ნ იჭე ბ ა ზე  

 

ს იმ ბოლო  დ ასა ბუთ ებ ა  ს ა ქ მ ი ს  N 



 
 

 

 
 

TM No 8 423 841, 

გ ა ნ ცხ ად ებულია  როგორც  

გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ნ იშ ა ნ ი  

18, 24 და  25 კლ ასე ბ ისთ ვის  

 

კრიტერიუ მ ე ბ ი , რომ ელ იც  

გ ა მ ოიყ ე ნ ე ბ ა  ის ეთ ი  

სა მ გ ა ნ ზომ ილ ებ ი ა ნ ი  

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ე ბ ის  

ე ქ სპ ერტიზის ა ს , რომ ელ იც  

წ არმ ოადგე ნ ს  სა ქ ონლ ი ს  

ფ ორმ ა ს , რელ ევა ნ ტურია  

გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  

ნ იშ ნ ე ბ ისათ ვი საც , როცა  ისინ ი  

წ არმ ოადგე ნ ე ნ  პროდუ ქტი ს  

გ არე გ ა ნ  გ ა მ ოხ ატულ ებ ა ს . 

ძ ირით ად ად , ნ იშ ა ნ ს , თუ  ის  

შ ედ გ ე ბ ა  დ ეკორატიული  

პ ატერნ ისგ ა ნ , რომ ელ იც  არის  

მ არტივი  და  ხ შ ირად  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ადი , არ ა  ა ქ ვს  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა  და  

ით ვლ ებ ა , რომ  არ  შ ე იცა ვს  ისეთ  

ელ ემ ე ნ ტს , რომ ელ იც  მ იიპყრობ ს  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  ყუ რადღ ებ ა ს  და  

შ ე ა სრულ ებ ს  კომ ერციული  

წ არმ ოშ ობის  აღ ნ იშ ვნ ის  

ფ უ ნ ქ ცი ა ს . მ ოცე მული  ნ იშ ა ნ ი  

წ არმ ოადგე ნ ს  ნ ა ჭრი ს  პ ატერნ ს  

და  შ ე სა ბ ა მ ი სად , დადგინ დ ა , 

რომ  იგი  წ არმ ოადგე ნდ ა  

თ ვით ონ  სა ქ ონლ ის  გ არე გ ა ნ  

გ აფ ორმ ე ბ ა ს  და  არ ა  ნ იშ ა ნ ს . 

 

 

 

 

19/09/2012, T-326/10, 

Stoffmuster, EU:T:2012:436, 

§ 47-48 

 

 
 

TM No 8 423 501, 

გ ა ნ ცხ ად ებულია  როგორც  

გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ნ იშ ა ნ ი  

18, 24 და  25 კლ ასე ბ ისთ ვის  

 

 

ზემ ოთ  მ ოყ ვა ნ ილ ი  მ ა გ ალ ით ის  

მ სგ ა ვს ად , ე ვროპის  სა ერთ ო  

იურისდიქ ციი ს  სა ს ა მ ართლომ  

ძ ალ აშ ი  დატოვა  უ არყოფ ით ი  

გ ად აწ ყ ვეტილ ებ ა  

 

 

 

 

 

 

19/09/2012, T-329/10, 

Stoffmuster 



 
 

 

 

 

TM No 3 183 068, 

გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ნ იშ ა ნ ი  

მ ე -19 და  21-ე  კლ ასე ბ ი ს  

სა ქ ონლ ის ათ ვის  

 

ნ იშ ა ნ ს , რომ ელ იც  დატან ილ ი  

უ ნდ ა  ყოფ ილ იყო  მ ინ ის  

ზედ აპირზე , უ არი  ეთ ქ ვა  

რეგისტრაცი აზ ე  სა ს ა ქ ონლო  

ნ იშ ნ ე ბ ის  რეგულ აციის  7(1)(ბ ) 

მ უ ხლ ის  (კ ა ნ ონ ის  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-

ლი  პუ ნ ქტის  „გ “ ქ ვე პუ ნ ქტი ) 

საფ უ ძ ველზე . დადგინ დ ა , რომ  

შ ე სა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  არ  

აღ ი ქ ვ ა მ ს  მ ინ ის  ზ ედ აპირზე  

დატან ილ  დიზაინ ს  კომ ერციული  

წ არმ ოშ ობის  აღ ნ იშ ვნ ად . იგი  

აღ ქ მ ულია , როგორც  ფ უ ნ ქ ციური  

ნ იშ ა ნ ი , რომ ელ იც  გ ა მ იზნულია  

მ ინ ის  გ აუ მ ჭვირვალობისთ ვის . 

გ არდ ა  ა მ ი სა , პ ატერნ ის  

ა ბ სტრა ქ ტულობ ა  და  

კომ პლ ექ სურობ ა  არ  არის  

სა კ მ არისი  იმ ისათ ვის , რომ  

ნ იშ ა ნ მ ა  შ ე იძ ინ ოს  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა , 

რომ ელ იც  დამ ახ ა სი ათ ებ ელ ია  

დიზაინ ი ს  ორნ ა მ ე ნ ტული  და  

დეკორატიული  ბუ ნ ე ბ ისთ ვის . 

იგი  არ  იძლ ევა  სა შ უ ალ ებ ა ს , რომ  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ მ ა  და იმ ა ხ სოვროს   

დიზაინ ი ს  ინდივიდუ ალური  

დეტალ ებ ი , მ ი სი  ტექ ნ ი კუ რი  

ფ უ ნ ქ ციის  აღ ქ მ ი ს  გ არე შ ე . 

 

 

 

09/10/2002, T-36/01, Glass 

Pattern, § 26-28 

 

პ ატერნ ი ს  შ ე მ ცველ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი , რომლ ებ იც  დ არე გ ი სტრირდ ა  

ს იმ ბოლო  დ ასა ბუთ ებ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  
 

 
 

 

 

 

კლ ას ე ბ ი :16, 18, 25 

 

 

 

TM No 15 602 



 
 

 

 
 

 

 

კლ ას ე ბ ი : 18, 20, 21, 24, 25, 27 

 

 

TM No 3 191 301 

 

 

13. ბგერითი ნიშნები  

ბ გ ერით ი  ნ ი შ ა ნ ი  არი ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი , რომ ელ იც  შ ედ გ ე ბ ა  

მ ხ ოლოდ  ხ მ ი ს  ა ნ  ხ მ ე ბ ი ს  კომ ბ ი ნ ა ციის გ ა ნ . 

 

ბ გ ერით ი  ნ ი შ ნ ი ს  რეგ ი სტრირე ბ ადობ ა , ს ხ ვა  ს ა ხ ი ს  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ს გ ა ვს ად , 

დ ამ ოკ იდ ე ბულ ია  ი მ აზე , თუ  რა მდ ე ნ ად  არი ს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  თ ავად  ბ გ ერ ა . კ ე რძ ოდ , რა მდ ე ნ ად  შ ე ძლ ე ბ ს  

ს ა შ უ ალ ო  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი , გ ა ნ ა ს ხ ვაოს  ე რთ ი  ს ა წ არმ ოს  ს ა ქ ონ ელ ი  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  მ ხ ოლოდ  ხ მ ით . 

 

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი , ზოგ ად ად  მ ი ჩ ვეულ ია , მ ოა ხდ ინ ოს  ს ა ქ ონლ ის  

იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა  გრაფ ი კულ ი  ა ნ  სიტყ ვი ერი  ელ ე მ ე ნ ტის  მ ე შ ვეობ ით . 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , როგორც  წ ე სი , ცალ კ ე  აღ ე ბულ ი  ხ მ ა  არ  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  

კ ომ ერციულ  პრ ა ქ ტი კ ა შ ი  ს ა ქ ონლ ის  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ი სთ ვის . 

 

აუ ცილ ე ბ ელ ი  არ  არი ს , რომ  მ ომ ხ მ არე ბ ელ მ ა  ცალ კ ე  აღ ე ბულ ი  ხ მ ა  

აღ ი ქ ვა ს  ი ს ე , როგორც  ი ს  აღ იქ ვა მ ს  სიტყ ვი ერ  ა ნ  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით  

ნ ი შ ნ ე ბ ს , რომლ ებ ს ა ც  არ ა ვით არი  კ ა ვშ ირი  არ ა  ა ქ ვთ  მ ონ იშ ნ ულ  

ს ა ქ ონ ელთ ან . მ ა შ ი ნ , როცა  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  მ ი ჩ ვეულ ია , მ ყ ი სი ერ ად  

აღ ი ქ ვა ს  სიტყ ვი ერი  ა ნ  გ ა მ ოს ახულ ე ბ ით ი  ნ ი შ ა ნ ი  როგორც  

კ ომ ერციულ ი  წ არმ ოშ ობ ის  აღ ნ ი შ ვნ ა , გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  ვით არე ბ ა  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ყოს  ბ გ ერე ბთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით . ა მ დ ე ნ ად , 

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  არი ს  მ ხოლოდ  ი ს ეთ ი  ხ მ ა , რომ ელ იც  

მ ნ ი შ ვნ ელ ოვნ ად  გ ა ნ ს ხ ვა ვდ ე ბ ა  ბ აზრის  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  ს ე ქ ტორშ ი  

დ ამ კ ვიდრე ბულ ი  ნ ორმ ე ბ ი სგ ა ნ  (იხ . ა ნ ალ ოგიით  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა  

24/05/2012, C-98/11 P, Hase, EU:C:2012:307, § 42). 

 



 
 

ქ ვე მ ოთ  მ ოცე მ ულ ია  ბ გ ერით ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი , რომლ ე ბ იც  

დიდი  ალ ბ ათ ობ ით  არ  დ არე გ ი სტრირდ ე ბ ა  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს  შ ე ძ ე ნ ი ს  დ ამ ატე ბ ით ი  

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ი ს  წ არდ გ ე ნ ი ს  გ არე შ ე : 

1. ძ ალ ია ნ  მ არტივი  მ უ სი კ ალური  ნ ა წ ყ ვეტე ბ ი , რომლ ე ბ იც  შ ედ გ ებ ა  

მ ხ ოლოდ  ე რთ ი  ა ნ  ორი  ნ ოტისგ ა ნ . 

2. ხ მ ოვა ნ ი  ობ იე ქ ტე ბ ი , რომ ელ იც  ი ქ ცა  ს აჯ არო  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  ობ იე ქ ტად  

(მ ა გ . ს აფ რა ნ გ ეთ ის  ჰი მ ნ ი , Fur Elise). 

3. ხ მ ოვა ნ ი  ობ ი ქ ტე ბ ი , რომლ ე ბ იც  ზედ მ ეტად  გრძ ელ ია  ი მ ი სთ ვის , რომ  

შ ე ა სრულოს  კ ომ ერციულ ი  წ არმ ოშ ობის  აღ ნ ი შ ვნ ი ს  ფ უ ნ ქ ცი ა . 

4. ხ მ ე ბ ი , რომლ ე ბ იც  დ აკ ა ვშ ირებულ ია  კ ონ კ რეტულ ი  ტიპის  

ს ა ქ ონ ელთ ან  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა სთ ა ნ . 

 

თუ  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  სი მ ბოლო  შ ე იცა ვს  არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელ უ ნ არი ა ნ  

ხ მ ა ს , მ ა გრ ა მ  შ ედ გ ე ბ ა  სხ ვა  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი სგ ა ნ ა ც , როგორიცა ა  სიტყ ვე ბ ი  ა ნ  ტექ სტი , ა ს ეთ ი  სი მ ბოლო  

გ ა ნ იხ ილ ე ბ ა  მ თლ ია ნ ობ ა შ ი . 

 

თავი 4 აღწერილობითი სასაქონლო ნიშნები (კანონის მე-4 მუხლის 1-ლი პუნქტის 
„დ“ ქვეპუნქტი) 

 

1. ზოგადი შენიშვნები 

1.1 აღწერილობითობის განმარტება 

სი მ ბოლოს  უ არი  უ ნდ ა  ეთ ქ ვა ს  რე გ ი სტრაცი აზე  აღ წ ერილობ ით ი  

ხ ა ს ი ათ ის  გ ა მ ო , თუ  ი ს  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მომ ხ მ არე ბლ ის  მ ი ერ  მ ყ ი სი ერ ად  

აღ ი ქ მ ე ბ ა , როგორც   გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ს ა ქ ონლ ის  შ ე ს ა ხ ე ბ  ი ნ ფ ორმ აცი ა . ე ს  

არი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა , როდ ე ს აც  სი მ ბოლო  მ ომ ხ მ არებ ელ ს  inter alia ა წ ვდ ის  

ი ნ ფ ორმ აცი ა ს  ს ა ქ ონლ ის  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  რაოდ ე ნ ობ ის , ხ არისხ ი ს , 

თ ვის ე ბ ი ს , დ ან იშ ნ ულ ე ბ ის , ს ა ხ ეობ ი ს  ა ნ /დ ა  ზომ ის  შ ე ს ა ხ ე ბ . ტერმ ინ ს ა  

დ ა  ს ა ქ ონ ელ ს /მომ ს ა ხუ რე ბ ა ს  შ ორის  კ ა ვშ ირი  უ ნდ ა  ი ყოს  ს ა კ მ არის ად  

პირდ ა პირი  დ ა  ს პ ე ციფ ი კუ რი  დ ა  მ ი სი  აღ ქ მ ა  უ ნდ ა  ხდ ე ბოდ ე ს  

კ ონ კ რეტულ ად , პირდ ა პირ  დ ა  ზედ მ ეტი  გ ა ა ნ ალ იზე ბ ი ს  გ არე შ ე . თუ  

ნ ი შ ა ნ ი  აღ წ ერილობ ით ია , ი ს  ი მ ა ვდროულ ად  არი ს  

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი . 

 



 
 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „დ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტი  არ  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  

ს ა ქ ონლ ის  დ ა  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  მ ა ხ ა ს იათ ე ბლ ე ბზე  მ ი მ ა ნ ი შ ნ ე ბ ელ ი  დ ა  

ალ უზიური  ტერმ ინ ე ბ ი ს  მ ი მ ართ . ზოგიერთ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , ა ს ეთ ი  

ტერმ ინ ე ბ ი  მ ოიხ ს ე ნ ი ე ბ ა , როგორც  სა ქ ონლ ის  ა ნ /დ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  

მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბზე  ბუ ნდოვა ნ ი  ა ნ  არ აპირდ ა პირი  მ ით ით ე ბ ა . 

 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „დ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტთ ა ნ  მ ი მ ართ ე ბ ით  

ს აჯ არო  ი ნ ტერე სი ა , რომ  გ ა ნ ს ა კ უთ რებულ ი  უფ ლ ე ბ ა  არ  არს ე ბობდ ე ს  

ცალ ს ა ხ ად  აღ წ ერილობ ით  ტერმ ი ნ ე ბზე , რომ ელთ ა  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  სუ რდ ეთ  ს ხ ვა  მ ე წ არმ ე ე ბ სა ც . თუ მ ცა , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  არ  არი ს  

ვალდ ე ბულ ი  ა ჩ ვე ნ ოს , რომ  არს ე ბობ ს  გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ ი  ტერმ ინ ი ს  

აღ წ ერილობ ით ი  ფ ორმ ით  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ის  შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ ი  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  

ა ნ  მ ი ს ი  კ ონ კ უ რე ნ ტებ ი ს  მ ი ერ . შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ი მ  კ ონ კ უ რე ნ ტე ბ ი ს  

რაოდ ე ნ ობ ა , რომლ ე ბზე ც  შ ე იძლ ე ბ ა  გ ა ვლ ე ნ ა  ი ქ ონ იოს  

აღ წ ერილობ ით ი  ტერმ ინ ი ს  რეგ ი სტრაცი ა მ , ა ბ სოლუტურად  

არ არელ ე ვა ნ ტუ რი ა . ა მ დ ე ნ ად , თუ  სიტყ ვა  აღ წ ერილობ ით ია  მ ი სი  

ჩ ვეულ ე ბრივი , პირდ ა პირი  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ით , რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  

თ ქ მ ის  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ს აფ უ ძ ვლ ის  გ ად ალ ახ ვა  შ ეუ ძლ ე ბ ელ ია  ი მ  

არგუ მ ე ნ ტით , რომ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  ს ა ქ ონლ ის  

ე რთ ად ერთ ი  მ წ არმ ოე ბ ელ ია  ა ნ  მ ხ ოლოდ  მ ა ს  ა ქ ვს  წ არმ ოებ ი ს  

შ ე ს ა ძლ ე ბლობ ა . 

 

1.2 შეფასების სტანდარტი 

შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს  სტა ნდ არტს  წ არმ ოად გ ე ნ ს  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  

მ ი ე რ  გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ ი  სიტყ ვი ს  ჩ ვეულ ე ბრივი  აღ ქ მ ა . აღ ნ ი შ ნ ულ ი  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა მ ყ არდ ე ს  ლე ქ სი კ ონ ური  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ით , ტერმ ინ ი ს  

აღ წ ერილობ ით ი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ით  ი ნ ტერნ ეტ  გ ვე რდ ე ბზე , 

ა ნ  ცხ ად ად  გ ა მ ომდ ინ არეობდ ე ს  ტერმ ინ ი ს  ჩ ვეულ ებრივი  

მ ნ ი შ ვნ ელ ობ იდ ა ნ . 

 

სი მ ბოლოს  რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ისთ ვის , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  არ  არი ს  

ვალდ ე ბულ ი  დ ა ა მ ტკ იცოს , რომ  სიტყ ვა ს  ა ქ ვს  ლ ე ქ სი კ ონ უ რი  

მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა . კ ე რძ ოდ , შ ედ გ ე ნ ილ ი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , 

ლ ე ქ სი კ ონ ე ბ ი  არ  გ ა ნ მ არტა ვე ნ  ყ ველ ა  შ ე ს ა ძლ ო  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა ს . 

მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ ი ა  სიტყ ვი ს  ჩ ვეულ ე ბრივი , პირდ ა პირი  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა . 

გ არდ ა  ა მ ი ს ა , ს ა ქ ონლ ის  შ ე ს აბ ა მ ი სი  თ ვის ე ბ ე ბ ი ს  აღ ს ა ნ ი შ ნ ად  



 
 

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი  ს პ ე ცი ალური  ტერმ ინ ე ბ ი  მ იი ჩ ნ ე ვა  აღ წ ერილობ ით ად . 

ა ს ეთ  შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ შ ი , არ  არი ს  აუ ცილ ე ბ ელ ი  ი მ ი ს  ჩ ვე ნ ე ბ ა , რომ  

შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  მ ყ ი სი ერ ად  აღ ი ქ ვა მ ს  მ ათ  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა ს . 

ს ა კ მ არისი ა  ი მ ი ს  დ ად გ ე ნ ა , რომ  ტერმ ინ ი  გ ა მ იზნ ულ ად  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  

ს ა ქ ონლ ის  თ ვის ე ბ ი ს  აღ ს ა წ ე რ ად , ა ნ  მ ომ ხ მ არე ბ ელთ ა  ნ ა წ ილ მ ა  ი ს  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა ი გოს  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ისი  თ ვის ე ბ ე ბ ი ს  აღ წ ერილობ ით  

ტერმ ინ ად .  

 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქტის  „დ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ  ი ქ ნ ე ს  ტრა ნ სლ იტერაცი ე ბ ი ს  მ ი მ ართ აც , თუ  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ა ნ ი  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად  აღ ი ქ მ ე ბ ა . კ ე რძ ოდ , ქ ართ ულ ი  სიტყ ვე ბ ი ს  

ლ ათ ინ უ რი  ტრა ნ სლ იტერაცი ა , რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  

ა ბ სოლუტური  ს აფ უ ძ ვლ ე ბ ის  შ ე მ ოწ მ ე ბ ი ს ა ს  გ ა ნ იხ ილ ე ბ ა  როგორც  

ქ ართ ულ ად  დ აწ ერილ ი  სიტყ ვე ბ ი , დ ა  პირი ქ ით . აღ ნ ი შ ნ ულ ი  

გ ა ნ პირობ ე ბულ ია  ი მ ით , რომ  ქ ართ ველ მ ა  მ ომ ხ მ არე ბ ელ მ ა  იცის  

ლ ათ ინ უ რი  ა ნ ბ ა ნ ი . იგ ი ვე  ე ხ ე ბ ა  კ ირილ იცაზე  შ ე სრულ ე ბულ  ნ ი შ ნ ე ბ ს . 

 

შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს  სტა ნდ არტის  მ ი მ ართ  შ ე მ დ ე გ ი  პრინ ცი პე ბ ი  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  

როგორც  ე ნ ობრივი , ი ს ე  ლ ე ქ სი კ ონ ური  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ის  შ ე მ ოწ მ ე ბ ი ს  

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი . 

 

ე ნ ე ბ ი  

 

- ქ ართ ულ ი  დ ა  აფ ხ აზუ რი  ე ნ ა  

 

სი მ ბოლოს  უ არი  უ ნდ ა  ეთ ქ ვას  რე გ ი სტრაცი აზე , თუ  ი ს  

აღ წ ერილობ ით ია  ქ ართ ულ  ა ნ  აფ ხ აზუ რ  ე ნ აზე . 

 

გ არკ ვეულ ი  გ არე მ ოებ ე ბ ი ს  არს ე ბობ ის ა ს , მ ხ ედ ველობ ა შ ი  უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  

მ იღ ე ბულ ი , შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ი ერ  უ ცხო  ე ნ ა შ ი  არსე ბულ ი  

ტერმ ინ ე ბ ი ს  ცოდ ნ ა . აღ ნ ი შ ნ ულ ი  გ ა ნ პირობ ე ბულ ია  ი მ ით , რომ  

გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ს პ ე ციფ ი კ იდ ა ნ  

გ ა მ ომდ ინ არე :  

- შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს  ა ქ ვს  სულ  მ ცირე  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  ე ნ ი ს  

ს ა შ უ ალ ო  ცოდ ნ ა , დ ა  სი მ ბოლო  შ ე იცა ვს  ა მ  ე ნ ი ს  ს ა შ უ ალ ო  სირთულ ის  

სიტყ ვა ს  - ქ ართ ველ ი  მ ომ ხ მ არე ბლ ე ბ ი ს  დ ა  ს ხ ვად ა სხ ვა  დ არგის  



 
 

პროფ ე სიონ ალ ე ბ ი ს  დიდ  ნ ა წ ილ ს  ა ქ ვს  ი ნ გლ ისუ რი  დ ა  რუ სულ ი  

ე ნ ე ბ ი ს  ს ა შ უ ალ ო  ცოდ ნ ა ; 

- შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  წ არმ ოად გ ე ნ ს  ს პ ე ცი ალ ისტე ბ ს , 

რომლ ე ბ ს ა ც  ე ს მ ით  გ არკ ვეულ ი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა  

ი ნ გლ ისუ რად  დ ა  რუ სულ ად ; 

- ს ა შ უ ალ ო  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს  ე სმ ი ს  ტერმ ინ ი ს  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა  (მ აგ . 

ი ნ გლ ისუ რად ), რომ ელ იც  შ ე ვიდ ა  ლ ე ქ სი კ ონ შ ი  ა ნ  დ ამ კ ვიდრდ ა  

ქ ართ ულ  ს ა ს აუ ბრო  ე ნ ა შ ი  დ ა  მ იიღ ო  აღ წ ერილობ ით ი  ხ ა ს ი ათ ი , ი მ ი სდ ა  

მ იუ ხ ედ ა ვად , ა ქ ვს  თუ  არ ა  ა მ  ტერმ ინ ს  ა ს ეთ ი  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა  ძ ირით ად  

(თ ავდ ა პირველ ) ე ნ ა შ ი . 

 

ზოგიერთ  კ ე რძ ო  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , სი მ ბოლო  არ  რეგ ი სტრირდ ე ბ ა , თუ  ი ს  

აღ წ ერილობ ით ია  ი ს ეთ  ე ნ ა ზე , რომ ელ იც  არ  არი ს  ს ა ქ ართ ველოს  

ს ა ხ ელ მ წ იფ ო /ოფ იცი ალური  ე ნ ა  (მ ა გ ალ ით ად , ს ა ქ ართ ველოშ ი  

მ ა ცხოვრე ბ ელ ი  ე როვნ ულ ი  უ მ ცირე სობ ე ბ ი ს  ე ნ ე ბ ი ). 

 

მ ა გ ალ ით ად , ქ ვე მ ოთ  ჩ ა მ ოთ ვლ ილ ი  სი მ ბოლოე ბ ი  არ  უ ნდ ა  

დ არე გ ი სტრირდ ე ს , რად გ ა ნ  ი სი ნ ი  წ არმ ოად გ ე ნ ე ნ  აღ წ ერილობ ით  

ტერმ ინ ე ბ ს : 

• медведь: რუ სულ ად  - „დ ათ ვი “. უ არი  უნდ ა  ეთ ქ ვა ს  რე გ ი სტრაცი აზე  29-ე  

კლ ა სი ს  ს ა ქ ონლ ის ათ ვის  - „ხორცი “, რად გ ა ნ  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მომ ხ მ არებ ელ ი  

მ ოიცა ვს  ს ა ქ ართ ველოშ ი  მ ა ცხოვრე ბ ელ  რუ სულ ე ნ ოვა ნ  დ ა  რუ სულ ის  

მ ცოდ ნ ე  მ ომ ხ მ არებ ელ ს . 

• ZERNO – მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა , რომ  ნ ი შ ა ნ ი  შ ე სრულ ე ბულ ია  ლ ათ ინ უ რი  

შ რიფ ტით , იგ ი  წ არმ ოად გ ე ნ ს  რუ სული  სიტყ ვი ს  - ЗЕРНО (მ არცვლ ეულ ი ) 

ტრა ნ სლ იტერაცი ა ს . ნ ი შ ა ნ ს  უ არი  უ ნდ ა  ეთ ქ ვა ს  რე გ ი სტრაცი აზე  33-ე  

კლ ა სი ს  ს ა ქ ონლ ისთ ვის  - არ ა ყ ი .  

• “АЛКОДЕТОКС” – შ ე იცა ვს  ორი  შ ე მოკლ ე ბულ ი  რუ სულ ი  სიტყ ვი ს  

„АЛКОГОЛЬ“ დ ა  „ДЕТОКСИКАЦИЯ“  მ არტივ  შ ე ე რთ ე ბ ა ს , რაც  თ ით ქ მ ი ს  

იდ ე ნ ტური ა  ქ ართ ულ ი  სიტყ ვე ბ ი ს ა  „ალ კოჰოლ ი “ დ ა  „დეტოქ სი კ ა ცი ა “. 

ა მ დ ე ნ ად , ნ ი შ ნ ი ს  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა  მ არტივად  აღ ქ მ ად ი ა  

მ ომ ხ მ არე ბლ ისთ ვის  (ს ა ქ პ ატე ნ ტის  ს ა ა პ ელ აციო  პ ალ ატის  

გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა  N5-3/2021). 

 

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ი  



 
 

ნ ი შ ნ ი ს  აღ წ ერილობ ით ობ ის  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ა ს  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

წ არმ ოად გ ე ნდ ე ს  ე ქ ს პ ე რტის  დ ას კ ვნ ა  ა ნ  მ ე ს ა მ ე  პირის  მ ი ერ  

ს ა ა პ ელ აციო  პ ალ ატა შ ი  წ არდ გ ე ნ ილ ი  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ი . 

 

ი ნ ტერნ ეტშ ი  ძ ი ე ბ ა  შ ე ი ძლ ებ ა  ი ყოს  მტკ იცე ბულ ე ბ ის  დ ას ა შ ვე ბ ი  ს ახ ე  

ნ ი შ ნ ი ს  აღ წ ერილობ ით ობ ის  დ ას ად გ ე ნ ად , გ ა ნ ს ა კ უთ რე ბ ით  ა ხ ალ ი  

ტერმ ინ ე ბ ი ს , ტე ქ ნ ი კ უ რი  ჟ არგონ ე ბ ი ს , ს ალ ა პ არ ა კ ო  ე ნ ა შ ი  

დ ამ კ ვიდრე ბულ ი  სიტყ ვე ბ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი . თუ მ ცა , ა ს ეთ ი  

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ა  მ ოით ხოვს  ყუ რადღ ებ ით  შ ე ს წ ა ვლ ა ს ა  დ ა  შ ე ფ ა ს ე ბ ა ს , 

რომ  დ ად გინდ ე ს  ა ქ ვს  თუ  არ ა  ად გ ილ ი  ტერმ ინ ი ს  აღ წ ერილობ ით ი  

შ ი ნ ა არსით  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა ს . ხ შ ირად , ი ნ ტერნ ეტშ ი  ბუ ნდოვა ნ ი ა  

სი მ ბოლოს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  ფ ორმ ა , რადგ ა ნ  ხ ელ მ ის ა წ ვდომ ი ა  უ ამ რა ვი  

არ ა სტრუ ქტურირე ბულ ი , გ ად აუ მ ოწ მ ე ბ ელ ი  ი ნ ფ ორმ აცი ა  დ ა  

გ ა ნ ცხ ად ე ბ ე ბ ი . 

 

 

1.3 კანონის მე-4 მუხლის 1-ლი პუნქტის „დ“ ქვეპუნქტით გათვალისწინებული 
საქონლის „მახასიათებლები“ 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „დ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტით  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  ტერმ ინ ი  „მ ა ხ ა სი ათ ე ბლ ე ბ ი “ მ ოიცა ვს  ს ა ქ ონლ ის  

ი ს ეთ  თ ვის ე ბ ე ბ ს , რომლ ებ იც  ად ვილ ად  გ არჩ ე ვად ი  დ ა  გ ა ს ა გ ე ბ ი ა  

შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბლ ის ათ ვის  ი მ  ს ა ქ ონ ელთ ან  მ ი მ ართ ე ბ ა შ ი , 

რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი ა . შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , 

სი მ ბოლოს  უ არი  უ ნდ ა  ეთ ქ ვა ს  რე გ ი სტრაცი აზე  მ ხ ოლოდ  ი მ  

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , თუ  არს ე ბობ ს  გონ ი ვრულ ი  ვარ აუდ ი , რომ  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ი ერ  იგ ი  აღ ი ქ მ ე ბ ა , როგორც  კ ა ნ ონ ი ს  ზე მ ოთ  

ხ ს ე ნ ე ბულ  ნ ორმ ა შ ი  ჩ ა მ ოთ ვლ ილ ი  რომ ელ იმ ე  თ ვის ე ბ ი ს  

აღ წ ერილობ ით ი  ტერმ ინ ი . 

 

არ ა  ა ქ ვს  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა , აღ ნ ი შ ნ ულ ი  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბ ელ ი  კ ომ ერციულ ად  

არს ე ბ ით  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბ ელ ს  წ არმ ოად გ ე ნ ს  თუ  დ ამ ატე ბ ით ს . თუ მ ცა , 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „დ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტით  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბ ელ ი  უ ნდ ა  წ არმ ოად გ ე ნდ ე ს   



 
 

პროდუ ქტის  ა ნ  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  „ობ იე ქ ტუ რ “ დ ა  „თ ანდ ა ყოლ ილ “ 

თ ვის ე ბ ა ს  დ ა , ა გრეთ ვე , უ ნდ ა  ი ყოს  მ ი სი  მ უდ მ ივი  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბ ელ ი . 

 

ს ა ქ ონლ ის  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ს ა ხ ეობ ა  

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  გულ ისხ მ ობ ს  თ ვით ონ  ს ა ქ ონ ელ ს  დ ა  მ ომ ს ახუ რე ბ ა ს , ა ნუ  

მ ათ  ტიპს  დ ა  ბუ ნ ე ბ ა ს . მ ა გ ალ ით ად , „ბ ა ნ კ ი “ ფ ინ ა ნ სუ რი  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი სთ ვის  ა ნ  „ქ ვე ვრი “ ღ ვინ ი ს ათ ვის . 

 

ხ არისხ ი  

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  მ ოიცა ვს  შ ე ქ ე ბ ით  ტერმ ინ ე ბ ს , რომ ელ იც  მ ი ა ნ ი შ ნ ე ბ ს  

როგორც  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  უ მ აღლ ე ს  ხ არისხზე , 

ა ს ე ვე  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მომ ს ა ხუ რე ბი ს  თ ანდ ა ყოლ ილ  ხ არისხზე . 

ხ ს ე ნ ე ბულ ი  მ ოიცა ვს  ტერმ ინ ე ბ ს , როგორიცა ა  „light“ (მ სუ ბუ ქ ი ), “extra 

(ე ქ სტრა )”, „fresh (ა ხ ალ ი )“, „hyper light“ (სა ქ ონლ ის ათ ვის , რომ ელ იც  არი ს  

ძ ალ ზე  მ სუ ბუ ქ ი ). დ ამ ატე ბ ით , რიცხ ვე ბ ი , როგორიც  არი ს  24/7, რომ ელ იც  

მ ი ა ნ ი შ ნ ე ბ ს  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  ხ ელ მ ისა წ ვდომ ობ აზე , „2000“ რომ ელ იც  

მ ი ა ნ ი შ ნ ე ბ ს  ძ რ ა ვი ს  მ ოცულობ აზე , ა ნ  „75“, რომ ელ იც  მ ი ა ნ ი შ ნ ე ბ ს  ცხ ე ნ ი ს  

ძ ალ ის  რაოდ ე ნ ობ აზე , შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ იუთ ით ე ბდ ე ს  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ხ არისხზე . 

 

რაოდ ე ნ ობ ა  

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  მ ოიცა ვს  რაოდ ე ნ ობ ის  აღ მ ნ ი შ ვნ ელ  სი მ ბოლოებ ს , როგორც  

ი ყ იდ ე ბ ა  ს ა ქ ონ ელ ი . მ ა გ ალ ით ად , როგორიც  არი ს  „six pack“ (ე ქ ვს ი ა ნ ი  

შ ე ფ უთ ვა ) ლუდ ისთ ვის , „ე რთ ი  ლიტრი “ ს ა ს მ ელ ე ბ ი სთ ვის , „100“ (გრა მ ი ) 

შ ოკ ოლ ად ის  ფ ილ ე ბ ისთ ვის . მ ხ ედ ველობ ა შ ი  მ იიღ ე ბ ა  რაოდ ე ნ ობ ის  

აღ მ ნ ი შ ვნ ელ ი  მ ხ ოლოდ  ი ს  ს აზომ ე ბ ი , რომ ელ იც  რე ალურად  

გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ვა ჭრობ ა შ ი  დ ა  არ ა  ი ს ეთ ი  რიცხ ვე ბ ი , რომ ელ იც  

ჰი პოთ ეტურად  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ქ ნ ე ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი . მ ა გ ალ ით ად , 99.999 

რე გ ი სტრირე ბ ად ი  ი ქ ნ ე ბ ა  ბ ა ნ ა ნ ი სთ ვის . 

 

დ ან იშ ნ ულ ე ბ ა  



 
 

დ ან იშ ნ ულ ე ბ ა შ ი  იგულ ისხ მ ე ბ ა  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  

ფ უ ნ ქ ცი ა , რომლ ის  შ ე სრულ ე ბ ის  მ ოლოდინ იც  არს ე ბობ ს  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს ა ს , უფ რო  ზოგ ად ად  - ს ა ქ ონლ ის  

დ ან იშ ნ ულ ე ბ ის  მ იხ ედ ვით  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა . ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი , 

რომ ელ იც  არ  დ არე გ ი სტრირდ ე ბ ა  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ს აფ უ ძ ვლ ით , მ ოიცა ვს : 

„თ ერა პი ა “ მ ა ს ა ჟ ი ს  ი ნ სტრუ მ ე ნ ტე ბ ი სთ ვის  დ ა  „თ ხ ელ ი  მ უ ცელ ი  (წ ელ ი )“ 

ფ იტნ ე სი ს  ა პ არ ატე ბ ი ს , ს პორტულ ი  ა ქ ტივობ ე ბ ი ს  ს ა მ ედ იცინ ო  დ ა  

თ ავი ს  მ ოვლ ის  მ ომ ს ა ხურე ბ ი სთ ვის . აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ს აფ უ ძ ვლ ით  

რე გ ი სტრაცი აზე  უ არი  ფ არა ვს  ა ქ ს ე სუ არე ბ ს ა ც : ტერმ ინ ი , რომ ელ იც  

აღ წ ერს  ს ა ქ ონლ ის  ს ა ხ ეობ ა ს , ი მ ა ვდროულ ად , აღ წ ერს  ა მ  ს ა ქ ონლ ის  

ა ქ ს ე სუ არე ბ ი ს  დ ან იშ ნ ულ ე ბ ას . შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , „bass” (ბ ა ს ი ) უ არი  ეთ ქ მ ი ს  

რე გ ი სტრაცი აზე  როკ  გ იტარის  ა ქ ს ე სუ არე ბ ი სთ ვის . 

 

ღ ირე ბულ ე ბ ა  

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  მ ოიცა ვს  გ ად ა ს ა ხდ ელ  ფ ა ს ს  (როგორც  მ აღ ალ ს , ი ს ე  

დ აბ ალ ს ) დ ა , ა ს ე ვე , ხ არისხობრივ  ღ ირე ბულ ე ბ ა ს . ა მ დ ე ნ ად , ხ ს ე ნ ე ბულ ი  

მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბ ელ ი  მ ოიცა ვს  არ ა მ ხ ოლოდ  ი ს ეთ  ტერმ ინ ე ბ ს , როგორიც  

არი ს  „ე ქ სტრა  (extra)“, „უ მ აღლ ე სი  (top)“, არ ა მ ედ  ტერმ ინ ე ბ ს : „ი აფ ი “, „მ ეტი  

შ ე ნ ი  ფ ულ ით “ დ ა  ა .შ . ა მ  კ ატე გორი ა შ ი  მ ოი აზრე ბ ა  ს ა ს აუ ბრო  ე ნ ა შ ი  

დ ამ კ ვიდრე ბულ ი  გ ა მ ოთ ქ მ ე ბ იც , რომ ელ იც  მ ი ა ნ ი შ ნ ე ბ ს  ს ა ქ ონლ ის  

მ აღ ალ  ხ არისხზე . 

 

გ ეოგრაფ იულ ი  წ არმ ოშ ობ ა  

იხ . პუ ნ ქ ტი  2.6 ქ ვე მ ოთ . 

 

ს ა ქ ონლ ის  გ ა ს აღ ე ბ ი ს  დრო  დ ა  ად გ ილ ი  

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  მ ოიცა ვს  სი მ ბოლოე ბ ს , რომ ელ იც  მ იუთ ით ე ბ ს  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ხ ელ მ ის ა წ ვდომ ობ ის  დროზე  ა ნ  პირდ ა პირ  („ს აღ ა მ ოს  

ა ხ ალ ი  ა მ ბ ე ბ ი “, „24 ს ა ათ ი “) ა ნ  დ ამ კ ვიდრე ბულ  ფ ორმ ით  (24/7). ე ს  

კ ატე გორი ა , ა ს ე ვე  ფ არა ვს  ს ა ქ ონლ ის  წ არმ ოე ბ ი ს  თ არიღ ს , თუ  ე ს  

მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ ი ა  ს ა ქ ონლ ისთ ვის  („ძ ველ ი  მ ოს ა ვალ ი “ ღ ვინ ი სთ ვის ). 

ღ ვინ ი სთ ვის , რიცხ ვი  1998 აღ ნ ი შ ნ ა ვს  მ ოს ა ვლ ის  წ ელ ს  დ ა  იგ ი  



 
 

მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ ი ა , თუ მ ცა  იგ ი ვე  რიცხ ვი  არ  არი ს  რელ ე ვა ნ ტუ რი  

შ ოკ ოლ ად ისთ ვის . 

 

ს ხ ვა  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ი  

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ფ არა ვს  ს ა ქ ონლ ის  ს ხ ვა  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ს  დ ა  ხ აზს  უსვა მ ს , 

რომ  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „დ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  

ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი  არ  არი ს  ა მ ომ წ უ რა ვი . პრინ ცი პშ ი , ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ნ ე ბ ი ს მ ი ერი  მ ა ხ ა სი ათ ე ბ ელ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა ხდ ე ს  

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „დ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტით  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  ს აფ უ ძ ველ ი . 

მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა  არ ა  ა ქ ვს , ხ ს ე ნ ე ბულ ი  თ ვის ე ბ ე ბ ი  წ არმ ოად გ ე ნ ს  

კ ომ ერციულ ად  ძ ირით ად , თუ  დ ა მ ატე ბ ით  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ს  ა ნ  

ტერმ ინ ი  არი ს  თუ  არ ა  ა ს ეთ ი  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ის  სი ნ ონ ი მ ი . 

 

ს ხ ვა  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ის  მ აგ ალ ით ე ბ ი  

- ი მ  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  შ ე მ ად გ ე ნ ელ ი  ელ ე მ ე ნ ტებ ი ს  

დ ას ა ხ ელ ე ბ ა , რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

რე გ ი სტრაცი ა  (იხ . პუ ნ ქ ტი  2.7 ქ ვე მ ოთ ). 

- მ იზნ ობრივი  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ა იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ელ ი  აღ ნ ი შ ვნ ე ბ ი : 

„ს ა ბ ა ვშ ვო “ კ ბ ილ ის  ჯ აგრის ე ბ ი სთ ვის . 

 

2. სიტყვიერი ნიშნები 

2.1 ე რთ ი  სიტყ ვა  

აღ წ ერილობ ით ი  ტერმ ინ ე ბ ი  ი ს  ტერმ ინ ე ბ ი ა , რომლ ებ იც  ი ძლ ე ვა  

ი ნ ფ ორმ აცი ა ს  მ ხ ოლოდ  ს ა ქ ონლ ის  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ის  შ ე ს ა ხ ე ბ . ე ს  

ნ ი შ ნ ა ვს , რომ  აღ წ ერილობ ით ი  ტერმ ინ ე ბ ი  ვე რ  ა სრულ ე ბ ე ნ  ს ას ა ქ ონლო  

ნ ი შ ნ ი ს  ფ უ ნ ქ ცი ა ს . შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ს აფ უ ძ ველ ი  რელ ე ვა ნ ტუ რი ა  ი მ ი სდ ა  მ იუ ხ ედ ა ვად , უ კ ვე  

გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  თუ  არ ა  გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ ი  ტერმ ინ ი  ს ხ ვა  კ ონ კ უ რე ნ ტე ბ ი ს  

მ ი ერ  აღ წ ერილობ ით ი  შ ი ნ ა არსით  ი მ  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  

მ ი მ ართ , რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

რე გ ი სტრაცი ა . 

 

სიტყ ვა  აღ წ ერილობ ით ია , თუ  მ ა ს  ს ა შ უ ალ ო  მ ომ ხ მ არებლ ის  (თუ  

ს ა ქ ონ ელ ი  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  გ ა მ იზნ ულ ია  ზოგ ად ი  

მ ომ ხ მ არე ბლ ისთ ვის ) ა ნ  ს პ ე ციალური  მ ომ ხ მ არე ბლ ისთ ვის  



 
 

(მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა  ს ა ქ ონ ელ ი  გ ა ნ კ უთ ვნ ილ ია  ზოგ ად ი , თუ  

ს პ ე ცი ალური  მ ომ ხ მ არე ბლ ის ათ ვის ) გ ა ა ჩ ნ ი ა  აღ წ ერილობ ით ი  

მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა . 

 

ტერმ ინ ი  „ვე გ ეტარი ა ნ ულ ი “ არი ს  აღ წ ერილობ ით ი  43 კლ ა სი ს  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს ათ ვის  - „ს ა კ ვე ბ ი  პროდუ ქტე ბ ით  უზრუ ნ ველ ყოფ ა “. 

 

„ტერიერი “ არი ს  აღ წ ერილობით ი  ტერმ ინ ი  „ცოცხ ალ ი  

ცხოველ ე ბ ი სთ ვის “, კ ე რძოდ  ძ აღლ ე ბ ისთ ვის   დ ა  „ძ აღლ ე ბ ის  ჯიშ ე ბ ი ს  

გ ა მ ოყ ვა ნ ი სთ ვის , კ ე რძ ოდ  ლ ე კ ვე ბ ი ს  დ ა  ცხოველ ე ბ ი ს  ჯიშ ის  

გ ა მ ოყ ვა ნ ი სთ ვის .“ რა  თ ქ მ ა  უ ნდ ა , სიტყ ვა  „ტერიერი “ აღ ნ ი შ ნ ა ვს  

ძ აღლ ის  ჯიშ ს . 

 

„ე ქ ვს კ უთ ხ ედ ი “ არი ს  აღ წ ერილობ ით ი  ს ა ხ რ ა ხ ნ ი ს ე ბ ი ს ათ ვის . 

პროფ ე სიონ ალ ე ბ ი ს  მ ი ერ  ი ს  მ ყ ი სი ერად  ი ქ ნ ე ბ ა  აღ ქ მ ულ ი , როგორც  ი მ  

ფ ა ქ ტის  აღ მ წ ერი  ი ნ ფ ორმ აცი ა , რომ  ს ა ხ რ ა ხ ნ ი ს ს  ა ქ ვს  ე ქ ვს კ უთ ხ ედ ის  

ფ ორმ ის  თ ავი . 

 

თუ მ ცა , მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ ი ა  ე რთ მ ა ნ ე თ ი სგ ა ნ  გ ა ნ ს ხ ვა ვდ ე ს , ე რთ ი  მ ხ რივ , 

შ ე ქ ე ბ ით ი  ტერმ ინ ე ბ ი , რომლ ებ იც , ზოგ ად ად  აღ წ ერე ნ  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ს ა სუ რველ  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ს  (როგორიცა ა  ი აფ ი , 

კ ომ ფ ორტულ ი , მ აღ ალ ი  ხ არისხ ი ს  დ ა  ა .შ .) დ ა  არ  ე ქ ვე მ დ ე ბ არე ბ ი ა ნ  

რე გ ი სტრაცი ა ს  დ ა  მ ეორე  მ ხ რივ , ი ს ეთ ი  შ ე ქ ე ბ ით ი  ტერმ ინ ე ბ ი , 

რომლ ე ბ ს ა ც  ფ ართ ო  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა  ა ქ ვთ  დ ა  შ ე იცა ვე ნ  ბუ ნდოვა ნ  

პოზიტიუ რ  გზა ვნ ილ ს  ი მ  ს ა ქ ონ ელზე  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ აზე  ს პ ე ცი ალური  

მ ით ით ე ბ ი ს  გ არე შ ე , რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

რე გ ი სტრაცი ა . 

 

არ  არი ს  აღ წ ერილობ ით ი : 

- „ბრა ვო “ - არ  ჩ ა ნ ს , ვი ნ  ა მ ბობ ს  „ბრა ვოს “, ვი ს  ეუ ბ ნ ე ბ ა  დ ა  რისი  შ ე ქ ე ბ ა  

ხდ ე ბ ა . 

 

2.2 სიტყ ვე ბ ი ს  კომ ბ ი ნ ა ცი ა  

როგორც  წ ე სი , ი მ  ელ ე მ ე ნ ტებ ი ს  უბრალო  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა , რომლ ებ იც  

აღ წ ერილობ ით ია  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ის  

მ ი მ ართ , რჩ ე ბ ა  აღ წ ერილობ ით  სი მ ბოლოდ . ა ს ეთ ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  



 
 

უ ბრალო  შ ე კ რე ბ ა , უ ჩ ვეულო  ვარი აციი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  გ არე შ ე , კ ე რძ ოდ , 

სი ნ ტა ქ სუ რად  ა ნ  შ ი ნ ა არსი ს  მ იხ ედ ვით , ვე რ  შ ე ცვლ ის  ნ ი შ ნ ი ს  

აღ წ ერილობ ით  ხ ა ს ი ათ ს . 

 

თუ მ ცა , თუ  კ ონ კ რეტულ ი   ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი სთ ვის  

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  უ ჩ ვეულო  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა , ქ მ ნ ი ს  ი ს ეთ  

შ თ ა ბ ე ჭდ ილ ე ბ ა ს , რომ ელ იც  ს ა კ მ არის ად  სცილდ ე ბ ა  შ ე მ ად გ ე ნ ელ ი  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  ჩ ვეულ ე ბრივი  კ ომ ბ ი ნ ა ციით  გ ა მ ოწ ვეულ  

შ თ ა ბ ე ჭდ ილ ე ბ ა ს , მ იი ჩ ნ ე ვა , რომ  ა ს ეთ ი  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა  პრე ვალ ირე ბ ს   

მ ი სი  შ ე მ ად გ ე ნ ელ ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  ჯ ამ ზე . ე ს  ცნ ე ბ ე ბ ი  - „უ ჩ ვეულო  

კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა “, „შ თ ა ბ ე ჭდ ილ ე ბ ა ს , რომ ელ იც  ს ა კ მ არის ად  სცილდ ე ბ ა “ დ ა  

„შ ე მ ად გ ე ნ ელ ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  ჯ ამ ზე  მ ეტი “ უ ნდ ა  გ ა ნ ი მ არტოს  ი ს ე , რომ  

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქტის  „დ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტი  არ  ი ქ ნ ე ს  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი , თუ  აღ წ ერილობ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა  

თ ავი სთ ა ვად  წ არმ ოად გ ე ნ ს  ფ ა ნ ტაზიუ რ  სი მ ბოლოს . 

 

ქ ვე მ ოთ  მ ოყ ვა ნ ილ ია  სი მ ბოლოთ ა  მ ა გ ალ ით ე ბ ი , რომლ ე ბ ს ა ც  უ არი  

ეთ ქ ვათ  რე გ ი სტრაცი აზე : 

• “ULTRA CARBON” (ულტრა  კ არბონ ი ) - ს ა ქ ონ ელ ი : დეოდორა ნ ტე ბ ი  დ ა  

ა ნ ტიპერს პირა ნ ტე ბ ი  პირად ი  ს არგ ე ბლ ობ ისთ ვის  (26/01/2021, 101-3/2020 

ს ა ა პ ელ აციო  პ ალ ატა ); 

• ‘Биокальций’ (ბ იოკ ალ ცი ) - ს ა ქ ონ ელ ი : კ ბ ილ ის  პ ა სტა  (12/06/2020, 32-3/2020 

ს ა ა პ ელ აციო  პ ალ ატა ); 

• ‘EURO HOME’ (ეურო  ჰოუ მ ) ს ა ქონ ელ ი : სა მ შ ე ნ ე ბლ ო  მ ა ს ალ ე ბ ი , რომ ელ იც  

არ  არი ს  მ ეტალ ის  (30/04/2019, 21-3/2019 ს ა ა პ ელ აციო  პ ალ ატა ). 

 

აღ ნ ი შ ნ ულ ის  მ ს გ ა ვს ად , პრეფ ი ქ ს ე ბ ი ს  „ე ვრო “ ა ნ  „გ ეო “ კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა  

აღ წ ერილობ ით  ტერმ ინ ე ბთ ა ნ  არ  უ ნდ ა  დ არე გ ი სტრირდ ე ს , რად გ ა ნ  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი  „ე ვრო “ დ ა  „გ ეო “, კ იდ ე ვ  უფ რო  ა ძლ იერე ბ ს  ტერმ ინ ი ს  

აღ წ ერილობ ით  ხ ა ს ი ათ ს . 

 

ქ ვე მ ოთ  მ ოცე მ ულ ია  რეგ ი სტრირე ბულ ი  სი მ ბოლოს  მ ა გ ალ ით ი : 

- Fashion nova – 25-ე  კლ ა სი ს  ს ა ქ ონლ ის ათ ვის  (26/07/2021, 61-3/2021 

ს ა ა პ ელ აციო  პ ალ ატა ). 

 

კ ომ ბ ი ნ ა ცი ე ბ ი  გრა მ ატი კულ ი  შ ე ცდომ ე ბ ით  



 
 

სიტყ ვათ ა  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ ი ჩნ ეულ  ი ქ ნ ე ს  აღ წ ერილობ ით ად , 

მ ა შ ი ნ ა ც , როცა  ი ს  შ ედ გ ე ნ ილ ია  გრამ ატი კულ ი  შ ე ცდომ ით . თუ მ ცა , 

ა ს ეთ ი  სი მ ბოლო  შ ე ი ძლ ე ბ ა  დ არე გ ი სტრირდ ე ს , თუ  ი ს  წ არმ ოად გ ე ნ ს  

„შ ე მ ად გ ე ნ ელ ი  ელ ე მ ე ნ ტებ ი ს  ჯ ამ ზე  მ ეტს “. 

- „HIPERDRIVE“ მ ი ჩ ნ ეულ  ი ქ ნ ა  მ ოწ ყობ ილობ ე ბ ი ს  დ აყ ე ნ ე ბ ი ს ათ ვის  

გ ა ნ კ უთ ვნ ილ ი  ი ნ სტრუ მ ე ნ ტე ბ ი ს  დ ან იშ ნ ულ ე ბ ის  აღ მ წ ერ  ტერმ ინ ად , 

მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა , რომ  ზედ ს ართ ა ვი  „hyper“ შ ე სრულ ე ბულ ია  მ ცდ არი  

მ ართლ წ ერით  - HIPER (22/05/2014, T-95/13, Hiperdrive, EU:T:2014:270, § 33-42). 

 

გ არდ ა  ა მ ი ს ა , ს არე კლ ა მ ო  სფ ეროშ ი , ხ შ ირად  ა ქ ვს  ად გ ილ ი  

გ ა ნ ს აზღ ვრულ ი  არტიკლ ე ბ ის  დ ა  ნ ა ცვალ ს ა ხ ელ ე ბ ი ს  (the, it დ ა  ა .შ .) 

კ ა ვშ ირე ბ ი ს  (ა ნ , დ ა   ა .შ .), წ ი ნ ს ართ ე ბ ი ს  (of, for დ ა  ა .შ .) წ ა შ ლ ა ს . 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ზოგ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , ა ს ეთ ი  გრა მ ატი კულ ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  

წ ა შ ლ ა  არ  არი ს  ს ა კ მ არისი  ნ ი შ ნ ი სთ ვის  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბლ ობ ის  

შ ე ს ა ძ ე ნ ად . 

 

ზედ ს ართ ა ვი  ს ა ხ ელ ე ბ ი ს  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა  + არს ე ბ ით ი  ს ა ხ ელ ი  ა ნ  ზმ ნ ა  

არს ე ბ ით ი  დ ა  ზედ ს ართ ა ვი  ს ა ხ ელ ე ბ ი ს  კ ომ ბ ი ნ ა ციი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , 

ს ა ჭიროა  შ ე ფ ა სდ ე ს , იცვლ ე ბ ა  თ უ  არ ა  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა  მ ათ ი  

შ ე ბ რუ ნ ე ბ ით . მ ა გ ალ ით ად , „Vacations direct (პირდ ა პირ  არდ ად ე გ ე ბ ი )“ (არ  

არი ს  რე გ ი სტრირებ ად ი  23/01/2001, R 33/2000-3), რად გ ა ნ  „direct vacations“-ი ს  

ტოლფ ასი ა , როდ ე ს აც  ნ ი შ ნ ე ბზე  ‘BestPartner’, დ ა  ‘PartnerBest’ არ  ვრცელდ ე ბ ა  

იგ ი ვე  მ იდ გომ ა . 

 

იგ ი ვე  მ სჯ ელობ ა  მ ი ე ს ად ა გ ე ბ ა  ზედ ს ართ ა ვი  ს ა ხ ელ ის  დ ა  ზმ ნ ი ს  

კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა ს . 

 

ს ხ ვად ა სხ ვა  ე ნ ი ს  სიტყ ვათ ა  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა  

ს ხ ვად ა სხ ვა  ე ნ აზე  შ ე სრულ ე ბულ ი  სიტყ ვე ბ ი ს  კომ ბ ი ნ ა ცი ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

დ აე ქ ვე მ დ ე ბ აროს  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ს აფ უ ძ ვლ ით  რე გ ი სტრაცი აზე  უ არს , თუ  

შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არებ ელ ი  დ ამ ატე ბ ით ი  ძ ალ ისხ მ ე ვი ს  გ არე შ ე  

აღ ი ქ ვა მ ს  ყ ველ ა  ელ ე მ ე ნ ტის  აღ წ ერილობ ით  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა ს . ა ს ეთ ი  

შ ე მ თ ხ ვე ვა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ყოს , როდ ე ს აც  უ ცხო  ე ნ იდ ა ნ  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ია  

ი ს ეთ ი  ძ ირით ად ი  ტერმ ინ ი , რომ ელ იც  გ ა ს ა გ ე ბ ი ა  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის ათ ვის , ა ნ  როდ ე ს აც  ტერმ ინ ე ბ ი  მ ს გ ა ვს ად  გ ა მ ოით ქ მ ი ს  

ორივე  ე ნ ა შ ი . მ ა გ ალ ით ად , როდ ე ს აც  ნ ი შ ა ნ ი  შ ედ გ ე ბ ა  ე რთ ი  ძ ირით ად ი  



 
 

ტერმ ინ ი ს გ ა ნ  „A“ ე ნ იდ ა ნ  დ ა  მ ეორე  ძ ირით ად ი  ტერმ ინ ი ს გ ა ნ  „B“ ე ნ იდ ა ნ , 

ნ ი შ ა ნ ი  მ თლ ია ნ ობ ა შ ი  მ იი ჩ ნ ე ვა  აღ წ ერილობ ით ად , თუ  „B“ ე ნ აზე  

მ ოლ აპარ ა კ ე  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  მ ყ ი სი ერად  აღ ი ქ ვა მ ს  პირველ ი  ტერმ ინ ი ს  

მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა ს . 

 

გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი , რომლ ე ბ შ იც  აღ წ ერილობ ით ი  სიტყ ვე ბ ი  ა ნ  

გ ა მ ოთ ქ მ ე ბ ი  ს ხ ვად ა სხ ვა  ე ნ აზე  მ ეორდ ე ბ ა , გ ა ნ იხ ილ ე ბ ა  ს პ ე ცი ალურ  

შ ე მ თ ხ ვე ვად , რად გ ა ნ  ი სი ნ ი  უ ბრალოდ  ე რთ მ ა ნ ეთ ის  თ არგ მ ა ნ ს  

წ არმ ოად გ ე ნ ს . ა ს ეთ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი  უ ნდ ა  ჩ ა ით ვალ ოს  აღ წ ერილობ ით ად , 

თუ  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  მ ყ ი სი ერ ად  აღ ი ქ ვა მ ს , რომ  ი სი ნ ი  

აღ წ ერილობ ით ი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  თ არგ მ ან ს  წ არმ ოად გ ე ნ ე ნ . მ ა გ ალ ით ად , 

ნ ი შ ა ნ შ ი  შ ე მ ა ვ ალ ი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  სია ხლ ოვის  გ ა მ ო , მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  

მ იხ ვდ ე ბ ა , რომ  ყ ველ ა  ელ ე მ ე ნ ტს  ა ქ ვს  ე რთ ი  დ ა  იგ ი ვე  აღ წ ერილობ ით ი  

მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა : 

• ქ ართ ულ ი  ღ ვინ ო  Georgia wine Грузинское вино 33-ე  კლ ა სი ს  ს ა ქ ონლ ისთ ვის  

• classic ღ ვინ ო  33-ე  კლ ა სი ს  ს ა ქ ონლ ისთ ვის  

 

2.3 ორთოგრაფიული შეცდომები და გამოტოვებული ასოები 

ორთოგრაფ იულ ი  შ ე ცდომ ე ბ ი  ა ვტომ ატუ რად  არ  ცვლ ის  სი მ ბოლოს  

აღ წ ერილობ ით  ხ ა ს ი ათ ს . ორთოგრაფ იულ ი  შ ე ცდომ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

გ ა მ ოწ ვეულ ი  ი ყოს  ს ხ ვა  ე ნ ი ს  გ ა ვლ ე ნ ით  ა ნ  მ ა გ ალ ით ად  ა მ ე რი კ ულ ი  

ი ნ გლ ისუ რით , სლ ე ნ გ ით  ა ნ  სიტყ ვი სთ ვის  მ ოდური  ელ ფ ერის  მ იცე მ ი ს  

მ იზნ ით . 

 

არ არე გ ი სტრირე ბ ად ი  ნ ი შ ნ ე ბ ის  მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

• Xtra 

• FRESHHH
 
 

• ‘grandblu’ ლურჯი  ყ ველ ისთ ვის  (გ ა ნ ა ცხ ად ის  N 81347/3) 

 

გ არდ ა  ა მ ი ს ა , მ ომ ხ მ არებ ელ ი , ზედ მ ეტი  ძ ალ ისხ მ ე ვი ს  გ არე შ ე  

მ იხ ვდ ე ბ ა , რომ  სი მ ბოლო  @ აღ ნ ი შ ნ ა ვს , ა სოს  „ა “ ა ნ  სიტყ ვა ს  „at“, ხოლო  ‘€’ 

ა ნ  ₾ სი მ ბოლო  - ა სოს  „ე “ ა ნ  „ლ “. მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  ად ვილ ად  ჩ ა ა ნ ა ცვლ ე ბ ს  

კ ონ კ რეტულ  ციფ რე ბ ს  სიტყ ვე ბ ით , მ ა გ ალ ით ად  „2“ როგორც  „to“ ა ნ  4 

როგორც  for. 

 



 
 

თუ მ ცა , თუ  ორთოგრაფ იულ ი  შ ე ცდომ ა  იწ ვე ვს  აბ სტრა ქ ცი ა ს , ხდ ის  

ტერმ ინ ს  შ თ ა მ ბ ე ჭდ ა ვს  ა ნ  ცვლ ის  სიტყ ვი ს  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა ს  

(რე გ ი სტრირებ ად ი ა : D’LICIOUS (delicious-ი ს  ნ ა ცვლ ად ) FANTASTICK (fantastic-ი ს  

ნ ა ცვლ ად )) სი მ ბოლო  რე გ ი სტრირებ ად ი ა . 

 

როგორც  წ ე სი , ორთოგრაფ იულ ი  შ ე ცდომ ე ბ ი  სი მ ბოლოს  ა ნ ი ჭე ბ ს  

ს ა კ მ არის  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს  თუ : 

- ი სი ნ ი  არი ს  შ თ ა მ ბ ე ჭდ ა ვი , გ ა ს ა კ ვირი , უ ჩ ვეულო , ა ბ სტრა ქ ტულ ი  ა ნ /დ ა  

- ი სი ნ ი  ცვლ ია ნ  სიტყ ვი ერი  ელ ე მ ე ნ ტის  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა ს  ა ნ  ს ა ჭიროს  

ხდ ი ა ნ  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  გონ ე ბრივ  ძ ალ ისხ მ ე ვა ს , რომ  მ ა ნ  მ ყ ი სი ერ ად  

დ ა ა კ ა ვშ იროს  სი მ ბოლო  ი მ  ტერმ ინთ ან , რომ ელზეც  მ ი ა ნ ი შ ნ ე ბ ს . 

 

2.4 შემოკლებები და აკრონიმები 

აღ წ ერილობ ით ი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  ა ბ რე ვი ატუ რე ბ ი  თ ავი სთ ა ვად  არი ა ნ  

აღ წ ერილობ ით ი , თუ  ი სი ნ ი  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ი ს ე , რომ  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  (ზოგ ად ი  ა ნ  ს პ ე ცი ალური ) აღ ი ქ ვა მ ს  მ ათ  სრულ ი  

ტერმ ინ ი ს  იდ ე ნ ტური  მ ნ ი შ ვნ ელ ობით . მ ხ ოლოდ  ი ს  ფ ა ქ ტი , რომ  

ა ბ რე ვი ატუ რა  გ ა მ ომდ ინ არეობ ს  აღ წ ერილობ ით ი  ტერმ ინ იდ ა ნ , არ  

არი ს  ს ა კ მ არისი  მ ი ს  აღ წ ერილობ ით  აღ ნ ი შ ვნ ად  აღ ი არე ბ ი ს ათ ვის  

(13/06/2014, T-352/12, Flexi, EU:T:2014:519). 

 

შ ე მ დ ე გ  სი მ ბოლოს  უ არი  ეთ ქ ვა  რე გ ი სტრაცი აზე  აღ წ ერილობ ით ობ ის  

გ ა მ ო , რად გ ა ნ  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბლ ისთ ვის  ნ ათლ ად  არი ს  

აღ ს ა ქ მ ელ ი  მ ი სი  აღ წ ერილობ ით ი  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა ; 

• Face ID (03/04/2019, № 5-3/2019, ს ა ა პ ელ აციო  პ ალ ატა ) 

 

აღ ს ა ნ ი შ ნ ა ვი ა , რომ  ი ნ ტერნ ეტ  მ ონ აცე მ თ ა  ბ აზე ბ ი ს , როგორიც  არი ს  

‘AcronymFinder.com ’ შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს  სტა ნდ არტად  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  უ ნდ ა  მ ოხდ ე ს  

ყუ რადღ ე ბ ით . უ მჯობ ე სი ა  ტე ქ ნ ი კ უ რი  დ ა  ს ა მ ე ცნ ი ერო  ლიტერატურის  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა . მ ა გ ალ ით ად  გ ა მ ოთ ვლ ით ი  ტე ქ ნ ი კ ი ს  სფ ეროშ ი . 

ალ ტერნ ატივი ს  ს ა ხ ით , ი ნ ტერნ ეტშ ი  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  სფ ეროშ ი  მ ოღ ვა წ ე  

გ არკ ვეულ ი  რაოდ ე ნ ობ ის  მ ე წ არმ ე ე ბ ი ს  მ ი ერ  ა ბ რე ვი ატუ რის  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ს ა კ მ არისი  ი ყოს  ა ბ რე ვი ატუ რის  

აღ წ ერილობ ით ი  შ ი ნ ა არსით  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  დ ას ად გ ე ნ ად . 

 



 
 

სი მ ბოლოე ბ ი , რომლ ე ბ იც  შ ე იცა ვე ნ  დ ამ ოუ კ იდ ე ბლ ად  

არ ა აღ წ ერილობ ით  ა კ რონ იმ ე ბ ს , რომ ელ იც  ნ ი შ ა ნ შ ი  წ ი ნ  უ სწ რებ ს  ა ნ  

მ ოსდ ე ვს  აღ წ ერილობ ით  სიტყ ვათ ა  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა ს , მ იი ჩ ნ ე ვა  

აღ წ ერილობ ით ად  დ ა  არ  რე გ ი სტრირდ ე ბ ა , თუ  ი ს  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ი ერ  

აღ ი ქ მ ე ბ ა , როგორც  ხ ს ე ნ ე ბულ ი  აღ წ ერილობ ით ი  სიტყ ვათ ა  

კ ომ ბ ი ნ ა ციი ს  ა ბრე ვი ატუ რა . მ ა გ ალ ით ად  „MULTI MARKETS FUND MMF“. 

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  გ ა ნ პირობ ებულ ია  ი მ ით , რომ  ე რთ ად  გ ა ნ თ ა ვს ე ბულ ი  

ა კ რონ იმ ი  დ ა  სიტყ ვათ ა  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა  გ ა ნ მ არტა ვე ნ  ე რთ მ ა ნ ეთ ს  დ ა  

მ ი ა ნ ი შ ნ ე ბ ე ნ , რომ  ი სი ნ ი  ე რთ მ ა ნ ეთთ ან  არი ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი . იგ ი ვე  

ე ხ ე ბ ა  ი ს ეთ  შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ ს ა ც , როდ ე ს აც  ა კ რონ იმ ი  არ  ა ს ა ხ ა ვს  სიტყ ვათ ა  

კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა შ ი  არს ე ბულ  დ ამ ხ მ არე  ელ ე მ ე ნ ტებ ს , როგორიც  არი ს  

არტიკლ ი , წ ი ნ ს ართ ი  ა ნ  პუ ნ ქ ტუ აციის  ნ ი შ ნ ე ბ ი . მ ა გ ალ ით ად , „The 

Statistical Analysis Corporation — SAC“ (15/03/2012, C-90/11 & C-91/11, Natur-Aktien-Index / 

Multi Markets Fund, EU:C:2012:147, § 32, 34, 40).  

 

ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  წ ე სი  ფ არა ვს  შ ე მ თ ხ ვე ვათ ა  უ მ რა ვლ ე სობ ა ს . თუ მ ცა , 

ზოგჯ ერ  ა ბ რე ვი ატუ რის  შ ე ე რთ ე ბ ა  სიტყ ვათ ა  კ ომ ბ ი ნ ა ცი აზე  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

არ  ი ყოს  აღ წ ერილობ ით ი  ხ ა ს ი ათ ის ა  მ თლ ია ნ ობ ა შ ი . თუ  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  მ ყ ი სი ერ ად  ვე რ  აღ ი ქ ვა მ ს  ა კ რონ იმ ს , როგორც  

აღ წ ერილობ ით ი  სიტყ ვე ბ ი ს  კ ომ ბ ი ნ ა ციი ს  ა ბ რე ვი ატუ რა ს  დ ა  აღ ი ქ ვა მ ს  

მ ა ს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ  კ ომ პონ ე ნ ტად , სი მ ბოლო  მ თლ ია ნ ობ ა შ ი  

რე გ ი სტრირე ბ ად ი ა , რად გ ა ნ  ა სეთ  შ ე მთ ხ ვე ვა შ ი  ნ ი შ ა ნ ი  წ არმ ოად გ ე ნ ს  

„შ ე მ ად გ ე ნ ელ ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  ჯ ამ ზე  მ ეტს “. მ ა გ ალ ით ად  - The Organic Red 

Tomato Soup Company — ORTS. 

 

2.5 სლოგანები 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „დ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  ს აფ უ ძ ველზე , 

სლ ოგ ა ნ ი  არ  რე გ ი სტრირდ ე ბ ა , თუ  ი ს  მ ყ ი სი ერ ად  მ ი ა ნ ი შ ნ ე ბ ს  

ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხურე ბ ი ს  ს ახ ეობ აზე , ხ არისხზე , დ ან იშ ნ ულ ე ბ აზე  

ა ნ  ს ხ ვა  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბზე . 

 

სლ ოგ ა ნ ი ს  აღ წ ერილობ ით ი  ხ ა ს ი ათ ი ს  შ ე ს აფ ა ს ე ბლ ად  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  

ე რთ ი  სიტყ ვი ს გ ა ნ  შ ე მ დ გ არი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  იდ ე ნ ტური  

კ რიტერიუ მ ე ბ ი . უ ად გილო  ი ქ ნ ე ბ ა  სლ ოგ ა ნ ე ბ ი სთ ვის  ს ხ ვა  ს ახ ი ს  

ნ ი შ ნ ე ბზე  უფ რო  მ კ ა ცრი  კრიტერიუ მ ე ბ ი ს  დ აწ ე ს ე ბ ა , გ ა ნ ს ა კ უთ რე ბ ით  



 
 

ი მ ი ს  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , რომ  „სლ ოგ ა ნ ი “ არ  წ არმ ოად გ ე ნ ს  

სი მ ბოლოე ბ ის  ს პ ე ცი ალურ  ქ ვე კ ატე გორი ა ს . 

 

აღ წ ერილობ ით ი  სლ ოგ ა ნ ი ს  მ ა გ ალ ით ი  

- კლ ა სი  9 (ს ატელ იტური  ნ ა ვი გ ა ციი ს  სი სტე მ ე ბ ი  დ ა  ს ხ ვ .) ნ ი შ ა ნ ს  „FIND 

YOUR WAY (ი პოვე  შ ე ნ ი  გზა )“ უ არი  უ ნდ ა  ეთ ქ ვა ს  რე გ ი სტრაცი აზე  

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „დ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  ს აფ უ ძ ველზე . 

 

გ ა მ ოთ ქ მ ა  „FIND YOUR WAY“ მ ე -9 კლ ა სი ს  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ  ს ა ქ ონ ელთ ან  

მ ი მ ართ ე ბ ა შ ი , ნ ათლ ად  ა ხდ ე ნ ს  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არებლ ის  

ი ნ ფ ორმ ირე ბ ა ს , რომ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  ს ა ქ ონ ელ ი  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს  

ე ხ მ არე ბ ა  გ ეოგრაფ იულ ი  ად გ ილ მდ ე ბ არეობ ი ს  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა ს ა  

დ ა  ს ა კ უთ არი  გზის  პოვნ ა შ ი . გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ნ ი შ ა ნ ი  პირდ ა პირ  

მ ი ა ნ ი შ ნ ე ბ ს , რომ  მ ომ ხ მ არებ ელ ი  შ ე ძლ ე ბ ს  ი პოვოს  გზა  ე რთ ი  

ად გ ილ იდ ან  მ ეორე  ად გ ილ ამდ ე , თ უ  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ს  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ  

ს ა ქ ონ ელ ს . 

 

არ ა აღ წ ერილობ ით ი  სლ ოგ ა ნ ი ს  მ ა გ ალ ით ი  

- „WET DUST CAN’T FLY“ (ს ველ  მ ტვერს  არ  შ ეუ ძლ ია  ფ რე ნ ა ) არ  აღ წ ერს  ი მ  

პროცე ს ს  ა ნ  ტე ქ ნ ოლოგი ა ს , როგორც  ფ უ ნ ქ ციონ ირე ბ ს  მ ე -3, მ ე -7 დ ა  37-ე  

კლ ა ს ე ბ ით  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  ხ ელ ს ა წ ყ ოე ბ ი  დ ა  მომ ს ა ხუ რე ბ ა . 

ს არე ცხ ი  დ ა  ს ა წ მ ე ნ დ ი  ს ა შ უ ალ ე ბ ე ბ ი  შ ე ქ მ ნ ილ ია  არ ა  მ ტვრის  

დ ას ატე ნ ი ა ნ ე ბლ ად , რომ  თ ავიდ ა ნ  ა ი ცილოს  მ ი სი  გ აფ ა ნ ტვა , არ ა მ ედ  

გ ა ნ კ უთ ვნ ილ ია  მ ტვრის  დ ას ა შ ლ ელ ად  დ ა  გ ა ს ა ქ რობ ად . ს ა წ მ ე ნ დ ი  

მ ოწ ყობ ილობ ებ ი  ფ ილტრა ვე ნ  მ ტვერს  სით ხ ე ე ბ ი ს  მ ე შ ვეობ ით , მ ა გ არ ა მ  

ი სი ნ ი  არ  არი ს  გ ა მ იზნ ულ ი  მ ტვრის  დ ას ა ს ველ ე ბლ ად , რომ  თ ავიდ ა ნ  

ი ქ ნ ე ს  ა ცილ ე ბულ ი  მ ი სი  ფ რე ნ ა . 

• „არ  გ ა ჩ ე რდ ე “ (don’t stop!) 36-ე  კლ ა სი ს ათ ვის  

• „ა ქ . ა ხლ ა “ (Here. Now) 36-ე  კლ ასი ს ათ ვის  

 

2.6 გეოგრაფიული ტერმინები 

2.6.1 წ ი ნ ა ს წ არი  შ ე ნ ი შ ვნ ე ბ ი  

გ ეოგრაფ იულ ი  ტერმ ინ ი  არი ს  ყ ველ ა  ად გ ილ ის  არს ე ბულ ი  ს ა ხ ელ ი , 

მ ა გ ალ ით ად  ქ ვე ყ ნ ი ს , რე გ იონ ის , ქ ალ ა ქ ი ს , ტბ ის  ა ნ  მ დ ინ არის . ე ს  

ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი  არ  არი ს  ა მ ომ წ ურა ვი . ზედ ს ართ ა ვი  ფ ორმ ე ბ ი  

ს ა კ მ არის ად  არ  გ ა ნ ს ხ ვა ვდ ე ბ ა  არს ე ბულ ი  გ ეოგრაფ იულ ი  



 
 

ტერმ ინ ი ს გ ა ნ , რომ  მ ა ნ  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს  გ აუ ჩ ი ნ ოს  გ ეოგრაფ იულ ი  

ტერმ ინ ი ს გ ა ნ  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  ა სოცი აცი ა . მ ა გ ალ ით ად , „ქ ართ ულ ი “ 

აღ ქ მ ულ ი  ი ქ ნ ე ბ ა  როგორც  ს ა ქ ართ ველოზე , ხოლო  „ფ რა ნ გულ ი “ - 

როგორც  ს აფ რა ნ გ ეთ ზე  მ ი მ ა ნ ი შ ნ ე ბ ელ ი  ტერმ ინ ი . გ არდ ა  ა მ ი ს ა , 

მ ოძ ველ ე ბულ ი  ტერმ ინ ე ბ ი , როგორიცა ა  „ცე ილონ ი “, „ბომ ბ ე ი “ დ ა  

„ბ ირმ ა “ ე ქ ცე ვა  რეგ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  წ ი ნ ა მ დ ე ბ არე  

ს აფ უ ძ ვლ ის  ფ არგლ ე ბ შ ი , თუ  ა ს ე თ ი  ტერმ ინ ე ბ ი  კ ვლ ა ვ  ს ა ყ ოველთ აოდ  

გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ა ნ  თუ  იგ ი  მ ომ ხ მ არებლ ის  მ ი ერ  აღ ი ქ მ ე ბ ა  როგორც  

ს ა ქ ონლ ის  გ ეოგრაფ იულ  წ არმ ოშ ობ აზე  მ ი მ ა ნ ი შ ნ ე ბ ელ ი  აღ ნ ი შ ვნ ა . 

 

ს აჯ არო  ი ნ ტერე ს ს  წ არმ ოად გ ე ნ ს , რომ  სი მ ბოლოე ბ ი , რომლ ე ბ იც  

მ იუთ ით ე ბ ე ნ  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  გ ეოგრაფ იულ  

წ არმ ოშ ობ აზე    ს ა ყოველთ აოდ  ი ყოს  ხ ელ მ ის ა წ ვდომ ი , რად გ ა ნ  ი სი ნ ი  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ იუთ ით ე ბდ ე ს  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  

ხ არისხზე  ა ნ  ს ხ ვა  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ებზე  დ ა  ა ს ე ვე  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  

ს ხ ვად ა სხ ვა  გზე ბ ით , გ ა ვლ ე ნ ა ს  ა ხდ ე ნ დ ნ ე ნ   მ ომ ხ მ არე ბლ ის  არჩ ე ვა ნ ზე . 

მ ა გ ალ ით ად , ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ოს ა ხუ რე ბ ი ს  წ არმ ოშ ობ ის  კ ონ კ რეტულ  

გ ეოგრაფ იულ  ად გ ილთ ან  ა სოცირე ბ ამ  შ ე ი ძლ ე ბ ა  დ ად ე ბ ით ი  გ ა ვლ ე ნ ა  

მ ოა ხდ ინ ოს  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ აზე , შ ე ი ძ ი ნ ოს  ს ა ქ ონ ელ ი  

/ მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა . 

 

წ ი ნ ა მ დ ე ბ არე  პუ ნ ქ ტი  (2.6) „გ ეოგრაფ იულ  ტერმ ინ შ ი “ გულ ისხ მ ობ ს  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  შ ე მ ავ ალ  ყ ველ ა  ს ა ხ ი ს  გ ეოგრაფ იულ  

ს ა ხ ელ ე ბ ს , მ ა შ ი ნ  როცა  ტერმ ინ ი  „დ აცულ ი  გ ეოგრაფ იულ ი  აღ ნ ი შ ვნ ა “ 

დ ა  „დ აცულ ი  ად გ ილ წ არმ ოშ ობ ის  დ ას ა ხ ელ ე ბ ა “ გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  მ ხ ოლოდ  

მ ათ ი  დ აცვი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ  ს პ ე ცი ალური  კ ა ნ ონ ი ს  კ ონ ტე ქ სტშ ი . დ აცულ  

გ ეოგრაფ იულ  აღ ნ ი შ ვნ ე ბ ს  დ ა  ად გ ილ წ არმ ოშ ობ ის  დ ას ა ხ ელ ებ ე ბ ს  

ე ხ ე ბ ა  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -5 მ უ ხლ ის  „ე “ ქ ვე პუ ნ ქ ტი . 

 

2.6.2 გ ეოგრაფ იულ ი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ ა  

გ ეოგრაფ იულ ი  ს ა ხ ელ ე ბ ი ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად  რე გ ი სტრაცი ა  

დ აუ შ ვე ბ ელ ია , თუ  ე ს  გ ეოგრაფ იულ ი  ს ა ხ ელ ი  უ კ ვე  ს ა ყ ოველთ აოდ  

ცნ ობ ილ ია , ა ნ  ცნობ ილ ია  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  ს ა ქ ონლ ის ათ ვის  დ ა , 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , მ ომ ხ მ არე ბლ ის  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  ს ე ქ ტორისთ ვის  ა სოცირდ ე ბ ა  

ა მ  ს ა ქ ონ ელთ ან  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რებ ა სთ ა ნ . ა ს ე ვე , თუ  არს ე ბობ ს  

გონ ი ვრულ ი  ვარ აუდ ი , რომ  გ ეოგრაფ იულ ი  ტერმ ინ ი , შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  



 
 

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  აღ ქ მ ა შ ი  დ აკ ა ვშ ირებულ ია  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  გ ეოგრაფ იულ  წ არმ ოშ ობ ა სთ ა ნ .  

 

როგორც  ყ ველ ა  ს ხ ვა  აღ წ ერილობ ით  ტერმ ინთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით , 

მ ოცე მ ულ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ იც , უ ნდ ა  დ ად გინდ ე ს , აღ წ ერს  თუ  არ ა  

გ ეოგრაფ იულ ი  ტერმ ინ ი  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არებლ ის  აღ ქ მ ა შ ი , 

გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ს ა ქ ონლ ის  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ობ იე ქ ტუ რ  

მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ს .  

 

ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ოს  ა მ  ნ ა წ ილ შ ი , გ ე ოგრაფ იულ ი  ტერმ ინ ი ს  

აღ წ ერილობ ით ი  ხ ა ს ი ათ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ი ყოს : 

- ს ა ქ ონლ ის  წ არმ ოე ბ ი ს  ად გ ილთ ან ; 

- ად გ ილთ ან , ს ად აც  მ ოხდ ა  ს ა ქ ონლ ის  დ ა  მ ი სი  დიზაინ ი ს  შ ე ქ მ ნ ა ; 

- ად გ ილთ ან , ს ად აც  ხდ ე ბ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  შ ეთ ა ვაზე ბ ა ; 

- ად გ ილთ ან , რომ ელ იც  დ ად ე ბ ით  გ ა ვლ ე ნ ა ს  ა ხდ ე ნ ს  მ ომ ხ მ არებლ ის  

არჩ ე ვა ნ ზე  (მ ა გ ალ ით ად , ცხოვრე ბ ი ს  წ ე სზე ). 

 

გ ეოგრაფ იულ ი  ს ა ხ ელ ე ბ ი ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა ს , ა ს ე ვე , 

ე ხ ე ბ ა  ს ახ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელოს  ს ხ ვა  ნ აწ ილ ე ბ ი . თუ  ა ს ეთ ი  სი მ ბოლო  

მ ი ა ნ ი შ ნ ე ბ ს  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  შ ე მ ცველ  ობ იე ქ ტზე , 

გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ოს  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  ნ ა წ ილ ი  (მ ა გ ალ ით ად  

პუ ნ ქ ტი  2.7 ქ ვე მ ოთ ). 

 

გ ეოგრაფ იულ ი  ს ა ხ ელ ე ბ ის  შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს ა ს  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ქ ვე მ ოთ  

მ ოცე მ ულ ი  ორს აფ ე ხუ რი ა ნ ი  ტე სტი : 

 

პირველ ი  ს აფ ე ხუ რი : ტერმ ინ ი  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ი ერ  

აღ ქ მ ულ ია  გ ეოგრაფ იულ  ს ა ხ ელ ად . პირველ  ს აფ ე ხუ რს  წ არმ ოად გ ე ნ ს  

ი მ ი ს  დ ად გ ე ნ ა , არი ს  თუ  არ ა  გ ეოგრაფ იულ ი  ტერმ ინ ი  ა ს ეთ ად  

აღ ქ მ ულ ი  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არებლ ის  მ ი ერ . კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  

პუ ნ ქ ტის  „დ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტი , პრინ ცი პშ ი , არ  გ ა მ ორიცხ ა ვს  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ნ ად  ი ს ეთ ი  გ ეოგრაფ იულ ი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  რე გ ი სტრაცი ა ს , რომ ელ იც  

არ  არი ს  ცნ ობ ილ ი  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ი  მ ომ ხ მ არე ბლ ისთ ვის , ა ნ  სულ  მ ცირე  არ  

არი ს  ცნ ობ ილ ი , როგორც  გ ეოგრაფ იულ  ად გ ილთ ან  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  

აღ ნ ი შ ვნ ა . აღ ნ ი შ ნ ულ ი  შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს  გ ა ს ა კ ეთ ე ბლ ად , მ ხ ედ ველობ ა შ ი  

მ იიღ ე ბ ა  გონ ი ვრულობ ის  ფ არგლ ე ბშ ი  კ არგ ად  ი ნ ფ ორმ ირე ბულ ი  



 
 

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი , რომ ელ ს აც  ა ქ ვს  ს ა კ მ არისი  ზოგ ად ი  ცოდ ნ ა , მ ა გრ ა მ  არ  

არი ს  გ ეოგრაფ იის  ს პ ე ცი ალ ისტი . რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , ს ა ქ პ ატე ნ ტმ ა  უ ნდ ა  დ ა ა ს ა ბუთ ოს , რომ  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს მ ა  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ მ ა  იცის , რომ  გ ეოგრაფ იულ ი  ტერმ ინ ი  არი ს  

კ ონ კ რეტულ ი  ად გ ილ ის  ს ა ხ ელ ი . 

 

მ ეორე  ს აფ ე ხუ რი : ტერმ ინ ი  (ა ) მ ი ა ნ ი შ ნ ე ბ ს  ად გ ილზე , რომ ელ იც  

ა სოცირდ ე ბ ა  ს ა ქ ონ ელთ ან  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა სთ ა ნ  ა ნ  (ბ ) შ ე ი ძლ ე ბ ა  

წ არმ ოშ ვა ს  გონ ი ვრულ ი  ვარ აუდ ი , რომ  ი ს  მ იუთ ით ე ბ ს  ს ა ქ ონლ ის  

გ ეოგრაფ იულ  წ არმ ოშ ობ აზე . მ ეორე  საფ ე ხუ რზე  ს ა ჭიროა  დ ად გინ დ ე ს , 

ა სოცირდ ე ბ ა  თუ  არ ა  ა მ ჟ ა მ ად  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  გ ეოგრაფ იულ ი  ტერმ ინ ი  

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  ს ა ქონ ელთ ან  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა სთ ა ნ  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  

აღ ქ მ ა შ ი , ა ნ  არს ე ბობ ს  თუ  არ ა  გონ ი ვრულ ი  ვარ აუდ ის  ს აფ უ ძ ველ ი , რომ  

მ ი სი  ა სოცირებ ა  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  ს ა ქ ონ ელთ ან  ა ნ  მ ომ ს ახუ რე ბ ა სთ ა ნ  

მ ოხდ ე ბ ა  მ ომ ა ვალ შ ი . ა ს ე ვე , შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  თუ  არ ა , რომ  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს მ ა  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ მ ა , გ ეოგრაფ იულ ი  ტერმ ინ ი  აღ ი ქ ვა ს , როგორც  ს ა ქ ონლ ის  

ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  გ ეოგრაფ იულ ი  წ არმ ოშ ობ ის  აღ ნ ი შ ვნ ა . 

 

ა ს ეთ ი  ა სოცი აციი ს  არს ე ბობ ი ს  დ ას ად გ ე ნ ად , მ ხ ედ ველობ ა შ ი  უ ნდ ა  

ი ყოს  მ იღ ე ბულ ი  შ ე მ დ ე გ ი  ფ ა ქ ტორე ბ ი , გ ა ნ ს ა კ უთ რე ბ ით , თუ  

რა მდ ე ნ ად  კ არგ ად  იცნ ობ ს  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი : 

- გ ეოგრაფ იულ  ტერმ ინ ს ; 

- ტერმ ინ ით  მ ით ით ე ბულ ი  ად გ ილ ის  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ს ; 

 დ ა  

- ს ა ქ ონლ ის  დ ა  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  კ ატე გორი ა ს . 

 

1. ად გ ილ ე ბ ი , რომლ ე ბ იც  ა მ ჟ ა მ ად  ა სოცირდ ე ბ ა  ს ა ქ ონ ელთ ან  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა სთ ა ნ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად  არ  რე გ ი სტრირდ ე ბ ა  

გ ეოგრაფ იულ ი  ს ა ხ ელ ე ბ ი , რომლ ე ბ იც  აღ ნ ი შ ნ ა ვე ნ  უ კ ვე  

ს ა ყ ოველთ აოდ  ცნ ობ ილ  კ ონ კ რეტულ  გ ეოგრაფ იულ  ად გ ილ ე ბ ს , 

ცნ ობ ილ ია  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  ს ა ქ ონ ელ ს ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ა სთ ა ნ  მ ი მ ართ ე ბ ა შ ი  

დ ა , ა მ დ ე ნ ად , შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  აღ ქ მ ა შ ი  ა სოცირდ ე ბ ა  

გ ა ნ ცხ ად ე ბულ  ს ა ქ ონ ელთ ან  ა ნ  მ ომ ს ახუ რე ბ ა სთ ა ნ . 

 

მ ა გ ალ ით ად , „Milano“-ს  უ არი  უ ნდ ა  ეთ ქ ვა ს  რე გ ი სტრაცი აზე  

ტან ს ა ცმლ ის , „Frankfurt“-ს  ფ ინ ა ნ სუ რი  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს , „Islas Canarias“-ს  



 
 

გ იდ ის  დ ა  ს ა ე ქ ს კ უ რსიო  მ ომ ს ახუ რე ბ ისთ ვის , დ ა  „შ ვე იცარი ა ს “ ს ა ბ ა ნ კო  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს , კ ოს მ ეტი კური  პროდუ ქტე ბ ი ს , შ ოკ ოლ ად ის  დ ა  მ აჯ ის  

ს ა ათ ე ბ ი სთ ვის .  

 

2. არს ე ბობ ს  გონ ი ვრულ ი  ვარ აუდ ის  ს აფ უ ძ ველ ი , რომ  ად გ ილ ი , 

მ ომ ა ვალ შ ი  ა სოცირე ბულ ი  ი ქ ნ ე ბ ა  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ  ს ა ქ ონ ელთ ან  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა სთ ა ნ , ა ნ  გ ეოგრაფ იულ ი  ად გ ილ ი , შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ი ერ  აღ ქ მ ულ ი  ი ქ ნ ე ბ ა , როგორც  ს ა ქ ონლ ის  

გ ეოგრაფ იულ ი  წ არმ ოშ ობ ის  აღ ნ ი შ ვნ ა . 

 

ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  გონ ი ვრულ ი  ვარ აუდ ის  არს ე ბობ ი ს  დ ას ად გ ე ნ ად , 

მ ხ ედ ველობ ა შ ი ა   მ ი ს აღ ე ბ ი  შ ე მ დ ე გ ი  გ არე მ ოე ბ ე ბ ი : 

- ზოგიერთ ი  გ ეოგრაფ იულ ი  ტერმ ინ ი , როგორიც  არი ს  ქ ვე ყ ნ ე ბ ი ს  დ ა  

რე გ იონ ე ბ ი ს  ს ა ხ ელ ე ბ ი , ს არგ ე ბლ ობ ს  ფ ართ ო  ცნ ობ ადობ ით ა  დ ა  

რე პუ ტაციით  ზოგ  ს ა ქ ონ ელთ ან  ა ნ /დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა სთ ა ნ  

მ ი მ ართ ე ბ ით . თუ  სი მ ბოლო  შ ე იცა ვს  ა ს ეთ  გ ეოგრაფ იულ  ტერმ ინ ს , არ  

არი ს  ს ა ჭირო  ა სოცირე ბ ი ს  შ ე ს ა ძლ ე ბლობ ის  დეტალური  შ ე ფ ა ს ე ბ ა  ა მ  

ად გ ილ სა  დ ა  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ს ა ქონლ ის  ა ნ /დ ა  მ ომ ს ახუ რე ბ ის  

თ ითოეულ  კ ატე გორი ა ს  შ ორის . აღ ნ იშ ნ ულ  სი მ ბოლოებ ს  უ არი  უნდ ა  

ეთ ქ ვათ  რე გ ი სტრაცი აზე  ი მ  მ ოტივით , რომ  ი სი ნ ი  აღ ი ქ მ ე ბ ა , როგორც  

ს ა ქ ონლ ის  დ ა /ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  გ ეოგრაფ იულ  ტერმ ინ თ ა ნ  

დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ხ არისხ ი ს  აღ მ ნ ი შ ვნ ელ ი  სი მ ბოლოე ბ ი . 

- გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ ი  გ ეოგრაფ იულ ი  ად გ ილ ის  ზომ ა  დ ა  თ ვის ე ბ ე ბ ი . 

როგორც  წ ე სი , არს ე ბობ ს  კ ორელ აცი ა  გ ეოგრაფ იულ ი  ად გ ილ ის  ზომ ა ს , 

ა მ  ად გ ილზე  ხ ელ მ ის ა წ ვდომ ი  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ /დ ა  მ ომ ს ა ხურე ბ ი ს  

მ რ ა ვალ ფ ეროვნ ე ბ ა ს  დ ა  მ ომ ხ მ არებ ელ შ ი  არს ე ბულ  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  

ცოდ ნ ა ს ა  დ ა  მ ოლოდინ ე ბ ს  შ ორის . ა მ  მ ხ რივ , ი ვარ აუდ ე ბ ა , რომ  ქ ვე ყ ნ ი ს  

ს ა ხ ელ ი , პრინ ცი პშ ი , ა სოცირდ ე ბ ა  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  ს ა ქ ონ ელ ს ა  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა სთ ა ნ  დ ა , შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  ქ ვე ყ ნ ი ს  ს ა ხ ელ ს  

აღ ი ქ ვა მ ს  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ /დ ა  მომ ს ა ხუ რებ ი ს  გ ეოგრაფ იულ ი  წ არმ ოშ ობ ის  

აღ ნ ი შ ვნ ად . თუ მ ცა , ვარ აუდ ი  არ  გ ა მ ორიცხ ა ვს  შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს  ს ა ჭიროე ბ ა ს , 

ა ხდ ე ნ ს  თუ  არ ა  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  სი მ ბოლოს  დ ა  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ /დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  აღ წ ერილობ ით ი  შ ი ნ ა არსით  დ აკ ა ვშ ირე ბ ა ს . უფ რო  

მ ეტიც , ად გ ილ ის  ბუ ნ ე ბ ა სთ ა ნ /ს პ ე ციფ ი კ ა სთ ა ნ  ე რთ ად , 

მ ხ ედ ველობ ა შ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  მ იღ ებული  ა მ  ად გ ილ ის  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ებ ი . 

ი ს ეთ ი  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ი , როგორიც  არი ს  ბუ ნ ე ბრივი  პირობ ე ბ ი , 



 
 

გ ეოგრაფ იულ  ად გ ილთ ან  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ტრად იციულ ი  

მ რე წ ველ ობ ის  დ არგ ე ბ ი , გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ს ა ქ ონლ ის  წ არმ ოე ბ ის  

ტრად იცი ა  მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ  დ ა  გ ა ს ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ელ  ფ ა ქ ტორს  

წ არმ ოად გ ე ნ ს . მ ხ ოლოდ  ი ს  ფ ა ქ ტი , რომ  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  ს ა ქ ონლ ის  

გ არკ ვეულ ი  რაოდ ე ნ ობ ით  წ არმ ოე ბ ა  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  

გ არკ ვეულ წ ილ ად  გ ა წ ე ვ ა  ხდ ე ბ ა  კ ონ კ რეტულ  გ ეოგრაფ იულ  ად გ ილზე , 

თ ავი სთ ა ვად  არ  არი ს  ს ა კ მ არისი  ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  ვარ აუდ ისთ ვის . 

 

- ბ აზრის  ს ე ქ ტორე ბ ი . გ ა ს ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ელ ია , რომ  ბ აზრის  გ არკ ვეულ  

ს ე ქ ტორე ბ შ ი , როგორიც  არი ს  ა ვტოინდუ სტრი ა  ა ნ  ა ვეჯ ის  წ არმ ოე ბ ა , 

დ ამ კ ვიდრე ბულ  პრ ა ქ ტი კ ა ს  წ არმ ოად გ ე ნ ს  გ ეოგრაფ იულ ი  ად გ ილ ე ბ ის  

ს ა ხ ელ ის  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  რე ალური  გ ეოგრაფ იულ ი  კ ონ ოტაციის  

არს ე ბობ ი ს  გ არე შ ე . მ ა გ ალ ით ად , მ ათ ი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  ს ხ ვად ა სხ ვა  

მ ოდ ელ ე ბ ის  ა ნ  ს ე რიის  ს ა ხ ელ ად . 

 

არ  არი ს  აუ ცილ ე ბ ელ ი  დ ად გინდ ე ს , რომ  გ ეოგრაფ იულ ი  ს ა ხ ელ ი  

რე ალურად  მ იუთ ით ე ბ ს  ს ა ქ ონლის  ნ ა მ დ ვილ  გ ეოგრაფ იულ  

წ არმ ოშ ობ აზე . ს ა კ მ არისი ა  ი მ ი ს  დე მ ონ სტრირე ბ ა , რომ  გ ეოგრაფ იულ ი  

ად გ ილ ის  ს ა ხ ელ ს ა  დ ა  ს ა ქ ონ ელ ს  შ ორის  კ ა ვშ ირის  გ ა მ ო , 

მ ომ ხ მ არე ბ ელ მ ა  გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ ი  სი მ ბოლო  შ ე ი ძლ ე ბ ა  აღ იქ ვა ს , 

ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხურე ბ ი ს  გ ეოგრაფ იულ ი  წ არმ ოშ ობ ის  აღ ნ ი შ ვნ ად . 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „დ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტით  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  ს აფ უ ძ ველ ი  არ  

გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  მ ხ ოლოდ  ი მ  არგუ მ ე ნ ტზე  დ აყრდ ნ ობ ით , რომ  ს ა ქ ონ ელ ი  

ა ნ /დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა  თ ეორიულ ად  შ ე ი ძლ ე ბ ა  იწ არმ ოე ბოდ ე ს  

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  გ ეოგრაფ იულ  ტერიტორი აზე . 

 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  უ არს  ეტყ ვი ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ს  

რე გ ი სტრაცი აზე , თუ  დ ად გინდ ე ბ ა , რომ  არს ე ბობ ს  კონ კ რეტულ ი  

კ ა ვშ ირი  სი მ ბოლოშ ი  აღ ნ ი შ ნ ულ  გ ეოგრაფ იულ  ად გ ილ სა  დ ა  

გ ა ნ ცხ ად ე ბულ  ს ა ქ ონ ელ ს  ა ნ /დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა ს  შ ორის . 

 

ქ ვე მ ოთ  მ ოცე მ ულ ი  ნ ი შ ა ნ ი  დ არე გ ი სტრირდ ა  ს ა ა პ ელ აციო  პ ალ ატის  

გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ის  ს აფ უ ძ ველზე . 

 



 
 

ს იმ ბოლო  დ ასა ბუთ ებ ა  ს ა ა პ ელ აციო  

ს ა ჩი ვრის  ნ ომ ერი  

 

VALPARAISO 

 

კლ ასი  30 - 

სა კონდ იტრო  

ნ ა წ არმ ი  

VALPARAISO არის  სა პორტო  ქ ალ ა ქ ი  ჩილ ე შ ი  

დაახლოებ ით  300,000 მ აცხოვრებლ ით . 

ქ ალ ა ქ ი ს  მდ ებ არეობ ის , მ ოსა ხლ ეობი ს  

რაოდენობის  და  დისტან ციი ს  

გ ათ ვალ ისწ ინ ე ბ ით , შ ე სა ბ ა მ ი სი  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ი ერ  აღ ნ იშ ნული  სა ხ ელ ი  არ  

აღ ი ქ მ ე ბ ა  გ ეოგრაფ იული  ად გილ ი ს  

აღ მ ნ იშ ვნ ელ  ტერმ ინ ად . 

 

 

05-03/17, VALPARAISO 

 

 

რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  გ ად ა ს ალ ახ ად , ს ა კ მ არისი  არ  არი ს  მ ხ ოლოდ  ი ს  

ფ ა ქ ტი , რომ  გ ეოგრაფ იულ ი  ტერმ ინ ი  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  მ ხ ოლოდ  ე რთ ი  

მ ე წ არმ ი ს  მ ი ერ . თუ მ ცა , ე ს   მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ  არგუ მ ე ნ ტს  წ არმ ოად გ ე ნ ს  

შ ე ძ ე ნ ილ ი  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს ა ს . 

 

ქ ვე მ ოთ  მ ოცე მ ულ  ნ ი შ ნ ე ბ ს  უ არი  ეთ ქ ვათ  რე გ ი სტრაცი აზე . 

 

ს იმ ბოლო  დ ასა ბუთ ებ ა  ს ა ქ მ ი ს  N 

 

BRASIL 

 

კლ ასი  32 – ლუდი ; 

მ ინ ერალური  და  

გ აზი ა ნ ი  წ ყ ალ ი  დ ა  

სხ ვა  

არ ა ალ კოჰოლური  

სა სმ ელ ებ ი ; ხ ილ ის  

სა სმ ელ ებ ი  დ ა  

ხ ილ ის  წ ვე ნ ე ბ ი ; 

სიროფ ებ ი  და  

წ ვე ნ ის  

დასა მ ზად ებ ელ ი  

სხ ვა  

ნ ივთ იერებ ე ბ ი . 

 

კლ ასი  33 - ვისკ ი , 

ვისკ იზე  

დამზად ებული  

სა სმ ელ ებ ი . 

მ ხოლოდ  ის  ფ ა ქტი , რომ  ვისკ ი  იწ არმ ოებ ა  

ბრაზილ იაშ ი , არ  აღ მ ოჩნდ ა  სა კ მ არისი  იმ ი ს  

დასად გე ნ ად , რომ  შ ე სა ბ ა მ ი სი  ვისკ ის  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  სა ქ ონლ ის  და  ს იმ ბოლოს  

ერთ მ ა ნ ეთ თ ან  ა სოცი აციურად  

დაა კ ა ვშ ირებ ს . თუ მ ცა , უ ნდ ა  

შ ეფ ა სე ბულ იყო , რამდ ენ ად  არსე ბობდ ა   

საფ უ ძ ველ ი  ვ არაუდისთ ვის , რომ  ა სეთ ი  

კ ა ვშ ირი  შ ე იძლ ებ ა  გ ა ჩ ე ნ ილ იყო  

მ ომ ა ვ ალ შ ი . სა ა პ ელ აციო  პ ალ ატამ  შ ე აფ ა სა  

რიგი  ფ ა ქტორებ ისა , მ ათ  შ ორის  

გ აით ვალ ისწ ინ ა , რომ  არსე ბული  

პრა ქტიკ ით , ვისკ ისა  და  ვისკ ი ს  ბ აზ აზე  

დამზად ებულ  სა სმ ელ ებზე  ხდ ებ ა  

წ არმ ოშ ობის  ქ ვე ყ ნ ის  მ ით ით ებ ა . პ ალ ატამ  

დაადგინ ა , რომ  „Brasil შ ე სა ბ ა მ ი სი  

სა ქ ონლ ის ათ ვის  იყო  ინ ფ ორმ აციული  

აღ ნ იშ ვნ ა “ (ა ბზ . 29). 

 

 

06/02/2014, 

R 434/2013-1, Brasil 



 
 

 

AUSTRALIA 

 

 

კლ ას ე ბ ი  12, 25, 28, 35 

და  37 

სა ყოველთ აოდ  ცნ ობ ილ ი  ფ ა ქტია , რომ  

ა ვსტრალ ია  არი ს  ე კონ ომ ი კურად  ძლ იერი  

ქ ვე ყ ა ნ ა , რომ ელ საც  25 წ ელზე  მ ეტი ა  ა ქ ვს  

სტაბ ილური  და  მ ყ არი  ე კონ ომ იკური  ზრდა . 

მ ისი  ზომ ის , პოლ იტიკური  და  ე კონ ომ იკური  

მ ნ იშ ვნ ელობის  და , როგორც  დასა სვე ნ ე ბ ელ ი  

ად გილ ი ს , პოპულ არობის  

გ ათ ვალ ისწ ინ ე ბ ით , ა ვსტრალ იას  ა ქ ვს  

ძლ იერი  რეპუტაცი ა  ე ვროკ ა ვშ ირ სა  და  მ ი ს  

წ ე ვრ  ქ ვე ყ ნ ე ბ შ ი  (ა ბზ აცი  21). 

 

პირველ  რიგშ ი , ყ ველ ა  სა ქ ონლ ი სა  და  

მ ომ სა ხუ რებ ის  მ იმ ართ , რომლ ისთ ვისაც  

მ ოით ხოვე ბ ა  ნ იშ ნ ის  რეგისტრაცი ა , სად ავო  

ნ იშ ა ნ ი  აღ ი ქ მ ე ბ ა  პოზიტიურ  იმ იჯზე  

მ იმ ა ნ იშ ნ ე ბლ ად , კ ერძ ოდ , ცხოვრებ ის  

კონ კრეტულ  სტილზე  მ იმ ა ნ იშ ნ ე ბლ ად . 

ა ვსტრალ ია  ფ ართ ოდ  ა სოცირდებ ა  

თ ავისუფ ლ ებ ა ს , დიდ  სივრცე ე ბ სა  და  

ბუ ნ ე ბ ა სთ ან  სა იხლოვე სთ ა ნ . შ ე სა ბ ა მ ი სად , 

სა ვ არაუდოა , რომ  გ ეოგრაფ იული  სა ხ ელ ი  

ა ვსტრალ ია  გ ა ვლ ენ ა ს  ი ქონ იე ბ ს  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  არჩ ე ვ ა ნ ზ ე , რადგ ა ნ  ის  ა მ  

ნ იშ ნ ით  ნ იშ ა ნდ ებულ  სა ქ ონ ელ ს  და  

მ ომ სა ხუ რებ ა ს  დაა კ ა ვშ ირ ებ ს  ცხოვრებ ის  

გ არკ ვეულ  სტილთ ან , რაც  იწ ვე ვს  დადებ ით  

ე მ ოციე ბ ს  (06/02/2013, R 434/2013-1, BRASIL, § 32).  

 

გ ა ნ ცხ ად ებული  ნ იშ ა ნ ი  არის  

აღ წ ერილობით ი , რადგ ა ნ  გ ა ნ ცხ ად ებულ  

სა ქ ონ ელზ ე  ა ნ  მ ომ სა ხუ რებ აზე  მ ისი  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  დადებ ით  გ ა ნ წ ყობ ა ს  ქ მ ნ ის  

ა ვსტრალ ია სთ ან  დაკ ა ვშ ირებულ  

ცხოვრებ ის  სტილთ ან  დაკ ა ვშ ირებ ით  (ა ბზ . 

26). 

 

 

 

06/04/2018, 

R 2207/2017-2,  

AUSTRALIA 

 

 

Passionately Swiss 

სა ს ა მ ართლომ  დაადგინ ა , რომ  სა ა პ ელ აციო  

პ ალ ატას  არ  სჭირდებოდ ა  ნ იშ ა ნ სა  და  

სა ქ ონლ ის  თ ით ოეულ  კ ატეგორია ს  შ ორის  

არსე ბული  ა სოცი აციის  შ ეფ ა ს ე ბ ა . მ ა ნ  

თ ავისი  გ ად აწ ყ ვეტილ ებ ა  და აფ უ ძ ნ ა  

შ ვე იცარიის  რეპუტაცი აზე , ხ არისხთ ან , 

ე ქ ს კლუზიურობ ა სა  და  კომ ფ ორტთ ან  

მ იმ ართ ებ ით , რაც  ა სოცირდებოდ ა  35-ე , 41-ე , 

 

 

15/12/2011, T-377/09, 

Passionately Swiss, 

EU:T:2011:753 



 
 

43-ე  და  44-ე  კლ ას ე ბ ის  მ ომ სა ხუ რებ ა ს ა  და  მ ე -

16 კლ ასი ს  სა ქ ონ ელთ ა ნ  (ა ბზ . 45). 

 

 

PARIS 

 

სა ა პ ელ აციო  პ ალ ატამ  დაადგინ ა , რომ  

„პ არიზი “ აღ ძ რა ვს  გ არკ ვეულ  ხ არისხ ისთ ან , 

დიზაინთ ან , მ ოდურობ ა სა  და  ა ვ ა ნ გ არდშ ი  

ყოფ ნ ა სთ ან  დაკ ა ვშ ირებულ  ა სოცი აცი ა ს . 

აღ ნ იშ ნული  ა ი სა ხ ე ბ ა  პოზიტიურ  

შ ე გრძ ნ ე ბ ა ს ა  და  მ ოლოდინ შ ი , სა ქ ონლ ის  და  

მ ომ სა ხუ რებ ის  ხ არისხთ ან  მ იმ ართ ებ ით . 

 

 

26/10/2015, 

R 3265/2014-4, Paris 

 

შ ე მ დ ე გ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი  შ ე ი ძლ ებ ა  დ არე გ ი სტრირდ ე ს : 

- ნ იუ -იორკ ი  - მ ე -9 კლ ა სი ს ათ ვის  (კ ომ პიუ ტერის  შ რიფ ტი ) 

- ჰოლ ივუდ ი  - 30-ე  კლ ა სი სთ ვის  

- გრე ნლ ანდ ი ა   ა ხ ალ ი  ხ ილ ის  დ ა  ბოსტნ ეულ ისთ ვის  

- დე ნ ვერი  - ს ა ბრძ ოლო  აღ ჭუ რვილობ ა  

- პორტ -ლუისი  - მ ე -18, 24-ე  დ ა  25-ე  კლ ას ე ბ ი სთ ვის  

 

2.7 ტერმინები, რომლებიც აღწერენ საქონელსა და მომსახურებაში შემავალ 
ობიექტს. 

2.7.1 ზოგ ად ი  ა ნ ალ იზი  

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „დ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  ს აფ უ ძ ველზე , 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ს  უ არი  უ ნდ ა  ეთ ქ ვა ს  რე გ ი სტრაცი აზე , თუ  ი ს  

შ ედ გ ე ბ ა  მ ხ ოლოდ  სიტყ ვი ს გ ა ნ , რომ ელ იც  აღ წ ერს  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ /დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  არს ს . ს ა ვ არ აუდოა , რომ  ს ა ყ ოველთ აოდ  ცნ ობ ილ ი  

ტერმ ინ ე ბ ი  შ ე ს აბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  აღ ქ მ ა შ ი  გ ა მ ოიწ ვე ვს  

ა სოცი აცი ა ს  კ ონ კრეტულ  ს აგ ა ნ თ ა ნ , პროდუ ქტთ ან  ა ნ  ა ქ ტივობ ა სთ ა ნ , 

რომ ელ იც  აღ წ ერს  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  არს ს  დ ა  ა მ იტომ  

ხ ელ მ ის ა წ ვდომ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  ყ ველ ა სთ ვის . 

 

არს ე ბ ით ი ა  ი მ ი ს  დ ად გ ე ნ ა , შ ე ი ძლ ე ბ ა  თუ  არ ა , რომ  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  

სი მ ბოლო  ვა ჭრობ ა შ ი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ  იქ ნ ე ს  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ს ა ქ ონლ ის ა  

დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  მ ი მ ართ  ი ს ეთ ი  ფ ორმ ით , როგორით აც  ი ს  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ი ერ  უ ე ჭველ ად  აღ ქ მ ულ ი  ი ქ ნ ე ბ ა  აღ წ ერილობ ით ად   



 
 

ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  არსი ს  მ ი მ ართ  დ ა   რის  გ ა მ ოც  ა ს ეთ ი  

ტერმ ინ ი  ხ ელ მ ის ა წ ვდომ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  ყ ველ ა ს ათ ვის . 

 

მ ა გ ალ ით ად , ი ს ეთ ი  ფ ართ ოდ  ცნ ობ ილ ი  ს ა ხ ელ ი , როგორიცა ა  

„ვი ვალდი “, მ ყ ი სი ერ ად  გ ა ა ჩ ე ნ ს  კ ა ვშ ირს  ცნ ობ ილ  კ ომ პოზიტორთ ან , 

ი ს ე ვე  როგორც  ტერმ ინ ი  „skis“ ა ვტომ ატუ რად  ა ჩ ე ნ ს  კ ა ვშ ირს  

ს ათ ხ ილ ამ უ რო  ს პორტთ ან . მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა , რომ  მ ე -16 კლ ა სი  

(წ იგ ნ ე ბ ი ) წ არმ ოად გ ე ნ ს  ი ს ეთ ი  სა ქ ონლ ის  ნ ათ ელ  მ აგ ალ ით ს , 

რომ ელ ს აც  გ ა ა ჩ ნ ი ა  ს ა გ ა ნ ი  და  შ ი ნ ა არსი , ა მ  ს ე ქ ციით  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  უ არის  თ ქ მ ის  ს აფ უ ძ ველ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

წ არმ ოიშ ვა ს  ს ხ ვა  ს ა ქ ონ ელთ ან  მ ი მ ართ ე ბ ა შ იც , როგორიცა ა  DVD  

(ტერმ ინ ი  მ ოიცა ვს  არ ა  მ ხ ოლოდ  ცარი ელ  არ ა მ ედ  ჩ ა წ ე რილ  დისკ ე ბ ს ა ც .) 

ა ნ  ს ა გ ა მ ომ ცე მლ ო  მ ომ ს ა ხუ რებ ა . ა მ  ს ე ქ ცი ა სთ ა ნ  მ ი მ ართ ე ბ ით  

ტერმ ინ ე ბ ი  „ს ა გ ა ნ ი “ დ ა  „შ ი ნ ა არსი “ გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ერთ ი  დ ა  ი მ ა ვე  

მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ით .  

  

ცნ ობ ილ ი  პიროვნ ე ბ ე ბ ი ს  ს ა ხ ელ ე ბ ს  (გ ა ნ ს ა კ უთ რე ბ ით  მ უ სი კ ოს ე ბ ი  დ ა  

კ ომ პოზიტორე ბ ი ) შ ეუ ძლ იათ  მ იუთ ით ონ  ს ა ქ ონლ ის  კ ონ კ რეტულ  

კ ატე გორი აზე , თუ  მ ათ ი  ფ ართ ო  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს , ხ ა ნ გრძლ ივობ ი ს , 

გ არდ აცვალ ე ბ ი ს  თ არიღ ის , პოპულ არობ ის , აღ ი არე ბ ი ს , ხ შ ირი  

შ ე სრულ ე ბ ის  ა ნ  მ უ სი კ ალური  ს წ ა ვლ ე ბ ი ს  გ ა მ ო  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  მ ათ  

აღ ი ქ ვა მ ს  გ ვარეობ ით ად . მ ა გ ალ ით ად , ვი ვალდის  გ ა მ ო , ვი სი  მ უ სი კ ა ც  

სრულდ ე ბოდ ა  ორკ ე სტრე ბ ი ს  მ ი ერ  მ თ ელ  მ სოფ ლ იოშ ი , სი მ ბოლო  

„ვი ვალდი “ არ  აღ ი ქ მ ე ბ ა  როგორც  მ უ სიკ ი ს  წ არმ ოშ ობ ის  აღ ნ ი შ ვნ ა . 

 

ცნ ობ ილ ი  წ იგ ნ ე ბ ი ს  ს ათ აუ რე ბთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით , იხ . პუ ნ ქ ტი  2.7.2 

ქ ვე მ ოთ . 

 

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ს  უ არი  უ ნდ ა  ეთ ქ ვა ს  

რე გ ი სტრაცი აზე , თუ  სი მ ბოლო  შ ედ გ ე ბ ა  მ რე წ ველობ ის  გ არკ ვეულ ი  

დ არგის  ტერმ ინ ი ს გ ა ნ , როგორიც  არი ს  „ტან ს ა ცმ ელ ი “ ა ნ  

„ა ვტომ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი “ დ ა , როცა  არსე ბობ ს  გონ ი ვრულ ი  ვარ აუდ ის  

ს აფ უ ძ ველ ი , რომ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  მ ი მ წ ოდ ე ბ ელ ი  (მ ა გ . ს ა ცალ ო  

ვა ჭრობ ის  დ ა  რე კლ ამ ი ს  სფ ეროშ ი ) შ ეი ძლ ე ბ ა  ს პ ე ცი ალ იზე ბულ ი  ი ყოს  

მ რე წ ველ ობ ის  მ ოცე მ ულ  დ არგ შ ი . 

 



 
 

ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ის  ს აფ უ ძ ველზე , უ არყოფ ით ი  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა  

გ ა მ ოტა ნ ილ ი  ი ქ ნ ე ბ ა : 

- მ ხ ოლოდ  ი ს ეთ ი  ს ა ქ ონლ ის  (მ აგ . წ იგ ნ ე ბ ი ) ა ნ  მ ომ ს ახუ რე ბ ი სთ ვის  (მ ა გ . 

გ ა ნ ათლ ე ბ ის  სფ ეროშ ი ), რომ ელ იც  შ ე იცა ვს  სხ ვა  ს ა გ ნ ე ბთ ა ნ , 

პროდუ ქტთ ან  ა ნ /დ ა  ა ქ ტივობ ა სთ ა ნ  (მ ა გ . ი სტორიის  წ იგნ ი , ა ნ  

ი სტორიის  ს ა გ ა ნ მ ა ნ ათლ ე ბლო  კ უ რსი ) დ აკ ა ვშ ირე ბულ  ობ იე ქ ტს . 

- როდ ე ს აც  სი მ ბოლო  შ ედ გ ებ ა  მ ხ ოლოდ  სიტყ ვი ს გ ა ნ , რომ ელ იც  აღ წ ერს  

ს ა გ ა ნ ს  (მ ა გ . „ა ვტომ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი “ ა ნ  „ი სტორი ა “) დ ა   

- ს ა ქ მ ი ს  ი ნდ ივიდუ ალურად  შ ე ს წ ა ვლ ის  ს აფ უ ძ ველზე , მ რ ა ვალ ი  

ი ს ეთ ი  ფ ა ქ ტორის  შ ე ფ ა ს ე ბ ით , როგორიც  არი ს  შ ე ს აბ ა მ ი სი  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი , ყუ რადღ ე ბ ი ს  დონ ე , გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  აღ წ ერილობ ით ი  

ხ ა ს ი ათ ი  ა ნ   ბ აზარზე  არს ე ბულ ი  რე ალ ობ ა  (იხ . ქ ვე მ ოთ ). 

 

ს ა ქ ონ ელ ი  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა , რომ ელ იც  შ ე ი ძლ ე ბ ა  შ ე იცა ვდ ე ს  ობ იე ქ ტს . 

უ მ რა ვლ ე ს  შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ შ ი , ს ა ქონ ელ ი  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რებ ა , რომ ელ იც  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  შ ედ გ ე ბოდ ე ს  ა ნ  შ ე იცა ვდ ე ს  ობ იე ქ ტს , რომ ელ იც  

წ არმ ოად გ ე ნ ს  უ არის  თ ქ მ ი ს  ს აფ უ ძ ველ ს : 

 

● კლ ა სი  9: კ ომ პიუ ტერულ ი  პროგრა მ ა , ელ ე ქ ტრონულ ი  გ ა მ ოცე მ ე ბ ი  

(ჩ ა მ ოს ატვირთ ი ) 

○ უ არის  თ ქ მ ის  ს აფ უ ძ ველ ს  წ არმ ოად ე ნ ს : 

- სტატისტიკუ რი  ა ნ ალ იზი  - კ ომ პიუ ტერულ ი  პროგრა მ ე ბ ი სთ ვის ; 

- როკ მ უ სი კ ა  - კ ომ პ ა ქ ტ  დისკ ე ბ ი სთ ვის  (ტერმ ინ ი , რომ ელ იც  მ ოიცა ვს  

არ ა  მ ხ ოლოდ  ცარი ელ  კ ომ პ ა ქ ტდ ის კ ს  არ ა მ ედ  ჩ ა წ ე რილ საც ). 

 

● კლ ა სი  16: ნ ა ბ ე ჭდ ი  პროდუ ქ ცი ა , ფ ოტოგრაფ იულ ი  ნ ა წ არმ ოე ბ ე ბ ი  დ ა  

ს ა ს წ ა ვლ ო  მ ა ს ალ ე ბ ი , რომლ ებ იც  მ ოიცა ვს  ნ ა ბ ე ჭდ  მ ა ს ალ ა ს . 

○ უ არის  თ ქ მ ის  ს აფ უ ძ ველ ს  წ არმ ოად გ ე ნ ს : 

- ი სტორი ა  - წ იგ ნ ე ბ ი სთ ვის  

- პ არიზი  - ს ა მ ოგზაუ რო  გზა მ კ ვლ ე ვი სთ ვის  

- მ ა ნ ქ ა ნ ა  - ჟ ურნ ალ ე ბ ი სთ ვის  

- ცხოველ ე ბ ი  - ფ ოტოსუ რათ ე ბ ი სთ ვის  

- ტრა ნ სცე ნდ ე ნ ტუ რი  მ ედ ი აცი ა  - ი ნ სტრუ ქ ცი ე ბ ი სთ ვის  დ ა  ს ა ს წ ა ვლ ო  

მ ა ს ალ ისთ ვის . 

 



 
 

● 28: ს ა მ ა გ იდო  თ ამ ა შ ე ბ ი  

○ უ არის  თ ქ მ ის  ს აფ უ ძ ველ ს  წ არმ ოად გ ე ნ ს : 

- მ ე ხ სი ერებ ა  (14/03/2011, C-369/10 P, Memory, EU:C:2011:148) 

 

● კლ ა სი  35: ბ აზრობ ებ ი , რე კლ ამ ა , ს ა ცალ ო  ვა ჭრობ ა , ი მ პორტ -

ე ქ ს პორტთ ან  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  მ ომ ს ახუ რე ბ ა  

○ უ არის  თ ქ მ ის  ს აფ უ ძ ველ ს  წ არმ ოად გ ე ნ ს : 

- ელ ე ქ ტრონ ი კ ა  - ელ ე ქ ტრონულ  ს ა ქ ონ ელთ ან  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  

ბ აზრობ ე ბ ი  (05/12/2000, T-32/00, Electronica, EU:T:2000:283, § 42-44); 

- ტან ს ა ცმ ელ ი  - ს ა ცალ ო  ვა ჭრობ ისთ ვის ; 

- ფ არმ აცე ვტი კ ა  - ი მ პორტ -ე ქ ს პორტთ ან  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა . 

 

● კლ ა სი  41: გ ა ნ ათლ ე ბ ა , ტრე ნ ი ნ გ ე ბ ი , გ ართ ობ ა , ელ ე ქ ტრონულ ი  

გ ა მ ოცე მ ე ბ ი  (არ ა -ჩ ა მ ოს ატვირთ ი ) 

○ უ არის  თ ქ მ ის  ს აფ უ ძ ველ ს  წ არმ ოად გ ე ნ ს : 

- გ ერმ ა ნ ულ ი  - ე ნ ი ს  კ უ რსე ბ ი სთ ვის ; 

- ი სტორი ა  - გ ა ნ ათლ ე ბ ისთ ვის ; 

- კ ომ ედ ი ა  - ს ატელ ე ვიზიო  პროგრა მ ე ბი სთ ვის ; 

- ტრა ნ სცე ნდ ე ნ ტუ რი  მ ედ ი აცი ა  - ს აგ ა ნ მ ა ნ ათლ ე ბლო  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი სთ ვის . 

 

ნ იცი ს  კლ ა სიფ ი კ ა ციტორის  ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  კლ ა ს ე ბ ი  არ  არი ს  

ა მ ომ წ უ რა ვი , თუ მ ცა  ე ს  მ იდ გომ ა  ე ხ ე ბ ა  უ მ რა ვლ ე ს  შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ ს . 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , უ არყოფ ით ი  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა  აღ წ ერილობ ით ი  

ობ იე ქ ტის  ს აფ უ ძ ველზე , პირველ  რიგ შ ი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  

ზე მ ოთ  მ ით ით ე ბულ ი  ს ა ქ ონლ ის  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  მ ი მ ართ . 

 

როდ ე ს აც  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  სი მ ბოლო  აღ წ ერილობ ით ია  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  კონ კ რეტულ ი  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ის  მ ი მ ართ , ს ა ქ ონლ ის  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ი მ გ ვარ ად  ფ ორმულ ირე ბ ა , რომ ელ იც  გ ა მ ორიცხ ა ვს  ა მ  

მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ის  არს ე ბობ ა ს  ს ა ქ ონ ელ ს ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა შ ი , არ  არი ს  

ს ა კ მ არისი  რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  ს აფ უ ძ ვლ ის  

გ ა ს ა ნ ე იტრალ ე ბლ ად . აღ ნ ი შ ნ ულ ი  გ ა ნ პირობ ე ბულ ია  ი მ ით , რომ  



 
 

დ აუ შ ვე ბ ელ ია  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  მ ი ერ  გ ა ნ ა ცხ ად შ ი   ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  მ ით ით ე ბ ა  ი მ  პირობ ით , რომ  მ ათ  არ  გ ა ა ჩ ნ ი ათ  

კ ონ კ რეტულ ი  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბ ელ ი . ქ ვე მ ოთ  მ ოცე მ ულ ია  გ ა მ ოგონ ილ ი  

მ ა გ ალ ით ე ბ ი , რომ ელ იც  ა ჩ ვე ნ ე ბ ს , თუ  როგორი  ფ ორმულ ირე ბ ა  არ  არი ს  

ს ა კ მ არისი  რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  ს აფ უ ძ ვლ ის  

გ ა ს ა ნ ე იტრალ ე ბლ ად : 

- კ ომ ედ ი ა  - ს ატელ ე ვიზიო  გ ად აცე მ ე ბ ი  გ არდ ა  კ ომ ედ იუ რი  

პროგრა მ ე ბ ი ს ა ; 

- პი ნ გ ვი ნ ე ბ ი  - წ იგ ნ ე ბ ი  გ არდ ა  პი ნ გ ვინ ე ბ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ  წ იგ ნ ე ბ ი ს ა ; 

- ტე ქ ნ ოლოგი ა  - ს ა ს წ ა ვლ ო  გ ა კ ვეთ ილ ე ბ ი , გ არდ ა  კ ომ პიუ ტერულ ი  დ ა  

ტე ქ ნ ოლოგიუ რი  გ აკ ვეთ ილ ე ბ ის ა . 

 

ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ისგ ა ნ  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბ ით , რე გ ი სტრაცი ა ს  ე ქ ვე მ დ ე ბ არებ ა  

ს ა ქ ონლ ის  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  პოზიტიუ რი  ფ ორმულ ირე ბ ა , რომ ელ იც  

გ ა მ ორიცხ ა ვს  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ნ ი შ ნ ი ს  მ ი ერ  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  რომ ელ იმ ე  მ ა ხ ას ი ათ ე ბლ ის  აღ წ ერ ა ს . მ ა გ ალ ით ად , 

ქ ვე მ ოთ  მ ოყ ვა ნ ილ ია  რე გ ი სტრირებ ად ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  გ ა მ ოგონ ილ ი  

მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

- კ ომ ედ ი ა  - ე კონ ომ ი კ უ რი  სი ა ხლ ე ე ბ ი ს , პოლ იტიკ ი ს  დ ა  

ტე ქ ნ ოლოგიე ბ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ  ს ატელ ე ვიზიო  გ ად აცე მ ე ბ ი ; 

- პი ნ გ ვი ნ ი  - ვე სტერნ ი ს  ჟ ან რის , შ უ ას აუ კუ ნ ე ე ბ ი ს ა  დ ა  ძ ველ ი  რომ ის  

შ ე ს ა ხ ე ბ  კომ ი ქ ს ე ბ ი ; 

- ტე ქ ნ ოლოგი ა  - შ ე მ ოქ მ ედ ე ბ ით ი  მ ხ ატვრულ ი  წ ე რის  გ ა კ ვეთ ილ ე ბ ი . 

 

2.7.2 წ იგ ნ ი ს  ს ათ აუ რე ბ ი  

მ ხ ოლოდ  ი ს  გ არე მოე ბ ა , რომ  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  სი მ ბოლო  წ არმ ოად გ ე ნ ს  

წ იგ ნ ი ს  ს ათ აუ რს , არ  შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა ხდ ე ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  ს აფ უ ძ ველ ი . თუ მ ცა , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  არ  

დ ა არე გ ი სტრირე ბ ს  ნ ი შ ა ნ ს , თუ  ი ს  აღ ი ქ მ ე ბ ა  როგორც  ს ა ქ ონლ ის  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ობ იე ქ ტის  აღ წ ერილობით ი  აღ ნ ი შ ვნ ა , დ ა  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , 

მ ა ს  არ ა  ა ქ ვს  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  კ ომ ერციულ ი  წ არმ ოშ ობ ის  

იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ი ს  უ ნ არი . 

 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი , რომლ ებ იც  შ ედ გ ე ბ ა  მ ხ ოლოდ  წ იგ ნ ი ს  

ს ათ აუ რისგ ა ნ , კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „დ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  

ს აფ უ ძ ველზე , შ ე ი ძლ ე ბ ა  ჩ ა ით ვალ ოს  აღ წ ერილობ ით ად  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  



 
 

ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  მ ი მ ართ , თუ  ი სი ნ ი  აღ ქ მ ულ ი  ი ქ ნ ე ბ ა , 

ს ა ყ ოველთ აოდ  ცნ ობ ილ  მ ოთ ხრობ ა სთ ა ნ  კ ა ვშ ირშ ი  ა ნ  როგორც  

მ ოთ ხრობ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ა ხ ალ ი  ვე რსი ა  ა ნ  სიუ ჟ ეტი . 

აღ ნ ი შ ნ ულ ის  მ იზეზი ა , რომ  გ არკ ვეულ ი  მ ოთ ხრობე ბ ი  (ა ნ  მ ათ ი  

ს ათ აუ რე ბ ი ) ი მდ ე ნ ად  დიდი  ხ ნ ი ს  წ ი ნ  გ ა ვრცელდ ა  დ ა  ი მდ ე ნ ად  

ფ ართ ოდ  ცნ ობ ილ ი  გ ა ხდ ა , რომ  „დ ამ კ ვიდრდ ა  ე ნ ა შ ი “. ა ს ეთ ი  

ს ათ აუ რე ბ ი  აღ არ ა ა  გ ა ი გ ი ვე ბულ ი  მ ხოლოდ  თ ავდ ა პ ირველ  წ იგ ნთ ა ნ , 

ი სი ნ ი  გ ა ხდ ნ ე ნ  ს ა ყ ოველთ აოდ  ცნ ობ ილ ნ ი , უ ნ ივერს ალურნ ი  დ ა  

ა ვტონ ომ იუ რნ ი  დ ა  აღ ნ ი შ ნ ა ვე ნ  კ ონ კრეტულ ი  ტიპის  მ ოთ ხრობ ა ს  ა ნ  

მ თ ელ  ჟ ა ნ რს .  

 

მ ა გ ალ ით ად , „ჯუ ნ გლ ე ბ ის  წ იგ ნ ი “ ა ნ  „რობ ინ ზონ  კ რუზო “ კ ონ კ რეტულ ი  

ა ვტორე ბ ი ს  (რად იარდ  კ ი პლ ინ გ ი , დ ან ი ელ  დეფ ო ) კ ონ კ რეტულ ი  

წ იგ ნ ე ბ ი ს  ს ათ აუ რე ბ ი ა . ა მ  წ იგ ნ ე ბ ი ს  უზარმ აზარი  პოპულ არობ ის  დ ა  

ხ ა ნ გრძლ ივი  არსე ბობ ი ს  გ ა მ ო , მ ათ მ ა  ს ათ აუ რე ბ მ ა  მომ ხ მ არებლ ის  

აღ ქ მ ა შ ი  შ ე ი ძ ი ნ ა  თ ე მ ატუ რი  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა , რაც  ვრცელდ ე ბ ა  

შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  წ იგ ნ ე ბ ი ს  შ ი ნ ა არსი ს  მ იღ მ ა . ს ა ს აუ ბრო  ე ნ ა შ ი , ი სი ნ ი  

შ ე ვიდ ა  როგორც  გ არკ ვეულ ი  ს ახ ი ს  მ ოთ ხრობ ის  ა ნ  ჟ ა ნ რის  

აღ მ ნ ი შ ვნ ელ ი  ტერმ ინ ე ბ ი  (მ ა გ ალ ით ად  ა ხ ალ გ აზრდ ა  ად ა მ ი ა ნ ე ბ ი , 

რომლ ე ბ იც  წ არმ ატე ბ ით  ართ მ ე ვე ნ  თ ავს  ველურ  ბუ ნ ე ბ ა შ ი  ცხოვრე ბ ა ს ; 

ბუ ნ ე ბ ი ს  წ ი ნ ა აღ მდ ე გ  ბრძ ოლ ა , გ ა ნ მ არტოე ბ ა , მ არტოობ ა ). 

 

მ ართ ალ ია , ა ს ე თ ი  ცნ ობ ილ ი  წ იგ ნ ე ბ ი ს  ს ათ აუ რე ბ ს  შ ე ს წ ე ვთ  უ ნ არი  

ი ყ ვნ ე ნ  ზედ მ იწ ე ვნ ით  გ ა ნ ა ს ხ ვავე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ს აღ ე ბ ა ვე ბ ი ს , 

ტან ს ა ცმლ ის  ა ნ  ფ ა ნ ქ რე ბ ი ს ათ ვის , მ ა გრ ა მ  ი სი ნ ი  ვე რ  ა სრულ ე ბ ე ნ  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ  ფ უ ნ ქ ცი ა ს  ი მ  ს ა ქ ონ ელ ს ა  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა სთ ა ნ  კ ა ვშ ირშ ი , რომ ელ იც  შ ი ნ ა არსი ს  ს ა ხ ით  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

შ ე იცა ვდ ე ს  ზოგ ად  ი სტორი ა ს  ა ნ  ჟ ა ნ რს  (მ ა გ .: პუ ბლ იკ აცი ე ბ ი , 

ი ნ ფ ორმ აციი ს  მ ატარე ბლ ე ბ ი  ა ნ  კ ულტურულ ი  ღონ ის ძ ი ე ბ ე ბ ი ). 

 

შ ე ი ძ ი ნ ა  თუ  არ ა  წ იგ ნ ი ს  ს ათ აუ რ მ ა  ს ა კ მ არისი  ცნ ობ ადობ ა  დ ა  

აღ ი არე ბ ა , უ ნდ ა  შ ე ფ ა სდ ე ს  ყ ოველ ი  ი ნდ ივიდუ ალური  შ ე მ თ ხ ვე ვი ს  

ა ნ ალ იზის  ს აფ უ ძ ველზე . ქ ვე ვით  მ ოყ ვა ნ ილ ი  გ არე მ ოებ ე ბ ი ს  

არ ა სრულ ი  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ  იქ ნ ე ს  წ იგ ნ ი ს  

ს ათ აუ რის  აღ წ ერილობ ით ი  ხ ა ს ი ათ ის  შ ე ფ ა ს ე ბ ი სთ ვის . 

 



 
 

- ად ა პტაცი ე ბ ი  

უფ რო  ს ა ვ არ აუდოა  არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს  დ ად გ ე ნ ა , როცა  

არს ე ბობ ს  მ ოთ ხრობ ის  დიდი  რაოდ ე ნ ობ ით  გ ა მ ოცე მ ულ ი  ვე რსი ე ბ ი  

ა ნ /დ ა  ბ ე ვრი  ს ატელ ე ვიზიო , თ ე ატრალური  დ ა  კ ი ნ ო  ად ა პტაცი ა , 

რომ ელ იც  გ ა ვრცელ ე ბულ ია  ფ ართ ო  აუდ იტორი ა შ ი . 

 

- კ ულტურულ ი  მ ე მ კ ვიდრეობ ა  

ი ს  ფ ა ქ ტი , რომ  წ იგ ნ ი  ა ნ  მ ოთ ხრობ ა  შ ე სულ ია  მ აღ ალ ი  დონ ის  

ე ნ ცი კლ ოპედ ი ა შ ი , ხ შ ირად  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ს კ ოლ ის /უ ნ ივერსიტეტის  

ს ა ს წ ა ვლ ო  პროგრა მ ი ს  ნ ა წ ილ ად  დ ა  ა რი ს  ბ ე ვრი  ს ა მ ე ცნ ი ერო  კ ვლ ე ვი ს  

დ ა  ა ბ სტრა ქ ტულ ი  ა ნ ალ იზის  ს ა გ ა ნ ი ,  შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ ი ა ნ ი შ ნ ე ბდ ე ს , რომ  

წ იგ ნ ი  ი ქ ცა  „კლ ა სი კ უ რ “ ნ ა წ არმ ოებ ად , გ ა სცდ ა  მ ი სი  შ ი ნ ა არსი ს  

ფ არგლ ე ბ ს  დ ა  მ ომ ხ მ არე ბლ ისთ ვის  ი ქ ცა  კ ულტურის  ნ ა წ ილ ად  

(მ ა გ ალ ით ად  ოდისე ვსი , კ ონ კ ი ა , რომ ეო  დ ა  ჯულ იეტა , დონ  კ ი ხოტი ). 

 

- დრო  

რაც  უფ რო  მ ეტი  დროა  გ ა სულ ი  ორიგ ინ ალური  ნ ა წ არმ ოე ბ ი ს  

გ ა მ ოცე მ იდ ა ნ , მ ით  უ ფ რო  ს ა ვ არ აუდოა , რომ  მ ი სი  სიუ ჟ ეტი , 

პ ე რსონ ა ჟ ე ბ ი  დ ა  ს ათ აუ რი  აღ არ  არი ს  მ კ ა ცრად  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  

კ ონ კ რეტულ  ა ვტორთ ან  ა ნ  მოთ ხრობ ა სთ ა ნ  დ ა  მ ი აღ წ ი ა  ა ვტონ ომ იუ რ  

სტატუ სს . 

 

გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ ი  ნ ი შ ნ ი ს  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , რე გ ი სტრაცი აზე  

უ არყოფ ით ი  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ იღ ებულ  ი ქ ნ ე ს : ნ ა ბ ე ჭდ ი  

პროდუ ქ ციის , ფ ილ მ ე ბ ი ს , ჩ ა ნ ა წ ე რე ბ ის , ს პ ე ქ ტა კლ ე ბ ი ს ა  დ ა  შ ოუ სთ ვის  

(ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი  არ  არი ს  ა მ ომ წ უ რა ვი ). 

 

მ ა გ ალ ით ე ბ ი  წ იგ ნ ე ბ ი ს ა , რომლ ე ბ იც  მ ი ჩ ნ ეულ  ი ქ ნ ა  აღ წ ერილობ ით ი  

ობ იე ქ ტის  შ ე მ ცველ ად : 

- პი ნ ოქ იო  (R 1856/2013-2): ნ ა წ ილ ობრივ  ბ ათ ილ ად  ი ქ ნ ა  ცნ ობ ილ ი  მ ე -9, მ ე -

16, 28-ე  დ ა  41-ე  კლ ას ე ბ ი სთ ვის ; 

- „ჯუ ნ გლ ე ბ ის  წ იგ ნ ი “ (R 118/2014-1): ნ ა წ ილ ობრივი  უ არი  ეთ ქ ვა  

რე გ ი სტრაცი აზე  მ ე -9, მ ე -16 დ ა  41-ე  კლ ას ე ბ ი ს ათ ვის  

 

წ იგ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი , რომლ ებ იც  ჩ ა ით ვალ ა  ს ა კ მ არის ად  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ად : 



 
 

- ‘Die Wanderhure’ (TM No 12 917 621): კლ ა ს ე ბი : მ ე -9, მ ე -16, 35-ე , 38-ე  დ ა  41 

- ‘პ არტნ იორი  (TM No 13 011 887): კლ ა ს ე ბ ი  მ ე -9, მ ე -16 დ ა  41-ე  

 

 

2.8 ფერების დასახელებები 

ფ ერის  დ ას ა ხ ელ ე ბ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  აღ ნ ი შ ნ ა ვდ ე ს  ე რთ  ფ ერს  (მ ა გ . წ ით ელ ი , 

მ წ ვა ნ ე ) შ ედ გ ე ნ ილ  ფ ერს  (მ ა გ . მ უ ქ ი  ლურჯი , სი ს ხლ ისფ ერი  წ ით ელ ი ) 

ა ნ  უფ რო  უ ჩ ვეულო  ფ ერს . უ ჩ ვეულო  ფ ერე ბ ი ს  დ ას ა ხ ელ ე ბ ა  შ ე ი ძლ ებ ა  

შ ე იცა ვდ ე ს  ს ა გ ნ ე ბ ი ს , ძ ვირფ ა სი  თ ვლ ე ბ ის , ყ ვ ა ვილ ე ბ ი ს  ს ა ხ ელ ს  ა ნ  

მ ს გ ა ვს  ელ ე მ ე ნ ტებ ს  (მ აგ . მ ა გ ნ ოლ იის  ფ ერი , ზურმუ ხტის  ფ ერი , 

ა მ ეთ ვისტოს  ფ ერი , თ აბ ა შ ირის  ფ ერი ) დ ა  ფ ერის  დ ას ა ხ ელ ე ბ ი ს  

კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა ს  არს ე ბ ით  ს ა ხ ელთ ან  (მ ა გ . ფ ლ ამ ინ გოს  წ ით ელ ი , ბროლ ის  

ვარდ ისფ ერი , ვი ნ ტა ჟუ რი  ვარდ ისფ ე რი ). 

 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „დ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  ს აფ უ ძ ველზე , 

სი მ ბოლოს , რომ ელ იც  წ არმ ოად გ ე ნ ს  მ ხ ოლოდ  ფ ერის  დ ას ა ხ ელ ე ბ ა ს , 

უ არი  უ ნდ ა  ეთ ქ ვა ს  რე გ ი სტრაცი აზე , თუ  გ ა ნ ა ცხ ად ით  მ ოით ხოვე ბ ა  

ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხურე ბ ი ს  დაცვა , რომლ ისთ ვის ა ც  ფ ერი  

წ არმ ოად გ ე ნ ს  თ ანდ ა ყოლ ილ  ობ იე ქ ტუ რ  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბ ელ ს , რაც  

გ ა ნ პირობ ე ბულ ია  პროდუ ქტის  ა ნ  მომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  თ ვის ე ბ ე ბ ით  დ ა  

წ არმ ოად გ ე ნ ს  მ ი ს  მ უდ მ ივ  მ ახ ა ს ი ათ ე ბ ელ ს . რე გ ი სტრაცი აზე  

უ არის ათ ვის  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ს აფ უ ძ ვლ ის  გ ა მ ოს ა ყ ე ნ ე ბლ ად  ს ა ჭიროა  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  აღ ქ მ ა შ ი  პირდ ა პირი  დ ა  ს პ ე ცი ალური  კ ა ვშ ირის  

დ ად გ ე ნ ა .  ირიბ ი  ა სოცი აცი ა  ს ა კ მ არისი  არ  არი ს . 

 

მ ა გ ალ ით ად , ი ს ე თ ი  ს ა ქ ონლ ისთ ვის  როგორიც  არის  ს ა კ ვე ბ ი ს  

გ ად ა მ ა მ უ შ ა ვე ბლ ე ბ ი , ელ ე ქ ტროღუ მლ ე ბ ი  დ ა  ს ა ყ ოფ ა ცხოვრე ბო  

ჭუ რჭელ ი , თ ეთ რი  ფ ერი  არ  წ არმ ოად გ ე ნ ს  თ ანდ ა ყოლ ილ  

მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბ ელ ს , რომ ელ იც  გ ა ნ პირობ ე ბულ ია  ს ა ქ ონლ ის  თ ვის ე ბ ით . 

ხ ს ე ნ ე ბულ ი  ს ა ქ ონლ ისთ ვის  თ ეთ რი  ფ ერი  წ არმ ოად გ ე ნ ს  მ ხ ოლოდ  

შ ე მ თ ხ ვე ვით  ა ს პ ე ქ ტს , რომ ელ იც  შ ე იძლ ე ბ ა  დ ამ ა ხ ა ს ი ათ ე ბ ელ ი  ი ყოს  

მ ხ ოლოდ  ს ა ქ ონლ ის  ნ ა წ ილ ისთ ვის . შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , არ  არს ე ბობ ს  

მ ყ ი სი ერი  კ ა ვშ ირის  დ ამ ყ არებ ი ს  შ ე ს აძლ ე ბლობ ა  ფ ერს ა  დ ა  ს ა ქ ონლ ის  

მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ს  შ ორის . რა მდ ე ნ ად აც  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  ს ა ქ ონ ელ ი  

ხ ელ მ ის ა წ ვდომ ი ა  ს ხ ვად ა სხ ვა  ფ ერშ ი , მ ხ ოლოდ  ი ს  ფ ა ქ ტი , რომ  მ ათ  

შ ორის  ს ა ქ ონ ელ ი  შ ე ი ძლ ებ ა  ი ყოს  თ ეთ რი  ფ ერის , არ  არი ს  



 
 

რელ ე ვა ნ ტუ რი , რად გ ა ნ  აღ ნ ი შ ნ ულ ის  გ ა მ ო  ნ ა კლ ე ბ ად  ს ა ვ არ აუდოა , 

რომ  მ ომ ხ მ არე ბ ელ მ ა  იგ ი  ს ა ქ ონლ ის  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ად  აღ ი ქ ვა ს . 

 

ა მ დ ე ნ ად , ფ ერის  დ ას ა ხ ელ ე ბ ა ს  - „ლურჯი “ - უ არი  უ ნდ ა  ეთ ქ ვა ს  

რე გ ი სტრაცი აზე  ყ ველ ისთ ვის , რად გ ა ნ  ი ს  აღ წ ერს  ს პ ე ციფ ი კუ რი  

ყ ველ ის  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბ ელ ს . „მ წ ვა ნ ე “ აღ წ ერს  ჩ ა ი ს  ს პ ე ციფ ი კუ რ  ს ა ხ ეობ ა ს  

ა ნ  ე კ ოლოგიუ რად  სუ ფ თ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ა ს . „ყ ა ვი სფ ერი “ აღ წ ერს  შ ა ქ რის  

ს ა ხ ეობ ი ს  ფ ერს . 

 

თუ  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  შ ე იცავს   ფ ერის  მ ი მ ცე მ ე ბ ს , როგორიც  

არი ს  ს აღ ე ბ ა ვი , მ ელ ა ნ ი  ა ნ  კოს მ ეტიკ ა  (მ ა გ . ტუ ჩ ს ა ცხ ი  ა ნ  მ ა კ ი ა ჟ ი ), 

ფ ერმ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  აღ წ ეროს  ს ა ქონლ ის  რე ალური  ფ ერი  დ ა  

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , სი მ ბოლოს , რომ ელ იც  შ ედ გ ე ბ ა  მ ხ ოლოდ  ფ ერის  

ს ა ხ ელ ისგ ა ნ , კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის   „დ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  

ს აფ უ ძ ველზე  უ არი  უ ნდ ა  ეთ ქ ვა ს  რეგი სტრაცი აზე . ა ს ეთ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  

სი მ ბოლო  აღ წ ერს  ს ა ქ ონლ ის  ძ ირით ად  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბ ელ ს . 

 

რე გ ი სტრირე ბულ ი  ნ ი შ ა ნ ი  

 

ს იმ ბოლო  დ ასა ბუთ ებ ა  ს ა ქ მ ი ს  N 

 

 

 

 

TM No 14 654 842 

კლ ას ე ბ ი  6, 9, 11,17 

და  19 

 

მ ხოლოდ  ის  ფ ა ქტი , რომ  გ ა ნ ცხ ად ებული  

სა ქ ონ ელ ი  შ ე იძლ ებ ა  იყოს  წ ით ელ  ფ ერშ იც , არ  

ნ იშ ნ ა ვს , რომ  „წ ით ელ ი “ მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ი ერ  

აღ ი ქ მ ე ბ ა   აღ წ ერილობით ად . ფ ერებ ს  არ ა  აქ ვთ  

სა ქ ონლ ის  მ ა ხ ა სი ათ ებლ ის  ფ უ ნ ქ ცი ა  

გ ა ნ ცხ ად ებულ  სა ქ ონ ელთ ან  მ იმ ართ ებ ა შ ი  

(მ ა გ ალ ით ად , მ ეტალ ებ ი  და  მ ათ ი  შ ე ნ ად ნ ობ ე ბ ი  

(კლ ასი  6) ა ნ  კ აუ ჩუ კ ი , აზბ ე სტი , მ ი კ ა  და  ა მ  

მ ა ს ალ ებ ი სგ ა ნ  დამზ ად ებული  სა ქ ონ ელ ი ). თუმ ცა , 

მ იუ ხ ედ ავად  იმ ისა , რომ  ისეთ ი  სა ქ ონ ელ ი , 

როგორიც  არის  კ ა ბ ელ ებ ი , მ ა ვთ ულ ები , მ ა ნ ქ ა ნ ე ბ ი , 

ინ სტრუ მ ე ნტებ ი , ი არაღ ე ბ ი , სა ყოფ აცხოვრებო  

ტექ ნ ი კ ა , მ ილ ებ ი , და . ა .შ . შ ე იძლ ებ ა  იყოს  წ ით ელ ი  

ფ ერისა , ე ს  ფ ერი  არ  აღ წ ერ ს  აღ ნ ი შ ნ ული  

სა ქ ონლ ის  ძ ირით ად  თ ვისე ბ ა ს . ა მდ ე ნ ად , 

„წ ითლის “ გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  გ ა ნ ცხ ად ებული  სა ქ ონლ ის  

მ იმ ართ  არ  აღ ი ქ მ ე ბ ა  შ ე სა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  

მ ი ერ  როგორც  სა ქ ონლ ის  თ ვისე ბ ის  

აღ წ ერილობით ი  აღ ნ იშ ვნ ა . 

სა ა პ ელ აციო  

პ ალ ატის  

გ ად აწ ყ ვეტილ

ებ ა  

2019,  

R 1246/2019‑4,  

§ 14 



 
 

 

უ არყოფ ილ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი  

 

ს იმ ბოლო  დ ასა ბუთ ებ ა  ს ა ქ მ ი ს  N 

 

VISIBLE WHITE  

EUTM No 802 793 

კ ბ ილ ის  პ ა სტებ ი  

და  პირის  

სა ვლ ებ ი  

სა შ უ ალ ებ ე ბ ი  

 

ტერმ ინ ე ბ ი  „ხ ილული “ და  „თ ეთ რი “ შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს  მ ყ ი სი ერად  აფ იქრე ბ ი ნ ე ბ ს , რომ  

კ ბ ილ ის  პ ა სტი ს  და  პირის  სა ვლ ებ ი ს  ძ ირით ად  

მ ა ხ ა სი ათ ებ ელ ს  წ არმ ოადგე ნ ს  კ ბ ილ ებ ის  

გ ათ ეთ რებ ა . 

 

Visible white აღ წ ერს  სა ქ ონლ ის  თ ანდ აყოლილ  

მ ა ხ ა სი ათ ებ ელ ს , რომ ელ იც  გ ა ნ პირობ ე ბულია  

სა ქ ონლ ის  თ ვისე ბ ით  და  წ არმ ოადგე ნ ს  მ ის  

დან იშ ნულ ებ ა ს . 

 

 

09/12/2008, 

T‑136/07, Visible 

White), 

EU:T:2008:553, 

§ 42, 43. 

 

TRUEWHITE 

 

EUTM No 8 272 321 

 

სინ ათლის  

დიოდ ები  LED). 

ტერმ ინ ი  ‘truewhite’ (ნ ა მდ ვილ ი  თ ეთ რი ), რომ ელ იც  

გ ა ნ ცხ ად ებულია  სი ნ ათლის  დიოდები სთ ვის  (LED) 

მ ხოლოდ  აღ წ ერს  ა მ  სა ქ ონლ ის  ძ ირით ად  

მ ა ხ ა სი ათ ებ ელ ს , კ ერძ ოდ , ისეთ ი  სინ ათლის  

გ ა მ ოცე მ ის  უ ნ არს , რომ ელ იც  შ ე იძლ ებ ა  აღ ქ მ ულ  

ი ქ ნ ე ს , როგორც  ბუ ნ ე ბრივი  თ ეთ რი . ა სეთ  

შ ე მთ ხ ვე ვ ა შ ი , ტერმ ინ ი  ‘true white’ ა სე ვე  აღ წ ერს  

სა ქ ონლ ის  თ ა ნდ ა ყოლილ  მ ა ხ ა ს ი ათ ებ ელ ს , 

რომ ელ იც  გ ა ნ პირობ ე ბულია  სა ქ ონლ ის  თ ვისე ბ ით  

და  მ იუთ ით ებ ს  მ ის  ხ არისხზე . 

 

07/07/2011, 

T‑208/10, 

TRUEWHITE, 

EU:T:2011:340, § 

23 

 

2.10 ბ ა ნ კ ე ბ ი ს , გ აზეთ ე ბ ი ს /ჟ უ რნ ალ ე ბ ი ს  დ ა  ა ე როპორტე ბ ი ს  

დ ას ა ხ ელ ე ბ ე ბ ი  

ზოგიერთ  დ არგ შ ი , როგორიცა ა  ბ ა ნ კ ე ბ ი , გ აზეთ ე ბ ი , ჟ უ რნ ალ ე ბ ი  დ ა  

ა ე როპორტე ბ ი , მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი   მ ი ჩ ვეულ ია  აღ ი ქ ვა ს  აღ წ ერილობ ით ი  

კ ომ ბ ი ნ ა ცი ე ბ ი  კომ ერციულ ი  წ არმ ოშ ობ ის  აღ ნ ი შ ვნ ე ბ ად . 

 

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  გ ა ნ პირობ ე ბულ ია  ბ აზარზე  არს ე ბულ ი  რე ალ ობ ით , რომ  

ს ხ ვად ა სხ ვა  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ის გ ა ნ  შ ე მ დგ არ  სი მ ბოლოებ ს  ა ქ ვთ  უ ნ არი , 

მ ოა ხდ ინ ონ  კ ონ კ რეტულ ი  მ ე წ არმ ი ს  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა . ა ს ეთ  

შ ე მ თ ხ ვე ვა სთ ა ნ  გ ვა ქ ვს  ს ა ქ მ ე , როდ ე ს აც , მ ა გ ალ ით ად , სი მ ბოლო  

აღ წ ერს  ს ა წ არმ ოს , რომ ელ იც  ე რთ ად ერთ ია  ბ აზარზე , კ ონ კ რეტულ  

ს ა ქ ონ ელთ ან /მ ომ ს ა ხურე ბ ა სთ ა ნ  მ ი მ ართ ე ბ ა შ ი . 



 
 

 

შ ე მ დ ე გ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი  ე ქ ვე მ დ ე ბ არე ბ ა  რეგ ი სტრაცი ა ს : 

 

 

ს იმ ბოლო  

 

 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  

BANK OF ENGLAND 

 

კლ ას ე ბ ი  6, 8, 9, 14, 16, 18, 21, 28, 30, 35, 36, 41, 

42, 45 

 

11 157 641 

AEROPORT TOULOUSE-BLAGNAC 

 

კლ ას ე ბ ი  16, 35, 36, 37, 38, 39, 41, 42, 43, 45 

 

13 952 346 

კოპიტნ არის  ა ეროპორტი  

 

კლ ას ე ბ ი  16, 35, 36, 37, 38, 39, 41, 42, 43, 45 

 

 

გ ა მ ოგონ ილ ი  მ ა გ ალ ით ი   

 

მ იუ ხ ედ ა ვად  ა მ ი ს ა , აღ წ ერილობ ით ი  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ე ბ ი  არ  ე ქ ვე მ დ ე ბ არე ბ ა  

რე გ ი სტრაცი ა ს , თუ  ი სი ნ ი  არ  ი ძლ ე ვა  ს ა წ არმ ოს  ნ ათლ ად  

იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ი ს  ს ა შ უ ალ ე ბ ა ს . მ ა გ ალ ით ად , როცა  სი მ ბოლო  

მ ი ა ნ ი შ ნ ე ბ ს  ზოგ ად  კ ატე გორი აზე  დ ა  არ ა  კ ონ კ რეტულ , უ ნ ი კ ალურ  

ს ა წ არმ ოზე . 

 

შ ე მ დ ე გ  ნ ი შ ნ ე ბ ს  უ არი  უ ნდ ა  ეთ ქ ვათ  რე გ ი სტრაცი აზე  

 

ს იმ ბოლო  დ ასა ბუთ ებ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ იშ ა ნ ი  

CHARITY BANK 

კლ ას ე ბ ი  9, 35 და  

36 

 

სიმ ბოლო  მთლიან ობ ა შ ი  მ ხოლოდ  მ იუთ ით ებ ს , რომ  

სა ქ ონ ელ ი  და  მ ომ სა ხუ რებ ა  შ ეთ ავაზე ბულია  ბ ა ნ კ ი ს  

მ ი ერ  და  ფ ოკუ სირებულია  ქ ველ მოქ მ ედ ებ აზ ე  სხ ვა  

ბ ა ნ კ ე ბთ ან  შ ედ არებ ით , თუ მ ცა  სხ ვა  ბ ა ნ კ ე ბ იც  

შ ე იძლ ებ ა  ე წ ეოდნ ე ნ  ქ ველ მოქ მ ედ ებ ა ს . 

 

4 454 872 

European PrivateTrust 

BANK  

კლ ასი  36 

 

გ ა მ ოთ ქ მ ა  მთლიან ობ ა შ ი  მ ყ ისი ერად  ა ხდ ენ ს  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  ინ ფ ორმ ირებ ა ს , რომ  გ ა ნ ცხ ად ებული  

მ ომ სა ხუ რებ ა  წ არმ ოადგე ნ ს  დაზღ ვე ვა ს , ფ ინ ა ნ სუ რ  

და  მ ონ ეტარულ  მ ომ სა ხუ რებ ა ს  და  ა .შ . რომ ელ იც  

შ ეთ ავაზე ბულია  ე ვროპის  კ ერძ ო  სატრასტო  ბ ა ნ კ ი ს  

მ ი ერ . 

 

11 585 908 



 
 

HEALTH JOURNAL 

 

კლ ას ე ბ ი 16 და  38 

 

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  სიმ ბოლოს  აღ ი ქ ვ ა მ ს  როგორც  

თ ვით ონ  სა ქ ონლ ის  დასახ ელ ებ ა ს . 

 

1 524 396 

 

 

ALICANTE-AIRPORT 

 

კლ ასი  35 

 

სიმ ბოლო  არ  არის  ალ იკ ა ნ ტე სთ ან  არს ე ბული  

ა ეროპორტის  ოფ იცი ალური  დასახ ელ ებ ა . გ ა მ ოთ ქ მ ა  

„ალ იკ ა ნ ტე ს  ა ეროპორტი “ მ ყ ისი ერად  ა ხდ ენ ს  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  ინ ფ ორმ ირებ ა ს , რომ  მ ომ სა ხუ რებ ის  

შ ეთ ავაზე ბ ა  ხდ ებ ა  ქ ალ ა ქ  ა ნ  პროვინ ცი ა  

ალ იკ ა ნ ტე სთ ა ნ  მდ ებ არე  ა ეროპორტის  მ ი ერ . 

შ ე სა ბ ა მ ი სად , ნ იშ ა ნ ი  შ ე იცა ვს  პირდ აპირ  

ინ ფ ორმ აცი ა ს  მ ომ სა ხუ რებ ის  გ ეოგრაფ იული  

წ არმ ოშ ობის  შ ე სა ხ ე ბ . 

 

 

 

 

15 140 676 

 

2.11 ს ა სტუ მ როთ ა  დ ას ა ხ ელ ე ბ ე ბ ი  

ს ა სტუ მ რო  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  სფ ეროშ ი  სა სტუ მ როს  დ ას ა ხ ელ ებ ა  ხ შ ირად  

არი ს  სიტყ ვი ს  „ს ა სტუ მ რო “ დ ა  გ ეოგრაფ იულ ი  ტერმ ინ ი ს  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა  

(მ ა გ . კ უ ნ ძ ულ ის , ქ ალ ა ქ ი , ქ ვე ყ ნ ი ს  დ ა  ა .შ . დ ას ა ხ ელ ე ბ ა ). როგორც  წ ე სი , ა მ  

ს ა სტუ მ როე ბ ს  არ  ა ქ ვთ  ს პ ე ცი ალური  კ ა ვშ ირი  გ ეოგრაფ იულ  

ტერმ ინთ ა ნ , რად გ ა ნ  ი სი ნ ი  არ  მ დ ე ბ არეობ ე ნ  ს პ ეცი ალურ  

გ ეოგრაფ იულ  ად გ ილზე . შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ბ აზარზე  დ ამ კ ვიდრე ბულ ი  ა მ  

ტრად იციის  გ ა მ ო , მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  არ  აღ ი ქ ვა მ ს  აღ წ ერილობ ით  

აღ ნ ი შ ვნ ე ბ ად  (მ ა გ . ი მ ი ს  აღ მ წ ერ ად , რომ  ს ა სტუ მ რო  მ დ ე ბ არეობ ს  

კ ონ კ რეტულ  ად გ ილ ას ) ი ს ეთ  სი მ ბოლოე ბ ს , როგორიცა ა  „ს ა სტუ მ რო  

ბ ალ ი “ ა ნ  „ს ა სტუ მ რო  ი ნ გლ ისი “, დ ა  თ ვლ ის  მ ათ  კ ომ ერციულ ი  

წ არმ ოშ ობ ის  ნ ი შ ნ ად . 

 

რა  თ ქ მ ა  უ ნდ ა , ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  ტერმ ინ ე ბ ი  არ  არი ს  გრა მ ატი კულ ად  

ს წ ორი  ფ ორმ ე ბ ი ს  ე კ ვი ვალ ე ნ ტური , როგორც  არი ს  „ს ა სტუ მ რო  ბ ალ იშ ი “ 

ა ნ  „ს ა სტუ მ რო  ი ნ გლ ისშ ი “. ა ს ეთ ი  ტერმ ინ ე ბ ი  ცალ ს ა ხ ად  არ  

ე ქ ვე მ დ ე ბ არე ბ ა  რეგ ი სტრაცი ა ს . აღ ნ ი შ ნ ულ ი  კ იდ ე ვ  უ ფ რო  ნ ათ ელ ია  

ი ს ეთ  შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ შ ი , როდ ე ს აც  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  შ ე იცა ვს  ორი  

ს ხ ვად ა სხ ვა  ქ ალ ა ქ ი ს  დ ას ა ხ ელ ე ბ ა ს  (ა ნ  ზოგ ად ად  ორ  გ ეოგრაფ იულ  

ტერმ ინ ს ). მ ა გ ალ ით ად  „ს ა სტუ მ რო  ლონდონ ი  ბ ათ უ მ ი “. რა  თ ქ მ ა  უ ნდ ა , 

ა მ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  სიტყ ვა  ბ ათ უ მ ის  არ ს ე ბობ ა  ცალ ს ა ხ ად  მ იუთ ით ე ბ ს , 

რომ  „ს ა სტუ მ რო  ლონდონ ი “ უ ნდ ა  ჩ ა ით ვალ ოს  ფ ა ნ ტაზიუ რ  აღ ნ ი შ ვნ ად . 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ნ ი შ ა ნ ი  ე ქ ვე მ დ ე ბ არე ბ ა  რე გ ი სტრაცი ა ს . 

 



 
 

2.12 ქ ვე ყ ნ ე ბ ი ს /ქ ალ ა ქ ე ბ ი ს  ს ა ხ ელ ებ ი ს  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა  წ ლ ის  აღ მ ნ ი შ ვნ ელ  

სი მ ბოლოსთ ა ნ  

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „დ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  ს აფ უ ძ ველზე , 

ქ ვე ყ ნ ე ბ ი ს /ქ ალ ა ქ ე ბ ი ს  ს ა ხ ელ ე ბ ი ს  დ ა  წ ლ ის  აღ მ ნ ი შ ვნ ელ ი  სი მ ბოლოს  

კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა ს  უ არი  უ ნდ ა  ეთ ქ ვა ს  რე გ ი სტრაცი აზე  შ ე მ დ ე გ  

შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ შ ი :  

 

პირველ  რიგ შ ი , თუ  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა  აღ ი ქ მ ე ბ ა  კ ონ კ რეტულ  გ ეოგრაფ იულ  

ად გ ილზე , კ ონ კ რეტულ  წ ელ ს  ჩ ა ს ატარე ბ ელ  ღონ ის ძ ი ე ბ აზე  

მ ი მ ა ნ ი შ ნ ე ბ ელ  სი მ ბოლოდ , მ ა ს  უ არი  უ ნდ ა  ეთ ქ ვა ს  რე გ ი სტრაცი აზე  

ყ ველ ა  ს ა ხ ი ს  ს ა ქ ონლ ის  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  მ ი მ ართ , რად გ ა ნ  მ იი ჩ ნ ე ვა , 

რომ  აღ წ ერილობ ით ი  ხ ა ს ი ათ ის  კ ა ვ შ ირი  დ ად გინდ ე ბ ა  ნ ე ბ ი ს მ ი ერი  

ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი . 

 

მ ა გ ალ ით ად , ნ ი შ ა ნ ი  „გ ერმ ა ნ ი ა  2006“ მ ყ ი სი ერ ად  აღ ი ქ მ ე ბ ა  როგორც  

მ ი ნ ი შ ნ ე ბ ა , რომ  2006 წ ელ ს  ღონ ის ძ ი ე ბ ა  ტარდ ე ბ ა  გ ერმ ა ნ ი ა შ ი . 

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  სი მ ბოლო  მ ი ჩ ნ ეულ  იქ ნ ა  აღ წ ერილობ ით  აღ ნ ი შ ვნ ად  

ს ა ქ ონლ ის  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ფ ართ ო  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის ათ ვის  1-ლი  

კლ ა სი ს  ს ა ქ ონლ იდ ან  - „არ ა ე ქ ს პონ ირ ე ბულ ი  ფ ირე ბ ი “ 37-ე  კლ ა სი ს  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  - „ს ატრა ნ ს პორტო  ს ა შ უ ალ ე ბ ე ბ ი ს  ტე ქ ნ ი კ უ რი  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა “ ჩ ათ ვლ ით . კ ე რძ ოდ , ე რთ -ე რთ  ს ა ქ მ ეზე  (30/06/2008 in case R 

1467/2005-1) დ ად გინდ ა , რომ  ე ს  ნ ი შ ა ნ ი   

- აღ წ ერილობ ით ია  ი მ  მ ომ ს ა ხურე ბ ე ბ ი ს  მ ი მ ართ , რომ ელ იც  

გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  გ ერმ ა ნ ი ა შ ი , 2006 წ ლ ის  ღონ ის ძ ი ე ბ ი ს  ორგ ა ნ იზე ბ ი ს ა  დ ა  

რე კლ ამ ირე ბ ი სთ ვის  (მ ი ა ნ ი შ ნ ე ბ ს  ი მ  ს პორტულ ი  ღონ ის ძ ი ე ბ ი ს  

ორგ ა ნ იზე ბ აზე , რომ ელ იც  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ია  ფ ე ხ ბუ რთ ის  

ჩ ე მ პიონ ატთ ა ნ  დ ა  ა .შ .); 

- აღ წ ერილობ ით ია  ს ა ქ ონლ ის  დ ან იშ ნ ულ ე ბ ის  დ ა  ნ ა წ ილ ობრივ  

ხ არისხ ი ს  მ ი მ ართ , რად გ ა ნ  მ ი ა ნ ი შ ნ ე ბ ს  ი მ  გ არე მ ოე ბ აზე , რომ  

ს ა ქ ონ ელ ი  შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  უ მ აღლ ე ს  სტა ნდ არტს , რომ ელ იც  

დ აწ ე ს ე ბულ ია  ა ს ეთ ი  შ ეჯ იბრებ ი ს  მ ი ერ , რად გ ა ნ  ი ს  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ოდ ა  

გ ერმ ა ნ ი ა შ ი  2006 წ ელ ს ; 

- ა ხდ ე ნ ს  ს ა ქ ონლ ის , როგორც  სუ ვე ნ ირის , კ ვ ალ იფ იცირე ბ ა ს  (ე ხ ე ბ ა  

ს ა ქ ონ ელ ს , როგორიცა ა  სტი კ ერებ ი , კ ა ნ ფ ეტი , დ ა  ა .შ .). 

 



 
 

სუ ვე ნ ირე ბთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით , ე ვროპის  ი ნ ტელ ე ქ ტუ ალური  

ს ა კ უთ რე ბ ი ს  უ წ ყ ე ბ ი ს  ს ა ა პ ელ აციო  პ ალ ატის  კ ოლ ე გ ი ა მ  დ ა ად გინ ა , რომ  

„მ ე რჩ ე ნდ აიზინ გ ი  დ ა  კ ობრე ნდინ გ ი  (co-branding) არ  არი ს  

შ ე მ ოფ არგლულ ი  „კლ ა სი კ უ რი “ სუ ვე ნ ირე ბ ით . ს ა ყ ოველთ აოდ  

ცნ ობ ილ ია , რომ  არს ე ბობ ს  ა ხ ალ ი  ბ აზრე ბ ი ს  პოვნ ი ს  მ ცდ ელობ ის  

ტე ნდ ე ნ ცი ა  ს ხ ვად ა სხ ვა  ს ა ქ ონლ ის  პოპულ არულ ი  ს ა ხ ელ ე ბ ი ს  დ ა  

ღონ ის ძ ი ე ბ ე ბ ი ს  ბრე ნდ ე ბთ ა ნ  ა სოცირე ბ ი ს  გზით , რომლ ე ბ იც  არ  არი ა ნ  

დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ს ა ქ ონ ელთ ან  (30/06/2008, R 1467/2005-1, GERMANY 2006, § 34, 

ე ხ ე ბ ა  ს ა ქონ ელ ს , როგორიცა ა  ს ათ ვალ ეე ბ ი , ტელ ე ვიზორე ბ ი , ტუ ალ ეტის  

ქ აღ ალდი  დ ა  ა .შ . ყ ველ ა  ჩ ა მ ოთ ვლილ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  ა სოცირე ბულ ი  

ფ ე ხ ბუ რთ ის  ჩ ე მ პიონ ატთ ა ნ ). აღ ნ ი შ ნ ულ ის  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , 

კ ოლ ე გ ი ა მ  დ ა ად გინ ა , რომ  ნ ი შ ა ნ ი  ‘TARRAGONA 2017’  ს ხ ვად ა სხ ვა  

ს ა მ ა ხ სოვრო  ს ა ქ ონ ელთ ან  მ ი მ ართ ე ბ აშ ი , როგორიც  არი ს  მ ე -6 კლ ა სი ს  

ს ა ქ ონ ელ ი  (ბრინ ჯ აოს  ნ ა კ ეთ ობ ა  (ხ ელ ოვნ ე ბ ი ს  ნ ი მ უ შ ე ბ ი ), 

ჩ ვეულ ე ბრივი  ლითონ ის  ბ იუ სტე ბ ი , ლითონ ის  აფ იშ ე ბ ი , ლითონ ის  

ყუთ ე ბ ი  დ ა  ა .შ .) ა ნ  მ ე -14 კლ ა სი ს  ს ა ქ ონ ელ ი  (ს ა იუ ველ ირო  ნ ა წ არმ ი , 

ა ვგ აროზე ბ ი , თ ილ ისმ ე ბ ი , ბ ე ჭდ ე ბ ი , ს ა მ აჯუ რე ბ ი , დე კ ორატიულ ი  

ქ ი ნ ძ ი სთ ა ვე ბ ი  დ ა  ა .შ .) წ არმ ოად გ ე ნ ს  აღ წ ერილობ ით  ს ი მ ბოლოს  

(28/10/2016, R 2318/2015-5, TARRAGONA 2017, § 32). 

 

თუ  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა , შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ი ერ  არ  ა ნ  აღ არ  აღ ი ქ მ ე ბ ა  

როგორც  კ ონ კ რეტულ  გ ეოგრაფ იულ  ად გ ილზე  ჩ ა ს ატარე ბ ელ ი  ა ნ  

ჩ ატარე ბულ ი  კ ონ კ რეტულ ი  ღონ ის ძ ი ე ბ ი ს  მ ი მ ართ  აღ წ ერილობ ით ი  

აღ ნ ი შ ვნ ა , ა ს ეთ ი  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა  მ ა ი ნ ც  შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ ი ჩ ნ ეულ  ი ქ ნ ე ს  

ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  ს ხ ვა  მ ახ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ის , როგორიც  არი ს  

ს ა ქ ონლ ის  გ ეოგრაფ იულ ი  წ არმ ოშ ობ ა  დ ა  წ არმ ოე ბ ი ს  თ არიღ ი , 

აღ მ ნ ი შ ვნ ელ  სი მ ბოლოდ . აღ ნ ი შ ნ ულის  შ ე ფ ა ს ე ბ ა  უნდ ა  მ ოხდ ე ს  2.6 

პუ ნ ქ ტშ ი  გ ა ნ მ არტე ბულ ი  კრიტერიუ მ ე ბ ი ს  ს აფ უ ძ ველზე . 

 

2.13 INN კ ოდ ე ბ ი  

ს ა ე რთ ა შ ორისო  არ ად აცვად ი  ს ა ხ ელ ე ბ ი ს  (INN) სტატუ სი  ჯ ანდ აცვი ს  

მ სოფ ლ იო  ორგ ა ნ იზაციი ს  მ ი ერ  ე ნ იჭე ბ ა  ფ არმ აცე ვტულ  

ნ ი ვთ იერე ბ ე ბ ს , ი მ  მ იზნ ით , რომ  ყ ველ ა  ნ ი ვთ იერე ბ ი ს  ცნ ობ ა  

შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ი  ი ყოს  უ ნ ი კ ალური  ს ა ხ ელ ით . ე ს  აუ ცილ ე ბ ელ ია  მ კ აფ იო  

იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ი ს , მ ედ იკ ა მ ე ნ ტე ბ ი ს  უ ს აფ რთ ხო  გ ა მ ოწ ერის  დ ა  

გ ა ცე მ ი სთ ვის  დ ა , ა ს ე ვე , ჯ ანდ ა ცვი ს  ს პ ე ცი ალ ისტე ბ ს  შ ორის  



 
 

კ ომ უ ნ ი კ ა ციი ს ა  დ ა  ი ნ ფ ორმ აციი ს  გ ა ც ვლ ის ათ ვის . INN-ე ბ ი  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  

თ ავი სუ ფ ლ ად , რად გ ა ნ  ი სი ნ ი  წ არმ ოად გ ე ნ ე ნ  ს აზოგ ადოე ბრივ  

ს ა კ უთ რე ბ ა ს . INN-ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი ა  ალ ფ ა კ ალ ციდ ი , 

კ ალ ციფ ედ იოლ ი , კ ალ ციპოტრიოლ ი . 

 

ფ უ ძ ე ე ბ ი  გ ა ნ ს აზღ ვრა ვს  ფ არმ ა კ ოლოგიუ რად  დ აკ ა ვშ ირე ბულ  ჯ გუ ფ ს , 

რომ ელ ს აც  მ ი ე კ უთ ვნ ე ბ ა  INN. INN-ი ს  ფ უ ძ ე ე ბ ი  აღ ნ ი შ ნ ა ვს  წ ა მლ ე ბ ი ს  

ჯ გუ ფ ის  დ ან იშ ნ ულ ე ბ ა ს  დ ა  მ ოქ მ ედ ე ბ ა ს . ე ს  ფ უ ძ ე ე ბ ი  დ ა  მ ათ ი  

გ ა ნ მ არტე ბ ე ბ ი  შ ე რჩეულ  ი ქ ნ ა  ჯ ანდ აცვი ს  მ სოფ ლ იო  ორგ ა ნ იზაციი ს  

ე ქ ს პ ე რტე ბ ი ს  მ ი ერ  დ ა  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ა ხ ალ ი  ს ა ე რთ ა შ ორისო  

არ ად აცვად ი  ს ა ხ ელ ე ბ ი ს  შ ე რჩ ე ვი ს ა ს . ფ უ ძ ის  მ ა გ ალ ით ია  „კ ალ ცი “. 

 

ფ არმ აცე ვტულ ი  ს ა ქ ონლ ისთ ვის  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

აღ წ ერილობ ით ი  ხ ა ს ი ათ ის  შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს  კ რიტერიუ მ ე ბ ი  არ  

გ ა ნ ს ხ ვა ვდ ე ბ ა  ს ხ ვა  კ ატე გორიის  ნ ი შ ნ ე ბ ი სთ ვის  დ ად გ ე ნ ილ ი  

კ რიტერიუ მ ე ბ ი ს გ ა ნ . ფ არმ აცე ვტულ  ს ა ქ ონ ელ ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  

კ ა ნ ონ მდ ე ბლობ ა  ი ს ე ვე  ე ხ ე ბ ა , როგორც  ს ხ ვა  კ ატე გორიის  ს ა ქ ონ ელ ს . 

 

INN-ე ბ ი ს  დ ა  ფ უ ძ ე ე ბ ი ს  აღ წ ერილობ ით ი  ხ ა ს ი ათ ის  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , 

მ ე -5 კლ ა სი ს  ს ა ქონ ელთ ან  მ ი მ ართ ე ბ ით , ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ს  უ არი  

უ ნდ ა  ეთ ქ ვა ს  რე გ ი სტრაცი აზე  შ ე მ დ ე გ  შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ შ ი : 

- როდ ე ს აც  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  წ არმ ოად გ ე ნ ს  INN-ს  (ა ს ე ვე  ე ხ ე ბ ა  

ორთოგრაფ იულ ი  შ ე ცდომ ე ბ ი ს  ზოგ ად ი  წ ე ს ე ბ ი . იხ . ზე მ ოთ  პუ ნ ქ ტი  2.3); 

- როდ ე ს აც  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  შ ე იცა ვს  INN-ს  დ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

ს ხ ვა  ელ ე მ ე ნ ტე ბ იც  არ აგ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი /აღ წ ერილობ ით ია  

(მ ა გ ალ ით ად : ბ იო , ფ არმ ა , კ არდ იო , მ ე დ , დერმ ა ); 

- როდ ე ს აც  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  შ ედ გ ებ ა  მ ხ ოლოდ  INN ფ უ ძ ისგ ა ნ . 

 

INN-ე ბ ი ს  სი ა  ხ ელ მ ის ა წ ვდომ ი ა  MedNet-ზე  (https://www.mednet-communities.net) 

რე გ ი სტრაციის  გ ა ვლ ის  შ ე მ დ ე გ . დ ამ კ ვიდრე ბულ ი  ფ უ ძ ე ე ბ ი ს  სი ა  

ხ ელ მ ის ა წ ვდომ ი ა  შ ე მდ ე გ  მ ი ს ა მ ართ ზე : 

http://www.who.int/medicines/services/inn/StemBook_2011_Final.pdf  

 

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი , რომ ელ ნ იც  შ ე იცა ვე ნ  INN-ე ბ ს  დ ა  ფ უ ძ ე ე ბ ს , 

უ ნდ ა  დ არე გ ი სტრირდ ე ს . ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ე ქ ს პ ე რტიზის ა ს  ი ყ ე ნ ე ბ ს  ი მ ა ვე  

კ რიტერიუ მ ე ბ ს , რა ს ა ც  ს ხ ვა  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით  ნ ი შ ნ ე ბთ ა ნ , რომ ელ იც  

https://www.mednet-communities.net/
http://www.who.int/medicines/services/inn/StemBook_2011_Final.pdf


 
 

შ ე იცა ვს  აღ წ ერილობ ით  სიტყ ვი ერ  ელ ე მ ე ნ ტს  (მ აგ . რა მდ ე ნ ად  

ს ა კ მ არისი ა  სი მ ბოლოს  სტილ იზე ბ ა  ა ნ /დ ა  გრაფ ი კულ ი  

მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ი  ი მ ი ს ათ ვის , რომ  მ ა ნ  შ ე ა სრულოს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

ფ უ ნ ქ ცი ა ). 

 

ნ ა კლ ე ბ  ს ა ვ არ აუდო  შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ შ ი , ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ს  შ ე ი ძლ ებ ა  

უ არი  ეთ ქ ვა ს  რე გ ი სტრაცი აზე  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მუ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „თ “ 

ქ ვე პუ ნ ქ ტის  ს აფ უ ძ ველზე , თუ  აღ მ ოჩ ნდ ე ბ ა , რომ  მ ე -5 კლ ა სი ს  

გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ს ა ქონ ელ ი  მოიცა ვს  ს ა მ კ უ რნ ალ ო  ს ა შ უ ალ ებ ა ს , 

რომ ელ იც  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ია  ი მ  INN-ი სგ ა ნ , რომ ელ ს აც  შ ე იცა ვს  ნ ი შ ა ნ ი . 

როდ ე ს აც  მ ე -5 კლ ა სი ს  ს ა ქ ონ ელ ი  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ია  ზოგ ად ად  

ფ არმ აცე ვტულ ი  პროდუ ქტე ბ ი სთ ვის , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ვარ აუდობ ს , რომ  

ნ ი შ ა ნ ი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი  ი ქ ნ ე ბ ა  კ ეთ ილ სინდ ისი ერად  დ ა  არ  გ ა მ ოა ქ ვს  

უ არყოფ ით ი  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  

„თ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  ს აფ უ ძ ველზე . 

 

3. გამოსახულებითი ნიშნები 

ნ ი შ ნ ე ბ ი , რომ ელ შ იც  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ულია  არ ა სტა ნდ არტულ ი  ა სოე ბ ი , 

სტილ იზაცი ა  ა ნ  გ აფ ორმ ე ბ ა , გრაფ ი კულ ი  გ ა მ ოს ა ხულ ებ ა  ა ნ  ფ ერი  

წ არმ ოად გ ე ნ ს  გ ა მ ოს ა ხულ ებ ით  ნ ი შ ა ნ ს . სი მ ბოლოებ ი , რომ ელ იც  

წ არმ ოდ გ ე ნ ილ ია  ქ ართ ულ ი , ლ ათ ინ უ რი  ა ნ  კ ირილ იცა ს გ ა ნ  

გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  ა ნ ბ ა ნ ით  მ იი ჩ ნ ე ვა  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით  ნ ი შ ნ ად . თუ მ ცა , 

ე ს  არ  ნ ი შ ნ ა ვს , რომ  მ ათ ი  შ ი ნ ა არსობრივი  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა  არ  ი ქ ნ ე ბ ა  

მ ხ ედ ველობ ა შ ი  მ იღ ე ბულ ი  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „დ “ 

ქ ვე პუ ნ ქ ტის  მ იზნ ე ბ ი სთ ვის . 

 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „დ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  ს აფ უ ძ ველზე  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ს  უ არი  უ ნდ ა  ეთ ქ ვას  რე გ ი სტრაცი აზე , თუ  ს ი მ ბოლო  

შ ედ გ ე ბ ა  მ ხ ოლოდ  ძ ირით ად ი  ბუ ნ ე ბრივი  ფ ორმ ისგ ა ნ , რომ ელ იც  

მ ნ ი შ ვნ ელ ოვნ ად  არ  გ ა ნ ს ხ ვა ვდ ე ბ ა  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  

ს ა ხ ეობ ი ს , დ ან იშ ნ ულ ე ბ ის  ა ნ  ს ხ ვა  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ის  რე ალური  

ვიზუ ალ იზაციისგ ა ნ . 

 

ს იმ ბოლო  ს ა ქ მ ი ს  N 



 
 

 

 
 

 

 

08/07/2010, T-385/08, Hund, EU:T:2010:295 

 

 
 

 

 

08/07/2010, T-386/08, Pferd, EU:T:2010:296 

 

ა ს ეთ  შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ შ ი , მ ე -18 დ ა  31-ე  კლ ა ს ე ბ ი ს  ს ა ქ ონლ ის ათ ვის  ძ აღლ ის  

ა ნ  ცხ ე ნ ი ს  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა  მ ი ა ნ ი შ ნ ე ბ ს  ი მ  ცხოველზე , რომლ ისთ ვის ა ც  

გ ა ნ კ უთ ვნ ილ ია  ს ა ქ ონ ელ ი . 

 

პირველ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , ე ვროპის  ს ა ე რთ ო   ს ა ს ა მ ართლომ  დ ა ად გინ ა , რომ  

მ ე -18 კლ ა სი ს  ს ა ქ ონ ელ ი  ს პ ე ციალურად  წ არმ ოე ბულ ი  ი ყო  

ძ აღლ ე ბ ისთ ვის , როგორიცა ა  ძ აღლ ის  ს ად ა ვე ე ბ ი , ძ აღლ ის  ს ა ყ ელურე ბ ი  

დ ა  ს ხ ვა  ა ქ ს ე სუ არე ბ ი , მ ათ  შ ორის  ჩ ა ნთ ე ბ ი . ცხოველ ე ბ ი ს  ა ქ ს ე სუ არებ ი ს  

სფ ეროშ ი  დ ამ კ ვიდრე ბულ ი  პრ ა ქ ტი კ ა ა  ბუ ნ ე ბრივი  ა ნ  სტილ იზე ბულ ი , 

თუ მ ცაღ ა  ცხოველ ის  რე ალ ისტური  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ე ბ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  

ი მ ი ს  აღ ს ა ნ ი შ ნ ად , თუ  რომ ელ ი  ცხოველ ისთ ვის  არი ს  გ ა ნ კ უთ ვნ ილ ი  

ს ა ქ ონ ელ ი . ა მ დ ე ნ ად , მ ე -18 კლ ა სის  ს ა ქ ონლ ისთ ვის , შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  მ ყ ი სიერ ად , დ ამ ატე ბ ით ი  ძ ალ ისხ მ ე ვი ს  გ არე შ ე , 

აღ ი ქ ვა მ ს  რომ  ს ა ქონ ელ ი  გ ა ნ კ უთ ვნ ილ ია  ძ აღლ ე ბ ისთ ვის . ა მ დ ე ნ ად , 

ძ აღლ ის  გ ა მ ოს ახულ ე ბ ა  აღ წ ერს  ს ა ქ ონლ ის  ძ ირით ად  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბ ელ ს . 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  არი ს  

აღ წ ერილობ ით ი  (ა ბ ს . 25-28). 

 

იგ ი ვე  ე ხ ე ბ ა  31-ე  კლ ა სი ს  ს ა ქ ონ ელ ს . შ ი ნ აუ რი  ცხოველ ე ბ ი ს  ს ა კ ვე ბ ი  

მ ოიცა ვს  ძ აღლ ის  ს ა კ ვე ბ ს ა ც . გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ნ ი შ ა ნ ი  აღ წ ერილობ ით ია  

გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ს ა ქ ონლ ის  მ ი მ ართ  დ ა  მ ყ ი სი ერ ად  აღ ი ქ მ ე ბ ა  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ი ერ  (აბზ . 29). 

 

მ ეორე  ს ა ქ მ ე შ ი , ს ა ს ა მ ართლომ  დ ა ად გინ ა , რომ  ტან ს ა ცმლ ის , 

თ ავს ა ბუ რა ვი ს ა  დ ა  ქ ა მ რე ბ ი სთ ვის  25-ე  კლ ა ს შ ი , ცხ ე ნ ი ს  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა  

აღ წ ერილობ ით ია  ს ა ქ ონლ ის  დ ან იშ ნ ულ ე ბ ის  მ ი მ ართ . კ ე რძ ოდ , ი სი ნ ი  

ს პ ე ცი ალურად ა ა  შ ე ქ მ ნ ილ ი  კომ ფ ორტულ ი  ჯირით ისთ ვის . 



 
 

ს ა ს ა მ ართლომ  დ ა ად გინ ა , რომ  არს ე ბობ ს  მ ყ ი სიერი  კ ა ვშ ირი  ცხ ე ნ ი ს  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ას ა  დ ა  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ  სა ქ ონ ელ ს  შ ორის  (ა ბზ . 35-38). 

 

ს იმ ბოლო  ს ა ქ მ ი ს  N 
 

 
 

კლ ას ე ბ ი  5, 25 და  35 

 

 

 

 

29/09/2016, T-335/15, 

 

ბოდიბილდი ნ გის  მ ოწ ყობ ილობ ა   

(fig.), EU:T:2016:579 

 

ს ა ს ა მ ართლომ  დ ა ად გინ ა , რომ  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  გ ა მ ოს ახულ ე ბ ა  

წ არმ ოად გ ე ნ ს  ს ა კ მ არის ად  რე ალ ისტური  გზით  გ ა მ ოხ ატულ  

ბოდ იბ ილდ ერის  სილუ ეტს  ტიპუ რ  პოზა შ ი  დ ა  ხ აზს  უ სვა მ ს  ს ხ ეულ ის  

კ უ ნთ ე ბ ს , გ ა ნ ს ა კ უთ რე ბ ით  მ კლ ა ვე ბზე . გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ის  არცერთ ი  

ელ ე მ ე ნ ტი  არ  სცილდ ე ბ ა  ბოდ იბ ილდ ერის  სტა ნდ არტულ  ფ ორმ ა ს . 

გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი   ნ ი შ ა ნ ი  ს ა კ მ არის ად  პირდ ა პირ  დ ა  კ ონ კ რეტულ ად  

მ ი ა ნ ი შ ნ ე ბ ს  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ  ს ა ქონ ელზე  დ ა  ი ძლ ე ვა  ს ა შ უ ალ ე ბ ა ს , რომ  

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს მ ა  მ ომ ხ მ არე ბ ელ მ ა  მ ყ ი სიერ ად  აღ ი ქ ვა ს  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  

ს ა ქ ონლ ის  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  დ ან იშ ნულ ე ბ ა  დ ა  ს ა ხ ეობ ა . 

 

ქ ვე მ ოთ  მ ოცე მ ულ  მ ა გ ალ ით შ ი , ჩ ა ით ვ ალ ა , რომ  სი მ ბოლო  ს ა კ მ არის ად  

სტილ იზე ბულ ია  დ ა  მ ნ ი შ ვნ ელ ოვნ ად  გ ა ნ ს ხ ვა ვდ ე ბ ა  ი მ  რე ალური  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ისგ ა ნ , რომ ელ იც  მ ი ა ნ ი შ ნ ე ბ ს  ს ა ქ ონლ ის  

დ ან იშ ნ ულ ე ბ აზე . შ ედ ე გ ად , ნ ი შ ა ნ ი  დ არე გ ი სტრირდ ა .  

 

ს იმ ბოლო  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  და  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  
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კლ ას ე ბ ი  1, 3, 5, 6, 7, 8, 9, 11, 16, 

17, 18, 19, 20, 21, 22, 26, 28, 31, 

41, 42 



 
 

 

 

4 გამოსახულების სტანდარტი 

4.1 წ ი ნ ა ს წ არი  შ ე ნ ი შ ვნ ე ბ ი   

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ მ ა , აღ წ ერილობ ით მ ა  ა ნ  გ ვარეობ ით მ ა  

ტერმ ინ ე ბ მ ა  ა ნ  სი მ ბოლოე ბ მ ა , შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ად ალ ახონ  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 

მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „გ “ „დ “, „ე “ ა ნ  „ვ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტე ბ ით  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  ს აფ უ ძ ვლ ე ბ ი , თუ  

ი სი ნ ი  კ ომ ბ ი ნ ირე ბულ ია  ი სეთ  ელ ემ ე ნ ტე ბთ ა ნ , რომლ ე ბ იც  ნ ი შ ა ნ ს  

მ თლ ია ნ ობ ა შ ი , ს ძ ე ნ ე ნ  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს . ს ხ ვა  სიტყ ვე ბ ით , 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „გ “ „დ “, „ე “ ა ნ  „ვ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტე ბ ით  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  ს აფ უ ძ ვლ ე ბ ი  არ  

გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  სი მ ბოლოებ ის  მ ი მ ართ , რომლ ე ბ იც  შ ე იცა ვე ნ  

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ , აღ წ ერილობ ით  ა ნ  გ ვარეობ ით  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ს  ი ს ეთ  ელ ე მ ე ნ ტებთ ა ნ  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა შ ი , რომლ ე ბ იც  

სი მ ბოლოს  მ თლ ია ნ ობ ა შ ი  ს ძ ე ნ ე ნ  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ის  

მ ი ნ ი მ ალურ  დონ ე ს  მ ა ი ნ ც . 

 

პრ ა ქ ტი კულ ად , ე ს  ნ ი შ ნ ა ვს , რომ  ს ა ქ პ ატე ნ ტმ ა  უ ნდ ა  დ ა ად გინ ოს , არი ს  

თუ  არ ა  ნ ი შ ა ნ ი  ს ა კ მ არის ად  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი , რომ  დ ა ა კ მ ა ყ ოფ ილოს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს  მ ი ნ ი მ ალური  სტა ნდ არტი , რომ ელ იც  

მ ოით ხოვე ბ ა  რე გ ი სტრაციისთ ვის . 

 

ბოლოს , ი ს  გ არე მ ოე ბ ა , რომ  სი მ ბოლო  შ ე იცა ვს  რე გ ი სტრირე ბ ად  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით  ელ ე მ ე ნ ტს , არ  გ ამ ორიცხ ა ვს  ი მ ა ს , რომ  ნ ი შ ა ნ ი  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  ე წ ი ნ ა აღ მდ ე გ ე ბოდ ე ს  ს აჯ არო  წ ე სრიგ ს  ა ნ  მ ორალ ის  

აღ ი არე ბულ  პრინ ცი პე ბ ს  ა ნ  ი ყოს  შ ე ცდომ ა შ ი  შ ე მ ყ ვ ა ნ ი  დ ა , 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , არ  ე ქ ვე მ დ ე ბ არე ბოდ ე ს  რე გ ი სტრაცი ა ს  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 

მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ზ “ დ ა  „თ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტე ბ ი ს  ს აფ უ ძ ველზე . 

 

4.2 გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ის  სტა ნ დ არტის  შ ე ფ ა ს ე ბ ა  

სი მ ბოლოშ ი  გ ა მ ოს ა ხულ ებ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტის  არს ე ბობ ა მ  მ ა ს  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

შ ე ს ძ ი ნ ოს  გ ა ნ მ ას ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა , მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა , რომ  ი ს , 

ა ს ე ვე , შ ე იცა ვს  აღ წ ერილობ ით  ა ნ /დ ა  არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ს , რომლ ებ იც  არ  ე ქ ვე მდ ე ბ არე ბ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად  



 
 

რე გ ი სტრაცი ა ს . ა მ დ ე ნ ად , უ ნდ ა  დ ად გინდ ე ს , არი ს  თუ  არ ა  ს ა კ მ არის ად  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  სი მ ბოლოს  სტილ იზე ბ ა  დ ა /ა ნ  გრაფ ი კულ ი  

მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ი , რომ  მ ა ნ  შ ე ა სრულოს  კ ომ ერციულ ი  წ არმოშ ობ ის  

აღ ნ ი შ ვნ ი ს  ფ უ ნ ქ ცი ა . 

 

ე ვროკ ა ვშ ირის  ი ნ ტელ ე ქ ტუ ალური  ს ა კ უთ რე ბ ი ს  ქ ს ელ ის  (EUIPN) 

ფ არგლ ე ბ შ ი  დ ად გ ე ნ ილ  ი ქ ნ ა  ს ა ე რთ ო  პრ ა ქ ტი კ ა , როდის  შ ე ი ძლ ე ბ ა , 

რომ  გ ა მ ოს ა ხულ ებ ით მ ა  ნ ი შ ა ნ მ ა , რომ ელ იც  შ ედ გ ე ბ ა  მ ხ ოლოდ  

აღ წ ერილობ ით ი /არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს გ ან , 

გ ად ალ ახოს  რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  ა ბ სოლუტური  

ს აფ უ ძ ვლ ე ბ ი , რად გ ა ნ  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტი  ს ძ ე ნ ს  სი მ ბოლოს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ  ხ ა ს ი ათ ს . ს ა ქ პ ატე ნ ტი  შ ეუ ერთდ ა  აღ ნ ი შ ნ ულ  

ს ა ე რთ ო  პრ ა ქ ტი კ ა ს  (ა ს ე ვე  მ ოიხ სე ნ ი ე ბ ა  როგორც  ჰ არმ ონ იზაციი ს  

პროე ქ ტი  3 ა ნ  CP3). 

 

ს ა ე რთ ო  პრ ა ქ ტი კ ა  ად გ ე ნ ს  გ ა ნ მ ა სხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს  სტა ნდ არტის  

კ რიტერიუ მ ე ბ ს , რომლ ე ბს ა ც  უ ნდ ა  ა კ მ ა ყ ოფ ილ ე ბდ ე ს  სი მ ბოლოშ ი  

შ ე მ ა ვ ალ ი  გ ა მ ოს ა ხულ ებ ით ი  ელ ე მ ე ნტე ბ ი . ე ს ე ნ ი ა : 

- სიტყ ვი ერი  ელ ე მ ე ნ ტებ ი , როგორიც  არი ს  შ რიფ ტი , ფ ერთ ა  

კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა , პუ ნ ქ ტუ აციის  ნ ი შ ნ ე ბ ი  ა ნ /დ ა  ს ხ ვა  სი მ ბოლოე ბ ი  ა ნ  

სიტყ ვე ბ ი ს  გ ა ნლ აგ ე ბ ა  (გ ვე რდულ ად , თ ავდ ა ყ ირა  დ ა  ა .შ .). 

- გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტებ ი , როგორიც  არი ს  მ არტივი  

გ ეომ ეტრიულ ი  ფ იგუ რე ბ ი ს  გ ამ ოყ ე ნ ე ბ ა , გ ა მ ოს ახულ ე ბ ით ი  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  ზომ ა  დ ა  მ დ ე ბ არეობ ა  სიტყ ვი ერ  ელ ე მ ე ნ ტე ბთ ა ნ  

მ ი მ ართ ე ბ ა შ ი  ა ნ /დ ა  რა მდ ე ნ ად  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ია  გ ა მ ოს ახულ ე ბ ით ი  

ელ ე მ ე ნ ტი  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ  ს ა ქ ონ ელთ ან  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა სთ ა ნ  ა ნ /დ ა  

რა მდ ე ნ ად  დ ამ კ ვიდრე ბულ  პრ ა ქ ტი კ ა ს  წ არმ ოად გ ე ნ ს  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ელ ემ ე ნ ტე ბ ი ს  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი სთ ვის  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა . 

- სიტყ ვი ერი  დ ა  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი  - როგორი  გ ა ვლ ე ნ ა  

ა ქ ვს  მ ათ  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა ს  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ მ ა სხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ აზე . 

 

კ რიტერიუ მ ე ბ ი  გ ა ნ მ არტე ბულ ია  მ ომდ ე ვნ ო  პუ ნ ქ ტე ბ შ ი . 

 



 
 

გ არდ ა  ა მ ი ს ა , ს ა ე რთ ო  პრ ა ქ ტი კ ი ს  დოკუ მ ე ნ ტი  შ ე იცა ვს  რა მდ ე ნ ი მ ე  

მ ა გ ალ ით ს . მ ათ ი  ნ ა წ ილ ი  მ ოცე მ ულ ია  ქ ვე მ ოთ  (აღ ნ ი შ ნ ულ ია  როგორც  

CP3 მ ა გ ალ ით ი ).  

 

4.2.1 ნ ი შ ნ ი ს  სიტყ ვი ერი  ელ ე მ ე ნ ტებ ი  

 

შ რიფ ტი  დ ა  ფ ონტი  

ძ ირით ად ად , მ არტივი /სტა ნდ არტულ ი  შ რიფ ტით , ნ ა ხ ატი  ა სოე ბ ი ს  ა ნ  

ხ ელ ნ ა წ ე რის  შ რიფ ტით  – ფ ონტი ს  ე ფ ე ქ ტე ბ ით  (გ ა მ ს ხ ვილ ე ბ ა , 

კ უ რსივი ) გ ა მ ოს ა ხულ ი  

აღ წ ერილობ ით ი /არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  სიტყ ვი ერი  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი   რე გ ი სტრაცი ა ს  არ  ე ქ ვე მდ ე ბ არე ბ ა . 

 

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი . 

 

ს იმ ბოლო  მ ა გ ალ ით ი  

 

 
 

 

CP3 მ ა გ ალ ით ი  

 

 
 

 

CP3 მ ა გ ალ ით ი  

 

 
 

 

CP3 მ ა გ ალ ით ი  

 

 
 

 

CP3 მ ა გ ალ ით ი  

 

 
 

 

CP3 მ ა გ ალ ით ი  
 

 
 

 

CP3 მ ა გ ალ ით ი  

 

ი მ  შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ შ ი , როდ ე ს აც  შ რიფ ტი  ა სოე ბ ი ს  გ აფ ორმ ე ბ ი ს  ს ა ხ ით  

გრაფ ი კულ ი  დიზ აინ ი ს  ელ ე მ ე ნ ტებ ს  შ ე იცა ვს , ა მ  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ს  

ს ა კ მ არისი  გ ა ვლ ე ნ ა  უ ნდ ა  ჰ ქ ონდ ეთ  მ თ ელ  ნ ი შ ა ნ ზე , რომ  

მ თლ ია ნ ობ ა შ ი  ნ ი შ ა ნ ს  შ ე ს ძ ი ნ ოს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა . ნ ი შ ნ ი ს  

რე გ ი სტრაცი ა  დ ას ა შ ვე ბ ი ა , თუ  ა ს ეთ ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი  ს ა კ მ არისი ა  

სიტყ ვი ერი  ელ ე მ ე ნ ტის  აღ წ ერილობ ით ი  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ისგ ა ნ  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  ყურადღ ე ბ ი ს  გ ად ა ს ატა ნ ად , ა ნ  თუ  ი სი ნ ი  ტოვე ბ ე ნ  

ს ა ს ა ქ ონლ ო  ნ ი შ ნ ი ს  შ თ ა ბ ე ჭდ ილ ე ბ ა ს . 



 
 

 

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი . 

 

ს იმ ბოლო  მ ა გ ალ ით ი  
 

 
 

 

CP3 მ ა გ ალ ით ი  
 

 
 

 

CP3 მ ა გ ალ ით ი  

 

 
 

 

 

CP3 მ ა გ ალ ით ი  

 

ს იმ ბოლო  ს ა ქ მ ი ს  N ს ა ქ ონ ელ ი  და  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  
 

 
 

 

 

TM No 13 448 097 

 

 

კლ ას ე ბ ი  5 ,9, 11, 37, 42, 45 

 

ფ ერთ ა ნ  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა  

აღ წ ერილობ ით ი /არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  სიტყ ვი ერი  

ელ ე მ ე ნ ტისთ ვის  ე რთ ი  ფ ერის  უ ბრალოდ  დ ამ ატე ბ ა , ა სოე ბ ი ს  

გ აფ ერად ე ბ ი ს  ა ნ  ფ ონ ის  ს ა ხ ით , არ  არი ს  ს ა კ მ არისი  ი მ ი ს ათ ვის , რომ  

ნ ი შ ა ნ ს  შ ე ს ძ ი ნ ოს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა . 

 

ფ ერე ბ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  დ ამ კ ვიდრე ბულ  პრ ა ქ ტი კ ა ს  წ არმ ოად გ ე ნ ს  

ვა ჭრობ ა შ ი  დ ა  ი ს  არ  აღ ი ქ მ ე ბ ა  კ ომ ერციულ ი  წ არმ ოშ ობ ის  აღ ნ ი შ ვნ ად . 

 

თუ მ ცა , არ  შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა მ ოირიცხოს , რომ  ფ ერთ ა  ცალ კ ეულ მ ა  

გ ა ნლ აგ ე ბ ა მ , რომ ელ იც  უ ჩ ვეულოა  დ ა , ა მ დ ე ნ ად , შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  

მ ომ ხ მ არე ბლ ისთ ვის  იოლ ად  დ ას ა მ ა ხ სოვრე ბ ელ ი , შ ე ს ა ძლ ოა  ნ ი შ ა ნ ი  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ად  ა ქ ციოს . 

 

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი . 

 

CP3 მ ა გ ალ ით ი s 



 
 

 

 

 

 
 
 

 
 
 

 
 

 

ს ა ს ვე ნ  ნ ი შ ნ ე ბ ს ა  დ ა  ს ხ ვა  სი მ ბოლოე ბთ ა ნ  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა  

ზოგ ად ად , ს ა ს ვე ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  ა ნ  ს ხ ვა  სი მ ბოლოე ბ ის  დ ამ ატე ბ ა , რაც  

გ ა ვრცელ ე ბულ ი  პრ ა ქ ტი კ ა ა  ვა ჭრობ ის  სფ ეროშ ი , 

აღ წ ერილობ ით ი /არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  სიტყ ვი ერი  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  შ ე მ ცველ  ნ ი შ ნ ე ბ ს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს  არ  

ა ნ ი ჭე ბ ს . 

 

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი . 

 

CP3 მ ა გ ალ ით ი  

 

 

 

 

 

 

სიტყ ვი ერი  ელ ე მ ე ნ ტებ ი ს  გ ა ნლ აგ ე ბ ა  (გ ვე რდულ ად , თ ავდ ა ყ ირა  დ ა  ა .შ .) 

ზოგ ად ად , ი ს  ფ ა ქ ტი , რომ  სიტყ ვი ე რი  ელ ე მ ე ნ ტი  გ ა ნლ აგ ე ბულ ია  

ვე რტიკ ალურ  ა ნ  თ ავდ ა ყ ირა  მ დ გომ არეობ ა შ ი  ა ნ  ე რთ  ა ნ  რა მდ ე ნ ი მ ე  

ხ აზზე , არ  არი ს  ს ა კ მ არისი , რომ  ნ ი შ ა ნ ს  მ ი ა ნ იჭოს  მ ი ნ ი მ ალური  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა , რომ ელიც  ს ა კ მ არისი  ი ქ ნ ე ბ ოდ ა  ნ ი შ ნ ი ს  

ს არე გ ი სტრაციოდ  

 

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი . 

 



 
 

CP3 მ ა გ ალ ით ი  

 

 
 
 

 
 
 

 
 

 

ს იმ ბოლო  ს ა ქ მ ი ს  N ს ა ქ ონ ელ ი  და  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  
 

 
 

 

12/11/2014, T-504/12, Notfall 

Creme, EU:T:2014:941 

 

 

Classes 3, 5 

 

 
 

 

11/07/2012, T-559/10, Natural beauty, 

EU:T:2012:362 

 

 

Class 3 

 

თუ მ ცა , სიტყ ვი ერი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  გ ა ნლ აგ ე ბ ა მ  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  

შ ე ს ძ ი ნ ოს  სი მ ბოლოს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა , თუ  ს ა შ უ ალ ო  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  ყუ რადღ ე ბ ა ს , პირველ  რიგ შ ი , ი პყ რობ ს  ხ ს ე ნ ე ბულ ი  

გ ა ნლ აგ ე ბ ა  დ ა  არ ა  აღ წ ერილობ ით ი  გზა ვნ ილ ი . 

 

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი . 

 

CP3 მ ა გ ალ ით ი  

  



 
 

 

 

ს იმ ბოლო  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  და  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  
 

 
 

 

 

 

 

 

15 971 153 

 

 

 

 

 

Classes 9, 16 and 35 

 

4.2.2 გ ა მ ოს ა ხულ ებ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი  (სიტყ ვი ერი  ელ ე მ ე ნ ტ (ე ბ )ი  დ ა  

დ ამ ატე ბ ით ი  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტ (ე ბ )ი ). 

 

მ არტივი  გ ეოგრაფ იულ ი  ფ იგუ რე ბ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  

აღ წ ერილობ ით ი  ა ნ  არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  სიტყ ვი ერი  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა  ი სეთ  მ არტივ  გ ეომ ეტრიულ  ფ იგუ რე ბთ ა ნ , 

როგორიც  მ ა გ ალ ით ად  არი ს  წ ე რტილ ი , წ რფ ე , მ ონ ა კ ვეთ ი , წ რე , 

ს ა მ კ უთ ხ ედ ი , კ ვ ად რატი , მ ართ კუთ ხ ედ ი , პ არ ალ ელოგრა მ ი , 

ხუთ კუთ ხ ედ ი , ე ქ ვს კ უთ ხ ედ ი , ტრა პე ცი ა  დ ა  ელ იფ სი , როგორც  წ ე სი , არ  

ა ნ ი ჭე ბ ს  ნ ი შ ა ნ ს  გ ა ნ მ ა სხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს  გ ა ნ ს ა კ უთ რე ბ ით  ი მ  

შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ შ ი , როდ ე ს აც  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ფ იგუ რე ბ ი  ჩ არჩოს  ა ნ  ს აზღ ვრის  

ს ა ხ ით  არი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი . 

 

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი . 

 

CP3 მ ა გ ალ ით ებ ი  

 

 
 



 
 

 

 
 
 

 
 
 

 
 

 

თუ მ ცა , შ ე ს ა ძლ ოა  გ ეომ ეტრიულ მ ა  ფ იგუ რე ბ მ ა  შ ე ს ძ ი ნ ონ  ნ ი შ ა ნ ს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა , თუ  მ ათ ი  გ ა მ ოს ა ხ ვა , კ ონ ფ იგუ რაცი ა  ა ნ  

კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა  ს ხ ვა  ელ ე მ ე ნ ტე ბთ ა ნ  ე რთ ობლ იობ ა შ ი  ქ მ ნ ი ს  არს ე ბ ით ად  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ  ს ა ე რთ ო  შ თ ა ბ ე ჭდ ილ ე ბ ა ს . 

 

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი . 

 

CP3 მ ა გ ალ ით ებ ი  
 

 
 
 

 
 
 

 
 
 

 
 

 

ს იმ ბოლო  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  და  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  



 
 

 

 
 

 

 

 

13 899 455 

 

 

 

კლ ასი  35 

 

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტის  გ ა ნლ აგ ე ბ ა  დ ა  პროპორცი ა  (ზომ ა ) 

სიტყ ვი ერ  ელ ე მ ე ნ ტთ ა ნ  მ ი მ ართ ე ბ ით  

ზოგ ად ად , როდ ე ს აც  აღ წ ერილობ ით /არ ა ნ გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ  

სიტყ ვი ერ  ელ ე მ ე ნ ტს  დ ამ ატე ბულ ი  ა ქ ვს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტი , ნ ი შ ა ნ ი  რე გ ი სტრირე ბ ად ი ა  ი მ  პირობ ით , 

თუ  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტი , მ ი სი  ზომ ის  დ ა  გ ა ნლ აგ ე ბ ი ს  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , ნ ი შ ა ნ შ ი  ნ ათლ ად  აღ ქ მ ად ი ა . 

 

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი . 

 

CP3 მ ა გ ალ ით ი  

 

 

 

 

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი . 

 

CP3 მ ა გ ალ ით ი  

 

 

 

ს იმ ბოლო  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  და  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  
 

 
 

 

 

13 244 942 

 

 

კლ ას ე ბ ი  11, 37 

 

 
 

 

 

15 184 799 

 

 

კლ ას ე ბ ი  35, 41, 45 



 
 

 

 
 

 

 

13 906 458 

 

 

კლ ას ე ბ ი  12, 39 

 

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტი  არი ს  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ /დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა  ა ნ   პირდ ა პირი  კ ა ვშ ირი  ა ქ ვს  მ ა სთ ა ნ .  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტი  მ იი ჩნ ე ვა  აღ წ ერილობ ით ად  ა ნ /დ ა  

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ად , როდ ე ს აც :  

– იგ ი  გ ა მ ოს ახ ა ვს  ს ა ქ ონლ ის  დ ა  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  რე ალურ  ს ა ხ ე ს ;  

– იგ ი  შ ე იცა ვს  ს ა ქ ონლ ის /მ ომ ს ა ხურე ბ ი ს  სი მ ბოლურ /სტილ იზე ბულ  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ას , რომ ელ იც  ხ ს ე ნ ე ბულ ი  ს ა ქ ონლ ის  დ ა  მ ომ ს ა ხურე ბ ი ს  

გ ა ვრცელ ე ბულ ი  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ისგ ა ნ  მ ნ ი შ ვნ ელ ოვნ ად  არ  

გ ა ნ ს ხ ვა ვდ ე ბ ა . 

 

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი . 

 

CP3 მ ა გ ალ ით ი  

 

 

 

 

 

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი . 

 

ს იმ ბოლო  მ ა გ ალ ით ი  

 

 

 

CP3 მ ა გ ალ ით ი  

 

 

CP3 მ ა გ ალ ით ი  

 

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტი  შ ეი ძლ ე ბ ა  არ  წ არმ ოად გ ე ნდ ე ს  

ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხურე ბ ი ს  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა ს , მ ა გრ ა მ  ჰ ქონდ ე ს  



 
 

პირდ ა პირი  კ ა ვშ ირი  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ /და  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  თ ვის ე ბ ე ბთ ა ნ . 

ა ს ეთ  შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ შ ი  ნ ი შ ა ნ ი  არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ად  

ჩ ა ით ვლ ე ბ ა , თუ  იგ ი  მ ნ ი შ ვნ ელ ოვნ ად  არ  ი ქ ნ ე ბ ა  სტილ იზე ბულ ი . 

 

CP3 მ ა გ ალ ით ი  

 

 

 

ს იმ ბოლო  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  და  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  
 

 
 

 

 

10 909 307 

 

 

კლ ას ე ბ ი  18, 21, 28, 31 

 

 
 

 

 

 

1 131 046 

 

 

 

კლ ას ე ბ ი  36, 42, 45 

 

 
 

 

 

 

 

874 778 

 

 

 

 

კლ ას ე ბ ი  9, 11 

 

 
 

 

 

14 512 784 

 

 

კლ ას ე ბ ი  11, 28, 37, 42 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

14 584 262 

 

 

კლ ას ე ბ ი  9, 42 

 

 

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი . 

 

CP3 მ ა გ ალ ით ი  



 
 

 

 

 

ს იმ ბოლო  ს ა ქ მ ი ს  N ს ა ქ ონ ელ ი  და  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  
 

 
 

 

 

 

TM No 13 847 827 

 

 

 

კლ ას ე ბ ი  5, 31 

 

 
 

 

 

 

TM No 13 433 784 

 

 

 

კლ ას ე ბ ი  37,41,42 

 

 
 

 

11/02/2015, 

 

R 1983/2014-2 

 

 

კლ ასი  11 

 

 
 

 

 

 

 

 

TM No 13 893 871 

 

 

 

 

 

კლ ას ე ბ ი  29, 31 

 

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტი , რომ ელ იც  ვა ჭრობ ა შ ი  ჩ ვეულ ებრივ  

გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ს ა ქ ონლის ა  ა ნ /დ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ი სთ ვის  

ზოგ ად ად , გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი , რომლ ე ბ იც  ვა ჭრობ ა შ ი  

ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი სთ ვის  ჩ ვეულ ე ბრივ  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  დ ა  

მ ათ ი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  დ ამ კ ვიდრე ბულ  პრ ა ქ ტი კ ა ს  წ არმ ოად გ ე ნ ს , არ  

ა ნ ი ჭე ბ ს  ნ ი შ ა ნ ს  გ ა ნ მ ა სხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს  მ თლ ია ნ ობ ა შ ი .   

 

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი . 

 

 

CP3 მ ა გ ალ ით ებ ი  

 



 
 

 

 

 

4.2.3 სიტყ ვი ერი  დ ა  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი  (სტილ იზე ბულ ი  

სიტყ ვი ერი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი  დ ა  დ ამ ატე ბ ით ი  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ) 

 

ზოგ ად ად , გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  დ ა  სიტყ ვი ერი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  

კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა , რომ ელ იც  ცალ კ ე  აღ ე ბულ ი  

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი ა , არ  ა ნ ი ჭე ბ ს  ნ ი შ ა ნ ს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს . მ იუ ხ ედ ა ვად  ა მ ი ს ა , ა ს ეთ ი  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  კ ომ ბ ი ნ ა ცი ა  მ თლ ია ნ ობ ა შ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  აღ ქ მ ულ ი  ი ქ ნ ე ს , 

როგორც  ს ა ქ ონლ ის  წ არმ ოშ ობ ის  აღ ნ იშ ვნ ა , ნ ი შ ა ნ შ ი  მ ათ ი  გ ა მ ოს ახ ვი ს  

დ ა  შ ე მ ცველ ობ ის  გ ა მ ო . ე ს  გ ა ნ ე კ უთ ვნ ე ბ ა  ი მ  შ ე მ თ ხ ვე ვათ ა  რიცხ ვს , 

როდ ე ს აც  კ ომ ბ ი ნ ა ციი ს  შ ედ ე გ ად  ი ქ მ ნ ე ბ ა  ს ა ერთ ო  შ თ ა ბ ე ჭდ ილ ე ბ ა , 

რომ ელ იც  ა ხდ ე ნ ს   სიტყ ვი ერი  ელ ე მ ე ნ ტის  

აღ წ ერილობ ით ი /არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ხ ა ს ი ათ ის  

გ ად აფ არვა ს . 

 

მ ა გ ალ ით ე ბ ი . ი მ ი ს ათ ვის , რომ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  რე გ ი სტრირე ბ ად ი  

ი ყოს , მ ა ს  უ ნდ ა  ჰ ქ ონდ ე ს  მ ი ნ ი მ ალური  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა . 

ქ ვე მ ოთ  მ ოყ ვა ნ ილ  ცხრილ შ ი  მ ოცე მ ულ ია  ნ ი შ ნ ე ბ ი  გრად აციის  

მ იხ ედ ვით . მ არცხ ნ იდ ა ნ  მ არჯ ვნ ი ვ , ნ ი შ ნ ე ბ ი  შ ე იცა ვს  ელ ე მ ე ნ ტებ ს , 

რომ ელთ ა  გ ა ვლ ე ნ ა  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნობ აზე  

თ ანდ ათ ა ნ  იზრდ ე ბ ა , რის  შ ედ ე გ ად აც  მ თლ ია ნ ობ ა შ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი  

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი ა  (წ ით ელ ი  ს ვეტი ) ა ნ  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  (მ წ ვა ნ ე  ს ვეტი ). 

 



 
 

 

 

არ ა გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი . 

 

ს იმ ბოლო  ს ა ქ მ ი ს  N ს ა ქ ონ ელ ი  და  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  
 

 
 

 

03/12/2015, T-647/14, DUALSAW, 

EU:T:2015:932 

 

კლ ას ე ბ ი  7, 8, 35 

 

 
 

 

24/06/2015, T-552/14, Extra, 

EU:T:2015:462 

 

 

კლ ას ე ბ ი  3, 21, 30 

 

 

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი . 

 

ს იმ ბოლო  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  და  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  
 

 
 

 

13 815 121 

 

კლ ას ე ბ ი  16, 21, 30 

 

 



 
 

თავი 5 გვარეობითი ცნებები და საყოველთაოდ დამკვიდრებული ტერმინები 
(კანონის მე-4 მუხლის პირველი პუნქტის „ე“ და „ვ“ ქვეპუნქტები)  

 

1. ზოგ ად ი  შ ე ნ ი შ ვნ ე ბ ი  

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქტის  „ე “ დ ა  „ვ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტებ ი ს  

ს აფ უ ძ ველზე , რე გ ი სტრაცი ა ს  არ  ე ქ ვე მ დ ე ბ არებ ა  სი მ ბოლოე ბ ი , 

რომ ელ იც  შ ედ გე ბ ა  მ ხ ოლოდ  გ ვარეობ ით ი  ცნ ე ბ ი ს  აღ მ ნ ი შ ვნ ელ ი  ა ნ  

დროის  კ ონ კ რეტულ  მ ონ ა კ ვეთ შ ი  ე ნ ა ს ა  დ ა  პრ ა ქ ტი კ ა შ ი  ა ს ეთ ად  

დ ამ კ ვიდრე ბულ ი   სიტყ ვე ბ ი ს ა  დ ა  აღ ნ ი შ ვნ ე ბ ი ს გ ა ნ   (იხ . ქ ვე მ ოთ  

პუ ნ ქ ტი  2). ა მ  კ ონ ტე ქ სტშ ი  გ ვარეობ ით ი  ცნ ე ბ ა  დ ა  ს ა ყ ოველთ აოდ  

დ ამ კ იდრე ბულ ი  ტერმ ინ ი  გულ ისხ მობ ს  მ ი ნ ი შ ნ ე ბ ა ს  ს ა ქ ონლ ის  ი სეთ  

მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბზე , რომ ელ იც  არ  წ არმ ოად გ ე ნ ს  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  თ ვის ე ბ ა ს  დ ა  დ ან იშ ნ ულ ე ბ ა ს . 

 

მ ართ ალ ია , არს ე ბობ ს  პირდ ა პირი  გ ად აფ არვა  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-

ლი  პუ ნ ქ ტის  „ე “, „ვ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტე ბ ს ა  და  ა მ ა ვე  პუ ნ ქ ტის  „დ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტს  

შ ორის , მ ა გრ ა მ  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ე “ დ ა  „ვ “ 

ქ ვე პუ ნ ქ ტე ბ ი ს  ს აფ უ ძ ველზე , სი მ ბოლო  არ  რეგ ი სტრირდ ე ბ ა  არ ა  ი მ ი ს  

გ ა მ ო , რომ  ი ს  არი ს  აღ წ ერილობ ით ი , არ ა მ ედ  ი მ  მ ოტივით , რომ  ა მ  

ს აფ უ ძ ვლ ე ბ ით  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  ტერმ ინ ე ბ ი  დროის  მ ოცე მ ულ  

მ ომ ე ნ ტშ ი  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ვა ჭრობ ის  შ ე სა ბ ა მ ი ს  ს ე ქ ტორშ ი . 

 

გ არდ ა  ა მ ი ს ა , სი მ ბოლოე ბ ს , რომლ ე ბიც  ი ქ ცა  გ ვარეობ ით  ცნ ე ბ ად  ა ნ  

ს ა მ ოქ ალ ა ქ ო  ბრუ ნ ვა შ ი  დ ამ კ ვიდრდ ა  როგორც  ა ს ეთ ი  დ ა  ჩ ა მ ოყ ალ იბდ ა  

ს ა ქ ონლ ის ათ ვის  დ ამ ა ხ ა ს ი ათ ე ბ ელ  ტერმ ინ ად , არ  ა ქ ვთ  უნ არი  

გ ა ნ ა ს ხ ვაონ  ერთ ი  ს ა წ არმ ოს  ს ა ქ ონ ელ ი  ს ხ ვა  ს ა წ არმ ოს  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს გ ა ნ  დ ა , შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ვე რ  ა სრულ ე ბ ე ნ  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ნ ი ს  მ თ ა ვარ  ფ უ ნ ქ ცი ა ს . 

 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  რეგ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  

ს აფ უ ძ ველ ი  ა ს ე ვე  ფ არ ა ვს  ი ს ეთ  ტერმ ინ ე ბ ს , რომ ელ ს აც  ადრე  არ  

გ ა ა ჩ ნ დ ა  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა  ა ნ  ჰ ქ ონდ ა  სხ ვა  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა  მ ა გ ალ ით ად , 

„ყ ვით ელ ი  ფ ურცლ ე ბ ი “. ხ ს ე ნ ე ბულ ი  ს აფ უ ძ ველ ი , ა ს ე ვე , ვრცელდ ე ბ ა  

ზოგიერთ  ა ბ რე ვი ატუ რე ბზე , რომ ელ იც  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  არ აფ ორმ ალურ  

ე ნ ა შ ი  ა ნ  ჟ არგონ ზე  დ ა  დ ამ კ ვიდრდ ა  ს ა ქ ონლ ის  დ ამ ა ხ ა ს ი ათ ე ბ ელ  

ტერმ ინ ად . 

 



 
 

ს იმ ბოლო  დ ასა ბუთ ებ ა  

 

ს ა ქ მ ი ს  N 
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ე ს  სიმ ბოლო  იდ ენ ტურია  

უ საფ რთ ხოებ ის  

სა ერთ აშ ორისო  სიმ ბოლოსი , 

რომ ელ იც  ცნ ობ ილ ია  როგორც  

„მ აღ ალ ი  ძ ა ბ ვის  სიმ ბოლო “ ა ნ  

„ფ რთ ხილ ად , ელ ე ქტროშ ოკ ი ს  

საფ რთ ხ ე ...“ იგი  ოფ იცი ალურად  

ი ქ ნ ა  აღ ი არ ე ბული  ISO 3864-ის  

საფ უ ძ ველზე , როგორც  მ აღ ალ ი  

ძ ა ბ ვის  სტა ნ დ არტული  

აღ ნ იშ ვნ ა . ის  ყ ველ გ ა ნ  

გ ა მ ოიყ ე ნ ე ბ ა  სა მ კუთ ხ ედშ ი  და  

მ ი ა ნ იშ ნ ე ბ ს  საფ რთ ხ ეზე  ... 

შ ე სა ბ ა მ ი სად , რადგ ა ნ  

მ ოცე მული  სიმ ბოლო  ძ ირით ად  

ნ ა წ ილ შ ი  ე მთ ხ ვე ვ ა  

სა ყოველთ აოდ  

დამ კ ვიდრებულ  მ აღ ალ ი  

ძ ა ბ ვის  გ ა მ აფ რთ ხილ ებ ელ  

სიმ ბოლოს , კოლ ეგი ა მ  მ იიჩ ნ ი ა  

რომ  ის  არ  უ ნდ ა  

დარეგისტრირდ ეს  სა ს ა ქ ონლო  

ნ იშ ნ ად . 

 

 

 

 

 

 

R 2124/2011-5 

 

გ არდ ა  ა მ ი ს ა , კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ე “, „ვ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტე ბ ი , 

ა ს ე ვე , ფ არა ვს  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ს , რომლ ე ბ იც  წ არმ ოად გ ე ნ ს  

ხ შ ირად  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ  პი ქ ტოგრა მ ე ბ ს  ა ნ  მ ს გ ა ვს  აღ ნ ი შ ვნ ე ბ ს , ა ნ  ი ქ ცნ ე ნ  

კ ონ კ რეტულ ი  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  სტა ნდ არტულ  

აღ ნ ი შ ვნ ე ბ ად . მ ა გ ალ ით ად , თ ეთ რი  „P“ ლურჯ  ფ ონზე  პ არკ ირე ბ ისთ ვის , 

ე ს კ ულ აპი ს  კ ვე რთ ხ ი  - აფ თ ი ა ქ ე ბ ი სთ ვის  ა ნ  დ ან ა -ჩ ა ნ გლ ის  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა  - ს არე სტორნ ო  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი სთ ვის . 

 

2. დროის  კ ონ კ რეტულ ი  მ ონ ა კ ვეთ ი , როცა  ტერმ ინ ი  ი ქ ცა  გ ვარეობ ით , 

ს ა ყ ოველთ აოდ  დ ამ კ ვიდრე ბულ  ცნ ე ბ ად . 

 

ტერმ ინ ი ს  გ ვარეობ ით ი  ა ნ  ს ა ყოველთ აოდ  დ ამ კ ვიდრე ბულ ი  ხ ა ს ი ათ ი  

უ ნდ ა  შ ე ფ ა სდ ე ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს  



 
 

მ ომ ე ნ ტის ათ ვის . ი ს  გ არე მ ოე ბ ა , რომ  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ა მ დ ე  დიდ ი  

ხ ნ ი ს  წ ი ნ  ტერმ ინ ი  ა ნ  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა  ი ყო  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  

დ ა  არ  ი ყო  აღ წ ერილობ ით ი , ძ ირით ად ად  არ  არი ს  მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ ი  

არგუ მ ე ნ ტი , რად გ ა ნ  ე ს  არ  ა მ ტკ იცე ბ ს , რომ  გ ა ნ ს ახ ილ ველ ი  სი მ ბოლო  არ  

ი ქ ცა  გ ვარეობ ით , ს ა ყ ოველთ აოდ  დ ამ კ ვიდრე ბულ  ტერმ ინ ად  

გ ა ნ ა ცხ ად ის  წ არდ გ ე ნ ი ს  მ ომ ე ნ ტის ათ ვის . 

 

ზოგიერთ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , სი მ ბოლო  გ ვარეობ ით  ცნ ე ბ ად  შ ე ი ძლ ებ ა  

ი ქ ცე ს  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს  თ არიღ ის  შ ე მ დ ე გ . გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს  

თ არიღ ის  შ ე მ დ ე გ  სი მ ბოლოს  მ ნ იშ ვნ ელ ობ ის  შ ე ცვლ ა  დ ა  მ ი სი  

გ ვარეობ ით  ცნ ე ბ ად  გ ად ა ქ ცე ვა  არ  წ არმ ოშ ობ ს  კ ა ნ ონ ი ს  28-ე  მ უ ხლ ის  1-

ლი  პუ ნ ქ ტის  „ა “ ქ ვე პუ ნ ქ ტით  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

რე გ ი სტრაციის  ბ ათ ილ ად  ცნ ობ ის  ს აფ უ ძ ველ ს . თუ მ ცა , აღ ნ ი შ ნ ულ მ ა , 

შ ე ი ძლ ე ბ ა , შ ე ქ მ ნ ა ს  კ ა ნ ონ ი ს  27-ე  მ უ ხლის  მ ე -2 პუ ნ ქ ტის  „ბ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტით  

გ ა ნ ს აზღ ვრულ ი , ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაციის  გ აუ ქ მ ე ბ ი ს  

ს აფ უ ძ ველ ი . 

3. გ ვარეობ ით ი  დ ა  ს ა ყ ოველთ აოდ  დ ამ კ ვიდრე ბულ ი  ტერმ ინ ე ბ ი ს  

შ ე ფ ა ს ე ბ ა  

 

როდ ე ს აც  ხდ ე ბ ა  ი მ ი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ ა , წ არმ ოად გ ე ნ ს  თუ  არ ა  ნ ი შ ა ნ ი  

გ ვარეობ ით  ა ნ  ს აყ ოველთ აოდ  დ ამ კ ვიდრე ბულ  ტერმ ინ ს , 

მ ხ ედ ველობ ა შ ი  უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  მ იღ ე ბულ ი  ი ს  ს ა ქ ონ ელ ი  ა ნ  მ ომ ს ა ხურე ბ ა , 

რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი ა  დ ა , ა ს ე ვე , 

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ი ერ  ნ ი შ ნ ი ს  აღ ქ მ ა .  

 

რაც  შ ე ე ხ ე ბ ა  ს ა ქ ონ ელ ს ა  დ ა  მ ომ ს ახუ რე ბ ა სთ ა ნ  ნ ი შ ნ ი ს  კ ა ვშ ირს , 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქტის  „ე “, „ვ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტე ბ ი  არ  

გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ი ქ , ს ად აც  სი მ ბოლო  წ არმ ოად გ ე ნ ს  ზოგ ად  შ ე ქ ე ბ ით  

ტერმ ინ ს , რომ ელ ს აც  არ ა  ა ქ ვს  კ ონ კრეტულ ი  გ ვარეობ ით ი  კ ა ვშ ირი  

გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ  ს ა ქ ონ ელ ს ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა სთ ა ნ . 

 

რაც  შ ე ე ხ ე ბ ა  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს , ნ ი შ ნ ი ს  გ ვარეობ ით ი  ა ნ  ს ა ყ ოველთ აოდ  

დ ამ კ იდრე ბულ ი  ხ ა ს ი ათ ი  უ ნდ ა  შ ე ფ ა სდ ე ს  ი მ  ს ა შ უ ალ ო  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  პ ე რს პე ქ ტივიდ ა ნ , რომ ელ იც  ი ვარ აუდ ე ბ ა , რომ  არი ს  

გონ ი ვრულობ ის  ფ არგლ ე ბშ ი  ი ნ ფ ორმ ირე ბულ ი  დ ა  ს ა კ მ არის ად  



 
 

ყუ რადღ ე ბ ი ა ნ ი  დ ა  ფ რთ ხ ილ ი  გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ ი  ს ა ქ ონლ ის  მ ი მ ართ . ა მ  

კ ონ ტე ქ სტშ ი  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  გ ა კ ეთდ ე ს  რა მდ ე ნ ი მ ე  დ ას კ ვნ ა : 

- შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  მ ომ ხ მ არე ბლ ად , სი მ ბოლოს  გ ვარეობ ით ი  ხ ა ს ი ათ ის  

გ ა ნ ს აზღ ვრის ა ს , ით ვლ ე ბ ა  არ ა  მ ხ ოლოდ  ყ ველ ა  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  დ ა  

ს ა ბ ოლოო  მ ომ ხ მ არებ ელ ი , არ ა მ ედ  კ ონ კ რეტულ ი  ბ აზრის  ს პ ე ციფ ი კ ი ს  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  მ ომ ხ მ არე ბლ ად , შ ე ი ძლ ე ბ ა  ჩ ა ით ვალ ოს  

ყ ველ ა  ი ს  პირი , ვი ნ ც  კ ომ ერციულ ად  ი ყ ე ნ ე ბ ს  პროდუ ქტს  ა ნ  

დ აკ ა ვშ ირე ბულ ია  ა მ  პროდუ ქტით  ვა ჭრობ ა სთ ა ნ . 

- როდ ე ს აც  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ით  ნ ი შ ა ნ დ ე ბულ ი  ს ა ქ ონლ ის  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს  წ არმ ოად გ ე ნ ს  როგორც  პროფ ე სიონ ალ ი , ი ს ე  

არ ა პროფ ე სიონ ალ ი  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  (მ ა გ ალ ით ად , შ უ ა მ ა ვლ ე ბ ი  დ ა  

ს ა ბ ოლოო  მ ომ ხ მ არე ბლ ებ ი ), ი მ ი ს ათ ვის , რომ  ნ ი შ ა ნ ს  უ არი  ეთ ქ ვა ს  

რე გ ი სტრაცი აზე  ა ნ  გ აუ ქ მდ ე ს  მ ისი  რე გ ი სტრაცი ა , ს ა კ მ არისი ა , 

დ ად გინდ ე ს , რომ  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  ე რთ -ე რთ ი  ს ე ქ ტორის  მ ი ერ  სი მ ბოლო  

აღ ი ქ მ ე ბ ა  გ ვარეობ ით  ცნ ე ბ ად  დ ა  არ ა   ა ქ ვს  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა  ი მ  

გ არე მ ოე ბ ა ს , რომ  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  სხ ვა  ს ე ქ ტორის  მ ი ერ , სი მ ბოლო  

აღ ი ქ მ ე ბ ა  როგორც  კ ომ ერციულ ი  წ არმოშ ობ ის  აღ ნ ი შ ვნ ა . 

- კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ე “, „ვ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტე ბ ი  არ  

გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა , თუ  ტერმ ინ ი ს  გ ვარეობ ით ი  ფ ორმ ით  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  

ბ აზარზე  ხდ ე ბ ა  მ ხ ოლოდ  ე რთ ი  სუ ბ ი ე ქ ტის  (გ არდ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

მ ფ ლობ ელ ის ა ) მ ი ერ . კ ე რძ ოდ , ნ ი შ ან ი  არ  ჩ ა ით ვლ ე ბ ა  გ ვარეობ ით  

ცნ ე ბ ად , მ ხ ოლოდ  ი მ  მ იზეზით , რომ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  კონ კ უ რე ნ ტი  ი ყ ე ნ ე ბ ს  გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ  სი მ ბოლოს . 

სი მ ბოლოს  გ ვარეობ ით ი  ხ ას ი ათ ის  დ ას ად გ ე ნ ად , აუ ცილ ე ბ ელ ია , 

ე ქ ს პ ე რტმ ა  მ იუთ ით ოს  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბზე  (რომ ელ იც  ძ ირით ად ად  

მ ოიპოვე ბ ა  ი ნ ტერნ ეტის  მ ე შ ვეობ ით ), რომლ ით აც  დ ასტურდ ე ბ ა , რომ  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ  სი მ ბოლოს  არ  აღ ი ქ ვა მ ს  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ნ ად  დ ა  ა ნ ი ჭე ბ ს  მ ა ს  გ ვარეობ ით  ხ ა ს ი ათ ს  ი მ  ს ა ქ ონ ელთ ან  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა სთ ა ნ  მ ი მ ართ ე ბ ა შ ი , რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი ა . 

- ს არე გ ი სტრაციოდ  წ არდ გ ე ნ ილ ი  სი მ ბოლოს  გ ვარეობ ით ი  ა ნ  

ს ა ყ ოველთ აოდ  დ ამ კ ვიდრე ბულ ი  ხ ა ს ი ათ ის  შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს ა ს , ე ქ ს პ ე რტმ ა  

შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  შ ე ა მ ოწ მ ოს , ხომ  არ  არი ს  შ ეტა ნ ილ ი  გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ ი  

სი მ ბოლო  ლ ე ქ სიკ ონ ე ბ შ ი  როგორც  გ ვარეობ ით ი  ცნ ე ბ ა . 

 

 



 
 

თავი 6 სამგანზომილებიანი ფორმები ან სხვა მახასიათებლები, რომელიც 
განპირობებულია მხოლოდ საქონლის თვისებებით ან აუცილებელია 
ტექნიკური შედეგის მისაღწევად (კანონის მე-4 მუხლის მე-2 პუნქტი) 

 

1. ზოგ ად ი  შ ე ნ ი შ ვნ ე ბ ი  

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  მ ე -2 პუ ნ ქ ტის  თ ან ა ხ მ ად , ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად  არ  

რე გ ი სტრირდ ე ბ ა  სი მ ბოლოე ბ ი , რომლ ე ბ იც  შ ედ გ ე ბ ა  მ ხ ოლოდ  (i) 

ს ა ქ ონლ ის  თ ვის ე ბ ე ბ ით  გ ა ნ პირობ ე ბულ ი  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  

ფ ორმ ისგ ა ნ ; (ii) ტე ქ ნ ი კუ რი  შ ედ ე გი ს  მ ი ს აღ წ ე ვად  აუ ცილ ე ბ ელ ი  

ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ფ ორმ ისგ ა ნ . 

 

ხ ს ე ნ ე ბ ულ ი  ნ ორმ ის  ტექ სტი , პრინ ციპშ ი , გულ ისხ მ ობ ს , რომ  იგ ი  არ  

გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  სი მ ბოლოებ ისთ ვის , რომ ელთ ა  რე გ ი სტრაცი აც  

მ ოით ხოვე ბ ა  მ ომ ს ა ხურე ბ ი სთ ვის . 

 

ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ  ფ ორმ ე ბთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით , კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 

მ უ ხლ ის  მ ე -2 პუ ნ ქ ტის  ორივე  ქ ვე პუ ნ ქტის  მ იზა ნ ი ა , ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

რე გ ი სტრაციიდ ა ნ  გ ა მ ომდ ინ არე  გ ა ნ ს ა კ უთ რე ბულ ი  უფ ლ ე ბ ე ბ ი ს  

უ ვადოდ  მ ოპოვე ბ ით , არ  მ ოხდ ე ს  ი ნ ტელ ე ქ ტუ ალური  ს ა კ უთ რე ბ ი ს  

ს ხ ვა  ობ იე ქ ტე ბზე  (როგორც  არი ს  პ ატე ნ ტე ბ ი ) უფ ლ ე ბ ე ბ ი ს  მ ოქ მ ედ ე ბ ი ს  

ვად ის  გ ა ხ ა ნ გრძლ ივე ბ ა  მ ა შ ი ნ , როცა  კ ა ნ ონ მდ ე ბ ელ მ ა  ე ს  უფ ლ ე ბ ე ბ ი  

შ ეზღუდ ა  დროშ ი . 

 

მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ ი ა , რომ  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „გ “ 

ქ ვე პუ ნ ქ ტისგ ა ნ  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბ ით ,   მ ე -4 მ უ ხლ ის  მ ე -2 პუ ნ ქ ტით  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  რეგ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , 

ს ა შ უ ალ ო  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  აღ ქ მ ას  არ  ე ნ იჭე ბ ა  გ ად ა მ წ ყ ვეტი  

მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა . იგ ი  შ ე ი ძლ ებ ა  ი ყოს  რელ ე ვა ნ ტუ რი  კრიტერიუ მ ი  

ს ა ქ პ ატე ნ ტისთ ვის  მ ხ ოლოდ  სი მ ბოლოს  ძ ირით ად ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  

იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ი ს ათ ვის . 

 

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  მ იზეზე ბ ი ს  გ ა მ ო , კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  მ ე -2 პუ ნ ქ ტით  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  ს აფ უ ძ ველ ი  ვე რ  

გ ად აილ ახ ე ბ ა  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ით  შ ე ძ ე ნ ილ ი  გ ა ნ მ ა სხ ვა ვე ბლ ობ ის  

დე მ ონ სტრირე ბ ით . 

 



 
 

სი მ ბოლო  შ ედ გ ე ბ ა  „მ ხ ოლოდ “ ს ა ქ ონლის  ფ ორმ ისგ ა ნ , როცა  მ ი სი  ყ ველ ა  

ძ ირით ად ი  ნ ი შ ა ნ ი  დ ა  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბ ელ ი , ა ნ უ  ყ ველ აზე  მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ ი  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი , გ ა ნ პირობ ე ბულ ია  ს ა ქ ონლ ის  თ ვის ე ბ ე ბ ით  (კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 

მ უ ხლ ის  მ ე -2 პუ ნ ქ ტის  „ა “ ქ ვე პუ ნ ქ ტი ) ა ნ  ა სრულ ე ბს  ტექ ნ ი კ უ რ  

ფ უ ნ ქ ცი ა ს  (კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  მ ე -2 პუ ნ ქ ტის  „ბ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტი ). 

სი მ ბოლოშ ი  ე რთ ი  ა ნ  რა მდ ე ნ ი მ ე  მ ცირე  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ის  მ ქ ონ ე  

არ ა ს ა ვ ალდ ე ბულო  ელ ე მ ე ნ ტებ ი ს  არსე ბობ ა  არ  ცვლ ის  შ ედ ე გ ს . თუ მ ცა , 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  მ ე -2 პუ ნ ქ ტის  ს აფ უ ძ ველზე  უ არყოფ ით ი  

გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ის  მ იღ ე ბ ა  დ აუ შ ვე ბ ელ ია , თუ  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  

სი მ ბოლო , დ ამ ატე ბ ით  შ ე იცა ვს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ  ელ ე მ ე ნ ტს  

როგორიცა ა  სიტყ ვი ერი  ა ნ  გ ა მ ოსა ხულ ე ბ ით ი  კ ომ პონ ე ნ ტი  (ე ს  

კ ვ ალ იფ იცირდ ე ბ ა  როგორც  სი მ ბოლოს  ძ ირით ად ი  ნ ი შ ა ნ ი ). ა ს ეთ  

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  სი მ ბოლო  არ  შ ედ გ ე ბ ა  მ ხ ოლოდ  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  

ფ ორმ ისგ ა ნ . (იხ . ს აფ ე ხუ რი  3, ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ოს  ნ ა წ ილ ი  B 

ე ქ ს პ ე რტიზა , ს ე ქ ცი ა  4, უ არის  თ ქ მ ის  ა ბ სოლუტური  ს აფ უ ძ ვლ ე ბ ი , თ ავი  

3, პუ ნ ქ ტი  10.3) 

 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  მ ე -2 პუ ნ ქ ტის  ს წ ორად  მ ი ს ად ა გ ე ბ ი სთ ვის , 

ს ა ჭიროა  რომ  ს წ ორად  მ ოხდ ე ს  სიმ ბოლოს  ძ ირით ად ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  

იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა . არ  არს ე ბობ ს  დ ად გ ე ნ ილ ი  ი ერარქ ი ა , რომ ელ იც  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ  ი ქ ნ ე ს  სი მ ბოლოს  შ ე მ ად გ ე ნ ელ ი  ს ხ ვად ა სხ ვა  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  მ ი მ ართ . გ არდ ა  ა მ ი ს ა , სი მ ბოლოს  ძ ირით ად ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  

გ ა ნ ს აზღ ვრის ა ს , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  შ ე ფ ა ს ე ბ ა ს  გ ა ნ ა ხ ორციელ ე ბ ს  ა ნ  

სი მ ბოლოს  მ ი ერ  გ ა მ ოწ ვეულ ი  ს ა ე რთო  შ თ ა ბ ე ჭდ ილ ე ბ ის  ს ა ფ უ ძ ველზე  

ა ნ  ცალ -ცალ კ ე  შ ე ა მ ოწ მ ე ბ ს  სი მ ბოლოშ ი  შ ე მ ა ვ ალ  ყ ველ ა  კ ომ პონ ე ნ ტს . 

 

კ ონ კ რეტულ ი  ს ა ქ მ ი ს  სირთულ ის  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , სი მ ბოლოს  

ძ ირით ად ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა , შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  

გ ა ნ ხ ორციელდ ე ს  მ არტივი  ვიზუ ალ ური  ა ნ ალ იზით  ა ნ  თ ითოეულ ი  

ელ ე მ ე ნ ტის  დეტალური  შ ე ს წ ა ვლ ის  ს აფ უ ძ ველზე  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  

შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს  კ რიტერიუ მ ე ბ ი ს  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , როგორიცა ა  

სოციოლოგიუ რი  კ ვლ ე ვა  ა ნ  ე ქ ს პ ე რტის  დ ას კ ვნ ა , ა ს ე ვე , გ ა ნ ცხ ად ე ბულ  

ს ა ქ ონ ელთ ან  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ადრინ დ ელ ი  ი ნ ფ ორმ აცი ა , მ ა გ ალ ით ად  

პ ატე ნ ტე ბ ი . 

 



 
 

მ ა ს  შ ე მ დ ე გ , რაც  მოხდ ე ბ ა  სი მ ბოლოს  ძ ირით ად ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  

იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა , უ ნდ ა  დ ად გინ დ ე ს , რა მდ ე ნ ად  ე ქ ცე ვა  ყ ველ ა  

მ ათ გ ა ნ ი  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  მ ე -2 პუ ნ ქ ტის  ფ არგლ ე ბ შ ი . ა მ  

მ ი მ ართ ე ბ ით , ორივე  ქ ვე პუ ნ ქ ტით  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  ს აფ უ ძ ველ ი  

უ ნდ ა  შ ე მ ოწ მდ ე ს  დ ამ ოუ კ იდ ე ბლ ად . თუ , ს ა ქ ონლ ის  ფ ორმ ა , სრულ ად  

არ  ე ქ ცე ვა  არცერთ ი  ხ ს ე ნ ე ბულ ი  ს აფ უ ძ ვლ ის  ფ არგლ ე ბ შ ი , არ  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  სი მ ბოლოს  უ არი  ეთ ქ ვა ს  რეგ ი სტრაცი აზე . შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , თუ  

ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ფ ორმ ის  ნ ა წ ილ ი  აუ ცილ ე ბ ელ ია  ტე ქ ნ ი კ ური  

შ ედ ე გ ი ს  მ ი ს აღ წ ე ვად  (კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  მ ე -2 პუ ნ ქ ტის  „ბ “ 

ქ ვე პუ ნ ქ ტი ), ხოლო  დ ან არჩ ე ნ ი  გ ა ნ პირობ ე ბულ ია  ს ა ქონლ ის  

თ ვის ე ბ ე ბ ით  (კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  მ ე -2 პუ ნ ქ ტის  „ა “ ქ ვე პუ ნ ქ ტი ), 

სი მ ბოლოს  არ  შ ე ი ძლ ე ბ ა  უ არი  ეთ ქ ვას   რე გ ი სტრაცი აზე  ა მ  ნ ორმ ე ბ ი ს  

ს აფ უ ძ ველზე . 

 

2. ფ ორმ ა , რომ ელ იც  გ ა ნ პირობ ებულ ია  ს ა ქ ონლ ის  თ ვის ე ბ ე ბ ით  

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  მ ე -2 პუ ნ ქ ტის  „ა “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  თ ან ა ხ მ ად , 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად  არ  რე გ ი სტრირდ ებ ა  სი მ ბოლო , რომ ელ იც  შ ედ გ ე ბ ა  

მ ხ ოლოდ  ი ს ეთ ი  ფ ორმ ისგ ა ნ , რომ ელიც  გ ა ნ პირობ ებულ ია  ს ა ქ ონლ ის  

თ ვის ე ბ ე ბ ით . 

 

რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ს აფ უ ძ ველ ი  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა , 

როდ ე ს აც  სი მ ბოლო  შ ედ გ ე ბ ა  მ ხოლოდ  ს ა ქ ონლ ის  ბუ ნ ე ბრივი  

ფ ორმ ისგ ა ნ , ა ნ უ  „ბუ ნ ე ბრივი “ პროდუ ქტი , რომლ ის  ჩ ა ნ ა ცვლ ე ბ აც  

შ ეუ ძლ ე ბ ელ ია . მ ა გ ალ ით ად , ქ ვე მ ოთ  ნ ა ჩ ვე ნ ე ბ ი  ბ ა ნ ა ნ ი ს  რე ალური  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა  ბ ა ნ ა ნ ი სთ ვის . 

 

იგ ი ვე  ე ხ ე ბ ა  „რეგულ ირე ბულ “ პროდუ ქტე ბ ს  (რომლ ის  ფ ორმ აც  

დ ად გ ე ნ ილ ია  ს ა მ ართლ ე ბრივი  სტა ნდ არტე ბ ით ), მ ა გ ალ ით ად , რაგ ბ ი ს  

ბუ რთ ი . 

 

გ არდ ა  „ბუ ნ ე ბრივი “ დ ა  „რე გულ ირებულ ი “ პროდუ ქტე ბ ი ს ა , ყ ველ ა  

ფ ორმ ა ს , რომ ელ იც  გ ა ნ პირობ ე ბულ ია  გ ვარეობ ით ი  ფ უ ნ ქ ცი (ე ბ )ით ,  

უ არი  უ ნდ ა  ეთ ქ ვა ს  რე გ ი სტრაცი აზე . მ ა გ ალ ით ად : მ ა გ იდ ის  ფ ე ხ ე ბ ი  



 
 

ჰორიზონტალური  დონ ით , ორთოპედ იულ ი  ფ ორმ ის  ძ ირი  V-ფ ორმ ის  

ს ა მ ა გრით  ფ ლ იპ -ფ ლოპე ბ ი სთ ვის . 

 

3. ს ა ქ ონლ ის  ფ ორმ ა , რომ ელ იც  აუ ცილ ე ბ ელ ია  ტე ქ ნ ი კ უ რი  შ ედ ე გ ი ს  

მ ი ს აღ წ ე ვად  

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  მ ე -2 პუ ნ ქ ტის  „ბ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  თ ან ა ხ მ ად , 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად  არ  რე გ ი სტრირდ ებ ა  სი მ ბოლო , რომ ელ იც  შ ედ გ ე ბ ა  

მ ხ ოლოდ  ფ ორმ ისგ ა ნ , რომ ელ იც  აუ ცილ ე ბ ელ ია  ტე ქ ნ ი კ უ რი  შ ედ ე გ ი ს  

მ ი ს აღ წ ე ვად . აღ ნ ი შ ნ ულ ის  მ იზა ნ ი ა , თ ავიდ ა ნ  ი ქ ნ ე ს  ა ცილ ე ბულ ი  

რომ ელ იმ ე  ე რთ ი  სუ ბ ი ე ქ ტის  მ ი ერ  ტე ქ ნ ი კ უ რ  ა ნ  პროდუ ქტის  

ფ უ ნ ქ ციუ რ  გ ად ა წ ყ ვეტაზე  მ ონ ოპოლ იის  მ ოპოვე ბ ა . 

 

სი მ ბოლო  შ ედ გ ე ბ ა  „მ ხ ოლოდ “ ფ ორმ ისგ ა ნ , რომ ელ იც  აუ ცილ ე ბ ელ ია  

ტე ქ ნ ი კ უ რი  შ ედ ე გ ი ს  მ ი ს აღ წ ე ვად , თუ  მ ი სი  ყ ველ ა  ძ ირით ად ი  ნ ი შ ა ნ ი  

ა სრულ ე ბ ს  ტე ქ ნ ი კ უ რ  ფ უ ნ ქ ცი ა ს . 

 

ჯ ერ  უ ნდ ა  მოხდ ე ს  ფ ორმ ის  ძ ირით ად ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა , 

ხოლო  შ ე მ დ ე გ  უ ნდ ა  შ ე ფ ა სდ ე ს , არი ს  თუ  არ ა  ყ ველ ა  მ ათ გ ა ნ ი  

აუ ცილ ე ბ ელ ი  ტე ქ ნ ი კ უ რი  შ ედ ე გ ი ს  მ ი ს აღ წ ე ვად . 

 

1. სი მ ბოლოს  ძ ირით ად ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა  

გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ ი  სი მ ბოლოს  ძ ირით ად ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი  ს წ ორად  უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  

იდ ე ნ ტიფ იცირე ბულ ი . 

ტერმ ინ ი  „ძ ირით ად ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი “ გ ა გ ე ბულ ი  უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  როგორც  

მ ით ით ე ბ ა  სი მ ბოლოს  ყ ველ აზე  მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ  ელ ე მ ე ნ ტებზე . 

 

სი მ ბოლოს  ძ ირით ად ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა  ხორციელდ ე ბ ა  

ყ ოველ ი  კ ონ კ რეტულ ი  ს ა ქ მ ი ს  თ ავი ს ე ბუ რე ბ ე ბ ი ს  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით . 

არ  არს ე ბობ ს  დ ად გ ე ნ ილ ი  ი ერარქ ი ა  იმ  ს ხ ვად ა სხ ვა  ტიპის  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ს  

შ ორის , რომ ელ ს აც  შ ე ი ძლ ე ბ ა  შ ე იცა ვდ ე ს  სი მ ბოლო . იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ ოხდ ე ს  სი მ ბოლოს  მ ი ერ  გ ა მ ოწ ვეულ ი  ს ა ე რთ ო  

შ თ ა ბ ე ჭდ ილ ე ბ ის  ს აფ უ ძ ველზე  ა ნ  მ ა ს შ ი  შ ე მ ა ვ ალ ი  თ ითოეულ ი  

კ ომ პონ ე ნ ტის  შ ე მოწ მ ე ბ ი ს  გზით . 

 

სი მ ბოლოს  ძ ირით ად ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

გ ა ნ ხ ორციელდ ე ს  მ არტივი  ვიზუ ალ ური  ა ნ ალ იზით  ა ნ  თ ითოეულ ი  



 
 

ელ ე მ ე ნ ტის  დეტალური  შ ე ს წ ა ვლ ის  ს აფ უ ძ ველზე , შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  

შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს  კ რიტერიუ მ ე ბ ი ს  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , როგორიცა ა  

სოციოლოგიუ რი  კ ვლ ე ვა  ა ნ  ე ქ ს პ ე რტის  დ ას კ ვნ ა , ა ს ე ვე , გ ა ნ ცხ ად ე ბულ  

ს ა ქ ონ ელთ ან  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ადრინდ ელ ი  ი ნ ფ ორმ აცი ა , 

მ ა გ ალ ით ად , პ ატე ნ ტე ბ ი . 

 

ი ნ ფ ორმ აცი ა , რომ ელ იც  დ აკ ა ვშ ირ ე ბულ ი  არ  არი ს  სი მ ბოლოს  

გრაფ ი კულ  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა სთ ა ნ , როგორიცა ა  შ ე ს აბ ა მ ი სი  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  აღ ქ მ ა , შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ  იქ ნ ე ს  სი მ ბოლოს  

ძ ირით ად ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ი ს ათ ვის . 

 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  მ ე -2 პუ ნ ქ ტის  „ბ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  მ იზნ ე ბ ი სთ ვის , 

მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა  არ  ა ქ ვს , არი ს  თუ  არ ა  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი  

სი მ ბოლოს  „ძ ირით ად ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი “ ა ნ  „ყ ველ აზე  მ ნ ი შ ვნ ელოვა ნ ი  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი “. 

 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  მ ე -2 პუ ნ ქ ტის  „ბ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  მ იზნ ე ბ ი სთ ვის  

არ არელ ე ვა ნ ტუ რი ა  სი მ ბოლოშ ი  არ ა არს ე ბ ით ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  არს ე ბობ აც , 

რომ ელთ აც  არ ა  ა ქ ვთ  ტე ქ ნ ი კ უ რი  ფ უ ნ ქ ცი ა . 

 

2. არი ს  თუ  არ ა  ყ ველ ა  ძ ირით ად ი  ნ ი შ ა ნ ი  აუ ცილ ე ბ ელ ი  ტე ქ ნ ი კ უ რი  

შ ედ ე გ ი ს  მ ი ს აღ წ ე ვად ? 

რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ს აფ უ ძ ვლ ის  

მ ი ს ად ა გ ე ბ ი სთ ვის , ს ა ჭიროა , რომ  სი მ ბ ოლოს  ყ ველ ა  ძ ირით ად ი  ნ ი შ ა ნ ი  

აუ ცილ ე ბ ელ ი  ი ყოს  ტე ქ ნ ი კ უ რი  შ ედ ე გ ი ს  მ ი ს აღ წ ე ვად  ი მ  

ს ა ქ ონლ ისთ ვის , რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  მ ი სი  რე გ ი სტრაცი ა . 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  მ ე -2 პუ ნ ქ ტის  „ბ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტი  არ  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა , თუ  

სი მ ბოლო  შ ე იცა ვს  დე კ ორატიულ  ა ნ  ფ ა ნ ტაზიუ რ  ელ ე მ ე ნ ტს  ა ნ  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ  სიტყ ვი ერ  კ ომ პონ ე ნ ტს , რომ ელ იც  

წ არმ ოად გ ე ნ ს  სი მ ბოლოს  ძ ირით ად  ნ ი შ ა ნ ს , მ ა გრ ა მ  არ  არი ს  

აუ ცილ ე ბ ელ ი  ტე ქ ნ ი კ უ რი  შ ედ ე გ ი ს  მ ი ს აღ წ ე ვად . 

 

რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ს აფ უ ძ ველ ი  ს ა ხ ეზე ა , როცა  

სი მ ბოლოშ ი  წ არმ ოდ გ ე ნ ილ ი  ძ ირით ად ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი  არ ა ს ა კ მ არისი ა  

ტე ქ ნ ი კ უ რი  შ ედ ე გ ი ს  მ ი ს აღ წ ე ვად , თუ მ ცა  მ ონ ა წ ილ ეობ ე ნ  შ ედ ე გ ი ს  

მ იღ წ ე ვა შ ი . 



 
 

 

არ  არი ს  აუ ცილ ებ ელ ი , რომ  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ აზე  ნ ა ჩ ვე ნ ე ბ ი  ი ყოს  ყ ველ ა  

ელ ე მ ე ნ ტი , რომ ელ იც  ს ა ჭიროა  ტე ქ ნ ი კ უ რი  შ ედ ე გ ი ს  მ ი ს აღ წ ე ვად . 

ს ა კ მ არისი ა  ი მ ი ს  ჩ ვე ნ ე ბ ა , რომ  ტე ქ ნ ი კ უ რი  შ ედ ე გ ი ს  მ იღ წ ე ვა  

შ ეუ ძლ ე ბ ელ ია  გრაფ ი კულ  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ აზე  ხ ილულ ი  ძ ირით ად ი  

ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  გ არე შ ე . 

 

ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ფ ორმ ის  ძ ირით ად ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი , რომლ ე ბ იც  

აუ ცილ ე ბ ელ ია  ტე ქ ნ ი კ უ რი  შ ედ ეგ ი ს  მ ი ს აღ წ ე ვად , ს ად აც  ე ს  

შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია , უ ნდ ა  შ ე ფ ა სდ ე ს  თ ვით ონ  ს ა ქ ონლ ის  ტე ქ ნ ი კ უ რი  

ფ უ ნ ქ ციი ს  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით . ა ს ეთ ი  ა ნ ალ იზის  გ ა კ ეთ ე ბ ა , ზოგ  

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , შ ეუ ძლ ე ბ ელ ია  ი მ  დ ამ ატე ბ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ი ს  გ არე შ ე , რომლ ე ბიც  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ია  ს ა ქ ონლ ის  

ტე ქ ნ ი კ უ რ  დ ან იშ ნ ულ ე ბ ა სთ ა ნ . აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი , ზოგიერთ  

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , არ  არი ს  ხ ილულ ი  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა შ ი . 

 

ს ა ა პ ელ აციო  პ ალ ატა შ ი , აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ს აფ უ ძ ვლ ით  დ ავის  პროცე ს შ ი , 

შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია , გ ა ნ ხ ორციელდ ე ს  სი მ ბოლოს  ფ უ ნ ქ ციუ რი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  

დეტალური  შ ე მ ოწ მ ე ბ ა , რაც , სი მ ბოლოს  ძ ირით ად ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  

შ ე ს წ ა ვლ ის  მ იზნ ე ბ ი სთ ვის , ით ვალ ისწ ი ნ ე ბ ს  სხ ვად ა სხ ვა  მ ა ს ალ ის  

შ ე ს წ ა ვლ ა ს , როგორიცა ა  გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  წ არდ გ ე ნ ილ ი  ნ ი შ ნ ი ს  

აღ წ ერილობ ა . მ ხ ედ ველობ ა შ ი  მ ი ს აღ ე ბ ი  მ ა ს ალ ა , ა ს ე ვე , შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ყოს  

პროდუ ქ ციის  კ ატალ ოგი  ა ნ  ს არე კლ ა მ ო  მ ა ს ალ ე ბ ი . ი ნ ფ ორმ აცი ა , 

რომ ელ იც  არ  გ ა მ ომდ ინ არეობს  სი მ ბოლოს  გრაფ ი კულ ი  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ იდ ა ნ , მ ოპოვე ბულ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  ს ა ნ დო  დ ა  ობ იე ქ ტუ რი  

წ ყ აროე ბ იდ ა ნ  დ ა  არ  უ ნდ ა  შ ე იცა ვდ ე ს  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  

აღ ქ მ ა ს . 

 

ს ა ა პ ელ აციო  პ ალ ატა შ ი  ს ა ქ მ ი ს  წ არმ ოე ბ ი ს ა ს , ი ს  გ არე მ ოე ბ ა , რომ  

ს ად ა ვო  ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ფ ორმ ა  წ არმ ოად გ ე ნდ ა  პ ატე ნ ტის  ა ნ  

ს ა პ ატე ნ ტო  გ ა ნ ა ცხ ად ის  დ აცვი ს  ს ა გ ა ნ ს , შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ ი ჩ ნ ეულ  იქ ნ ე ს  

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ად , რომ  ფ ორმ ა , რომ ელ იც  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბულ ი  ი ყო  

პ ატე ნ ტშ ი  ა ნ  ს ა პ ატე ნ ტო  გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  როგორც  ფ უ ნ ქ ციუ რი  

დ ან იშ ნ ულ ე ბ ის  მ ქ ონ ე , აუ ცილ ე ბ ელ ია  ტე ქ ნ ი კ უ რი  შ ედ ე გ ი ს  

მ ი ს აღ წ ე ვად . 

 



 
 

ი ს  გ არე მ ოებ ა , რომ  შ ე ი ძლ ე ბ ა  არს ე ბობდ ე ს  ალ ტერნ ატიულ ი  ფ ორმ ე ბ ი , 

ს ხ ვა  პ არ ა მ ეტრე ბ ით  დ ა  ს ხ ვა  დიზა ი ნ ით , რომლ ით აც  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  

ი მ ა ვე  ტე ქ ნ ი კ უ რი  შ ედ ე გ ი ს  მ იღ ებ ა , არ  ნ ი შ ნ ა ვს , რომ  რე გ ი სტრაცი აზე  

უ არის  თ ქ მ ის  წ ი ნ ა მ დ ე ბ არე  ს აფ უ ძ ველ ი  არ  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა . 

 

ა ს ე ვე , ს ხ ვად ა სხ ვა  ელ ემ ე ნ ტე ბ ი ს  კომ ბ ი ნ ა ცი ა , როცა  თ ითოეულ ი  

მ ათ გ ა ნ ი  არი ს  ფ უ ნ ქ ციუ რი  დ ან იშ ნ ულ ე ბ ის , არ  ხდ ის  სი მ ბოლოს  

რე გ ი სტრირე ბ ად ს . 

 

ს ა მ გ ა ნ ზომ ილ ე ბ ი ა ნ ი  ფ ორმ ის  ძ ირით ად ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  ფ უ ნ ქ ციუ რი  დ ა  

ტე ქ ნ ი კ უ რი  ხ ა ს ი ათ ის  შ ე ფ ა ს ე ბ ა  უ ნდ ა  მ ოხდ ე ს  ი მ  ს ა ქ ონლ ის  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  მ ი სი  რე გ ი სტრაცი ა . 

 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  მ ე -2 პუ ნ ქ ტის  „ბ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  ფ არგლ ე ბ შ ი  

გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ნ ი შ ნ ი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს ას , ს წ ორად  უ ნდ ა  გ ა ნ ი მ არტოს  

ტერმ ინ ი  „ტე ქ ნ ი კ უ რი  შ ედ ე გ ი “. ე ს  ტერმ ინ ი  გ ა ნ ი მ არტე ბ ა  ფ ართ ოდ  დ ა , 

ს ხ ვა სთ ა ნ  ე რთ ად , ფ არა ვს  ი ს ეთ  ფ ორმ ე ბ ს : 

- რომ ელ იც  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ს ხ ვა  ს აგ ა ნ თ ა ნ  შ ე კ ა ვშ ირე ბ ი სთ ვის ; 

- რომ ელ იც  ა ძლ ე ვს  ს ა ქ ონ ელ ს  სი მ ყ არე ს ; 

- რომ ელ იც  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ს  ხდ ის  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ  ი ქ ნ ე ს  ნ ა კლ ე ბ ი  მ ას ალ ა ; 

- რომ ელ იც  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ს  ხდ ის  ს ა ქ ონლ ის  მ ოხ ერხ ე ბულ ად  

დ ას ა წ ყ ობ ე ბ ა ს  დ ა  ტრა ნ ს პორტირებ ა ს . 

 

ს იმ ბოლო  ს ა ქ მ ი ს  N 

 

ს ა ქ ონ ელ ი  და  მ ომ სა ხუ რებ ა  

 

TM No 107 029 

 

10/07/2006, R 856/2004 G 

 

12/11/2008, T-270/06 

 

14/09/2010, C-48/09 P 

 

კლ ასი  28 (ა ს ა წ ყობ ი  

სათ ამ ა შ ოე ბ ი ) 

 

დიდ მ ა  პ ალ ატამ  დაად ინ ა , რომ  ლეგოს  ა გუ რის  სხ ვად ასხ ვა  ნ იშ ნ ე ბ ი  ა სრულ ებდნ ე ნ  

... კონ კრეტულ  ტექ ნ ი კუ რ  ფ უ ნ ქ ცი ა ს , კ ერძ ოდ ; სა მ ა გრე ბ ი : სიმ აღლ ე  და  დიამ ეტრი  

გ ად აბ მ ის  სიძლ ი ერისთ ვის , მ ათ ი  რაოდენობ ა  გ ად აბ მ ი ს  ფ იქ სირ ებ ისთ ვის ; გ არე  

გ აფ ორმ ე ბ ა  ფ იქ სირებ ის  გ ა ნ ხორციელ ებ ისთ ვის , მ ეორადი  ნ იშ ნ ე ბ ი : გ ად აბ მ ი ს  

სიმ ყ არე  დ ა  ძ ალ ა , სა მ ა გრე ბ ის  რაოდენობ ა  საუ კ ეთ ე სო  გ ად აბ მ ი ს  სიმ ა გრისთ ვის  

ყ ველ ა  ად გილზე ; კ ედლის  სის ქ ე  ზამ ბ არის  ფ უ ნ ქ ციის  გ ა ს ა ხორციელ ებლ ად ; 

გ ვერდ ებ ი : შ ე კ ა ვშ ირებ ადი  გ ვერდ ებ ი  სხ ვა  ა გუ რებთ ან  კ ედლი ს  შ ე სა ქ მ ნ ელ ად ; 

რელ იეფ ური  ზედ აპირი : სა მ ა გრის  სიმ ყ არისა  და  ს ა მ ა გრის  ფ უ ნ ქ ციი ს  



 
 

გ ა ნ ხორციელ ებ ისთ ვის  და  მთლიან ი  ფ ორმ ა : ა გუ რის  ფ ორმ ა  მ შ ე ნ ე ბლობისთ ვის ; 

ზომ ა  - ბ ა ვშ ვე ბ ისთ ვის  შ ე სა ძლ ებ ელ ია  ხ ელ შ ი  დაჭერა . (10/07/2006, R 856/2004‑G, 3D SHAPE 

OF LEGO BRICK, § 54). 

ე ვროპის  სა ერთ ო  იურისდიქ ციის   სა ს ა მ ართლომ  დაად ასტურა  დიდი  პ ალ ატის  

მ იგ ნ ე ბ ე ბ ის  სი სწ ორე . 

ე ვროპის  მ ართლ მ საჯულ ების  სა ს ა მ ართლომ  ძ ალ აშ ი  დატოვა   აღ ნ იშ ნული  

გ ად აწ ყ ვეტილ ებ ა  და  დაადგინ ა , რომ  : 

... სა ქ ონლ ის  ფ ორმ ა  წ არმ ოადგე ნ ს  ტექ ნ ი კუ რად  აუ ცილ ებ ელ  ფ ორმ ა ს  გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ ი  

სა ქ ონლ ის  კ ა ტეგორიისათ ვის . თუ  ა სეთ ი  სა მ გ ა ნ ზომ ილ ებ ი ა ნ ი  ფ ორმ ა  

დარეგისტრირდ ებ ა  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ად , ნ იშ ნ ის  მ ფ ლობ ელ ის  კონ კუ რენ ტებ ს  

გ აუ ძ ნ ელდ ებ ათ  ბ აზ არზე  შ ე სთ ავაზონ  ი სეთ ი  ალტერნ ატიული  ფ ორმ ა , რომ ელ იც  

ი ქ ნ ე ბ ა  ა ღ ნ იშ ნული  ფ ორმ ის  რე ალური  ალ ტერნ ატივა , ა ნ უ  რომ ელ იც  არ  ი ქ ნ ე ბ ა  

გ ა ნ ცხ ად ებული  ფ ორმ ის  მ სგ ა ვსი  და , იმ ა ვდროულ ად ,  ისეთ ივე  მ იმ ზიდველ ი  ი ქ ნ ე ბ ა  

მ ომ ხ მ არე ბლ ისთ ვის  ფ უ ნ ქ ციური  კუთ ხით  (14/09/2010, C‑48/09 P, Lego brick, EU:C:2010:516, § 60). 

 

 

ს იმ ბოლო  ს ა ქ მ ი ს  N ს ა ქ ონ ელ ი  და  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  
 

 
 

 

 

 

TM No 162 784 

 

24/10/2019, T‑601/17 

 

(23/04/2020, C-936/19 P, Cubes 

(3D), EU:C:2020:286) 

 

 

კლ ასი  28 

სა მ გ ა ნ ზომ ილ ებ ი ა ნ ი  

ფ აზლ ები  

 

 

 

ა ბზ აცი  70: ... სად ავო  ნ იშ ნ ის  ძ ირით ად  ნ იშ ნ ე ბს , ერთ ი  მ ხრივ , წ არმოადგე ნ ს  კუ ბ ის  

მთლიან ი  ფ ორმ ა , ხოლო  მ ეორე  მ ხრივ , შ ა ვი  ხ აზებ ი  და  პ ატარა  კ ვ ადრატებ ი  კუ ბ ის  

თ ით ოეულ  გ ვერდზე . 

ა ბზ აცი  86: ... შ ა ვი  ხ აზი  წ არმ ოადგე ნ ს  სხ ვად ა ს ხ ვა  პ ატარა  კუ ბ ე ბ ს  შ ორის  არსე ბულ  

ფ იზიკურ  დაშ ორებ ა ს , რომ ელ იც  სა შ უ ალ ებ ა ს  ა ძ ლ ევს  მ ოთ ამ ა შ ე ს  

დამოუ კიდ ებლ ად  და ატრიალოს  პ ატარა  კუ ბ ე ბ ის  თ ით ოეული  რიგი  ისე , რომ  

შ ე ა გროვოს  პ ატარა  კუ ბ ე ბ ი  სა სუ რველ ი  ფ ერე ბ ის  კონ ფ იგურაციით  დიდი  კუ ბ ის  

ე ქ ვსივე  ზედ აპირზე . ა სეთ ი  ფ იზიკური  დაშ ორებ ა  აუ ცილ ებ ელ ია  პ ატარა  კუ ბ ე ბ ის  

სხ ვად ასხ ვა  რიგ ე ბ ის  ვერტიკ ალური  და  ჰორიზონტალური  ბრუ ნ ვის  

შ ე სა სრულ ებლ ად , რომ ელ იც  ხორციელდებ ა  დიდი  კუ ბ ის  ცე ნტრშ ი  გ ა ნთ ა ვსე ბული  

მ ე ქ ა ნ იზმ ი ს  მ ე შ ვეობ ით . ა სეთ ი  ფ იზიკური  დაშ ორებ ის  გ არ ე შ ე , კუ ბ ი  ი ქ ნ ე ბოდ ა  

მ ყ არი  ბლოკი , რომლ ის  ვერცერთ ი  შ ე მ ად გ ე ნ ელ ი  ელ ემ ე ნ ტი  ვ ერ  შ ე ძლ ებდ ა  

დამოუ კიდ ებლ ად  მ ოძ რაობ ა ს . 

ა ბზ აცი  96: სა ა პ ელ აციო  პ ალ ატის  გ ად აწ ყ ვეტილ ებ იდ ა ნ  ჩ ა ნ ს , რომ  „რუ ბიკ ის  კუ ბ ის “ 

შ ე მ ად გ ე ნ ელ ი  ელ ემ ე ნ ტებ ის  ბრუ ნ ვის  უ ნ არი  გ ა ნ პირობ ე ბულია  კუ ბ ის  ცე ნტრშ ი  



 
 

არსე ბული  მ ე ქ ა ნ იზმ ით , რომ ელ იც  არ  არის  ხ ილული  სად ავო  ნ იშ ნ ის  გრაფ იკულ  

გ ა მ ოსა ხულ ებ ა შ ი . თუ მ ცა , ა მ ა ს  არ  შ ეუ შ ლ ია  ხ ელ ი  კოლ ეგიისთ ვის , მ ხ ედ ველობ ა შ ი   

მ ი ეღო  აღ ნ იშ ნული  უ ხილ ავი  ელ ემ ე ნ ტის  ფ უ ნ ქ ცი ა  და  როლი  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ი ს  

ტექ ნ ი კუ რი  ხ ა სი ათ ის  ნ იშ ნ ე ბ ის  შ ეფ ა სე ბ ის ა ს . 

ა ბზ აცი  98: ... იმ ის  გ ათ ვალ ისწ ინ ე ბ ით , რომ  კოლ ეგიის  მ ი ერ  სად ავო  სა ს ა ქ ონლო  

ნ იშ ნ ის  სწ ორად  იდ ე ნტიფ იცირებულ ი  ორი  ძ ირით ადი  ნ იშ ა ნ ი  (1. კუ ბ ის  მთლიან ი  

ფ ორმ ა  2. კუ ბ ის  ე ქ ვსივე  გ ვერდზე  წ არმ ოდგე ნ ილ ი  შ ა ვი  ხ აზებ ი  და  პ ატარა  

კ ვ ადრატებ ი ) აუ ცილ ებ ელ ია  სა სუ რველ ი  ტექ ნ ი კუ რი  შ ედ ეგი ს  მ ისაღ წ ე ვ ად , 

სად ავო  ნ იშ ა ნ ი  ე ქ ცე ვ ა  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ე ბ ის  რეგულ აციის  7(1)(3)(ii) მ უ ხლ ის  (კ ა ნ ონ ის  

მ ე -4 მ უ ხლ ის  მ ე -2 პუ ნ ქტის  „ბ “ ქ ვე პუ ნ ქტი ) ფ არგლ ებ შ ი . 

 

 

თავი 7 სასაქონლო ნიშნები, რომელთა რეგისტრაცია ეწინააღმდეგება საჯარო 
წესრიგს და მორალის აღიარებულ პრინციპებს (კანონის მე-4 მუხლის 1-ლი 
პუნქტის „ზ“ ქვეპუნქტი) 

 

1. ზოგ ად ი  შ ე ნ ი შ ვნ ე ბ ი  

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ზ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  თ ან ა ხ მ ად , 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად  არ  რე გ ი სტრირდ ე ბ ა  სი მ ბოლო , რომლ ის  

რე გ ი სტრაცი აც  ე წ ი ნ ა აღ მდ ე გ ე ბ ა  ს აჯ არო  წ ე სრიგ ს  დ ა  მ ორალ ის  

აღ ი არე ბულ  პრინ ცი პე ბ ს . კ ა ნ ონ ი ს  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ნ ორმ ა  წ არმ ოად გ ე ნ ს  

პ არიზის  კ ონ ვე ნ ციი ს  6quinquies მ უ ხლ ის  ა ნ ალ ოგ ს , რომლ ის  თ ან ა ხ მ ად აც , 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  არ  რე გ ი სტრირდ ე ბ ა  ა ნ  რე გ ი სტრაცი ა  ბ ათ ილ ად  

ი ქ ნ ე ბ ა  ცნ ობ ილ ი , თუ  ი ს  ე წ ი ნ ა აღ მდ ე გ ე ბ ა  „მ ორალ ს  დ ა  ს აჯ არო  

წ ე სრიგ ს “. 

 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ზ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  ტე ქ სტი  ძ ალ ია ნ  

ფ ართ ოა  დ ა  ტოვე ბ ს  დიდ  სი ვრცე ს  ი ნ ტერპრეტაციი ს ათ ვის . 

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ნ ორმ ის  გონ ი ვრულ ი  გ ამ ოყ ე ნ ე ბ ი სთ ვის  აუ ცილ ე ბ ელ ია , 

დ აბ ალ ა ნ სდ ე ს , ე რთ ი  მ ხ რივ , ს ა ვ ა ჭრო  ურთ იერთ ობ ა შ ი  ჩ ართ ულ  პირთ ა  

უფ ლ ე ბ ა , თ ავი სუ ფ ლ ად  გ ა მ ოი ყ ე ნ ონ  ს ხ ვად ა სხ ვა  სიტყ ვა  თუ  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა , რომ ელ იც  სუ რთ , რომ  დ ა არე გ ი სტრირონ  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ნ ად  დ ა  - მ ეორე  მ ხ რივ , ს აზოგ ადოე ბ ი ს  წ ე ვრე ბ ი ს  უფ ლ ე ბ ა , არ  



 
 

შ ე ხ ვდ ნ ე ნ  შ ეუ რაცხ მ ყ ოფ ელ , დ ამ ა მ ცირე ბ ელ , მ უ ქ არის  შ ე მ ცველ  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ს . 

 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ზ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  მ იზა ნ ი ა  არ ა  ი მ  

ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა  დ ა  ა კ რძ ალ ვა , რომ ელთ ა  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  

ვა ჭრობ ის ა ს  სრულ იად  დ აუ შ ვე ბ ელ ია , არ ა მ ედ  ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  

ნ ორმ ის  დ ან იშ ნ ულ ე ბ ა ა , არ  დ აუ შ ვა ს  ი ს ეთ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  

რე გ ი სტრაცი ა , რომ ელზე  მ ონ ოპოლ იური  უფ ლ ე ბ ე ბ ი ს  მ ი ნ იჭე ბ ა  

ე წ ი ნ ა აღ მდ ე გ ე ბ ა  დ ად გ ე ნ ილ  კ ა ნ ონ მდ ე ბლობ ა ს  ა ნ  ს აზოგ ადოე ბ ი ს  

მ ი ერ  აღ ი ქ მ ე ბ ა , როგორც  ძ ირით ად ი  ზნ ეობრივი  ნ ორმ ე ბ ი ს  დ არღ ვე ვა . 

ს ხ ვა  ს იტყ ვე ბ ით , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ხ ელ ს  არ  უ ნდ ა  უ წ ყობდ ე ს  პირებ ს , 

რომ ელთ აც  სუ რთ  ს ა კ უთ არი  ს ა მ ე წ არმ ეო  მ იზნ ე ბ ი ს  მ იღ წ ე ვა  ი ს ეთ ი  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ით , რომლ ე ბ იც  ე წ ი ნ ა აღ მდ ე გ ე ბ ა  ცივილ იზე ბულ ი  

ს აზოგ ადოე ბ ი ს  ძ ირით ად  ღ ირე ბულ ე ბ ე ბ ს . 

 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ზ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  არ  

იზღუდ ე ბ ა  გ ა მ ოხ ატვი ს  თ ავი სუ ფ ლ ე ბ ით  (ად ა მ ი ა ნ ი ს  უფ ლ ე ბ ათ ა  დ ა  

თ ავი სუ ფ ლ ე ბ ათ ა  ე ვროპულ ი  კ ონ ვე ნ ციი ს  მ უ ხლ ი  10), რად გ ა ნ  

რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ა  ნ ი შ ნ ა ვს , რომ  ა მ გ ვარ  ნ ი შ ა ნ ზე  არ  

ვრცელდ ე ბ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ე ბ ი ს  კ ა ნ ონ მდ ე ბლობ ით  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  დ აცვა , თუ მ ცა , ე ს  არ  კ რძ ალ ა ვს  ნ ი შ ნ ი ს  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა ს , მ ათ  შ ორის , კ ომ ერციული  მ იზნ ით . 

 

„ს აჯ არო  წ ე სრიგ ი “ დ ა  „მ ორალ ის  აღ ი არე ბულ ი  პრინ ცი პე ბ ი “ 

წ არმ ოად გ ე ნ ს  ორ  გ ა ნ სხ ვა ვე ბულ  კონ ცეფ ცი ა ს , რომ ელთ ა  შ ორის  

ხ შ ირად  ხდ ე ბ ა  გ ად აფ არვა . 

 

არი ს  თუ  არ ა  ს ა ქ ონ ელ ი  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რებ ა , რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი ა , დ აშ ვე ბულ ი  ს ა მ ოქ ალ ა ქ ო  ბრუ ნ ვა შ ი  

ს ა ქ ართ ველოშ ი  მ ოქ მ ედ ი  კ ა ნ ონ მდ ე ბლობ ის  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , 

არ არელ ე ვა ნ ტუ რი ა  ი მ ი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს ათ ვის , ე ქ ცე ვა  თუ  არ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ა ნ ი  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ზ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  

ფ არგლ ე ბ შ ი . ე წ ი ნ ა აღ მდ ე გ ე ბ ა  თუ  არ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  ს აჯ არო  

წ ე სრიგ ს  ა ნ  მ ორალ ის  აღ ი არე ბულ  პრინ ცი პე ბ ს , გ ა ნ ი ს აზღ ვრე ბ ა  ნ ი შ ნ ი ს  

მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ით  დ ა  არ ა  ი მ  გ არე მ ოე ბ ე ბ ით , რაც  უ კ ა ვშ ირდ ე ბ ა  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ  პირს  ა ნ  მ ი ს  ქ ცე ვას . 



 
 

 

ა მ  კ ონ ტე ქ სტშ ი , ქ ართ ულ ი  კ ა ნ ონ მდ ე ბლობ ა  დ ა  ად მ ინ ი სტრაციულ ი  

ს ა მ ართ ალ წ არმ ოე ბ ი ს  პრ ა ქ ტი კ ა  შ ე ს აძლ ე ბ ელ ია  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  

ი ქ ნ ე ს  (მ აგ . სუ ბ ი ე ქ ტური  აღ ქ მ ი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს ა ს ) არ ა  მ ათ ი  ნ ორმ ატიულ ი  

შ ი ნ ა არსით , არ ა მ ედ  როგორც  ფ ა ქ ტი , ს ა ქ ართ ველოშ ი  შ ე ს აბ ა მ ი სი  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  აღ ქ მ ი ს  შ ე ს აფ ა ს ე ბლ ად . ა ს ეთ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , 

გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ნ ი შ ნ ი ს  არ აკ ა ნ ონ ი ერი  ხ ა ს ი ათ ი  არ  წ არმ ოად გ ე ნ ს  

გ ად ა მ წ ყ ვეტ  ფ ა ქ ტორს  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ზ “ 

ქ ვე პუ ნ ქ ტის  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს ათ ვის , მ ა გრ ა მ  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  მ ი ე ნ იჭოს  

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ით ი  ღ ირე ბულ ე ბ ა  შ ე სა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არებლ ის  აღ ქ მ ი ს  

შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს ათ ვის . 

 

 

2. ს აჯ არო  წ ე სრიგ ი  

2.1 გ ა ნ მ არტე ბ ა  დ ა  კ ატე გორიე ბ ი  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ა  ი მ  ს ა ფ უ ძ ვლ ით , რომ  

ნ ი შ ა ნ ი  ე წ ი ნ ა აღ მდ ე გ ე ბ ა  ს აჯ არო  წ ე სრიგ ს , ე მ ყ არე ბ ა  ობ იე ქ ტურ  

კ რიტერიუ მ ს . „ს აჯ არო  წ ე სრიგ ი “ წ არმ ოად გ ე ნ ს  დე მ ოკ რატიულ ი  

ს აზოგ ადოე ბ ი ს  არს ე ბობ ი სთ ვის  დ ა  კ ა ნ ონ ი ს  უზე ნ ა ე სობ ი სთ ვის  

აუ ცილ ე ბ ელ ი  ს ა მ ართლ ე ბრივი  ნ ორმ ე ბ ი ს  ე რთ ობლ იობ ა ს . კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -

4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ზ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  კ ონ ტე ქ სტშ ი , „ს აჯ არო  

წ ე სრიგ ი “ გულ ისხ მ ობ ს  კ ონ კ რეტულ  სფ ეროშ ი  მ ოქ მ ედ  ეროვნ ულ  

კ ა ნ ონ მდ ე ბლობ ა ს , ა სე ვ ე , ს ა მ ართლ ე ბრივ  წ ე სრიგ ს ა  დ ა  კ ა ნ ონ ი ს  

უზე ნ ა ე სობ ა ს , რაც  გ ა ნ ი ს აზღ ვრე ბ ა  ს ა ერთ ა შ ორისო  შ ეთ ა ნ ხ მ ე ბ ე ბ ით  დ ა  

ა ს ა ხ ა ვს   ს აზოგ ადოე ბ ი ს  დ ამ ოკ იდ ე ბულ ე ბ ა ს  ი ს ეთ ი  ძ ირით ად ი  

პრინ ცი პე ბ ი ს ა  დ ა  ღ ირე ბულ ე ბ ე ბ ი ს  მ იმ ართ , როგორიც  არი ს  ად ა მ ი ა ნ ი ს  

უფ ლ ე ბ ე ბ ი . 

 

ქ ვე მ ოთ  მ ოცე მ ულ ია  ს აჯ არო  წ ე სრიგთ ა ნ  შ ეუ ს ა ბ ა მ ობ ი ს  ს აფ უ ძ ველზე , 

ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  მ ა გ ალ ით ი . 

 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი , რომლ ე ბ იც  ე წ ი ნ ა აღ მდ ე გ ე ბ ა  ს ა ქ ართ ველოს  

პოლ იტიკუ რ  დ ა  სოცი ალურ  წ ე სრიგთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ  ძ ირით ად  

პრინ ცი პე ბ ს ა  დ ა  ფ უ ნდ ა მ ე ნ ტუ რ  ღ ირე ბულ ე ბ ე ბ ს , გ ა ნ ს ა კ უთ რე ბ ით  

ი ს ეთ  უ ნ ივერს ალურ  ღ ირე ბულ ე ბ ე ბ ს , რომლ ე ბ ს ა ც  ე მ ყ არე ბ ა  ქ ართ ულ ი  

ს ა ხ ელ მ წ იფ ო , მ ა გ ალ ით ად  ად ა მ ი ა ნ ი ს  ღ ირსე ბ ა ს , თ ავი სუ ფ ლ ე ბ ა ს , 



 
 

თ ან ა ს წ ორობ ა ს ა  დ ა  სოლ იდ არობ ა ს , დე მ ოკ რატიის ა  დ ა  კ ა ნ ონ ი ს  

უზე ნ ა ე სობ ი ს  პრინ ცი პე ბ ს , ს ა ქ ართ ველოს  კ ონ სტიტუ ცი ა ს . 

 

3. მ ორალ ის  აღ ი არე ბულ ი  პრინ ცი პე ბ ი  

მ ორალ ის  აღ ი არე ბულ ი  პრინ ცი პე ბი ს  ს აფ უ ძ ველზე , ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ა  ხდ ე ბ ა  სუ ბ ი ე ქ ტუ რი  

ღ ირე ბულ ე ბ ე ბ ი ს  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბით , რაც  ე ქ ს პ ე რტის  მ ი ერ  

მ ა ქ ს ი მ ალურად  ობ იე ქ ტუ რად  უ ნდ ა  შ ე ფ ა სდ ე ს . აღ ნ ი შ ნ ულ ი  

ს აფ უ ძ ვლ ით , ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად  არ  რე გ ი სტრირდ ე ბ ა  მ კ რე ხ ელური , 

რა სი სტულ ი  ა ნ  დისკ რიმ ი ნ ა ციულ ი  სიტყ ვე ბ ი  დ ა  ფ რაზე ბ ი , თუ  

სიტყ ვათ ა  ა მ გ ვარი  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა  ცხ ად ად  დ ა  არ აორაზროვნ ად  არი ს  

გ ად მ ოცე მ ულ ი  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ  ნ ი შ ა ნ შ ი . სტა ნდ არტი , რომ ელ იც  უ ნდ ა  

ი ყოს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი , გულ ისხ მობ ს  ს ა შ უ ალ ოდ  მ გრძ ნ ობ ი არე  დ ა  

ტოლ ერა ნ ტი   მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ი ერ  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ს ა კ ით ხ ის  აღ ქ მ ა ს . 

 

მ ორალ ის  აღ ი არე ბულ ი  პრინ ცი პე ბ ი  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ია  ი მ  

ფ უ ნდ ა მ ე ნ ტუ რ  მ ორალურ  ღ ირებულ ე ბ ე ბთ ა ნ  დ ა  სტა ნდ არტე ბთ ა ნ , 

რომ ელ ს აც  ს აზოგ ადოე ბ ა  აღ ი არე ბ ს  დროის  მ ოცე მ ულ  მ ომ ე ნ ტშ ი . ე ს  

ღ ირე ბულ ე ბ ე ბ ი  შ ე ი ძლ ებ ა  შ ე იცვალოს  დროთ ა  გ ა ნ მ ა ვლ ობ ა შ ი , დ ა  

გ ა ნ ს ხ ვა ვდ ე ბოდ ე ს  ს ხ ვად ა სხ ვა  ქ ვე ყ ა ნ ა შ ი . 

 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ზ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტი  არ  ე ხ ე ბ ა  ცუდ  

გ ე მ ოვნ ე ბ ა ს  ა ნ  ცალ კ ე  აღ ე ბულ ი  პირის  გრძ ნ ობ ე ბ ს . ხ ს ე ნ ე ბულ ი  ნ ორმ ის  

გ ა მ ოს ა ყ ე ნ ე ბლ ად , შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  ს აზოგ ადოე ბ ა  ა ნ , თუ ნდ აც , მ ი სი  

მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ ი  ნ ა წ ილ ი  უ ნდ ა  აღ ი ქ ვა მ დ ე ს , რომ  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  პირდ ა პირ  ე წ ი ნ ა აღ მდ ე გ ე ბ ა  ს აზოგ ადოე ბ ი ს  

ძ ირით ად  მ ორალურ  ნ ორმ ე ბ ს  დ ა  სტანდ არტე ბ ს .  

 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი აზე  უ არისთ ვის  არ  არი ს  ს ა კ მ არისი  

ჩ ა ით ვალ ოს , რომ  ნ ი შ ა ნ ი , ს ა ვ არ აუდოდ , შ ეუ რაცხ ყოფ ს  

გ ა ნ ს ა კ უთ რე ბ ით  პუ რიტა ნ ულ ი  (დ ა  კ ონ ს ერვატორი ) მ ოქ ალ ა ქ ე ე ბ ი ს  

უ მ ცირე სობ ა ს . მ ეორე  მ ხ რივ , ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  არ  რე გ ი სტრირდ ე ბ ა , 

თუ  ნ ი შ ა ნ ი  ად ა მ ი ა ნ ე ბ ი ს  ს ხ ვა  უ მ ცირე სობ ის  მ იერ  აღ ი ქ მ ე ბ ა  

დ ას ა შ ვე ბ ად , რად გ ა ნ  ა მ  ად ა მ ი ა ნ თ ა  კ ატე გორიისთ ვის  მ ი ს აღ ე ბ ი ა  

ნ ე ბ ი ს მ ი ერი , თუ ნდ აც  უ ხ ე შ ი  უ ხ ა მ სობ ა . ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  უ ნდ ა  

შ ე ფ ა სდ ე ს  ი მ  ს ა შ უ ალ ო  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ იხ ედ ვით , რომლ ის  



 
 

სტა ნდ არტე ბ ი  დ ა  ღ ირე ბულ ე ბ ე ბ ი  ად ა მ ი ა ნ ე ბ ი ს  ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ  ორ  

უ კ იდურე სობ ა ს  შ ორის ა ა . 

 

ე ქ ს პ ე რტიზა  უ ნდ ა  ჩ ატარდ ე ს  გონ ი ერი  პირის  აღ ქ მ ი ს  პ ე რს პე ქ ტივიდ ა ნ , 

რომ ელ ს აც  ა ქ ვს  ს ა შ უ ალ ო  მ გრძ ნ ობ ელ ობ ა  დ ა  ტოლ ერა ნ ტობ ა  დ ა  

მ ხ ედ ველობ ა შ ი  უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  მ იღ ებულ ი  კ ონ ტე ქ სტი , თუ  როგორ  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ ოხდ ე ს  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა . ა მ  კ უთ ხ ით , მ ხ ედ ველობ ა შ ი  

მ იიღ ე ბ ა  ს ა კ ა ნ ონ მდ ე ბლო  დ ა  ად მ ინ ი სტრაციულ ი  

ს ა მ ართ ალ წ არმ ოე ბ ი ს  პრ ა ქ ტი კ ა , ს აზოგ ადოე ბრივი  აზრი  დ ა , ს ად აც  ე ს  

შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია , ყ ველ ა  სხ ვა  ფ ა ქ ტორი , რომ ელ იც  შ ე ს ა ძლ ებ ელ ს  

გ ა ხდ ის  ს აზოგ ადოე ბ ი ს  აღ ქ მ ი ს  შ ე ფ ა სე ბ ა ს . 

 

ს ა ქ ართ ველოს  ე როვნ ულ ი  კ ა ნ ონ მდ ე ბლობ ა  დ ა  პრ ა ქ ტი კ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

ი ყოს  მ ხ ედ ველობ ა შ ი  მ ი ს აღ ე ბ ი  ი ნდ იკ ატორი  მ ომ ხ მ არებლ ის  მ ი ერ  

ზოგიერთ ი  კ ატე გორიის  სი მ ბოლოს  აღ ქ მ ი ს  შ ე ს აფ ა ს ე ბლ ად . თუ მ ცა , 

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ს აფ უ ძ ვლ ით  არ  გ ა მ ოიტა ნ ს  უ არყოფ ით  

გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი აზე , მ ხ ოლოდ  ი მ  

ფ ა ქ ტის  გ ა მ ო , რომ  სი მ ბოლოს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  ე წ ი ნ ა აღ მდ ე გ ე ბ ა  ე როვნ ულ  

კ ა ნ ონ მდ ე ბლობ ა ს  ა ნ  პრ ა ქ ტი კ ა ს . ეროვნ ულ ი  კ ა ნ ონ მდ ე ბლობ ა  დ ა  

პრ ა ქ ტი კ ა  არი ს  ფ ა ქ ტობრივი  გ არე მ ოებ ა , რომ ელ იც  ი ძლ ე ვა  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  აღ ქ მ ი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ ის  შ ე ს ა ძლ ე ბლობ ა ს  შ ე ს აბ ა მ ი ს  

ტერიტორი აზე . 

 

წ არმ ოდ გ ე ნ ილ  მ ა გ ალ ით ე ბ შ ი  ე როვნ ულ ი  კ ა ნ ონ მდ ე ბლობ ა  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ია , როგორც  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ა , რომ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  

ე წ ი ნ ა აღ მდ ე გ ე ბ ა  მ ორალ ის  აღ ი არე ბულ  პრინ ცი პე ბ ს : 

- ა კ რძ ალულ ია  უ კ ა ნ ონ ო  ორგ ა ნ იზაცი ე ბ ი ს /ფ ორმ ირე ბ ე ბ ი ს  ს ა ხ ელ ე ბ ი ს  

დ ა  სი მ ბოლ იკ ის  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  (ს ა ქ ართ ველოს  სი ს ხლ ის  ს ა მ ართლ ის  

კ ოდ ე ქ სი ს  223-ე  მ უ ხლ ი ); 

- ს ა ქ ართ ველოს  კ ა ნ ონ ი  „თ ავი სუ ფ ლ ე ბ ის  ქ არტი ა “ კ რძ ალ ა ვს  

კ ომ უ ნ ისტუ რი , ტოტალ იტარულ ი  დ ა  ნ ა ციონ ალ -სოცი ალ ისტური  

(ნ ა ცი სტუ რი ) იდ ეოლოგიის  პროპაგ ა ნ დ ა ს . აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ა ქ ტით , 

ა კ რძ ალულ ია  კ ომ უ ნ ისტუ რი , ტოტალ იტარულ ი  სი მ ბოლოე ბ ის  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  ს ა ხ ელ მ წ იფ ო  ა ნ  თ ვით მ მ ართ ველობ ის  შ ე ნ ობ ე ბზე , 

მ ოედ ნ ე ბზე  დ ა  ქ უ ჩ ე ბ შ ი . კ ა ნ ონ ით  ი კ რძ ალ ე ბ ა  პროპა გ ა ნ დ ისტულ ი  

ი ნ სტრუ მ ე ნ ტე ბ ი ს  დ ა  ს ა გ ნ ე ბ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა , რომ ელ იც  ა ხ ალ ის ე ბ ს  



 
 

კ ომ უ ნ ისტუ რ , ტოტალ იტარულ  ა ნ  ნ ა ციონ ალ -სოცი ალ ისტურ  

(ნ ა ცი სტუ რ ) იდ ეოლოგი ას . 

 

სი მ ბ ოლოე ბ ი , რომ ელ იც  შ ე ი ძლ ე ბ ა  აღ ქ მ ულ  ი ქ ნ ე ს  როგორც  კ ა ნ ონ ით  

ა კ რძ ალულ ი  ნ არკ ოტიკულ ი  ს ა შ უ ალ ე ბ ე ბ ი ს  წ ა მ ა ხ ალ ისე ბ ელ ი  

აღ ნ ი შ ვნ ე ბ ი , ა ს ე ვე  ე ქ ცე ვა  წ ი ნ ა მდ ე ბ არე  ნ ორმ ის  მ ოქ მ ედ ე ბ ი ს  

ფ არგლ ე ბ შ ი . ი მ  გ არე მ ოე ბ ი ს  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , რომ  ზოგიერთ ი  

ნ არკ ოტიკულ ი  ს ა შ უ ალ ებ ა  ს ა ქ ართ ველოშ ი  კ ა ნ ონ ით  ა კ რძ ალულ ია , 

ა ს ეთ ი  ს ა ხ ი ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ს  უ არი  უ ნდ ა  ე თ ქ ვა ს  რე გ ი სტრაცი აზე . 

მ ოცე მ ულ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  გ არე მ ოე ბ ა  წ არმ ოად გ ე ნ ს  

ობ იე ქ ტუ რ  ი ნდ იკ ატორს , რომ  ა ს ეთ ი  სი მ ბოლოე ბ ი  აღ ქ მ ულ ი  ი ქ ნ ე ბ ა  

როგორც  ფ უ ნდ ა მ ე ნ ტუ რი  მ ორალური  ნ ორმ ე ბ ი ს  ს ა წ ი ნ ა აღ მდ ე გო  

აღ ნ ი შ ვნ ე ბ ი . 

 

შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს ა ს  მ ხ ედ ველობ ა შ ი  უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  მ იღ ებულ ი , რა მდ ე ნ ად  არი ს  

შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ი , გ ა ნ ცხ ად ე ბულ  ნ ი შ ა ნ შ ი  შ ე მ ა ვ ალ ი  ტერმ ინ ი  ა ნ  ს ხ ვა  

ელ ე მ ე ნ ტი , აღ ქ მ ულ  ი ქ ნ ე ს  როგორც  კ ა ნ ონ ით  ა კ რძ ალულ ი  

ნ არკ ოტიკულ ი  ნ ი ვთ იერე ბ ი ს  გ ამ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  წ ა მ ახ ალ ის ე ბ ელ ი  

ს ა შ უ ალ ე ბ ა . რე გ ი სტრაცი აზე  უ არყოფ ით ი  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა  არ  

მ იიღ ე ბ ა , თუ  სი მ ბოლო  შ ე იცა ვს  მ ით ით ე ბ ა ს  ნ არკ ოტიკულ  

ს ა შ უ ალ ე ბ აზე , რომ ელ იც  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ს ა მ ედ იცინ ო  მ იზნ ე ბ ი სთ ვის , 

რად გ ა ნ  ა ს ეთ ი  შ ე მ თ ხ ვე ვა  არ  ე ქ ცე ვა  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  

პუ ნ ქ ტის  „ზ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  მ ოქ მ ედ ე ბ ი ს  ფ არგლ ე ბ შ ი . 

 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ზ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტით  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  ს აფ უ ძ ვლ ის  შ ე მ ოწ მ ე ბ ი ს ა ს ,  აუ ცილ ე ბ ელ ია  ი მ  

გ არე მ ოს ა  დ ა  კ ონ ტე ქ სტის  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ა , ს ად აც  გ ა მ ოიყ ე ნ ე ბ ა  

ნ ი შ ა ნ ი , ა ს ე ვე , ი მ  ს ა ქ ონლ ის  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ ა , 

რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  ნ ი შ ნ ის  რე გ ი სტრაცი ა . როგორც  წ ე სი , 

აუ ცილ ე ბ ელ ია  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ა , ვი ნ ა იდ ა ნ , ს ხ ვად ა ს ხ ვა  ს ა ქ ონლ ის  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ია  დ ა  ა ქ ვს  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  აღ ქ მ ა , 

ი მ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით , თუ  რა  ა რი ს  ცალ ს ა ხ ად  მ იუ ღ ებ ელ ი  დ ა  

შ ეუ რაცხ მ ყ ოფ ელ ი . მ ა გ ალ ით ად , პ ირი , რომ ელ იც  დ აინ ტერე ს ე ბულ ია  

ს ე ქ ს -ს ათ ა მ ა შ ოე ბ ით  დ ა  შ ე ა მ ჩ ნ ე ვს  სა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ს , რომლ ით აც  

ნ ი შ ა ნ დ ე ბულ ია  ე ს  ს ა ქ ონ ელ ი , ს ა ვ არ აუდოდ  არ  ი ქ ნ ე ბ ა  



 
 

შ ეუ რაცხ ყოფ ილ ი  უ ხ ა მ სი  ს ე ქ სუ ალური  შ ი ნ ა არსი ს  შ ე მ ცველ ი  

ტერმ ინ ით . 

 

გ არდ ა  ა მ ი ს ა , გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ა  

გ ა ს ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ელ ი ა  ი მ  ს აზოგ ად ოე ბ ი ს  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ი სთ ვის , 

რომლ ის  აღ ქ მ ი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ ა ც  ხდ ე ბ ა . გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ ი  ნ ორმ ის  

მ იზნ ე ბ ი სთ ვის , შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არებ ელ ი  არ  არი ს  მ ხ ოლოდ  ი ს , ვი ნ ც  

ყ იდულობ ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ით  ნ ი შ ა ნ დ ე ბულ  ს ა ქ ონ ელ ს ა  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა ს , ვი ნ ა იდ ა ნ  ნ ი შ ა ნ ი , მ იზნ ობრივი  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  გ არდ ა , 

ფ ართ ო  ს აზოგ ადოე ბ ი სთ ვის ა ც  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ყოს  ხ ელ მ ის ა წ ვდომ ი . 

ა მ დ ე ნ ად , ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  კ ომ ერციულ ი  კ ონ ტე ქ სტი  დ ა  

მ იზნ ობრივი  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  ყოველთ ვის  არ  წ ა მ ოად გ ე ნ ს  გ ად ა მ წ ყ ვეტ  

ფ ა ქ ტორს  ი მ ი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს ა ს , ე წ ი ნ ა აღ მდ ე გ ე ბ ა  თუ  არ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ა ნ ი  მ ორალ ის  აღ ი არე ბულ  პრინ ცი პე ბ ს . 

 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ზ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  გ ა მ ოს ა ყ ე ნ ე ბლ ად  

არ  არი ს  აუ ცილ ებ ელ ი  ად გ ილ ი  ჰ ქ ონდ ე ს  რაი მ ე  უ კ ა ნონ ო  ქ მ ედ ე ბ ა ს . 

არს ე ბობ ს  ი ს ეთ ი  სიტყ ვე ბ ი  დ ა  სი მ ბოლოე ბ ი , რომ ელთ ა  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა მ  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  არ  გ ა მ ოიწ ვიოს  ს ა მ ართლ ე ბრივი  დ ავა , თუ მ ცა , მ ათ ი  

შ ი ნ ა არსი ს  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , ი სი ნ ი  ს ა კ მ არის ად  შ ეუ რაცხ მ ყ ოფ ელ ია  

ს ა ი მ ი სოდ , რომ  დ არე გ ი სტრირდ ე ს  ს ა სა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ად . გ არდ ა  ა მ ი ს ა , 

არს ე ბობ ს  ი ნ ტერე სი , რომ  ბ ა ვშ ვე ბ ი  დ ა  ა ხ ალ გ აზრდ ე ბ ი , ი მ  

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ იც  კ ი , თუ  ი სი ნ ი  არ  არი ა ნ  კ ონ კ რეტულ ი  ს ა ქონლ ის ა  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბლ ე ბ ი , არ  შ ე ხ ვდ ნ ე ნ  

შ ეუ რაცხ მ ყ ოფ ელ  სიტყ ვე ბ ს  მ აღ აზიე ბ შ ი , რომლ ე ბ შ ი  შ ე ს ვლ აც  

დ აშ ვე ბულ ია  ს აზოგ ადოე ბ ი ს  შ ეუ ზღუდ ავი  წ რის ათ ვის . 

ლ ე ქ სი კ ონ უ რი  გ ა ნ მ არტებ ე ბ ი , პრინ ცი პშ ი , მ ი ა ნ ი შ ნ ე ბ ე ნ , არი ს  თუ  არ ა  

ე ს ა  თუ  ი ს  ს ად ა ვო  სიტყ ვა  შ ეუ რაცხ მ ყ ოფ ელ ი , მ ა გრ ა მ  გ ად ა მ წ ყ ვეტი  

მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა  ე ნ იჭე ბ ა  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არებლ ის  მ ი ერ  ნ ი შ ნ ი ს  

აღ ქ მ ა ს , რა ს ა ც  გ ა ნ ა პირობ ე ბ ს  თუ  ს ად , რა  კ ონ ტე ქ სტშ ი  დ ა  რომ ელ  

ს ა ქ ონ ელ ს ა  დ ა  მ ომ ს ა ხურე ბ ა სთ ა ნ  ა ქ ვს  მ ა ს  წ ვდომ ა .  

 

არს ე ბობ ს  ცხ ად ი  რის კ ი , რომ  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ზ “ 

ქ ვე პუ ნ ქ ტი  ე ქ ს პ ე რტის  მ იერ  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ  ი ქ ნ ე ს  სუ ბ ი ე ქ ტუ რად , 

პ ე რსონ ალურ  შ ე ხ ედულ ე ბ ე ბზე  დ აყრდ ნ ობ ით . თუ მ ცა , ი მ ი ს ათ ვის , რომ  

სიტყ ვა ს /სიტყ ვე ბ ს  უ არი  ეთ ქ ვა ს  რეგ ისტრაცი აზე , მ ა ს  უ ნდ ა  გ ა ა ჩ ნ დ ე ს  



 
 

პირდ ა პირი  შ ეუ რაცხ მ ყ ოფ ელ ი  გ ა ვლ ე ნ ა  ს აზოგ ადოე ბ ი ს  ნ ორმ ალურ  

მ გრძ ნ ობ ელობ აზე . 

 

არ  არი ს  აუ ცილ ე ბ ელ ი , რომ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  სუ რდ ე ს  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  

ს აზოგ ადოე ბ ი ს  შ ოკ ირებ ა  ა ნ  შ ეუ რაცხ ყოფ ა . ს ა კ მ არისი ა  ობ იე ქ ტუ რი  

ფ ა ქ ტის  არს ე ბობ ა , რომ  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

აღ ი ქ მ ე ბ ოდ ე ს  როგორც  შ ოკ ი ს მ ომ გ ვრელ ი  ა ნ  შ ეუ რაცხ მ ყოფ ელ ი . 

 

დ ა  ბოლოს , ნ ი შ ნ ე ბ ი  შ ეუ რაცხ მ ყ ოფ ელ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ყოს  არ ა  მ ხ ოლოდ  

მ ა შ ი ნ , როდ ე ს აც  ხ ა ს ი ათდ ე ბ ი ა ნ  „ნ ე გ ატიუ რი “ შ ი ნ ა არსით , შ ე ი ძლ ე ბ ა  

ზოგიერთ ი  აღ ნ ი შ ვნ ი ს  პოზიტიუ რი  კ ონ ტე ქ სტით  ბ ა ნ ალური  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა ც  კ ი  ი ყოს  შ ეუ რაცხ მ ყ ოფ ელ ი .  

 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  ე რთდროულ ად  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ე წ ი ნ ა აღ მდ ე გ ე ბოდ ე ს  

როგორც  მ ორალ ის  აღ ი არე ბულ  პრინ ცი პე ბ ს , ი ს ე  ს აჯ არო  წ ე სრიგ ს  

(მ ა გ ალ ით ად , ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ იერ  აღ ქ მ ულ  იქ ნ ე ს  როგორც  ს აზოგ ადოე ბ ი ს  

ფ უ ნდ ა მ ე ნ ტუ რი  მ ორალური  ნ ორმ ე ბი ს  ს ა წ ი ნ ა აღ მდ ე გო  სი მ ბოლო  დ ა , 

ი მ ა ვდროულ ად , იგ ი  ე წ ი ნ ა აღ მდ ე გ ე ბოდ ე ს  ს ა ქ ართ ველოს  

პოლ იტიკუ რი  დ ა  სოცი ალური  წ ე სრიგ ი ს  ძ ირით ად  პრინ ცი პე ბ ს  დ ა  

ფ უ ნდ ა მ ე ნ ტუ რ  ა  ღ ირე ბულ ე ბ ე ბ ს ).  

 

 

4. მ ა გ ალ ით ე ბ ი  

4.1 უ არყოფ ილ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი  

 

ს იმ ბოლო  შ ე სა ბ ა მ ი სი  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  

ს აჯ არო  წ ე სრიგი  / მ ორალ ი  ს ა ქ მ ი ს  N 

 

BIN LADIN 

 

სა შ უ ალო  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ

ი  

 

ე წ ინ ა აღ მ დ ეგ ე ბ ა  მ ორალ ს  და  

საჯ არო  წ ე სრიგ ს  – ნ იშ ა ნ ი  

საზოგ ადოებ ი ს  მ ი ერ  აღ ი ქ მ ე ბ ა , 

როგორც  ცნ ობ ილ ი  ტერორისტული  

ორგ ა ნ იზაციის , ალ ქ აიდ ა ს  

ლიდერი ს  სა ხ ელ ი ; ტერორისტულ ი  

დან ა შ აულ ი  ე წ ინ ა აღ მ დ ეგ ე ბ ა  

 

29/09/2004 

 

R 176/2004- 

2 



 
 

საჯ არო  წ ე სრიგ ს  და  მ ორალურ  

პრინ ციპე ბ ს  (ა ბზ აცი  17). 

 

 

 
 

 

 

 

სა შ უ ალო  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ

ი  

სა ქ პ ატე ნ ტის  სა ა პ ელ აციო  პ ალ ატამ  

დაადინ ა , რომ  სიტყ ვი ერი  ელ ემ ე ნ ტი  

ისე ვე , როგორც  გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  

ნ ა წ ილ ი  წ არმ ოადგე ნ ს  სა ბ ჭოთ ა  

კ ა ვშ ირის  სიმ ბოლიკ ა ს . ა სეთ ი  

კომ ბ ინ აცი ა  იწ ვე ვს  სა ბ ჭოთ ა  

კ ა ვშ ირთ ან  ა სოცი აცი ა ს , და  

შ ე სა ბ ა მ ი სად , მ ისი  რეგისტრაცი ა  

ე წ ინ ა აღ მ დ ეგ ე ბ ა  მ ორალ ის  

პრინ ციპე ბ ს . 

 

სა ა პ ელ აციო  

პ ალ ატის  

სა ქ მ ე  N10-

03/16 

 

სა შ უ ალო  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ

ი  

კომ ბ ინ ირებული  ნ იშ ა ნ ი  СТАЛИН 

ЦИНАНДАЛИ ქ ართ ული  ღ ვინ ო  და  

პიროვნ ე ბ ის  გ ა მ ოსა ხულ ებ ა , 

რომ ელ იც  ად ვილ ად  

იდ ენ ტიფ იცირებ ადია  როგორც  

იოსე ბ  სტალ ინ ი . უ არი  ეთ ქ ვა  

რეგისტრაცი აზ ე , იმ  მ ოტივით , რომ  

მ ისი  რეგისტრაცი ა  ე წ ინ ა აღ მ დ ეგ ე ბ ა  

მ ორალ ის  აღ ი არე ბულ  პრინ ციპე ბ ს . 

სა ქ მ ე  N 

88335/3 

SCREW YOU სა შ უ ალო  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ

ი  

(ყ ველ ა  

სა ქ ონლ ისთ ვი

ს  გ არდ ა  სე ქ ს  

სათ ამ ა შ ოე ბ ი ს

ა ) 

მ ორალ ი  - ბრიტან ეთ ის  და  

ირლ ანდიი ს  მ აცხოვრებ ელთ ა  

მ ნ იშ ვნ ელოვა ნ ი  ნ ა წ ილ ი  სიტყ ვე ბ ს  

‘SCREW YOU’ აღ ი ქ ვ ა მ ს  

შ ეუ რაცხ მ ყოფ ლ ად  (ა ბზ აცი  26). 

R 495/2005- G 

Muhammad სა შ უ ალო  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ

ი  

კლ ასი  33 

ღ ვინ ო  

მ ორალ ი  - მ აღ ალ ი  პოზიტიური  

კონ ოტაციის  მ ქონ ე  სიმ ბოლოებ ი ს  

ბ ა ნ ალური  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  

შ ე სა ძლ ებ ელ ი ა  შ ეუ რაცხ მ ყოფ ელ ი  

იყოს  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  

პუ ნ ქტის  „ზ “ ქ ვე პუ ნ ქტი ს  მ იხ ედ ვით . 

„მ უ ჰ ა მ ედი “ არის  მ უ სულ მ ან ე ბ ი ს  

სულიერი  ლიდ ერი  და  სიმ ბოლო . 

გ ა მ ოგონ ილ

ი  მ ა გ ალ ით ი  



 
 

 

MECHANICAL 

APARTHEID 

 

სა შ უ ალო  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ

ი  

 

საჯ არო  წ ე სრიგი  – „APARTHEID“ 

უ კ ა ვშ ირდებ ა  ყოფ ილ  ძ ალ ადობრივ  

პოლ იტიკურ  რე ჟ იმ ს  სა მ ხრეთ  

აფ რიკ ა შ ი , რომ ელ იც  მ ოიცა ვდ ა  

სა ხ ელ მ წ იფ ო  ტერორს , წ ა მ ე ბ ა ს ა  და  

ად ამ ი ა ნ ი ს  ღირს ე ბ ის  

უ გულ ებ ელ ყოფ ას . ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ იშ ნ ის  მ ი ერ  გ ად მოცე მული  

შ თ აბ ე ჭდილ ებ ა , რომ ელ იც  

გ ა ნ კუთ ვნ ილ ია  კომ პიუტერული  

თ ამ ა შ ე ბ ისთ ვის , მ სგ ა ვსი  

გ ა მ ოცე მ ე ბ ისა  და  გ ართ ობი ს  

სფ ეროსთ ვის , ე წ ინ ა აღ მდ ეგ ე ბ ა  

უ ნ ივერსალურ  ღირებულ ებ ე ბ ს , 

რომლ ებ საც  ე მ ყ არე ბ ა  ე ვროკ ა ვშ ირი : 

ად ამ ი ა ნ ი ს  ღირსე ბ ა ს , 

თ ავისუფ ლ ებ ა ს , ფ იზიკურ  

ხ ელ შ ეუ ხ ე ბლობ ა ს , თ ან ა სწ ორობ ა სა  

და  სოლ იდ არობ ა ს , ა სე ვე , 

დემოკრატიის ა  და  კ ა ნ ონ ის  

უზენ ა ე სობ ი ს  პრინ ციპე ბ ს  (ა ბზ აცი . 

30). 

 

06/02/2015, 

 

R 2804/2014 -5 

Thief in law 

(კ ა ნ ონ იერი  

ქუ რდი ) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

სა შ უ ალო  

მ ომ ხ მ არე ბ ე

ლ ი  

 

საჯ არო  წ ე სრიგი  და  მ ორალ ი  - 

ორგ ა ნ იზებული  დან ა შ აულ ი  

წ არმ ოადგე ნ ს  ცხ ად  საფ რთ ხ ე ს  

სა ქ ართ ველოსთ ვის . 

„კ ა ნ ონ იერი  ქუ რდი “ ქ ართ ველ ი  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ი ერ  აღ ი ქ მ ე ბ ა  

როგორც  კრიმ ინ ალურ  

ორგ ა ნ იზაცი ა სთ ან  კ ა ვშ ირშ ი  მ ყოფ ი  

პირი . კრიმ ინ ალური  

ღირებულ ებ ე ბ ი  ე წ ინ ა აღ მდ ეგ ე ბ ა  იმ  

ძ ირით ად  ღირებულ ებ ე ბ ს , 

რომ ელ საც  ეფ უ ძ ნ ე ბ ა  ქ ართ ული  

სა ხ ელ მ წ იფ ო . გ არდ ა  ა მ ი სა , 

კრიმ ინ ალური  სა მ ყ აროს  წ ე ვრობ ა  

და  კ ა ნ ონ ი ერი  ქუ რდობ ა  

წ არმ ოადგე ნ ს  სი სხლ ის  სა მ ართლით  

დასჯ ად  დან ა შ აულ ს  (სი სხლ ის  

სა მ ართლის  კოდ ე ქ სის  მ უ ხლ ი  2231). 

 

გ ა მ ოგონ ილ

ი  მ ა გ ალ ით ი  

 



 
 

ს იმ ბოლო  შ ე სა ბ ა მ ი სი  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  

ს აჯ არო  წ ე სრიგი  / მ ორალ ი  ს ა ქ მ ი ს  N 

 

 

 

 

 

სა შ უ ალო  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  

 

დადგი ნდ ა , რომ  ნ იშ ნ ი ს  

რეგისტრაცი ა  შ ეუ რაცხ ყოფ დ ა  

რელ იგიურ  გრძ ნ ობ ე ბ ს  და  

ტრადიცი ე ბ ს . კოლ ეგი ა მ  გ ა ნ მ არტა , 

რომ  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ი ს  

რეგისტრაცი ა  34-ე  კლ ასი ს  

სა ქ ონლ ის ათ ვის  (თ ამ ბ ა ქოს  

ნ ა წ არმ ი ) შ ეუ რაცხ ყოფ დ ა  

მ ართლ მ ადიდებ ელ ი  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  რელ იგიურ  

გრძ ნ ობ ე ბ ს  და  ტრად იციე ბ ს . 

 

სა ქ მ ე  

N22367/3 

 

4.2 რე გ ი სტრირე ბულ ი   ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ე ბ ი  

 

ს იმ ბოლო  შ ე სა ბ ა მ ი სი  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  

კომ ე ნ ტარი  ს ა ქ მ ი ს  N 

SCREW YOU სა შ უ ალო  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ

ი  (სე ქ ს  

სათ ამ ა შ ოე ბ ი ) 

პიროვნ ე ბ ა , რომ ელ იც  შ ედის  

სე ქ სმ აღ აზ ი ა შ ი  ნ ა კლ ებ ად  

სა ვ არაუდოა , რომ  შ ეუ რაცხ ყოფ ილ ი  

ი ქ ნ ე ბ ა  ვულ გარული , სე ქ სუ ალური  

ტერმ ინ ოლოგიის  შ ე მ ცველ ი  

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ით  (ა ბზ აცი . 29). 

R 495/2005-G 

 

 

სა შ უ ალო  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ

ი  

გ ა ნ ცხ ად ებული  სა ქ ონლ ი სთ ვის  – 

რომ ი  (კლ ასი  33) – შ ე სა ბ ა მ ი სი  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  ნ იშ ა ნ ს  აღ ი ქ ვ ა მ ს  

პროვოკ აციული , რევოლუციური  და  

სა მ ართ ალდა მ რღ ვე ვი  შ ინ ა არსით , 

თუ მ ცა , ვერ  აღ ი ქ ვ ა მ ს , რომ  ნ იშ ა ნ ი  

მ იუთ ით ებ ს  სა ქ ონლ ის  

კრიმ ინ ალურ  წ არმ ომ ა ვლობ აზე  

(ა ბზ აცი  23). 

07/05/2015, 

 

R 2822/2014-5 

 



 
 

4.3 რე გ ი სტრირე ბულ ი  რელ იგიური  სიმ ბოლოე ბ ის  მ აგ ალ ით ე ბ ი  

 

ს იმ ბოლო  შ ე სა ბ ა მ ი სი  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  

კომ ე ნ ტარი  ს ა ქ მ ი ს  N 

 

სა შ უ ალო  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  

კოლ ეგი ა მ  მ იიჩ ნ ი ა , რომ  გიორგობ ა  

არის  ეროვნული  რელ იგიური  

დღე სა სწ აულ ი  სა ქ ართ ველოშ ი . 

შ ე სა ბ ა მ ი სად , ა მ  სა ხ ელ ის  ერთ ი  

პირის  ხ ელ შ ი  მ ონოპოლიზებ ა  

ე წ ინ ა აღ მ დ ეგ ე ბ ა  საჯ არო  წ ე სრიგ ს  და  

მ ორალ ს . თუ მ ცა , რადგ ა ნ  

გ ა ნ ცხ ად ებულ  სა ქ ონ ელზე  (ღ ვინ ო ) 

მ ისი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  არ  ე წ ინ ა აღ მ დ ეგ ე ბ ა  

რელ იგი ა ს , ტერმ ინ ის  „გიორგობ ა “ 

დის კლ ამ ა ციი ს  შ ე მთ ხ ვე ვ ა შ ი , ნ იშ ნ ის  

რეგისტრაცი ა  დ ასა შ ვე ბ ი ა . 

123-03/13 

 

 

თავი 8 შეცდომაში შემყვანი ნიშნები (კანონის მე-4 მუხლის 1-ლი პუნქტის „თ“ 
ქვეპუნქტი) 

 

1. შ ე ცდომ ა შ ი  შ ე მ ყ ვ ა ნ ობ ი ს  შ ე მ ოწ მ ე ბ ა  

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „თ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  თ ან ა ხ მ ად , 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად  არ  რე გ ი სტრირდ ე ბ ა  ნ ი შ ა ნ ი , რომ ელ იც  მ ცდ არ  

წ არმ ოდ გ ე ნ ა ს  უ ქ მ ნ ი ს  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს  ს ა ქ ონლ ის  თ ვის ე ბ ი ს , ხ არისხ ი ს  

ა ნ  გ ეოგრაფ იულ ი  წ არმ ოშ ობ ის  შ ე ს ა ხ ე ბ . 

 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „თ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს ას  

ხდ ე ბ ა  დ აშ ვე ბ ა , რომ  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  შ ე ვა  შ ე ცდომ ა შ ი  ა ნ  ი არს ე ბ ე ბ ს  

შ ე ცდომ ა შ ი  შ ე ყ ვ ა ნ ი ს  ს ე რიოზულ ი  რის კ ი . 

 

ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ის  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , პრ ა ქ ტი კ ა შ ი , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  

ა კ ეთ ე ბ ს  ორმ ა გ  დ აშ ვე ბ ა ს , რომ : 

1. ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  ს არეგ ი სტრაციო  გ ა ნ ა ცხ ად ი  არ  ყ ოფ ილ ა  

შ ეტა ნ ილ ი  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  შ ე ცდომ ა შ ი  შ ე ყ ვ ა ნ ი ს  გ ა ნ ზრა ხ ვით . 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ს  არ  შ ე ი ძლ ე ბ ა  უ არი  ეთ ქ ვა ს  რე გ ი სტრაცი აზე , თუ  

შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ის  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  

ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს ათ ვის  ი ს ე , რომ  არ  მ ოხდ ე ს  მ ომ ხ მ არებლ ის  



 
 

შ ე ცდომ ა შ ი  შ ე ყ ვ ა ნ ა . ი ვარ აუდ ე ბ ა , რომ  თუ  ა მ ი ს  შ ე ს ა ძლ ე ბლობ ა  

არს ე ბობ ს , ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ამ ოყ ე ნ ე ბ ა  მ ოხდ ე ბ ა  ი ს ე , რომ  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  არ  შ ე ვიდ ე ს  შ ე ცდომ აშ ი . 

2. ს ა შ უ ალ ო  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  გონ ი ვრულობ ის  ფ არგლ ე ბ შ ი   

ყუ რადღ ე ბ ი ა ნ ი ა  დ ა  ად ვილ ად  არ  შ ედ ის  შ ე ცდომ ა შ ი . ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ა ნ ს  უ არი  ეთ ქ მ ი ს  რე გ ი სტრაცი აზე  მ ხ ოლოდ  ი მ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , როცა  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  იწ ვე ვს  ცალ ს ახ ა  მ ოლოდინ ს , რომ  ი ს  ა შ კ არ ად  

წ ი ნ ა აღ მდ ე გობრივი ა   ს ა ქონლ ის  თ ვის ე ბ ი ს , ხ არისხ ი ს , გ ეოგრაფ იულ ი  

წ არმ ოშ ობ ის  ა ნ  ს ხ ვა  მ ა ხ ას ი ათ ე ბლ ე ბ ის  მ ი მ ართ  დ ა  არს ე ბობ ს  

ს ე რიოზულ ი  რის კ ი , რომ  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  შ ე ვა  შ ე ცდომ ა შ ი . 

 

რე გ ი სტრა ცი აზე  უ არყოფ ით ი  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა  გ ა მ ოტა ნ ილ ი  უ ნდ ა  

ი ქ ნ ე ს  ი მ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , როდ ე ს აც  ს ა ქ ონლ ის /მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  

ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი  ჩ ა მ ოყ ალ იბ ე ბულ ი  არ  არი ს  ი მ გ ვარ ად , რაც  

გ ა მ ორიცხ ა ვდ ა  მ ომ ხ არე ბლ ის  შ ეცდომ ა შ ი  შ ე ყ ვ ა ნ ა ს  დ ა  არს ე ბობ ს  

ს ა კ მ არის ად  ს ე რიოზულ ი  რის კ ი , რომ  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  შ ე ვა  შ ე ცდომ ა შ ი . 

 

ქ ვე მ ოთ  მ ოცე მ ულ ია  ს ა მ ი  მ ა გ ალ ით ი , ს ად აც  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  

ჩ ა ით ვალ ა  შ ე ცდომ ა შ ი  შ ე მ ყ ვ ა ნ ად  ს ა ქ ონლ ის  დ ა  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  

სრულ ი  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  მ ი მ ართ 4: 

 

ს იმ ბოლო  და  სა ქ ონ ელ ი  დ ასა ბუთ ებ ა  ს ა ქ მ ი ს  N 

 

 

LACTOFREE 

 

კლ ასი  5 ლაქ ტოზა  

 

სიმ ბოლოს  შ ინ ა არსი  მ ყ ი სი ერად  

აფ იქრე ბ ინ ე ბ ს  შ ე სა ბ ა მ ი ს  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს , რომ  ა მ  ნ იშ ნ ით  

ნ იშ ა ნდ ებული  სა ქ ონ ელ ი , ა მ  

შ ე მთ ხ ვე ვ ა შ ი  „ლაქტოზა “, არ  

შ ე იცა ვს  ლაქტოზა ს . ნ ათ ელ ია , 

რომ  თუ  ე ს  სა ქ ონ ელ ი  გ აი ყ იდ ებ ა  

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ით  ‘LACTOFREE’ 

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  ი ქ ნ ე ბ ა  

შ ეცდომ აშ ი  შ ე მ ყ ვ ა ნ ი . 

 

19/11/2009, 

 

R 892/2009-1 

                                                             
4 მ ოცე მული  მ ა გ ალ ით ებ ი  ე ხ ე ბ ა  მ ხოლოდ  იმ  სა კ ით ხ ს , წ არმ ოადგე ნ ს  თუ  არ ა  ნ იშ ნ ე ბ ი  

შ ეცდომ აშ ი  შ ე მ ყ ვ ა ნ ს . წ ინ ა მდ ებ არე  ა ბზ აცი  არ  გ ა ნ იხ ილ ავს  ა მ  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ე ბ ის  

რეგისტრაცი აზ ე  უ არის  თ ქ მ ის  შ ე ს ა ძლო  სხ ვა  საფ უ ძ ვლ ებ ს . 



 
 

TITAN 

(ტიტან იუ მ ი  

გ ერმ ა ნ ულ ად ) 

 

გ ად ასატა ნ ი  და  

გ ად ასა ად გილ ებ ელ ი  

შ ე ნ ობ ე ბ ი ; მ ოდულური  

პორტატიული  

შ ე ნ ობ ე ბ ის  ბლოკ ე ბ ი  

ა ს ა წ ყობ ი  შ ე ნ ობ ე ბ ი  

მ შ ე ნ ე ბლობ აშ ი  

გ ა მ ოსა ყ ე ნ ე ბლ ად ; 

ა ს ა წ ყობ ი  გ ად ასატა ნ ი  

შ ე ნ ობ ე ბ ი , რომლ ებიც  

ა შ ე ნ ე ბული ა  

მ ოდულ არული  

პორტატიული  

შ ე ნ ობ ე ბ ის  

ერთ ეულ ებისგ ა ნ , 

(არცერთ ი  

ზემ ოაღ ნ იშ ნული  

სა ქ ონ ელ ი  არ  არის  

დამზად ებული  

ტიტან ისგ ა ნ ). 

სა ა პ ელ აციო  პ ალ ატაშ ი  ს ა ქ მ ი ს  

წ არმ ოებ ისა ს , ა პ ელ ანტი  

შ ე ეცად ა  გ ად ა ელ ახ ა  შ ეცდომ აშ ი  

შ ე მ ყ ვ ა ნ ობ ის  გ ა მ ო  

რეგისტრაცი აზ ე  უ არის  თ ქ მ ი ს  

საფ უ ძ ველ ი , სა ქ ონლ ი ს  

შ ეზღუდვით . კ ერძ ოდ , 

ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის  ბოლოს  დაამ ატა , 

რომ  არცერთ ი  ზემ ოაღ ნ იშ ნული  

სა ქ ონ ელ ი  არ  არის  

დამზად ებული  ტიტან ი სგ ა ნ . 

კოლ ეგი ა მ  მ იი ჩ ნ ი ა , რომ  ა სეთ ი  

შ ეზღუდვა  ნ იშ ა ნ ს  ა ქ ცე ვდ ა  

შ ეცდომ აშ ი  შ ე მ ყ ვ ა ნ ად , რადგ ა ნ , 

შ ე სა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  

ჩ ათ ვლ იდ ა , რომ  სა ქ ონ ელ ი  

დამზად ებული  ი ყო  

ტიტან ისგ ა ნ , რაც  არ  

შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბოდ ა  სინ ა მ დ ვილ ეს . 

 

23/01/2002, 

 

R 789/2001-3 

 

 

 

(შ ე იცა ვს  წ არწ ერა ს  - ყ ა ვ ა  

იტალ იურად ) 

 

ჩ ა ი , კ ა კ აო , ხ ელოვნური  

ყ ა ვ ა  

კლ ასი  30. 

 

კოლ ეგი ა მ  ძ ალ აშ ი  დატოვა  

უ არყოფ ით ი  გ ად აწ ყ ვეტილ ებ ა  

და  დაადგინ ა , რომ  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  შ ეცდომ ით  

ჩ ათ ვლ იდ ა , რომ  გ ა ნ მ ცხ ად ებლ ის  

მ ი ერ  შ ეთ ავაზე ბული  ჩ ა ი , კ ა კ აო  

და  ხ ელოვნური  ყ ა ვ ა  შ ე იცა ვდ ა  

ყ ა ვ ა ს . ნ იშ ა ნ ი  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს  

მ ი ა წ ვდიდ ა  მ ცდ არ  ინ ფ ორმ აცი ა ს  

პროდუ ქტის  ინ გრ ედი ე ნტებ ის  

შ ე სა ხ ე ბ , და  ა მ დ ენ ად  ი ქ ნ ე ბოდ ა  

შ ეცდომ აშ ი  შ ე მ ყ ვ ა ნ ი . 

 

 

03/12/2014 

 

R 1692/2014-1 

 

ვარ აუდ ი , რომ  მ ომ ხ მ არებ ელ ი  არ  აღ ი ქ ვა მ ს  ნ ი შ ა ნ ს  შ ე ცდომ ა შ ი  

შ ე მ ყ ვ ა ნ ად , არ  არი ს  რელ ე ვა ნ ტუ რი , თუ  დ ად გინდ ე ბ ა , რომ  არს ე ბობ ს  

ს ა კ მ არის ად  ს ე რიოზულ ი  რის კ ი  ი მ ი ს ა , რომ  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  შ ე ვა  

შ ე ცდომ ა შ ი . 

 



 
 

აღ ნ ი შ ნ ულ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ს  უ არი  უ ნდ ა  ეთ ქ ვა ს  რე გ ი სტრაცი აზე  ი მ  

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , როცა  ს ა ქ ონ ელ ი /მ ომ ს ა ხუ რებ ა  გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  

მ ით ით ე ბულ ია  დეტალურად , შ ე იცა ვს  ს ა ქ ონ ელ ს /მ ომ ს ახუ რე ბ ას , 

რომლ ის  მ ი მ ართ აც  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  ი ს ეთ ი  ფ ორმ ით , რომ  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  არ  შ ე ვიდ ე ს  შ ე ცდომ აშ ი , გ ა მ ორიცხულ ია  არ  არი ს  დ ა  

არს ე ბობ ს  ს ა კ მ არის ად  ს ე რიოზულ ი  რის კ ი  ი მ ი ს ა , რომ  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს  

შ ე ე ქ მ ნ ე ბ ა  მ ცდ არი  წ არმ ოდ გ ე ნ ა  ს ა ქ ონლ ის  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ის  შ ე ს ა ხ ე ბ . 

 

გ ა მ ოგონ ილ  მ ა გ ალ ით შ ი , ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ს  „KODAK VODKA“ რომ ელ იც  

გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ია  შ ე მ დ ე გ ი  ს ა ქ ონლ ისთ ვის : არ ა ყ ი , რომ ი , ჯინ ი , ვ ი ს კ ი , 

უ არი  უ ნდ ა  ეთ ქ ვა ს  რე გ ი სტრაცი აზ ე  ი მ  ს პ ე ციფ ი კუ რი  ს ა ქ ონლ ის  

მ ი მ ართ , რომლ ისთ ვის ა ც  შ ეუ ძლ ე ბ ელ ია  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  ი ს ე , რომ  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  არ  შ ე ვიდ ე ს  შ ე ცდომ ა შ ი . ა ნ უ , რომ ის , ვი ს კ ი ს  დ ა  

ჯინ ის ათ ვის . ა ს ეთ ი  შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ ი  მ ნ ი შ ვნ ელ ოვნ ად  გ ა ნ ს ხ ვა ვდ ე ბ ა  

მ ა გ ალ ით ე ბ ი სგ ა ნ  (იხ . ქ ვე მ ოთ ), როდ ე საც  ს ა ქ ონლ ის  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი  არი ს  

ი მდ ე ნ ად  ფ ართ ოდ  ჩ ა მ ოყ ალ იბ ე ბულ ი , რომ  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  ნ ი შ ნ ი ს  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  შ ეცდომ ა შ ი  შ ე ყ ვ ა ნ ი ს  გ არე შ ე . 

 

სი მ ბოლოს  არ  უ ნდ ა  ეთ ქ ვა ს  უ არი  რე გი სტრაცი აზე , თუ  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  

ს ა ქ ონლ ის /მ ომ ს ა ხურე ბ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი  ფ ორმულ ირე ბულ ია  

ი მ გ ვარ ად , რომ  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  

შ ე ცდომ ა შ ი  შ ე ყ ვ ა ნ ი ს  გ არე შ ე . 

 

როდ ე ს აც  ს ა ქ ონლ ის /მომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ შ ი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ია  

ფ ართ ო  კ ატე გორიე ბ ი , დგე ბ ა  ს ა კ ით ხ ი , სი მ ბოლოს  უ არი  უ ნდ ა  ეთ ქ ვა ს  

რე გ ი სტრაცი აზე  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  მთლ ია ნ ი  კ ატე გორიისთ ვის , თუ  

მ ხ ოლოდ  ი მ  ს ა ქ ონლ ისთ ვის /მ ომ ს ახუ რე ბ ი სთ ვის , რომლ ისთ ვის ა ც  

ნ ი შ ა ნ ი  არი ს  შ ე ცდომ ა შ ი  შ ე მ ყ ვ ან ი . ს ა ქ პ ატე ნ ტის  პოლ იტიკ ი ს  

მ იხ ედ ვით , ა ს ეთ  შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ შ ი  არ  მ იიღ ე ბ ა  უ არყოფ ით ი  

გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა  სი მ ბოლოს  რეგ ი სტრაცი აზე . ე ქ ს პ ე რტიზის  დროს  

მ იი ჩ ნ ე ვა , რომ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  არ  მ ოხდ ე ბ ა  შ ე ცდომ ა შ ი  

შ ე მ ყ ვ ა ნ ი  ს ა ხ ით . კ ე რძ ოდ , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  არ  გ ა მ ოიტა ნ ს  უ არყოფ ით  

გ ად ა წ ყ ვე ტილ ე ბ ა ს , თუ  გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  მ ით ით ე ბულ ი  

ს ა ქ ონლ ის /მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  კ ატეგორი ა  მ ოიცა ვს  ი სეთ  

ს ა ქ ონ ელ ს /მომ ს ა ხუ რე ბ ა ს , რომლ ის  მ იმ ართ აც  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  ნ ი შ ნ ი ს  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  ი ს ე , რომ  არ  მ ოხდ ე ს  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  შ ე ცდომ ა შ ი  შ ე ყ ვ ა ნ ა . 



 
 

მ ა გ ალ ით ად , ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ს  „KODAK VODKA“ არ  უ ნდ ა  ეთ ქ ვა ს  უ არი  

რე გ ი სტრაცი აზე , თუ  იგ ი  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ია  „ალ კოჰოლური  

ს ა ს მ ელ ე ბ ი სთ ვის “, რად გ ა ნ  ე ს  ფ ართ ო  კ ატე გორი ა  შ ე იცა ვს  არ ა ყ ს , 

რომლ ისთ ვის ა ც  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  არ  არი ს  შ ე ცდომ ა შ ი  შ ე მ ყ ვ ა ნ ი .  

 

ს იმ ბოლო  და  სა ქ ონ ელ ი  დ ასა ბუთ ებ ა  ს ა ქ მ ი ს  N 

 

Chicken Blanca 

 

კლ ასი  29 - მ ათ  შ ორის  

ფ რინ ველ ის  ხორცი  

მ ით ით ებული  სა ქ ონ ელ ი  არის  

სა კ მ არის ად  ფ ართ ო  და  

მ ოიცა ვს  ქ ათ ამ საც . 

შ ე სა ბ ა მ ი სად , ნ იშ ა ნ ს  არ  უ ნდ ა  

ეთ ქ ვა ს  უ არი  რეგისტრაცი აზ ე . 

 

 

გ ა მ ოგონ ილ ი  მ ა გ ალ ით ი  

 

2. ბ აზარზე  არს ე ბულ ი  რე ალ ობ ა , მ ომ ხ მ არე ბლ ის  ჩ ვე ვე ბ ი  დ ა  აღ ქ მ ა  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  შ ე ცდომ ა შ ი  შ ე მ ყ ვ ა ნ ობ ი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს ა ს , 

მ ხ ედ ველობ ა შ ი  უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  მ იღ ე ბულ ი  ს ა ქ ონლ ის  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  

მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ი , ბ აზარზე  არს ე ბულ ი  რე ალ ობ ა  დ ა  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  

ჩ ვე ვ ა  დ ა  აღ ქ მ ა . 

 

გ ა მ ოგონ ილ  მ ა გ ალ ით შ ი , რომ ელ იც  ე ხ ე ბ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ს  „ELDORADO 

ე ს პ ა ნ უ რი  ყ ა ვ ა “ დ ა  რომლ ის  რე გ ი სტრაცი აც  მ ოით ხოვე ბ ა  30-ე  კლ ა სი ს  

შ ე მ დ ე გ ი  ს ა ქ ონლ ისთ ვის : ყ ა ვ ა , ყ ა ვი ს  შ ე მ ცვლ ელ ი  პრე პ არ ატე ბ ი , 

ხ ელ ოვნ უ რი  ყ ა ვ ა , ვარდ კ ა ჭა ჭა , ვა რდ კ ა ჭა ჭა ს  არომ ატიზატორე ბ ი ; 

შ ოკ ოლ ად ი , შ ოკ ოლ ად ის  შ ე მ ცვლ ელ ად  გ ა მ ოს ა ყ ე ნ ე ბ ელ ი  

პრე პ არ ატე ბ ი ; ჩ ა ი , კ ა კ აო ; შ ა ქ არი , ბრინ ჯ ი , ტა პიოკ ა , ს ა გო ; ფ ქ ვილ ი  დ ა  

მ არცვლ ეულ ი , პუ რი , ს ა კ ონდ იტრო  ნ აწ არმ ი  დ ა  ტკ ბ ილ ეულ ი , ნ ა ყ ი ნ ი ; 

თ აფ ლ ი , ბ ად ა გ ი ; ს ა ფ უ არი , ს ა ცხობ ი  ფ ხ ვნ ილ ი ; მ არილ ი , მ დოგ ვი ; 

ძ მ არი , სოუ სე ბ ი  (ს ა ნ ელ ე ბლ ე ბ ი ); ს ა ნ ელ ე ბლ ე ბ ი ; ყ ი ნ ულ ი , ე ქ ს პ ე რტიზა  

უ ნდ ა  მ ი ვიდ ე ს  შ ე მ დ ე გ  დ ას კ ვნ ე ბ ა მ დ ე : 

- კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „თ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  ს აფ უ ძ ველზე , 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ს  უ არი  უ ნდ ა  ეთ ქ ვა ს  რე გ ი სტრაცი აზე  შ ე მ დ ე გ ი  

ს ა ქ ონლ ის ათ ვის : ყ ა ვი ს  შ ე მ ცვლ ელ ი  პრე პ არ ატე ბ ი , ხ ელ ოვნ უ რი  ყ ა ვ ა , 

ვარდ კ ა ჭა ჭა , ვარდ კ ა ჭა ჭა ს  არომ ატიზატორე ბ ი , რად გ ა ნ  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ნ ი ს  ხ ს ე ნ ე ბულ  ს ა ქ ონ ელზე  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  აუ ცილ ე ბლ ად  ი ქ ნ ე ბ ა  

შ ე ცდომ ა შ ი  შ ე მ ყ ვ ა ნ ი . მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  იფ ი ქ რე ბ ს , რომ  ყ იდულობს  

ყ ა ვ ა ს , რაც  არ  ი ქ ნ ე ბ ა  სი მ ართლ ე . 



 
 

- კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „თ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  ს აფ უ ძ ველზე  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ს , ა სე ვე , უ არი  უ ნდ ა  ეთ ქ ვა ს  რე გ ი სტრაცი აზე  

შ ე მ დ ე გ ი  ს ა ქ ონლ ის ათ ვის : კ ა კ აო  დ ა  ყ ა ვ ა . ყ ა ვი ს  შ ე მ ცვლ ელ ე ბ ის  

მ ს გ ა ვს ად , აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ს ა ქ ონ ელ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ყ იდ ე ბოდ ე ს  ყ ა ვი სთ ვის  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი  შ ე ფ უთ ვის  მ ს გ ა ვს  შ ე ფ უთ ვა შ ი , დ ა  ხ შ ირად  

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ს ა ქ ონლ ის  შ ე ს ყ იდ ვა  ხდ ე ბ ა  ნ ა ჩ ქ არე ვად . ს ა ვ არ აუდოა , 

რომ  ბ ე ვრი  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  არ  დ აუთ მ ობ ს  ს ა კ მ არის  დროს  შ ე ფ უთ ვაზე  

დ ატა ნ ილ ი  ტე ქ სტის  ა ნ ალ იზს  დ ა  ი სი ნ ი   არჩ ე ვა ნ ს  გ ა ა კ ეთ ე ბ ე ნ  მ ცდ არი  

წ არმ ოდ გ ე ნ ით , რომ  ყ იდულობ ე ნ  ყ ა ვ ას . 

- თუ მ ცა , რაც  შ ე ე ხ ე ბ ა  ყ ა ვ ა ს , არ  არსე ბობ ს  ცალ ს ახ ა  წ ი ნ ა აღ მდ ე გობ ა  

ყ ა ვ ა ს  როგორც  ს ა ქ ონ ელ ს ა  დ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ს  „ELDORADO ე ს პ ა ნ უ რი  

ყ ა ვ ა “ შ ორის , რად გ ა ნ  ყ ა ვი ს  ზოგ ად ი  კ ატე გორი ა , ა ს ე ვე  მ ოიცა ვს  ყ ა ვ ა ს , 

რომ ელ იც  წ არმ ოე ბულ ია  ე ს პ ა ნ ეთ შ ი . შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ნ ი შ ა ნ ს  არ  უ ნდ ა  

ეთ ქ ვა ს  უ არი  რე გ ი სტრაცი აზე  კ ატე გორი ა  - ყ ა ვი სთ ვის . იგ ი ვე  

მ სჯ ელობ ა  მ ი ე ს ად ა გ ე ბ ა  ი ს ეთ  ს ა ქ ონ ელ ს , რომ ელ იც  შ ე ი ძლ ე ბ ა  

შ ე იცა ვდ ე ს  ყ ა ვი ს  დ ან ა მ ატს  (როგორიც  არი ს  შ ოკ ოლ ად ი , ნ ა ყ ი ნ ი , 

ს ა კ ონდ იტრო  ნ ა წ არმ ი  დ ა  ტკ ბ ილ ეულ ი ). მ ოცე მ ულ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  უ ნდ ა  

მ ოხდ ე ს  დ აშ ვე ბ ა , რომ  ნ ი შ ნ ი  არ  ი ქ ნ ე ბ ა  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი  შ ე ცდომ ა შ ი  

შ ე მ ყ ვ ა ნ ი  ფ ორმ ით ,  დ ა , შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , არ  არს ე ბობ ს  შ ეუ ს ა ბ ა მ ობ ა  

ნ ი შ ა ნ ს ა  დ ა  ს ა ქ ონლ ის  თ ვის ე ბ ე ბ ს  შ ორის . 

- ბოლოს , ი ს ეთ ი  ს ა ქ ონლ ისთ ვის , როგორიცა ა  პუ რი , „ELDORADO ე ს პ ა ნ უ რი  

ყ ა ვ ა “ არ  წ არმ ოშ ობ ს  არ ა ნ ა ირ  მ ოლოდინ ს . ა ს ეთ ი  ს ა ქ ონლ ისთ ვის , 

ნ ი შ ა ნ ი  ცალ ს ა ხ ად  არ  არი ს  შ ე ცდომ ა შ ი  შ ე მ ყ ვ ა ნ ი  დ ა  არ  არს ე ბობ ს  

რე ალური  შ ე ცდომ ის  ალ ბ ათ ობ ა . რე ალურ  ბ აზარზე , ყ ა ვ ა  დ ა  პუ რი  არ  

არი ს  წ არმ ოდ გ ე ნ ილ ი  მ აღ აზიე ბ ი ს  ე რთ ს ა  დ ა  ი მ ა ვე  ს ე ქ ცი ა შ ი  ა ნ  

თ აროზე . 

 

გ არდ ა  ა მ ი ს ა , პუ რი  დ ა  ყ ა ვ ა  ი ყ იდ ე ბ ა  ერთ მ ა ნ ეთ ისგ ა ნ  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  

გ აფ ორმ ე ბ ით , ა ქ ვთ  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  გ ე მ ო  დ ა , როგორც  წ ე სი , მ ათ ი  

რე ალ იზაცი ა  ხდ ე ბ ა  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  შ ე ფ უთ ვე ბ ით . 

 

3. გ ეოგრაფ იულ ი  კ ონ ოტაციის  მ ქ ონ ე  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი , რომლ ე ბ იც  

დ აკ ა ვშ ირე ბულ ია  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  ა ნ  ს ა ქ ონლ ის /მომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  

მ დ ე ბ არეობ ა ს ა  დ ა  გ ეოგრაფ იულ  წ არმ ოშ ობ ა სთ ა ნ . 

როდ ე ს აც  ს ა ქ მ ე  ე ხ ე ბ ა  გ არკ ვეულ ი  გ ეოგრაფ იულ ი  კ ონ ოტაციის  მ ქ ონ ე  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ს , რომ ელ იც  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ია  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  



 
 

მ დ ე ბ არეობ ა სთ ა ნ  ა ნ  ს ა ქ ონლ ის /მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  გ ეოგრაფ იულ  

წ არმ ოშ ობ ა სთ ა ნ , გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  შ ე მ დ ე გ ი . 

 

როგორც  წ ე სი , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  არ  გ ა მ ოიტა ნ ს  უ არყოფ ით  

გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი აზე  შ ე ცდომ ა შ ი  

შ ე მ ყ ვ ა ნ ობ ი ს  ს აფ უ ძ ვლ ით , გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  მ დ ე ბ არეობ ის  

(მ ი ს ა მ ართ ის ) გ ა მ ო . მ ართლ აც , გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  ად გ ილ სა მ ყ ოფ ელ ი  არ  

გ ა ნ ს აზღ ვრა ვს  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ს ა ქ ონლ ის /მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  წ არმოშ ობ ის  

ად გ ილ ს , ა ნ უ  ად გ ილ ს , ს ად აც  ხდ ე ბ ა  გ ა ცხ ად ე ბულ ი  ს ა ქ ონლ ის  

წ არმ ოე ბ ა  დ ა  მ ომ ს ა ხურე ბ ი ს  მ ი წ ოდ ე ბ ა . 

 

მ ა გ ალ ით ად , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  არ  გ ა მ ოიტა ნ ს  უ არყოფ ით  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა ს  

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „თ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  ს აფ უ ძ ველზე  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი აზე , რომ ელ იც  

შ ე იცა ვს  სიტყ ვი ერ  ნ ა წ ილ ს  „დ ამ ზად ე ბულ ია  ა შ შ -შ ი “,  (გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  

ს ა ქ ონ ელ ი : კლ ა სი  25 - ტან ს ა ცმ ელ ი ) დ ა  რომლ ის  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ იც  არი ს  

შ ვედ ეთ შ ი . ა ს ეთ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  გ ა ა კ ეთ ე ბ ს  დ აშ ვე ბ ა ს , რომ  

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  ნ ი შ ა ნ ს  არ  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ს  შ ე ცდომ ა შ ი  შ ე მ ყ ვ ა ნ ი  ს ა ხ ით . 

 

შ ე ცდომ ა შ ი  შ ე მ ყ ვ ა ნ  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა ს  ად გ ილ ი  ე ქ ნ ე ბ ა  ჰი პოთ ეტურ   

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , როდ ე ს აც  გ ა მ ოს ახულ ებ ით ი  ნ ი შ ა ნ ი  შ ე იცა ვს  სიტყ ვი ერ  

ელ ე მ ე ნ ტს  „დ ამ ზად ე ბულ ია  ა შ შ -შ ი “, ნ ი შ ნ ი ს  გ ან მ ცხ ად ე ბ ელ ი  

ი მ ყ ოფ ე ბ ა  ა შ შ -შ ი  დ ა  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ისტრაცი ა  მ ოით ხოვე ბ ა  შ ე მ დ ე გ ი  

ს პ ე ციფ ი კუ რი  ს ა ქ ონლ ის  ჩ ა მ ონ ათ ვლ ის ათ ვის  - ტან ს ა ცმ ელ ი  

დ ამ ზად ე ბულ ი  ვი ეტნ ა მ შ ი . თუ მ ცა , პრ ა ქ ტი კ ა შ ი , მ ს გ ა ვს ი  შ ე მ თ ხ ვე ვა  

ნ ა კლ ე ბ  ს ა ვ არ აუდოა . 

 

სი მ ბოლომ  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს  შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ აუ ჩ ი ნ ოს  გ არკ ვეულ ი  

ა სოცი აცი ა /მ ოლოდინ ი  ს ა ქ ონლ ის , ა ნ  მ ი სი  დიზაინ ერის  

გ ეოგრაფ იულ ი  წ არმ ოშ ობ ის  მ ი მ ართ , რომ ელ იც  არ  შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ა  

რე ალ ობ ა ს . მ ა გ ალ ით ად , ი ს ე თ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი  როგორიცა ა  

ALESSANDRO PERETTI ა ნ  GIUSEPPE LANARO (გ ა მ ოგონ ილ ი  მ ა გ ალ ით ე ბ ი ), თუ  

მ ათ ი  რე გ ი სტრაცი ა  მ ოით ხოვე ბ ა  ტან ს ა ცმლ ის  ა ნ  მ ოდური  

ს ა ქ ონლ ისთ ვის , როგორც  წ ე სი , შ ე ს აბ ა მ ი ს  მ ომ ხ მ არებ ელ შ ი  იწ ვე ვს  

ა სოცი აცი ა ს , რომ  ს ა ქ ონ ელ ი  წ არმოე ბულ ია  ა ნ  მ ი სი  დიზაინ ი  



 
 

შ ე ქ მ ნ ილ ია  იტალ ია შ ი , რაც  შ ე ი ძლ ე ბ ა  არ  შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბ ოდ ე ს  

სი მ ართლ ე ს . 

 

თუ მ ცა , მ ხ ოლოდ  ე ს  გ არე მ ოე ბ ა  არ  არი ს  ს ა კ მ არისი , რომ  ნ ი შ ა ნ ი  

ჩ ათ ვალ ოს  შ ე ცდომ ა შ ი  შ ე მ ყ ვ ა ნ ად , ს ად აც  არ  უ ნდ ა  იწ არმ ოე ბოდ ე ს  

ს ა ქ ონ ელ ი . შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ა ქ ა ც , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  არ  გ ა მ ოიტა ნ ს  უ არყოფ ით  

გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ის  რე გ ი სტრაცი აზე , მ იუ ხ ედ ა ვად  

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  გ ეოგრაფ იულ ი  მ დ ე ბ არეობ ის ა  (მ ი ს ა მ ართ ი ). 

შ ე მ დ გომ შ ი , ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  რე გი სტრაცი ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ აუ ქ მდ ე ს  

კ ა ნ ონ ი ს  27-ე  მ უ ხლ ის  მ ეორე  პუ ნ ქ ტის  „გ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  ს აფ უ ძ ველზე , 

თუ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ის  მ ფ ლობ ელის  მ ი ერ  ა ნ  მ ი სი  თ ან ხ მ ობ ით , 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ი მ გვარ ად , რომ  შ ე ცდომ ა შ ი  შ ე ჰ ყ ა ვს  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  ს ა ქ ონლ ის  გ ეოგრაფ იულ  წ არმ ოშ ობ ა სთ ა ნ  

დ აკ ა ვშ ირე ბ ით . 

 

4. ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი , რომლ ე ბ იც  მ იუთ ით ე ბ ე ნ  „ოფ იცი ალურ “ 

ს ე რტიფ იცირე ბ აზე  ა ნ  აღ ი არე ბ ი ს  სტატუ სზე  

უ ნდ ა  აღ ი ნ ი შ ნ ოს , რომ  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  არს ე ბულ ი  პრ ა ქ ტი კ ით , 

დ აშ ვე ბულ ია  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  რე გ ი სტრაცი ა , რომლ ე ბ მ ა ც  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა მ ოიწ ვიონ  ა სოცი აცია , რომ  ა ქ ვთ  ოფ იცი ალური  

ს ე რტიფ იცირე ბ ა , აღ ი არე ბულ ი  სტატუ სი , მ ა გრ ა მ  პირდ ა პირ  დ ა  

ცხ ად ად  არ  მ იუთ ით ე ბ ე ნ , რომ  ს ა ქ ონ ელ ი /მ ომ ს ა ხურე ბ ა  

ს ე რტიფ იცირე ბულ ია  ს ა ხ ელ მ წ იფ ოს  ა ნ  ს ა ხ ელ მ წ იფ ოსგ ა ნ  

უფ ლ ე ბ ა მ ოსილ ი  ორგ ა ნ იზაციი ს  მ ი ერ . 

 

ქ ვე მ ოთ  მ ოცე მ ულ ია  ორი  მ ა გ ალ ით ი , ს ად აც  ნ ი შ ნ ე ბ ი  ალ უზიური  დ ა  

მ ი მ ა ნ ი შ ნ ე ბ ელ ია , მ ა გრ ა მ  მ ა ი ნ ც  არ  დ აუდ გინდ ათ   შ ე ცდომ ა შ ი  

შ ე მ ყ ვ ა ნ ობ ა . 

 

ს იმ ბოლო  და  სა ქ ონ ელ ი  დ ასა ბუთ ებ ა  ს ა ქ მ ი ს  N 



 
 

THE E-COMMERCE AUTHORITY 

კლ ასი  35: ბ იზნ ე სის  

მ ომ სა ხუ რებ ა , კ ერძ ოდ , 

ელ ე ქ ტრონული  

კომ ერციის  

მ იმ წ ოდ ებლ ებ ი სთ ვის  

რენ ქ ინ გის  და  სხ ვა  

ინ ფ ორმ აციის  მ იწ ოდებ ა . 

კლ ასი  42: ელ ე ქტრონულ  

კომ ერცი ა სთ ან  

დაკ ა ვშ ირ ებული  

სა კონ სულტაციო , 

კ ვლ ევით ი  მ ომ სა ხუ რებ ა  

და  ინ ფ ორმ აციის  

მ იწ ოდებ ა  

კოლ ეგი ა მ  დაადგინ ა , რომ  

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  არ  იყო  

შ ეცდომ აშ ი  შ ე მ ყ ვ ა ნ ი , რადგ ა ნ  

ის  არ  იწ ვე ვდ ა  ცალ სახ ა , ძლ იერ  

ა სოცი აცი ა ს , რომ  სერვისე ბ ის  

მ იმ წ ოდ ებ ელ ი  იყო  

სა ხ ელ მ წ იფ ო  ორგ ა ნ იზაცი ა  

(თუ მ ცა , კოლ ეგი ა მ  მ იიჩ ნ ი ა , 

რომ  ნ იშ ა ნ ი  არ  იყო  

გ ა ნ მ ა სხ ვ ა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ი , 

რადგ ა ნ  ინ გლ ისურენ ოვა ნ ი  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  მ ა ს  აღ ი ქ ვ ა მდ ა , 

როგორც  სარე კლ ამ ო  

გ ა ნ ცხ ად ებ ა ს , რომ ელ იც  

მ იუთ ით ებდ ა  მ ომ სა ხუ რებ ის  

გ ა მ წ ე ვის  კომ პეტე ნ ცი აზე ). 

 

11/07/2001, 

 

R 803/2000-1 

 

 

კლ ასი  41: თ ხილ ამურზე  

სრი ალ ის  სწ ა ვლ ებ ა  

 

კოლ ეგი ა მ  მ იი ჩ ნ ი ა , რომ  

ფ რან გი  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  

მ იხ ვდ ებ ა , რომ  მ ომ სა ხუ რებ ის  

მ იწ ოდებ ა  ხდ ებ ა  

საფ რან გ ეთ შ ი , ფ რან გული  

სა სწ ა ვლო  ცე ნტრი ს  მ ი ერ  და  

მ იუთ ით ებ ს , რომ  სწ ა ვლ ებ ა  

დაკ ა ვშ ირ ებული  ი ქ ნ ე ბ ა  

„ფ რან გულ  სტილთ ან “. მ ა გრა მ  

ფ რან გი  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი , 

მ ხოლოდ  იმ იტომ  რომ  ნ იშ ა ნ ი  

შ ე იცა ვს  სა მ ფ ერი ა ნ  ლოგოს  (და  

არ ა  საფ რან გ ეთ ის  დროშ ა ს ), არ  
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თავი 9 სასაქონლო ნიშნები, რომელთა რეგისტრაცია ეწინააღმდეგება დროშებს და 
სხვა სიმბოლოებს (კანონის მე-4 მუხლის 1-ლი პუნქტის „ი“ ქვეპუნქტი) 

1. შ ე ს ა ვ ალ ი  

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ი “ ქ ვე პუ ნ ქ ტი  ფ არა ვს  პ არიზის  

კ ონ ვე ნ ციი ს  6ter მ უ ხლ ს . შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , აღ ნ ი შ ნ ულ ი  მ უ ხლ ით  დ აცულ ია  

ი მ  ქ ვე ყ ნ ე ბ ი ს  გ ერბ ე ბ ი , დროშ ე ბ ი  დ ა  ს ხ ვა  ს ა ხ ელ მ წ იფ ო  სი მ ბოლოე ბ ი , 

რომლ ე ბ იც  არი ა ნ  პ არიზის  კ ონ ვე ნ ციი ს  წ ე ვრე ბ ი , ა ს ე ვე , მ ათ  მ ი ერ  

დ ამ ტკ იცე ბულ ი  ს ა გ არ ა ნ ტიო  დ ა  ს ა კონ ტროლო  დ ამ ღ ე ბ ი . ხ ს ე ნ ე ბულ ი  

დ აცვა  1958 წ ლ იდ ან  გ ა ვრცელდ ა  ს ა ე რთ შ ორისო  დ ა  

ს ა მ თ ა ვრობ ათ შ ორისო  ორგ ა ნ იზაცი ე ბი ს  გ ერბ ე ბზე , დროშ ე ბ ს ა  დ ა  ს ხ ვა  

ე მ ბლ ე მ ე ბზე . კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ი “ ქ ვე პუ ნ ქ ტი  

გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  მ ხ ოლოდ  მ ა შ ი ნ , როცა  გ ა ცხ ად ე ბულ ი  სი მ ბოლო  სრულ ად  

ა ნ  რომ ელ იმ ე  შ ე მ ად გ ე ნ ელ ი  ელ ე მ ე ნტით  ე მ თ ხ ვე ვა  დ აცულ  ე მ ბლ ე მ ა ს  

ა ნ  წ არმ ოად გ ე ნ ს  ა ს ეთ ი  ე მ ბლ ე მ ი ს  ჰ ე რ ალდიკუ რ  ი მ იტაცი ა ს . კ ა ნ ონ ი ს  

მ ე -4 მუ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ი “ ქ ვე პუ ნ ქ ტით  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  

დ აცვა  ვრცელდ ე ბ ა  ი ს ეთ  გ ერბ ე ბზე , ორდ ე ნ ე ბ ს ა  დ ა  მ ედლ ე ბზე , 

რომლ ე ბ იც  არ  არი ს  დ აცულ ი  პ არიზის  კ ონ ვე ნ ციი ს  6ter მ უ ხლ ით , მ ა გრ ა მ  

წ არმ ოად გ ე ნ ს  ს აჯ არო  ი ნ ტერე სი ს  ს აგ ა ნ ს . 

 

2 კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ი “ ქ ვე პუ ნ ქ ტი  

2.1 კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ი “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  მ იზა ნ ი  

პ არიზის  კ ონ ვე ნ ციი ს  6ter მ უ ხლ ის  მ იზა ნ ი ა , არ  დ აუ შ ვა ს  ი ს ეთ ი  

ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  რე გ ი სტრაცი ა , რომ ელ იც  იდ ე ნ ტური ა  ა ნ  ძ ალ ია ნ  მ ს გ ა ვს ი ა  

ს ა ხ ელ მ წ იფ ო  სი მ ბოლ იკ ის , ოფ იცი ალ ური  ე მ ბლ ე მ ე ბ ი ს , ს ა ხ ელ მ წ იფ ოს  

მ ი ერ  დ ამ ტკ იცე ბულ ი  ს ა კ ონ ტროლო  დ ა  ს ა გ არ ა ნ ტიო  დ ამ ღ ე ბ ი ს , 

მ თ ა ვრობ ათ ა შ ორისი  ორგ ა ნ იზაცი ე ბ ი ს  ა ბ რე ვი ატუ რე ბ ი ს ა  დ ა  

დ ას ა ხ ელ ე ბ ე ბ ი ს . ა მ  ობ იე ქ ტე ბ ის  რე გ ი სტრაცი ა  დ ა  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  

უ არყოფ ით  გ ა ვლ ე ნ ა ს  მ ოა ხდ ე ნ ს  უ ფ ლ ე ბ ა მ ოსილ ი  სუ ბ ი ე ქ ტე ბ ი ს  მ ი ერ  

მ ათ ი  სუ ვერე ნ იტეტის  გ ა მ ომ ხ ატველ ი  სი მ ბოლოებ ის  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  

კ ონ ტროლ ის  შ ე ს ა ძლ ებლობ აზე  დ ა , მ ეტიც , შ ე ი ძლ ე ბ ა  შ ე ცდომ ა შ ი  

შ ე ი ყ ვა ნ ოს  ს აზოგ ადოე ბ ა  ი მ  პროდუ ქტის  წ არმ ომ ა ვლ ობ ის  ა ნ  ს ხ ვა  

მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ის  მ ი მ ართ , რომლ ისთ ვის ა ც  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ა ნ ი .  



 
 

 

ა ს ეთ ი  ე მ ბლ ე მ ე ბ ი ს  დ ა  სი მ ბოლოე ბ ის , ი ს ე ვე  როგორც , მ ათ ი  

ჰ ე რ ალდიკუ რი  ი მ იტაციი ს , ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად  ა ნ  მ ი ს  ელ ე მ ე ნ ტად  

რე გ ი სტრაცი ა  არ  დ აიშ ვე ბ ა , თუ  აღ ნ ი შ ნ ულზე  გ ა ცე მ ულ ი  არ  არი ს  

კ ომ პეტე ნ ტუ რი  ორგ ა ნ ოს  თ ან ხ მ ობ ა .  

 

ვა ჭრობ ის  მ სოფ ლ იო  ორგ ა ნ იზაციი ს  (ვ მ ო ) წ ე ვრე ბ ი  ს არგე ბლ ობ ენ  ი მ ა ვე  

დ აცვით  TRIPS-ი ს  შ ეთ ა ნ ხ მ ე ბ ი ს  2(1) მ უ ხლ ის  თ ან ა ხ მ ად , რომლ ის  

მ იხ ედ ვით აც  ვმ ო -ს  წ ე ვრე ბ მ ა  უ ნდ ა  შ ე ა სრულონ  პ არიზის  კ ონ ვე ნ ციი ს  

1-12 დ ა  მ ე -19 მ უ ხლ ე ბ ის  მოთ ხოვნ ე ბ ი . 

 

2.2 დ აცულ ი  ე მ ბლ ე მ ე ბ ი  დ ა  სი მ ბოლოებ ი  

 

ს ა ხ ელ მ წ იფ ო  დროშ ე ბ ი  

ს ა ხ ელ მ წ იფ ო  დროშ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ს ა კ ით ხ ე ბ ი  

რე გულ ირდ ე ბ ა  ს ა ხ ელ მ წ იფ ოს  კ ონ სტიტუ ციით  ა ნ /დ ა  ს პ ე ცი ალური  

კ ა ნ ონ ით . როგორც  წ ე სი , ს ა ხ ელ მ წ იფ ოს  ა ქ ვს  ე რთ ი  ს ა ხ ელ მ წ იფ ო  

დროშ ა . 

 

მ ა გ ალ ით ად , ს ა ქ ართ ველოს  ს ა ხ ელ მ წ იფ ო  დროშ ა სთ ა ნ  

დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ს ა კ ით ხ ე ბ ი  რე გულ ირდ ე ბ ა  „ს ა ხ ელ მ წ იფ ო  

სი მ ბოლოე ბ ის  შ ე ს ახ ე ბ “ ორგ ა ნ ულ ი  კ ან ონ ი ს  მ ე -2 მ უ ხლ ით , ე ს პ ა ნ ეთ ის  

ს ა ხ ელ მ წ იფ ო  დროშ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ს ა კ ით ხ ე ბ ი  

რე გულ ირდ ე ბ ა  ე ს პ ა ნ ეთ ის  კ ონ სტიტუ ციის  მ ე -4 მ უ ხლ ით , 

ს აფ რა ნ გ ეთ ის  −  ს აფ რა ნ გ ეთ ის  კ ონ სტიტუ ციის  მ ე -2 მ უ ხლ ით , ხოლო  

გ ერმ ა ნ იი ს  −  გ ერმ ა ნ იი ს  კ ონ სტიტუ ციის  22-ე  მ უ ხლ ით . 

 

ს ა ხ ელ მ წ იფ ო  დროშ ე ბ ი , პ არიზის  კ ონ ვე ნ ციი ს  6ter(3)(a) მ უ ხლ ის  

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ს არგ ე ბლ ობე ნ  დ აცვით  ი ს მ ო -შ ი  მ ათ ი  რე გ ი სტრაციის  

აუ ცილ ე ბლობ ის  გ არე შ ე ც . ს ა ხ ელ მ წ იფ ო  დროშ ე ბ ი  ს არგ ე ბლ ობ ე ნ  

ა ბ სოლუტური  დ აცვით , რისთ ვის ა ც  ს ა ჭირო  არ  არი ს  რაი მ ე  კ ა ვშ ირის  

დ ად გ ე ნ ა  ქ ვე ყ ა ნ ა ს ა  დ ა  ი მ  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ  ს ა ქ ონ ელ ს ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რებ ა ს  

შ ორის , რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი ა . 

 

გ ერბ ი , დროშ ა  დ ა  ს ხ ვა  ს ა ხ ელ მ წ იფ ო  ე მ ბლ ე მ ე ბ ი  

 



 
 

გ ერბ ი , როგორც  წ ე სი , შ ედ გ ე ბ ა  ფ არზე  შ ე სრულ ებულ ი  დიზაინ ის  ა ნ  

გ ამ ოს ახულ ებ ისგ ან . აღ ნ იშ ნ ულ ის  მ აგ ალ ით ს  წ არმ ოად გ ე ნ ს  ე ს პ ა ნ ეთ ის  

გ ერბ ი .  

 

 

დაცულია  ES5-ის  შ ე სა ბ ა მ ი სად . 

 

ს ა ხ ელ მ წ იფ ო  დროშ ის  გ არდ ა  (რომ ელ იც  თ ავი სთ ა ვად  დ აცულ ია ), 

პ არიზის  კ ონ ვე ნ ციი ს  წ ე ვრ  ქ ვე ყ ა ნ ას  შ ეუ ძლ ია  მ ოით ხოვოს  სხ ვა  

დროშ ე ბ ი ს  დ აცვა ც , მ ათ  შ ორის , ფ ედ ერალურ  ს ა ხ ელ მ წ იფ ოშ ი  

არს ე ბულ ი  ად მ ინ ი სტრაციულ -ტერიტორიულ ი  ე რთ ეულ ე ბ ის  

დროშ ე ბ ი ს . მ ა გ ალ ით ად , გ ერმ ა ნ ი ა მ  მოით ხოვა  ყ ოველ ი  ფ ედ ერალური  

მ ი წ ი ს  (Bundesland) დროშ ის  დ აცვა . 

 

 
დაცულია  DE34 ის  (ბ ერლ ინ ის  ფ ედ ერალური  მ იწ ის  დროშ ა ) შ ე სა ბ ა მ ი სად  

 

გ ა მ ოთ ქ მ ა  „ს ხ ვა  ს ა ხ ელ მ წ იფ ო  ე მ ბლ ე მ ე ბ ი “ მ იუთ ით ე ბ ს  ი ს ეთ  

ე მ ბლ ე მ ე ბზე , რომლ ე ბ იც  წ არმ ოად გ ე ნ ს  ს ახ ელ მ წ იფ ოს  

სუ ვერე ნ იტეტის  სი მ ბოლოს . ა ს ეთ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ყოს  ე როვნ ულ ი  

გ ვირგ ვი ნ ი ს  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა  ა ნ  პ არიზის  კ ონ ვე ნ ციი ს  წ ე ვრი  ქ ვე ყ ნ ი ს  

ოფ იცი ალური  ბ ე ჭედ ი  

 

 
დაცულია  NL48-ის  შ ე სა ბ ა მ ი სად  

 
დაცულია  US1-ის  შ ე სა ბ ა მ ი სად  

 

 



 
 

ი ს ე ვე  როგორც  ს ა ხ ელ მ წ იფ ო  დროშ ა , გ ერბ ი , დროშ ა  დ ა  ს ხ ვა  

ს ა ხ ელ მ წ იფ ო  ე მ ბლ ე მ ე ბ ი  ს არგ ე ბლ ობ ს  ა ბ სოლუტური  დ აცვით  ი მ ი ს  

მ იუ ხ ედ ა ვად , თუ  რომ ელ ი  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ /დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს ათ ვის  

მ ოით ხოვე ბ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  დ აცვა . 

 

ოფ იცი ალური  ს ა გ არ ა ნ ტიო  დ ა  ს ა კ ონ ტროლო  დ ამ ღ ე ბ ი  

 

ოფ იცი ალური  ს ა გ არ ა ნ ტიო  დ ა  ს ა კ ონ ტროლო  დ ამ ღ ებ ი ს  მ იზა ნ ს  

წ არმ ოად გ ე ნ ს  ი მ ი ს  დ ად ასტურე ბ ა , რომ  ს ა ხ ელ მ წ იფ ოს  მ ი ერ  

ს პ ე ცი ალურად  დ ან იშ ნ ულ მ ა  ორგ ა ნ იზაცი ა მ  შ ე ა მ ოწ მ ა  კ ონ კ რეტულ ი  

ს ა ქ ონლ ის  შ ე ს ა ბ ა მ ი სობ ა  ს პ ე ცი ალურ  სტა ნდ არტთ ან  ა ნ  დ ად გ ე ნ ილ  

ხ არისხთ ა ნ . ს ხ ვად ა ს ხ ვა  ქ ვე ყ ა ნ აშ ი  არს ე ბობ ს  ოფ იცი ალური  

სი მ ბოლოე ბ ი  დ ა  დ ამ ღ ე ბ ი , რომ ელ იც  წ არმ ოად გ ე ნ ე ნ  ძ ვირფ ა სი  

მ ეტალ ე ბ ი ს  ა ნ  პროდუ ქტის , როგორც  არი ს  კ არ ა ქ ი , ყ ველ ი , ხორცი , 

ელ ე ქ ტრო  ს ა ქ ონ ელ ი  დ ა  ა .შ . ს ა კონ ტროლო  ა ნ  ს ა გ არ ა ნ ტიო  დ ამ ღ ებ ს . 

ოფ იცი ალური  სი მ ბოლოე ბ ი  დ ა  დ ამ ღ ე ბ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა , ა ს ე ვე , 

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ  ი ქ ნ ე ს  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს ათ ვის  - მ ა გ ალ ით ად  გ ა ნ ათლ ე ბ ა , 

ტურიზმ ი  დ ა  ა .შ . 

 

ე ს  სი მ ბოლოე ბ ი , როგორც  წ ე სი , რე გ ი სტრირდ ე ბ ა  ი ს მ ო -შ ი  ს პ ე ცი ალური  

პროდუ ქტის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი სთ ვის , როგორიცა ა : 

 
 

 

 

 

 

 

დაცულია  BR6-ის  შ ე სა ბ ა მ ი სად  

შ ე მდ ეგი  მ ომ სა ხუ რებ ისთ ვის : 

ტურიზმ ი , ეროვნული  და  

სა ერთ აშ ორისო  რე კლ ამ ა ; 

მ არკ ეტინ გული  კ ვლ ევე ბ ი ; ბ იზნ ე სი ს  

ად მ ინ ი სტრირებ ა  ბ იზ ნ ე სი ს  

ად მ ინ ი სტრირებ ა ; საოფ ის ე  

სა მ ს ა ხუ რი . 

დაცულია  JP3-ის  შ ე სა ბ ა მ ი სად  სოფ ლის  

მ ეუ რნ ეობ ის , სატყ ეო  მ ეუ რნ ეობ ი ს  და  

მ ეთ ევზეობის  პროდუ ქ ტებ ი სა  და  

სუ რსათ ისთ ვის . 

 

 



 
 

ს ხ ვა  ტიპუ რ  მ აგ ალ ით ს  წ არმ ოად გე ნ ს  ს ა გ არ ა ნ ტიო  სი მ ბოლოე ბ ი  

მ ეტალ ისთ ვის , როგორიც  არი ს : 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

დაცულია  CZ35-ის  თ ან ახ მ ად  

პლ ატინ ისთ ვი ს  

დაცულია  IT13-ის  

შ ე სა ბ ა მ ი სად  ოქროსთ ვის  

დაცულია  HU10-ის  

შ ე სა ბ ა მ ი სად  

ვერცხლ ისათ ვის  

 

პ არიზის  კ ონ ვე ნ ციი ს  6ter(2) მ უ ხლ ის  ს აფ უ ძ ველზე  ოფ იცი ალური  

ს ა გ არ ა ნ ტიო  დ ა  ს ა კ ონ ტროლო  დ ამ ღ ებ ი ს  დ აცვა  ვრცელდ ე ბ ა  მ ხ ოლოდ  

ი მ ა ვე  ა ნ  მ ს გ ა ვს ი  ს ა ხ ი ს  ს ა ქ ონ ელზე  (არ  ა ქ ვთ  ა ბ სოლუტური  დ აცვა ). 

 

 

მ თ ა ვრობ ათ ა შ ორისი  ორგ ა ნ იზაციი ს  გ ერბ ი , დ ას ა ხ ელ ე ბ ა , 

ა ბ რე ვი ატუ რა  დ ა  ს ხ ვა  ე მ ბლ ემ ე ბ ი  

 

მ თ ა ვრობ ათ ა შ ორისი  ორგ ა ნ იზაცი ე ბ ი , რომ ელთ ა  წ ე ვრიც  არი ს  პ არიზის  

კ ონ ვე ნ ციი ს  მ ონ ა წ ილ ე  ე რთ ი  ა ნ  მ ეტი  ქ ვე ყ ა ნ ა , ს არგ ე ბლ ობ ე ნ  მ ათ ი  

გ ერბ ი ს , დ ას ა ხ ელ ებ ი ს , ა ბ რე ვი ატუ რის  დ ა  ს ხ ვა  ე მ ბლ ე მ ე ბ ი ს  დ აცვი ს  

უფ ლ ე ბ ით .  

 

მ ა გ ალ ით ად , პ არიზის  კ ონ ვე ნ ციით  დ აცულ ია  ქ ვე მ ოთ  მ ოყ ვა ნ ილ ი  

აღ ნ ი შ ვნ ე ბ ი : 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 



 
 

დაცულია  QO60-ის  

შ ე სა ბ ა მ ი სად  

დაცულია  QO1-ის  

შ ე სა ბ ა მ ი სად  

დაცულია  QO1248-ის  

შ ე სა ბ ა მ ი სად  

 

 

ე ვროკ ა ვშ ირმ ა , მ ა გ ალ ით ად , მ ოით ხოვა  შ ე მ დ ე გ ი  გ ა მ ოს ა ხულ ებ ის , 

ა ბ რე ვი ატუ რის  დ ა  დ ას ა ხ ელ ე ბ ი ს  დ აცვა :   

 
 

 

 

 

EUIPO 

 

European Union Intellectual 

Property Office 

 

გ ა მ ოქ ვე ყ ნ ე ბულ ია  QO1717-ის  

შ ე სა ბ ა მ ი სად  

გ ა მ ოქ ვე ყ ნ ე ბულ ია  QO1742-

ის  შ ე სა ბ ა მ ი სად  (QO1743-

დან  QO1746-მდ ე  სხ ვა  

ე ნ ე ბზე ) 

გ ა მ ოქ ვე ყ ნ ე ბულ ია  QO1718-

ის  შ ე სა ბ ა მ ი სად  (QO1719-

დან  QO1741-მდ ე  სხ ვა  

ე ნ ე ბზე ) 

 

 

პ არიზის  კ ონ ვე ნ ციი ს  6ter(1)(c) მ უ ხლ ის  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , 

მ თ ა ვრობ ათ ა შ ორისი  ორგ ა ნ იზაცი ე ბ ი ს  გ ერბ ი , დროშ ა , დ ას ა ხ ელ ე ბ ა , 

ა ბ რე ვი ატუ რა  დ ა  ს ხ ვა  ე მ ბლ ე მ ე ბი  დ აცულ ია  მ ხ ოლოდ  ი ს ეთ ი  

ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  მ ი მ ართ  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს აგ ა ნ , რომ ელ მ აც  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  აფ ი ქ რე ბ ი ნ ოს  ს აზოგ ადოე ბ ა ს , რომ  არს ე ბობ ს  კ ა ვშ ირი , ე რთ ი  

მ ხ რივ , გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ  ორგ ა ნ იზაცი ა ს  დ ა , მ ეორე  მ ხ რივ , გ ერბ ს , დროშ ა ს , 

დ ას ა ხ ელ ე ბ ა ს  დ ა  აბ რე ვი ატუ რა ს  შ ორის  ა ნ  თუ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ს  

შ ე ცდომ ა შ ი  შ ე ჰ ყ ა ვს  ს აზოგ ადოე ბ ა  მ ი ს  მ ფ ლობ ელ სა  დ ა  

მ თ ა ვრობ ათ ა შ ორის  ორგ ა ნ იზაცი ა ს  შ ორის  არს ე ბულ ი  კ ა ვშ ირის  

თ აობ აზე . 

 

ი მ ი ს  მ იუ ხ ედ ა ვად , რომ  ე ვროპის  კ ა ვშ ირი , ს ა ე რთ ა შ ორისო  ს ა მ ართლ ის  

ჭრილ შ ი , არ  წ არმ ოად გ ე ნ ს  ს ა ხ ელ მ წ იფ ოს  დ ა  მ ი ე კ უთ ვნ ე ბ ა  

ს ა ე რთ ა შ ორისო  მ თ ა ვრობ ათ ა შ ორისი  ორგ ა ნ იზაცი ე ბ ი ს  კ ატე გორი ა ს , 

მ ი სი  ს ა ქ მ ი ა ნ ობ ი ს  სფ ერო  უთ ან ა ბ რდ ე ბ ა  ს ა ხ ელ მ წ იფ ოს ა ს  (12/05/2011, R 

1590/2010-1, EUROPEAN DRIVESHAFT SERVICES EDS (fig.), § 54; 15/01/2013, T-413/11, European 

Driveshaft Services, EU:T:2013:12, § 70). 

 



 
 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ე ვროკ ა ვშ ირის  ე მ ბლ ე მ ე ბ ი  დ აცულ ია  ყ ველ ა  ს ა ქ ონლ ის ა  

დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი სთ ვის , ი ს ე , რომ  არ  არი ს  ს ა ჭირო  რაი მ ე  ს ა ხ ი ს  

ს პ ე ციფ ი კუ რი  კ ა ვშ ირის  დ ამ ყ არე ბ ა . 

 

პ არიზის  კ ონ ვე ნ ციი ს  6ter(1)(b) მ უ ხლის  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ე ს  მ უ ხლ ი  არ  

გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ი მ  გ ერბ ე ბ ი ს , დროშ ე ბ ი ს , ს ხ ვა  ე მ ბლ ე მ ე ბ ი ს , 

ა ბ რე ვი ატუ რე ბ ი ს  დ ა  დ ას ა ხ ელ ე ბ ე ბი ს  მ ი მ ართ , რომლ ე ბ იც  უ კ ვე  

წ არმ ოად გ ე ნ ე ნ  მ ოქ მ ედ ი  ს ა ე რთ ა შ ორისო  შ ეთ ა ნ ხ მ ე ბ ი ს  დ აცვი ს  ს ა გ ა ნ ს , 

რომ ელ იც  ე მ ს ა ხუ რებ ა  მ ათ ი  დ აცვი ს  მ იზა ნ ს  (მ ა გ ალ ით ად , ჟ ე ნ ე ვი ს  

კ ონ ვე ნ ცი ა ). 

 

 

ე მ ბლ ე მ ე ბ ი ს  მ ოძ ი ე ბ ა  

პ არიზის  კ ონ ვე ნ ციით  დ აცულ ი  ე მ ბლ ე მ ე ბ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ  ი ნ ფ ორმ აციი ს  

მ ოძ ი ე ბ ა  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  6ter მ უ ხლის  ბ აზა შ ი  (https://www.wipo.int/ipdl-

6ter/struct-search), რომლ ის  ად მ ინ ი სტრირე ბ ა ს ა ც  ახ ორციელ ებ ს  ი ს მო . 

ბ აზა შ ი  ძ ი ე ბ ი ს  ჩ ატარე ბ ა  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  „ს ა ხ ელ მ წ იფ ოს “ (ა ნ უ  

ქ ვე ყ ნ ი ს ), „კ ატე გორიის “ (ა ნ უ  ე მ ბლ ე მ ი ს  ს ა ხ ეობ ი ს ) დ ა  „ვე ნ ი ს  

კლ ა სიფ ი კ ა ციი ს “ მ იხ ედ ვით . 

 

მ ა გ ალ ით ად , Google-ი ს  სი სტე მ ა შ ი  ჩ ატარე ბულ მ ა  გ ა მ ოს ახულ ე ბ ის  

ძ ი ე ბ ა მ  (https://images.google.com/) შ ე ი ძლ ე ბ ა , ა ს ე ვე , მ ი სცე ს  მ ა ძ ი ე ბ ელ ს  

გ არკ ვეულ ი  ორიე ნ ტირე ბ ი  ე მ ბლ ე მ ი ს  იდ ე ნ ტიფ იკ ა ციი სთ ვის , ვიდრე  

იგ ი  გ ად ა ვა  6ter მ უ ხლ ის  ბ აზა შ ი  ძ ი ე ბ აზე . 

 

ვი ნ ა იდ ა ნ , დროშ ე ბ ი  თ ავი სთ ა ვად  დ აცულ ია  ი ს მ ო -შ ი  მ ათ ი  

რე გ ი სტრაციის  აუ ცილ ე ბლობ ის  გ არე შ ე , როგორც  წ ე სი , ი სი ნ ი  არ  

ი ძ ე ბ ნ ე ბ ა  6ter მ უ ხლ ის  ბ აზა შ ი  (ი მ  შ ე მ თ ხ ვე ვი ს  გ არდ ა , თუ  დროშ ა  

ი მ ა ვდროულ ად  დ აცულ ი  არ  არი ს  როგორც  ს ხ ვა  ს ა ხ ელ მ წ იფ ო  

ე მ ბლ ე მ ა ). ა მ დ ე ნ ად , დროშ ე ბ ი ს  მ ოძ ი ე ბ ი ს  მ იზნ ით  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ  ი ქ ნ ე ს  ი ს ეთ ი  ს ა ძ ი ე ბო  წ ყ არო , როგორიც  არი ს  www.flagid.org 

ა ნ  www.flagfinder.com  

 

 

https://www.wipo.int/ipdl-6ter/struct-search
https://www.wipo.int/ipdl-6ter/struct-search
https://images.google.com/
http://www.flagid.org/
http://www.flagfinder.com/


 
 

2.3 კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ი “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  მ ი ს ად ა გ ე ბ ა  

ი მ ი ს ათ ვის , რომ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  მ ოე ქ ცე ს  პ არიზის  კ ონ ვე ნ ციი ს ა  დ ა  

კ ა ნ ონ ი ს  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  ნ ორმ ე ბ ი ს  რე გულ ირე ბ ი ს  სფ ეროშ ი , ი ს  

მ თლ ია ნ ად  ა ნ  რომ ელ იმ ე  შ ე მ ად გ ე ნ ელ ი  ელ ე მ ე ნ ტით  უ ნდ ა  

ე მ თ ხ ვეოდ ე ს  ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ  სი მ ბოლოე ბ ს  ა ნ  წ არმ ოად გ ე ნდ ე ს  მ ათ  

„ჰ ე რ ალდიკუ რ  ი მ იტაცი ა ს “. 

 

ა მ ა სთ ა ნ , აღ ნ ი შ ნ ულ ი  უ ნ დ ა  ხორციელდ ე ბოდ ე ს  უფ ლ ე ბ ა მ ოსილ ი  

სუ ბ ი ე ქ ტის  ნ ე ბ ართ ვის  გ არე შ ე  (იხ . ქ ვე მ ოთ  პუ ნ ქ ტი  4). 

 

პრინ ცი პშ ი , ე მ ბლ ე მ ი ს  ი მ იტაციი ს  ა კ რძ ალ ვა  ვრცელდ ე ბ ა  მ ხ ოლოდ  მ ი ს  

„ჰ ე რ ალდიკუ რ  ი მ იტაცი აზე “, ა ნ უ  ი ს ეთ  ი მ იტაცი აზე , რომ ელ იც  შ ე იცა ვს  

ჰ ე რ ალდიკუ რ  კ ონ ოტაცი ა ს , რაც  გ ა ნ ა ს ხ ვა ვე ბ ს  ე მ ბლ ე მ ა ს  ს ხ ვა  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ისგ ა ნ . შ ე ს აბ ა მ ი ს ად , ი მ იტაციი სგ ა ნ  დ აცვა  გულ ისხ მ ობ ს  

არ ა  თ ავად  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ის , არ ა მ ედ  მ ი სი  „ჰ ე რ ალდიკუ რი  

გ ა მ ოხ ატულ ე ბ ის “ ი მ იტაციი სგ ა ნ  დ აცვა ს . ა მ დ ე ნ ად , ი მ ი ს  დ ას ად გ ე ნ ად , 

წ არმ ოად გ ე ნ ს  თუ  არ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  ი მ იტაცი ა ს  ჰ ე რ ალდიკუ რი  

თ ვალ ს აზრისით , აუ ცილ ე ბ ელ ია  ე მ ბლ ე მ ი ს  ჰ ე რ ალდიკუ რი  

აღ წ ერილობ ის  გ ა ა ნ ალ იზე ბ ა . 

 

ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ იდ ან  გ ა მ ომდ ინ არეობ ს , რომ  

ს ა ქ პ ატე ნ ტის /ს ა ს ა მ ართლოს  მ ი ერ  ა მ  სა კ ით ხ ის  გ ა ნ ხ ილ ვის ა ს , დ აცულ ი  

ე მ ბლ ე მ ა  დ ა  შ ეტა ნ ილ ი /დ არე გ ი სტრირე ბულ ი  სი მ ბოლო , პირველ  

რიგ შ ი , უ ნდ ა  შ ე ფ ა სდ ე ს  ჰ ე რ ალდიკუ რი  თ ვალ ს აზრისით . 

 

აღ ნ ი შ ნ ულ ის  მ იუ ხ ედ ა ვად , რა მდ ე ნ ად აც  ს ა ქ მ ე  გ ვა ქ ვს  „ჰ ე რ ალდიკუ რ  

ი მ იტაცი ა სთ ა ნ “, ჰ ე რ ალდიკ ის  ს პ ე ცი ალ ისტის  მ ი ერ  ს არე გ ი სტრაციოდ  

შ ეტა ნ ილ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ს ა  დ ა  ს ა ხ ელ მ წ იფ ო  ე მ ბლ ე მ ა ს  შ ორის  

აღ მ ოჩ ე ნ ილ ი  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბ ა  შ ე ი ძლ ებ ა  ვე რ  ი ქ ნ ე ს  აღ ქ მ ულ ი  ს ა შ უ ალ ო  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ი ერ  დ ა , ა მ დ ე ნ ად , ჰ ე რ ალდიკუ რ  დეტალ ე ბ შ ი  

გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბ ი ს  მ იუ ხ ედ ა ვად , ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ ი ჩ ნ ეულ  

ი ქ ნ ე ს  ი მ იტაცი ად  პ არიზის  კ ონ ვე ნ ციი ს  6ter მ უ ხლ ის  კ ონ ტე ქ სტშ ი . 

 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ი “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს ათ ვის ,  მ იუ ხ ედ ა ვად  გ არკ ვეულ  ჰ ე რ ალდიკუ რ  

დეტალ ე ბ შ ი  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბ ე ბ ი ს ა , ს ა კ მ არისი ა , თუ  ს ა შ უ ალ ო  



 
 

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ი ერ  აღ ნ ი შ ნ ულ  ნ ი შ ა ნ შ ი  ხდ ე ბ ა  კ ონ კ რეტულ ი  

„ე მ ბლ ე მ ი ს “ ი მ იტაციი ს  აღ ქ მ ა . ი მ იტაცი ა ს , შ ე ს ა ძლ ოა , ად გ ილ ი  

ჰ ქ ონდ ე ს , როდ ე ს აც  ნ ი შ ა ნ ი  შ ე იცა ვს  პ არიზის  კ ონ ვე ნ ციი ს  6ter მ უ ხლ ით  

დ აცულ ი  „ე მ ბლ ე მ ი ს “ ძ ირით ად  ელ ე მ ე ნ ტს  ა ნ  მ ი ს  ნ ა წ ილ ს . არ  არი ს  

აუ ცილ ე ბ ელ ი , რომ  ხ ს ე ნ ე ბულ ი  ელ ე მ ე ნ ტი  ი ყოს  გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ ი  

ე მ ბლ ე მ ი ს  იდ ე ნ ტური . ი ს  გ არე მ ოებ ა , რომ  გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ ი  ე მ ბლ ე მ ა  

სტილ იზე ბულ ია  ა ნ  წ არმ ოად გ ე ნ ს  მ ხ ოლოდ  მ ი ს  ნ ა წ ილ ს , არ  ნ ი შ ნ ა ვს , 

რომ  ს ა ხ ეზე  არ  არი ს  ჰ ერ ალდიკუ რი  ი მ იტაცი ა . 

 

გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  შ ე იცა ვს  დ აცულ  „ე მ ბლ ე მ ა ს “ 

პირველ  რიგ შ ი , აუ ცილ ებ ელ ია , რომ  ს ა ქ პ ატე ნ ტმ ა  მ ოა ხდ ინ ოს  

ს არე გ ი სტრაციოდ  შ ეტა ნ ილ ი  ს ა სა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  ს ხ ვად ა სხ ვა  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი ს  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა  დ ა  დ ა ად გინ ოს , რომ ელ ი  მ ათ გ ა ნ ი  

წ არმ ოად გ ე ნ ს  პ არიზის  კ ონ ვე ნ ციი ს  6ter მ უ ხლ ით  დ აცულ ი  ე მ ბლ ე მ ი ს  

ნ ა წ ილ ის  რე პროდუ ქ ცი ა ს  ა ნ  „ჰ ე რ ალდიკუ რ  ი მ იტაცი ა ს “. ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ა ნ შ ი  ჩ ართ ულ ი , დ აცულ ი  ე მ ბლ ე მ ი ს  ზომ ა ს  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა  არ ა  ა ქ ვს , 

თუ  ი ს  გ არჩ ე ვად ი  დ ა  აღ ქ მ ად ი ა . 

 

ი ს  გ არე მ ოე ბ ა , რომ  ს არე გ ისტრაციოდ  შ ეტა ნ ილ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი , 

ა ს ე ვე , შ ე იცა ვს  სიტყ ვი ერ  ელ ე მ ე ნ ტს , თ ავი სთ ა ვად , არ  გ ა მ ორიცხ ა ვს  

პ არიზის  კ ონ ვე ნ ციი ს  6ter მ უ ხლ ის  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა ს . პირიქ ით , სიტყ ვი ერმ ა  

ელ ე მ ე ნ ტმ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა ა ძლ იეროს  კ ა ვშ ირი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ს ა  დ ა  

ე მ ბლ ე მ ა ს  შ ორის . 

 

მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

 

• ჰ ე რ ალდიკუ რი  ი მ იტაცი ა  დ ად გინდ ა  

 

დროშ ა  გ ა ნ ცხ ად ებული  ს იმ ბოლო  
 

ნ ორვე გიის , საფ რან გ ეთ ის , ა ვსტრიის , 

გ ერმ ა ნ იის , შ ვედ ეთ ის , ჩ ე ხ ეთ ის  

რესპუ ბლ იკ ის , ბ ელ გიის , დან იი ს , 

ირლ ანდიი ს , იტალ იის  და  ფ ინ ეთ ის  

დროშ ებ ი  (ზევიდ ან  სა ათ ის  ისრის  

მ იმ ართ ულ ებით ). 

 

 
 



 
 

 ე ვროკ ა ვშ ირის  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  No. 

10502714; 17/06/2013, R 1291/2012-2, WHO WANTS TO BE 

A FOOTBALL MILLIONAIRE (fig.) 

ფ ერებ ი  ა მ ოცნ ობ ადია  და  მ ი ჰ ყ ვე ბ ა  დროშ ებ ის  სტრუ ქ ტურას  

 

 

 

 
 

 

 

 

 
 

გ ა ერთ იან ე ბული  სა მ ეფ ოს  დროშ ა  ე ვროკ ა ვშ ირის  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  No. 

13169313 
 

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  შ ე იცა ვს  გ ა ერთ იან ე ბ ული  სა მ ეფ ოს  დროშ ის  რე ალურ  

გ ა მ ოსა ხულ ებ ა ს  ფ ერებ ის ა  და  კონ ფ იგურაციის  თ ვალ საზრისით , ხოლო  მ ცირე  

სტილ იზებ ა  არ  არის  სა კ მ არისი , რომ  ის  გ ა სცდ ე ს  „ჰ ერალდიკური  ი მ იტაციი ს “ 

საზღ ვრებ ს . 

 

 

 
 

 

 

 
 

საფ რან გ ეთ ის  დროშ ა  18/03/2015, R 1731/2013-1, LAPIN NA LA NOUVELLE 

AGRICULTURE (fig.) 

საფ რან გ ეთ ის  დროშ ა  ჩ ართ ულია  სა ს ა ქ ონლ ო  ნ იშ ა ნ შ ი . მ იუ ხ ედ ავად  ი მ ისა , რომ  

დროშ ა  ზომ ით  მ ცირე ა , მ ისი  ა მ ოცნ ობ ა  მ ყ ისი ე რად  არის  შ ე სა ძლ ებ ელ ი . 



 
 

 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

დაცულია  GB3-ის  შ ე სა ბ ა მ ი სად   

დაცულია  GB4-ის  შ ე სა ბ ა მ ი სად  
TM No 5 627 245; 23/07/2009, R 1361/2008-1, SUSCIPERE 

ET FINIRE (fig.) 

 

ე ვროკ ა ვშ ირის  ინტელ ექ ტუ ალური  სა კუთ რებ ის  უ წ ყ ე ბ ის  (EUIPO) სა ა პ ელ აციო  

პ ალ ატამ  იმ ი ს  დ ასად გე ნ ად , იყო  თუ  არ ა  სა ხ ეზე  ჰ ერალდი კური  იმ იტაცი ა , 

მ ხ ედ ველობ აშ ი  მ იიღო  დაცული  ე მ ბლ ე მ ე ბ ის  ჰ ერალდი კური  აღ წ ერილობ ა .  

GB3-ის  შ ე სა ბ ა მ ი სად  დაცულ  ე მ ბლ ემ ა სთ ან  მ ი მ ართ ებ ა შ ი , პ ალ ატამ  დაადგი ნ ა , რომ , 

ვინ აიდ ან  ი სეთ ი  ცე ნ ტრალური  ელ ემ ე ნ ტებ ი , როგორებ იცა ა  მ ეოთ ხ ედ ებ ად  

დაყოფ ილი  ფ არი  და  მ ი სი  და მ ჭერე ბ ი , დიდ  წ ილ ად  იდ ენ ტური  იყო , ჰ ერალდიკური  

თ ვალ საზრისით  ე ს  წ არმ ოადგე ნ დ ა  იმ იტაცი ა ს . არსე ბული  გ ა ნ სხ ვ ა ვე ბ ე ბ ი  არ  იყო  

სა კ მ არისი , რომ , ჰ ერალდიკური  თ ვალ საზრისით , გ ა ნ სხ ვ ა ვე ბული  მ ნ იშ ვნ ელობ ა  

მ ი ე ნ იჭე ბ ინ ა  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ისთ ვის . რაც  შ ე ე ხ ე ბ ა  GB4-ის  შ ე სა ბ ა მ ი სად  დაცულ  

ე მ ბლ ემ ა ს , დამ ჭერე ბ ს  შ ორის  არსე ბულ ი  ერთ ად ერთ ი  გ ა ნ სხ ვ ა ვე ბ ა  იყო  გ ვირგ ვინ ის  

გ ა მ ოსა ხულ ებ ა შ ი , რაც  შ ეუ მ ჩნ ე ველ ი  დარჩე ბოდ ა  საზოგ ადოებ ისათ ვის . 

 

 
 

 

 

 
 

 



 
 

შ ვე იცარიის  დროშ ა  ე ვროკ ა ვშ ირის  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  No. 9 273 

137 
 

მ იუ ხ ედ ავად  მ ცირე  სტილ იზ ებ ისა , სარე გი სტრაციო  გ ა მ ოსა ხულ ებ ა შ ი  შ ვე იცარიის  

დროშ ის  ა მ ოცნ ობ ა  მ ყ ისი ერად  არის  შ ე სა ძლ ებ ელ ი  იგივე  სტრუ ქ ტურისა  დ ა  ფ ერის  

გ ა მ ო . 

 

• ჰ ე რ ალდიკუ რი  ი მ იტაცი ა  არ  დ ად გინდ ა  

დროშ ა  ს არე გისტრაციოდ  წ არდგ ე ნ ილ ი  სიმ ბოლო  

 

 

 

 

 
 

საფ რან გ ეთ ის  დროშ ა  ე ვროკ ა ვშ ირის  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  No. 4 624 

987, 05/05/2011, T-41/10, esf école du ski français (fig.) 

მ იუ ხ ედ ავად  იმ ისა , რომ  ფ ერებ ი  ა მ ოცნ ობ ადია , სარე გისტრაციო  გ ა მ ოსა ხულ ებ ა ს  არ  

ა ქ ვს  საფ რან გ ეთ ის  დროშ ი ს  სტრუ ქ ტურა . 

 

 

 
 

 

 

 
 

პ ერუ ს  დროშ ა  ე ვროკ ა ვშ ირის  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  No. 14 913 

438 
 

ნ იშ ა ნ შ ი  შ ე მ ა ვ ალ ი  გ ა მ ოსა ხულ ებით ი  ელ ემ ე ნ ტის  ზოლ ები ს  ზომ ა  და  მ ათ ი  სა ერთ ო  

ფ ორმ ა  გ ა ნ სხ ვ ა ვე ბულია  პ ერუ ს  დროშ ის  შ ე სა ბ ა მ ი სი  ელ ემ ე ნ ტებ ისგ ა ნ . 

 

 

 
 

 

 

 
 

გ ა ერთ იან ე ბული  სა მ ეფ ოს  დროშ ა  ე ვროკ ა ვშ ირის  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  No. 15 008 

253 



 
 

 

სარე გისტრაციო  ნ იშ ა ნ ი  არ  წ არმ ოადგე ნ ს  გ ა ერთ იან ე ბული  სა მ ეფ ოს  რე ალურ  

გ ა მ ოსა ხულ ებ ა ს  ფ ერებ ი სა  და  კონ ფ იგურა ციის  თ ვალ საზრისით . სტილ იზაციის  

მ აღ ალ ი  ხ არისხ ი  არ  იძლ ევა  მ ისი  იმ იტაცი ად  დაკ ვალ იფ იცირებ ი ს  შ ე ს ა ძლ ებლობ ა ს . 

 

ი ს  გ არე მ ოე ბ ა , რომ  ს არე გ ი სტრაციოდ  წ არდ გ ე ნ ილ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  

შ ე იცა ვს  მ ხოლოდ  დ აცულ ი  ე მ ბლ ე მ ი ს  ნ ა წ ილ ს , არ  ნ ი შ ნ ა ვს  ი მ ა ს , რომ  ი ს  

არ  შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ ი ჩ ნ ეულ  ი ქ ნ ე ს  ი მ იტაცი ად  ჰ ე რ ალდიკუ რი  

თ ვალ ს აზრისით  (21/04/2004,T-127/02, ECA, EU:T:2004:110, § 41). რაც  შ ე ე ხ ე ბ ა  

ე ვროკ ა ვშ ირის  დროშ ა ს , მ ი სი  არს ე ბ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტი ა  წ რიულ ად  

გ ა ნ თ ა ვს ე ბულ ი  თორმ ეტი  ოქ როსფ ერი  ვარს კ ვლ ა ვი  (14/07/2011, R 1903/2010-

1, A (fig.), § 17). თუ მ ცა , ჰ ე რ ალდიკუ რ  ი მ იტაცი ად  ცნ ობ ის ათ ვის  ს ა კ მ არისი  

აღ მ ოჩ ნდ ა  არ ა  ყ ველ ა  თორმ ეტი , არ ა მ ედ  ნ ა წ ილ ი  ვარს კ ვლ ა ვე ბ ი ს  

დ ატა ნ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ზე . ვარსკ ვლ ა ვე ბ ი ს  ზუ სტი  გ ა ნლ აგე ბ ა  

არ არელ ე ვა ნ ტუ რი ა , ი ს ე ვე  როგორც  გ ამ ოყ ე ნ ე ბულ ი  ფ ერე ბ ი . 

 

• ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ შ ი  ე მ ბლ ე მ ი ს  ძ ირით ად ი  

მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ის /ნ ა წ ილ ე ბ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ ი  

 

დ აცული  „ე მ ბლ ემ ა “ ს არე გისტრაციოდ  წ არდგ ე ნ ილ ი  

ს იმ ბოლო  

 

 

 

 

 
 

დაცულია  QO188-ის  შ ე სა ბ ა მ ი სად  ე ვროკ ა ვშ ირის  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  

გ ა ნ აცხ ადი  No.6697916; 01/03/2012, R 1211/2011-1, 

DIRO.net Lawyers for Europe (fig.); 13/03/2014, T-

430/12, European Network Rapid Manufacturing 
 

სარე გისტრაციოდ  წ არდგე ნ ილ ი  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  შ ე იცა ვს  წ რიულ ად  გ ა ნლ აგ ე ბულ  

თორმ ეტ  ვ არსკ ვლ ავს , რომ ელთ აგ ა ნ  სა მ ი  დაფ არულია  (წ არწ ერით ). შ ე სა ბ ა მ ი სად , ის  

შ ე იცა ვს  ე ვროკ ა ვშ ირის  დროშ ის  ყ ველ აზე  მ ნ იშ ვნ ელოვა ნ  ელ ემ ე ნ ტს , ზედსართ ავი  

„European“ კ ი  ა ძლ იერებ ს  წ რიულ ად  გ ა ნლ აგ ე ბული  ვ არსკ ვლ ავე ბ ის  მ ი ერ  შ ე ქ მ ნ ილ  

კ ა ვშ ირს . 
 

 

 
 

 

 

 
 



 
 

დაცულია  QO188-ის  შ ე სა ბ ა მ ი სად  ე ვროკ ა ვშ ირის  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  No. 

4819686; 21/03/2012, R 2285/2010-2, EUROPEAN MOO 

DUK KWAN TANG SOO DO FEDERATION 

რამდ ენ ად აც  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  შ ე იცა ვს  ელ ემ ე ნ ტს , რომ ელ იც  კ ვ ალ იფ იცირდ ებ ა  

როგორც  ე ვროკ ა ვშ ირის  ე მ ბლ ემ ის  ჰ ერალდი კური  იმ იტაცი ა , ხოლო  გ ა ნ მ ცხ ად ებ ელ ი  

მ ოკლ ებულია  შ ე სა ძლ ებლობ ა ს  წ არმ ოადგ ინ ოს  რაიმ ე  სა ხ ის  ნ ე ბ ართ ვა  მ ის  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ აზ ე , ნ იშ ა ნ ი  ე ქ ვე მ დ ებ არე ბ ა  ბ ათ ილ ად  ცნ ობ ა ს . 

 

 
 

 

 
 

დაცულია  QO188-ის  შ ე სა ბ ა მ ი სად  ე ვროკ ა ვშ ირის  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  No. 

4819686; 21/03/2012, R 2285/2010-2, EUROPEAN MOO 

DUK KWAN TANG SOO DO FEDERATION 

 

ნ იშ ნ ის  ერთ ი  ელ ემ ე ნ ტი  შ ე იცა ვს  ე ვროკ ა ვშ ირის  ე მ ბლ ემ ი ს  ყ ველ ა  ჰ ერალდიკური  

ელ ემ ე ნ ტი ს  იმ იტაცი ა ს . 

 

• შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ ი , როდ ე ს აც  ს არე გ ი სტრაციოდ  წ არდ გ ე ნ ილ  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ა ნ შ ი  ე მ ბლ ე მ ის  ძ ირით ად ი  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ის /ნ ა წ ილ ე ბ ი ს  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  არ  დ ად გინდ ა  

 

დ აცული  „ე მ ბლ ემ ა “ ს არე გისტრაციოდ  წ არდგ ე ნ ილ ი  

ს იმ ბოლო  
 

 
 

 

 
 

 

დაცულია  IE11-ის  შ ე სა ბ ა მ ი სად  ე ვროკ ა ვშ ირის  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ი ს  

გ ა ნ აცხ ადი  No.11945797; 01/04/2014, R139/2014-5, 

REPRESENTATION OF A CLOVERLEAF (fig.) 

 

მ ხ ედ ველობ აშ ი  უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  მ იღ ე ბული , რომ  სარე გისტრაციოდ  წ არდგე ნ ილ ი  ნ იშ ნ ი ს  

გრაფ იკულ  ელ ემ ე ნ ტს  ა ქ ვ ს  ფ ერთ ა  ისეთ ი  კონ ფ იგურაცი ა , რომ ელ იც  ცალ სახ ად  

გ ა ნ სხ ვ ა ვდ ებ ა  ირლ ან დიის  ეროვნული  სიმ ბოლოსგ ა ნ . ნ იშ ნ ის  ე ს  ელ ემ ე ნ ტი  იმ დ ენ ად  

ძლ იერია , რომ  ნ იშ ა ნ შ ი  სა მ ყუ რა ს  ფ ოთლის  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  ფ ა ქტი , თ ავისთ ავად , არ  

გ ა ნ ა პირობ ე ბ ს  მ ის  მ სგ ა ვსე ბ ა ს  ირლ ანდიი ს  ერთ -ერთ  ეროვნულ  სიმ ბოლოსთ ან .  

(ა ბზ აცი  18-19). 



 
 

 

 
 

 

 
 

 

დაცულია  SE20-ის  შ ე სა ბ ა მ ი სად  ე ვროკ ა ვშ ირის  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ი ს  

გ ა ნ აცხ ადი  No.13580981 
 

ნ იშ ა ნ ი  არ  წ არმ ოადგე ნ ს  შ ვედ ეთ ის  გ ერბ ის  ჰ ერალდი კურ  იმ იტაცი ა ს . ის  შ ე იცა ვს  

მ ხოლოდ  ერთ  გ ვირგვინ ს  სა მ იდ ან , რაც  არის  შ ვედ ეთ ის  გ ერბ ის  მთ ავარი  

მ ა ხ ა სი ათ ებ ელ ი . 

 

 

 
 

 

 

 
 

დაცულია  CA2-ის  შ ე სა ბ ა მ ი სად  ე ვროკ ა ვშ ირის  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ი ს  

გ ა ნ აცხ ადი  No. 15951262 
 

ნ იშ ა ნ ი  არ  წ არმ ოადგე ნ ს  კ ა ნ ადის  სა ხ ელ მ წ იფ ო  ე მ ბლ ემ ის  ჰ ერალდ იკურ  იმ იტაცი ა ს . 

 

 

 
 

 

 

 

 
 

დაცულია  QO188-ის  შ ე სა ბ ა მ ი სად  ე ვროკ ა ვშ ირის  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ი ს  

გ ა ნ აცხ ადი  No.15889157 

ნ იშ ა ნ ი  არ  წ არმ ოადგე ნ ს  ე ვროკ ა ვშ ირის  ე მ ბლ ემ ის  ჰ ერალდიკურ  იმ იტაცი ა ს . 

 

 

დ აცულ ი  ე მ ბლ ე მ ი ს  შ ა ვ -თ ეთ რი  გ ა მ ოსა ხულ ე ბ ა  

დროშ ე ბ ი ს  რე პროდუ ცირებ ა  ხ შ ირად  ხდ ე ბ ა  შ ა ვ -თ ეთ რ  ფ ერშ ი . 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , დ აცულ ი  ე მ ბლ ე მ ი ს  შ ა ვ -თ ეთ რ  ფ ერშ ი  გ ა მ ოს ა ხ ვა  (ა ნ  

პირი ქ ით ), შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ ი ჩ ნ ეულ  ი ქ ნ ე ს  ჰ ე რ ალდიკუ რ  ი მ იტაცი ად . 



 
 

 

მ ა გ ალ ით ე ბ ი : 

 

დროშ ა  ს არე გისტრაციოდ  წ არდგ ე ნ ილ ი  სიმ ბოლო  

 

 
 

 

 
 

დაცულია  QO188-ის  შ ე სა ბ ა მ ი სად  21/04/2004, T-127/02, ECA 

 

 
 

 

 
 

დაცულია  CA1-ის  შ ე სა ბ ა მ ი სად  ე ვროკ ა ვშ ირის  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  

გ ა ნ აცხ ადი  No.2793495 
 

 

 

 

დაცულია  CA2-ის  შ ე სა ბ ა მ ი სად  C-202/08 P & C-208/08 P 

 

 
 

 

 
 

გ ა ერთ იან ე ბული  სა მ ეფ ოს  დროშ ა  გ ა მ ოგონ ილ ი  მ ა გ ალ ით ი  

 

 
 

 

 
 

დაცულია  CH27-ის  შ ე სა ბ ა მ ი სად  28/10/2014, R 1577/2014-4 

 

 

თუ მ ცა , თუ  შ ა ვ -თ ეთ რი  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ა  არ  ი ძლ ე ვა  მ ა ს შ ი  დროშ ის  

ა მ ოცნ ობ ის  შ ე ს ა ძლ ე ბლობ ა ს , ჰ ე რ ალდიკუ რ  ი მ იტაცი ა ს  ად გ ილ ი  არ  

ა ქ ვს . 

 

Flag Sign applied for 



 
 

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

სხ ვად ასხ ვა  სა ხ ელ მ წ იფ ო  დროშ ებ ი  
გ ა მ ოგონ ილ ი  მ ა გ ალ ით ი  

 

შ ეუ ძლ ებ ელ ია  კონ კრეტული  დროშ ი ს  ა მ ოცნ ობ ა , რადგ ა ნ  გ ა მ ოსა ხულ ებ ა  (მ არჯ ვნ ივ ) 

შ ე იძლ ებ ა  შ ე ე ს ა ბ ა მ ე ბოდ ეს  მ არცხ ნ ივ  მ ოყ ვა ნ ილ ი  ოთ ხი  დროშ იდ ან  ნ ე ბ ისმ ი ერს . 

 

ცვლ ილ ე ბ ა  ფ ერშ ი  

ჰ ე რ ალდიკ ა შ ი  ვე რცხლ ისფ ერის ა  დ ა  ოქ როსფ ერის  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  

მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ ი ა . თუ მ ცა , ს ა შ უ ალ ო  მ ომ ხ მ არე ბ ელ მ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ვერ  

გ ა არჩ იოს  ფ ერთ ა  შ ორის  ს ხ ვაობ ა , მ ეტიც , მ ა ნ  შ ე ი ძლ ე ბ ა  არც  კ ი  

მ ი ა ნ იჭოს  მ ა ს  რაი მ ე  მ ნ ი შ ვნ ელობ ა . ფ ერე ბ შ ი  უ მ ნ იშ ვნ ელ ო  

გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბ ა  არ  არის  ს ა კ მ არისი  (მ ა გ ალ ით ად , ღ ი ა  ცისფ ერი  დ ა  მ უ ქ ი  

ცისფ ერი ). ჰ ე რ ალდიკ ა , როგორც  წ ე სი , არ  ა ს ხ ვა ვე ბ ს  ე რთ ი  დ ა  ი მ ა ვე  

ფ ერის  ს ხ ვად ა სხ ვა  ტონ ე ბ ს . გ არდ ა  ა მ ი ს ა , ოქ როსფ ერი  ხ შ ირად  

გ ა მ ოის ა ხ ე ბ ა  როგორც  ყ ვით ელ ი , რის  გ ა მ ოც  ე ს  გ ა ნ სხ ვა ვე ბ ა  გ ა ვლ ე ნ ა ს  

ვე რ  ა ხდ ე ნ ს  მ ს გ ა ვსე ბ ი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს ა ს . 

 

დ აცული  ე მ ბლ ემ ა  ს არე გისტრაციოდ  წ არდგ ე ნ ილ ი  სიმ ბოლო  

 

 

 

 

 
 

 

დაცულია  QO188-ის  შ ე სა ბ ა მ ი სად  

 

ე ვროკ ა ვშ ირის  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  No. 

2180800; 15/01/2013, T-413/11, European Driveshaft Services 



 
 

ე ვროკ ა ვშ ირის  სა ერთ ო  სა ს ა მ ართლომ  და ადგინ ა , რომ  პროფ ესიონ ალ ებთ ან  

მ იმ ართ ებ ა შ იც  კ ი  არ  შ ე იძლ ებ ა  იმ ი ს  გ ა მ ორიცხ ვა , რომ  არ  მ ოხდ ებ ა  ზემ ოთ  

მ ოყ ვა ნ ილ ი  გ ა მ ოსა ხულ ები სა  და  შ ე სა ბ ა მ ი სი  ორგ ა ნ იზაციის  დაკ ა ვშ ირებ ა  (ა ბზ აცი . 

66). 

 

3. კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ი “ ქ ვე პუ ნ ქ ტი  - ე მ ბლ ე მ ე ბ ი , 

რომ ელ იც  არ  არი ს  დ აცულ ი  პ არიზის  კონ ვე ნ ციი ს  6ter მ უ ხლ ით  

3.1 კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ი “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  მ იზა ნ ი  

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ი “ ქ ვე პუ ნ ქ ტი , ა ს ე ვე , ვრცელდ ე ბ ა  

ყ ველ ა  ს ხ ვა  ორდ ე ნ ზე , ე მ ბლ ე მ აზე  დ ა  დ ამ ღ აზე , რომ ელ იც : 

1. არ  არი ს  წ არდ გ ე ნ ილ ი  პ არიზის  კ ონ ვე ნ ციი ს  6ter(3)(a) მ უ ხლ ის  

მ იხ ედ ვით , მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა , არი ა ნ  თუ  არ ა  ი სი ნ ი  ს ა ხ ელ მ წ იფ ოს  ა ნ  

ს ა ე რთ ა შ ორისო  მ თ ა ვრობ ათ ა შ ორისი  ორგ ა ნ იზაცი ე ბ ი ს  ე მ ბლ ე მ ე ბ ი , 

რომლ ე ბ იც  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ია  პ არიზის  კ ონ ვე ნ ციი ს  6ter(1)(a) ა ნ  (b) 

მ უ ხლ ით  ა ნ  წ არმ ოად გ ე ნ ე ნ  ი სეთ ი  ს აჯ არო  უ წ ყ ე ბ ე ბ ი ს  ა ნ  

ად მ ინ ი სტრაციის  კ უთ ვნ ილ ე ბ ა ს , რომლ ე ბ იც  არ  არი ს  დ აფ არულ ი  

პ არიზის  კ ონ ვე ნ ციი ს  6ter მ უ ხლ ით , მ ა გ ალ ით ად  პროვინ ცი ე ბ ი  დ ა  

მ უ ნ იცი პ ალ იტეტე ბ ი . 

2. წ არმ ოად გ ე ნ ს  ს აჯ არო  ი ნ ტერესი ს  ს აგ ა ნ ს  დ ა  არ  არს ე ბობ ს  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  

კ ომ პეტე ნ ტუ რი  უ წ ყ ე ბ ი ს  თ ან ხ მ ობ ა  მ ათ  რე გ ი სტრაცი აზე . 

 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ი “ ქ ვე პუ ნ ქ ტი  არ  ი ძლ ე ვა  ი მ  

სი მ ბოლოე ბ ის  გ ა ნ მ არტე ბ ა ს , რომ ელ იც  „წ არმ ოად გ ე ნ ს  ს აჯ არო  

ი ნ ტერე სი ს  ს ა გ ა ნ ს “. ა ს ეთ ი  სი მ ბოლოე ბ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ყოს  სხ ვად ა სხ ვა  

ს ა ხ ი ს  დ ა  მ ოიცა ვდ ე ს , მ ა გ ალ ით ად , ს აჯ არო  უ წ ყ ე ბ ე ბ ი ს  ა ნ  

ად მ ინ ი სტრაცი ე ბ ი ს , როგორიც  არი ს  პროვინ ციე ბ ი  დ ა  

მ უ ნ იცი პ ალ იტეტე ბ ი , სი მ ბოლოე ბ ს . ნ ე ბ ი ს მ ი ერ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , „ს აჯ არო  

ი ნ ტერე სი ს “ არს ე ბობ ა  უ ნდ ა  დ ასტურდ ე ბოდ ე ს  ს აჯ არო  დოკუ მ ე ნ ტით , 

მ ა გ ალ ით ად , ე როვნ ულ ი  ა ნ  ს ა ე რთ ა შ ორისო  ს ა მ ართლ ე ბრივი  

ი ნ სტრუ მ ე ნ ტით , რე გულ აციით  ა ნ  ს ხ ვა  ნ ორმ ატიულ ი  ა ქ ტით . 

 

ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  მ სჯ ელობ ის  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 

მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ი “ ქ ვე პუ ნ ქტი  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა , როცა  ნ ი შ ა ნ ს  

შ ე ცდომ ა შ ი  შ ე ჰ ყ ა ვს  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  ნ ი შ ნ ი ს  მ ფ ლობ ელ სა  დ ა  ი მ  

ს აჯ არო  უ წ ყ ე ბ ა ს  შ ორის  კ ა ვშ ირის  არს ე ბობ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით , 



 
 

ვი ს ა ც  ე კ უთ ვნ ი ს  ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ი  ს ი მ ბოლო . კ ე რძ ოდ , კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 

მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ი “ ქ ვე პუ ნ ქ ტით  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  დ აცვა  

დ ამ ოკ იდ ე ბულ ია  ნ ი შ ა ნ ს ა  დ ა  სი მ ბოლოს  შ ორის  კ ა ვშ ირის  არსე ბობ აზე  

(არ  ა ქ ვს  ა ბ სოლუტური  დ აცვა ). 

 

3.2 დ აცულ ი  სი მ ბოლოე ბ ი  

 

ქ ვე ვით  მ ოყ ვა ნ ილ ი  სი მ ბოლოე ბ ი  (რომლ ებ იც  არ  წ არმ ოად გ ე ნ ს  

პ არიზის  კ ონ ვე ნ ციი ს  6ter მ უ ხლ ის  დ აცვი ს  ს ა გ ა ნ ს ) ს არგ ე ბლ ობ ე ნ  

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ი “ ქ ვე პუ ნ ქ ტით  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  დ აცვით . 

 

- ფ ულ ის  ი ს ეთ ი  ნ ი შ ნ ე ბ ი , როგორიც  არი ს  ე ვრო , დოლ არი , ლ არი   

 

 $  ₾ 

- ჟ ე ნ ე ვი ს  კ ონ ვე ნ ცი ე ბ ით  დ ა  მ ათ ი  პროტოკოლ ე ბ ით  დ აცულ ი  

სი მ ბოლოე ბ ი  −  წ ით ელ ი  ჯ ვრის , წ ით ელ ი  ნ ა ხ ე ვარმთ ვარის , წ ით ელ ი  

კ რისტალ ის  სი მ ბოლოე ბ ი  დ ა  მ ათ ი  დ ას ა ხ ელ ე ბ ე ბ ი  

(https://www.icrc.org/en/war-and-law/emblem) 
 

 

თუ მ ცა , წ ით ელ ი  ჯ ვარი  რა მდ ე ნ ი მ ე  ფ ორმ ით  ტრად იციულ ად  

გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბოდ ა  დ ა  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა . ა მ დ ე ნ ად , ნ ი შ ა ნ შ ი  მ ათ ი  ჩ ართ ვა  არ  

ი ქ ნ ე ბ ა  გ ან ხ ილულ ი  „წ ით ელ ი  ჯ ვრის “ რე პროდუ ქ ცი ად /ჰ ე რ ალდიკუ რ  

ი მ იტაცი ად . 

 

ა ს ეთ ი  ჯ ვრე ბ ი ს  მ ა გ ალ ით ს  წ არმ ოად გე ნ ს : 

 

 

 

ტამ პლ იერებ ი ს  ჯვარი  

 

 
 

https://www.icrc.org/en/war-and-law/emblem


 
 

 

 

მ ალტური  ჯვარი  

 

 
 

 

- ოლ იმ პიუ რი  სი მ ბოლო  დ აცულ ია  ნ ა ირობ ის  შ ეთ ა ნ ხ მ ე ბ ით  

„ოლ იმ პიუ რი  სი მ ბოლოს  დ აცვი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ “  

(http://www.wipo.int/treaties/en/text.jsp?file_id=287432) 

 

ხუთ ი  ურთ იერთ გ ად აჯ აჭვული  რგოლი , 

რომლ ებიც  გ ა ნლ აგ ე ბულია  მ არცხ ნ იდ ან  

მ არჯ ვნ ივ  შ ე მდ ეგი  თ ან მ იმდ ევრობით : 

ცისფ ერი , ყ ვით ელ ი , შ ა ვი , მ წ ვ ა ნ ე  და  

წ ით ელ ი . სიმ ბოლო  შ ედ გე ბ ა  მ ხოლოდ  

ოლიმ პიური  რგოლ ებისგ ა ნ , ერთ  ა ნ  

სხ ვად ასხ ვა  ფ ერშ ი  ის ე , როგორც  ე ს  

დადგ ე ნ ილ ია  ნ ა ირობის  შ ეთ ან ხ მ ე ბ ით  

„ოლიმ პიური  სიმ ბოლოს  დაცვის  

შ ე სა ხ ე ბ “. 

 

 

ჰ ე რ ალდიკუ რ  ი მ იტაცი ა ს ა  დ ა  უფ ლ ე ბ ა მ ოსილ ე ბ ის  მ ოპოვე ბ ა სთ ა ნ  

დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  წ ე ს ე ბ ი , ა გრეთ ვე , ვრცელდ ე ბ ა  ქ ვე მ ოთ  მ ოცე მ ულ  

მ ა გ ალ ით ე ბზე . 

 

• რე პროდუ ცირე ბ ა /ჰ ე რ ალდიკუ რი  ი მ იტაცი ა  დ ად გინდ ა : 

 

ს იმ ბოლო  ს არე გისტრაციოდ  წ არდგ ე ნ ილ ი  სიმ ბოლო  

 

 
 

 

 
 

 ე ვროკ ა ვშ ირის  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  

გ ა ნ აცხ ადი  No.6110423, 10/07/2013, T-3/12. 

 

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  ცე ნტრშ ი  გ ა ნთ ავსე ბულ ია  ე ვროს  სიმ ბოლოს  იმ იტაცი ა , რაც  

გ ა მ ოიწ ვე ვს  ნ იშ ნ ის  დაკ ა ვშ ირ ებ ა ს  ე ვროკ ა ვშ ირთ ან , ხოლო  სხ ვა  ელ ემ ე ნ ტებ ი  

ა ძლ იერებ ე ნ  ა მ  კ ა ვშ ირ ს . 

http://www.wipo.int/treaties/en/text.jsp?file_id=287432


 
 

 

 
 

 

 
 

 ე ვროკ ა ვშ ირის  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  

გ ა ნ აცხ ადი  No.2966265, წ არდგე ნ ილ ი  მ ე -9, 38-

ე , 42-ე  და  44-ე  კლ ასი ს  სა ქ ონლ ისა  და  

მ ომ სა ხუ რებ ისთ ვის . 

 

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  გ აუ ქ მ ე ბული ა  13/05/2008 წ ლ ის , 2 192 C გ ად აწ ყ ვეტილ ებ ით , რადგ ა ნ  

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  ცალ სახ ად  შ ე იცა ვ ს  ჟ ე ნ ე ვ ის  კონ ვე ნ ციით  დაცულ , თ ეთ რ  ფ ონზე  

შ ე სრულ ებულ  წ ით ელ  ჯვარს , რომ ელ იც  წ არმ ოადგე ნ ს  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  შ ე სა მ ჩ ნ ე ვ , 

ინდივიდუ ალურ  ელ ემ ე ნ ტს . (ა ბზ აცი . 23). 

 

 
 

 

 
 

 ე ვროკ ა ვშ ირის  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ი ს  

გ ა ნ აცხ ადი  No.5988985, წ არდგე ნ ილ ი  28-ე  დ ა  

30-ე  კლ ასის  სა ქ ონლ ისათ ვის . 
 

სა ს ა ქ ონლო   ნ იშ ა ნ ი  შ ე იცა ვს  ჟ ე ნ ე ვი ს  კონ ვე ნ ციით  დაცული  წ ით ელ ი  ჯვრის  

გ ა მ ოსა ხულ ებ ა ს . 

 

• რე პროდუ ცირე ბ ა /ჰ ე რ ალდიკუ რი  ი მ იტაცი ა  არ  დ ად გინდ ა  

ს იმ ბოლო  ს არე გისტრაციოდ  წ არდგ ე ნ ილ ი  სიმ ბოლო  

 

 
 

 

 
 

 ე ვროკ ა ვშ ირის  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ი ს  

გ ა ნ აცხ ადი , 28/06/2007, R 315/2006-1, D&W REPAIR 

(fig.), წ არდგე ნ ილ ი  მ ე -8, მ ე -11 და  მ ე -12 

კლ ასი ს  სა ქ ონლ ი სთ ვის . 



 
 

 

ა მ  შ ე მთ ხ ვე ვ ა შ ი  შ ეუ ძლ ებ ელ ი ა  იმ ის  მ ტკ იცე ბ ა , რომ  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ ი  შ ე იცა ვს  

„წ ით ელ  ჯვარს “, რადგ ა ნ  ჯვარი  შ ე სრულ ებულია  გ ა ნ სხ ვ ა ვე ბულ  ფ ერშ ი . წ ით ელ ი  

ჯვარი , როგორც  მ ით ით ებულია  მ ის  ოფ იცი ალურ  დასახ ელ ებ ა შ ი , არის  წ ით ელ ი  და  

ფ ერი  წ არმ ოადგე ნ ს  მ ისი  დაცვის  ძ ალ იან  მ ნ იშ ვნ ელოვა ნ  ელ ემ ე ნ ტს . ა მდ ენ ად , ა მ  

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  რეგისტრაციის  წ ინ ა აღ მდ ეგ  წ არდგე ნ ილ  სა ჩი ვარშ ი  

მ ით ით ებული  არგუ მ ე ნ ტი , რომ  ნ არინჯ ისფ ერი  შ ე იძლ ებ ა  ძ ალ იან  ა ხლოს  იყოს  

წ ით ელ ი  ფ ერის  ზოგიერთ  ტონთ ან , ვერ  ი ქ ნ ე ბ ა  მ იღ ე ბული  მ ხ ედ ველობ აშ ი .  

დამ ატებ ით , სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ შ ი  შ ე მ ა ვ ალ ი  ჯვარი  შ ე იცა ვს  სიტყ ვი ერ  აღ ნ იშ ვნ ა ს  

„REPAIR“, რომ ელ იც  სა ქ ონ ელთ ან  (მ ე -8, მ ე -11 და  მ ე -12 კლ ასშ ი  შ ე მ ა ვ ალ ი  ი არაღ ე ბ ი , 

მ ა ნ ქ ა ნ ი ს  ნ ა წ ილ ებ ი  და  ა ქ სე სუ არებ ი ) კომ ბ ინ აცი ა შ ი , სა ვ არაუდოდ , ა სოცირებული  

ი ქ ნ ე ბ ა  მ ა ნ ქ ა ნ ი ს ა  და  მ ოტოციკლ ი ს  შ ე კ ეთ ებ ა სთ ან . ა სეთ ი  ა სოცი აცი ა  კ ი  სა ს ა ქ ონლო  

ნ იშ ა ნ შ ი  შ ე მ ა ვ ალ  ნ არინჯ ისფ ერ  ჯვარს  კ იდ ევ  უფ რო  გ ა ნ ა სხ ვ ა ვე ბ ს  ჟ ე ნ ე ვის  

კონ ვე ნ ციით  დაცული  წ ით ელ ი  ჯვრის  ე მ ბლ ემ ისგ ა ნ  (ა ბზ აცი . 21). 
 

 
 

 

 
 

 ე ვროკ ა ვშ ირის  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ი ს  

გ ა ნ აცხ ადი  No.10868985, წ არდგე ნ ილ ი  მ ე -12, 

35-ე , 38-ე , 39-ე  და  42-ე  (მ ა ნ ქ ა ნ ი ს  გ ა ქ ირა ვე ბ ი ს  

სერვისი ) კლ ასის  სა ქ ონლ ი სა  დ ა  

მ ომ სა ხუ რებ ისთ ვის . 
 

კ ა ვშ ირის  დამ ყ არე ბ ა  ე ვროკ ა ვშ ირთ ან  არ  მ ოხდ ებ ა , რადგ ა ნ  სიმ ბოლო  უფ რო  მ ეტად  

მ იუთ ით ებ ს  შ ე სა ბ ა მ ი სი  სა ქ ონლ ისა  დ ა  მ ომ სა ხუ რებ ის  „მ ისაღ ე ბ  ფ ასზე “. 

 

 
 

 

 
 

 ე ვროკ ა ვშ ირის  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ი ს  

გ ა ნ აცხ ადი  No.11076866, წ არდგე ნ ილ ი  მ ე -9, 35-

ე , 36-ე , 37-ე  და  42-ე  (ელ ე ქტროენ ერგიი ს  

საზომ ი  ხ ელ საწ ყო ე ბ ი , მ შ ე ნ ე ბლობ ა სთ ა ნ  

დაკ ა ვშ ირ ებული  მ ომ სა ხუ რებ ა ) კლ ასი ს  

სა ქ ონლ ის ა  და  მ ომ სა ხუ რებ ისთ ვის . 
 

კ ა ვშ ირის  დ ამ ყ არე ბ ა  ე ვროკ ა ვშ ირთ ან  არ  მ ოხდ ებ ა , რადგ ა ნ  სიმ ბოლო  აღ ქ მ ული  

ი ქ ნ ე ბ ა  როგორც  სტილ იზებული  ა სო  E. 

 

4. გ ა მ ონ ა კლ ის ე ბ ი  

მ იუ ხ ედ ა ვად  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ი “ ქ ვე პუ ნ ქ ტით  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  ს აფ უ ძ ვლ ი ს ა , ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  

რე გ ი სტრირდ ე ბ ა , თუ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  ს ა ქ პ ატე ნ ტს  წ არუდ გ ე ნ ს  



 
 

კ ომ პეტე ნ ტუ რი  უ წ ყ ე ბ ი ს  თ ან ხ მ ობ ას  დ აცულ ი  ე მ ბლ ე მ ი ს  ა ნ  მ ი სი  

ნ ა წ ილ ის  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ შ ი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  თ აობ აზე . თ ან ხ მ ობ ა  უ ნდ ა  

ე ხ ე ბოდ ე ს  დ აცულ ი  ე მ ბლ ე მ ი ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად  ა ნ  მ ი ს  შ ე მ ცველ  

ნ ა წ ილ ად  რე გ ი სტრაცი ა ს . ე მ ბლ ემ ი ს  მ ხ ოლოდ  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  თ აობ აზე  

თ ან ხ მ ობ ა  არ  არი ს  ს ა კ მ არისი . 

 

თუ  არს ე ბობ ს  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ი “ ქ ვე პუ ნ ქ ტით  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  ს აფ უ ძ ველ ი , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  

უ გზა ვნ ი ს  წ ე რილობ ით  მ ოთ ხოვნ ა ს  კ ომ პეტე ნ ტუ რი  უ წ ყ ე ბ ი ს  

თ ან ხ მ ობ ის  წ არდ გ ე ნ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ . წ ე რილობ ით ი  მ ოთ ხოვნ ი ს  

მ იღ ე ბ იდ ა ნ  2 თ ვის  (რე გ ი სტრაციის  ჩ ვეულ ე ბრივი  პროცედურის  

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი ) ა ნ  15 დღ ის  (დ აჩ ქ არე ბულ ი  რე გ ი სტრაციის  პროცედურის  

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი ) ვად ა შ ი  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  ვალდ ე ბულ ია  ს ა ქ პ ატე ნ ტს  

წ არუდ გინ ოს  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  თ ან ხ მ ობ ა . გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს  უფ ლ ე ბ ა  ა ქ ვს , 

მ ოით ხოვოს  დ ად გ ე ნ ილ ი  ვად ის  ე რთ ი  თ ვით  გ ად ა ვად ე ბ ა , თუ  

აღ ნ ი შ ნ ულ  ორთ ვი ა ნ  ვად ა შ ი  იგ ი  წ ე რილობ ით  მ ოით ხოვს  ვად ის  

გ ა ხ ა ნ გრძლ ივე ბ ას  დ ა  გ ად აიხდ ის  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  ს აფ ა სუ რს . თუ  

დ ად გ ე ნ ილ  ვად ა შ ი  არ  ი ქ ნ ე ბ ა  წ არდ გ ე ნ ილ ი  ხ სე ნ ე ბულ ი  თ ან ხ მ ობ ა , 

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  გ ა მ ოიტა ნ ს  უ არყოფ ით  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ა ს  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი აზე . 

 

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  თ ან ხ მ ობ ის  წ არდ გ ე ნ ი ს  ვალდ ე ბულ ე ბ ა  ა ქ ვს  

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ს . ს ა ქ პ ატე ნ ტის  მ იერ  ინ ფ ორმ აციი ს  დ ამ ოუ კ იდ ე ბლ ად  

მ ოძ ი ე ბ ა , არს ე ბობ ს  თუ  არ ა  კ ომ პეტე ნ ტუ რი  უ წ ყ ე ბ ი ს  თ ან ხ მ ობ ა  

დ აცულ ი  ე მ ბლ ე მ ი ს  ა ნ  მ ი სი  ნ ა წ ილ ის  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად  

რე გ ი სტრაციის  თ აობ აზე , აღ ე მ ატე ბ ა  ს ა ქ პ ატე ნ ტის  კ ომ პეტე ნ ციი ს  

ფ არგლ ე ბ ს . 

 

მ ა შ ი ნ ა ც  კ ი , როცა  დ აცულ ი  ე მ ბლ ე მ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ  არსე ბობ ს  

კ ომ პეტე ნ ტუ რი  უ წ ყ ე ბ ი ს  ზოგ ად ი  თ ან ხ მ ობ ა , რომ ელ იც  გ ა ცე მ ულ ია  

ე როვნ ულ ი  კ ა ნ ონ მდ ე ბლობ ის  ს აფ უ ძ ველზე , დ ა  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  

წ არ ად გ ე ნ ს  ა ს ეთ  თ ან ხ მ ობ ა ს , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ვალდ ე ბულ ია  ყუ რადღ ე ბ ით  

შ ე ი ს წ ა ვლ ოს  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  დოკუ მ ე ნ ტი  დ ა  დ არწ მ უ ნდ ე ს , რომ  ა ს ეთ ი  

ზოგ ად ი  თ ან ხ მ ობ ა  ით ვალ ისწ ი ნ ე ბ ს  დ აცულ ი  ე მ ბლ ე მ ი ს  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ა ნ შ ი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა ს 5 
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უ ნდ ა  აღ ი ნ ი შ ნ ოს , რომ  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „ი “ 

ქ ვე პუ ნ ქ ტით  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  ს აფ უ ძ ველ ი  არ  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ი მ  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  მ ი მ ართ , რომლ ე ბ იც  რე გ ი სტრირე ბულ ია  ი ს მ ო -ს  

შ ეტყობ ინ ე ბ ი ს  მ იღ ებ ა მ დ ე  ა ნ  ა ს ეთ ი  შ ეტყობ ინ ე ბ ი ს  მ იღ ე ბ იდ ა ნ  2 თ ვის  

გ ა ნ მ ა ვლ ობ ა შ ი . 

 

თუ  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ან ი  შ ე იცა ვს  ორი  ა ნ  მ ეტი  ქ ვე ყ ნ ი ს  

მ ს გ ა ვს ი  ე მ ბლ ემ ი ს  ჰ ე რ ალდიკუ რ  ი მ იტაცი ა ს , ს ა კ მ არისი ა  ე რთ -ე რთ ი  

მ ათ გ ა ნ ი ს  მ ი ერ  გ ა ცე მ ულ ი  თ ან ხ მ ობ ის  წ არდ გ ე ნ ა  (პ არიზის  კ ონ ვე ნ ციი ს  

6ter(8) მ უ ხლ ი ). 

 
 

 
 

 

 
 

ჰოლ ანდიის  დროშ ა  ლუ ქ სე მ ბურგი ს  დროშ ა  

 

თავი 10 გამოყენებით შეძენილი განმასხვავებელუნარიანობა      (კანონის მე-4 
მუხლის მე-3 პუნქტი) 

1. შ ე ს ა ვ ალ ი  

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მუ ხლ ის  მ ე -3 პუ ნ ქ ტის  თ ან ა ხ მ ად , ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  დ არე გ ი სტრირდ ე ს  მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა , რომ  იგ ი  არ  

ა კ მ ა ყ ოფ ილ ე ბ ს  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „გ “-„ვ “ დ ა  „თ “ 

ქ ვე პუ ნ ქ ტე ბ ი ს  მოთ ხოვნ ე ბ ს , თუ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ მ ა  ი მ  ს ა ქ ონლ ის ა  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  მ ი მ ართ , რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  მ ი სი  

რე გ ი სტრაცი ა , გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  შ ედ ე გ ად  შ ე ი ძ ი ნ ა  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბლობ ა . 

 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  მ ე -3 პუ ნ ქ ტი  წ არმ ოად გ ე ნ ს  გ ა მ ონ ა კლ ისს  მ ე -4 

მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „გ “-„ვ “ დ ა  „თ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტე ბ ით  დ ად გ ე ნ ილ ი  

წ ე სიდ ა ნ , რომლ ის  თ ან ა ხ მ ად აც , ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად  არ  

რე გ ი სტრირდ ე ბ ა  სი მ ბოლო , თუ  მ ა ს  არ ა  ა ქ ვს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა , არი ს  აღ წ ერილობ ით ი , წ არმ ოად გ ე ნ ს  

შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  ს ა ქ ონლ ის  გ ვარეობით  ცნ ე ბ ა ს , ს ა ყ ოველთ აოდ  

დ ამ კ ვიდრდ ა , როგორც  კ ონ კრეტულ ი  ს ა ქ ონლ ის  თ ვის ე ბ ე ბ ი ს  

აღ მ ნ ი შ ვნ ელ ი  ტერმ ინ ი  ა ნ  არი ს  შ ეცდომ ა შ ი  შ ე მ ყ ვ ა ნ ი . 

 



 
 

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ით  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ან ობ ი ს  შ ე ძ ე ნ ა  გულ ისხ მობ ს , რომ  

მ ართ ალ ია  სი მ ბოლოს  ab initio არ  გ ა ა ჩ ნ ი ა  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა  

გ ა ნ ცხ ად ე ბულ  ს ა ქ ონ ელ ს ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა სთ ა ნ  მ ი მ ართ ე ბ ა შ ი , 

მ ა გრ ა მ  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  სი მ ბოლოს  ბ აზარზე  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  გ ა მ ო , 

გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ს ა ქ ონლ ის ათ ვის  მ ომ ხ მ არე ბ ელთ ა  მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ მ ა  

ნ ა წ ილ მ ა  დ აიწ ყო  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  სი მ ბოლოს , როგორც  ხ ს ე ნ ე ბულ ი  

ს ა ქ ონლ ის  კ ომ ერციულ ი  წ არმოშ ობ ის , აღ ნ ი შ ვნ ი ს  აღ ქ მ ა . შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , 

სი მ ბოლომ  შ ე ი ძ ი ნ ა  უ ნ არი , გ ა ნ ა სხ ვა ვოს  ე რთ ი  ს ა წ არმ ოს  ს ა ქ ონ ელ ი  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა  ს ხ ვა  ს ა წ არმ ოს  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს აგ ა ნ . ა მ  

გზით , სი მ ბოლომ , რომ ელ იც  თ ავდ ა პირველ ად  არ  ე ქ ვე მ დ ე ბ არე ბოდ ა  

რე გ ი სტრაცი ა ს  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „გ “-„ვ “ დ ა  „თ “ 

ქ ვე პუ ნ ქ ტე ბ ი ს  ს აფ უ ძ ველზე , შ ე ი ძლ ე ბ ა  შ ე ი ძ ი ნ ოს  ა ხ ალ ი  

მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ა  დ ა  კ ონოტაცი ა  დ ა  გ ად ალ ახოს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  ა ბ სოლუტური  ს აფ უ ძ ვლ ე ბ ი . 

 

2. მ ოთ ხოვნ ა  

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  შ ე ძ ე ნ ილ  გ ა ნ მ ა ს ხ ვავე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა ს  ა მ ოწ მ ე ბ ს  

მ ხ ოლოდ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  მ ოთ ხოვნ ი ს  

ს აფ უ ძ ველზე . ს ა ქ პ ატე ნ ტი  არ  არი ს  ვალდ ე ბულ ი  მ ოიძ იოს  დ ა  

შ ე ა მ ოწ მ ოს  ფ ა ქ ტე ბ ი , რომ ელ იც  ად ა სტუ რე ბ ს  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  

ნ ი შ ნ ი ს ათ ვის  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლის  მ ე -3 პუ ნ ქ ტის  თ ან ა ხ მ ად , 

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ით  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს  შ ე ძ ე ნ ას , თუ  ა მ ა ს  არ  

მ ოით ხოვს  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი 6. 

 

 

3. დროის  მ ონ ა კ ვეთ ი , რომ ელთ ან  მ ი მ ართ ე ბ ით აც  უ ნდ ა  დ ად გინდ ე ს  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ით  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს       შ ე ძ ე ნ ა  

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ით  უ ნდ ა  დ ად გინ დ ე ს , რომ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ მ ა  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა       შ ე ი ძ ი ნ ა  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს  

თ არიღ ა მდ ე . ს ა ე რთ ა შ ორისო  რე გ ი სტრაციის  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , 

რელ ე ვა ნ ტუ რ  დროის  მ ონ ა კ ვეთ ს  წ არმ ოად გ ე ნ ს  ს ა ე რთ ა შ ორისო  

ბ იუ როს  მ ი ერ  რე გ ი სტრაციის  თ არიღ ი  ა ნ , თუ  დ აცვი ს  გ ა ვრცელ ე ბ ა  

ხდ ე ბ ა  მ ოგ ვი ა ნ ე ბ ით , გ ა ვრცელ ე ბ ის  მ ოთ ხოვნ ი ს  თ არიღ ი . თუ  

მ ოთ ხოვნ ილ ია  პრიორიტეტი , რელ ე ვა ნ ტუ რ  დროის  მ ონ ა კ ვეთ ს  
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წ არმ ოად გ ე ნ ს  პრიორიტეტის  თ არიღ ი . შ ე მ დ გომ შ ი , ყ ველ ა  ე ს  თ არიღ ი  

მ ოხ ს ე ნ ი ე ბულ ი  იქ ნ ე ბ ა , როგორც  გ ა ნ აცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს  თ არიღ ი . 

 

3.1 ე ქ ს პ ე რტიზის  პროცედურა  

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ მ ა  უნდ ა  დ ა ა მ ტკ იცოს , რომ  სი მ ბოლომ  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა       შ ე ი ძ ი ნ ა  ს არე გ ი სტრაციო  გ ა ნ ა ცხ ად ის  

შ ეტა ნ ი ს  თ არიღ ა მდ ე . თუ მ ცა , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ა ვტომ ატუ რად  არ  

უ გულ ე ბ ელ ყოფ ს  ი მ  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ს , რომ ელ იც  ა ჩ ვე ნ ე ბ ს  ნ ი შ ნ ი ს  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა ს  გ ა ნ ა ცხ ად ის  თ არიღ ის  შ ე მ დ ე გ . ა ს ეთ ი  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ი , 

შ ე ი ძლ ე ბ ა  შ ე იცა ვდ ე ს  ი ნ ფ ორმ აცი ას  ი მ  გ არე მოე ბ ე ბზე , რომ ელ იც  

არს ე ბობდ ა  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს  თ არიღ ა მდ ე 7. 

 

3.2 რე გ ი სტრაციის  გ აუ ქ მ ე ბ ის  პროცედურა  

დ აუ შ ვე ბ ელ ია  ნ ი შ ნ ი ს  რეგ ი სტრაციის  გ აუ ქ მ ე ბ ა , თუ  ნ ი შ ა ნ ი  

რე გ ი სტრირე ბულ ი  იყო  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქ ტის  „გ “-„ვ “ დ ა  

„თ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტე ბ ი ს  მ ოთ ხოვნ ათ ა  დ არღ ვე ვით , მ ა გრ ა მ  დ ავის  

მ ომ ე ნ ტის ათ ვის , მ ა ს  შ ე ძ ე ნ ილ ი  ა ქ ვს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა       ი მ  

ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რებ ი სთ ვის , რომლ ისთ ვის ა ც  

რე გ ი სტრირე ბულ ია . 

 

4. მ ომ ხ მ არებ ელ ი  

სი მ ბოლოს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა      , მ ათ  შ ორის  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ით  

შ ე ძ ე ნ ილ ი  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნობ ა      , უ ნ დ ა  შ ე ფ ა სდ ე ს  ი მ  

ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  ს ა შ უ ალ ო  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  აღ ქ მ ი ს  

პ ე რს პე ქ ტივიდ ა ნ , რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

რე გ ი სტრაცი ა . ი ვარ აუდ ე ბ ა , რომ  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  არი ს  გონ ი ვრულობ ის  

ფ არგლ ე ბ შ ი  კ არგ ად  ი ნ ფ ორმ ირე ბულ ი  დ ა  გონ ი ვრულობ ის  

ფ არგლ ე ბ შ ი  დ აკ ვირვე ბულ ი  დ ა  ფ რთ ხ ილ ი . შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბ      

ლის  გ ა ნ მ არტე ბ ა  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ია  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  ს ა ქ ონლ ის  მ იზნ ობრივ  

მ ომ ხ მ არე ბ ელთ ან , რად გ ა ნ  ნ ი შ ა ნ მ ა  ს წ ორედ  მ ი სთ ვის  უ ნდ ა  

შ ე ა სრულოს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  ძ ირით ად ი  ფ უ ნ ქ ცი ა . 

 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , მ ომ ხ მ არე ბლ ის  ა მ გ ვარი  გ ა ნ მ არტე ბ ა  გ ა მ ომდ ინ არეობ ს  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  ძ ირით ად ი  ფ უ ნ ქ ციიდ ა ნ 8: 

                                                             
7 28/10/2009, T-137/08, Green/Yellow, EU:T:2009:417, § 49 
8 24/09/2019, T‑13/18, Crédit Mutuel, EU:T:2019:673, § 142 



 
 

- ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი სთ ვის  ე ს  ფ უ ნ ქ ცი ა ა , უზრუ ნ ველ ყოს  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ი ერ  აღ რე ვი ს  დ ა  დ აბ ნ ე ვი ს  გ არე შ ე  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ი ს  წ არმ ოშ ობ ის  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა  დ ა  მ ათ ი  გ არჩ ე ვა  ს ხ ვა  

ს ა წ არმ ოს  ს ა ქ ონლ ისგ ა ნ 9. 

 

შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  ცნ ე ბ ა  მ ოიცა ვს  არ ა მ არტო  ი მ  პირე ბ ს , ვი ნ ც  

რე ალურად  შ ე ი ს ყ იდ ა  ს ა ქ ონ ელ ი , არ ამ ედ   ნ ე ბ ი ს მ ი ერ  პოტე ნ ციუ რად  

დ აინ ტერე ს ე ბულ  პირს  პოტე ნ ციუ რი  მ ყ იდ ველ ის  მ კ ა ცრი  გ ა გ ე ბ ით 10. 

 

გ ა ნ მ არტე ბ ა , თუ  ვი ნ  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ყოს  პოტე ნ ციუ რი  მ ყ იდ ველ ი , 

დ ამ ოკ იდ ე ბულ ია  ი მ  კ ონ კ რეტულ  სა ქ ონ ელზე  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რებ აზე , 

რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  ნ ი შ ნ ი ს  დ აცვა . თუ  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  

ს ა ქ ონ ელ ი  ა ნ  მომ ს ა ხუ რებ ა  წ არმოად გ ე ნ ს  ფ ართ ო  კ ატე გორი ა ს  

(მ ა გ ალ ით ად  ჩ ა ნ თ ე ბ ი  ა ნ  მ აჯ ის  ს ა ათ ე ბ ი ), არ ა  ა ქ ვს  მ ნ ი შ ვნ ელობ ა  ი მ  

გ არე მ ოე ბ ა ს , რომ  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ნ ი შ ნ ით  შ ეთ ა ვაზე ბულ ი  პროდუ ქტი  

არი ს  გ ა ნ ს ა კ უთ რე ბ ით  ძ ვირი  ფ უ ფ უ ნ ე ბ ი ს  ს ა გ ა ნ ი . გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  

მ ით ით ე ბულ ი  ს ა ქ ონლ ის  შ ე ს ა ბ ა მ ის  მ ომ ხ მ არე ბლ ად  ჩ ა ით ვლ ე ბ ა  

ყ ველ ა  პოტე ნ ციუ რი  მ ყ იდ ველ ი , მ ათ  შ ორის  მ ით ით ე ბულ ი  

კ ატე გორიის  ი აფ ი  ს ა ქ ონლ ის  დ ა  ნ ი ვთ ე ბ ი ს , რომ ელ იც  არ  არი ს  

ფ უფ უ ნ ე ბ ი ს  ს ა გ ა ნ ი , მ ყ იდ ველ ე ბ ი . 

 

5. ს ა ქ ონ ელ ი  დ ა  მ ომ ს ა ხურე ბ ა  

რად გ ა ნ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  ძ ირით ად ი  ფ უ ნ ქ ცი ა ა  ს ა ქ ონლ ის  

კ ომ ერციულ ი  წ არმ ოშ ობ ის  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა , შ ე ძ ე ნ ილ ი  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა       უ ნდ ა  შ ე ფ ა სდ ე ს  ი მ  ს ა ქონ ელთ ან  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა სთ ა ნ  მ ი მ ართ ე ბ ა შ ი , რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  

ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი ა . შ ე ს ა ბ ა მ ის ად , გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  მ ი ერ  

წ არდ გ ე ნ ილ ი  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ით  უ ნდ ა  დ ად გინ დ ე ს  კ ა ვშ ირი  

სი მ ბოლოს  დ ა  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ  ს ა ქ ონ ელ ს ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ას  შ ორის . 

ა ს ე ვე , გ ა მ ცხ ად ე ბ ელ მ ა  უ ნდ ა  დ ა ა მ ტკ იცოს , რომ  პირთ ა  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  წ რე , 

ა ნ  სულ  მ ცირე  მ ათ ი  მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ ი  ნ ა წ ილ ი , გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ნ ი შ ნ ით  

ა ხდ ე ნ ს  ს ა ქ ონლ ის  დ ა  მ ომ ს ა ხურე ბ ი ს , როგორც  კ ონ კ რეტულ ი  

ს ა წ არმ ოდ ან  წ არმ ოშ ობ ილ ის , იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა ს 11. 

                                                             
929/09/2010, T‑378/07, Représentation d’un tracteur en rouge, noir et gris, EU:T:2010:413, § 33, 38 
10 29/09/2010, T-378/07, Représentation d’un tracteur en rouge, noir et gris, EU:T:2010:413, § 41 et seq 
11 04/05/1999, C-108/97 & C-109/97, Chiemsee, EU:C:1999:230, § 52; 19/05/2009, T-211/06, Cybercrédit et al., 

EU:T:2009:160, § 51 



 
 

 

6. მ ტკ იცე ბულ ე ბ ის  სტა ნდ არტი  

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  მ ე -3 პუ ნ ქ ტით  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  შ ედ ე გ ად  შ ე ძ ე ნ ილ ი  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს       

მ ტკ იცე ბ ი ს  სტა ნდ არტი  გ ა ნ ს ხ ვა ვდ ე ბ ა  კ ა ნ ონ ი ს  24-ე  მ უ ხლ ით  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  მ ტკ იცე ბ ი ს  

სტა ნდ არტისგ ა ნ . მ ე -4 მ უ ხლ ის  მ ე -3 პუ ნ ქ ტის  ფ არგლ ე ბ შ ი , 

აუ ცილ ე ბ ელ ია , დ ამ ტკ იცდ ე ს  კ ვ ალ იფ იციუ რი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა . კ ე რძ ოდ , 

უ ნდ ა  დ ად გინდ ე ს , რომ  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ  

ნ ი შ ა ნ ს , რომ ელ ს აც  თ ავი სთ ა ვად  არ  ა ქ ვს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელ უ ნ არი ა ნ ი  

ხ ა ს ი ათ ი , აღ ი ქ ვა მ ს  როგორც  გ ა ნ მ ას ხ ვა ვე ბ ელ უ ნ არი ა ნ  სი მ ბოლოს . 

რე ალური  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  მ ტკ იცე ბ ა ს  კ ი  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  მ იზა ნ ი  ა ქ ვს . 

კ ე რძ ოდ , რე გ ი სტრირებულ ი  დ ა  დ აცულ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  

რაოდ ე ნ ობ ის  დ ა , შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ნ ი შ ნ ე ბ ს  შ ორის  კ ონ ფ ლ იქტის  

შ ე მ ცირე ბ ა . 

 

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ მ ცხ ად ებ ელ მ ა  უ ნდ ა  წ არ ად გინ ოს  

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ი , რომ ელ იც  დ ა არწ მ უ ნ ე ბ ს  ს ა ქ პ ატე ნ ტს , რომ  სულ  

მ ცირე  შ ე ს ა ბ ამ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ ი  ნ ა წ ილ ი  

გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ნ ი შ ნ ით  ა ხდ ე ნ ს  ს ა ქ ონლ ის  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს , როგორც  

კ ონ კ რეტულ ი  ს ა წ არმ ოდ ან  წ არმ ოშ ობილ ის , იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა ს 12. 

 

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  ცხ ად ი  დ ა  დ ამ აჯ ერე ბ ელ ი . ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ მ ა  ნ ათლ ად  უ ნდ ა  დ ა ა მ ტკ იცოს  ყ ველ ა  

გ არე მ ოე ბ ა , რომ ელ იც  ს ა ჭიროა  ი მ ი ს  დ ას ად გ ე ნ ად , რომ  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ი ერ  ხდ ე ბ ა  ნ იშ ნ ი ს , როგორც  კომ ერციულ ი  

წ არმ ოშ ობ ის  აღ ნ ი შ ვნ ი ს , აღ ქ მ ა . კ ერძ ოდ , უ ნდ ა  დ ად გინ დ ე ს , რომ  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  აღ ქ მ ა შ ი  არსე ბობ ს  კ ავშ ირი  ნ ი შ ა ნ ს  დ ა  კ ონ კ რეტულ ი  

კ ომ პ ა ნ იი ს  ს ა ქ ონ ელ ს ა  დ ა  მ ომ ს ახუ რე ბ ა ს  შ ორის , მ იუ ხ ედ ა ვად  ი მ ი ს ა , 

რომ  ა ს ეთ ი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  არ არს ე ბობის  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , გ ა ნ ცხ ად ე ბულ  

სი მ ბოლოს  არ  ე ქ ნ ე ბ ოდ ა  ს ა ჭირო  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა       

ი მ ი ს ათ ვის , რომ  გ ა მ ოე წ ვი ა  ხ ს ე ნ ე ბული  კ ა ვშ ირი . 

 

გ არდ ა  ა მ ი ს ა , შ ე ძ ე ნ ილ ი  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა       უ ნდ ა  ი ყოს  

წ არდ გ ე ნ ილ ი  სი მ ბოლოს  ს ას ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად , დ ა  არ ა  უ ბრალოდ  

                                                             
12 15/12/2015, T-262/04, Briquet à Pierre, EU:T:2005:463, § 61 and the case-law cited therein 



 
 

ფ უ ნ ქ ციუ რ  შ ე ფ უთ ვად  ა ნ  შ ე ფ უთ ვ აზე  აღ წ ერილობ ით  აღ ნ ი შ ვნ ად  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  შ ედ ე გ ი . მ ა გ ალ ით ად , აღ ნ ი შ ვნ ა  “Gifflar” (რომ ელ იც  შ ვედურ  

ე ნ ა შ ი  აღ ნ ი შ ნ ა ვს  პურის  ერთ -ე რთ  ს ახ ეობ ა ს ) ცომ ეულ ის  შ ე ფ უთ ვაზე , 

ს ხ ვა  არომ ატის  დ ა  გ ე მ ოს  აღ წ ერილობ ით  აღ ნ ი შ ვნ ე ბთ ა ნ  ე რთ ად , 

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ია  აღ წ ერილობ ით  კ ონ ტე ქ სტშ ი  დ ა  არ ა  როგორც  

კ ომ ერციულ ი  წ არმ ოშ ობ ის  აღ ნ ი შ ვნ ა 13. 

 

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ით  შ ე ძ ე ნ ილ ი  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს       

დ ად გ ე ნ ი ს ათ ვის , არ  არს ე ბობ ს  წ ი ნ ას წ არ  გ ა ნ ს აზღ ვრულ ი  ბ აზარზე  

შ ე ღ წ ე ვი ს  ა ნ  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მომ ხ მ არებლ ის  მ ი ერ  ნ ი შ ნ ი ს  ცნ ობ ადობ ის  

პროცე ნ ტულ ი  ზღ ვარი . მ ოცე მ ულ  ბ აზარზე  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მომ ხ მ არებლ ის  

მ ი ერ  ნ ი შ ნ ი ს  ცნ ობ ადობ ის  ფ იქ სირე ბულ ი  პროცე ნ ტულ ი  ზღ ვრის  

ნ ა ცვლ ად ,  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ მ ა  უ ნდ ა  ა ჩ ვე ნ ოს , რომ  მ ომ ხ მ არე ბ ელთ ა  

მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ ი  ნ ა წ ილ ი  ნ ი შ ა ნ ს  აღ ი ქ ვა მ ს , როგორც  კ ონ კ რეტულ ი  

ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  კ ომ ერციულ ი  წ არმ ოშ ობ ის  აღ ნ ი შ ვნ ა ს . 

 

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ი  უ ნდ ა  ე ხ ე ბოდ ეს  ყ ველ ა  ი მ  ს ა ქ ონ ელ ს  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა ს , რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი ა . 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  1-ლი  პუ ნ ქტის  „გ “-„ვ “ ა ნ  „თ “ ქ ვე პუ ნ ქ ტის  

ს აფ უ ძ ველზე , თ ავდ ა პირველ ი  უ არი ს  შ ე მ დ ე გ , ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  

დ არე გ ი სტრირდ ე ბ ა  მ ხ ოლოდ  ი მ  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს ათ ვის , 

რომ ელთ ან  მ ი მ ართ ე ბ ა შ იც  დ ამ ტკ იცდ ე ბ ა , რომ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ მ ა  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ით  შ ე ი ძ ი ნ ა  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა      . 

 

7. მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ ა  

შ ე ძ ე ნ ილ ი  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნობ ი ს       დ ას ად გ ე ნ ად , ს ხ ვა  

ფ ა ქ ტობრივ  გ არე მ ოე ბ ე ბთ ა ნ  ე რთ ად , მ ხ ედ ველობ ა შ ი  უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  

მ იღ ე ბულ ი  შ ე მ დ ე გ ი  ფ ა ქ ტორე ბ ი : 

- შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  ს ა ქ ონ ელთ ან  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  მ ი ერ  დ აკ ა ვე ბული  ბ აზრის  წ ილ ი ; 

- რა მდ ე ნ ად  ი ნ ტე ნ სიუ რად , გ ეოგრაფ იულ ად  ფ ართ ოდ  დ ა  

ხ ა ნ გრძლ ივად  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ნ ი შ ა ნ ი ; 

- ს ა წ არმ ოს  მ ი ერ  ნ ი შ ნ ი ს  რეკლ ამ აშ ი  დ ახ არჯულ ი  რე სუ რსი  ი მ  

ს ა ქ ონ ელთ ან  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა სთ ან  კ ა ვშ ირშ ი , რომლ ისთ ვის ა ც  

მ ოით ხოვე ბ ა  ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ისტრაცი ა ; 
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- შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  რაოდ ე ნ ობ ა , რომ ელ იც  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ო , ს ა ქ ონ ელ ს  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა ს  აღ იქ ვა მ ს , როგორც  

კ ონ კ რეტულ ი  ს ა წ არმ ოდ ან  წ არმ ოშ ობილ ს . 

 

ქ ვე მ ოთ  მ ოცე მ ულ ია  ი მ  მ ტკ იცე ბულ ებ ათ ა  არ ა სრულ ი  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ი , 

რომ ელ იც  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ მ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  წ არ ად გინ ოს  ს ა ქ პ ატე ნ ტშ ი . 

ჩ ა მ ონ ათ ვალ ს  ა ქ ვს  მ ხ ოლოდ  ს არე კ ომ ე ნდ აციო  ხ ა ს ი ათ ი . ს ხ ვა  

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბთ ა ნ  ერთ ად , შ ე ძ ე ნ ილ ი  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს       დ ას ა მ ტკ იცე ბლ ად  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ  ი ქ ნ ე ს  შ ე მ დ ე გ ი  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ი : 

- გ ა ყ იდ ვის  ბროშ უ რებ ი ; 

- კ ატალ ოგ ე ბ ი ; 

- ფ რაი სლ ისტე ბ ი  (ფ ა ს ე ბ ი ); 

- წ ლ იური  ა ნ გ არიშ ე ბ ი ; 

- ფ ინ ა ნ სუ რი  ბრუ ნ ვი ს  მ ონ ა ცე მ ე ბ ი ; 

- რე კლ ამ ი სთ ვის  გ ა წ ეულ ი  ხ არჯ ე ბ ი  დ ა  ა ნ გ არიშ ე ბ ი ; 

- რე კლ ამ ე ბ ი  (ა მ ონ არიდ ე ბ ი  პრე სიდ ა ნ , ბ ილ ბორდის  პოსტერე ბ ი , 

ს ატელ ე ვიზიო  რე კლ ამ ა ) მ ათ ი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  ი ნ ტე ნ სი ვობ ის  დ ა  

დ აფ არვი ს  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბთ ა ნ  ე რთ ად ; 

- მ ომ ხ მ არებლ ის  დ ა /ა ნ  ბ აზრის  კ ვლ ე ვე ბ ი ; 

- აფ იდ ა ვიტე ბ ი . 

 

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ი ს  ს ა ხ ე ე ბთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით , ა ნ ალ ოგიის  ს ა ხ ით  

დ ამ ატე ბ ით  იხ ილ ეთ  ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ოს  ნ ა წ ილ ი  B ე ქ ს პ ე რტიზა , 

ს ე ქ ცი ა  5, უ არის  თ ქ მ ის  შ ედ არე ბ ით ი  საფ უ ძ ვლ ე ბ ი  ქ ვე -ს ე ქ ცი ა  3. 

 

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს  ზოგ ად ი  წ ე ს ე ბ ი  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  მ ოცე მ ულ  

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ იც . ს ა ქ პ ატე ნ ტმ ა  უ ნდ ა  მ ოა ხდ ინ ოს  წ არდ გ ე ნ ილ  

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ათ ა  ე რთ ობლ იობ ის  შ ე ფ ა ს ე ბ ა . თ ითოეულ ი  

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ა  უ ნდ ა  შ ე აფ ა სოს  ს ხ ვა  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბთ ა ნ  

ე რთ ობლ იობ ა შ ი . 

 

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ე ბ მ ა  გ ა ნ ს ა კ უთ რე ბულ ი  ყუ რადღ ე ბ ა  უ ნდ ა  მ ი ა ქ ციონ  ი მ  

გ არე მ ოე ბ ა ს , რომ  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ი  არ ა  მ არტო  უ ნდ ა  ა ჩ ვე ნ ე ბდ ე ს  

გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ას , არ ა მ ედ  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ი  უ ნდ ა  

ი ყოს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  თ არიღ ის  დ ა  ნ ი შ ნ ი ს  ს ა ქ ართ ველოს  ტერიტორი აზე  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა . მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ი , რომლ ე ბ შ იც  არ  



 
 

არი ს  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ი  თ არიღ ის  გ ა ნ ს აზღ ვრა , როგორც  წ ე სი , არ  არი ს  

ს ა კ მ არისი  ი მ ი ს  ს ა ჩ ვე ნ ე ბლ ად , რომ  ნ ი შ ა ნ მ ა  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა       შ ე ი ძ ი ნ ა  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს  

თ არიღ ა მდ ე . ა ს ე ვე , ნ ი შ ნ ი ს  ს ა ქ ართ ველოს  გ არეთ  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ა , ვე რ  უზრუ ნ ველ ყოფ ს  ი მ ი ს  დ ად გ ე ნ ა ს , რომ  ნ ი შ ა ნ ს  

ა ქ ვს  ს ა კ მ არისი  ცნ ობ ადობ ა  ს ა ქ ართ ველ ოს  ბ აზარზე  დ ა  ქ ართ ველ  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ შ ი . 

 

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ით  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არია ნ ობ ი ს       შ ე ძ ე ნ ი ს  ყ ველ აზე  

რელ ე ვა ნ ტუ რ  ს ა შ უ ალ ე ბ ა ს , როგორც  წ ე სი , წ არმ ოად გ ე ნ ს  პროფ ე სიულ ი  

ა სოცი აცი ე ბ ი ს  გ ა ნ ცხ ად ე ბ ე ბ ი  დ ა  ბ აზრის  კ ვლ ე ვა . ი ნ ვოის ე ბ ი , 

ს არე კლ ა მ ო  ხ არჯ ებ ი , ჟ უ რნ ალ ებ ი  დ ა  კ ატალ ოგ ე ბ ი , შ ე ი ძლ ე ბ ა  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ  ი ქ ნ ე ს  ა ს ეთ ი  პირდ ა პირი  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ი ს  

გ ა ს ა მ ა გრე ბლ ად 14. 

 

დოკუ მ ე ნ ტის  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ით ი  ღ ირე ბულ ე ბ ის  შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს ა ს , 

მ ხ ედ ველობ ა შ ი  უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  მ იღ ებულ ი  მ ი სი  ს ა ნ დოობ ა . ა ს ე ვე , 

ს ა ჭიროა , მ ხ ედ ველობ ა შ ი  ი ქ ნ ე ს  მ იღ ე ბულ ი  პირი , ვი ს  მ ი ერ აც  

გ ა ცე მ ულ ია  დოკუ მ ე ნ ტი , გ არე მ ოე ბ ე ბი , როდ ე ს აც  შ ე ი ქ მ ნ ა  დოკუ მ ე ნ ტი , 

დოკუ მ ე ნ ტის  ადრე ს ატი  დ ა  რა მდ ე ნ ად   მ ყ არი  დ ა  ს ა ნ დოა  ი ს 15. 

 

7.1 ს აზოგ ადოე ბრივი  აზრის  კ ვლ ე ვა  

ს აზოგ ადოე ბრივი  აზრის  კ ვლ ე ვი ს  შ ედ ე გ ე ბ ი , რომ ელ იც  ა ს ა ხ ა ვს , 

შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  რა  რაოდ ე ნ ობ ა  აღ ი ქ ვა მ ს  სი მ ბოლოს , 

როგორც  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მომ ს ა ხუ რე ბი ს  კ ომ ერციულ ი  წ არმოშ ობ ის  

აღ ნ ი შ ვნ ა ს , თუ  ი ს  ჩ ატარე ბულ ია  ჯ ეროვნ ად , წ არმ ოად გ ე ნ ს  ე რთ -ე რთ  

ყ ველ აზე  პირდ ა პირი  ს ა ხ ი ს  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ა ს . ა ს ეთ ი  კ ვლ ე ვი ს  

შ ედ ე გ ე ბ ი  ა ჩ ვე ნ ე ბ ს  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  რე ალურ  აღ ქ მ ა ს . 

თუ მ ცა  არც  თუ  ი ს ე  ად ვილ ია  ს ა ზოგ ადოე ბრივი  აზრის  კ ვლ ე ვი ს  

ს წ ორად  ფ ორმულ ირე ბ ა  დ ა  ჩ ატარ ე ბ ა , ი ს ე  რომ  იგ ი  ჩ ა ით ვალ ოს  

ნ ა მ დ ვილ ად  ნ ე იტრალურად  დ ა  რე პრეზე ნ ტაციულ ად . კ ვლ ე ვი ს  

პროცე ს შ ი  თ ავიდ ა ნ  უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  არიდ ე ბულ ი  მ ი მ ა ნ ი შ ნ ე ბ ელ ი  

კ ით ხ ვე ბ ი , გ ა მ ოკ ით ხულთ ა  ს ე გ მ ე ნ ტის  არ არე პრეზე ნ ტაციულობ ა , 

პ ა სუ ხ ე ბ ი ს  არ ა ს ათ ა ნ ადო  რედ ა ქ ტირე ბ ა , რად გ ა ნ  აღ ნ ი შ ნ ულ მ ა  
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შ ე ი ძლ ე ბ ა  დ ა აზი ა ნ ოს  ს აზოგ ადოე ბრივი  აზრის  კ ვლ ე ვი ს  

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ით ი  ღ ირე ბულ ებ ა . 

 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , მ ტკ იცე ბულ ე ბ ის  ს ა ხ ით  წ არდ გ ე ნ ილ ი   ს აზოგ ადოე ბრივი  

აზრის  ყ ველ ა  კ ვლ ე ვა  უ ნდ ა  შ ე ფ ა სდ ე ს  ყუ რადღ ე ბ ით . 

მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ ი ა , რომ  დ ასმ ულ ი  კ ით ხ ვე ბ ი  არ  ი ყოს  მ ი მ ა ნ ი შ ნ ე ბ ელ ი . 

ა ს ე ვე , ყუ რადღ ე ბ ით  უ ნდ ა  შ ე ფ ა სდ ე ს  რე ს პონდ ე ნ ტებ ი ს  შ ე რჩე ვი ს  

კ რიტერიუ მ ე ბ ი . რე ს პონდ ე ნ ტთ ა  წ რე  უ ნდ ა  ი ყოს  მ თლ ია ნ ი  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  

მ ომ ხ მ არე ბლ ე ბ ი ს  ი ნდ იკ ატიუ რი  (შ ედ ე გ ე ბ ი ს  გ ა ნ ზოგ ად ე ბ ა  

შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბლ ე ბ ი ს  მ თლ ია ნ  

რაოდ ე ნ ობ აზე ) დ ა  შ ე რჩ ეულ ი  უ ნდ ა  იყოს  შ ე მ თ ხ ვე ვით ი  პრინ ცი პით 16. 

 

ე ვროპის  ს ა ე რთ ო  იუ რისდ იქ ციი ს  ს ა ს ა მ ართლომ  დ ა ად გინ ა , რომ  

კ ვლ ე ვა , რომ ელ იც  ჩ ატარე ბულ ია  გ ან ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს  თ არიღ ა მდ ე  

გ არკ ვეულ ი  დროით  ადრე  ა ნ  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს  თ არიღ ის  შ ე მ დ ე გ , 

შ ე ი ძლ ე ბ ა  შ ე იცა ვდ ე ს  ს ა ქ მ ი ს ათ ვის  მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ  ი ნდ იკ ატორე ბ ს . 

თუ მ ცა , რა  თ ქ მ ა  უ ნდ ა , კ ვლ ე ვი ს  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ით ი  ღ ირე ბულ ებ ა  

იცვლ ე ბ ა  ი მ ი ს  მ იხ ედ ვით , თუ  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს  თ არიღთ ან  

რა მდ ე ნ ად  ა ხლ ოს  არი ს  ი ს  ჩ ატარე ბულ ი 17. 

 

აღ ს ა ნ ი შ ნ ა ვი ა , რომ  ს აზოგ ადოე ბრივი  აზრის  კ ვლ ე ვი ს  შ ედ ე გ ე ბ ი  ვე რ  

ი ქ ნ ე ბ ა  ე რთ ად ერთ ი  გ ად ა მ წ ყ ვეტი  კრიტერიუ მ ი  ი მ ი ს  დ ას ად გ ე ნ ად , 

რომ  ნ ი შ ა ნ მ ა  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ით  შ ე ი ძ ი ნ ა  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა      . 

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  შ ედ ე გ ე ბ ი  შ ე ვს ე ბულ ი  და  გ ა მ ყ არე ბულ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  ს ხ ვა  

ს ა ხ ი ს  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ით 18.  

 

სოციოლოგიუ რი  კ ვლ ე ვი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  

დ ამ ატე ბ ით ი  დეტალ ე ბ ი  იხ ილ ეთ  ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ოს  ნ ა წ ლ ი  B 

ე ქ ს პ ე რტიზა , ს ე ქ ცი ა  5 უ არის  თ ქ მ ის  შ ედ არე ბ ით ი  ს ა ფ უ ძ ვლ ე ბ ი , 

ქ ვე ს ე ქ ცი ა  3 რე პუ ტაციის  მ ქ ონ ე  ნ ი შ ნ ე ბ ი . 

 

                                                             
16 29/01/2013, T-25/11, Cortadora de cerámica, EU:T:2013:40, § 88 
17 12/07/2006, T-277/04, Vitacoat, EU:T:2006:202, § 38-39 
18 19/06/2014, C-217/13 & C-218/13, Oberbank e.a., EU:C:2014:2012, § 48 



 
 

7.2 ბ აზრის  წ ილ ი , რე კლ ამ ა  დ ა  ბრუ ნ ვა  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ის  მ ი ერ  დ აკ ა ვე ბული  ბ აზრის  წ ილ ი  ი მ  ს ა ქონ ელ ს ა  დ ა  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა სთ ა ნ  მ ი მ ართ ე ბ ა შ ი , რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  

ნ ი შ ნ ი ს  რე გ ი სტრაცი ა , შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია , რელ ე ვა ნ ტუ რი  ი ყოს  ნ ი შ ნ ი ს  

მ ი ერ  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ით  შ ე ძ ე ნ ილ ი  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნობ ი ს       

დ ად გ ე ნ ი ს ა ს . ნ ი შ ნ ი ს  ბ აზარზე  შ ე ღ წ ე ვადობ ის  მ აღ ალ ი  მ ა ჩ ვე ნ ე ბ ელ ი  

ს ა ქ პ ატე ნ ტს  ა ძლ ე ვს  შ ე ს ა ძლ ებლობ ას  ი ვარ აუდოს , რომ  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  ნ ი შ ა ნ ს  აღ ი ქ ვა მ ს , როგორც  კ ომ ერციულ ი  წ არმ ოშ ობ ის  

აღ ნ ი შ ვნ ა ს , რომლ ით აც  იგ ი  ა ს ხ ვა ვე ბ ს  ე რთ ი  ს ა წ არმ ოს  ს ა ქ ონ ელ ს  ა ნ  

მ ომ ს ა ხუ რებ ა ს  ს ხ ვა  ს ა წ არმ ოს  ს ა ქონლის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს ა გ ა ნ . 

 

ნ ი შ ნ ი ს  რე კლ ამ ა ს ა  დ ა  ცნ ობ ადობ ის  გ აზრდ აშ ი  გ ა ნ ხ ორციელ ე ბულ ი  

ი ნ ვე სტიცი ა , გ ა ნ ცხ ად ე ბულ  ს ა ქ ონ ელ ს ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა სთ ა ნ  

კ ა ვშ ირშ ი , ა ს ე ვე , შ ე ი ძლ ე ბ ა  რელ ე ვა ნ ტუ რი  ი ყოს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ით  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბლ ობ ის  შ ე ძ ე ნ ი ს  დ ად გ ე ნ ი ს ათ ვის . თუ მ ცა , ხ შ ირად  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ით  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბლ ობ ის  შ ე ძ ე ნ ი ს  მ ტკ იცე ბ ი ს  მ ცდ ელობ ა  

წ არუ მ ატე ბ ელ ია , რად გ ა ნ  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  მ ი ერ  წ არდ გ ე ნ ილ ი  

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ი  არ  არი ს  ს ა კ მ არისი , რომ  დ ად გინდ ე ს  კ ა ვშ ირი , ე რთ ი  

მ ხ რივ , ბ აზრის  წ ილ ს ა  დ ა  რე კლ ამ ა ს  დ ა , მ ეორე  მ ხ რივ , მ ომ ხ მ არე ბლ ის  

აღ ქ მ ა ს  შ ორის 19. 

 

ფ ინ ა ნ სუ რი  ბრუ ნ ვი ს ა  დ ა  რე კლ ამ ი ს  ხ არჯ ე ბ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ  ი ნ ფ ორმ აცი ა  

წ არმ ოად გ ე ნ ს  ე რთ -ე რთ  წ ი ნ ა ს წ არ  არს ე ბულ  დ ა  ად ვილ ად  

მ ოს ა მ ზად ე ბ ელ ი  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ის  ს ახ ე ს . ა მ  მ ონ ა ცე მ ე ბ მ ა  შ ე ი ძლ ებ ა  

მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ ი  გ ა ვლ ე ნ ა  ი ქ ონ იოს       მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ აზე , 

მ ა გრ ა მ  უ მ რა ვლ ე ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , მ ხ ოლოდ  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ი ნ ფ ორმ აცი ა  

არ  არი ს  ს ა კ მ არისი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  შ ედ ე გ ად  ნ ი შ ნ ი ს  მ ი ერ  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს       შ ე ძ ე ნ ი ს  დ ას ა მ ტკ იცე ბლ ად . 

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  გ ა ნ პირობ ე ბულ ია  ი მ ით , რომ  მ ხ ოლოდ  ფ ინ ა ნ სუ რი  

ბრუ ნ ვა /რე კლ ამ ის  ხ არჯ ე ბ ი , დ ამ ატე ბ ით ი  დ ამ ად ა სტუ რე ბ ელ ი  

დეტალ ე ბ ის  გ არე შ ე , ხ შ ირად  ძ ალ ია ნ  ზოგ ად ი ა  დ ა  ვე რ  ი ძლ ე ვა  ე რთ ი  

კ ონ კ რეტულ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  თ აობ აზე  დ ას კ ვნ ე ბ ი ს  

გ ა მ ოტა ნ ი ს  შ ე ს ა ძლ ე ბლობ ა ს . ა მ დ ე ნ ად , ს ა ჭიროა  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ი  ი ყოს  

კ ონ კ რეტულ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ თ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  ფ ინ ა ნ სუ რი  

ბრუ ნ ვი ს /რეკლ ამ ი ს  ხ არჯ ე ბ ი ს  ზუ სტი  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა  დ ა , ა ს ე ვე , 

                                                             
19 22/06/2006, C-25/05 P, Bonbonverpackung, EU:C:2006:422, § 76 et seq 



 
 

კ ა ვშ ირის  დ ად გ ე ნ ა  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  ს ა ქ ონ ელ ს ა  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ა სთ ა ნ . 

გ არდ ა  ა მ ი ს ა , ს ა სუ რველ ია  მ ონ ა ცე მ ე ბ ი ს  წ ლ იურ  ჭრილ შ ი  დ ა  ბ აზრე ბ ი ს  

მ იხ ედ ვით  წ არმ ოჩ ე ნ ა . მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ით  უ ნდ ა  ჩ ა ნ დ ე ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  

ს პ ე ცი ალური  პ ე რიოდ ე ბ ი  (მ ათ  შ ორის  ი ნ ფ ორმ აცი ა , თუ  როდის  დ აიწ ყო  

ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა ). აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ს ა ჭიროა  ი მ ი ს ათ ვის , რომ  

ს ა ქ პ ატე ნ ტმ ა  შ ე ძლ ოს  დ ა ად გინ ოს , რომ  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ა  ად ა სტუ რებ ს  

ნ ი შ ნ ი ს  მ ი ერ  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ით  გ ა ნ მ ა ს ხ ვავე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს       შ ე ძ ე ნ ას  

გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს  თ არიღ ა მდ ე . 

 

ხ შ ირად , ს ა ქ ონლ ის  დ ა  მ ომ ს ა ხურე ბ ი ს  რე ალ იზაცი ა  ხდ ე ბ ა  რა მდ ე ნ ი მ ე  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ით , რაც  ართ ულ ე ბ ს  შ ე ს აბ ა მ ი სი  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  

აღ ქ მ ი ს  დ ად გ ე ნ ა ს  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  სა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  მ ი მ ართ  ი ს ე , 

რომ  გ ა მ ოირიცხოს  ს ა ქ ონ ელზე  წ არმ ოდ გ ე ნ ილ ი  ს ხ ვა  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  გ ა ვლ ე ნ ა  მ ომ ხ მ არე ბლ ის  აღ ქ მ აზე . ხ შ ირად , ფ ინ ა ნ სუ რი  

ბრუ ნ ვი ს  დ ა  რე კლ ამ ი ს  ხ არჯ ებ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ  მ ონ ა ცე მ ე ბ ი  შ ე იცა ვს  სხ ვა  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  გ ა ყ იდ ვის  დ ა  რე კლ ამ ი ს  მ ონ ა ცე მ ე ბ ს , ა ნ  

გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ნ ი შ ნ ი სგ ა ნ  მ ნ ი შ ვნ ელოვნ ად  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  ფ ორმ ის  

შ ე ს ა ხ ე ბ  ი ნ ფ ორმ აცი ა ს  (მ ა გ ალ ით ად , გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ნ ი შ ა ნ ი  

სიტყ ვი ერის  ნ ა ცვლ ად , ა ნ  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბულ ი  სიტყ ვი ერი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი  

გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით  ნ ი შ ა ნ შ ი ). ზოგ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  

მ ონ ა ცე მ ე ბ ი  ძ ალ ია ნ  ზოგ ად ი ა  ი მ ი ს ათ ვის , რომ  შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ი  ი ყოს  

ს პ ე ცი ალური  ბ აზრის  შ ე ფ ა სე ბ ა . შ ედ ე გ ად , ფ ართ ოდ  

კ ონ სოლ იდირე ბულ ი  ფ ინ ა ნ სუ რი  ბრუ ნ ვი ს  ა ნ  რე კლ ამ ი ს  მ ონ ა ცე მ ე ბ ი  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  არ  ი ყოს  ს ა კ მ არისი  ი მ ი ს  დ ას ად გ ე ნ ად , რომ  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ  ნ ი შ ა ნ ს  აღ ი ქ ვა მ ს  როგორც  კ ომ ერციულ ი  

წ არმ ოშ ობ ი ს  აღ ნ ი შ ვნ ა ს . 

 

7.3 დე კლ არაცი ე ბ ი , აფ იდ ა ვიტე ბ ი  დ ა  წ ე რილობ ით ი  გ ა ნ ცხ ად ე ბ ე ბ ი  

წ ე რილობ ით ი  გ ა ნ ცხ ად ე ბ ე ბ ი , რომლ ებ იც  დ ად ასტურე ბულ ია  ფ იცით  

ა ნ  ს ხ ვა  ფ ორმ ით , რომ ელ ს აც  ა ქ ვს  იგ ი ვე  ძ ალ ა  ი მ  ქ ვე ყ ნ ი ს  

კ ა ნ ონ მდ ე ბლობ ის  შ ე ს აბ ა მ ი ს ად , რომ ელ  ქ ვე ყ ა ნ ა შ იც  გ ა კ ეთდ ა  

გ ა ნ ცხ ად ე ბ ა , წ არმ ოად გ ე ნ ს  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ის  დ ას ა შ ვე ბ  ს ა ხ ე ს . 

დ ას ა შ ვე ბ ობ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით , ე როვნ ულ ი  კ ა ნ ონ მდ ე ბლობ ით  

დ ად გ ე ნ ილ ი  წ ე ს ე ბ ი  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  ი ს ეთ  წ ე რილობ ით  გ ა ნ ცხ ად ე ბ ე ბთ ა ნ  

დ აკ ა ვშ ირე ბ ით , რომ ელ იც  არ  არი ს  დ ად ასტურე ბულ ი  ფ იცით  ა ნ  

ა ნ ალ ოგიუ რი  ფ ორმ ით .  



 
 

 

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  გ ა ნ ცხ ად ე ბ ე ბ ი ს  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ით ი  ღ ირე ბულ ებ ა  

გ ა ნ ი ს აზღ ვრე ბ ა  ზოგ ად ი  წ ე ს ე ბ ი ს  ს აფ უ ძ ველზე , რომ ელ ს აც  

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  ი ყ ე ნ ე ბ ს  მ ტკ იცე ბულ ებ ე ბ ი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს ა ს . კ ე რძოდ , 

მ ხ ედ ველობ ა შ ი  მ იიღ ე ბ ა  როგორც  წ ე რილობ ით ი  გ ა ნ ცხ ად ე ბ ი ს  გ ა მ ცე მ ი  

პირის  კ ომ პეტე ნ ცი ა , ი ს ე  გ ა ნ ცხ ად ე ბ ი ს  შ ი ნ ა არსი ს  შ ე ს ა ბ ა მ ი სობ ა  

გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ  ს ა ქ მ ე სთ ა ნ . 

 

დ ამ ოუ კ იდ ე ბ ელ ი  ს ა ვ ა ჭრო  დ ა  ბ იზნ ე ს  ა სოცი აცი ე ბ ი ს , მომ ხ მ არებ ელთ ა  

ორგ ა ნ იზაცი ე ბ ი ს ა  დ ა  კ ონ კ უ რენ ტე ბ ი ს  მ ი ერ  გ ა კ ეთ ე ბულ ი  

გ ა ნ ცხ ად ე ბ ე ბ ი  წ არმ ოად გ ე ნ ს  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ის  მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ  ს ა ხ ე ს , 

თუ  ი სი ნ ი  გ ა ცე მ ულ ია  დ ამ ოუ კ იდ ე ბ ელ ი  წ ყ აროებ ი ს  მ ი ერ . თუ მ ცა , 

აღ ნ ი შ ნ ულ ი  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ი  ყუ რადღ ე ბ ით  უ ნდ ა  ი ქ ნ ე ს  

გ ა მ ოკ ვლ ეულ ი , რად გ ა ნ  მ ხ ოლოდ  ი სი ნ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  არ  კ მ აროდ ე ს  

ნ ი შ ნ ი ს  მ ი ერ  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ით  გ ა ნ მ ა ს ხ ვავე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს       შ ე ძ ე ნ ი ს  

დ ას ად გ ე ნ ად . მ ა გ ალ ით ად , თუ  გ ა ნ ცხ ად ე ბ ა შ ი  მ ით ით ე ბულ ია  

„გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  ს ას ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი “ კ ონ კრეტულ ი  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  ნ ა ცვლ ად 20. 

 

მ ი მ წ ოდ ე ბლ ე ბ ის  ა ნ  დისტრიბუტორე ბ ი ს  მ ი ერ  გ ა ცე მ ულ  

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ს  ნ ა კლ ე ბ ი  წ ონ ა  უნდ ა  მ ი ე ნ იჭოს , რად გ ა ნ  ნ ა კლ ე ბ ად  

ს ა ვ არ აუდოა , რომ  ი სი ნ ი  შ ედ გ ე ნ ილ ია  დ ამ ოუ კ იდ ე ბ ელ ი  

პ ე რს პე ქ ტივიდ ა ნ . მ ოცე მ ულ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ის  წ ონ ი ს  

გ ა ნ ს აზღ ვრის ა ს , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  გ ა ით ვალ ისწ ი ნ ე ბ ს  დ ამ ოუ კ იდ ე ბლობ ის  

ხ არისხ ს 21. 

 

თუ  დე კლ არაცი ა  გ ა ცე მ ულ ია  პირის  მ ი ერ , რომ ელ იც  შ რომ ით  

ურთ იერთ ობ ა შ ი ა   გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელთ ან , დ ა  არ ა  დ ამ ოუ კ იდ ე ბ ელ ი  

მ ე ს ა მ ე  პირის  მ ი ერ , მ ხ ოლოდ  ა ს ეთ ი  გ ა ნ ცხ ად ე ბ ით  ვე რ  

დ ად ასტურდ ე ბ ა  ნ ი შ ნ ი ს  მ ი ერ  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ით  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს       შ ე ძ ე ნ ა . შ ედ ე გ ად , ა ს ე თ ი  

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ა  ით ვლ ე ბ ა  მ ი მ ა ნ ი შ ნ ე ბლ ად  დ ა  ს ა ჭიროე ბ ს  სხ ვა  

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ით  გ ა მ ყ არე ბ ა ს 22. 

                                                             
20 13/09/2012, T-72/11, Espetec, EU:T:2012:424, § 83-84. 
21 28/10/2009, T-137/08, Green/Yellow, EU:T:2009:417, § 54-56. 
22 21/11/2012, T-338/11, PHOTOS.COM, EU:T:2012:614, § 51. 



 
 

 

რაც  შ ე ე ხ ე ბ ა  ს ა მ რე წ ველ ო  დ ა  ს ა ვ ა ჭრო  პ ალ ატე ბ ი ს  ა ნ  ს ხ ვა  ვა ჭრობ ის ა  

დ ა  პროფ ე სიულ ი  ა სოცი აცი ე ბ ი ს  მ ი ერ  გ ა კ ეთ ე ბულ  გ ა ნ ცხ ად ე ბ ე ბ ს  დ ა  

გ ა ცე მ ულ  სე რტიფ იკ ატე ბ ს ა  დ ა  ჯილდოე ბ ს , ა ს ეთ  გ ა ნ ცხ ად ე ბ ე ბ ს ა  დ ა  

ს ე რტიფ იკ ატე ბ შ ი  ზუ სტად  უ ნდ ა  ი ყოს  მ ით ით ე ბულ ი  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  

ნ ი შ ა ნ ი 23. 

 

აღ ს ა ნ ი შ ნ ა ვი ა , რომ  კ ონ კ უ რე ნ ტე ბ ი სთ ვის  გ ა გზა ვნ ილ ი  

გ ა მ აფ რთ ხ ილ ე ბ ელ ი  წ ე რილ ე ბ ი , ი ს ე ვე  როგორც  პრე სი სთ ვის  

გ ა გზა ვნ ილ ი  ს ა ჩ ი ვრის  წ ე რილ ებ ი  სი მ ბოლოს  გ ვარეობ ით ი  

მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ით  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  თ აობ აზე , მ იი ჩ ნ ე ვა  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს       შ ე ძ ე ნ ი ს  ს ა წ ი ნ ა აღ მდ ე გო  

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ად 24. 

 

დ ამ ატე ბ ით ი  დეტალ ე ბ ი  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ი ს  შ ე ფ ა ს ე ბ ი ს  შ ე ს ა ხ ე ბ  

იხ ილ ეთ  ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ოს  ნ ა წ ლ ი  B ე ქ ს პ ე რტიზა , ს ე ქ ცი ა  5 უ არის  

თ ქ მ ის  შ ედ არე ბ ით ი  ს აფ უ ძ ვლ ე ბ ი , ქ ვე ს ე ქ ცი ა  3 რე პუ ტაციის  მ ქ ონ ე  

ნ ი შ ნ ე ბ ი . 

 

7.4 წ ი ნ არე  რე გ ი სტრაცი ე ბ ი  დ ა  შ ე ძ ე ნ ილ ი  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა       

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ მ ა  შ ე ი ძლ ებ ა  მ იუთ ით ოს  ნ ი შ ნ ი ს  წ ი ნ არე  ე როვნ ულ  

რე გ ი სტრაცი ე ბზე , ს ად აც  არ  ყ ოფ ილ ა  მ ოთ ხოვნ ილ ი  შ ე ძ ე ნ ილ ი  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა . თუ მ ცა , ს ა ქ პ ატე ნ ტისთ ვის  ა ს ეთ  

რე გ ი სტრაცი ე ბ ს  ს ა ვ ალდ ე ბულო  ძ ალ ა  არ ა  ა ქ ვს . უფ რო  მ ეტიც , 

ს ა ქ პ ატე ნ ტი  არ  არი ს  შ ე ბოჭილ ი  ს ა კ უთ არი  წ ი ნ ა  გ ად ა წ ყ ვეტილ ე ბ ე ბ ით  

დ ა  ყ ველ ა  შ ე მ თ ხ ვე ვა  უ ნდ ა  შ ე აფ ა სოს  დ ამ ოუ კ იდ ე ბლ ად 25. 

 

7.5 გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  ფ ორმ ა  

შ ე ძ ე ნ ილ ი  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნობ ა       ნ ა ჩ ვე ნ ე ბ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  

გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  სი მ ბოლოსთ ვის . მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ით  უ ნდ ა  ჩ ა ნ დ ე ს  

მ ა გ ალ ით ე ბ ი , თუ  რე ალურად  როგორ  ხდ ე ბოდ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  (ბროშ უ რე ბ ი , შ ე ფ უთ ვე ბ ი , ს ა ქ ონლ ის  ნ ი მ უ შ ე ბ ი  დ ა  ა .შ .). 

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მუ ხლ ის  მ ე -3 პუ ნ ქ ტის  მ იზნ ე ბ ი სთ ვის , ს ა ს ა ქ ონლო  

                                                             
23 13/09/2012, T-72/11, Espetec, EU:T:2012:424, § 82 et seq. 
24 21/05/2014, T-553/12, BATEAUX MOUCHES, EU:T:2014:264, § 66. 
25 21/05/2014, T-553/12, BATEAUX MOUCHES, EU:T:2014:264, § 72-73. 



 
 

ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  ნ ი შ ნ ა ვს  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა ს  არ ა  მ ხ ოლოდ  ი მ  

ფ ორმ ით , როგორით აც  ი ს  წ არდ გ ე ნ ილ ია  ს არე გ ი სტრაციოდ , არ ა მ ედ  

ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა ს  ი ს ეთ ი  ფ ორმ ით , რომ ელ იც  მ ხ ოლოდ  

უ მ ნ იშ ვნ ელ ოდ  გ ა ნ ს ხ ვა ვდ ე ბ ა  წ არდ გე ნ ილ ი  გ ა მ ოს ახ ულ ე ბ ისგ ა ნ  დ ა , 

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  მ იჩ ნ ეულ  ი ქ ნ ე ს  წ არდ გ ე ნ ილ ი  

სი მ ბოლოს  ე კ ვი ვალ ე ნ ტურად 26. 

 

თუ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  ძ ალ ია ნ  მ არტივი ა , მ ი სი  მ ცირედ ით  შ ე ცვლ აც , 

შ ე ი ძლ ე ბ ა , მ ი ჩ ნ ეულ  ი ქ ნ ე ს  მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ  ცვლ ილ ე ბ ად . ა ს ეთ  

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , შ ე ცვლ ილ ი  ფ ორმ ა  ა რ  ჩ ა ით ვლ ე ბ ა  ს არე გ ი სტრაციოდ  

წ არდ გ ე ნ ილ ი  გ ა მ ოს ა ხულ ებ ის  ე კ ვი ვალ ე ნ ტად . რა  თ ქ მ ა  უ ნდ ა , რაც  

უფ რო  მ არტივი ა  ნ ი შ ა ნ ი , მ ით  უ ფ რო  ნ ა კლ ე ბ ად  ს ა ვ არ აუდოა , რომ  მ ა ს  

ჰ ქ ონდ ე ს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნობ ა       დ ა  მ ეტი ა  ალ ბ ათ ობ ა , რომ  

მ ი სი  ცვლ ილ ე ბ ა  გ ა ვლ ე ნ ა ს  ი ქონ ი ე ბ ს  ნ ი შ ნ ი ს  შ ე ს აბ ა მ ი სი  

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  მ ი ერ  აღ ქ მ ი ს  ძ ირით ად  მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბზე 27. 

 

 

 

 
 

 

ფ ერებ ის  სტრუ ქტური ს  შ ე ბრუ ნ ე ბ ა , მ იუ ხ ედ ა ვად  იმ ისა , რომ  

ფ ონ სა  და  სა მ  ხ აზს  შ ორის  მ კ ვეთ რი  კონტრასტი  

შ ე ნ არჩუ ნ ე ბულია , არ  შ ე იძლ ებ ა  ჩ ა ით ვალოს  გ ა ნ ცხ ად ებული  

ნ იშ ნ ის  უ მ ნ იშ ვნ ელო  ვ არი აცი ად . ა ბზ . 77‘ 

 
 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 
 

TM No 12 442 166 

 

სიმ ბოლოს  მ ა გ ალ ით ებ ი  ა ს ა ხული  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ის  სხ ვად ასხ ვა  

მ ტკ იცე ბულ ებ ა შ ი  

 

                                                             
26 19/06/2019, T‑307/17, DEVICE OF THREE PARALLEL STRIPES (fig.), EU:T:2019:427, § 62. 
27 19/06/2019, T‑307/17, DEVICE OF THREE PARALLEL STRIPES (fig.), EU:T:2019:427, § 72 



 
 

შ ე ძ ე ნ ილ ი  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნობ ი ს       დ ამ ტკ იცე ბ ა  

შ ე ს ა ძლ ე ბ ელ ია  ი ს ეთ ი  სი მ ბოლოსთ ვის , რომ ელ იც  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  სხ ვა  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბთ ა ნ  ე რთ ად  ი მ  პირობ ით , რომ  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  გ ა ნ ს ა ხ ილ ველ  სი მ ბოლოს  ა ნ ი ჭე ბ ს  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ი ს  

ფ უ ნ ქ ცი ა ს . 

 

გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ს ას ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  შ ე ი ძლ ე ბ ა  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ოდ ე ს  

რე გ ი სტრირე ბულ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  ნ ა წ ილ ად  ა ნ  ა ს ეთ  ნ ი შ ა ნ თ ა ნ  

ე რთ ად . მ იუ ხ ედ ა ვად  ა მ ი ს ა , გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ნ ი შ ნ ი ს  

რე გ ი სტრაციისთ ვის  გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ მ ა  უ ნდ ა  დ ა ა მ ტკ იცოს , რომ  

გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ნ ი შ ა ნ ი , ს ხ ვა  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს გ ა ნ  დ ამ ოუ კ იდ ე ბლ ად , 

რომ ელ იც  ა ს ე ვე  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ყოს  დ ატა ნ ილ ი  ს ა ქ ონ ელზე , ა ხდ ე ნ ს  ი მ  

ს ა წ არმ ოს  იდ ე ნ ტიფ იცირე ბ ა ს , რომლ ისგ ა ნ ა ც  წ არმ ოშ ობ ილ ია  

ს ა ქ ონ ელ ი 28. 

 

უფ რო  მ ეტიც , ს არე კლ ა მ ო  მ ა ს ალ ებ ი , ს ად აც  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ნ ი შ ა ნ ი , 

რომ ელ ს აც  არ  ა ქ ვს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა      , ყ ოველთ ვის  

წ არმ ოდ გ ე ნ ილ ია  ს ხ ვა , გ ა ნ მ ას ხ ვა ვე ბ ელ ი  ხ ა ს ი ათ ის  მ ქ ონ ე  ნ ი შ ნ ე ბთ ა ნ  

ე რთ ად , არ  ად ა სტუ რე ბ ს , რომ  მომ ხ მ არე ბ ელ ი  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  

სი მ ბოლოს  აღ ი ქ ვა მ ს , როგორც  ს ა ქ ონლ ის  კ ომ ერციულ ი  წ არმ ოშ ობ ის  

აღ ნ ი შ ვნ ა ს . მ ა გ ალ ით ად , სი მ ბოლოს  “Gifflar” (შ ვედურად  აღ ნ ი შ ნ ა ვს  

პუ რის  ს ა ხ ეობ ა ს ) გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  ცომ ეულ ის  შ ე ფ უთ ვაზე  ს ა ს ა ქ ონლო  

ნ ი შ ა ნ თ ა ნ  Pågen ე რთ ად , მ იი ჩ ნ ე ვა  მ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ად  აღ წ ერილობ ით  

კ ონ ტე ქ სტშ ი  დ ა  არ ა  კ ომ ერციულ ი  აღ ნ ი შ ვნ ი ს  ფ ორმ ით 29. 

 

7.6 გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  ხ ა ნ გრძლ ივობ ა  

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ით  უ ნდ ა  ჩ ა ნ დ ე ს , თუ  როდის  დ აიწ ყო  ნ ი შ ნ ი ს  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა , ა ს ე ვე , უ ნდ ა  დ ასტურდ ე ბოდ ე ს , რომ  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  ი ყო  

გ ა ნ გრძ ობ ად ი  ა ნ  მ ით ით ე ბულ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  გ ა მ ოუ ყ ე ნ ე ბლ ობ ის  

მ იზეზე ბ ი  დ ა  ს ა ხ ეზე ა  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  წ ყ ვეტა . 

 

როგორც  წ ე სი , ნ ი შ ნ ი ს  ხ ა ნ გრძლ ივი  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  ფ ა ქ ტი  

მ ნ ი შ ვნ ელ ოვა ნ ი  დ ამ აჯ ერე ბ ელ ი  ელ ე მ ე ნ ტი ა  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  გზით  

                                                             
28 16/09/2015, C‑215/14, Nestlé KIT KAT, EU:C:2015:604, § 66; 24/02/2016, T-411/14, Shape of a bottle (3D), 

EU:T:2016:94, § 76; 16/03/2016, T-363/15, LAATIKON MUOTO (3D), EU:T:2016:149, § 51. 
29 09/07/2014, T-520/12, Gifflar, EU:T:2014:620, § 44-45. 



 
 

ნ ი შ ნ ი ს  მ ი ერ  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ან ობ ი ს       შ ე ძ ე ნ ი ს  დ ას ად გ ე ნ ად . 

რაც  უფ რო  დიდი  ხ ნ ი ს  გ ა ნ მ ა ვლობ ა შ ი  ა ქ ვს  ნ ი შ ა ნ ზე  წ ვდომ ა  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს  ა ნ  პოტე ნ ციუ რ  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ს , მ ით  უფ რო  დიდია  

ალ ბ ათ ობ ა , რომ  ი სი ნ ი  დ ა ა კ ა ვშ ირე ბ ე ნ  გ ა ნ ცხ ად ე ბულ  ნ ი შ ა ნ ს  

ვა ჭრობ ის  ე რთ  წ ყ აროსთ ა ნ . 

 

ი მ ი ს  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , რომ  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  ხ ა ნ გრძლ ივობ ა  

წ არმ ოად გ ე ნ ს  მ ხ ოლოდ  ე რთ -ე რთ  ფ ა ქ ტორს , რომ ელ იც  მ იიღ ე ბ ა  

მ ხ ედ ველობ ა შ ი , გ ა მ ონ ა კლ ისის  ს ახ ით , შ ე ი ძლ ე ბ ა  არს ე ბობდ ე ს  

შ ე მ თ ხ ვე ვე ბ ი , როდ ე ს აც  ს ხ ვა  ფ ა ქ ტორე ბ ი ს  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , 

ნ ი შ ა ნ მ ა  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნობ ა       შ ე ი ძ ი ნ ა  ხ ა ნ მ ოკლ ე  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  პირობ ე ბ შ ი . მ აგ ალ ით ად , გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ით  ნ ი შ ა ნ მ ა  

ს წ რ აფ ად  შ ე ი ძლ ე ბ ა  შ ე ი ძ ი ნ ოს  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა      , თუ  

ხდ ე ბ ა  პროდუ ქტის  ფ ართ ო , ი ნ ტე ნ სიუ რი  რე კლ ამ ირე ბ ა  ა ნ  თუ  

გ ა ნ ცხ ად ე ბულ ი  ნ ი შ ა ნ ი  წ არმ ოად გ ე ნ ს  ი ს ეთ ი  სი მ ბოლოს  ვარი აცი ა ს , 

რომ ელ იც  ხ ა ნ გრძლ ივად  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბოდ ა  ბ აზარზე . 

 

აღ ნ ი შ ნ ულ ს , მ ა გ ალ ით ად , შ ე ი ძლ ე ბ ა  ად გ ილ ი  ჰ ქ ონდ ე ს , როდ ე ს აც  

გ ა მ ოდ ის  ფ ართ ოდ  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ად ი  კომ პიუ ტერულ ი  პროგრა მ ი ს  ა ხ ალ ი  

ვე რსი ა , რომლ ის  მ ოს ა ნ ი შ ნ ად  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ია  ი ს ეთ ი  სი მ ბოლო , 

რომ ელ იც  არს ე ბ ით ად  ი მ ეორე ბ ს  პროდუ ქტის  წ ი ნ ა  ვე რსი ე ბზე  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  სტრუ ქტურა ს  დ ა  შ ი ნ ა არს ს . ა ს ეთ ი  

პროდუ ქტის  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ს  შ ეუ ძლ ია  მ ოკლ ე  პ ე რიოდ შ ი  

შ ე ი ძ ი ნ ოს  გ ა ნ მ ას ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა      , რად გ ა ნ  ყ ველ ა  არს ე ბულ ი  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  მ ყ ი სი ერ ად  გ ა ი გ ე ბ ს , რომ  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი  სი მ ბოლოთ ი   

გ ა ნ ა ხლ ე ბულ ი  ვე რსი ა ა  ნ ი შ ა ნ დ ე ბული . 

 

ზე მ ოაღ ნ იშ ნ ულ ის  მ ს გ ა ვს ად , გ არკ ვეულ ი  ძ ირით ად ი  ს პორტულ ი , 

მ უ სი კ ალური  დ ა  კ ულტურულ ი  ღონ ის ძ ი ე ბ ე ბ ი სთ ვის  

დ ამ ა ხ ა ს ი ათ ე ბ ელ ია  მ ათ ი  ჩ ატარე ბ ა  რე გულ არულ ი  ი ნ ტერვალ ებ ით , 

დ ა  ს აზოგ ადოე ბ ი ს  ძ ალ ია ნ  ფ ართ ო  წ რისთ ვის  მ ი მ ზიდ ველობ ა . ა ს ეთ  

ძ ირით ად  ღონ ის ძ ი ე ბ ე ბ ს  ელ ის  მ ილ იონ ობ ით  ად ა მ ი ა ნ ი  დ ა  

ღონ ის ძ ი ე ბ ი ს  გ ა მ ართ ვის  ად გ ილ ის  ოფ იცი ალურ  გ ა მ ოცხ ად ე ბ ა მ დ ე  

ჩ ატარე ბ ი ს  ად გ ილ ი  ცნ ობ ილ ი  ხდ ე ბ ა  ბ ე ვრის ათ ვის . აღ ნ ი შ ნ ულ ი  

გ არე მ ოე ბ ა  წ არმოშ ობ ს  ძლ იერ  ი ნ ტერე ს ს  ღონ ის ძ იე ბ ი ს  ჩ ატარე ბ ი ს  

ად გ ილ ის  (ნ ი შ ნ ე ბ ი , რომ ელ იც  შ ე იცა ვს  ქ ალ ა ქ ს /ქ ვე ყ ა ნ ა ს  + წ ელ ს ) 



 
 

მ ი მ ართ . შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , გონ ი ვრულ ია , ვი ვარ აუდოთ , რომ  კ ონ კ რეტულ ი  

ღონ ის ძ ი ე ბ ი ს , ტურნ ირის  ა ნ  თ ამ ა შ ე ბ ი ს  ჩ ატარე ბ ი ს  ად გ ილ ის  

გ ა მ ოცხ ად ე ბ ი ს  მომ ე ნ ტიდ ა ნ , იგ ი  მ ყ ი სი ერ ად  ხდ ე ბ ა  ცნობ ილ ი  

შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  დ აინ ტერე ს ე ბულ ი  მომ ხ მ არე ბლ ის ათ ვის  ა ნ  შ ე ს ა ბ ა მ ი ს  

ს ე ქ ტორშ ი  მ ოღ ვა წ ე  პროფ ე სიონ ალ ე ბ ი ს ათ ვი ს . ე ს  კ ი  წ არმ ოშ ობ ს  

შ ე ს ა ძლ ე ბლობ ას , რომ  სი მ ბოლომ , რომ ელ იც  ი მ ეორებ ს  ადრე  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი  ნ ი შ ნ ი ს  სტრუ ქტურას , ძ ალ ია ნ  ს წ რ აფ ად  შ ე ი ძ ი ნ ოს  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა       მ ომ ა ვალ ი  ღონ ის ძ ი ე ბ ი ს  

გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით , რად გ ა ნ  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  მ ყ ი სიერ ად  აღ ი ქ ვა მ ს  

ა ხ ალ  ღონ ის ძ ი ე ბ ა ს , როგორც  კ არგ ად  დ ამ კ ვიდრე ბულ ი  

ღონ ის ძ ი ე ბ ე ბ ი ს  ს ე რიის  გ აგრძ ელ ებ ა ს . 

 

ა ს ე  ს წ რ აფ ად  შ ე ძ ე ნ ილ ი  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა       ფ ა სდ ე ბ ა  

ზოგ ად ი  კ რიტერიუ მ ე ბ ი ს  ს აფ უ ძ ველ ზე , როგორიც  არი ს , მ ა გ ალ ით ად , 

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  მ ოცულობ ა , შ ე ს ა ბ ა მ ისი  თ არიღ ი  ა ნ  მ იზნ ობრივი  

მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი , ი ს ე ვე  როგორც  გ ან მ ცხ ად ე ბლ ის  ვალდ ე ბულ ე ბ ა , 

წ არმ ოად გინ ოს  შ ე ს აბ ა მ ი სი  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ი . ე რთ ად ერთ ი  

თ ავი ს ე ბუ რე ბ ა  ე ხ ე ბ ა  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ის  ხ ა ნ გრძლ ივობ ა ს  დ ა  ი მ ი ს  

შ ე ს ა ძლ ე ბლობ ას , რომ  გ არკ ვეულ ი  გ არე მ ოე ბ ე ბ ი ს  არს ე ბობ ი ს ა ს , 

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს       შ ე ძ ე ნ ა  შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ ოხდ ე ს  ძ ალ ია ნ  

ს წ რ აფ ად  ა ნ  თუ ნდ აც  მ ყ ი სი ერ ად . შ ე ძ ე ნ ილ ი  

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ი ს       დ ას ად გ ე ნ ად , გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ ი  ა მ  

შ ე მ თ ხ ვე ვა შ იც  ვალდ ე ბულ ია , ა ჩ ვე ნ ოს , რომ  მ ომ ხ მ არე ბ ელ ი  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ს  აღ ი ქ ვა მ ს  როგორც  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელ უ ნ არი ა ნ  

სი მ ბოლოს . 

 

7.7 მ ტკ იცე ბულ ებ ე ბ ი , რომ ელ იც  შ ე ქ მ ნ ილ ია  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს  

თ არიღ ის  შ ე მ დ ე გ  

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ით  უ ნდ ა  დ ად ასტუ რდ ე ს , რომ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ მ ა  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ით  გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არია ნ ობ ა       შ ე ი ძ ი ნ ა  გ ა ნ ა ცხ ად ის  

შ ეტა ნ ი ს  თ არიღ ა მდ ე . 

 

თუ მ ცა  ე ს  არ  გ ა მ ორიცხ ა ვს , რომ  გ ა სათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ელ ია  მ იღ ე ბულ ი  

მ ტკ იცე ბულ ე ბ ე ბ ი , რომ ელ იც  შ ე ი ქ მ ნ ა  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს  თ არიღ ის  

შ ე მ დ ე გ , მ ა გრ ა მ  ი ძლ ე ვა  გ ა ნ აცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს  თ არიღ ისთ ვის  

არს ე ბულ ი  სიტუ აციის  შ ე ს ა ხ ე ბ  დ ას კ ვნ ე ბ ი ს  გ ა კ ეთ ე ბ ი ს  



 
 

შ ე ს ა ძლ ე ბლობ ას . ა მ დ ე ნ ად , დ აუ შ ვე ბ ელ ია  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ის  მ იღ ე ბ აზე  

უ არი , ი მ  მ ოტივით , რომ  იგ ი  შ ე ქ მ ნ ილ ია  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს  თ არიღ ის  

შ ე მ დ ე გ . შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , ა ს ეთ ი  მ ტკ იცე ბულ ე ბ ა  უ ნდ ა  შ ე ფ ა სდ ე ს  დ ა  

მ ი ე ნ იჭოს  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  წ ონ ა .  

 

მ ა გ ალ ით ად , ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ს , რომ ელ იც  გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ იდ ა ნ  

რა მდ ე ნ ი მ ე  თ ვე შ ი , ბ აზარზე  ს არგ ე ბლ ობ ს  ცნ ობ ადობ ის  შ ე ს ა ბ ამ ი სი  

დონ ით , ა ნ  უ კ ა ვი ა  ბ ა ზრის  არს ე ბ ით ი  წ ილ ი , 

გ ა ნ მ ა ს ხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნ ობ ა       შ ე ძ ე ნ ილ ი  ე ქ ნ ე ბ ოდ ა  გ ა ნ ა ცხ ად ის  

შ ეტა ნ ი ს  თ არიღ ისთ ვის ა ც .  

 

8. შ ე ძ ე ნ ილ ი  გ ა ნ მ ა სხ ვა ვე ბ ელუ ნ არი ა ნობ ი ს       შ ედ ე გე ბ ი  

კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 მ უ ხლ ის  მ ე -3 პუ ნ ქ ტის  საფ უ ძ ველზე  რე გ ი სტრირე ბულ ი  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი  ს არგ ე ბლ ობ ს  ი სეთ ივე  დ აცვით , როგორით აც  ყ ველ ა  

ს ხ ვა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ი , რომ ელ იც  ე ქ ს პ ე რტიზის  მ ი ერ  თ ავიდ ა ნ ვე  

მ ი ჩ ნ ეულ  ი ქ ნ ა  რეგ ი სტრირე ბ ად  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად . 

 

 

თავი 11 კოლექტიური ნიშნები 

1. კოლექტიური ნიშნის ხასიათი 

1.1 გ ა ნ მ არტე ბ ა  

კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ა ნ ი  არი ს  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  ს პ ე ცი ალური  ს ა ხ ე , 

რომ ელ იც  კ ა ნ ონ ი ს  30-ე  მ უ ხლ ის  პირველ ი  პუ ნ ქ ტის  თ ან ა ხ მ ად , 

რომ ელ იც  ა მ  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -3 მ უ ხლით  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ქ ნ ე ს  დ აცულ ი  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად  დ ა  რომ ელ იც  გ ა ნ ა ს ხ ვა ვე ბ ს  კ ოლ ექ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ი ს  

მ ფ ლობ ელ ი  გ ა ე რთ ია ნ ე ბ ი ს  წ ე ვრთ ა  ს ა ქ ონ ელ ს , ს ხ ვა  პირთ ა  

ს ა ქ ონლ ის ა გ ა ნ  გ ეოგრაფ იულ ი  წ არმ ოშ ობ ის , ე რთ ნ ა ირი  ხ არისხობრივი  

მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ის  ა ნ  ს ხ ვა  თ ვის ე ბ ე ბ ის  მ იხ ედ ვით . 

 

1.2 სპეციალური ფუნქცია 

კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ი ს  ძ ირით ად ი  ფ უ ნ ქ ცი ა  არი ს  გ ა ე რთ ია ნ ე ბ ი ს  

წ ე ვრე ბ ი ს  ს ა ქ ონლ ის  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბ ა  ი მ  სხ ვა  

ს ა წ არმ ოთ ა  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს ა გ ა ნ , რომლ ე ბ იც  არ  არი ა ნ  

გ ა ე რთ ია ნ ე ბ ი ს  წ ე ვრებ ი . ა მ დ ე ნ ად , კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ა ნ ი  მ იუთ ით ე ბ ს  

გ არკ ვეულ ი  ს ა ქ ონლ ის  კ ომ ერციულ  წ არმ ოშ ობ აზე  დ ა  ახდ ე ნ ს  



 
 

მ ომ ხ მ არე ბლ ის  ი ნ ფ ორმ ირე ბ ა ს , რომ  ს ა წ არმ ო  კონ კ რეტულ ი  

გ ა ე რთ ია ნ ე ბ ი ს  წ ე ვრი ა  დ ა  მ ა ს  ა ქ ვს  აღ ნ ი შ ნ ულ ი  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  

უფ ლ ე ბ ა . 

 

გ ეოგრაფ იულ ად  აღ წ ერილობ ით  კ ოლ ე ქ ტიუ რ  ნ ი შ ნ ე ბ ს ა ც  (კ ა ნ ონ ი ს  31-ე  

მ უ ხლ ის , 1-ლი  პუ ნ ქ ტი ) შ ე ს წ ე ვთ  უ ნ არი  გ ა ნ ა ხ ორციელონ  კ ოლ ე ქ ტიუ რი  

ნ ი შ ნ ი ს  არს ე ბ ით ი  ფ უ ნ ქ ცი ა  დ ა  მ ი ა ნ ი შ ნ ონ  ს ა ქ ონლ ის  კ ოლ ე ქ ტიუ რ  

კ ომ ერციულ  წ არმ ოშ ობ აზე . 

 

როგორც  წ ე სი , კ ოლ ექ ტიუ რი   ნ ი შ ა ნ ი  კ ომ პ ა ნ ი ე ბ ი ს  მ ი ერ  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბ ა  

ს ა კ უთ არ  ი ნდ ივიდუ ალურ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ თ ა ნ  ე რთ ად  ი მ ი ს  

აღ ს ა ნ ი შ ნ ად , რომ  ი სი ნ ი  ე კ უთ ვნ ი ა ნ  გ არკ ვეულ  ა სოცი აცი ა ს . 

 

მ ა გ ალ ით ად , ს ა ქ ართ ველოს  ფ ე ხ ს ა ცმლ ის  მ წ არმ ოე ბ ელთ ა  ა სოცი აცი ა მ  

შ ე ი ძლ ე ბ ა  კ ოლ ექ ტიუ რ  ნ ი შ ნ ად  ს არე გ ი სტრაციოდ  წ არ ად გინ ოს  

„ს ა ქ ართ ველოს  ფ ე ხ ს ა ცმლ ის  მ წ არმ ოებ ელთ ა  ა სოცი აცი ა “. აღ ნ ი შ ნ ულ ი  

სი მ ბოლო  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბულ ი  ი ქ ნ ე ბ ა  ა სოცი აციი ს  წ ე ვრე ბ ი ს  მ ი ერ , 

რომლ ე ბ იც  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ი ყ ვნ ე ნ  ე რთ მ ა ნ ეთ ის  კ ონ კ უ რე ნ ტე ბ ი . ა მ დ ე ნ ად , 

ა სოცი აციი ს  წ ე ვრს , შ ე ს ა ძლ ოა  სურდ ე ს , გ ა მ ოი ყ ე ნ ოს  კ ოლ ე ქ ტიუ რი  

ნ ი შ ა ნ ი  ს ა კ უთ არ  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ა ნ თ ა ნ  ე რთ ად , მ ა გ ალ ით ად  

‘ფ ე ხ ს ა ცმ ელ ი  ქ როსთ ი ’. 

 

1.3 სასაქონლო ნიშანთან ურთიერთობა 

გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ის  გ ად ა ს ა წ ყ ვეტი ა , ა კ მ ა ყ ოფ ილ ე ბ ს  თუ  არ ა  ს ას ა ქ ონლო  

ნ ი შ ა ნ ი  კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ი ს  მ ოთ ხოვნ ე ბ ს . ე ს  ნ ი შ ნ ა ვს , რომ , 

პრინ ცი პშ ი , ე რთ ი  დ ა  იგ ი ვე  სი მ ბოლო  დ არე გ ი სტრირდ ე ს  როგორც  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ად , ი ს ე  კ ოლ ე ქ ტიუ რ  ნ ი შ ნ ად  ი მ  პირობ ით , რომ  

დ აცულ ი  ი ქ ნ ე ბ ა  კ ა ნ ონ ით  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  შ ე ს ა ბ ა მ ი სი  

მ ოთ ხოვნ ე ბ ი . ნ ი შ ნ ი ს  ე ს  ორი  ს ა ხ ე  ე რთ მ ა ნ ეთ ისგ ა ნ  გ ა ნ ს ხ ვა ვდ ე ბ ა  არ ა  

რე გ ი სტრირე ბ ად ი  სი მ ბოლოებ ით , არ ა მ ედ  ს ხ ვა  თ ვის ე ბ ე ბ ით , 

რომ ელ იც  ს პ ე ციფ ი კუ რად  დ ამ ა ხ ა ს ი ათ ე ბ ელ ია  თ ითოეულ ი  

მ ათ გ ა ნ ი ს ათ ვის , მ ათ  შ ორის  მ ფ ლ ობ ელთ ან  დ ა  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა სთ ა ნ  

დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  მ ოთ ხოვნ ე ბ ით . 

 

თუ მ ცა , გ ა ნ მ ცხ ად ე ბ ელ მ ა  უ ნდ ა  იცოდ ე ს , რომ  თუ  დ ად ასტურდ ე ბ ა  

ნ ი შ ნ ი ს  ე რთ -ე რთ ი  ფ ორმ ით  რე ალური  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა , ძ ნ ელ ი  ი ქ ნ ე ბ ა  



 
 

დ ამ ტკ იცე ბ ა , რომ  იგ ი  გ ა მ ოი ყ ე ნ ე ბოდ ა  მ ეორე  ს ახ ით აც . რე ალურ  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბულ ი  დ ამ ატე ბ ით ი  დეტალ ე ბ ი  იხ ილ ეთ  

ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვ ა ნ ელ ო , ნ ა წ ილ ი  D გ აუ ქ მ ე ბ ა , პუ ნ ქ ტი  2.2 

 

მ ა გ ალ ით ად , ა სოცი აცი ა მ  შ ე ი ძლ ე ბ ა  მ ოით ხოვოს  სიტყ ვი ერი  ნ ი შ ნ ი ს  

‘Tamaki’ რე გ ი სტრაცი ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ად  ა ნ  კ ოლ ე ქ ტიუ რ  ნ ი შ ნ ად , 

ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  მ იზნ ის  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით  (ა სოცი აციი ს  ა ნ  მ ისი  

წ ე ვრე ბ ი ს  მ ი ერ ). თუ  მ ოით ხოვე ბ ა  მ ი სი  კ ოლ ე ქ ტიუ რ  ნ ი შ ნ ად  

რე გ ი სტრაცი ა , დ აკ მ ა ყ ოფ ილ ე ბულ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  გ არკ ვეულ ი  

დ ამ ატე ბ ით ი  ფ ორმ ალ ობ ე ბ ი , როგორიც  არი ს  მ ა გ ალ ით ად  

კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ი ს  დე ბულ ე ბ ის  წ არდ გ ე ნ ა  (ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელოს  

ნ ა წ ილ ი  B ე ქ ს პ ე რტიზა , ს ე ქ ცი ა  2 ფ ორმ ალური  მ ოთ ხოვნ ე ბ ი ს  

ე ქ ს პ ე რტიზა ). 

 

გ ა ნ ა ცხ ად ის  შ ეტა ნ ი ს  შ ე მ დ ე გ , ნ ი შ ნ ი ს  ს ა ხ ეობ ი ს  შ ე ცვლ ა  (კ ოლ ე ქ ტიუ რ  

დ ა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ა ნ ს  შ ორის ) დ ას ა შ ვე ბ ი ა  მ ხ ოლოდ  ი მ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , 

თუ  ცხ ად ი ა , რომ  ნ ი შ ნ ი ს  კ ატე გორი ა  გ ა ნ ა ცხ ად შ ი  შ ე რჩ ეულ ი  ი ყო  

შ ე ცდომ ით  (ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ო  ნ ა წ ილ ი  B ე ქ ს პ ე რტიზა , ს ე ქ ცი ა  2 

ფ ორმ ალური  მ ოთ ხოვნ ე ბ ი ს  ე ქ ს პ ერტიზა ) 

 

1.4 გამოსაყენებელი ნორმები და ექსპერტიზა 

კ ოლ ე ქ ტიუ რ  ნ ი შ ნ ე ბზე  ვრცელდ ე ბ ა  კ ა ნ ონ ი ს  ყ ველ ა  ნ ორმ ა , თუ  30-38 

მ უ ხლ ე ბ ით  ს ხ ვა  რა მ  არ  არი ს  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი . ე რთ ი  მ ხ რივ , 

კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ა ნ ი  ე ქ ცე ვა  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  რე ჟ ი მ შ ი  დ ა , მ ეორე  

მ ხ რივ , მ ა სზე  ვრცელდ ე ბ ა  გ არკ ვეულ ი  გ ა მ ონ ა კლ ის ე ბ ი  დ ა  

თ ავი ს ე ბუ რე ბ ე ბ ი . 

 

პირველ  რიგ შ ი , კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად ი  ე ქ ვე მ დ ე ბ არე ბ ა  

ი მ ა ვე  ე ქ ს პ ე რტიზის  წ ე ს ე ბ ს , რა ს ა ც  გ ად ის  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ი ს  

გ ა ნ ა ცხ ად ი . ძ ირით ად ად , ს ა ქ ონლ ის  დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  კლ ასიფ ი კ ა ცი ა , 

დ ა  რე გ ი სტრაცი აზე  უ არის  თ ქ მ ის  აბ სოლუტური  დ ა  შ ედ არე ბ ით ი  

ს აფ უ ძ ვლ ე ბ ის  ე ქ ს პ ე რტიზა , ე ქ ვე მ დ ე ბ არე ბ ა  ს ას ა ქ ონლო  

ნ ი შ ნ ე ბ ი სთ ვის  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ  წ ე ს ე ბ ს . მ ა გ ალ ით ად , ე ქ ს პ ე რტიზა  

ა მ ოწ მ ე ბ ს  ს ა ქონლ ის  დ ა  მ ომ ს ა ხურებ ი ს  ჩ ა მ ონ ათ ვალ ს , ა ნ  ე ნ ობრივ  

მ ოთ ხოვნ ე ბ ს  ი ს ე , როგორც  ს ა ს ა ქ ონლო  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი . 

აღ ნ ი შ ნ ულ ის  მ ს გ ა ვს ად , თუ  კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ა ნ ი  არ  ე ქ ვე მ დ ებ არე ბ ა  



 
 

რე გ ი სტრაცი ა ს  კ ა ნ ონ ი ს  მ ე -4 დ ა  მ ე -5 მ უ ხლ ე ბ ის  მ ოთ ხოვნ ე ბ ი ს  

შ ე ს ა ბ ა მ ი ს ად , კ ოლ ე ქ ტიუ რ  ნ ი შ ა ნ ს  უ არი  ეთ ქ მ ი ს  რე გ ი სტრაცი აზე . 

 

კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ი ს  დე ბულ ებ ა  უ ნდ ა  ე ხ ე ბოდ ე ს  ყ ველ ა  ი მ  ს ა ქ ონლ ის  

დ ა  მ ომ ს ა ხუ რე ბ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ი ს  წ ე ს ე ბ ს , რომლ ისთ ვის ა ც  მ ოით ხოვე ბ ა  

კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ი ს  რეგ ი სტრაცი ა . 

 

გ არდ ა  ა მ ი ს ა , კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ი ს  ე ქ ს პ ე რტიზა  ით ვალ ისწ ი ნ ე ბ ს  ი მ  

გ ა მ ონ ა კლ ის ე ბ ს  დ ა  თ ავი ს ე ბუ რებ ე ბ სა ც , რომ ელ იც  გ ა ა ჩ ნ ი ა  ა მ  ს ახ ი ს  

ნ ი შ ა ნ ს . ე ს  ე ხ ე ბ ა  ფ ორმ ალურ  დ ა  არ სობრივ  ნ ორმ ე ბ ს . ფ ორმ ალური  

მ ოთ ხოვნ ე ბ ი ს  კ უთ ხ ით , კ ოლ ე ქ ტიური  ნ ი შ ნ ი ს  დე ბულ ე ბ ას  გ ა ა ჩ ნ ი ა  

ს პ ე ცი ალური  მ ოთ ხოვნ ე ბ ი , თუ  კ ოლ ექ ტიუ რ  ნ ი შ ა ნ ს  ა ქ ვს  ს პ ე ცი ალური  

მ ა ხ ა ს ი ათ ე ბლ ე ბ ი . კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა ნ ა ცხ ად ის  ფ ორმ ალურ  

ე ქ ს პ ე რტიზა სთ ა ნ  დ აკ ა ვშ ირე ბ ით  დ ამ ატე ბ ით  იხ ილ ეთ  

ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ოს  ნ ა წ ილ ი  B ე ქ ს პერტიზა , ს ე ქ ცი ა  2 ფ ორმ ალური  

მ ოთ ხოვნ ე ბ ი ს  ე ქ ს პე რტიზა . 

 

არსობრივი  გ ა მ ონ ა კლ ისე ბ ი  დ ა  თ ავი ს ე ბუ რე ბ ე ბ ი  იხ ილ ეთ  ქ ვე მ ოთ  

 

2. მფლობელობა 

კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ი ს  მ ფ ლობ ელ ი  შ ეი ძლ ე ბ ა  ი ყოს  (i) მ წ არმ ოე ბ ელთ ა  

ა სოცი აცი ე ბ ი  დ ა  მ ე წ არმ ეთ ა  გ ა ე რთ ია ნ ე ბ ე ბ ი , ა ს ე ვე  მ ომ ს ა ხურე ბ ი ს  

მ ი მ წ ოდ ე ბ ელთ ა  დ ა  ს ა წ არმ ოთ ა  გ ა ე რთ ია ნ ე ბ ე ბ ი , თუ  მ ათ ი  

მ არე გულ ირე ბ ელ ი  კ ა ნ ონ მდ ე ბლობით  ა ს ეთ  სუ ბ ი ე ქ ტე ბ ს  ა ქ ვთ  

უფ ლ ე ბ ა მ ოსილ ე ბ ა  ს ა კ უთ არი  ს ა ხ ელ ით  ი ს არგ ე ბლ ონ  უფ ლ ე ბ ე ბ ით  დ ა  

ა იღ ონ  ვალდ ე ბულ ე ბ ე ბ ი , დ ადონ  გ არიგ ე ბ ე ბ ი  ა ნ  გ ა ნ ახ ორციელონ  სხ ვა  

იუ რიდ იულ ი  მ ნ ი შ ვნ ელ ობ ის  ქ მ ედ ე ბ ე ბ ი , მ ათ  შ ორის , შ ე იტა ნ ონ  

ს არჩ ელ ი  დ ა  ი ყ ვნ ე ნ  მ ოპა სუ ხ ე ე ბ ი .  

 

პირველ ი  ტიპის  მ ფ ლობ ელ ს  ტიპუ რად  წ არმ ოად გ ე ნ ს  ზოგ ად ი  მ იზნ ით  

ა ნ  ი ნ ტერე სით  შ ე ქ მ ნ ილ ი  კ ე რძ ო  ა სოცი აცი ე ბ ი . მ ათ  უ ნდ ა  ჰ ქ ონდ ეთ  

იუ რიდ იულ ი  უფ ლ ე ბ აუ ნ არი ა ნ ობ ა  დ ა  ქ მ ედუ ნ არი ა ნ ობ ა . როგორც  ე ს  

მ ით ით ე ბულ ია  ფ ორმ ალური  მ ოთ ხოვნ ე ბ ი ს  ე ქ ს პ ე რტიზის  ნ ა წ ილ შ ი  

(ს ა ხ ელ მ ძ ღ ვა ნ ელ ო  ნ ა წ ილ ი  B ე ქ ს პ ერტიზა , ს ე ქ ცი ა  2 ფ ორმ ალური  

მ ოთ ხოვნ ე ბ ი ს  ე ქ ს პ ე რტიზა ) „კ ოლ ე ქ ტიუ რი “ არ  ნ ი შ ნ ა ვს  რომ  ნ ი შ ა ნ ი  

ე კ უთ ვნ ი ს  რა მდ ე ნ ი მ ე  პირს  



 
 

(თ ან ა გ ა ნ მ ცხ ად ე ბლ ე ბ ს /თ ან ა მ ფ ლობ ელ ე ბ ს ) დ ა  ა ს ე ვე , ი ს  არ  ფ არა ვს  

რა მდ ე ნ ი მ ე  ქ ვე ყ ა ნ ა ს . 

 

ა სოცი აცი ე ბ ს  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ჰ ქ ონდ ეთ  ს ხ ვად ა სხ ვა  ორგ ა ნ იზაციულ -

ს ა მ ართლ ე ბრივი  ფ ორმ ა , მ ათ  შ ორის , კ ე რძ ო  კ ორპორაცი ე ბ ი  (როგორიც  

არი ს  შ ეზღუდულ ი  პ ა სუ ხ ის მ გ ე ბლ ობ ის  ს აზოგ ადოე ბ ა ). თუ მ ცა , 

რა მდ ე ნ ად აც  ე ს  უ კ ა ნ ა ს კ ნ ელ ი , ძ ირით ად ად  არ  არი ს   ორგ ა ნ იზე ბულ ი  

ა სოცი აციი ს  ფ ორმ ით , ს ა ქ პ ატე ნ ტი  მ იი ჩ ნ ე ვს , რომ  კ ე რძ ო  

კ ორპორაცი ე ბ ი  არ  შ ე ი ძლ ებ ა  იყ ვნ ე ნ  კ ოლ ექ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ი ს  

მ ფ ლობ ელ ე ბ ი , თუ  არ  ი ქ ნ ე ბ ა  ნ ა ჩ ვე ნ ე ბ ი , რომ  მ ი სი  შ იდ ა  სტრუ ქტურა  

ორგ ა ნ იზე ბულ ია  ა სოცი აციი ს  ფ ორმ ით . 

 

იგ ი ვე  ე ხ ე ბ ა  მ ეორე  ტიპის  მ ფ ლობ ელ ე ბ ს ა ც . კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  

ძ ირით ად ი  ფ უ ნ ქ ციი ს  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბ ით  (კ ე რძ ოდ , ა სოცი აციი ს  

წ ე ვრე ბ ი ს  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ახუ რე ბ ი ს  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბ ა  არ ა წ ე ვრ  

ს ა წ არმ ოთ ა  ს ა ქ ონლ ის  ა ნ  მ ომ ს ა ხურე ბ ი ს გ ა ნ ), ს აჯ არო  ს ა მ ართლ ის  

იუ რიდ იულ ი  პირე ბ ი  ა ნ  უ ნდ ა  ი ყ ვ ნ ე ნ  ა სოცი აცი ე ბ ი  ფ ორმ ალური  

კ უთ ხ ით  ა ნ  მ ათ  უ ნდ ა  ჰ ქ ონდ ეთ  ი ს ეთ ი  შ იდ ა  სტრუ ქტურა , რომ ელ იც  

ატარე ბ ს  ა სოცი აციი ს  ბუ ნ ე ბ ა ს . ე ს  გულ ისხ მ ობ ს , მ ა გ ალ ით ად , კ ა ნ ონ ი ს  

ს აფ უ ძ ველზე  შ ე ქ მ ნ ილ  ა სოცი აცი ე ბ სა  დ ა  კ ორპორაციე ბ ს , როგორიცა ა  

ე ს პ ა ნ ეთ ის  კ ა ნ ონ მდ ე ბლობ ით  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ ი  

მ არე გულ ირე ბ ელ ი  ს ა ბ ჭოე ბ ი  ა ნ  პროფ ე სიულ ი  კ ოლ ე გ ი ე ბ ი . თუ მ ცა , 

გ ა მ ონ ა კლ ისის  ს ა ხ ით , კ ოლ ე ქ ტიუ რ  ნ ი შ ნ ე ბ ს  შ ე ი ძლ ე ბ ა  ფ ლობდ ნ ე ნ  

ს აჯ არო  ს ა მ ართლ ის  იუ რიდ იულ ი  პირე ბ იც . ა ს ეთ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი , 

კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა  ნ ე ბ ად ართულ ი  უ ნდ ა  ი ყოს  

ყ ველ ა სთ ვის , ვი ნ ც  დ ა ა კ მ ა ყ ოფ ილ ე ბ ს  კ ოლ ე ქ ტიუ რი  ნ ი შ ნ ი ს  

დე ბულ ე ბ ით  გ ათ ვალ ისწ ი ნ ე ბულ  მ ოთ ხოვნ ე ბ ს . 

 

  



 
 

3. უარის კონკრეტული საფუძვლები 

3.1 კოლექტიური ნიშნის დებულება 
 

დებულება წარდგენილი უნდა იქნეს განაცხადის შეტანისას ან შეტანიდან ერთი თვის 

ვადაში (ინსტრუქციის მე-4 მუხლის მე-8 პუნქტი) და მისი შინაარსი უნდა შეესაბამებოდეს 

კანონის 32-ე მუხლის მე-2 და მე-3 პუნქტების მოთხოვნებს. გამოყენების წესების შინაარსის 

შესახებ დეტალებისთვის იხილეთ სახელმძღვანელო, ნაწილი B, ექსპერტიზა, სექცია 2, 

ფორმალური ექსპერტიზა, პუნქტი 8.2.3, კოლექტიური ნიშნის დებულება. 

 

დებულება წარმოადგენს კოლექტიური ნიშნის განაცხადის სავალდებულო ნაწილს. იგი 

ექსპერტიზის მიერ არსებითი შესწავლის საგანია, ვინაიდან შეიცავს შესაბამის 

ინფორმაციას კოლექტიური ნიშნის სქემაზე და განსაზღვრავს დაცვის ფარგლებს. 

 

მისი მნიშვნელობიდან გამომდინარე, დებულება უნდა იყოს მკაფიოდ ჩამოყალიბებული 

და მარტივად აღქმადი. 

 

დებულება უნდა ასახავდეს განაცხადში მოთხოვნილი ნიშნის სპეციფიკურ სახეს და იმ 

ფაქტს, რომ ნიშანი ნამდვილად არის კოლექტიური ნიშანი, რომელსაც გამოიყენებენ 

ასოციაციის წევრები. 

 

დებულება უნდა შეესაბამებოდეს ფორმალური ექსპერტიზის მოთხოვნებს (იხ. 

გაიდლაინები, ნაწილი B, ექსპერტიზა, სექცია 2, ფორმალური ექსპერტიზა, პუნქტი 8.2.3, 

კოლექტიური ნიშნის დებულება) და ასახავდეს განცხადებული ნიშნის სახეს. 

 

განაცხადის არსობრივი ექსპერტიზა დაიწყება მხოლოდ კოლექტიური ნიშნის დებულების 

წარდგენის შემდეგ. 

 

3.2 რეგისტრაციაზე უარის საფუძვლის აღმოფხვრის საშუალებები 
ზოგ შემთხვევაში შესაძლებელია დებულებაში ცვლილების შეტანა, რათა აღმოიფხვრას 

კოლექტიური ნიშნის განაცხადზე უარის თქმის საფუძველი (კანონის 33-ე მუხლი). ასეთ 

შემთხვევაში, განმცხადებელმა უნდა წარადგინოს ახალი და სრული დებულება. ახალი 

დებულების წარდგენის შემდეგ საქპატენტი შეაფასებს, ტექსტის შინაარსის 

გათვალისწინებით, შესაძლებელია თუ არა უარყოფითი გადაწყვეტილების დადებითით 

შეცვლა. 

 

სექცია 5 უარის თქმის შედარებითი საფუძვლები 

ქვესექცია 1 იდენტურობა და აღრევის შესაძლებლობა 
თავი 1 ზოგადი პრინციპები  

 

1 შესავალი  
 

ეს ქვეთავი ეხება კანონის მე-5 მუხლით გათვალისწინებული იდენტურობისა და აღრევის 

შესაძლებლობის ცნებების მიმოხილვას. 

ქვემოთ მოცემული პუნქტები ასახავს კანონით განსაზღვრული ამ ცნებების სახეს და მათ 

სამართლებრივ საფუძველს. 

 



 
 

იდენტურობისა და აღრევის შესაძლებლობის სამართლებრივი ცნებები გამოიყენება 

სასაქონლო ნიშნების დასაცავად და, ამავე დროს, მათი დაცვის ფარგლების 

განსაზღვრისათვის. აქედან გამომდინარე, გასათვალისწინებელია, სასაქონლო ნიშნის 

რომელი ასპექტები ან ფუნქციები იმსახურებს დაცვას. სასაქონლო ნიშანს აქვს სხვადასხვა 

ფუნქცია. ყველაზე ფუნდამენტურია საქონლის/მომსახურების კომერციულ წარმოშობაზე, 

„წარმოშობის წყაროზე“ მითითების ფუნქცია. სასაქონლო ნიშნის არსებითი ფუნქციაა 

მომხმარებლისთვის საქონლის/მომსახურების წარმოშობის წყაროზე მითითება, რაც 

საშუალებას აძლევს მას, ყოველგვარი აღრევის გარეშე, განასხვაოს საქონელი ან 

მომსახურება სხვა საწარმოს საქონლის ან მომსახურებისგან. 

 

მიუხედავად იმისა, რომ წარმოშობის წყაროზე მითითება სასაქონლო ნიშნის არსებითი 

ფუნქციაა, ის ერთადერთი არ არის. სასაქონლო ნიშნების ფუნქციად, ასევე, მიიჩნევა 

საქონლის ან მომსახურების ხარისხის უზრუნველყოფა და მასთან დაკავშირებული 

კომუნიკაციის, ინვესტიციის ან რეკლამირების დაცვა. 

ორმაგი იდენტურობის არსის განხილვისას, წინამდებარე თავი ეხება სხვადასხვა თემას, 

რომელიც დეტალურად ახსნილია წინამდებარე სახელმძღვანელოს მომდევნო თავებში. 

ევროპული სასამართლოს იმ მნიშვნელოვანი გადაწყვეტილებების მოკლე მიმოხილვა, 

რომელიც ეხება აღრევის შესაძლებლობის არსს, თანდართულია დანართის სახით. 
 

2 კანონის მე-5 მუხლის პუნქტის „ა“, „ბ“, „გ“, „დ“ და „ზ“ ქვეპუნქტები 
 

კანონის მე-5 მუხლის მიხედვით, სასაქონლო ნიშანი არ რეგისტრირდება მთელ რიგ 

შემთხვევებში. წინამდებარე თავი ეხება იდენტურობისა და აღრევის შესაძლებლობის 

შეფასებას, კანონის მე-5 მუხლის „ა“, „ბ“, „გ“, „დ“ და „ზ“ ქვეპუნქტების შესაბამისად. 

 

კანონის მე-5 მუხლის „ა“, „ბ“, „გ“, „დ“ და „ზ“ ქვეპუნქტების შესაბამისად, უარი შეიძლება 

ეფუძნებოდეს ადრინდელ რეგისტრირებულ სასაქონლო ნიშანს ან საყოველთაოდ ცნობილ 

სასაქონლო ნიშანს30. 

 

2.1 კანონის მე-5 მუხლის „ა“ ქვეპუნქტი - ორმაგი იდენტურობა 
კანონის მე-5 მუხლის „ა“ ქვეპუნქტით განსაზღვრულია სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციაზე 

უარის თქმის საფუძველი ინდენტურობის გამო. კერძოდ, ნიშნის რეგისტრაციის თაობაზე 

უარყოფითი გადაწყვეტილება იქნება მიღებული, თუ განცხადებული და 

დაპირისპირებული სასაქონლო ნიშანი და მათი საქონელი/მომსახურება იდენტურია. 

 

კანონის მე-5 მუხლის „ა“ ქვეპუნქტის ფორმულირება ცალსახად მოითხოვს იდენტურობას, 

როგორც შესაბამის ნიშნებს, ისე საქონელს/მომსახურებას შორის. ამ შემთხვევას „ორმაგი 

იდენტურობა“ ეწოდება. კანონის მე-5 მუხლის „ა“ ქვეპუნქტით გათვალისწინებული დაცვა 

აბსოლუტურია. შესაბამისად, ორმაგი იდენტურობის დადგენის შემთხვევაში, აღარ არის 

საჭირო აღრევის შესაძლებლობის შეფასება. 

 

2.2 კანონის მე-5 მუხლის „ბ“ და „გ“ ქვეპუნქტები — აღრევის შესაძლებლობა 
კანონის მე-5 მუხლის „ბ“ და „გ“ ქვეპუნქტების თანახმად, სასაქონლო ნიშანი არ 

რეგისტრირდება თუ იგი მესამე პირის სახელზე რეგისტრირებული, უფრო ადრინდელი 

პრიორიტეტის მქონე სასაქონლო ნიშნის იდენტური ან მსგავსია, ხოლო საქონელი – 

                                                             
30 დამატებით დეტალები საყოველთაოდ ცნობილ სასაქონლო ნიშნებსა და რეპუტაციის მქონე სასაქონლო 

ნიშნებთან დაკავშირებით, მოცემულია წინამდებარე სახელმძღვანელოს მე-5 სექციის მე-3 ქვესექციაში. 



 
 

იმდენად მსგავსი, რომ ჩნდება ამ სასაქონლო ნიშნების აღრევის, მათ შორის, ასოცირების 

შედეგად აღრევის შესაძლებლობა. 

ამრიგად, ორმაგი იდენტურობისგან განსხვავებით, ნიშნებისა და საქონლის/მომსახურების 

მსგავსების შემთხვევაში, ან ამ ორი ფაქტორიდან მხოლოდ ერთის იდენტურობის 

შემთხვევაში, სასაქონლო ნიშანს შეიძლება უარი ეთქვას მე-5 მუხლის „ბ“ და „გ“ 

ქვეპუნქტების საფუძველზე, თუ არსებობს აღრევის შესაძლებლობა. 

 

 

3 აღრევის შესაძლებლობის ცნება 

 

3.1 შესავალი  
აღრევის შესაძლებლობის შეფასება მნიშვნელოვანია სასაქონლო ნიშნების 

დაპირისპირების შემთხვევაში, თუმცა კანონი არ განმარტავს აღრევის შესაძლებლობის 

ცნებას და არ ადგენს თუ კონკრეტულად რა მოიაზრება „აღრევაში“ 

 

 აღრევის შესაძლებლობის ცნება ეხება სიტუაციებს, როდესაც: 

1. დაპირისპირებული სასაქონლო ნიშნები მომხმარებელში პირდაპირ აღრევას იწვევს. 

2. მომხმარებელი დაპირისპირებულ სასაქონლო ნიშნებს ერთმანეთთან აკავშირებს და 

მიიჩნევს, რომ საქონელი/მომსახურება მომდინარეობს ერთი და იგივე ან ეკონომიკურად 

დაკავშირებული საწარმოდან/კომპანიიდან (ასოციაციის შედეგად აღრევის 

შესაძლებლობა). 

 

ეს ორი სიტუაცია შემდგომ განხილულია ქვემოთ (იხ. პუნქტი 3.2 ქვემოთ). მხოლოდ ის 

ფაქტი, რომ განცხადებული სასაქონლო ნიშანი მომხმარებელს ახსენებს ადრინდელ 

სასაქონლო ნიშანს, არ მიიჩნევა აღრევის შესაძლებლობად. 

 

მაღალი განმასხვავებელუნარიანობის მქონე სასაქონლო ნიშნები სარგებლობენ უფრო 

მაღალი დონის დაცვის ფარგლებით, ვიდრე ნაკლებად განმასხვავებელუნარიანი ნიშნები. 

 

ბოლოს, მიუხედავად იმისა, რომ მისი ანალიზისთვის საჭიროა მომხმარებლის აღქმის და 

შეძენისას მომხმარებლის ქცევის გარკვეული ასპექტების გათვალისწინება, აღრევის 

შესაძლებლობა განხილულ უნდა იქნეს როგორც სამართლებრივი და არა როგორც 

ემპირიული ან ფაქტობრივი შეფასების კატეგორია. 
 

3.2 აღრევისა და ასოცირების შედეგად აღრევის შესაძლებლობა  

 აღრევის შესაძლებლობა დაკავშირებულია საქონლის/მომსახურების წარმოშობის წყაროს 

აღრევასთან. ასოცირების შედეგად აღრევის შესაძლებლობა არ არის აღრევის 

შესაძლებლობის ალტერნატივა, არამედ, ემსახურება მისი ფარგლების განსაზღვრას. 

ამიტომ, აღრევის შესაძლებლობის არსებობისათვის უნდა დადგინდეს წარმოშობის წყაროს 

მიმართ აღრევა. 

 

აღრევის ფარგლები შემდეგნაირად განიმარტება: ... რისკი იმისა, რომ საზოგადოებამ 

საქონელი და მომსახურება შეიძლება დაუკავშიროს ერთსა და იმავე საწარმოს ან 

ეკონომიკურად დაკავშირებულ საწარმოებს, წარმოადგენს აღრევის შესაძლებლობას. 

აღრევის შესაძლებლობა არ არის თუ მომხმარებელი არ ფიქრობს, რომ საქონელი და 



 
 

მომსახურება წარმოებულია ერთი და იმავე საწარმოს, ან შესაბამის შემთხვევებში 

ეკონომიკურად დაკვშირებული საწარმოების მიერ. 

 

როგორც ზემოთ იქნა ნაჩვენები, აღრევის შესაძლებლობა უკავშირდება 

საქონლის/მომსახურების კომერციული წარმოშობის წყაროს მიმართ აღრევას, რომ 

საქონელი/მომსახურება წარმოებულია ერთი და იმავე ან ერთმანეთთან ეკონომიკურად 

დაკავშირებული საწარმოების მიერ.  კერძოდ, მომხმარებელი თვლის, რომ განსახილველი 

საქონელი/მომსახურება არის ერთი და იმავე საწრამოს კონტროლის ქვეშ. „ეკონომიკურად 

დაკავშირებული საწარმოების“ ცნების სპეციფიკური განმარტება არ არის მოცემული 

აღრევის შესაძლებლობის კონტექსტში. იდეალურ სტანდარტად ევროპულმა 

სასამართლომ დაადგინა შემდეგი: 

 

... შემთხვევათა ჩამონათვალი, რომელზეც ვრცელდება სტანდარტი: 

საქონლის/მომსახურების სამოქალაქო ბრუნვაში შეტანა ერთი და იგივე საწარმოს, 

ლიცენზიატის, დედა (სათავო) კომპანიის, ერთი და იგივე ჯგუფის შვილობილი კომპანიის 

ან ექსკლუზიური დისტრიბუტორის მიერ. 

 

... ზემოთ ჩამოთვლილ ყველა შემთხვევაში, საქონლის/მომსახურების კონტროლი ხდება 

ერთი პირის მიერ: კომპანიათა ჯფგუფი - საქონლის/მომსახურების შვილობილი კოპანიის 

მიერ სამოქალაქო ბრუნვაში შეტანისას, მწარმოებელი - საქონლის/მომსახურების 

ექსკლუზიური დისტრიბუტორის მიერ რეალიზაციისას. ლიცენზიის შემთხვევაში, 

ლიცენზიარს შეუძლია გააკონტროლოს ლიცენზიატის საქონლის/მომსხურების ხარისხი 

სალიცენზიო კონტრაქტის საფუძველზე, და დაავალდებულოს ლიცენზიატი, რომ მან 

შეასრულოს ლიცენზიარის მითითებები და მისცეს ლიცენზიარს სალიცენზიო პირობების 

შესრულების შემოწმების შესაძლებლობა. წარმოშობის წყაროს იდენტიფიცირების 

შესაძლებლობა, რაც წარმოადგენს სასაქონლო ნიშნის ფუნქციას, უზრუნველყოფილია. 

წყაროდ განისაზღვრება არა მწარმოებელი, არამედ წარმოებაზე კონტროლის 

განმახორციელებელი. 

 

შესაბამიად, ივარაუდება, რომ არსებობს ეკონომიკური კავშირი, როცა მომხმარებელი 

თვლის, რომ შესაბამისი საქონლის ან მომსახურების შეთავაზება ხდება სასაქონლო ნიშნის 

მფლობელის კონტროლის ქვეშ. ივარაუდება, რომ ასეთი კონტროლი არსებობს, როცა 

საწარმო ეკუთვნის კომპანიათა ერთი და იგივე ჯგუფს, და ლიცენზირების, 

მერჩენდაიზინგის ან დისტრიბუციის შემთხვევაში. ასევე, ნებისმიერი სხვა შემთხვევაში, 

როცა მომხმარებელი თვლის რომ ჩვეულებრივ სასაქონლო ნიშნის გამოყენება 

შესაძლებელია მხოლოდ სასაქონლო ნიშნის მფლობელის ნებართვით. 

 

ამდენად, აღრევის შესაძლებლობა ფარავს შემთხვევებს, როცა: 

1.  შესაბამისი მომხმარებელს პირდაპირ ერევა სასაქონლო ნიშნები ერთმანეთში, ან როცა 

2. შესაბამისი მომხმარებელი ამყარებს კავშირს კონფლიქტურ ნიშნებს შორის და თვლის 

რომ შესაბამისი საქონელი/მომსახურება წარმოშობილია ეკონომიკურად დაკავშირებული 

საწარმოებიდან. 

 

შესაბამისად, მხოლოდ ის ფაქტი, რომ განცხადებული სასაქონლო ნიშანი მომხმარებელს 

ახსენებს ადრინდელ სასაქონლო ნიშანს, ისე რომ მომხმარებელი არ უკავშირებს მათ ერთსა 

და იმავე კომერციულ წყაროს, არ წარმოადგენს აღრევის შესაძლებლობას მიუხედავად 

ნიშნების მსგავსებისა. 

 



 
 

3.3 აღრევის შესაძლებლობა და ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის 
განმასხვავებელუნარიანობა 
ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობა მნიშვნელოვანი ფაქტორია 

აღრევის შესაძლებლობის შეფასებისას, რადგან: 

• რაც უფრო განმასხვავებელუნარიანია ადრინდელი სასაქონლო ნიშანი, მით მეტია 

აღრევის შესაძლებლობა; 

• მაღალი განმასხვავებელუნარიანობის მქონე სასაქონლო ნიშნები სარგებლობენ უფრო 

მაღალი დონის დაცვის ფარგლებით, ვიდრე ნაკლებად განმასხვავებელუნარიანი ნიშნები; 

• დაბალი განმასხვავებელუნარიანობის მქონე სასაქონლო ნიშნების დაცვის ფარგლები 

უფრო ვიწროა. 

 

აღნიშნულიდან გამომდინარე, ადრინდელი ნიშნის გაძლიერებული 

განმასხვავებელუნარიანობა შეიძლება იყოს გადამწყვეტი ფაქტორი აღრევის 

შესაძლებლობის დასადგენად, როდესაც ნიშნებსა და/ან საქონელს/მომსახურებას შორის 

მსგავსება დაბალია.  

 

ამასთან, თუ ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობა დაბალია, ეს 

შეიძლება იყოს აღრევის შესაძლებლობის საწინააღმდეგო ფაქტორი. 

 

3.4 აღრევის შესაძლებლობა: ფაქტობრივი და სამართლებრივი საკითხები  
აღრევის შესაძლებლობის ცნება უფრო იურიდიული ცნებაა, ვიდრე რაციონალური 

მსჯელობებისა და ემოციური პრეფერენციების უბრალო ფაქტობრივი შეფასება. ამიტომ, 

აღრევის შეფასება დამოკიდებულია, როგორც სამართლებრივ, ისე ფაქტობრივ 

საკითხებზე. 

 

აღრევის შესაძლებლობის შესაბამისი ფაქტორების დადგენა არის სამართლებრივი 

საკითხი. ეს ფაქტორები დადგენილია შესაბამისი კანონმდებლობით, კერძოდ, კანონით. 

 

მაგალითად, კანონის მე-5 მუხლის „ბ“ და „გ“ ქვეპუნქტები აღრევის შესაძლებლობის 

პირობად ადგენს საქონლის/მომსახურების იდენტურობას/მსგავსებას. ამ პირობის 

დაკმაყოფილების შესაფასებლად შესაბამისი ფაქტორების დადგენა, ასევე, 

სამართლებრივი საკითხია. 

 

საქონლის/მომსახურების მსგავსების ფაქტორებია: 

• მათი ბუნება; 

• მათი დანიშნულება; 

• მათი გამოყენების მეთოდი; 

• კომპლემენტარულობა; 

• კონკურენციაში ყოფნა ან ჩანაცვლებადობა; 

• დისტრიბუციის არხები/გაყიდვის ადგილები; 

• შესაბამისი მომხმარებელი; 

• წარმოშობის წყარო. 

 

ყველა ეს ფაქტორი სამართლებრივი ცნებებია და მათი შეფასების კრიტერიუმების 

განსაზღვრა, ასევე, სამართლებრივი საკითხია. თუმცა, ფაქტობრივი საკითხია, თუ 

რამდენად და რა დონით სრულდება საქონლის/მომსახურების მსგავსების კონკრეტული 

სამართლებრივი კრიტერიუმი, მაგალითად „ბუნება“. 

 



 
 

მაგალითად, შეწვისთვის განკუთვნილ ცხიმს არა აქვს იგივე ბუნება, რაც საპოხ ზეთებს, 

მიუხედავად იმისა, რომ ორივე შეიცავს ცხიმის ბაზას. კულინარიული ცხიმი გამოიყენება 

საკვების მოსამზადებლად, ხოლო საპოხი ზეთები გამოიყენება მანქანებისთვის. 

საქონლის/მომსახურების მსგავსების ანალიზში „ბუნების“ შესაბამის ფაქტორად მიჩნევა 

სამართლებრივი საკითხია. თუმცა, ის გარემოება, რომ კულინარიული ცხიმი გამოიყენება 

საკვების მოსამზადებლად, ხოლო საპოხი ზეთები გამოიყენება მანქანებისთვის, 

ფაქტობრივი შეფასების საკითხია. 

 

ანალოგიურად, როდესაც საქმე ეხება ნიშნების შედარებას, კანონის მე-5 მუხლის „ბ“ და „გ“ 

ქვეპუნქტები ადგენს, რომ ნიშნების იდენტურობა/მსგავსება არის აღრევის 

შესაძლებლობის ერთ-ერთი პირობა. სამართლებრივი საკითხია, რომ ნიშნებს შორის 

სემანტიკურმა დამთხვევამ შეიძლება გამოიწვიოს მსგავსება, მაგრამ ფაქტია, რომ სიტყვას 

„fghryz“ ქართველი მომხმარებლისათვის არა აქვს არანაირი მნიშვნელობა. 

 

4 აღრევის შესაძლებლობის დადგენის შესაბამისი ფაქტორების შეფასება 

4.1 აღრევის შესაძლებლობის დადგენის ფაქტორების ჩამონათვალი  
აღრევის შესაძლებლობა ფასდება შემდეგი ფაქტორების გათვალისწინებით: 

 

• საქონლის/მომსახურების შედარება; 

• შესაბამისი საზოგადოება და ყურადღების ხარისხი; 

• ნიშნების შედარება; 

• ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობა; 

• ნებისმიერი სხვა ფაქტორი; 

• აღრევის შესაძლებლობის საერთო შეფასება. 

 

სახელმძღვანელოს ცალკე თავი ეძღვნება თითოეულ ზემოთ ჩამოთვლილ ფაქტორსა და 

მათ სპეციფიკას, 

 

 

 

თავი 2 საქონლისა და მომსახურების შედარება 

 

1  შესავალი 

1.1 მნიშვნელობა  
საქონლისა და მომსახურების შედარებას არსებითი მნიშვნელობა აქვს კანონის მე-5 

მუხლის „ა“ ქვეპუნქტით გათვალისწინებული იდენტურობისა და ამავე მუხლის „ბ“ და „გ“ 

ქვეპუნქტებით გათვალისწინებული აღრევის შესაძლებლობის შეფასებისას. კანონის მე-5 

მუხლის „ა“ ქვეპუნქტის ერთ-ერთი ძირითადი პირობაა საქონლის/მომსახურების 

იდენტურობა, მაშინ როდესაც ამავე მუხლის „ბ“ ქვეპუნქტი მოითხოვს 

საქონლის/მომსახურების მსგავსებას, ხოლო „გ“ ქვეპუნქტი საქონლის/მომსახურების 

იდენტურობას ან მსგავსებას. შესაბამისად, თუ  საქონელი/მომსახურება განსხვავებულია, 

კანონის მე-5 მუხლის „ა“, „ბ“ და „გ“ ქვეპუნქტებით გათვალისწინებული ერთ-ერთი პირობა 

არ მიიჩნევა შესრულებულად. 

 

გარდა ამისა, საქონლის/მომსახურების შედარების შედეგი მნიშვნელოვან როლს ასრულებს 

საზოგადოების ნაწილის განსაზღვრაში, ვინაიდან აღრევის შესაძლებლობის შეფასება 

ხდება იდენტური ან მსგავსი საქონლის მხოლოდ შესაბამისი მომხმარებლის 



 
 

გადმოსახედიდან (იხ., სახელმძღვანელო, ნაწილი B, ექსპერტიზა, სექცია 2, ორმაგი 

იდენტურობა და აღრევის ალბათობა, თავი 3, შესაბამისი მომხმარებელი და ყურადღების 

დონე). 

 

 

1.2 ნიცის კლასიფიკატორი: საწყისი წერტილი  
საქონელი და მომსახურება კლასიფიცირებულია ნიცის კლასიფიკატორის მიხედვით. 

ამჟამად ნიცის კლასიფიკატორი შედგება 45 კლასისგან, საიდანაც 1-34 კლასებში 

დაჯგუფებულია საქონელი, ხოლო 35-45 კლასებში დაჯგუფებულია მომსახურებები. 

 

1.2.1 მისი, როგორც კლასიფიცირების ინსტრუმენტის ბუნება 
ნიცის კლასიფიკატორი შეიქმნა ეროვნული კლასიფიკაციის პრაქტიკების ჰარმონიზების 

მიზნით. მისი პირველი გამოცემა ძალაში შევიდა 1961 წელს. მიუხედავად იმისა, რომ იგი 

რამდენჯერმე შეიცვალა, იგი ზოგჯერ მაინც ჩამორჩება პროდუქტების განვითარებაში 

არსებულ სწრაფ ცვლილებებს. გარდა ამისა, კლასების სათაურების ფორმულირება 

ზოგჯერ გაურკვეველი და არაზუსტია. 

 

ნიცის კლასიფიკატორი ემსახურება წმინდა ადმინისტრაციულ მიზნებს და, როგორც 

ასეთი, არ იძლევა საქონლისა და მომსახურების მსგავსების დადგენის საფუძველს. 

 

მაგალითები 

• ცოცხალი ცხოველები და ყვავილები ერთ კლაში შემავალი განსხვავებული საქონელია 

(კლასი 31). 

• რეკლამა და საოფისე მომსახურება ერთ კლაში შემავალი განსხვავებული მომსახურებაა 

(კლასი 35). 

 

ის ფაქტი, რომ ორი კონკრეტული საქონელი/მომსახურება ექცევა კლასის დასათაურების 

ერთსა და იმავე ზოგადი აღნიშვნის ქვეშ, თავისთავად არ განაპირობებს 

საქონლის/მომსახურების მსგავსებას, მით უფრო იდენტურობას. მიუხედავად იმისა, რომ 

მანქანები და ველოსიპედები მიეკუთვნება მე-12 კლასში შემავალ საქონელს, 

სატრანსპორტო საშუალებებს, ისინი მიიჩნევა განსხვავებულ საქონლად. 

 

ის ფაქტი, რომ ორი კონკრეტული საქონელი/მომსახურება მოცემულია ნიცის 

კლასიფიკატორის ერთ კლასში, თავისთავად არ წარმოადგენს მსგავსების წინაპირობას. 

გარდა ამისა, სხვადასხვა კლასში შემავალი საქონელი/მომსახურება ყოველთვის 

განსხვავებულად  არ მიიჩნევა31. 

 

მაგალითები 

• მსგავსია ხორცის ექსტრაქტები (კლასი 29) და სანელებლები (კლასი 30). 

• მოგზაურობის დაგეგმვის მომსახურება (კლასი 39) მსგავსია დროებითი საცხოვრებლით 

უზრუნველყოფის მომსახურებისა (კლასი 43). 

 

1.2.2 სტრუქტურა და მეთოდოლოგია 
კლასიფიკატორი შესაძლოა იყოს გარკვეული საქონლის/მომსახურების საერთო 

მახასიათებლების განსაზღვრის ინსტრუმენტი.  

 

                                                             
31 16/12/2008, T-259/06, Manso de Velasco, EU:T:2008:575, § 30-31 



 
 

ნიცის კლასიფიკატორის მრავალი კლასი სტრუქტურირებულია ისეთი ფაქტორების 

მიხედვით, როგორიცაა ფუნქცია, შემადგენლობა და/ან გამოყენების მიზანი, რომლებიც 

ასევე, შეიძლება ჩაითვალოს საქონლის/მომსახურების შედარებისთვის შესაბამის 

კრიტერიუმებად. მაგალითად: 

● 1-ლი კლასი მოიცავს ქიმიურ საქონელს, რომელიც ძირითადად, ქიმიურ 

თვისებებზეა (ბუნებაზე) დაფუძნებული და არა სპეციფიკურ დანიშნულებაზე. ამის 

საპირისპიროდ, მე-3 კლასი მოიცავს საწმენდ, პირადი ჰიგიენისა  და გალამაზების 

საშუალებებს. მიუხედავად იმისა, რომ ისინი თავიანთი ბუნებით, ასევე, შეიძლება 

დაკლასიფიცირდეს ქიმიურ პროდუქტებად, მათი სპეციფიკური დანიშნულება 

იძლევა განსხვავებას და, შესაბამისად, განსხვავებულ კლასიფიკაციას. 

 

● ანალოგიურად, მათი ბუნებიდან გამომდინარეა, რომ  ტყავისგან დამზადებული 

ნივთების უმეტესობა კლასიფიცირებულია მე-18 კლასში, ხოლო ტყავისგან 

დამზადებული ტანსაცმელი მიეკუთვნება 25-ე კლასს, რადგან ის ემსახურება 

ძალიან კონკრეტულ მიზანს, კერძოდ, რომ ხალხმა ჩასაცმელად გამოიყენოს. 

 

1.2.3 დასკვნები, რომელიც უნდა გაკეთდეს ნიცის კლასიფიკატორის სტრუქტურიდან  
კლასის დასათაურებათა სტრუქტურა არ არის ერთგვაროვანი და არ მისდევს ერთსა და 

იმავე ლოგიკას. ზოგიერთი კლასი შედგება მხოლოდ ერთი ზოგადი მითითებისგან, 

რომელიც მოიცავს ამ კლასში შემავალ თითქმის ყველა საქონელს/მომსახურებას (კლასი 15 

- მუსიკალური ინსტრუმენტები; კლასი 38 - სატელეკომუნიკაციო მომსახურება). სხვა 

კლასები შეიცავს ბევრ ზოგად მითითებას - ზოგი ძალიან ფართოს და ზოგი ძალიან 

კონკრეტულს. მაგალითად, მე-9 კლასის სათაური მოიცავს ოცდაათზე მეტ ტერმინს, 

დაწყებული სამეცნიერო მოწყობილობებიდან და ხელსაწყოებიდან დამთავრებული 
ხანძარსაწინააღმდეგო მოწყობილობებით. 
გამონაკლისად, არსებობს კლასის დასათაურებები, რომლებიც შეიცავს ზოგად 

მითითებებს, რომლებიც თავის მხრივ, მოიცავს სხვა ზოგად მითითებას და, შესაბამისად, 

იდენტურია. 

მაგალითი: სახვევი მასალა მე-5 კლასში მოიცავს პლასტირებს მე-5 კლასში. 

სხვა სპეციფიკური აღნიშვნები კლასის სათაურში მხოლოდ განმარტების მიზნით არის  

მოხმობილი იმის საჩვენებლად, რომ ისინი არ მიეკუთვნებიან სხვა კლასს. 

მაგალითი: სამრეწველო დანიშნულების მწებავ ნივთიერებებს შეიცავს სამრეწველო 
დანიშნულების ქიმიკატები 1-ლ კლასში. მისი აღნიშვნა ძირითადად განასხვავებს მათ მე-

16 კლასში კლასიფიცირებული წებვადი მასალისაგან, რომელიც განკუთვნილია 

საკანცელარიო ან საყოფაცხოვრებო მიზნებისთვის. 

დასკვნის სახით, ნიცის კლასიფიკატორი იძლევა მითითებებს, რომლებიც შეიძლება 

გამოყენებულ იქნეს საქონლის/მომსახურების იდენტურობის ან მსგავსების 

შესაფასებლად. თუმცა, მისი სტრუქტურა და შინაარსი არ არის თანმიმდევრული. აქედან 

გამომდინარე, თითოეული დასათაურება ან კონკრეტული ტერმინი უნდა გაანალიზდეს 

კონკრეტული კლასის მიხედვით, სადაც იგი კლასიფიცირებულია. როგორც უკვე 

აღვნიშნეთ, ნიცის კლასიფიკატორი ძირითადად ემსახურება საქონლის/მომსახურების 

კატეგორიზაციას ადმინისტრაციული მიზნებისთვის და საქონლის/მომსახურების 

შედარებისას არ აქვს გადამწყვეტი მნიშვნელობა. 

 



 
 

1.2.4 ცვლილებები საქონლის/მომსახურების კლასიფიკატორში 
ჩვეულებრივ, ნიცის კლასიფიკატორის ყოველი გადასინჯვა იწვევს ცვლილებებს 

საქონლის/მომსახურების კლასიფიკაციაში (კერძოდ, საქონლის/მომსახურების გადატანას 

სხვადასხვა კლასებში ) ან დასათაურების ფორმულირებაში. ასეთ შემთხვევებში, როგორც 

ადრინდელი პრიორიტეტის მქონე, ისე სადავო ნიშნის საქონლის/მომსახურების 

ჩამონათვალი უნდა განიმარტოს განაცხადის შეტანის დროს მოქმედი ნიცის 

კლასიფიკატორის რედაქციის მიხედვით. 

 

მაგალითები 

• ნიცის კლასიფიკატორის მე-8 გამოცემის მიხედვით, იურიდიულმა მომსახურებამ 

გადაინაცვლა  42-ე კლასიდან 45-ე კლასში. აღნიშნული მომსახურების  ბუნება არ 

შეცვლილა. 

• ნიცის კლასიფიკატორის მე-10 რედაქციაში სავაჭრო ავტომატებმა გადაინაცვლა მე-9 

კლასიდან მე-7 კლასში, ვინაიდან ავტომატები ძირითადად ენერგიით აღჭურვილი 

მანქანებია და უფრო სათანადოდ იქნა მიჩნეული მისი მე-7 კლასში კლასიფიცირება სხვა 

მანქანებთან ერთად. თუმცა, ვინაიდან ამ საქონლის ბუნება არ შეცვლილა, სავაჭრო 

ავტომატები, რომლებიც კლასიფიცირებულია სხვადასხვა კლასებში, შესაბამისი 

განაცხადების შეტანის განსხვავებული თარიღების გამო, მიიჩნევა იდენტურად. 

  

1.3 საქონლისა და მომსახურების განმარტება (ტერმინოლოგია) 
კანონი არ იძლევა საქონლისა და მომსახურების განმარტებას. მიუხედავად იმისა, რომ 

ნიცის კლასიფიკატორი თავის შესავალ შენიშვნებში იძლევა ზოგად ახსნას, იგი მკაფიოდ 

არ განსაზღვრავს საქონლისა და მომსახურების განსხვავების კრიტერიუმებს. 

 

1.3.1 საქონელი 
სიტყვა „საქონელი“ ეხება ნებისმიერი სახის ნივთს, რომლითაც შეიძლება ვაჭრობა. იგი 

მოიცავს ნედლეულს (დაუმუშავებელი პლასტმასა - კლასი 1), ნახევრად მზა პროდუქტებს 

(ექსტრუდირებული პლასტმასა მრეწველობაში გამოსაყენებლად - კლასი 17) და მზა 

პროდუქტებს (პლასტმასის საყოფაცხოვრებო კონტეინერები - კლასი 21). ისინი მოიცავს 

ბუნებრივ და წარმოებულ საქონელს, როგორიცაა სოფლის მეურნეობის პროდუქტები 31-ე 

კლასში და მანქანები და ჩარხები მე-7 კლასში. 

 

თუმცა, ზოგჯერ ცხადი არაა, შეიცავს თუ არა საქონელი მხოლოდ მატერიალურ 

პროდუქტებს,  განსხვავებით მომსახურებისგან, რომლეიც თავისი ბუნებით არამტერიალურია. 

განმარტება და, შესაბამისად, დაცვის ფარგლები განსაკუთრებით აქტუალურია, მაშინ 

როდესაც საქმე ეხება „საქონელს“, როგორიცაა ელექტროენერგია, რომელიც 

არამატერიალურია. ამ კითხვაზე პასუხი უკვე გაცემულია ფორმალური მოთხოვნების 

ექსპერტიზის სტადიაზე, კლასიფიკაციის შემოწმებისას დროს და, როგორც წესი, არ 

გამოიწვევს რაიმე დაბრკოლებას საქონლისა და მომსახურების შედარების დროს. 

 

1.3.2 მომსახურება 
მომსახურება არის ნებისმიერი საქმიანობა ან სარგებელი, რომელიც შეუძლია ერთმა 

მხარემ შესთავაზოს მეორეს, ის არამატერიალურია და არ იწვევს რაიმე ფიზიკურ 

ობიექტზე საკუთრების გადაცემას. საქონლისგან განსხვავებით, მომსახურება ყოველთვის 

არამატერიალურია. 

  



 
 

მნიშვნელოვანია, რომ მომსახურება მოიცავს ეკონომიკურ საქმიანობას, რომლის 

უზრუნველყოფა ხორციელდება მესამე პირებისათვის. 

• სარეკლამო მომსახურებას წარმოადგენს არა საკუთარი საქონლის რეკლამირება, არამედ 

სარეკლამო სააგენტოს მართვა (მესამე პირებისათვის სარეკლამო კამპანიების დაგეგმვა). 

ანალოგიურად, მაღაზიის ვიტრინის გაფორმება წარმოადგენს მხოლოდ მესამე 

პირებისთვის შეთავაზებულ მომსახურებას და არა საკუთარ მაღაზიის გაფორმებას. 

• საკუთარი საქონლის გაყიდვა, შენახვა ან დისტრიბუცია არ არის მომსახურება. საცალო 

გაყიდვების მომსახურება გამიზნულია საქონლის რეალური გაყიდვის გარშემო არსებული 

მომსახურებების დასაფარად, როგორიცაა მომხმარებლისთვის საქონლის მოხერხებულად 

ნახვის, შედარების ან გამოცდის შესაძლებლობის უზრუნველყოფა.  

 

ერთ-ერთი პირობა იმისა, რომ საქმიანობა მომსახურებად ჩაითვალოს, არის მისი 

დამოუკიდებელი ეკონომიკური ღირებულება, ანუ, როგორც წესი, მისი გაწევა  უნდა 

ხდებოდეს რაიმე სახის (ფულადი) ანაზღაურების სანაცვლოდ. წინააღმდეგ შემთხვევაში, 

იგი შეიძლება ჩაითვალოს მხოლოდ დამხმარე მომსახურებად, რომლის გაწევაც ხდება 

კონკრეტული პროდუქტის შეძენისას ან მის შემდეგ. 

 

მაგალითი 

• მიწოდება, მათ შორის ავეჯის ტრანსპორტირება, რომელიც ადრე იყო შეძენილი 

(ფიზიკურ დაწესებულებაში ან ონლაინ), არ არის დამოუკიდებელი მომსახურება, 

რომელიც მიეკუთვნება 39-ე კლასის სატრანსპორტო მომსახურებას. 

 

ამასთან, მოგების მიღების განზრახვა არ არის აუცილებელი კრიტერიუმი საქმიანობის 

„მომსახურებად“ დასაკვალიფიცირებლად. მნიშვნელოვანია, რომ მომსახურებას ჰქონდეს 

დამოუკიდებელი ბაზრის არეალი და ჰყავდეს მიზნობრივი საზოგადოება. 

 

1.3.3 პროდუქტები 
სასაუბრო ენაში ტერმინი „პროდუქტები“ გამოიყენება როგორც საქონლის, ისე 

მომსახურების აღსანიშნავად, მაგალითად, „ფინანსური პროდუქტები“ ფინანსური 

მომსახურების ნაცვლად. თუმცა, აღნიშნული არ ახდენს გავლენას 

საქონლის/მომსახურების კლასიფიცირებაზე. 

 

1.4 საქონლის/მომსახურების განსაზღვრა 

1.4.1 შესადარებელი საქონლის/მომსახურების ფარგლები 

თავდაპირველად უნდა განისაზღვროს განსახილველი საქონლის/მომსახურების 

ჩამონათვლის სისწორე. საქონლისა და მომსახურების შედარება უნდა ეფუძნებოდეს 

საქონლის/მომსახურების შესაბამის ჩამონათვალში მითითებულ ფორმულირებას. 

ნებისმიერი ფაქტობრივი ან გამიზნული გამოყენება, რომელიც არ არის 

გათვალისწინებული საქონლის/მომსახურების ჩამონათვალში, არ არის რელევანტური ამ 

შედარებისთვის, რადგან მოცემულ შემთხვევაში არ ფასდება ფაქტობრივი აღრევა ან 

უფლებების დარღვევის ფაქტი32. 

 

გარდა ამისა, შეიძლება საჭირო გახდეს საქონლის/მომსახურების ჩამონათვლის 

ფორმულირების ანალიზი საქონლისა და მომსახურების დაცვის ფარგლების დასადგენად. 
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ეს განსაკუთრებით საჭიროა მაშინ, როდესაც ტერმინები, როგორიცაა, „მათ შორის“, 

„კერძოდ“, ან სხვა მსგავსი, გამოიყენება ცალკეული პროდუქტის უფრო ფართო 

კატეგორიასთან კავშირის საჩვენებლად. 

 

ტერმინი „მათ შორის“ („მაგალითად“, „როგორიცაა“, ან სხვა მსგავსი) მიუთითებს, რომ 

კონკრეტული ჩამონათვალი შედგება მხოლოდ კატეგორიაში შემავალი 

საქონლის/მომსახურების ნიმუშებისგან, რომლებითაც დაცვა არ შემოიფარგლება. სხვა 

სიტყვებით რომ ვთქვათ, ის წარმოადგენს მაგალითების არასრულ ჩამონათვალს33. 

 

თუმცა, ტერმინი „კერძოდ“ (ექსკლუზიურად ან სხვა მსგავსი) არის ექსკლუზიური და 

ზღუდავს რეგისტრაციის ფარგლებს მხოლოდ კონკრეტულად მითითებულ საქონელზე. 

 

მაგალითად, „მრეწველობაში გამოყენებული ქიმიკატების, კერძოდ, პლასტმასის 
ნედლეულის“ შემთხვევაში, საჭიროა მხოლოდ პლასტმასის ნედლეულის შედარება სხვა 

ნიშნის საქონელთან. 

 

პირიქით, „მრეწველობაში გამოყენებული ქიმიკატების, მათ შორის პლასტმასის 
ნედლეულის“ შემთხვევაში, მრეწველობაში გამოყენებული ქიმიკატების მხოლოდ ფართო 

კატეგორიის შედარებაა საჭირო სხვა ნიშნის საქონელთან. 

 

მძიმეების გამოყენება საქონლის/მომსახურების ჩამონათვალში ემსახურება ერთი და იგივე 

ან მსგავსი კატეგორიის საგნების გამიჯვნას. წერტილ-მძიმის გამოყენება გულისხმობს 

ტერმინებს შორის გამიჯვნას. სხვადასხვა სასვენი ნიშნებით ტერმინების განცალკევებამ 

შეიძლება გამოიწვიოს მათი მნიშვნელობის ცვლილება და საქონლის/მომსახურების 

შედარებისას განსხვავებული შეფასება. საქონლისა და მომსახურების ჩამონათვალში 

პუნქტუაციის შესახებ დამატებითი ინფორმაციისთვის იხილეთ სახელმძღვანელოს 

ნაწილი B, ექსპერტიზა სექცია 3, კლასიფიკატორი. 

 

მაგალითად, შემდეგ ჩამონათვალში - „სამრეწველო მანქანებში გამოსაყენებელი 
კომპიუტერული პროგრამული უზრუნველყოფა; ცეცხლმაქრები მე-9 კლასში“, წერტილ-

მძიმის ჩართვა ნიშნავს, რომ ტერმინი ცეცხლმაქრები უნდა ჩაითვალოს საქონლის 

დამოუკიდებელ კატეგორიად, მიუხედავად იმისა, არსებობდა თუ არა სამრეწველო 

მანქანებში და ცეცხლმაქრებში გამოსაყენებელი კომპიუტერული პროგრამული 

უზრუნველყოფის დაცვის განზრახვა.  

 

1.4.1.1 ტერმინების მნიშვნელობა საქონლის/მომსახურების ჩამონათვალში 
განსახილველი საქონლის/მომსახურების ფორმულირების დადგენის შემდეგ უნდა 

განისაზღვროს მისი მნიშვნელობა. 

 

ზოგ შემთხვევაში, როდესაც მოცემულია საქონლის/მომსახურების მეტ-ნაკლებად 

დეტალური აღწერა, საქონლის/მომსახურების ჩამონათვლის ზუსტი მნიშვნელობა 

იმთავითვე ცხადია. მაგალითად, ტერმინი - ქამრები, როგორც ტანსაცმელი, გამორიცხავს 

უსაფრთხოებისა და სამრეწველო ქამრებზე მითითებას. 

 

საქონლის/მომსახურების ჩამონათვალში გამოყენებული ტერმინების ზუსტი 

მნიშვნელობის თაობაზე ეჭვის შეტანის შემთხვევაში, ტერმინები უნდა განიმარტოს 
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როგორც ნიცის კლასიფიკატორის, ისე კომერციული პერსპექტივის გათვალისწინებით. 

ამიტომ, 25-ე კლასში შემავალი ქამრები, მათი კლასიფიკაციის გათვალისწინებით, 

მიეკუთვნება ტანსაცმელს. 

 

როდესაც ტერმინების მნიშვნელობები სემანტიკურ კონტექსტში, კომერციულ კონტექსტში 

და/ან ნიცის კლასიფიკაციის შესაბამისად, ბუნდოვანია ან იწვევს ეჭვს, ნიცის 

კლასიფიკაციის მიენიჭება უპირატესობა. 

 

1.4.1.2 ბუნდოვანი და არაზუსტი ტერმინები 
საქონლის/მომსახურების ჩამონათვლის ფორმულირების ანალიზი საჭიროა, როდესაც 

გამოყენებული ფორმულირება ან ტერმინი არ არის საკმარისად მკაფიო და ზუსტი 

იმისათვის, რომ კომპეტენტურ ორგანოებსა და დაინტერესებულ პირებს შეეძლოთ, 

მხოლოდ ამ ჩამონათვლის საფუძველზე დაადგინონ ნიშნის დაცვის ფარგლები. ეს ის 

შემთხვევაა, როდესაც გამოყენებული ფორმულირება ან ტერმინი ძალიან ზოგადია და 

მოიცავს საქონლის/მომსახურების ფართო სპექტრს და არ შეესაბამება სასაქონლო ნიშნის 

ფუნქციას, კერძოდ, ვერ მიუთითებს წარმოშობის კონკრეტულ წყაროზე34. ასეთ 

შემთხვევაში, შეუძლებელია დარწმუნებით დავასკვნათ, რეალურად რომელ კონკრეტულ 

საქონელს/მომსახურებას მოიცავს სასაქონლო ნიშანი, რადგან ფორმულირება ან ზოგადი 

ტერმინი, თავისთავად, საკმარისად არ ავლენს საქონლის/მომსახურების კომერციულ 

ხასიათსა და ისეთ ატრიბუტებს, როგორიცაა მათი დანიშნულება, გამოყენების მეთოდი, 

შესაბამისი მომხმარებელი, სადისტრიბუციო არხები, საბაზრო სექტორი ან კომერციული 

წარმოშობა. 

 

1.5 ობიექტური მიდგომა 
განსახილველი საქონლის/მომსახურების შედარება უნდა განხორციელდეს 

დაპირისპირებული ნიშნების მსგავსების ხარისხის ან ადრინდელი ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობის ხარისხის გათვალისწინების გარეშე. აღნიშნული 

გარემოებები სხვა ფაქტორებთან ერთად მხედველობაში მიიღება საბოლოო შეფასებისას. 

 

საქონლის/მომსახურების კლასიფიკაცია არ ახდენს გავლენას საქონლის/მომსახურების 

მსგავსების დადგენაზე. მსგავსი საქონელი შესაძლებელია იყოს კლასიფიცირებული 

სხვადასხვა კლასში, ხოლო განსხვავებული საქონელი/მომსახურება - ერთსა და იმავე 

კლასში. 

 

განსახილველი საქონლის/მომსახურების იდენტურობა ან მსგავსება უნდა შეფასდეს 

ობიექტურად.  

 

აუცილებელია დასკვნების დაფუძნება ბაზრის რეალობაზე, როგორიცაა, მაგალითად, 

მრეწველობისა თუ კომერციის შესაბამის სფეროში დამკვიდრებული ჩვეულებები. ეს 

ჩვეულებები, განსაკუთრებით, სავაჭრო პრაქტიკა, დინამიკური და მუდმივად 

ცვალებადია. მაგალითად, დღესდღეობით, მობილური ტელეფონები აერთიანებს ბევრ 

ფუნქციას, როგორიცაა  საკომუნიკაციო  და ფოტოგრაფიული ხელსაწყოების ფუნქცია. 

 

საქონლისა და მომსახურების მსგავსების ხარისხი სამართლებრივი შეფასების საკითხია, 

რომელიც უნდა დადგინდეს ex officio ექსპერტის მიერ (თუმცა, საქპატენტის ექსპერტიზა 

შემოიფარგლება მხოლოდ საყოველთაოდ ცნობილი ფაქტებით, ანუ „ფაქტებით, 

                                                             
34 19/06/2012, C‑307/10, IP Translator , EU:C:2012:361, § 54 



 
 

რომლებიც დიდი ალბათობით ცნობილია ყველათვის ან რომელთა შესახებ ინფორმაციის 

მოპოვება შესაძლებელია საყოველთაოდ ხელმისაწვდომი წყაროებიდან“, რაც გამორიცხავს 

უაღრესად ტექნიკური ხასიათის ფაქტებს)35. 

 

1.6 დასაბუთება 
ექსპერტი ვალდებულია დაასაბუთოს შედარების შედეგი (იდენტურობა, მსგავსება ან 

განსხვავებულობა) განაცხადში მითითებული ცალკეული საქონლისა და 

მომსახურებისთვის. თუმცა, ექსპერტს შეუძლია გამოიყენოს ზოგადი დასაბუთება 

შესაბამისი საქონლის/მომსახურების ჯგუფებისთვის, თუ საქონელს/მომსახურებას აქვს 

ანალოგიური მახასიათებელი36. 

 

2 იდენტურობა  

2.1 ზოგადი პრინციპები 
იდენტურობა არსებობს არა მხოლოდ მაშინ, როდესაც საქონელი და მომსახურება 

მთლიანად ემთხვევა ერთმანეთს (გამოყენებულია იგივე ტერმინები ან სინონიმები), 

არამედ როდესაც განცხადებული ნიშნის საქონელს/მომსახურებას მოიცავს ადრინდელი 

ნიშნის უფრო ფართო კატეგორიის საქონელი/მომსახურება ან პირიქით, როდესაც 

განცხადებული ნიშნის ფართო კატეგორიის საქონელი/მომსახურება მოიცავს ადრინდელი 

ნიშნის უფრო კონკრეტულ საქონელს/მომსახურებას. 

 

ამასთან, ნიშნები მიიჩნევა იდენტურად, თუ განცხადებული და ადრინდელი ნიშნის 

საქონლის/მომსახურების ორი ფართო კატეგორია ნაწილობრივ ემთხვევა (“კვეთს”) 

ერთმანეთს. აქედან გამომდინარე, შესაძლოა განვასხვაოთ “სრული იდენტურობისა” და 

“ნაწილობრივი იდენტურობის” შემთხვევები. 

 

2.2 იდენტური ტერმინები ან სინონიმები  
შესადარებელ საქონელს/მომსახურებას შორის იდენტურობა უნდა დადგინდეს ორი 

ნიშნის საქონლის/მომსახურების ჩამონათვლის შესაბამისი ნაწილების ფორმულირების 

საფუძველზე, 2.1 პუნქტში მოცემული ზოგადი პრინციპების შესაბამისად. იდენტურობა 

აშკარაა, როდესაც შესადარებელი საქონელი/მომსახურება მითითებულია ზუსტად ერთი 

და იმავე ტერმინებით. 

 

მაგალითი 

• ველოსიპედი (bicycle)იდენტურია ტერმინისა „ბაიკი“ (bike). 
 

იდენტურობა, ასევე, დგინდება სინონიმების გამოყენების შემთხვევაში. ტერმინის 

სინონიმად მიჩნევა შესაძლებელია ლექსიკონური განმარტების და ნიცის 

კლასიფიკატორის საფუძველზე ან ბაზარზე არსებული პრაქტიკის გათვალისწინებით. 

 

მაგალითი 

- 34-ე კლასში შემავალი მწეველთა საკუთვნო გულისხმობს ცალკეულ ნივთებს, რომლებიც 

გამოიყენება თამბაქოს ან თამბაქოს ნაწარმთან მჭიდრო კავშირში. ნიცის კლასიფიკატორის 

წინა გამოცემებში ამ პროდუქტებს ეწოდებოდა მწეველთა რეკვიზიტები. ამიტომ, 

                                                             
35 03/07/2013, T-106/12, Alpharen, EU:T:2013:340, § 51 
36 ანალოგიის სახით იხ., 18/03/2010, C-282/09 P, P@yweb card / Payweb card, EU:C:2010:153, § 37-38; 12/04/2011, T-

28/10, Euro automatic Payment, EU:T:2011:158, § 54; 17/10/2013, C-597/12 P, Zebexir, EU:C:2013:672, § 26-27. 

about:blank
about:blank


 
 

მიუხედავად სხვა ტერმინისა, რომელიც გამოიყენება მიმდინარე რედაქციის 

დასათაურებაში, ეს საქონელი იდენტურია. 

 

თუმცა, თუ გამოიყენება იდენტური ფორმულირება, მაგრამ საქონელი 

კლასიფიცირებულია სხვადასხვა კლასებში, იგულისხმება, რომ ეს საქონელი არ არის 

იდენტური. 

 

მაგალითები 

• ბურღები (მანქანის ნაწილები) (კლასი 7) არ არის ხელით სამართავი ბურღების (კლასი 8) 

იდენტური. 

• ლაზერები (არასამედიცინო) (კლასი 9) არ არის ლაზერების (სამკურნალო) (კლასი 10) 

იდენტური. 

 

მიუხედავად იმისა, რომ ტერმინი ერთი და იგივეა, მათი სხვადასხვა კლასში 

კლასიფიცირება მიანიშნებს იმ ფაქტზე, რომ მათ აქვთ განსხვავებული ბუნება, 

დანიშნულება, გამოყენების მეთოდი და ა.შ. 

 

იგივე მსჯელობა არ გამოდგება, თუ განსხვავებული კლასიფიცირება განპირობებულია 

მხოლოდ ნიცის კლასიფიკატორის ცვლილებით ან არასწორი კლასიფიცირებით. 

 

მაგალითები 

• ბანქო (კლასი 16 — მე-7 გამოცემა) და ბანქო (კლასი 28 — მე-10 გამოცემა) იდენტურია. 

• ფარმაცევტული პრეპარატები (კლასი 15) — აშკარა ბეჭდვითი შეცდომა — იდენტურია 

ფარმაცევტული პრეპარატების (კლასი 5). 

 

 

2.3 ტერმინების ზოგადი აღნიშვნები და ფართო კატეგორია 

2.3.1 ადრინდელი ნიშანი შეიცავს განცხადებული ნიშნის საქონელს/მომსახურებას  
 

 

 

 
      

თუ ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის საქონლის/მომსახურების ჩამონათვალი მოიცავს 

ზოგად აღნიშვნას ან ფართო კატეგორიას, რომელიც მოიცავს განცხადებული ნიშნის 

საქონელს/მომსახურებას მთლიანად, საქონელი/მომსახურება მიიჩნევა იდენტურად37. 

 

მაგალითები 

                                                             
37 17/01/2012, T-522/10, Hell, EU:T:2012:9, § 36 



 
 

• დროებითი საცხოვრებლით უზრუნველყოფა (ადრინდელი ნიშანი, კლასი 43) შეიცავს 

ახალგაზრდული ჰოსტელების მომსახურებას (განცხადებული ნიშანი, კლასი 43). 

შესაბამისად, აღნიშნული მომსახურება იდენტურია. 

• მაკარონი (ადრინდელი ნიშანი, კლასი 30) მოიცავს სპაგეტის (განცხადებული ნიშანი, 

კლასი 30). დაპირისპირებული საქონელი მიიჩნევა იდენტურად. 

 

თუმცა, იგივე პრინციპი არ გავრცელდება, როდესაც ადრინდელი ნიშანი შეიცავს ზოგად 

მითითებას ან სხვა ზოგად ტერმინს, რომელიც არ არის ცხადი და ზუსტი. შეუძლებელია 

გონივრული დარწმუნებით დავასკვნათ, რომელ კონკრეტულ საქონელს/მომსახურებას 

მოიცავს სასაქონლო ნიშანი რეალურად, რადგან ფორმულირება ან ზოგადი ტერმინი, 

თავისთავად, საკმარისად არ ავლენს საქონლის/მომსახურების კომერციულ ხასიათს და 

ისეთ ატრიბუტებს, როგორიცაა მათი დანიშნულება, გამოყენების მეთოდი, შესაბამისი 

მომხმარებელი, სადისტრიბუციო არხები, საბაზრო სექტორი ან კომერციული წარმოშობა. 

ამიტომ, როდესაც ადრინდელი ნიშანი შეიცავს ბუნდოვან და არაზუსტ ტერმინს, ის 

შესაბამისად უნდა იქნეს განმარტებული (იხ. პუნქტი 1.3.2.2.1). 

 

2.3.2 განცხადებული ნიშანი შეიცავს ადრინდელი ნიშნის საქონელს/მომსახურებას 
 

 
 

თუ განცხადებული ნიშნის ზოგადი აღნიშვნა ან ფართო კატეგორია მოიცავს ადრინდელი 

ნიშნის საქონელს/მომსახურებას, იგი მიიჩნევა იდენტურად, ვინაიდან საქპატენტი არ არის 

უფლებამოსილი თავისი ინიციატივით გამოყოს კონკრეტული საქონელი/მომსახურება 

განცხადებული ნიშნის საქონლის/მომსახურების ფართო კატეგორიიდან. 

 

მაგალითები 

• ადრინდელი ნიშნის საქონელს - ჯინსები (კლასი 25) შეიცავს განცხადებული ნიშნის 

საქონელი - „ტანსაცმელი“ (განცხადებული ნიშანი, კლასი 25). ეს საქონელი მიიჩნევა 

იდენტურად. 

• ადრინდელი ნიშნის საქონელს - ველოსიპედები (კლასი 12) შეიცავს განცხადებული 

ნიშნის საქონელი - „სატრანსპორტო საშუალებები“ (განცხადებული ნიშანი, კლასი 12). ეს 

საქონელი მიიჩნევა იდენტურად. 



 
 

განმცხადებელს შეუძლია შეზღუდოს საქონლის/მომსახურების ჩამონათვალი ისე რომ 

გამოირიცხოს იდენტურობა, თუმცა მსგავსება შეიძლება მაინც სახეზე იყოს38. 

• ადრინდელი ნიშნის საქონელს - ჯინსები (კლასი 25) შეიცავს განცხადებული ნიშნის 

საქონელი - „ტანსაცმელი“ (კლასი 25). განმცხადებელი ზღუდავს საქონლის ჩამონათვალს 

შემდეგნაირად: ტანსაცმელი, ჯინსების გარდა. ასეთ შემთხვევაში, საქონელი, მართალია, 

აღარ მიიჩნევა იდენტურად, თუმცა მაინც ჩაითვლება მსგავსად. 

• ადრინდელი ნიშნის საქონელს - ველოსიპედები (კლასი 12) შეიცავს განცხადებული 

ნიშნის საქონელი - „სატრანსპორტო საშუალებები“ (განცხადებული ნიშანი, კლასი 12). 

განმცხადებელი ზღუდავს საქონლის ჩამონათვალს შემდეგნაირად: სატრანსპორტო 

საშუალებები, კერძოდ, ავტომობილები. ასეთ შემთხვევაში საქონელი აღარ მიიჩნევა არც 

იდენტურად და არც მსგავსად.  

 

თუ განმცხადებელი/მფლობელი არ ზღუდავს საქონლის/მომსახურების ჩამონათვალს, ან 

საკმარისი არ არის შეზღუდვა, საქპატენტი სადავო ნიშნის ზოგადი ხასიათის აღნიშვნას ან 

ფართო ტერმინს/კატეგორიას განიხილავს, როგორც ცალკეულ ერთეულს და დაადგენს 

იდენტურობას. 

 

თუ განაცხადი მოიცავს ზოგად აღნიშვნას ან ფართო კატეგორიის ტერმინს და კონკრეტულ 

საქონელს, რომელიც, თავის მხრივ, შედის ზოგად კატეგორიაში, საჭიროა თითოეული 

ჩამონათვლის შედარება ადრინდელი ნიშნის კონკრეტულ ჩამონათვალთან. თუ 

დადგინდება იდენტურობა განცხადებული ნიშნის ზოგად ტერმინსა და ადრინდელი 

ნიშნის კონკრეტულ ტერმინს შორის, აღნიშნული ავტომატურად არ გავრცელდება 

განცხადებული ნიშნის კონკრეტულ ტერმინზე.  

 

მაგალითი 

• განცხადებული ნიშანი შეიცავს სატრანსპორტო საშუალებებს (ზოგადი აღნიშვნა) და 

ველოსიპედებს, საფრენ აპარატებს, მატარებლებს (აღნიშნული საქონელი შედის 

სატრანსპორტო საშუალებების ზოგად აღნიშვნაში). თუ ადრინდელი ნიშანი 

რეგისტრირებულია ველოსიპედებისთვის იდენტურობა დადგინდება სატრანსპორტო 
საშუალებების და ველოსიპედების მიმართ და არა საფრენი აპარატების და მატარებლების 

მიმართ. 

 

თუმცა, თუ განცხადებული/სადავო ნიშანი მოიცავს ზოგად აღნიშვნას ან ფართო 

ტერმინს/კატეგორიას და კონკრეტულ ტერმინებს, რომლებიც მხოლოდ მაგალითების 

სახით არის ჩამოთვლილი, ასეთ შემთხვევაში, მხოლოდ ზოგადი აღნიშვნა ან ფართო 

ტერმინი/კატეგორია უნდა შედარდეს. 

 

მაგალითი 

• განაცხადი მოიცავს სატრანსპორტო საშუალებებს, მათ შორის ველოსიპედებს, საფრენ 
აპარატებს, მატარებლებს. ადრინდელი ნიშანი რეგისტრირებულია ველოსიპედებისთვის. 

ასეთ შემთხვევაში საქონელი მიიჩნევა იდენტურად. 

 

განმცხადებელს შეუძლია თავიდან აირიდოს ზემოაღნიშნული შედეგი, თუ იგი წაშლის 

ზოგად აღნიშვნას სატრანსპორტო საშუალებები, ფრაზას - „მათ შორის“  და კონკრეტულ 

ტერმინს ველოსიპედები. 
 

                                                             
38 24/05/2011, T-161/10, E-Plex, EU:T:2011:244, § 22 



 
 

როდესაც სადავო ნიშნის საქონლის/მომსახურების ჩამონათვალია: სატრანსპორტო 
საშუალებები, კერძოდ, ველოსიპედები, საფრენი აპარატები, მატარებლები, შედარება 

სხვაგვარად ხდება, ვინაიდან მხოლოდ კონკრეტული საქონლის შედარებაა საჭირო. ამ 

შემთხვევაში მხოლოდ სადავო ველოსიპედებია ადრინდელი საქონლის იდენტური. 

 

 

2.4 გადაკვეთა 

 
 

თუ საქონლის/მომსახურების ორი ფართო კატეგორია ნაწილობრივ კვეთს ერთმანეთს, 

ისინი ჩაითვლება იდენტურად თუ: 

1. ორივე საქონელი/მომსახურება კლასიფიცირებულია ერთ კლასში; და 

2. შეუძლებელია ამ ორი საქონლის/მომსახურების ცხადად გამოყოფა. 

 

მაგალითები 

 

ადრინდელი ნიშნის საქონელი განცხადებული ნიშნის 

საქონელი 

ნაწილი, რომელიც ემთხვევა 

საგარეო ტანსაცმელი 
ქალებისთვის 

(კლასი 25) 

ტყავისგან დამზადებული 
ტანსაცმელი 

(კლასი 25) 

ტყავისგან დამზადებული 

საგარეო ტანსაცმელი 

სახმელეთო სატრანსპორტო 
საშუალებების კომპონენტები 

და სათადარიგო ნაწილები 
(კლასი 12) 

ავტომანქანის სავარძლები 
(კლასი 12) 

სახმელეთო სატრანსპორტო 

საშუალებების სავარძლები 

 

პური (კლასი 30) 

ხანგრძლივი მოხმარების 
საკონდიტრო ნაწარმი 
გამომცხვარი ნაწარმი 

(კლასი 30) 

 

ხანგრძლივი მოხმარების პური 

საპონი (კლასი 3) გამწმენდი საშუალებები 
(კლასი 3) 

საპნები გაწმენდისთვის 

სამეცნიერო ხელსაწყოები 

(კლასი 9) 

ოპტიკური ხელსაწყოები 
(კლასი 9) 

სამეცნიერო ოპტიკური 

ხელსაწყოები მაგ. მიკროსკოპი 

ონლაინ საბანკო მომსახურება  

(კლასი 36) 

კომერციული საბანკო 
მომსახურება  

(კლასი 36) 

ონლაინ კომერციული საბანკო 

მომსახურება 



 
 

 

ასეთ შემთხვევებში საქპატენტი არ არის უფლებამოსილი თავისი ინიციატივით გამოყოს 

კონკრეტული საქონელი/მომსახურება განცხადებული ნიშნის საქონლის/მომსახურების 

ფართო კატეგორიიდან. შესაბამისად, ზემოთ მოცემული საქონელი/მომსახურება მიიჩნევა 

იდენტურად. 

 

ზემოთ მოყვანილ მეოთხე მაგალითში, შედეგი იცვლება, რა თქმა უნდა, თუ საპონი 

შეიზღუდება პირადი მოხმარების საპნით. ამ შემთხვევაში საქონელი აღარ მოექცევა მე-3 

კლასის დასათაურებაში გამწმენდი საშუალებების კატეგორიაში, რადგან ეს უკანასკნელი 

მხოლოდ საყოფაცხოვრებო მოხმარებისთვისაა. 

 

3 საქონლის და მომსახურების მსგავსება 

3.1 ზოგადი პრინციპები 

3.1.1 მსგავსების ფაქტორები 
 

ზოგადად, ორი ნივთი მიიჩნევა მსგავსად, როდესაც მათ აქვთ ზოგიერთი საერთო 

მახასიათებელი. საქონლისა და მომსახურების მსგავსება არ არის დამოკიდებული რაიმე 

კონკრეტულ, წინასწარ განსაზღვრულ კრიტერიუმზე. 

 

ევროკავშირის მართლმსაჯულების სასამართლომ Canon-ის საქმეზე (29/09/1998, C-39/97, 

Canon, EU:C:1998:442) დაადგინა, რომ საქონლის მსგავსების შეფასებისას, მხედველობაში 

უნდა იქნეს მიღებული ყველა შესაბამისი ფაქტორი, რომელიც დაკავშირებულია თავად ამ 

საქონელთან. ეს ფაქტორები, inter alia მოიცავს, მათ ბუნებას, დანიშნულებას, გამოყენების 

მეთოდს, თუ რამდენად არის საქონელი ერთმანეთთან კონკურენციაში 

მყოფი/ჩანაცვლებადი და ურთიერთშემავსებელი (პარაგრაფი 23). 

 

ტერმინი inter alia გულისხმობს, რომ ზემოაღნიშნული ფაქტორები არ არის ამომწურავი და 

შესაძლებელია არსებობდეს სხვა დამატებითი ფაქტორებიც. 

 

ძირითადი ფაქტორები 

• ბუნება 

• დანიშნულება 

• გამოყენების მეთოდი 

• ურთიერთშემავსებლობა/კომპლემენტარულობა 

• კონკურენციაში ყოფნა 

 

დამატებითი ფაქტორები 

• გავრცელების (დისტრიბუციის) არხები 

• შესაბამისი მომხმარებელი 

• საქონლის/მომსახურების ძირითადი წარმოშობის წყარო/მწარმოებელი. 

 

ეს ფაქტორები შემდგომში იქნება ახსნილი 3.2 პუნქტში. 

 

3.1.2 შესაბამისი ფაქტორების განსაზღვრა 
შედარებისას ყურადღება უნდა გამახვილდეს იმ შესაბამისი ფაქტორების 

იდენტიფიცირებაზე, რომლებიც კონკრეტულად ახასიათებს შესადარებელ 



 
 

საქონელს/მომსახურებას. შესაბამისად, კონკრეტული ფაქტორის შესაბამისობა 

დამოკიდებულია შესადარებელ საქონელზე/მომსახურებაზე. 

 

მაგალითი 

• თხილამურებისა და სათხილამურო ფეხსაცმლის შედარებისას აშკარაა, რომ მათი ბუნება 

ან გამოყენების მეთოდი არ ემთხვევა და ისინი არც ჩანაცვლებად საქონელს წარმოადგენენ. 

ამიტომ, შედარება ფოკუსირებული უნდა იყოს მათ დანიშნულებაზე, 

ურთიერთშემავსებლობაზე/კომპლემენტარულობაზე, გავრცელების არხებზე, 

ტრადიციულ წარმოშობის წყაროსა და/ან შესაბამის მომხმარებელზე. 

 

აქედან გამომდინარე, პროდუქტის ან მომსახურების დამახასიათებელი შესაბამისი 

ფაქტორები და მახასიათებლები შეიძლება განსხვავდებოდეს იმ საქონლისა და 

მომსახურების მიხედვით, რომელთაც ისინი უნდა შევადაროთ. 

 

არ არის აუცილებელი ყველა შესაძლო ფაქტორის ჩამოთვლა. მნიშვნელოვანია, რომ 

შესაბამის ფაქტორებს შორის იყოს საკმარისად ახლო კავშირი იმისათვის, რომ დადგინდეს 

მსგავსება. 

 

შეიძლება დაისვას შემდეგი კითხვები: 

• როგორ იქნება გამოყენებული საქონელი/მომსახურება? 

• რა არის მათი მიზანი? 

• რამდენად სავარაუდოა, რომ მათ ჰყავდეს ერთი და იგივე მწარმოებელი? 

• ჩვეულებრივ გვხვდება ისინი ერთსა და იმავე მაღაზიაში ან სუპერმარკეტის ერთსა და 

იმავე განყოფილებაში? 

 

თუ ფაქტორები პირდაპირ ვერ განისაზღვრება საქონლის/მომსახურების 

ფორმულირებიდან, ინფორმაციის მიღება შესაძლებელია ლექსიკონებიდან. თუმცა, 

ლექსიკონიდან მიღებული ინფორმაცია უნდა გაანალიზდეს კომერციული რეალობის 

მიხედვით და განსაკუთრებით ნიცის კლასიფიკატორის გათვალისწინებით. 

 

მაგალითი 

ლექსიკონის მიხედვით, ინგლისური სიტყვა - „Ice“ არის „Ices” მხოლობითი ფორმა და მათ 

შორის ნიშნავს „ნაყინს“ ან „ყინულს" (ოქსფორდის ლექსიკონების ონლაინგამოცემა). თუ 

30-ე კლასში „Ice“ და „Ices” ერთმანეთს შედარდება მხოლოდ ლექსიკონის განმარტების 

საფუძველზე, ეს მიგვიყვანს მცდარ დასკვნამდე, რომ „Ice“ და “Ices” იდენტურია. თუმცა, 

ვინაიდან ორივე  ტერმინი „Ice“ და „Ices” არის მითითებული 30-ე კლასის საქონლის 

ჩამონათვალში, „Ices” უნდა გავიგოთ, როგორც „საკვები ყინული“, ხოლო „Ice“ – 

„გამაგრილებელი ყინული“. მიუხედავად იმისა, რომ ორივე შედგება (ნაწილობრივ) 

გაყინული წყლისგან, მათი კომერციული ბუნება განსხვავებულია: ერთი საკვები 

პროდუქტია, მეორე არის დამხმარე პროდუქტი საკვების შესანარჩუნებლად და/ან 

გასაციებლად. ეს აჩვენებს, რომ ნიცის კლასიფიკატორს, კომერციულ რეალობასთან 

ერთად, უპირატესობა აქვს ლექსიკონურ განმარტებაზე. 

 

შესაბამისი ფაქტორების იდენტიფიცირების შემდეგ ექსპერტმა უნდა განსაზღვროს 

შესაბამის ფაქტორებს შორის კავშირი და მათი მნიშვნელობის ხარისხი (იხ., პარაგრაფი 3.3). 

 



 
 

3.2 მსგავსების ფაქტორები 
შემდეგი პუნქტები განსაზღვრავს და ასახავს საქონლისა და მომსახურების მსგავსების 

სხვადასხვა ფაქტორს. 

 

3.2.1 ბუნება 
საქონლის/მომსახურების ბუნება განისაზღვრება, როგორც არსებითი თვისებები ან 

მახასიათებლები, რომლითაც ხდება ამ საქონლის/მომსახურების აღქმა/შერჩევა. ბუნება 

ხშირად შეესაბამება საქონლის/მომსახურების კონკრეტულ ტიპს ან სახეობას ან 

კონკრეტულ კატეგორიას, რომელსაც ეს საქონელი/მომსახურება ეკუთვნის და რომელიც 

ჩვეულებრივ გამოიყენება მისი განსაზღვრისთვის. სხვა სიტყვებით რომ ვთქვათ, ეს არის 

პასუხი კითხვაზე - „რა არის ეს?“ 

 

მაგალითები 

• იოგურტი არის რძის პროდუქტი; 

• ავტომანქანა არის სატრანსპორტო საშუალება; 

• ტანის ლოსიონი არის კოსმეტიკური პროდუქტი. 

 

3.2.1.1 კლასის სათაურებისა და კატეგორიების საჩვენებელი მნიშვნელობა 
ის ფაქტი, რომ კლასის სათაურში შემავალი ზოგადი აღნიშვნა ან ფართო კატეგორია 

შეიცავს შესადარებელ საქონელს/მომსახურებას, ავტომატურად არ გულისხმობს, რომ მათ 

ერთი და იგივე ბუნება აქვთ. ასეთი ფართო კატეგორიის მაგალითია საკვები პროდუქტები 
ადამიანებისთვის. 

 

მაგალითები 

• ახალ ხილს (კლასი 31) და ყავას, ფქვილს და პურს (კლასი 30) აქვს განსხვავებული ბუნება 

მიუხედავად იმისა, რომ ყველა აღნიშნული საქონელი საკვები პროდუქტია.  

• ხორცი, თევზი, ფრინველი და ნანადირევი (კლასი 29) წარმოადგენს ცხოველური 

წარმოშობის საკვებს. ხილი და ბოსტნეული (კლასი 31) არის მცენარეული წარმოშობის 

საკვები პროდუქტი. ის ფაქტი, რომ ეს საქონელი ორივე შემთხვევაში საკვები პროდუქტია, 

არ გამორიცხავს მათ განსხვავებულ ბუნებას. 

 

ის ფაქტი, რომ შესადარებელი საქონელი/მომსახურება ექცევა კლასის საკმარისად ვიწრო 

ზოგადი აღნიშვნის ქვეშ, მიუთითებს საქონლის/მომსახურების იდენტურ ან მსგავს 

ბუნებაზე. 

 

მაგალითი 

• შესქელებულ რძეს და ყველს (ორივე 29-ე კლასში) აქვს ერთი და იგივე ბუნება, ვინაიდან 

მიეკუთვნება ერთი და იმავე პროდუქტის კატეგორიას, კერძოდ, რძის პროდუქტებს, 

რომელიც, თავის მხრივ, საკვები პროდუქტების ქვეკატეგორიაა.39  

 

3.2.1.2 საქონლის ბუნების განმსაზღვრელი თვისებები 
საქონლის სხვადასხვა მახასიათებელი შეიძლება იყოს სასარგებლო მათი ბუნების 

განსაზღვრისათვის. საქონლის მახასიათებელი შეიძლება იყოს: 

 

შემადგენლობა: მაგალითად, ინგრედიენტები - მასალა, რითაც მზადდება საქონელი. 

 

                                                             
39 4/11/2003, T-85/02, Castillo, EU:T:2003:288, § 33 



 
 

მაგალითი 

• იოგურტი (კლასი 29) არის რძის პროდუქტი (იოგურტის ბუნებას განსაზღვრავს მისი 

ძირითადი ინგრედიენტი). 

 

შემადგენლობა შეიძლება იყოს ბუნების განსაზღვრის ყველაზე მნიშვნელოვანი 

კრიტერიუმი. თუმცა, საქონლის იდენტური ან მსგავსი შემადგენლობა თავისთავად არ 

მიუთითებს ერთსა და იმავე ბუნებაზე. 

 

მაგალითი 

• სკამი (კლასი 20) და თოჯინა (კლასი 28) შეიძლება დამზადდეს პლასტმასისგან, მაგრამ 

ისინი არ არის ერთი და იმავე ბუნებისა, რადგან ერთი არის ავეჯის ნაწილი, მეორე კი 

სათამაშო. ისინი მიეკუთვნება სხვადასხვა კატეგორიას. 

 

ფუნქციონირების პრინციპი: მაგალითად, მექანიკური ფუნქციონირება, ძრავით ან მის 

გარეშე; ოპტიკური, ელექტრო, ბიოლოგიური ან ქიმიური ფუნქციონირება. 

 

მაგალითი 

• ტელესკოპი (კლასი 9) არის ოპტიკური მოწყობილობა (ტელესკოპის ბუნება შეიძლება 

განისაზღვროს მისი ფუნქციონირების პრინციპით). 

 

მიუხედავად იმისა, რომ ფუნქციონირების პრინციპი გამოსადეგია საქონლის ბუნების 

განსაზღვრისას, ის ყოველთვის არ არის გადამწყვეტი. არის შემთხვევები, როდესაც 

საქონელი, (განსაკუთრებით ტექნოლოგიასთან დაკავშირებული) იმავე ფუნქციონირების 

პრინციპით, განსხვავებული ბუნებისაა. 

 

მაგალითი 

• ბლენდერს და ელექტრონულ კბილის ჯაგრისს  აქვთ ერთი და იგივე ფუნქციონირების 

პრინციპი, მაგრამ განსხვავებული ბუნება. 

 

ამის საპირისპიროდ, არსებობს საქონელი სხვადასხვა ფუნქციონირების პრინციპით, 

მაგრამ იმავე ბუნებით. 

 

მაგალითი 

სარეცხი მანქანების ფუნქციონირების პრინციპი, რომელშიც გამოიყენება სარეცხი 

ფხვნილი, არის ქიმიური და განსხვავებულია იმ სარეცხი მანქანების ფუნქციონირების 

პრინციპისგან, რომელიც გამოიყენებს მაგნიტურ ტალღებს. თუმცა, მათ აქვთ ერთი და 

იგივე ბუნება, რადგან ორივე სარეცხი მანქანაა. 

ფიზიკური მდგომარეობა: მაგალითად, თხევადი/მყარი, მაგარი/რბილი, მოქნილი/ხისტი. 

ფიზიკური მდგომარეობა არის საქონლის კიდევ ერთი მახასიათებელი, რომელიც 

შეიძლება გამოყენებულ იქნეს ბუნების განსაზღვრისთვის, მაგრამ, ფუნქციონირების 

პრინციპის მსგავსად, იგი არ არის გადამწყვეტი. 

 

მაგალითები 

• ყველა სასმელი არის თხევადი. მათი ბუნება განსხვავდება მყარი საკვების ბუნებისაგან. 

ორი განსხვავებული სასმელის შედარებისას, მათი ფიზიკური მდგომარეობა არ არის 

გადამწყვეტი. მაგალითად, რძეს (კლასი 29) არა აქვს იგივე ბუნება, რაც ალკოჰოლურ 

სასმელებს (კლასი 33). 



 
 

• იოგურტი იყიდება როგორც მყარი, ისე თხევადი სახით. თუმცა, ამ პროდუქტის ბუნება 

განისაზღვრება არა მისი ფიზიკური მდგომარეობით, არამედ, როგორც ზემოთ აღინიშნა, 

მისი ძირითადი ინგრედიენტით (რძე). ორივე შემთხვევაში, მყარი იოგურტის და თხევადი 

იოგურტის ბუნება ერთნაირია (რძის პროდუქტი). 

 

3.2.1.3 მომსახურების ბუნება 
მომსახურების ბუნების განსაზღვრისას არ შეიძლება გამოყენებულ იქნეს შემადგენლობა, 

ფუნქციონირების პრინციპი და ფიზიკური მდგომარეობა, რადგან მომსახურება 

არამატერიალურია. 

 

მომსახურების ბუნება შეიძლება განისაზღვროს, მათ შორის, მესამე პირისთვის გაწეული 

საქმიანობის სახეობით. უმეტეს შემთხვევაში მას განსაზღვრავს ის კატეგორია, რომელშიც 

შედის კონკრეტული მომსახურება. 

 

მაგალითი 

• ტაქსის მომსახურებას (კლასი 39) აქვს იგივე ბუნება, რაც ავტობუსის მომსახურებას 

(კლასი 39), ვინაიდან ორივე სატრანსპორტო მომსახურებაა. 

 

3.2.1.4 საქონლის ბუნება მომსახურების ბუნების წინააღმდეგ 
განსხვავებულია საქონლის და მომსახურების ბუნება, ვინაიდან საქონელი 

მატერიალურია, ხოლო მომსახურება შედგება არამატერიალური აქტივობებისგან. 

 

 

3.2.2 დანიშნულება 
„დანიშნულება“ ძირითადად განიმარტება როგორც „მიზეზი, რისთვისაც რაღაც გაკეთდა 

ან შეიქმნა, ან რისთვისაც ის არსებობს“. 

 

ერთ-ერთი ძირითადი ფაქტორი (Canon-ის ფაქტორი)40 - დანიშნულება - გულისხმობს 

საქონლის დანიშნულებისამებრ და არა ნებისმიერ სხვა შესაძლო გამოყენებას. 

 

მაგალითი 

• პლასტმასის პარკის გამოყენება შესაძლებელია წვიმისგან დასაცავად. თუმცა, მისთვის 

განკუთვნილი დანიშნულებაა ნივთების ტარება. 

 

დანიშნულება განისაზღვრება საქონლის/მომსახურების ფუნქციით. სხვა სიტყვებით რომ 

ვთქვათ, ის პასუხობს კითხვებს: რა საჭიროებას აკმაყოფილებს ეს საქონელი/მომსახურება? 

რა პრობლემას წყვეტს იგი? 

 

ზოგჯერ, რთულია აბსტრაგირების შესამისი დონის განსაზღვრა, იმისათვის რომ 

განისაზღვროს დანიშნულება. ბუნების განსაზღვრის მსგავსად, დანიშნულებაც 

საკმარისად ვიწროდ უნდა იყოს განსაზღვრული. 

 

მაგალითი 

• ძმრის შემთხვევაში, დანიშნულებად უნდა განისაზღვროს „ყოველდღიური საკმაზი“ და 

არა „ადამიანის მიერ მოხმარება“, რაც არის ყველა საკვები პროდუქტის ზოგადი 

დანიშნულება. 

                                                             
40 29/09/1998, C-39/97, Canon, EU:C:1998:442 



 
 

 

 

3.2.3 გამოყენების მეთოდი 
გამოყენების მეთოდი განსაზღვრავს, თუ როგორ გამოიყენება საქონელი/მომსახურება 

მიზნის მისაღწევად. 

კითხვა, რომელიც უნდა დაისვას: როგორ გამოიყენება ეს საქონელი/მომსახურება? 

გამოყენების მეთოდი ხშირად პირდაპირ გამომდინარეობს საქონლის/მომსახურების 

ბუნებიდან და/ან დანიშნულებიდან; შესაბამისად, მსგავსების შეფასებისას მას ძალიან 

მცირე მნიშვნელობა აქვს. 

მაგალითი 

• გაზეთებისა და წიგნების გამოყენების მეთოდი ერთი და იგივეა იმ თვალსაზრისით, რომ 

ორივე იკითხება. თუმცა, მსგავსება, ასევე, დადგინდება იმ ფაქტებიდან, რომ ორივე 

ბეჭდური მასალაა (იმავე ბუნების) და ორივე საქონლის მიზანი გართობა ან ინფორმირებაა 

(იგივე დანიშნულება). 

 

ზემოაღნიშნულის მიუხედავად, გამოყენების მეთოდი შეიძლება იყოს მნიშვნელოვანი, 

ბუნებისა და დანიშნულებისგან დამოუკიდებლად. 

 

მაგალითი 

• კანის დაავადებების სამკურნალო ფარმაცევტული პრეპარატები მე-5 კლასში შეიძლება 

გაიყიდოს კრემის სახით. მას აქვს იგივე გამოყენების მეთოდი, რაც კოსმეტიკურ კრემებს 

მე-3 კლასში. 

 

თუმცა, მაშინაც კი, როდესაც გამოყენების მეთოდი ახასიათებს შესადარებელ საქონელს და 

როდესაც ის იდენტურია ორივე საქონლისთვის, მხოლოდ ეს ფაქტი არ იქნება საკმარისი 

მსგავსების დასადგენად. 

 

მაგალითი 

• საღეჭ რეზინსა (კლასი 30) და საღეჭ თამბაქოს (კლასი 34) აქვს იდენტური გამოყენების 

მეთოდი. თუმცა მხოლოდ ეს ფაქტი არ განაპირობებს მათ მსგავსებას. 

3.2.4 ურთიერთშემავსებლობა/კომპლემენტარულობა  
საქონელი (ან მომსახურება) ავსებს ერთმანეთს, თუ მათ შორის მჭიდრო კავშირია, იმ 

გაგებით, რომ ერთი შეუცვლელი (არსებითია) ან მნიშვნელოვანია მეორის 

გამოყენებისთვის ისე, რომ მომხმარებლებმა შეიძლება იფიქრონ, რომ პასუხისმგებლობა ამ 

საქონლის წარმოებაზე ან მომსახურების მიწოდებაზე ეკისრება ერთსა და იმავე 

მწარმოებელს/კომპანიას41. 

 

3.2.4.1 საქონელს/მომსახურებას შორის კავშირი 
საქონელს/მომსახურებას შორის კავშირი უნდა დადგინდეს საკმარისად ცხადად. როდესაც 

საქონელს/მომსახურებას შორის კავშირი არ არის საკმარისად მჭიდრო, რათა თითოეული 

იყოს შეუცვლელი (არსებითი) ან მნიშვნელოვანი მეორის გამოყენებისთვის, 

კომპლემენტარულობა ვერ დადგინდება. 

 

იმის შეფასებისას, მოელის თუ არა მომხმარებელი კავშირს საქონელს/მომსახურებას 

შორის, მიზანშეწონილია გავითვალისწინოთ ბაზარზე არსებული ეკონომიკური რეალობა. 

                                                             
41 11/05/2011, T-74/10, Flaco, EU:T:2011:207, § 40; 21/11/2012, T-558/11, Artis, EU:T:2012:615, § 25; 04/02/2013, T-

504/11, Dignitude, EU:T:2013:57, § 44 



 
 

 

საქონელს/მომსახურებას შორის ფუნქციური კავშირი, როგორც წესი, არის 

ურთიერთშემავსებლობის მყარი მაჩვენებელი. მაგალითად, როდესაც ერთი პროდუქტი ან 

მომსახურება საჭიროა მეორის გამართული ფუნქციონირებისთვის, ერთი იძლევა მეორის 

გამოყენების საშუალებას, ან ერთის გამოყენება შეუძლებელია მეორის გარეშე. 

 

ქვემოთ მოცემულ მაგალითებში, შესადარებელ საქონელს შორის დგინდება 

კომპლემენტარულობა. 

 

მაგალითები 

• პროგრამული უზრუნველყოფა, მათ შორის კაზინოსა და გასართობი არკადული 
თამაშებისთვის (კლასი 9) აუცილებელია თამაშების ფუნქციონირებისთვის (როგორიცაა 

ელექტრონული ან ონლაინ აზარტული თამაშები 28-ე კლასში) შესაბამისად, აღნიშნული 

საქონელი ურთიერთშემავსებელია42. 

• მე-9 კლასში შემავალი კაბელის მართვის მოწყობილობების (როგორიცაა დამჭერები და 

მომჭერები აუდიო და ვიდეო კაბელებისათვის) ერთადერთი დანიშნულებაა მათი 

გამოყენება მე-9 კლასში შემავალ ელექტროსადენებთან და კაბელებთან (როგორიცაა 

აუდიო ვიზუალური კაბელები), ვინაიდან პირველი გამოიყენება ამ უკანასკნელის 

გამართვისა და ორგანიზებისთვის. აქედან გამომდინარეობს, რომ მათ შორის უდავოდ 

არსებობს კომპლემენტარულობა43. 

• თმის ლოსიონების შესასხურებლები (კლასი 21) ავსებენ თმის ლოსიონებს (კლასი 3) და 

მნიშვნელოვანია ამ უკანასკნელის სათანადო გამოყენებისთვის44. 

 

კავშირი, შეიძლება არსებობდეს გარკვეულ პროდუქტსა და მის ნაწილებს, კომპონენტებსა 

და ფიტინგებს შორისაც. შესაბამისად, არსებობს კომპლემენტარულობა, როდესაც 

შესაბამისი ნაწილი/კომპონენტი/მოწყობილობა იყიდება დამოუკიდებლად და საჭიროა 

საბოლოო პროდუქტის სათანადო გამოყენებისთვის და/ან როცა 

ნაწილი/კომპონენტი/მოწყობილობა ვერ ემსახურება თავის დანიშნულებას, თუ ის არ 

გამოიყენება საბოლოო პროდუქტში.  

 

მაგალითებში მითითებული საქონელი მიიჩნევა კომპლემენტარულად. 

 

მაგალითები 

• ელექტრონული კბილის ჯაგრისები (კლასი 21) და ჩანაცვლებადი კბილის ჯაგრისის 
თავები (კლასი 21). 

• მექანიკურად მართვადი ხერხები (კლასი 7) და ხერხის პირები (კლასი 7). 

• გამანათებელი აპარატურა (კლასი 11) და განათების სამარჯვები (კლასი 11). 

 

პრინციპები, რომლებიც გამოიყენება სხვადასხვა სახის საქონლის/მომსახურების 

ერთმანეთთან შედარებისას, ასევე, ვრცელდება საქონლისა და მომსახურების 

შედარებისას. გარდა ამისა, შეიძლება არსებობდეს მსგავსება, კომპლემენტარულობის 

საფუძვლით საქონელსა და ამ საქონელთან დაკავშირებულ მომსახურებას შორის45. 

 

                                                             
42 19/04/2016, T‑326/14, HOT JOKER / JOKER et al., EU:T:2016:221, § 54 
43 24/04/2018, T‑831/16, ZOOM / ZOOM et al., EU:T:2018:218, § 81-82 
44 16/12/2015, T‑356/14, Kerashot / K KERASOL, EU:T:2015:978, § 37 
45 24/09/2008, T‑116/06, O Store, EU:T:2008:399, § 54-56, 07/09/2016, T‑204/14, VICTOR / VICTORIA et al., 

EU:T:2016:448, § 108-111 



 
 

შემდეგ შემთხვევებში  საქონელი და მომსახურება მიიჩნევა კომპლემენტარულად. 

 

მაგალითები 

• წყლის გამათბობელი სისტემების დაყენება, ტექნიკური მომსახურება და რემონტი (კლასი 

37) უზრუნველყოფს მე-11 კლასის გათბობის დანადგარების გამართულ ფუნქციონირებას 

(როგორიცაა წყალზე დაფუძნებული გათბობის დანადგარები); შესაბამისად, ისინი 

მიიჩნევა  კომპლემენტარულად. 

• კომპიუტერის ტექნიკური და პროგრამული უზრუნველყოფის დიზაინი და დამუშავება 

(კლასი 42) მნიშვნელოვანია მე-9 კლასში შემავალი კომპიუტერების და პორტატული 
საკომუნიკაციო მოწყობილობების ფუნქციონირებისათვის; მათ შორის არსებობს 

კომპლემენტარულობა 

• კომპლემენტარულია საპნები, პარფიუმერია, ეთერზეთები, კოსმეტიკა, თმის ლოსიონები 

(კლასი 3) და თურქული აბანოების, საუნის, და სპა მომსახურებები (კლასი 44). თურქულ 

აბანოებსა და სამკურნალო კურორტებზე, მკურნალობა, როგორც წესი, მოიცავს ტანის 

ლოსიონების და დამატენიანებელი კრემების გამოყენებას. შესაბამისად, 

მომხმარებელისათვის მოსალოდნელია ასეთ დაწესებულებებში ამ პროდუქტებით 

მკურნალობა. ამ შემთხვევაში მე-3 კლასის საქონელი მნიშვნელოვანია 44-ე კლასის 

სერვისების სათანადო გამოყენებისთვის. 

•  მაღაზიებში სხვადასხვა საკვებით, განსაკუთრებით საკონდიტრო ნაწარმის საცალო 

ვაჭრობის მომსახურება (კლასი 35) და სხვადასხვა საკვები, რომელიც შედის 29-ე, 30-ე და 

31-ე კლასებში მიიჩნევა კომპლემენტარულად. საცალო ვაჭრობის მომსახურება 

დაკავშირებულია საქონლის ფართო კატეგორიასთან, რომელიც თავის მხრივ მოიცავს 

შესადარებელი საქონელს46. ამ შემთხვევაში, 35-ე კლასში შემავალი მომსახურება 

მნიშვნელოვანია 29-ე, 30-ე და 31-ე კლასებში შემავალი საქონლის მომხმარებლის 

უზრუნველსაყოფად.   

• 44-ე კლასში შემავალი სამედიცინო მომსახურება მნიშვნელოვანია და შეუცვლელია, მე-5 

კლასის ფარმაცევტული პრეპარატების გამოყენებისთვის. ანალოგიურად, ფარმაცევტული 

პროდუქტების დანიშვნა ასევე მნიშვნელოვანი და შეუცვლელია მოცემული მომსახურების 

უზრუნველსაყოფად. შესაბამისად, ამ საქონელსა და მომსახურებას შორის არის 

კომპლემენტარულობა. 

 

3.2.4.2 საქონელსა და მომსახურებას შორის კავშირის დადგენის დამატებითი ფაქტორები 
საქონელსა და მომსახურებას შორის კომპლემენტარულობა არსებობს მხოლოდ მაშინ, 

როდესაც შესაბამისი საქონლისა და მომსახურების მომხმარებლებმა შეიძლება იფიქრონ, 

რომ ერთი და იგივე კომპანიაა პასუხისმგებელი ამ საქონლის წარმოებაზე ან ამ 

მომსახურების მიწოდებაზე. ამ თვალსაზრისით, საქონლისა და მომსახურების შესაბამისი 

მომხმარებელი და ჩვეულებრივი კომერციული წარმომავლობა მნიშვნელოვანი 

ფაქტორებია კომპლემენტარობის დასადგენად. 

 

შესაბამისი მომხმარებელი 

კომპლემენტარული საქონლის ან მომსახურების გამოყენება უნდა იყოს შესაძლებელი 

ერთობლივად. შესაბამისად, სხვადასხვა მომხმარებლისთვის განკუთვნილი საქონელი და 

მომსახურება ვერ იქნება კომპლემენტარული. 

 

მაგალითი 

                                                             
46 05/05/2015, T‑715/13, Castello (fig.) / Castelló y Juan S.A. (fig.) et al., EU:T:2015:256, § 29-31 



 
 

• 24-ე კლასში შემავალი ტექსტილის პროდუქტები (მომხმარებლის ფართო წრე) და მე-40 

კლასის ტექსტილის დამუშავების მომსახურება (პროფესიონალებისთვის განკუთვნილი 

მომსახურება) არ შეიძლება იყოს კომპლემენტარული. ეს საქონელი და მომსახურება არ 

არის მსგავსი. 

• ნედლეულად ან ნახევრად მზა მასალად გამოყენებული პლასტმასის ან სინთეზური 

პროდუქტების შესაბამისი მომხმარებელი (მაგ. სინთეზური ფისების პლასტმასები - კლასი 

1 და პლასტმასი ექსტრუდირებული სახით - კლასი 17) არის მაგ. მეყალიბე, ხოლო მზა 

პროდუქტები (მაგ., სატრანსპორტო საშუალებები - კლასი 12) მიმართულია ფართო 

საზოგადოებისთვის. განსახილველი საქონელი არ არის კომპლემენტარული და მათ შორის 

ზოგადად არ დგინდება მსგავსება. 

 

გარკვეულ პროდუქტსა და მის ნაწილებს, კომპონენტებს ან ფიტინგებს შორის არ 

დადგინდება კომპლემენტარულობა, თუ ამ საქონელს არ ეყოლება ერთი და იგივე 

მომხმარებელი (მაგ. კომპონენტი განკუთვნილია მწარმოებლისთვის და არა საბოლოო 

პროდუქტის მომხმარებლისთვის) და როდესაც ნაწილები, კომპონენტები ან ფიტინგები 

ჩვეულებრივ არ იყიდება დამოუკიდებლად, როგორც საბოლოო პროდუქტის შემცვლელი 

ნაწილები. ამიტომ, შემდეგ მაგალითებში, მიუხედავად იმისა, რომ ნაწილები ან 

კომპონენტები შეუცვლელი ან მნიშვნელოვანია საბოლოო პროდუქტის სათანადო 

ფუნქციონირებისთვის, საქონელს შორის კომპლემენტარულობა არ დგინდება. 

 

მაგალითები 

• ვინტილაციის პირები (კლასი 7) და თმის საშრობები (კლასი 11) 

• ელექტრული კაბელი (კლასი 9) და სანათები (კლასი 11). 

• ბურთულები, ბურთულიანი ავტოკალმისათვის (კლასი 16) და ბურთულიანი 
ავტოკალმები (კლასი 16). 

 

საქონლის/მომსახურების წარმოშობის წყარო  

კომპლემენტარულ საქონელს/მომსახურებას, როგორც წესი, აქვს ერთი და იგივე 

კომერციული წყარო ან აძლევს მომხმარებლებს გარკვეულ საფუძველს იფიქრონ, რომ 

ერთი და იგივე კომპანიაა პასუხისმგებელი როგორც საქონლის წარმოებაზე, ისე 

მომსახურების მიწოდებაზე.  

 

მაგალითები 

• თხილამურები (კლასი 28) და თხილამურების ფეხსაცმელი (კლასი 25). რადგან ერთის 

გამოყენება აუცილებელია მეორის გამოყენებისთვის. შესაბამისმა მომხმარებელმა 

შეიძლება იფიქროს, რომ ამ საქონლის წარმოებაზე პასუხისმგებელია ერთი და იგივე 

კომპანია. გარდა ამისა, მათ ჰყავთ საერთო მომხმარებელი და აქვთ საერთო 

დისტრიბუციის არხები. ამიტომ ეს საქონელი მსგავსია. 

• სასწავლო მასალა მე-9 და მე-16 კლასებში მნიშვნელოვანი და შესაბამისად, 

კომპლემენტარულია 41-ე კლასის სასწავლო კურსებისთვის. როგორც წესი, მასალებს 

გამოსცემს  ერთი და იგივე კომპანია. აღნიშნულ საქონელსა და მომსახურებას ჰყავს ერთი 

და იგივე მომხმარებელი და აქვს საერთო გავრცელების არხები. ეს საქონელი და 

მომსახურება მსგავსია. 

• არქიტექტორის მომსახურება (შენობების დაპროექტება) (კლასი 42) მნიშვნელოვანია 

მშენებლობის მომსახურებისათვის (კლასი 37). აღნიშნული მომსახურებების შეთავაზება 

ხშირად ერთად ხორციელდება, იგივე სადისტრიბუციო არხების მეშვეობით, ერთი და 



 
 

იგივე პროვაიდერების მიერ და ერთი და იმავე მომხმარებლისათვის არის განკუთვნილი. 

შესაბამისად, ეს მომსახურებები კომპლემენტარული და მსგავსია47. 

 

ამის საპირისპიროდ, საქონელი/მომსახურება არ არის კომპლემენტარული, თუ იგი 

განსხვავებული კომერციული წყაროდან მომდინარეობს. 

 

მაგალითი 

• ფინანსური და საბანკო მომსახურება (კლასი 36) და უძრავი ქონების მომსახურება (კლასი 

36) არ მიიჩნევა კომპლემენტარულად. საბანკო მომსახურებამ შეიძლება მნიშვნელოვანი 

როლი შეასრულოს უძრავი ქონების შეძენაში, მაგრამ მხოლოდ აქედან არ შეიძლება 

დავასკვნათ, რომ მომხმარებელი იმავე კომპანიას ჩათვლის უძრავი ქონების 

მომსახურებაზე პასუხისმგებლად. გარდა ამისა, განსხვავებულია აღნიშნული 

მომსახურებების ბუნება, დანიშნულება და გამოყენების მეთოდი და ამ მომსახურებათა 

მიწოდება არ ხდება ერთსა და იმავე შენობაში. ამიტომ, ეს მომსახურებები 

განსხვავებულია48. 

 

3.2.4.3 საქონელს/მომსახურებას შორის ურთიერთდამოკიდებულების სახეები, სადაც 
კომპლემენტარულობა არ დგინდება 
შემდეგ შემთხვევებში, როგორც წესი, არ არსებობს რაიმე სახის კომპლემენტარულობა 

საქონელს/მომსახურებას შორის, რადგან არცერთი არ არის აუცილებელი ან 

მნიშვნელოვანი მეორის გამოყენებისთვის და მათი ერთობლივი გამოყენება არის მხოლოდ 

ხელსაყრელობის, მომხმარებელთა ჩვევათა ან პრეფერენციების საკითხი. 

 

 

კომბინაციაში გამოყენება 

კომპლემენტარულობა მკაფიოდ უნდა გაიმიჯნოს კომბინაციაში გამოყენებისგან, სადაც 

საქონელი/მომსახურება მხოლოდ მომხმარებლის სურვილით ან ხელსაყრელობის გამო 

გამოიყენება ერთად, თუმცა მისი გამოყენება შეიძლება სხვა საქონლის გარეშე ან 

სხვადასხვა საქონელთან ერთად (მაგ. პური და კარაქი). როდესაც საქონლის/მომსახურების 

ერთად გამოყენება მხოლოდ არჩევითია და არაა აუცილებელი, მსგავსება შეიძლება 

დადგინდეს მხოლოდ სხვა ფაქტორების საფუძველზე და არა კომპლემენტარულობის 

გამო49. 

 

მაგალითი 

• მიუხედავად იმისა, რომ მომხმარებელმა საკონდიტრო ნაწარმი, კანფეტი, ორცხობილა, 

ნამცხვრები ან პური (კლასი 30) შეიძლება მიირთვას 29-ე, 30-ე ან 32-ე კლასებში შემავალ 

სასმელთან ერთად, მათი გამოყენება არც შეუცვლელია და არც მნიშვნელოვანია, 

მაგალითად, რძის პროდუქტების, ყავის, ლუდის ან სხვა სასმელის მოხმარებისთვის 

მაშინაც კი, თუ შესაბამისი საზოგადოება მათ ერთად მოიხმარს. შესაბამისად, ამ საქონელს 

შორის მჭიდრო კავშირი არ არსებობს და ისინი არ შეიძლება ჩაითვალოს 

კომპლემენტარულად. 

• მაშინაც კი, თუ ტრანსმისიის ღვედების (კლასი 12) ფუნქციონირება შეიძლება შეფასდეს  

საავტომობილო სატრანსპორტო საშუალების ტესტირების მოწყობილობის (კლასი 9) 

დახმარებით, ეს არ ნიშნავს, რომ საქონელი ავსებს ერთმანეთს. გარკვეულ შემთხვევებში 

                                                             
47 09/04/2014, T‑144/12, Comsa / COMSA S.A., EU:T:2014:197, § 65-67 
48 17/09/2015, T‑323/14, Bankia / BANKY, EU:T:2015:642, § 35, 37-38 
49 28/10/2015, T‑736/14, MoMo Monsters / MONSTER et al., EU:T:2015:809, § 29 



 
 

შეიძლება მოსახერხებელი იყოს ერთი ან მეორე პარამეტრის მუშაობის გაზომვა, მაგრამ 

მარტივი მოსახერხებლობა არ არის საკმარისი იმისათვის, რომ ერთი პროდუქტი 

მეორისთვის აუცილებლად მივიჩნიოთ50. 

 

ესთეტიკური კომპლემენტარულობა 

ზოგიერთ სექტორში, როგორიცაა მოდის და სხეულისა და სახის მოვლის სექტორები, 

საქონელი, რომლის ბუნება, დანიშნულება და/ან გამოყენების მეთოდი განსხვავებულია, 

შეიძლება ჩაითვალოს „ესთეტიკურად კომპლემენტარულად“ შესაბამისი მომხმარებლის 

თვალში51. „ესთეტიკური კომპლემენტარობა“ განისაზღვრება როგორც კავშირი 

პროდუქტებს შორის, რომლებიც „უნდა შეიცავდეს ნამდვილ ესთეტიკურ აუცილებლობას, 

იმ გაგებით, რომ ერთი პროდუქტი შეუცვლელი ან მნიშვნელოვანი უნდა იყოს მეორის 

გამოყენებისთვის და მომხმარებლები ამ გამოყენებას ბუნებრივად მიიჩნევდეს”52. 

ესთეტიკური კომპლემენტარულობის შეფასებისას მხედველობაში უნდა იქნეს მიღებული 

შემდეგი ფაქტორები: 

• საქონელს შორის კავშირი სუბიექტურია. მათი ესთეტიკურად კომპლემენტარული ბუნება 

განისაზღვრება მომხმარებელთა ჩვევებითა და პრეფერენციებით, რაც შეიძლება 

გამოიწვიოს მწარმოებლების მარკეტინგულმა სტრატეგიებმა ან თუნდაც მოდის 

ტენდენციებმა53. 

• ესთეტიკური კომპლემენტარულობა შეიძლება გამოყენებულ იქნეს მაშინ, როდესაც 

განსახილველ საქონელს აქვს საერთო ესთეტიკური ფუნქცია. მაგალითად, როდესაც 

განსახილველი საქონელი ერთობლივად გამოიყენება მომხმარებლის იმიჯის 

შექმნისათვის და მიიჩნევა, რომ მათი ერთად გამოყენება ბუნებრივია. ესთეტიკური 

კომპლემენტარულობა გარკვეულ საქონელს შორის შეიძლება დადგინეს მაშინ, როდესაც 

მომხმარებლის ჩვეულებრივი ქცევაა შესაბამისი საქონლის ესთეტიკური მიზნით 

დაკომპლექტება, მიუხედავად იმისა, რომ საქონლის გაერთიანება დამოკიდებულია 

პრეფერენციებზე (რადგან საქონელი შესაძლებელია ერთმანეთისგან დამოუკიდებლად 

ემსახურებოდეს მის დანიშნულებას). 

 

მაგალითები 

• ჩანთებს (კლასი 18), ერთის მხრივ, და ტანსაცმელს და ფეხსაცმელს (კლასი 25) მეორე 

მხრივ, აქვს საერთო ესთეტიკური ფუნქცია, ერთობლივად წვლილი შეიტანოს 

მომხმარებლის „გარეგნობაში“. ნებისმიერი ასეთი შეხამება დამოკიდებულია 

დაინტერესებულ მომხმარებელზე, საქმიანობის ტიპზე ან სექტორის ბიზნესის 

მარკეტინგულ სტრატეგიებზე. ამ საქონლის ესთეტიკური მიზნით შეხამება, 

დამკვიდრებული სამომხმარებლო ქცევაა და შეიძლება გათვალისწინებული იყოს 

პროდუქტის შექმნის ეტაპზე. 

• ხალიჩები (კლასი 27) და ავეჯი (კლასი 20) გამოიყენება სახლის დეკორაციაში და აქვს 

საერთო ესთეტიკური ფუნქცია, რაც მომხმარებელს უბიძგებს, როგორც წესი, გამოიყენონ 

ისინი ერთად და შეუხამოს ერთმანეთთს ჰარმონიული ატმოსფეროს შესაქმნელად54. 

 

                                                             
50 03/10/2013, R 1011/2012‑4, SUN (fig.) / SUN (fig.) et al., § 39 
51 11/07/2007, T‑150/04 , Tosca Blu, EU:T:2007:214, § 35 
52 11/07/2007, T‑150/04 , Tosca Blu, EU:T:2007:214, § 36; 20/10/2011, T‑214/09 , Cor II, EU:T:2011:612, § 32; 25/09/2018, 

T‑435/17 , HIPANEMA (fig.) / Ipanema (fig.) et al., EU:T:2018:596, § 53 
53 27/09/2012, T-357/09 , Emidio Tucci, EU:T:2012:499, § 51; 12/02/2015, T-505/12 , B, EU:T:2015:95, § 59; 

25/09/2018, T-435/17 , HIPANEMA (fig.) / Ipanema (fig.) et al., EU:T:2018:596, § 53 
54 20/10/2011, T-214/09 , Cor II, EU:T:2011:612, § 33 

https://euipo.europa.eu/eSearchCLW/#basic/*///number/357%2F09
https://euipo.europa.eu/eSearchCLW/#basic/*///number/T-505%2F12
https://euipo.europa.eu/eSearchCLW/#basic/*///number/435%2F17
https://euipo.europa.eu/eSearchCLW/#basic/*///number/214%2F09


 
 

საქონელს შორის მხოლოდ „ესთეტიკური კომპლემენტარობის“ არსებობა არ არის 

საკმარისი მათ შორის მსგავსების დასადგენად55. მსგავსების გამოსავლენად, 

მომხმარებლებმა ჩვეულებრივ უნდა ჩათვალონ რომ საქონელი ერთი სასაქონლო ნიშნის 

ქვეშ იყიდება, რაც თავის მხრივ გულისხმობს, რომ ამ საქონლის მწარმოებლების ან 

დისტრიბუტორების დიდი რაოდენობა ერთი და იგივეა. 

 

დამხმარე საქონელი 

როდესაც გარკვეულ საქონელს/მომსახურებას მხოლოდ დამხმარე ან დამატებითი როლი 

აქვს, იგი არ განიხილება კომპლემენტარულად. დამხმარე საქონელი, როგორც წესი, არის 

შესაფუთად (მაგ. ბოთლები, ყუთები, ქილა) ან პოპულარიზაციისთვის (მაგ. ბუკლეტები, 

პლაკატები, ფასების სიები) გამოსაყენებელი საქონელი. ასევე, მერჩენდაიზინგის კამპანიის 

დროს უფასოდ შემოთავაზებული საქონელი/მომსახურება, როგორც წესი, არ ჰგავს 

ძირითად საქონელს ან მომსახურებას. 

 

მაგალითები 

• გამოფენების ორგანიზება და ჩატარება (კლასი 41) არ არის ნაბეჭდი მასალის (კლასი 16) 

მსგავსი, ვინაიდან საქონელი ემსახურება მხოლოდ კონკრეტული მოვლენის 

პოპულარიზაციას. ეს საქონელი და მომსახურება არ არის კომპლემენტარული. 

• ბალახოვანი საკვები დანამატები (კლასი 5) არ არის აუცილებელი ან მნიშვნელოვანი 

ლუდების, მინერალური და გაზიანი წყლების და სხვა უალკოჰოლო სასამელების (კლასი 

32) მოხმარებისთვის. ამ პროდუქტების კომბინირებული მოხმარება არ არის აუცილებელი. 

ამიტომ, ეს საქონელი არ არის კომპლემენტარული. გარდა ამისა, რადგან მათი 

დანიშნულება, სადისტრიბუციო არხები და ძირითადი მწარმოებლები განსხვავებულია და 

ისინი არ არიან კონკურენციაში, ეს საქონელი განსხვავებულად მიიჩნევა56.  

 

კომპლემენტარულობა ეხება მხოლოდ საქონლის გამოყენებას და არა მათი წარმოების 

პროცესს. საქონელი არ შეიძლება ჩაითვალოს კომპლემენტარულად იმ მოტივით, რომ 

ერთი გამოიყენება მეორის წარმოებისთვის. მაშინაც კი, როდესაც ერთი პროდუქტი 

გამოიყენება მეორის დასამზადებლად, ეს არ ნიშნავს, რომ შესაბამისი მომხმარებელი მათ 

ერთ კომერციულ წყაროსთან დააკავშირებს. შესბამისად თითოეულ საქმეზე უნდა მოხდეს 

საკითხის სიღრმისებული შეფსება. 

 

3.2.5 კონკურენციაში ყოფნა 
საქონელი/მომსახურება კონკურენციაშია, როდესაც ერთს შეუძლია მეორის ჩანაცვლება. ეს 

ნიშნავს, რომ მათ აქვს იგივე ან მსგავსი დანიშნულება და ჰყავს იგივე რეალური და 

პოტენციური მომხმარებელი. ასეთ შემთხვევაში, საქონელი/მომსახურება, ასევე, 

განიმარტება, როგორც „ჩანაცვლებადი“57. 

 

 მაგალითები 

• შპალერი (კლასი 27) და საღებავები (კლასი 2) კონკურენციაშია, ვინაიდან ორივე ფარავს 

ან ამშვენებს კედლებს. 

• კინოს გაქირავება (კლასი 41) და კინოს მომსახურება (კლასი 41) კონკურენციაშია, რადგან 

ორივე იძლევა ფილმის ყურების საშუალებას. 

                                                             
55 27/09/2012, T-39/10 , Pucci, EU:T:2012:502, § 75 
56 23/01/2014, T‑221/12, Sun fresh, EU:T:2014:25, § 84 
57 04/02/2013, T-504/11, Dignitude, EU:T:2013:57, § 42 

https://euipo.europa.eu/eSearchCLW/#basic/*///number/39%2F10


 
 

• ელექტროსაპარსები და სამართებელი (ორივე მე-8 კლასში) კონკურენციაშია, რადგან 

ისინი ერთსა და იმავე მიზანს ემსახურება. 

 

ზოგიერთ შემთხვევაში საქონლის/მომსახურების ფასი შეიძლება მნიშვნელოვნად 

განსხვავდებოდეს, მაგრამ მხოლოდ ეს ფაქტი არ ახდენს გავლენას იმის ანალიზზე, არიან 

თუ არა ისინი ერთმანეთთან კონკურენციაში. 

 

მაგალითი 

• ოქროს საიუველირო ნაკეთობები და ბიჟუტერია (ორივე მე-14 კლასში) კონკურენციაშია 

მიუხედავად იმისა, რომ მათი ფასი შეიძლება მნიშვნელოვნად განსხვავდებოდეს. 

 

3.2.6 სადისტრიბუციო არხი 
მიუხედავად იმისა, რომ „სადისტრიბუციის არხი“ არ არის პირდაპირ ნახსენები „Canon“-

ის გადაწყვეტილებაში, იგი ფართოდ გამოიყენება საერთაშორისო და ეროვნულ დონეზე  

საქონლის/მომსახურების მსგავსების შეფასებისას. იგი მხედველობაში მიიღება, როგორც 

დამატებითი ფაქტორი.  

 

თუ საქონელი/მომსახურება ხელმისაწვდომია ერთი და იმავე სადისტრიბუციო არხებით, 

მომხმარებელმა შესაძლებელია მიიჩნიოს, რომ საქონელი/მომსახურება შედის იმავე 

საბაზრო სექტორში და შესაძლოა წარმოებული იყოს ერთი და იმავე კომპანიის მიერ. 

 

ტერმინი „დისტრიბუციის არხი“ არ ეხება იმდენად კომპანიის პროდუქტის გაყიდვის ან 

პოპულარიზაციის ფორმას, რამდენადაც დისტრიბუციის ადგილს. 

საქონლის/მომსახურების მსგავსების შეფასებისთვის გადამწყვეტი არ არის 

დისტრიბუციის სისტემა (პირდაპირი თუ არაპირდაპირი). ამ ფაქტორის შეფასებისას 

დაისმის კითხვა: აქვს თუ არა საქონელს/მომსახურებას ერთი და იგივე გაყიდვების 

პუნქტი? მათი მიწოდება ან შეთავაზება ხდება თუ არა იმავე ან მსგავს ადგილებში? 

 

თუმცა, განსაკუთრებული აქცენტი არ უნდა გაკეთდეს ამ ფაქტორზე, რადგან 

თანამედროვე სუპერმარკეტები, აფთიაქები და უნივერმაღები ყიდიან ყველა სახის 

საქონელს. შესაბამისმა მომხმარებელმა იცის, რომ ამ ადგილებში გაყიდული საქონელი 

მომდინარეობს მრავალი დამოუკიდებელი საწარმოსგან. ამიტომ, გაყიდვის პუნქტი 

ნაკლებად გადამწყვეტია, როდესაც ვაფასებთ, ჩათვლის თუ არა შესაბამისი მომხმარებელი, 

რომ საქონელს საერთო წარმომავლობა აქვს მხოლოდ იმიტომ, რომ ისინი იყიდება იმავე 

ობიექტში. 

 

ეს ფაქტორი მნიშვნელოვანია მხოლოდ მაშინ, თუ საქონელი შემოთავაზებულია  

მაღაზიების ერთსა და იმავე განყოფილებაში, სადაც ერთგვაროვანი საქონელი ერთად 

იყიდება. ასეთ შემთხვევებში, შესაძლებელი უნდა იყოს განყოფილების იდენტიფიცირება 

მისი ტერიტორიული და ფუნქციური განცალკევებით სხვა განყოფილებებისგან (მაგ. 

სუპერმარკეტის რძის პროდუქტების განყოფილება, უნივერმაღის კოსმეტიკური ნაწარმის 

განყოფილება). 

 

ანალოგიურად, ეს ფაქტორი შეიძლება გამოყენებულ იქნეს იმ შემთხვევებში, როდესაც 

საქონელი მხოლოდ ან როგორც წესი იყიდება  სპეციალიზებულ მაღაზიებში. ამ 

შემთხვევაში მომხმარებელმა შეიძლება მიიჩნიოს, რომ საქონლის წარმოშობის წყარო ერთი 

და იგივეა, თუ ისინი იყიდება ერთსა და იმავე სპეციალიზებულ მაღაზიებში. 

 



 
 

აღნიშნულის საპირისპიროდ, საქონლის გაყიდვის სხვადასხვა ტიპის ობიექტმა შეიძლება 

მიუთითოს მათ განსხვავებაზე.  

 

მაგალითი 

• საგორავი სავარძლები შეზღუდული შესაძლებლობის მქონე პირებისათვის და 

ველოსიპედები. 

 

მიუხედავად იმისა, რომ ორივე მიეკუთვნება მე-12 კლასის სატრანსპორტო საშუალებებს, 

ისინი არ იყიდება ერთსა და იმავე ობიექტებში. ველოსიპედები, როგორც წესი, იყიდება 

ველოსიპედის სპეციალიზებულ მაღაზიებში ან საცალო მაღაზიაში, სადაც 

ხელმისაწვდომია სპორტული აღჭურვილობა. ამის საპირისპიროდ, საგორავი სავარძლების 

შეძენა შესაძლებელია სამედიცინო აღჭურვილობისა და მოწყობილობების 

სპეციალიზებული დისტრიბუტორებისგან, რომლებიც ამარაგებენ საავადმყოფოებს და 

სპეციალიზებულ მაღაზიებს, სადაც იყიდება მოწყობილობები შეზღუდული 

შესაძლებლობის მქონე პირებისთვის. 

 

 

3.2.7 შესაბამისი მომხმარებელი 
შესაბამისი მომხმარებელი, ანუ საქონლისა და მომსახურების რეალური და პოტენციური 

მომხმარებელი, კიდევ ერთ ფაქტორია, რომელიც განიხილება მსგავსების შეფასებისას. 

 

შესაბამისი მომხმარებელი არის: 

• საზოგადოება (ფართო საზოგადოება) ან 

• პროფესიული საზოგადოება (ბიზნეს მომხმარებლები ან სპეციალიზებული 

საზოგადოება). 

 

შესაბამისი მომხმარებელი აუცილებლად არ გულისხმობს საბოლოო მომხმარებელს. 

მაგალითად, ცხოველების საკვების (კლასი 31) საბოლოო მომხმარებლები არიან 

ცხოველები. თუმცა, ამ შემთხვევაში საქონლის მომხმარებელი არის ზოგადი 

მომხმარებელი. 

 

მხოლოდ ის ფაქტი, რომ პოტენციური მომხმარებლები ემთხვევა, ავტომატურად არ 

გულისხმობს საქონლის/მომსახურების მსგავსებას. მომხმარებელთა იმავე ჯგუფს 

შეიძლება დასჭირდეს სხვადასხვა წარმოშობის და ბუნების საქონელი/მომსახურება. ის 

ფაქტი, რომ მაგალითად, ტელევიზორებს, მანქანებს და წიგნებს ყიდულობს ერთი და იგივე 

შესაბამისი მომხმარებელი, კერძოდ, ფართო საზოგადოება, გავლენას არ ახდენს მსგავსების 

შეფასებაზე. ხშირ შემთხვევაში, საქონლის/მომსახურების ჩამონათვალი ფართო 

საზოგადოებისთვისაა განკუთვნილი, მაგრამ ამ საქონლის დანიშნულება თითოეულ 

შემთხვევაში განსხვავებულია და გამორიცხავს მსგავსებას. 

 

მაშინ, როდესაც შესაბამისი მომხმარებლის თანხვედრა სულაც არ არის 

საქონლის/მომსახურების მსგავსების დადგენის უპირობო საფუძველი, განსხვავებული 

მომხმარებელი პირიქით, საქონლის/მომსახურების განსხვავების მნიშვნელოვან 

მაჩვენებელს წარმოადგენს. 

 

საქონლის/მომსახურების მომხმარებელი განსხვავებულია, როდესაც: 



 
 

1. საქონლის/მომსახურების ორივე ჩამონათვალი განკუთვნილია ფართო 

საზოგადოებისთვის, რომელიც მკაფიოდ შეიძლება დაიყოს მათი განსხვავებული 

(პირადი) საჭიროებების, ასაკისა და სხვა ფაქტორების მიხედვით. 

მაგალითი: საგორავი სავარძლები შეზღუდული შესაძლებლობის მქონე პირებისთვის და 

ველოსიპედები (კლასი 12). 

 

2. საქონლის/მომსახურების ორივე ჩამონათვალი განკუთვნილია ბიზნეს 

მომხმარებლისთვის, რომლებიც შესაძლოა მოქმედებდნენ ბაზრის სრულიად 

განსხვავებულ სექტორში. 

მაგალითი: ქიმიური ნივთიერებები მეტყევეობაში გამოსაყენებლად და გამხსნელები 
ლაკების მრეწველობაში (კლასი 1). 

 

3. საქონლის/მომსახურების ერთი მომხმარებელია ფართო საზოგადოება, მეორე კი ბიზნეს 

მომხმარებელი. 
მაგალითი: კონტაქტური ლინზების კონტეინერები  (კლასი 9) და ქირურგიული აპარატები 

და ინსტრუმენტები (მე-10 კლასში). 

 

 

3.2.8 წარმოშობის წყარო (მწარმოებელი/მიმწოდებელი) 
მსგავსების შეფასებისას განსაკუთრებული მნიშვნელობა აქვს საქონლისა და 

მომსახურების წარმოშობის წყაროს. ევროპის მართლმსაჯულების სასამართლომ 

დაადგინა შემდეგი: „ვარაუდი იმისა, რომ მომხმარებელი საქონელს/მომსახურებას ერთსა 

და იმავე ან ეკონომიკურად დაკავშირებულ კომერციულ წყაროსთან დააკავშირებს, 

წარმოადგენს აღრევის შესაძლებლობას“58. აქედან გამომდინარე, თუ მომხმარებელი 

მიიჩნევს, რომ საქონელს/მომსახურებას აქვს საერთო წარმოშობის წყარო, ეს იქნება 

საქონლის მსგავსების ძლიერი მაჩვენებელი. 

 

თუმცა, აღრევის შესაძლებლობა დამოკიდებულია ბევრ სხვა ფაქტორზე (როგორიცაა 

ნიშნების მსგავსება და ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობა) და არ დგინდება 

მხოლოდ საერთო წარმოშობის წყაროთი, რომელიც საქონლის/მომსახურების მსგავსების 

შეფასების მხოლოდ ერთ-ერთი ფაქტორს წარმოადგენს.  

 

დასკვნა იმის შესახებ, რომ მომხმარებელში არ მოხდება საქნლის წარმოშობის წყაროს 

აღრევა, არ არის რელევანტური საქონლის/მომსახურების შედარებისას. აღნიშნული 

დასკვნა შესაძლებელია გაკეთდეს აღრევის ალბათობის საერთო შეფასებაში. წარმოშობა, ამ 

კონტექსტში, ძირითადად ეხება წარმოების სექტორს (მრეწველობას) ან საწარმოს სახეს და 

არა მწარმოებლის ვინაობას. 

 

„წარმოშობა“ არ განისაზღვრება მხოლოდ წარმოების/მოწოდების ფაქტობრივი ადგილით 

(მაგალითად, ქარხანა, სახელოსნო, ინსტიტუტი ან ლაბორატორია), არამედ ძირითადად 

განისაზღვრება იმის გათვალისწინებით, თუ ვინ მართავს და/ან აკონტროლებს 

საქონლის/მომსახურების წარმოებას/მიწოდებას. სხვა სიტყვებით რომ ვთქვათ, დაისმის 

კითხვა: ვინ არის პასუხისმგებელი საქონლის წარმოებაზე ან მომსახურების გაწევაზე? 

გეოგრაფიული წარმომავლობა (მაგალითად, ჩინეთი) არ არის რელევანტური 

საქონლის/მომსახურების მსგავსების დასადგენად. 
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საქონელსა და მომსახურებასაც შეიძლება ჰქონდეს ერთი და იგივე წარმოშობის წყარო, თუ, 

ჩვეულებრივ, ერთი და იმავე ტიპის კომპანია თან აწარმოებს და თან ახორციელებს 

საქონლის მიწოდებას. საგანმანათლებლო სახელმძღვანელოები (კლასი 16) და 

დისტანციური კურსების უზრუნველყოფა (კლასი 41) მომდინარეობს ერთი და იმავე 

წარმოშობის წყაროდან, რადგან კომპანიები, რომლებიც მომხმარებელს სთავაზობენ 

კურსებს, ხშირად ურიგებენ ამ პროდუქტებს მოსწავლეებს, როგორც დამხმარე სასწავლო 

მასალას59. 

 

კრიტერიუმი „წარმოშობის წყარო“ გამოყენებული უნდა იქნეს ვიწრო გაგებით, რომ არ 

შესუსტდეს მისი მნიშვნელობა. თუ მიიჩნევა, რომ ყველა სახის საქონელს/მომსახურებას, 

რომელიც მომდინარეობს დიდი (საერთაშორისო) კომპანიებიდან ან ჰოლდინგებიდან აქვს 

საერთო წარმოშობის წყარო, მაშინ ეს კრიტერიუმი დაკარგავს თავის მნიშვნელობას. 

 

შესაბამისი მომხმარებელი სხვადასხვა საქონელს მხოლოდ მაშინ დაუკავშირებს საერთო 

კომერციულ წყაროს, როდესაც აღნიშნული პროდუქციის მწარმოებლების ან 

დისტრიბუტორების დიდი ნაწილი ერთი და იგივეა. 

 

სხვადასხვა კატეგორიის საქონელი, რომელიც, როგორც წესი, იწარმოება ცალკეული, 

სპეციალიზებული საწარმოების მიერ, არ შეიძლება ჩაითვალოს საერთო კომერციული 

წყაროს მქონედ მხოლოდ იმიტომ, რომ მათი შეთავაზება ძალიან ცნობილი ბრენდების 

მიერ ხორციელდება, ვინაიდან ეს შემთხვევები იშვიათია. მხოლოდ ის ფაქტი, რომ 

ზოგიერთი მწარმოებელი აწარმოებს ორ სხვადასხვა კატეგორიის საქონელს არ არის 

საკმარისი იმის დასამტკიცებლად, რომ ამ საქონლის მწარმოებლების ან 

დისტრიბუტორების დიდი ნაწილი ერთნაირია. 

 

მაგალითი 

•  კოსმეტიკა (კლასი 3) და საკვები პროდუქტები (კლასები 29-31) შეიძლება წარმოებული 

იყოს ერთი კომპანიის ქუდქვეშ, მაგრამ ეს არ ასახავს საერთო სავაჭრო ჩვეულებებს, 

რომლის მიხედვითაც ამ ტიპის საქონელს ჰყავს განსხვავებული მწარმოებლები და 

თითოეული მიეკუთვნება კონკრეტულ ინდუსტრიას. 

 

3.2.8.1 წარმოშობის წყაროს განმსაზღვრელი მახასიათებლები  
საქონლის/მომსახურების წარმოშობის წყაროს დადგენის შესაბამისი მახასიათებლებია: 

 

წარმოების ადგილები 

 

მაგალითი 

• ლაკები, საღებავები და ფერმჭერები (კლასი 2) როგორც წესი, იწარმოება იმავე 

მწარმოებლების მიერ, რომელიც, ჩვეულებრივ, არის სპეციალიზებული ქიმიური კომპანია. 

 

წარმოების ადგილი შეიძლება იყოს ძლიერი მაჩვენებელი იმისა, რომ 

საქონელი/მომსახურება ერთი და იმავე წარმოშობის წყაროდან მოდის. თუმცა, არც 

სხვადასხვა წარმოების ადგილი გამორიცხავს, რომ საქონელი ერთი და იმავე ან 

ეკონომიკურად დაკავშირებული საწარმოდან მომდინარეობდეს. მაგალითად, წიგნებს 
(კლასი 16) და ელექტრონული ინფორმაციის საშუალებებს (კლასი 9) (კონკურენციაში 

მყოფი საქონელი) აწარმოებს გამომცემლობა. 

                                                             
59 23/10/2002, T-388/00, ELS, EU:T:2002:260, § 55 



 
 

 

წარმოების მეთოდი 

 

მაგალითი 

• ტყავის ქამრები (კლასი 25) და ტყავის ჩანთები (კლასი 18) იწარმოება არა მხოლოდ ერთსა 

და იმავე ადგილებში, მაგალითად, ტყავის სახელოსნოებში, არამედ მათი წარმოება იმავე 

ხელსაწყოებისა და მანქანების გამოყენებით ხორციელდება.  

 

ტექნიკური ცოდნა (ნოუ ჰაუ) 

 

მაგალითი 

• დაცვა (კომპიუტერული ვირუსებისაგან) (კლასი 42) და კომპიუტერის პროგრამული 
უზრუნველყოფის დამუშავება (კლასი 42) საჭიროებს მსგავს ტექნიკურ ცოდნას 

საინფორმაციო ტექნოლოგიების სფეროში. 

 

საზოგადოებისთვის ცნობილი, დამკვიდრებული სავაჭრო ჩვეულებები 

დამკვიდრებულ სავაჭრო ჩვეულებას (მაგალითად, ბიზნესის გაფართოება მომიჯნავე 

ბაზრებზე) განსაკუთრებული მნიშვნელობა აქვს იმის დასადგენად, აქვს თუ არა 

განსხვავებული ბუნების საქონელს/მომსახურებას ერთი და იგივე წარმოშობის წყარო. ასეთ 

სიტუაციებში აუცილებელია დადგინდეს, არის თუ არა ასეთი გაფართოება ინდუსტრიაში 

გავრცელებული. 

 

ჩვეული გაფართოების მაგალითი 

• ფეხსაცმელები (კლასი 25) და ჩანთები (კლასი 18): ჩვეულებისამებრ, მიღებულია 

ფეხსაცმლის წარმოების გაფართოება ჩანთების წარმოებით. 

 

მაგალითი, როდესაც გაფართოება (ჯერ) არ მიიჩნევა ჩვეულებრივად 

• ტანსაცმელი (კლასი 25) და სუნამოები (კლასი 3): მიუხედავად იმისა, რომ ზოგიერთი 

ტანსაცმლის დიზაინერი, მათივე სასაქონლო ნიშნით, ასევე, ყიდის სუნამოებს, ეს არ არის 

მიღებული წესი ტანსაცმლის მრეწველობაში და უფრო მეტად დამახასიათებელია 

ეკონომიკურად წარმატებული დიზაინერებისთვის. 

• ტანსაცმელი და ფეხსაცმელი (კლასი 25) და მაჯის საათები და სამკაულები (კლასი 14) 

შეიძლება იწარმოებოდეს კონკრეტული წარმატებული მოდის დიზაინერის მიერ, მაგრამ 

ეს დღემდე მიიჩნევა უმნიშვნელო დეტალად ბაზრის შესაბამისი სექტორის საერთო 

შეფასებისას. ამ საქონლის ბუნებას, წარმოების მეთოდს და ხარისხიანი პროდუქციის 

შესაქმნელად საჭირო ნოუ-ჰაუს შორის არსებობს მნიშვნელოვანი განსხვავება. მაშინაც კი 

თუ წარმატებული მოდის დიზაინერები შეეცდებიან ისარგებლონ საკუთარი წარმატებით 

და თავიანთ სასაქონლო ნიშანს დაიტანენ საქონლის ფართო სპექტრზე, ეს არ მოახდენს 

გავლენას მომხმარებლის მოლოდინებზე. ძვირადღირებული სექტორს გარეთ არსებულ 

მომხმარებელს ჩვეულებრივ არ გაუჩნდება მოლოდინი, რომ ერთი და იგივე საწარმოს მიერ 

იწარმოება საქონელი რომელიც პირველი შთაბეჭდილებით არ არის ერთმანეთთან 

კავშირში და ამასთან ერთად არ განეკუთვნება საქონლის ერთსა და იმავე სახეობას. 

შესაბამისად, ეს მომხმარებელი არ გამოიტანს დასკვნას, რომ რომ აღნიშნული საქონელი 

წარმოშობილია ერთი წყაროდან. 

 

 



 
 

3.3 ურთიერთობა სხვადასხვა ფაქტორთა შორის 
ზემოაღნიშნული „Canon“-ის ფაქტორები60 არ უნდა შეფასდეს დამოუკიდებლად, ვინაიდან 

ზოგიერთი მათგანი ურთიერთდაკავშირებულია, ხოლო ზოგი სხვებზე უფრო 

მნიშვნელოვანი. შესაბამისად, საქონლის/მომსახურების მსგავსების შეფასებისას 

მნიშვნელოვანია ყველა შესაბამისი ფაქტორის ერთობლივად განხილვა და ამის 

საფუძველზე მსგავსების ხარისხის დადგენა (იხ. პარაგრაფი 3.3.4). 

 

3.3.1 ფაქტორების ურთიერთკავშირი 
ხშირ შემთხვევაში, ერთი ფაქტორით მსგავსება ავტომატურად გულისხმობს სხვა 

ფაქტორით მსგავსებასაც. 

 

მაგალითები 

• დანიშნულებიდან გამომდინარე, შესაძლოა დადგინდეს ისიც, თუ ვინ არიან რეალური და 

პოტენციური მომხმარებლები (ანუ შესაბამისი მომხმარებელი). 

• დანიშნულებამ, შესაბამის მომხმარებელთან ერთად, შეიძლება ასევე გამოავლინოს არის 

თუ არა საქონელი/მომსახურება კონკურენციაში. 

• ერთი და იგივე სადისტრიბუციო არხი ავტომატურად გულისხმობს იმავე მომხმარებელს. 

შესაბამისად, თუ სადისტრიბუციო არხები განსხვავებულია, მომხმარებელიც შეიძლება 

იყოს განსხვავებული. 

• განსხვავებული დანიშნულების მქონე საქონელი/მომსახურება ვერ იქნება 

კომპლემენტარული.  

• გამოყენების მეთოდი, ხშირ შემთხვევაში, დამოკიდებულია საქონლის ბუნებასა და 

დანიშნულებაზე. 

 

ზოგიერთ შემთხვევაში, ძნელია სხვადასხვა ფაქტორის გამიჯვნა. ეს განსაკუთრებით ეხება 

„ბუნებას“, „დანიშნულებას“ და „გამოყენების მეთოდს“. ასეთ დროს ფაქტორები უნდა 

შეფასდეს ერთიანად. 

 

მაგალითი 

• ძრავა არის მექანიზმი, რომელიც ენერგიის ნებისმიერ ფორმას გარდაქმნის მექანიკურ 

ძალასა და მოძრაობაში. ასეთ შემთხვევაში ძნელია საქონლის ბუნების და დანიშნულების 

გამიჯვნა. შესაბამისად, ასეთ შემთხვევაში ამ ფაქტორების გამიჯნვა საჭირო არ არის. 

 

3.3.2 თითოეული ფაქტორის მნიშვნელობა 
საქონლისა და მომსახურების მსგავსების შეფასებისას მხედველობაში უნდა იქნეს 

მიღებული ყველა შესაბამისი ფაქტორი. თუმცა, საქონლისა და მომსახურების სახეობიდან 

გამომდინარე, კონკრეტული კრიტერიუმი შეიძლება მეტად ან ნაკლებად მნიშვნელოვანი 

იყოს. სხვა სიტყვებით რომ ვთქვათ, კრიტერიუმებს არ აქვთ სტანდარტული მნიშვნელობა 

და მათი მნიშვნელობა უნდა განისაზღვროს ცალკეული შემთხვევის კონტექსტში. 

 

ზოგადად, თითოეული ფაქტორის მნიშვნელობა დამოკიდებული იქნება იმაზე, თუ რა 

გავლენა აქვს მას წარმოშობის შესახებ აღრევაზე. პრიორიტეტული უნდა იყოს 

კრიტერიუმები, რომლებიც აშკარად მიუთითებს, რომ საქონელი/მომსახურება 

მომდინარეობს ან არ მომდინარეობს ერთი და იგივე ან ეკონომიკურად დაკავშირებული 

საწარმოებიდან. 
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ძლიერი ფაქტორები 

• ჩვეული წარმოშობის წყარო (რადგან მას აქვს ძლიერი გავლენა აღრევის შესაძლებლობის 

დადგენაზე). 

• დანიშნულება (რადგან ის გადამწყვეტია მომხმარებლის მიერ საქონლის/მომსახურების 

შეძენისას ან შერჩევისას). 

• ბუნება (რადგან ის განსაზღვრავს საქონლის/მომსახურების არსებით თვისებებსა და 

მახასიათებლებს). 

• კომპლემენტარულობა (ვინაიდან საქონლის/მომსახურების მჭიდრო კავშირი 

მომხმარებელს აფიქრებინებს, რომ მათ აქვთ საერთო წარმოშობის წყარო). 

• კონკურენციაში ყოფნა (ჩვეულებრივ, საქონელს/მომსახურებას, რომლებიც 

კონკურენციაშია, აქვთ იგივე დანიშნულება და ჰყავთ იგივე მომხმარებელი). 

 

ნაკლებად მნიშვნელოვანი ფაქტორები 

• გამოყენების მეთოდი (განსხვავებული საქონლის გამოყენებაც შეიძლება ერთნაირად. 

მაგალითად, საბავშვო ეტლები და სავაჭრო ურიკები). 

• დისტრიბუციის არხები (განსხვავებული საქონლის გაყიდვაც შეიძლება მაღაზიის ერთსა 

და იმავე განყოფილებაში. მაგალითად, საღეჭი რეზინი (კლასი 30) და სიგარეტი (კლასი 34) 

• შესაბამისი მომხმარებელი. 

 

 

3.3.3 სხვადასხვა სახის შედარებები: საქონელი და საქონელი, მომსახურება და 
მომსახურება, საქონელი და მომსახურება 
საქონლის საქონელთან შედარების ფაქტორები გამოიყენება მომსახურების 

მომსახურებასთან შედარებისთვის. გარდა ამისა, იგივე პრინციპები მოქმედებს საქონლისა 

და მომსახურების შედარებისას. თუმცა, ამ ფაქტორების გამოყენებისას 

გასათვალისწინებელია საქონელსა და მომსახურებას შორის არსებული ძირითადი 

განსხვავება (მატერიალური და არამატერიალური). 

 

საქონლისა და მომსახურების ბუნება განსხვავებულია. თუმცა, ისინი შეიძლება იყოს 

კომპლემენტარული. მათ, ასევე, შეიძლება ჰქონდეთ საერთო დანიშნულება და, 

შესაბამისად, იყვნენ კონკურენციაში. ამრიგად, გარკვეულ შემთხვევებში შესაძლოა 

დადგინდეს მსგავსება საქონელსა და მომსახურებას შორის. 

 

3.3.4 მსგავსების დონეები 
საქონელს/მომსახურებას შორის შეიძლება დადგინდეს სხვადასხვა დონის (დაბალი, 

საშუალო ან მაღალი) მსგავსება, იმის მიხედვით, თუ რამდენი ფაქტორი აქვთ საერთო  და 

რა მნიშვნელობა აქვს მინიჭებული თითოეულ მათგანს. საქონელსა და მომსახურებას 

შორის დადგენილი მსგავსების დონე მნიშვნელოვანია აღრევის შესაძლებლობის შესახებ 

საბოლოო გადაწყვეტილების მიღებისას. 

 

ზოგადად, საქონელს/მომსახურებას შორის მსგავსების დასადგენად არ არის საკმარისი 

მხოლოდ ერთი საერთო ფაქტორის არსებობა, თუნდაც ის ძლიერი ფაქტორი იყოს. 

 

განსხვავებულობის მაგალითები 

• ავტომანქანები და ველოსიპედები (ორივე მე-12 კლასში) - აქვთ საერთო დანიშნულება (A 

პუნქტიდან B პუნქტში გადაყვანა), მაგრამ მხოლოდ ეს არ განაპირობებს მათ მსგავსებას. 



 
 

• ფანჯრის მინას (კლასი 19) და სათვალის მინას (კლასი 9) აქვთ საერთო ბუნება, თუმცა, 

ისინი განსხვავებულად მიიჩნევა, ვინაიდან არ ემთხვევა საქონლის შედარების სხვა 

ფაქტორები, როგორიცაა: დანიშნულება, მწარმოებელი, დისტრიბუციის არხები და 

შესაბამისი მომხმარებელი.  

 

სხვადასხვა ფაქტორის კომბინაცია და მათი მნიშვნელობა იძლევა მსგავსებაზე საბოლოო 

დასკვნის გაკეთების შესაძლებლობას. ორი ძლიერი ფაქტორის კომბინაცია, როგორიცაა 

ბუნება და მწარმოებელი, ან ერთი ძლიერი და ორი სუსტი ფაქტორის კომბინაცია ხშირად 

განაპირობებს მსგავსებას. ამის საპირისპიროდ, ორი სუსტი ფაქტორის კომბინაცია, 

როგორიცაა სადისტრიბუციო არხი და შესაბამისი საზოგადოება, ზოგადად, არ არის 

საკმარისი საქონელსა და მომსახურებას შორის მსგავსების დასადგენად. 

 

მსგავსების მაგალითი 

• რძეს და ყველს (ორივე 29-ე კლასში) აქვს განსხვავებული დანიშნულება და გამოყენების 

მეთოდი; აღნიშნული საქონელი არც კონკურენციაშია და არც კომპლემენტარულია.  

თუმცა, მათ აქვთ ერთი და იგივე ბუნება (რძის პროდუქტები) და წარმოშობის წყარო, რაც 

გადამწყვეტია მსგავსების დასადგენად.  

• მიუხედავად იმისა, რომ ფარმაცევტულ პრეპარატებს და სახვევ მასალას მე-5 კლასში აქვთ 

განსხვავებული ბუნება, მათ აქვთ მსგავსი დანიშნულება: ისინი გამოიყენება დაავადებების 

ან დაზიანებების მკურნალობისას. გარდა ამისა, მათ აქვთ საერთო სადისტრიბუციო 

არხები და ჰყავთ საერთო მომხმარებელი. შესაბამიასად, აღნიშნული საქონელი მსგავსია. 

ფაქტორთა რაოდენობა მათ მნიშვნელობასთან/წონასთან ერთად ადგენს მსგავსების 

დონეს. ზოგადად, რაც უფრო მეტია საერთო ფაქტორების რაოდენობა, მით უფრო მაღალია 

მსგავსების დონე. მხოლოდ ორი ფაქტორის საფუძველზე დადგენილი მსგავსება, 

ჩვეულებრივ, არ იქნება მაღალი ხარისხის, განსხვავებით იმ შემთხვევებისგან, როდესაც 

საქონელს/მომსახურებას საერთო აქვს ოთხი ან მეტი შესაბამისი ფაქტორი. თუმცა, 

მათემატიკური ანალიზი შეუძლებელია, რადგან შეფასება ყოველთვის დამოკიდებულია 

თითოეული შემთხვევის კონკრეტულ გარემოებებზე. 

 

 

 

4 დანართი I: საქონლის და მომსახურების მსგავსების კონკრეტული საკითხები  
 

ეს ნაწილი არ ადგენს ახალ კრიტერიუმებს. ის უბრალოდ გვეხმარება იმის გარკვევაში, თუ 

როგორ უნდა შევადაროთ საქონლისა და მომსახურების კონკრეტული ჯგუფები, 

რომლებზეც ვრცელდება ზოგადი წესები და გამონაკლისები. 

 

4.1 ნაწილები, კომპონენტები და ფიტინგები 
მხოლოდ ის ფაქტი, რომ გარკვეული პროდუქტი შეიძლება შედგებოდეს რამდენიმე 

კომპონენტისგან, ავტომატურად არ ადგენს მსგავსებას მზა პროდუქტსა და მის ნაწილებს 

შორის. 

 

განსხვავებულობის მაგალითები 

• ვენტილატორის დანები (კლასი 7) და თმის საშრობები (კლასი 11) 

• ელექტრული კაბელები (კლასი 9) და სანათები (კლასი 11) 

• ბურთულები, ბურთულიანი ავტოკალმისთვის (კლასი 16) და ბურთულიანი 
ავტოკალმები (კლასი 16) 
• ღილები (კლასი 26) და ტანსაცმელი (კლასი 25) 



 
 

 

მსგავსება დადგინდება, თუ სახეზეა ძირითადი ფაქტორებიდან ზოგიერთი მაინც, 

მსგავსების შეფასების ფაქტორებს შორის კავშირისა და თითოეული ფაქტორის 

მნიშვნელობის გათვალისწინებით. 

 

ასეთი მსგავსება ეფუძნება იმ ფაქტს, რომ ნაწილები და ფიტინგები ხშირად იწარმოება 

და/ან იყიდება იმ საწარმოს მიერ, რომელიც აწარმოებს საბოლოო პროდუქტს და 

მიმართულია იმავე მომხმარებელზე, მაგალითად, სათადარიგო ან შემცვლელი ნაწილების 

შემთხვევაში, რომლებიც, ასევე, იყიდება საბოლოო პროდუქტისგან დამოუკიდებლად. 

გარდა ამისა, საქონელს შორის არის კომპლემენტარულობა, როდესაც შესაბამისი 

ნაწილი/კომპონენტი/ფიტინგი საჭიროა საბოლოო პროდუქტის სათანადო 

გამოყენებისთვის და/ან როცა ნაწილი/კომპონენტი/ფიტინგი ვერ ემსახურება 

განსაზღვრულ მიზანს, თუ ის არ გამოიყენება საბოლოო პროდუქტში. ამ შემთხვევაში, 

მომხმარებელს შესაძლოა ჰქონდეს მოლოდინი, რომ ნაწილი/კომპონენტი/ფიტინგი 

მომდინარეობს ერთი და იმავე მწარმოებლისგან ან მისი კონტროლით, რაც ასევე, 

მიუთითებს იმაზე, რომ საქონელი მსგავსია. 

 

მსგავსების მაგალითები 

• ელექტრონული კბილის ჯაგრისები (კლასი 21) და ჩანაცვლებადი კბილის ჯაგრისის 
თავები (კლასი 21) 

• პრინტერები (კლასი 9) და ჭავლური კარტრიჯები (კლასი 2) 

• საკერავი მანქანები (კლასი 7) და მოძრავი ფეხი საკერავი მანქანებისთვის (კლასი 7). 

 

 

4.2 ნედლეული და ნახევრად დამუშავებული საქონელი 
უმეტეს შემთხვევაში, მხოლოდ ის ფაქტი, რომ ერთი პროდუქტი გამოიყენება მეორის 

დასამზადებლად, თავისთავად არ არის საკმარისი მსგავსების დასადგენად, რადგან მათი 

ბუნება, დანიშნულება, შესაბამისი მომხმარებელი და სადისტრიბუციო არხები შეიძლება 

საკმაოდ განსხვავებული იყოს. ნედლეული, რომელიც ექვემდებარება ტრანსფორმაციის 

პროცესს, არსებითად განსხვავდება მზა პროდუქტისგან, რომელიც შეიცავს ან დაფარულია 

ამ ნედლეულით. კერძოდ, განსხვავებულია მათი ბუნება და დანიშნულება. 

 

გარდა ამისა, ისინი არ არიან კომპლემენტარულები იმ საფუძვლით, რომ ერთი 

დამზადებულია მეორისგან და ნედლეული ზოგადად განკუთვნილია ინდუსტრიაში 

გამოსაყენებლად და არა საბოლოო მომხმარებლის მიერ პირდაპირი შესყიდვისთვის. 

მაგალითად, პლასტმასის ან სინთეტიკური პროდუქტები, რომლებიც გამოიყენება 
ნედლეულ ან ნახევრად მზა მასალად (1-ელ და მე-17 კლასებში) არ შეიძლება ჩაითვალოს 

მზა პროდუქტის (მე-9 და მე-12 კლასების ამ მასალებისგან დამზადებული) 

კომპლემენტარულად, იმის გამო, რომ ნედლეული გარდაიქმნება მზა პროდუქტად. 

 

განსხვავებულობის მაგალითები 

• ტყავი, ტყავეული (კლასი 18) და ტანსაცმელი (კლასი 25) 

• კეთილშობილი ლითონები (კლასი 14) და საიუველირო ნაკეთობები (კლასი 14). 
 

თუმცა, საბოლოო დასკვნა შეიძლება დამოკიდებული იყოს საქმის კონკრეტულ 

გარემოებებზე, როგორიცაა ნედლეულის ტრანსფორმაციის დონე და შესაძლებელია თუ 

არა მისი მიღება საბოლოო პროდუქტისგან დამოუკიდებლად ერთი და იმავე 

დისტრიბუციის არხებით. 



 
 

 

მსგავსების მაგალითები 

• ძვირფასი თვლები (კლასი 14) და საიუველირო ნაკეთობები (კლასი 14). ძვირფასი 

ლითონებისგან განსხვავებით, ძვირფასი თვლების შეძენა შესაძლებელია საიუველირო 

მაღაზიებში, საბოლოო პროდუქტისგან დამოუკიდებლად. 

 

იხ. ასევე დანართი II, პარაგრაფი 5.5.1, „მზა საკვების ინგრედიენტები“. 

 

 
4.3 აქსესუარები 
„აქსესუარები“ დამატებითი განსაზღვრების გარეშე არის ბუნდოვანი ან არაზუსტი 

ტერმინი და მისი დაცვის ფარგლები შესაბამისად უნდა იქნეს განხილული. 

 

აქსესუარი არის დამატებითი ნივთი, რომელიც აუმჯობესებს ძირითად პროდუქტს და 

როგორც წესი, ასრულებს დეკორაციულ ფუნქციას. ნაწილების, კომპონენტებისა და 

ფიტინგებისგან განსხვავებით, აქსესუარი, ჩვეულებრივ, გამოიყენება ძირითად 

პროდუქტთან მჭიდრო კავშირში, თუმცა არ წარმოადგენს მის განუყოფელ ნაწილს. 

 

მხოლოდ ის ფაქტი, რომ გარკვეული პროდუქტი გამოიყენება სხვასთან ერთად, არ არის 

გადამწყვეტი მსგავსების დასადგენად. (იხ. მაგალითად „ესთეტიკური 

კომპლემენტარულობა“ პარაგრაფი 3.2.4) 

 

განსხვავების მაგალითი 

• ტანსაცმელი (კლასი 25) და თმის მოსართავები (კლასი 26) 

 

თუმცა, ხშირია მთავარი პროდუქტის მწარმოებლის მიერ ზოგიერთი აქსესუარის 

წარმოების შემთხვევებიც. შესაბამისად, მომხმარებელმა შეიძლება ჩათვალოს, რომ 

ძირითადი პროდუქტი და აქსესუარები მომდინარეობს ერთი და იმავე მწარმოებლისგან, 

განსაკუთრებით მაშინ, როდესაც ისინი იყიდება ერთსა და იმავე ადგილებში. ასეთ 

შემთხვევაში, მსგავსების დონე მაღალია. 

 

მსგავსების მაგალითები 

• ველოსიპედები (კლასი 12) და კალათები ველოსიპედებისთვის (კლასი 12) 

• სათვალეები (კლასი 9) და სათვალის ბუდეები (კლასი 9). 

 

 

4.4 დამონტაჟება/დაყენება, მოვლა და შეკეთება 
აღნიშნული მომსახურებები მიეკუთვნება საქონელთან დაკავშირებული მომსახურების 

კატეგორიას. 

 

ვინაიდან, ბუნებით, საქონელი და მომსახურება განსხვავებულია, მსგავსება საქონელსა და 

მათ დამონტაჟებას/დაყენებას, მოვლასა და შეკეთებას შორის შეიძლება დადგინდეს 

მხოლოდ მაშინ, როდესაც: 

• ბაზრის შესაბამის სექტორში მიღებულია, რომ საქონლის მწარმოებელი უზრუნველყოფს 

ასეთ მომსახურებას;  

• ემთხვევა შესაბამისი მომხმარებელი; 

• ამ საქონლის დამონტაჟება/დაყენება, მოვლა და შეკეთება უზრუნველყოფილია საქონლის 

შეძენისგან დამოუკიდებლად (არა გაყიდვის შემდგომი მომსახურება). 



 
 

 

პრაქტიკულად ყველა საქონლის მონტაჟი კლასიფიცირებულია 37-ე კლასში, მაგალითად: 

კონდიცირების აპარატის, სამომხმარებლო ელექტრო მოწყობილობების, ლიფტების, 

ხანძარსაწინააღმდეგო სიგნალიზაციის, გაყინვის მანქანების, სამზარეულოს ტექნიკის 

დაყენება/დამონტაჟება. კომპიუტერული ტექნიკის მონტაჟი და შეკეთება ასევე შედის 37-ე 

კლასში, რადგან იგი წარმოადგენს ფიზიკურ შეკეთებას. თუმცა, კომპიუტერული 

პროგრამული უზრუნველყოფის ინსტალაცია და შეკეთება კლასიფიცირებულია 42-ე 

კლასში, რადგან ის მოიცავს კომპიუტერულ პროგრამირებას, ყოველგვარი ფიზიკური 

ინსტალაციისა და შეკეთების გარეშე. 

 

მსგავსების მაგალითები 

• მონაცემთა დამუშავების მოწყობილობები და კომპიუტერები (კლასი 9) და 

კომპიუტერული ტექნიკური უზრუნველყოფის დაყენება და შეკეთება (კლასი 37) 

• ჰაერის კონდიცირების აპარატები (კლასი 11) ჰაერის კონდიცირების აპარატების 
დამონტაჟება/დაყენება, მოვლა და შეკეთება (კლასი 37) 

•  ლითონდამუშავების ჩარხები (კლასი 7) და ჩარხების ტექნიკური მომსახურება (კლასი 37) 

 

განსხვავებულობის მაგალითები 

• სამშენებლო მასალა (კლასი 19) და შენობის იზოლაციის დაყენება (კლასი 37) 

• ფეხსაცმელები (კლასი 25) და ფეხსაცმლის შეკეთება (კლასი 37) 

• სატრანსპორტო საშუალებები (კლასი 12) და ლითონის კორპუსის შეჭეჭყილი ადგილების 
შეკეთება ძრავიანი მანქანებისთვის (კლასი 37) 

 

 

4.5 რჩევის, საკონსულტაციო და საინფორმაციო მომსახურება 
რჩევის მომსახურება გულისხმობს რჩევების მიცემას, რომელიც მორგებულია 

კონკრეტული მომხმარებლის გარემოებებზე ან საჭიროებებზე და რომელიც 

რეკომენდაციას უწევს მომხმარებლის კონკრეტულ მოქმედების განხორციელებაზე. თუმცა 

ინფორმაციის მიწოდება გულისხმობს მომხმარებლისთვის მასალების (ზოგადის ან 

სპეციფიკურის) მიწოდებას საკითხის ან მომსახურების შესახებ, მაგრამ არ მოიცავს რჩევის 

მიცემას. ნიცის კლასიფიკაციის მე-8 გამოცემით, 42-ე კლასიდან პროფესიული 
საკონსულტაციო სერვისები ამოღებულ იქნა. მას შემდეგ საკონსულტაციო მომსახურება, 

ისევე როგორც რჩევის და საინფორმაციო მომსახურება, კლასიფიცირებულია იმ 

მომსახურების კლასში, რომელიც შეესაბამება კონსულტაციის საგანს. მაგალითად, 

სატრანსპორტო საკითხებზე კონსულტაცია მიეკუთვნება 39-ე კლასს, ბიზნესის 

მენეჯმენტის საკითხებზე კონსულტაცია მიეკუთვნება 35-ე კლასს, ფინანსურ საკითხებზე 

კონსულტაცია კლასიფიცირებულია 36-ე კლასში და თავის მოვლასთან დაკავშირებული 

კონსულტაცია 44-ე კლასში. რჩევის, ინფორმაციის ან კონსულტაციის გაცემა 

ელექტრონული საშუალებებით (მაგალითად, ტელეფონი, კომპიუტერი) გავლენას არ 

ახდენს ამ მომსახურების კლასიფიკაციაზე. 

 

რჩევის, საკონსულტაციო და საინფორმაციო მომსახურება და ის მომსახურებები, 

რომლებთანაც არის დაკავშირებული აღნიშნული მომსახურებები, ერთმანეთის 

განუყოფელ ნაწილებს წარმოადგენენ. შესაბამისად, უკანასკნელი ფარავს პირველს. 

 

თუმცა, თუ რჩევის, საკონსულტაციო ან საინფორმაციო მომსახურებები არ არის 

მოწოდებული ერთი და იმავე კომპანიის მიერ, ისინი შეიძლება იყოს მსგავსი მხოლოდ იმ 



 
 

შემთხვევაში, თუ კომპლემენტარულია და განკუთვნილია იმავე მომხმარებლისთვის,  

გავრცელების იმავე არხებით. 

 

მაგალითები 

• ფინანსური ინფორმაციის მომსახურება (კლასი 36) შედის ფინანსურ მომსახურებაში 

(კლასი 36) და, შესაბამისად, იდენტურია. 

• კომპიუტერის პროგრამულ უზრუნველყოფასთან დაკავშირებული კონსულტაციები 

(კლასი 42) მსგავსია კომპიუტერული პროგრამების ინსტალაციის და უზრუნველყოფისა 

(კლასი 42), ვინაიდან აღნიშნული მომსახურებები კომპლემენტარულია. 

რჩევის, საკონსულტაციო და საინფორმაციო მომსახურების საქონელთან შედარებისას, 

მსგავსება ძირითადად დგინდება ისევე, როგორც დამონტაჟება/დაყენების, მოვლისა და 

შეკეთების მომსახურებების შემთხვევაში (იხ. პუნქტი 4.4).  

 

მსგავსების მაგალითები 

• რჩევის მომსახურება კომპიუტერულ ტექნოლოგიებში (კომპიუტერული უზრუნველყოფა 
და პროგრამული უზრუნველყოფა) (კლასი 42) და კომპიუტერული პროგრამული 
უზრუნველყოფა (კლასი 9). 

• თავის მოვლასთან დაკავშირებული კონსულტაციები (კლასი 44) და კოსმეტიკური 

საშუალებები (კლასი 3). 

 

განსხვავებულობის მაგალითები 

•  საინფორმაციო მომსახურება ტანსაცმლის ყიდვის შესახებ (კლასი 35) და ტანსაცმელი, 
ფეხსაცმელი და თავსაბურავი (კლასი 25), რადგან არ არის გავრცელებული ბაზარზე 25-ე 

კლასის პროდუქციის მწარმოებლის მიერ მომხმარებლებისთვის ასეთი საინფორმაციო 

სერვისების მიწოდება. 

• ინფორმაციის მიწოდება გართობის სფეროში (კლასი 41) და სათამაშოები (კლასი 28), 

რადგან ბაზარზე არ არის გავრცელებული 28-ე კლასის სათამაშოების მწარმოებლის მიერ 

მომხმარებლებისთვის ასეთი საინფორმაციო მომსახურების მიწოდება. 

 

 

4.6 გაქირავება და იჯარა 

გაქირავების მომსახურება კლასიფიცირდება იმავე კლასებში, რომელშიც გაქირავებული 

ობიექტების საშუალებით გაწეული მომსახურება: 

• ტელეფონების გაქირავება არის 38-ე კლასში, რადგან სატელეკომუნიკაციო 
მომსახურებები შედის ამ კლასში; 

• მანქანების გაქირავება არის 39-ე კლასში, რადგან სატრანსპორტო მომსახურებები შედის 

ამ კლასში. 

 

იჯარის მომსახურება და გაქირავების მომსახურება ანალოგიურია, შესაბამისად, 

კლასიფიცირდება იმავე პრინციპით. 

 

აღნიშნული მომსახურებები მკაფიოდ უნდა გაიმიჯნოს ნებისმიერი ფინანსური 

მომსახურებისგან. გაქირავებისა და ლიზინგის მომსახურების შედარების შედეგები 

მოცემულია შემდეგ პარაგრაფებში. 

 

4.6.1 გაქირავება/იჯარა და მათთან დაკავშირებული მომსახურებები 
მიუხედავად იმისა, რომ გაქირავების მომსახურება კლასიფიცირებულია იმავე კლასში, 

სადაც გაქირავებული ობიექტების საშუალებით გაწეული მომსახურება, ისინი 



 
 

ავტომატურად არ მიიჩნევა იდენტურად. ამ მომსახურებებს შორის შედარება უნდა მოხდეს 

იდენტურობისა და მსგავსების ძირითადი კრიტერიუმების გამოყენებით. 

 

მაგალითები 

• იდენტურია ბინების გაქირავების მომსახურება (კლასი 36) და უძრავ ქონებასთან 
დაკავშირებული მომსახურება (კლასი 36), რადგან ეს უკანასკნელი ფარავს ბინების 
გაქირავებას. 

• იგივე მსჯელობა არ შეიძლება გავრცელდეს ბულდოზერების გაქირავებასა (კლასი 37) და 

სამშენებლო მომსახურებებზე (კლასი 37). ბულდოზერების გაქირავება არ შედის შენობის 

მშენებლობაში. შესაბამისად, ეს მომსახურებები არ ითვლება იდენტურად. 

 

 

4.6.2 გაქირავება/იჯარა და საქონელი 
გაქირავების/იჯარის მომსახურება და გასაქირავებელი/იჯარით გაცემული საქონელი 

ყოველთვის განსხვავებულად მიიჩნევა. 

 

მაგალითები 

• სატრანსპორტო საშუალებების გაქირავება (კლასი 39) და სატრანსპორტო საშუალებები 

(კლასი 12). 

• ფილმების გაქირავება (კლასი 41) და DVD კომპაქტ-დისკები (კლასი 9). 

 

გამონაკლისები არსებობს, როდესაც დამკვიდრებულია საქონლის მწარმოებლის მიერ 

გაქირავების მომსახურების უზრუნველყოფაც. 

• კომპიუტერის პროგრამული უზრუნველყოფის გაქირავება (კლასი 42) და კომპიუტერის 
პროგრამული უზრუნველყოფა (კლასი 9) ითვლება მსგავსად. 

• სავაჭრო ავტომატების გაქირავება (კლასი 35) და სავაჭრო ავტომატები (კლასი 7) ითვლება 

მსგავსად. 

 

 

4.7 ბუნდოვანი და არაზუსტი ტერმინების მაგალითები 
ნიცის კლასის სათაურების შემდეგი 11 ზოგადი ტერმინი/ფრაზა არ მიიჩნევა ცხადად და 

ზუსტად: 

კლასი 6: ჩვეულებრივი ლითონის საქონელი, რომელიც არ შედის სხვა კლასებში 

კლასი 7: მანქანები და ჩარხები 

კლასი 14: კეთილშობილი ლითონები და მათი შენადნობები და კეთილშობილი 
ლითონებისგან დამზადებული ან მისით დაფარული საქონელი, რომელიც არ შედის სხვა 
კლასებში 
კლასი 16: ქაღალდი, მუყაო და ამ მასალისგან დამზადებული საქონელი, რომელიც არ 
შედის სხვა კლასებში 
კლასი 17: რეზინი, გუტაპერჩი, კაუჩუკი, აზბესტი, ქარსი და ამ მასალისგან დამზადებული 
საქონელი, რომელიც არ შედის სხვა კლასებში 

კლასი 18: ტყავი და ტყავის იმიტაცია და ამ მასალისგან დამზადებული საქონელი, 
რომელიც არ შედის სხვა კლასებში 
კლასი 20: ხის, კორპის, ლელქაშის, ლერწმის, წნელის, რქის, სპილოს ძვლის, ვეშაპის 
ულვაშის, ნიჟარის, ქარვის, სადაფის, ზღვის ხვირთქლის და ყველა ამ მასალის შემცვლელი 
ან პლასტმასის საქონელი (რომელიც არ შედის სხვა კლასებში) 
კლასი 37: სარემონტო/შეკეთების მომსახურება 

კლასი 37: სამონტაჟო მომსახურება 



 
 

კლასი 40: მასალების დამუშავება 
კლასი 45: სხვების მიერ გაწეული პირადი და სოციალური მომსახურება ინდივიდთა 
მოთხოვნილებების დასაკმაყოფილებლად 

 

სხვა ბუნდოვანი და არაზუსტი ტერმინები: 

 მერჩენდაიზინგისთვის განკუთვნილი საქონელი 
 სავაჭრო ნივთები 
 ცხოვრების სტილის აქსესუარები 
 სასაჩუქრე ნივთები 
 სუვენირები 
 კოლექციონერების ნივთები 
 საყოფაცხოვრებო ნივთები 
 ელექტრონული საქონელი  
 მოწყობილობები  (ელექტრონული ან არაელექტრონული) 
 სარეკლამო ნივთები 
 სამახსოვრო ნივთები 
 ჯანსაღი ცხოვრების ნივთები 
 ასოციაციის მომსახურება 

 

 

 

5. დანართი II: კონკრეტული ინდუსტრიები 
 

5.1 ქიმიური, ფარმაცევტული და კოსმეტიკური პრეპარატები 
 
5.1.1 ქიმიური ნივთიერებები (კლასი 1) და ქიმიური ნაწარმი (კლასი 3 და 5) 

მიუხედავად იმისა, რომ მსხვილი ქიმიური კომპანიები ჩვეულებრივ ჩართულნი არიან 

ყველა სახის ძირითადი ქიმიკატების, სპეციალიზებული ქიმიკატების და სამედიცინო-

ბიოლოგიური მეცნიერების პროდუქტების, მათ შორის ფარმაცევტული პრეპარატების და 

პესტიციდების, აგრეთვე სამომხმარებლო პროდუქტების წარმოებაში, როგორიცაა 

საწმენდი საშუალებები და კოსმეტიკა, მხოლოდ ის ფაქტი, რომ მათი ბუნება ემთხვევა, 

რადგან ყველა მათგანი შეიძლება ფართოდ განისაზღვროს როგორც ქიმიური 

პროდუქტი,არ არის საკმარისი მათი მსგავსების დასადგენად. განსაკუთრებული 

ყურადღება უნდა მიექცეს ამ ქიმიკატების სპეციფიკურ დანიშნულებას, ასევე, მათ 

მომხმარებელსა და სადისტრიბუციო არხებს. ის, რაც ითქვა 4.2 პუნქტში ნედლეულის, 

ნახევრად გადამუშავებული და მზა პროდუქციის კავშირის შესახებ, განსაკუთრებით ეხება 

სწორედ ამ პროდუქტებს. 

 

შესაბამისად, თუმცა მე-3 და მე-5 კლასების საქონელი, როგორც წესი, სხვადასხვა 

ქიმიკატების კომბინაციაა, ისინი არ განიხილება 1-ლ კლასში შემავალი საქონლის 

მსგავსად. მათი, როგორც მზა პროდუქტის დანიშნულება, ჩვეულებრივ განსხვავდება 1-ლი 

კლასის საქონლისგან, რომელიც ნედლი, დაუსრულებელი პროდუქტია. მე-3 და მე-5 

კლასების მზა პროდუქტები, როგორც წესი, მიმართულია განსხვავებულ მომხმარებელზე 

და მათ აქვთ განსხვავებული სადისტრიბუციო არხები. 

 

თუმცა, არ არის გამორიცხული, რომ ისეთი საქონელი, როგორიცაა სოფლის მეურნეობაში, 
მებაღეობასა და მეტყევეობაში გამოსაყენებელი ქიმიური ნივთიერებები, მოითხოვდეს 

დამუშავების მხოლოდ რამდენიმე ეტაპს, რათა ჩაითვალოს მზა პროდუქტად, მაგალითად, 



 
 

ფუნგიციდების შემთხვევაში. შეიძლება ჩაითვალოს, რომ ასეთი ქიმიკატები უკვე 

იზიარებენ ფუნგიციდების დანიშნულებას (სოკოების ან სოკოს სპორების განადგურება), 

განსაკუთრებით მაშინ, როდესაც ისინი შედგება ფუნგიციდის აქტიური ინგრედიენტისგან. 

გარდა ამისა, ერთი და იმავე (აგრო)ქიმიურ კომპანიებს შეუძლიათ აწარმოონ როგორც 

ნახევრადგადამუშავებული საქონელი, ისე საბოლოო პროდუქტი. შესაბამისად, არსებობს 

მსგავსების დაბალი დონე სოფლის მეურნეობაში, მებაღეობასა და მეტყევეობაში 
გამოსაყენებელ ქიმიურ ნივთიერებებსა და ფუნგიციდებს შორის. 

 

გარდა ამისა, 1-ლი კლასი შეიცავს ისეთ საქონელს, რომელიც არის არა მხოლოდ 

ქიმიკატები, არამედ ნახევრად მზა ან თუნდაც მზა პროდუქტი გამოყენების სპეციფიკური 

დანიშნულებით, რაც მნიშვნელოვანი ფაქტორია, 1-ლი კლასის საქონლის სხვა კლასების 

საქონელთან შედარებისას. 

 

მაგალითად, სასოფლო-სამეურნეო სასუქი (კლასი 1) და პესტიციდები, ფუნგიციდები და 

ჰერბიციდები (კლასი 5) არის არა მხოლოდ ქიმიური პროდუქტები, არამედ სოფლის 

მეურნეობაში გამოსაყენებელი მზა პროდუქტებიც. აქედან გამომდინარე, მათ აქვთ მსგავსი 

დანიშნულება, რადგან მე-5 კლასის სპეციფიკური საქონელი შეიძლება გამოიყენებოდეს 

მცენარის ზრდის ხელშემწყობად. აღნიშნული საქონელი მსგავსია დაბალი დონით. 

 

5.1.2 ფარმაცევტული პრეპარატები და ფარმაცევტული პრეპარატები 

ფარმაცევტული პრეპარატი გულისხმობს ნებისმიერი სახის მედიკამენტს, ანუ 

ნივთიერებას ან ნივთიერებების ერთობლიობას ადამიანებსა და ცხოველებში 

დაავადებების სამკურნალოდ ან პროფილაქტიკისთვის. მისი განმარტებიდან  შეიძლება 

დავასკვნათ, რომ ვეტერინარული პრეპარატები, მიუხედავად იმისა, რომ ცალკეა   

მოხსენიებული კლასის სათაურში,შედის ფარმაცევტული პრეპარატების უფრო ფართო 

ტერმინში. ამიტომ, ისინი იდენტურია. 

 

ეს ეხება მცენარეულ და ჰომეოპათიურ მედიკამენტებსაც, ვინაიდან ისინი შედიან 

ფარმაცევტული პრეპარატების ფართო ტერმინში. 

 

სატესტო პრეპარატები, ანუ ქიმიური რეაგენტები სამედიცინო ან ვეტერინარული 

მიზნებისთვის, ასევე, მიეკუთვნება ფარმაცევტული პრეპარატების ზოგად აღნიშვნას. 

 

კონკრეტული ფარმაცევტული საშუალებები განიხილება სხვა კონკრეტული 

ფარმაცევტული საშუალებების მსგავსად, ვინაიდან დაკმაყოფილებულია მსგავსების 

რამდენიმე კრიტერიუმი, კერძოდ, მათ აქვთ საერთო ბუნება, რადგან ისინი სპეციფიკური 

ქიმიური პროდუქტებია; მათი ზოგადი დანიშნულებაა მკურნალობა; ისინი იყიდება ერთსა 

და იმავე ადგილებში, კერძოდ, აფთიაქებში და მომდინარეობს ერთი და იმავე წარმოშობის 

წყაროდან, კერძოდ, ფარმაცევტული ინდუსტრიიდან. ეს ინდუსტრია აწარმოებს 

მრავალფეროვან წამლებს სხვადასხვა თერაპიული ჩვენებით, რაც ცნობილია ფართო 

საზოგადოებისათვის. გარდა ამისა, მათი გამოყენების მეთოდი შეიძლება იყოს ერთი და 

იგივე და ისინი შეიძლება იყვნენ კონკურენციაში ერთმანეთთან. 

 

თუმცა, სპეციფიკურ ფარმაცევტულ პრეპარატებს შორის დადგენილი მსგავსების დონე 

შეიძლება განსხვავდებოდეს მათი სპეციფიკური თერაპიული ჩვენებების მიხედვით. 

 

მაგალითი  1 



 
 

• სედატიური საშუალებები და ტკივილგამაყუჩებლები. ეს ფარმაცევტული პრეპარატები 

მაღალი დონით მსგავსია.  

 

მაგალითი  2 

• ანტიეპილეფსიური საშუალებები და ფარმაცევტული საშუალებები, გარდა ცენტრალური 
ნერვული სისტემის დაავადებებთან დაკავშირებული პრეპარატებისა. ეს საქონელი 

მსგავსია. 

 

მაგალითი  3 

• კარდიოვასკულარული საშუალებები და ცენტრალური ნერვული სისტემის 
დაავადებების სამკურნალო საშუალებები. ეს ფარმაცევტული პრეპარატები მხოლოდ 

დაბალი დონით მსგავსია. უნდა აღინიშნოს, რომ მსგავსების დაბალი ხარისხი უნდა 

დადგინდეს მხოლოდ გამონაკლის შემთხვევებში, მაგალითად, როდესაც ნათლად 

შეიძლება დადგინდეს, რომ მათ აქვთ განსხვავებული თერაპიული ჩვენება და გამოყენების 

განსხვავებული მეთოდი. 

 

კონკრეტული ფარმაცევტული პროდუქტი გაიყიდება თუ არა რეცეპტით, არ არის 

მნიშვნელოვანი საქონლის შედარებისთვის. ამიტომ, რეცეპტით გაცემული წამალი, 

როგორც წესი, უნდა ჩაითვალოს ურეცეპტოდ გაცემული წამლის მსგავსად, ზემოთ 

ჩამოთვლილი მიზეზების გამო (ფარმაცევტულ პრეპარატებთან დაკავშირებით შესაბამის 

მომხმარებელსა და ყურადღების ხარისზე დამატებითი ინფორმაცია იხილეთ მე-3 თავში - 

„შესაბამისი მომხმარებელი და ყურადღების ხარისხი“). 

 

5.1.3 ფარმაცევტული პრეპარატები და დიეტური ნივთიერებები ადაპტირებული 

სამედიცინო გამოყენებისთვის 

დიეტური ნივთიერებები და საკვები დანამატები, რომლებიც ადაპტირებულია 

სამედიცინო გამოყენებისთვის, დამზადებულია სპეციალური დიეტური 

მოთხოვნილებებისთვის, დაავადების სამკურნალოდ ან პროფილაქტიკისთვის. ამის 

გათვალისწინებით, მათი დანიშნულება ფარმაცევტული პროდუქტების (დაავადებების 

სამკურნალოდ გამოყენებული ნივთიერებები) მსგავსია, რამდენადაც ისინი გამოიყენება 

პაციენტის ჯანმრთელობის გასაუმჯობესებლად. აღნიშნულ საქონელს ჰყავს საერთო 

მომხმარებელი და აქვს ერთი და იგივე სადისტრიბუციო არხები. ზემოაღნიშნული 

მიზეზების გამო, ეს საქონელი მიჩნეულია მსგავსად. 

 

5.1.4 ფარმაცევტული პრეპარატები და კოსმეტიკა 

ფარმაცევტული და კოსმეტიკური საშუალებების ზოგადი კატეგორიები მსგავსია. 

კოსმეტიკა მოიცავს პრეპარატებს, რომლებიც გამოიყენება ადამიანის სხეულის, 

გარეგნობის ან სუნის გასაუმჯობესებლად ან შესანარჩუნებლად. თუმცა, ფარმაცევტულ 

პროდუქტებში შედის ისეთი პროდუქტებიც, როგორიცაა კანის ან თმის მოვლის 

საშუალებები სამედიცინო თვისებებით. აღნიშნულ საქონელს აქვს საერთო დანიშნულება. 

უფრო მეტიც, საერთოა მათი რეალიზაციის ადგილიც, რადგან მათი შეძენა შესაძლებელია 

აფთიაქებსა ან სხვა სპეციალიზებულ მაღაზიებში. ძირითადად, მათ მომხმარებელი და 

მწარმოებელიც საერთო ჰყავთ. 

 

თუმცა, კონკრეტულ ფარმაცევტულ საშუალებებსა და კოსმეტიკურ საშუალებებს შორის 

შეიძლება იყოს მხოლოდ დაბალი დონით მსგავსება ან აღნიშნული საქონელი შეიძლება 

სრულიად განსხვავდებოდეს. ეს დამოკიდებულია კონკრეტულ წამალსა და მის 



 
 

სპეციფიკურ დანიშნულებაზე (სამედიცინო ჩვენება/ეფექტი) ან მისი გამოყენების 

მეთოდზე. 

 

მაგალითი 

• ტკივილგამაყუჩებელი და ფრჩხილების ლაკი განსხვავებულია. 

 

5.1.5 ფარმაცევტული საშუალებები და მომსახურებები 

რაც შეეხება კავშირს მე-5 კლასის ფარმაცევტულ პროდუქტებსა და სამეცნიერო და 
ტექნოლოგიურ მომსახურებებსა და კვლევებს შორის (მაგალითად, ბიოლოგიურ და 

ფარმაცევტულ კვლევებს შორის), ცნობილია, რომ ფარმაცევტული კომპანიები ხშირად 

ცდილობენ გააუმჯობესონ თავიანთი პროდუქტები კვლევებისა და ინოვაციების გზით. ის 

ფაქტი, რომ ფარმაცევტული კომპანიები, როგორც წესი, არ აწვდიან ასეთ მომსახურებას 

მესამე პირებს, ხელს არ უშლის მათ ამ საქმიანობის განხორციელებაში. აქედან 

გამომდინარე, არ არის გამორიცხული, რომ შესაბამისმა მომხმარებელმა ერთი და იგივე 

კომპანია მიიჩნიოს პასუხისმგებლად როგორც ფარმაცევტული პროდუქტების 

წარმოებაზე, ისე კვლევით მომსახურებაზე, ან მიიჩნიოს, რომ კომპანია, რომელიც 

სთავაზობს ამ მომსახურებას ეკონომიკურად არის დაკავშირებული მწარმოებელ 

კომპანიასთან. გარდა ამისა, ფარმაცევტული კომპანიები ხელს უწყობენ და ატარებენ 

ფარმაცევტულ კვლევებს მომხმარებლებისთვის, რასაც ახორციელებენ მესამე პირებთან 

თანამშრომლობით. ამ საქონლისა და მომსახურების შესაბამისი მომხმარებელი ემთხვევა 

პროფესიონალი მომხმარებლის ნაწილში, რადგან ისინი შეიძლება იყვნენ როგორც 

მომსახურების, ისე ფარმაცევტული პროდუქტების მომხმარებლები. ამრიგად, ამ 

საქონელსა და მომსახურებას შორის არსებობს მსგავსება მათ შორის მჭიდრო კავშირის 

გამო61. 

 

44-ე კლასში შემავალი სამედიცინო მომსახურება და მე-5 კლასის ფარმაცევტული 

პროდუქტები გამიზნულია ერთი და იმავე მომხმარებლებისთვის, კერძოდ, როგორც 

პროფესიონალების, ისე ფართო საზოგადოებისთვის, და მათ აქვთ საერთო მიზანი 

(დაავადების მკურნალობა). საავადმყოფოებში სამედიცინო მომსახურება ხშირად მოიცავს 

ფარმაცევტული საშუალებების დანიშვნას. საკვები დანამატები შეიძლება გაიყიდოს 

აფთიაქებში, რომლებიც სთავაზობენ სამედიცინო მომსახურებას და რჩევებს. 

ანალოგიურად, ვეტერინარული მომსახურება შეიძლება, ასევე, მოიცავდეს 

ვეტერინარული პროდუქტების დანიშვნას. ამრიგად, ამ საქონელსა და მომსახურებას 

შეიძლება ჰქონდეს ერთი და იგივე დისტრიბუციის არხები. ეს საქონელი და მომსახურება 

შეიძლება იყოს კომპლემენტარული, რამდენადაც ეს მომსახურებები მნიშვნელოვანია 

საქონლის გამოყენებისთვის. ამ მიზეზით, შესაბამისმა მომხმარებელმა შეიძლება 

ჩათვალოს, რომ ერთი და იგივე კომპანიაა პასუხისმგებელი როგორც საქონლის 

წარმოებაზე, ისე მომსახურების მიწოდებაზე. ყველა ზემოთ ჩამოთვლილი ფაქტორის 

გათვალისწინებით, ამ საქონელსა და მომსახურებას შორის არსებობს მსგავსება62. 

 

5.1.6 სამედიცინო და ვეტერინარული აპარატურა და ინსტრუმენტები (კლასი 10) და 

სამედიცინო მომსახურება (კლასი 44) 

 

ზემოაღნიშნული მსჯელობა ვრცელდება სამედიცინო და ვეტერინარულ აპარატებსა და 
ინსტრუმენტებზე, პროთეზებსა და ხელოვნურ იმპლანტებზე, ორთოპედიულ და 

                                                             
61 14/06/2018, T‑165/17, EMCURE / Emcur et al., EU:T:2018:346, § 47, 49-51 
62 14/06/2018, T‑165/17, EMCURE / Emcur et al., EU:T:2018:346, § 56-57, 60-62 



 
 

გადაადგილების დამხმარე საშუალებებსა და ფიზიოთერაპიის აღჭურვილობაზეც (კლასი 

10). აღნიშნული საქონელი და სამედიცინო მომსახურება (კლასი 44) კომპლემენტარულია, 

ვინაიდან მე-10 კლასის საქონელი აუცილებელია 44-ე კლასის აღნიშნული 

მომსახურებისათვის. ეს საქონელი და მომსახურება, ასევე, მიმართულია იმავე 

მომხმარებელზე და ემსახურება იმავე მიზანს. შესაბამისად, ისინი მსგავსია. 

 

 

5.2 საავტომობილო მრეწველობა 
საავტომობილო მრეწველობა კომპლექსურია. იგი მოიცავს სხვადასხვა სახის კომპანიებს, 

მათ შორის ავტომობილების მწარმოებელ კომპანიებს და ყველა მომწოდებელ კომპანიას, 

რომლებიც აწვდის ავტომობილების მწარმოებელს  ნედლეულს (ლითონი, ალუმინი, 

პლასტმასა, საღებავები და ა.შ.), ნაწილებს, მოდულებს ან სრული სისტემებს. შეიძლება 

განვასხვაოთ წარმოების რამდენიმე სფერო: წამყვანი ინჟინერია, შასები, ელექტრონიკა, 

ინტერიერი და ექსტერიერი. 

 

ინდუსტრიის კომპლექსურობა და ის ფაქტი, რომ საბოლოო პროდუქტი შეიცავს 

სხვადასხვა კომპონენტს და აქსესუარს, ართულებს საბოლოო პროდუქტსა (მაგალითად, 

მანქანა) და მისი წარმოებისთვის გამოყენებულ ნაწილებსა თუ მასალებს შორის მსგავსების 

შეფასებას. გარდა ამისა, მანქანის შეძენისას, ფართო საზოგადოებამ იცის, რომ მანქანა 

აერთიანებს სხვადასხვა კომპანიის მიერ წარმოებულ ბევრ კომპონენტს და რომ მანქანის 

მწარმოებელმა შეიძლება გამოიყენოს  სხვების მიერ დამზადებული კომპონენტები. თუმცა, 

რაც შეეხება მანქანის მომხმარებელს, მათთვის საქონლის შეთავაზება ხდება მხოლოდ 

ერთი სასაქონლო ნიშნით, რაც თითქმის შეუძლებელს ხდის ფართო საზოგადოებისთვის 

სხვა მწარმოებლების იდენტიფიცირებას ან წარმოების წყაროს დიფერენცირებას. 

გამონაკლისი შემთხვევაა მანქანის აკუმულატორი ან საბურავები, რომლებზეც დატანილი 

სხვა სასაქონლო ნიშნები თვალსაჩინოა. 

 

სხვა სფეროების მსგავსად, ამ შემთხვევაშიც ვრცელდება „Canon“-ის კრიტერიუმები. 

ამასთან, განსაკუთრებით გასათვალისწინებელია ნაწილების, კომპონენტებისა და 

ფიტინგების შედარების ზოგადი პრინციპები. 

 

ასევე, გასათვალისწინებელია, რომ არსებობს საქონელი, რომლის შესყიდვასაც ახდენს 

მხოლოდ საავტომობილო მრეწველობა და ფართო საზოგადოებას (საბოლოო 

მომხმარებელს) მასთან შეხება არა აქვს. მაგალითად, ლითონები (კლასი 6), რომელიც 

გამოიყენება შასის წარმოებისათვის. ასეთი საქონელი აშკარად არ არის ავტომანქანის 

მსგავსი. თუმცა, არის სათადარიგო ნაწილები, რომლებიც შეიძლება შეიძინოს ფართო 

საზოგადოებამაც შეკეთების ან ტექნიკური მოვლის მიზნით. ამ საქონლის მსგავსების 

შეფასება ძირითადად დამოკიდებული იქნება იმაზე, არის თუ არა კონკრეტული 

სათადარიგო ნაწილი ჩვეულებრივ წარმოებული მანქანის მწარმოებლის მიერ. 

 

 
5.3 ელექტრონული მოწყობილობები/ინსტრუმენტები 
ტერმინი ელექტრონული მოწყობილობები და ხელსაწყოები მე-9 კლასში არის ბუნდოვანი 

ან არაზუსტი (იხ. 1.5.2 პარაგრაფი) და მისი ფარგლები შესაბამისად უნდა იქნეს 

განხილული. 

 

 
5.4 მოდის ინდუსტრია და ტექსტილის მრეწველობა 



 
 

22-ე 23-ე, 24-ე და 25-ე კლასებში კლასიფიცირებული საქონელი დაკავშირებულია 

ტექსტილთან. არსებობს გარკვეული პროგრესია ამ კლასებში: ნედლი ბოჭკოვანი 
ტექსტილის მასალებისგან, როგორიცაა ბოჭკო (კლასი 22), შემდგომში მზადდება ძაფები 

და ნართები (კლასი 23), შემდეგ საფეიქრო ნაწარმი, როგორიცაა ქსოვილები (კლასი 24) და 

ბოლოს საფეიქრო ნაწარმისგან დამზადებული საქონელი (კლასი 24) ან ტანსაცმელი (კლასი 

25). 

 

ამასთან, მე-18 კლასის საქონელი, რომელიც დამზადებულია ტყავის და/ან ტყავის 

იმიტაციისგან, ასევე, დაკავშირებულია მოდის ინდუსტრიასა და საფეიქრო 

მრეწველობასთან. 

 

 

5.4.1 ნედლეუი ან ნახევრად დამუშავებული მასალები და დასრულებული პროდუქტი 

ვინაიდან 22-ე, 23-ე, 24-ე და 25-ე კლასებს შორის ურთიერთობა ხშირად ეფუძნება იმ ფაქტს, 

რომ ერთი პროდუქტი გამოიყენება მეორის საწარმოებლად (მაგალითად, 24-ე კლასის 

ტექსტილის ნაწარმი გამოიყენება ტანსაცმლის დასამზადებლად 25-ე კლასში). ასეთი სახის 

შედარებისას გამოიყენება ზოგადი წესები ნედლეულის შესახებ (იხ. დანართი I, პუნქტი 

4.2) 

 

მაგალითად, ნედლეული, როგორიცაა ტყავი და ტყავის იმიტაცია, ცხოველების ტყავი და 
ტყავეული (კლასი 18), არ არის მსგავსი ტანსაცმლის, ფეხსაცმლისა და თავსაბურავის 

(კლასი 25). მხოლოდ ის ფაქტი, რომ ტყავი გამოიყენება ფეხსაცმლის (ტყავისგან 

დამზადებული ფეხსაცმელი) დასამზადებლად, თავისთავად არ არის საკმარისი 

იმისათვის, რომ საქონელი მსგავსად მივიჩნიოთ, რადგან მათი ბუნება, დანიშნულება და 

მომხმარებელი განსხვავებულია: ნედლეული განკუთვნილია მრეწველობაში 

გამოსაყენებლად და არა საბოლოო მომხმარებლის მიერ პირდაპირი ყიდვისთვის. 

 

თუმცა, გარკვეული დონის მსგავსება შეიძლება დადგინდეს 24-ე კლასში საფეიქრო 
ნაწარმსა და საფეიქრო ნაწარმისგან დამზადებულ საქონელს შორის. მაგ. ზეწრები და 

მაგიდის გადასაფარებლები მსგავსია დაბალი დონით. ასეთ შემთხვევებში, მასალისგან 

საბოლოო პროდუქტამდე საჭირო ტრანსფორმაციის ხარისხი ხშირად უმნიშვნელოა: 

ქსოვილი უბრალოდ იჭრება ფორმის ან/და შეკერილი მზა პროდუქტის მისაღებად. გარდა 

ამისა, ბევრი დაწესებულება საშუალებას აძლევს მომხმარებელს შეიძინოს საბაზისო 

მასალა ან, მაგალითად, მზა ბალიშები პროდუქტი . ამიტომ, შესაბამისმა მომხმარებელმა 

შეიძლება ჩათვალოს, რომ ამ საქონელს ერთი და იგივე მწარმოებელი ჰყავს. 

 

5.4.2 საფეიქრო ნაწარმისგან დამზადებული საქონელი (კლასი 24) და ტანსაცმელი (კლასი 

25) 

24-ე კლასის საფეიქრო ნაწარმისგან დამზადებული საქონლის 25-ე კლასის ტანსაცმელთან 

შედარებისას გასათვალისწინებელია, რომ 24-ე კლასის საფეიქრო ნაწარმისგან 
დამზადებული საქონლის უმეტესი ნაწილი განსხვავდება 25-ე კლასის ტანსაცმლის 

უმეტესობისგან (მაგალითად, თეთრეული 24-ე კლასში და ქვედატანები 25-ე კლასში). მათ 

შორის მთავარი საერთო ის არის, რომ ყველა მათგანი დამზადებულია ტექსტილისგან, 

თუმცა მათ სრულიად განსხვავებული დანიშნულება აქვთ: ტანსაცმელი განკუთვნილია 

ჩასაცმელად, ან მოდის პროდუქტად გამოსაყენებლად, ხოლო საფეიქრო ნაწარმი 

გამოიყენება ძირითადად საყოფაცხოვრებო მიზნებისა და ინტერიერის გაფორმებისათვის. 

აქედან გამომდინარე, განსხვავებულია მათი გამოყენების მეთოდი. უფრო მეტიც, 



 
 

განსხვავებულია სადისტრიბუციო არხები და გაყიდვების ობიექტები. ამასთან, შესაბამისი 

მომხმარებელი არ ჩათვლის, რომ ისინი ერთი და იმავე მწარმოებლის მიერაა წარმოებული. 

 

თუმცა, ზოგიერთი კონკრეტული ტექსტილის ნაწარმი შეიძლება ჩაითვალოს 

კონკრეტული ტანსაცმლის მსგავსად. მაგალითად, 24-ე კლასის აბაზანის პირსახოცები და 

25-ე კლასის ხალათები მსგავსია, რადგან საქონლის ორივე ჩამონათვალი მიზნად ისახავს 

ტენიანობის შთანთქმას სველი კანიდან, მათ აქვთ მსგავსი ბუნება, დანიშნულება და არიან 

კონკურენციაში. გარდა ამისა, ამ საქონლის მწარმოებლები, სადისტრიბუციო არხები და 

საბოლოო მომხმარებელი შეიძლება იყოს ერთი და იგივე. 

 

ამასთან, იმის გათვალისწინებით, რომ ხალათები შედის ტანსაცმლის ფართო კატეგორიაში 

და აბაზანის პირსახოცები შედის ტექსტილის ნაწარმის ფართო კატეგორიაში, მსგავსება 

ასევე უნდა დადგინდეს 24-ე კლასის ტექსტილის ნაწარმის ფართო კატეგორიასა და 25-ე 

კლასის ტანსაცმელს შორის. 

 

სხვა კონკრეტული საფეიქრო საქონელი ასევე შეიძლება ჩაითვალოს კონკრეტული 

ტანსაცმლის მსგავსად, თუ იგივე ან მსგავსი გარემოებები ვრცელდება ამ კონკრეტულ 

საქონელზე. აღნიშნული უნდა შეფასდეს ინდივიდუალურად. 

 

5.4.3 ტანსაცმელი, ფეხსაცმელი და თავსაბურავი (კლასი 25) 

25-ე კლასის საქონელი, კერძოდ, ტანსაცმელი, ფეხსაცმელი და თავსაბურავი იდენტური ან 

ძალიან მსგავსი ბუნებისაა. მათ აქვთ საერთო მიზანი, რადგან ისინი გამოიყენება 

ადამიანის სხეულის სხვადასხვა ნაწილების დასაფარად და დასაცავად და საერთოა მათი  

რეალიზაციის ადგილი. მომხმარებელი, როდესაც სურს ტანსაცმლის შეძენა, მოელის 

ფეხსაცმლისა და თავსაბურავის ნახვას იმავე განყოფილებაში ან მაღაზიაში და პირიქით. 

უფრო მეტიც, ბევრი მწარმოებელი და დიზაინერი აწარმოებს ყველა ზემოხსენებულ ნივთს. 

ამიტომ, ეს საქონელი ერთმანეთის მსგავსია. 

 

5.4.4 მოდის აქსესუარები 

მხოლოდ ის ფაქტი, რომ გარკვეული პროდუქტი გამოიყენება სხვა პროდუქტთან ერთად, 

არ არის აუცილებლად გადამწყვეტი მსგავსების დასადგენად  (იხ. დანართი I, პუნქტი 4.3), 

თუმცა, ზოგიერთი აქსესუარის წარმოება ხშირ შემთხვევაში ძირითადი პროდუქტის 

მწარმოებლის მიერ ხორციელდება. ყოველ შემთხვევაში, მომხმარებელმა შეიძლება 

მიიჩნიოს, რომ მათ ერთი და იგივე მწარმოებელი აწარმოებს. გარდა ამისა, მათ აქვს საერთო 

რეალიზაციის ადგილი. შესაბამისად, ეს საქონელი მსგავსია. 

 

საქონელი, როგორიცაა (ხელის) ჩანთები, სპორტული ჩანთები მე-18 კლასში, 

დაკავშირებულია ტანსაცმლის, თავსაბურავებისა და ფეხსაცმლის პროდუქტებთან 25-ე 

კლასში, ვინაიდან, სავარაუდოდ, მომხმარებლები მათ განიხილავენ ტანსაცმლის, 

თავსაბურავის და თუნდაც ფეხსაცმლის პროდუქციის ესთეტიკურად კომპლემენტარულ 

აქსესუარებად. აღნიშნული საქონელი იყიდება ერთსა და იმავე ადგილებში და ხშირ 

შემთხვევაში იწარმოება ერთი და იმავე მწარმოებლის მიერ. ამიტომ, ეს საქონელი ითვლება 

მსგავსად. 

 

ამის საპირისპიროდ, თმის აქსესუარები, როგორიცაა თმის სარჭები და ბაფთები, არ ჰგავს 

ტანსაცმელს. მიუხედავად იმისა, რომ ამ საქონელს შეიძლება ჰქონდეს გარკვეული 

შორეული კავშირი მოდის ბაზართან, მხოლოდ ის ფაქტი, რომ ვინმეს შეიძლება სურდეს 

თმის სარჭების და ტანსაცმლის შეხამება, საკმარისი არ არის ამ საქონლის 



 
 

კომპლემენტარულად და, შესაბამისად, მსგავსად მისაჩნევად. საქონელი შეიძლება 

ჩაითვალოს კომპლემენტარულად მხოლოდ იმ შემთხვევაში, თუ მათ შორის არსებობს 

მჭიდრო კავშირი იმ გაგებით, რომ ერთი შეუცვლელი ან მნიშვნელოვანია მეორის 

გამოყენებისთვის, და არ არის მხოლოდ დამხმარე. მოცემულ შემთხვევაში ეს პირობები არ 

არის შესრულებული. გარდა ამისა, ამ საქონლის ბუნება და გამოყენების მეთოდი 

განსხვავებულია. ისინი არ არიან კონკურენციაში. ამ საქონლის წარმოება მოიცავს 

სხვადასხვა ტექნიკურ ცოდნას (ნოუ ჰაუს), ისინი არ განეკუთვნება საქონლის ერთსა და 

იმავე კატეგორიას. 

 

ანალოგიურად, ფუფუნების საგნები, როგორიცაა სათვალეები (კლასი 9) და საიუველირო 

ნაწარმი (კლასი 14) და ტანსაცმელი, ფეხსაცმელი და თავსაბურავები განსხვავებულია. მათ 

არა აქვთ ერთი და იგივე რეალიზაციის ადგილი. ამასთან, ისინი არ არიან არც 

კონკურენციაში და არც კომპლემენტარულები არიან. 

 

იგივე მსჯელობა ვრცელდება ისეთ ფუფუნების საგნებზე, როგორიცაა სუნამოები (კლასი 

3), რომლის მთავარი მიზანია სხეულზე ხანგრძლივი სურნელის შენარჩუნება და ისეთ 

საქონელზე, როგორიცაა სამგზავრო ჩანთები (კლასი 18), რომელიც განკუთვნილია 

მოგზაურობის დროს ნივთების სატარებლად. მიუხედავად იმისა, რომ დღეს დიზაინერები 

ყიდიან სუნამოებს, მოდის აქსესუარებს (როგორიცაა სათვალეები და სამკაულები) და 

სამოგზაურო აქსესუარებს თავიანთი ნიშნით, ეს არ არის ჩვეული წესი და უფრო მეტად 

ეხება მხოლოდ (ეკონომიკურად) წარმატებულ დიზაინერებს. 

 

5.4.5 სპორტული ტანსაცმელი, ფეხსაცმელი და თავსაბურავი (კლასი 25) და სპორტის და 

ტანვარჯიშის ნივთები (კლასი 28) 

ტანსაცმლის, ფეხსაცმლისა და თავსაბურავის ზოგადი კატეგორია მოიცავს სპორტულ 

ტანსაცმელს, ფეხსაცმელს და თავსაბურავებს, რომლებიც სპეციალურადაა შექმნილი 

სპორტული აქტივობის დროს გამოსაყენებლად. მიუხედავად იმისა, რომ ამ საქონლის 

ბუნება განსხვავდება სპორტის და ტანვარჯიშის ნივთებისგან, რომლებიც მათ შორის 

მოიცავს გირებს, ჩოგბურთის ჩოგნებს, ბურთებსა და ფიტნეს აპარატებს. არსებობს 

კომპანიები, რომლებიც აწარმოებენ სპორტისა და ტანვარჯიშის ნივთებსაც და სპორტულ 

ტანსაცმელს/ფეხსაცმელსაც. ამიტომ, მათი სადისტრიბუციო არხები შეიძლება იყოს ერთი 

და იგივე. შესაბამისად, აღნიშნულ საქონელს შორის არსებობს დაბალი დონის მსგავსება. 

 

5.4.6 მოდის დიზაინი (კლასი 42), სამკერვალო მომსახურება (კლასი 40) და ტანსაცმელი 

(კლასი 25) 

ტანსაცმელს და მოდის დიზაინსა და სამკერვალო მომსახურებას შორის არსებობს დაბალი 

დონის მსგავსება, რადგან ემთხვევა შესაბამისი მომხმარებელი და წარმოშობის წყარო 

(მწარმოებელი/მომწოდებელი). მზა ტანსაცმლის მწარმოებლები (განსაკუთრებით 

კოსტიუმები და საქორწილო კაბები) ხშირად ახორციელებენ სამკერვალო მომსახურებას, 

რომელიც მჭიდროდ არის დაკავშირებული მოდის დიზაინთან, რაც ტანსაცმლის 

წარმოების პროცესში უფრო ადრეული ეტაპია. 

 

 

 

5.5 საკვები, სასმელი და სარესტორნო მომსახურება 
5.5.1 მზა საკვების ინგრედიენტები 

საკვები პროდუქტების მოსამზადებლად გამოყენებული ინგრედიენტები წარმოადგენს 

ნედლეულის ქვეკატეგორიას და მასზე ვრცელდება იგივე პრინციპები, რაც ზოგადად 



 
 

ნედლეულზე. შესაბამისად, მხოლოდ ის ფაქტი, რომ კონკრეტული ინგრედიენტია საჭირო 

საკვების მოსამზადებლად, თავისთავად არ არის საკმარისი საქონლის მსგავსების 

დასადგენად, მიუხედავად იმისა, რომ ისინი მიეკუთვნება საკვების ზოგად კატეგორიას63. 

 

განსხვავების მაგალითები 

• კვერცხი (კლასი 29) და ნაყინი (კლასი 30). 

• საფუარი (კლასი 30) და პური (კლასი 30). 

 

 

5.5.2 ძირითადი ინგრედიენტი 

როდესაც ინგრედიენტი მიიჩნევა მზა კერძის მთავარ ინგრედიენტად, მსგავსება იარსებებს 

მხოლოდ სხვა შესაბამისი ფაქტორების დამთხვევის შემთხვევაში, მათ შორისაა 

წარმოშობის წყარო, ბუნება, დანიშნულება ან გამოყენების მეთოდი. 

 

მსგავსების მაგალითები (ძირითადი ინგრედიენტი, პლუს სხვა ფაქტორი) 

• რძე (კლასი 29) და იოგურტი (კლასი 29) 

• თევზი (კლასი 29) და თევზის ჩხირები (კლასი 29) 

• ცომი (კლასი 30) და პიცა (კლასი 30) 
 
ასევე იხილეთ ევროკავშირის საერთო იურისდიქციის სასამართლოს გადაწყვეტილება 

04/05/2011, T-129/09, Apetito, EU:T:2011:193, სადაც სასამართლომ დაადასტურა მსგავსება 

კონკრეტულ საკვებ პროდუქტსა და იმ მზა კერძებს შორის, რომლებიც ძირითადად 

შედგებოდა იგივე კონკრეტული საკვები პროდუქტისაგან. 

 

ასეთ შემთხვევებში კომპლემენტატურობა არ შეიძლება დადგინდეს მხოლოდ იმ 

საფუძველზე, რომ ერთი ინგრედიენტია საჭირო სხვა საკვების მომზადებისთვის. 

კომპლემენტარულობა ეხება მხოლოდ საქონლის გამოყენებას და არა მათი წარმოების 

პროცესს. 

 

 

5.5.3 უალკოჰოლო სასმელები (კლასი 32) და ალკოჰოლური სასმელები (გარდა ლუდისა) 

(კლასი 33) 

საქმეზე T-150/17, 04.10.2018. FLÜGEL / ... VERLEIHT FLÜGEL და სხვა EU:T:2018:641, § 77-84, 

სასამართლომ დაადგინა, რომ ძალიან დიდი რაოდენობით ალკოჰოლური და 

უალკოჰოლო სასმელები, როგორც წესი, შერეულია, მოიხმარება ან ნამდვილად იყიდება 

ერთად, ან ერთსა და იმავე ადგილებში ან წინასწარ შერეული ალკოჰოლური სასმელების 

სახით. თუ ჩაითვლება, რომ ეს საქონელი მხოლოდ აღნიშნული მიზეზით უნდა იქნეს 

მიჩნეული მსგავსად, მაშინ როდესაც, ისინი არ მოიხმარება არც საერთო ვითარებებში და 

არც ერთსა და იმავე გონებრივი მდგომარეობისას, ან ზოგიერთ შემთხვევაში არც ერთსა და 

იმავე მომხარებლის მიერ, მაშინ ევროკავშირის სასაქონლო ნიშნების რეგულაციის 

(EUTMR) მე-8 მუხლის 1-ლი პუნქტის (კანონის მე-5 მუხლის „ბ“ და „გ“ ქვეპუნქტები) 

მიზნებისთვის, დიდი რაოდენობით საქონელი, რომელიც წარმოადგენს „სასმელს“, 

მოექცევა ერთსა და იმავე კატეგორიაში.  

შესაბამისად, ალკოჰოლური სასმელი და ენერგეტიკული სასმელი არ უნდა იქნეს 

მიჩნეული მსგავსად მხოლოდ იმიტომ, რომ შესაძლებელია მათი შერევა, ერთად მოხმარება 

                                                             
63 26/10/2011, T-72/10, Naty’s, EU:T:2011:635, § 35-36 



 
 

ან გაყიდვა. ამ საქონელს აქვს განსხვავებული ბუნება, დანიშნულება და გამოყენება, 

ვინაიდან ერთი ალკოჰოლიანია, ხოლო მეორე - უალკოჰოლო. გარდა ამისა, უნდა 

აღინიშნოს, რომ საწარმოები, რომლებიც ყიდიან უალკოჰოლო ინგრედიენტთან შერეულ 

ალკოჰოლურ სასმელებს, ამ ინგრედიენტს ცალკე არ ყიდიან, იდენტური ან მსგავსი 

სასაქონლო ნიშნების გამოყენებით. 

 

მაგალითად, ალკოჰოლური სასმელი და ენერგეტიკული სასმელი არ უნდა იქნეს 

მიჩნეული მსგავსად მხოლოდ იმიტომ, რომ მათი შერევა და ერთად მოხმარება/გაყიდვა 

არის შესაძლებელი. ამ საქონელს აქვს განსხვავებული ბუნება, დანიშნულება და 

გამოყენება, ვინაიდან ერთი ალკოჰოლიანია, ხოლო მეორე - უალკოჰოლო. გარდა ამისა, 

უნდა აღინიშნოს, რომ საწარმოები, რომლებიც ყიდიან უალკოჰოლო ინგრედიენტთან 

შერეულ ალკოჰოლურ სასმელებს, ამ ინგრედიენტს ცალკე არ ყიდიან. 

 

ამიტომ, 32-ე კლასის უალკოჰოლო სასმელების უმეტესობა და 33-ე კლასის ალკოჰოლური 

სასმელების უმეტესობა განსხვავებულად მიიჩნევა. 

 

თუმცა, ზოგიერთი კონკრეტული უალკოჰოლო სასმელი შეიძლება იყოს ზოგიერთი 

კონკრეტული ალკოჰოლური სასმლის მსგავსი. მაგალითად, უალკოჰოლო ღვინო 32-ე 

კლასში და ღვინო 33-ე კლასში. უალკოჰოლო ღვინო ხშირად გადის ალკოჰოლური ღვინის 

მსგავს დუღილისა და დაძველების პროცესს. გარდა ამისა, უალკოჰოლო ღვინო 

განკუთვნილია იმ მომხმარებლებისთვის, რომლებსაც არ შეუძლიათ ან არ სურთ 

ალკოჰოლის მოხმარება. შესაბამისად, ეს საქონელი, ასევე, მიიჩნევა კონკურენციაში 

მყოფად. გარდა ამისა, უალკოჰოლო ღვინო შეიძლება გაიყიდოს ღვინის მაღაზიებში ან 

სუპერმარკეტებში ღვინის სპეციალიზებულ განყოფილებებშიც. აქედან გამომდინარე, 

უალკოჰოლო ღვინო ტრადიციულის ღვინის მსგავსია. ამრიგად, მსგავსება უნდა 

დადგინდეს 32-ე კლასის უალკოჰოლო სასმელების უფრო ფართო კატეგორიასა და 33-ე 

კლასის ალკოჰოლურ სასმელებს (ლუდის გარდა) შორისაც, რომლებიც, შესაბამისად, 

მოიცავენ აღნიშნულ კონკრეტულ საქონელს.  სხვა კონკრეტული უალკოჰოლო სასმელები 

შეიძლება ჩაითვალოს კონკრეტული ალკოჰოლური სასმელების მსგავსად, თუ იგივე ან 

მსგავსი გარემოებები ეხება ამ კონკრეტულ საქონელს. აღნიშნული უნდა შეფასდეს 

ინდივიდუალუად. 

 

5.5.4 ლუდი (კლასი 32), ალკოჰოლური სასმელები (გარდა ლუდისა) (კლასი 33) 

სხვადასხვა ალკოჰოლურ სასმელთა შორის 33-ე კლასში, ისევე, როგორც ალკოჰოლური 

სასმელების ფართო კატეგორიასა და 32-ე კლასის ლუდს შორის არსებობს მსგავსება. 

მიუხედავად იმისა, რომ მათი წარმოების პროცესი განსხვავებულია, ეს საქონელი 

მიეკუთვნება ალკოჰოლური სასმელების ერთსა და იმავე კატეგორიას (ბუნება), რომელიც 

განკუთვნილია ფართო საზოგადოებისთვის. მათი შეძენა შესაძლებელია რესტორნებში, 

ბარებსა და სუპერმარკეტების ერთსა და იმავე განყოფილებებში. გარდა ამისა, ზოგიერთ 

ალკოჰოლურ სასმელს შეიძლება ჰქონდეს იგივე წარმოშობის წყარო. 

 

მაგალითები 

• ლუდი და ალკოჰოლური სასმელები (გარდა ლუდისა) მსგავსია. 

• ღვინო და ალკოჰოლური სასმელები (გარდა ღვინისა) მსგავსია. 

 

5.5.5 საკვებითა და სასმლით უზრუნველყოფა და საკვები და სასმელი 

43-ე კლასში საკვებისა და სასმელების უზრუნველყოფა, ძირითადად, მოიცავს რესტორნის 

ან მსგავს მომსახურებას, როგორიცაა საკვების შეკვეთით დამზადება, კაფეტერიები, ბარები 



 
 

და ა.შ. ეს მომსახურებები განკუთვნილია საკვებისა და სასმელების პირდაპირი 

მოხმარებისთვის. 

 

მხოლოდ ის ფაქტი, რომ საკვები და სასმელი მოიხმარება რესტორანში, არ არის საკმარისი 

საფუძველი მათ შორის მსგავსების დასადგენად. 

 

მიუხედავად ამისა, გარკვეულ შემთხვევებში ეს საქონელი და მომსახურება შეიძლება იყოს 

კომპლემენტარული. საქონელი/მომსახურება კომპლემენტარულია, თუ ერთი შეუცვლელი 

ან მნიშვნელოვანია მეორის გამოყენებისთვის, და მომხმარებელმა შეიძლება ჩათვალოს, 

რომ პასუხისმგებლობა ამ საქონლის წარმოებაზე ან ამ მომსახურების მიწოდებაზე 

ეკისრება ერთსა და იმავე კომპანიას. 

 

მხოლოდ ის ფაქტი, რომ საკვები და/ან სასმელი აუცილებელია რესტორნების, ბარების, 

კაფეტერიების და სხვა მსგავსი მომსახურებებისთვის, თავისთავად არ აფიქრებინებს 

მომხმარებლებს, რომ პასუხისმგებლობა ამ საქონლის წარმოებასა და ამ მომსახურების 

მიწოდებაზე ეკისრება ერთსა და იმავე კომპანიას (მაგალითად, მარილი რესტორნებში). 

 

თუმცა, მომხმარებლებმა შეიძლება იფიქრონ, რომ პასუხისმგებლობა ეკისრება ერთსა და 

იმავე კომპანიას, თუ საბაზრო რეალობის გათვალისწინებით საკვებისა და სასმელების 

უზრუნველყოფა და ასეთი საქონლის წარმოება ჩვეულებრივ შემოთავაზებულია ერთი და 

იმავე კომპანიის მიერ ერთი და იმავე სასაქონლო ნიშნით (მაგალითად, ყავა  ყავახანაში 

მაღაზიებში, ნაყინი სანაყინეებში, ლუდი ბარებში). ასეთ შემთხვევებში არსებობს 

მსგავსების დაბალი დონე. 

 

 

5.6 სხვა ბიზნესების მხარდაჭერის მომსახურებები 
35-ე კლასის სათაურში ჩამოთვლილი ყველა მომსახურება მიზნად ისახავს სხვა 

ბიზნესების მხარდაჭერას ბიზნესის კეთებაში ან გაუმჯობესებაში. ამიტომ ეს 

მომსახურებები მიმართულია პროფესიონალი საზოგადოებისკენ. 

 

35-ე კლასში შემავალი კონკრეტული მომსახურებების შედარებისას სასარგებლოა 

ყურადღება გამახვილდეს კითხვაზე: ვინ უზრუნველყოფს ამ სახის მომსახურებას? არის ეს 

სარეკლამო სააგენტო, მართვის კონსულტანტი, ადამიანური რესურსების კონსულტანტი, 

ბუღალტერი, აუდიტორი, გაყიდვების აგენტი, თუ მრჩეველი საგადასახადო საკითხებში? 

წარმოშობის წყაროს დადგენის შემდეგ, უფრო ადვილია იმ ზოგადი კატეგორიის დადგენა, 

რომელსაც ეკუთვნის კონკრეტული მომსახურება. 

 

სარეკლამო მომსახურება მოიცავს სხვების დახმარებას მათი საქონლისა და მომსახურების 

გაყიდვაში ან კლიენტის პოზიციის განმტკიცებას ბაზარზე, და საშუალებას აძლევს მათ, 

მიიღონ კონკურენტული უპირატესობა რეკლამირების გზით. ამ მიზნის შესასრულებლად 

შეიძლება გამოყენებული იქნეს მრავალი განსხვავებული საშუალება და პროდუქტი. ამ 

მომსახურებებს უზრუნველყოფენ სარეკლამო კომპანიები, რომლებიც სწავლობენ 

კლიენტის საჭიროებებს, უზრუნველყოფენ ყველა საჭირო ინფორმაციასა და რჩევებს მათი 

პროდუქტებისა და მომსახურების მარკეტინგისთვის და ქმნიან პერსონალიზებულ 

სტრატეგიას საქონლისა და მომსახურების რეკლამასთან დაკავშირებით, გაზეთების, 

ვებგვერდების, ვიდეოების, ინტერნეტის და სხვა მსგავსი საშუალებებით. 

 



 
 

სარეკლამო მომსახურების მაგალითებია მასობრივი ინფორმაციის საშუალებებში 
სარეკლამო დროის გაქირავება, ტელემარკეტინგის მომსახურება, მარკეტინგი, 
საზოგადოებასთან ურთიერთობა და საქონლის დემონსტრირება, რადგან ყველა მათგანი 

გამიზნულია სხვა კომპანიების საქონლის/მომსახურების პოპულარიზაციისთვის 

სხვადასხვა საშუალებებით. 

 

სარეკლამო მომსახურების ბუნება და დანიშნულება ძირეულად განსხვავდება საქონლის 

წარმოების ან მრავალი სხვა მომსახურების მიწოდებისგან. ამიტომ, რეკლამა ზოგადად არ 

ჰგავს რეკლამირებულ საქონელს/მომსახურებას. იგივე ეხება სარეკლამო მომსახურების 

შედარებას საქონელთან, რომელიც შეიძლება გამოყენებულ იქნეს, როგორც რეკლამის 

გავრცელების საშუალება, როგორიცაა DVD-ები, პროგრამული უზრუნველყოფა, ნაბეჭდი 

მასალა, ფლაერები და კატალოგები. 

 

მენეჯმენტის (მართვის) მომსახურებები მიეკუთვნება 35-ე კლასს, როდესაც ისინი 

დაკავშირებულია კომპანიის ბიზნეს ასპექტებთან. მენეჯმენტის მომსახურებები სხვა 

კლასებშიც გვხვდება, თუმცა მართვის მომსახურება 35-ე კლასში გამოიყენება მხოლოდ 

ბიზნესის მიზნებისთვის. 

 

ბიზნესის მართვის მომსახურებები მიზნად ისახავს კომპანიების დახმარებას თავიანთი 

ბიზნესის მართვაში, სტრატეგიის და/ან მიმართულების განსაზღვრით. იგი მოიცავს ისეთ 

აქტივობებს, როგორიცაა კონტროლი, ხელმძღვანელობა, მონიტორინგი, ორგანიზება და 

დაგეგმვა. ამ მომსახურებებს ძირითად უზრუნველყოფენ ამ კონკრეტულ სფეროში 

სპეციალიზებული კომპანიები, მაგალითად, ბიზნეს კონსულტანტები. აღნიშნული 

კომპანიები აგროვებენ ინფორმაციას და აზიარებენ ინსტრუმენტებსა და გამოცდილებას, 

რათა მათ მომხმარებლებს საშუალება მისცენ განახორციელონ თავიანთი ბიზნეს 

საქმიანობა. ეს კომპანიები ასევე უზრუნველყოფენ ბიზნესისთვის საჭირო მხარდაჭერას, 

რათა მათ შეიძინონ, განავითარონ და გააფართოვონ საბაზრო წილი. 

 

ბიზნესის მართვის მაგალითებია - ბიზნესის კვლევა და შეფასებები, 

თვითღირებულების/ფასების ანალიზი და ორგანიზაციასთან დაკავშირებული 

კონსულტაცია. ეს მომსახურებები, ასევე, მოიცავს ნებისმიერ „კონსულტაციას“, „რჩევას“ და 

„დახმარებას“, რომელიც  სასარგებლოა ბიზნესის მართვაში, როგორიცაა ფინანსური და 

ადამიანური რესურსების ეფექტურად განაწილება, პროდუქტიულობის გაუმჯობესება, 

ბაზრის წილის გაზრდა, კონკურენტებთან ურთიერთობა, გადასახადების შემცირება, 

ახალი პროდუქტების განვითარება და ა.შ. 

 

მაგალითები 

ბიზნეს კვლევა არის ისეთი ეკონომიკური ინფორმაციის ანალიზი და განმარტება, 

როგორიცაა შემოსავალი, დასაქმება, გადასახადები და დემოგრაფია. ამ ინფორმაციას 

მეწარმეები იყენებენ ისეთი ბიზნეს გადაწყვეტილებების მისაღებად, როგორიცაა 

მაგალითად, მარკეტინგული სტრატეგიების ჩამოყალიბება. 

 

კომერციული საქმიანობის შეფასება მოიცავს ბიზნესის ძირითადი მახასიათებლების და 

პოტენციალის გამოკვლევასა და მისი საქმიანობის შეფასებას კონკურენტებთან 

მიმართებაში. 

 

თვითღირებულების/ფასების ანალიზი არის პროექტის შემოთავაზებული მთლიანი 

ფასისა და ამ პროექტის ცალკეული ელემენტების (მაგალითად, სამუშაო, მასალები) 



 
 

შეფასების ერთობლიობა, რათა დადგინდეს, დასაშვები და გონივრულია ისინი, თუ არა. 

ანალიზი გამოიყენება იმის დასადგენად, არის თუ არა პროექტის განხორციელება სწორი 

ბიზნეს გადაწყვეტილება. შესაბამისად, აღნიშნული მომსახურება, ეხმარება სამრეწველო ან 

კომერციულ საწარმოს ბიზნეს საკითხების/კომერციული ფუნქციების მართვაში.  

ანალიზის შედეგად მიღებული ინფორმაციის გამოყენებით, ბიზნესმა შეიძლება 

გააგრძელოს პროექტში ჩართვასთან დაკავშირებული ფინანსური გადაწყვეტილებების 

მიღება. 

 

ბიზნესის მართვის შედარებისასვრეკლამასთან  უნდა აღინიშნოს, რომ რეკლამა ბიზნესის 

მენეჯმენტის არსებითი ინსტრუმენტია, რადგან იგი ცნობადს ხდის ბიზნესს ბაზარზე. 

როგორც ზემოთ აღინიშნა, სარეკლამო მომსახურების დანიშნულებაა „ბიზნესის პოზიციის 

გაძლიერება ბაზარზე“, ხოლო ბიზნესის მართვის მომსახურების მიზანია, დაეხმაროს 

ბიზნესს „ბაზრის წილის მოპოვებაში, განვითარებასა და გაფართოებაში“. პროფესიონალის 

მიერ გაცემული რჩევა ბიზნესის ეფექტურად წარმართვის შესახებ, შეიძლება, ასევე, 

შეიცავდეს სარეკლამო სტრატეგიებს, რადგან ეჭვგარეშეა, რომ რეკლამა მნიშვნელოვან 

როლს ასრულებს ბიზნესის მართვაში. გარდა ამისა, ბიზნეს კონსულტანტებმა შეიძლება 

შესთავაზონ სარეკლამო (და მარკეტინგული) კონსულტაცია, როგორც მათი მომსახურების 

ნაწილი და, ამრიგად, შესაბამისმა მომხმარებელმა შეიძლება ჩათვალოს, რომ ამ ორ 

მომსახურებას აქვს იგივე პროფესიული წარმოშობის წყარო. შესაბამისად, ამ 

მომსახურებებს შორის არსებობს გარკვეული დონის მსგავსება. 

 

ბიზნესის ადმინისტრირების მომსახურებები მიზნად ისახავს კომპანიების დახმარებას 

ბიზნესოპერაციების შესრულებაში. ეს მომსახურებები მოიცავს ისეთ აქტივობებს, 

როგორიცაა პერსონალის დაქირავება, საგადასახადო უწყისების მომზადება, ანგარიშების 

შედგენა საბუღალტრო აღრიცხვის წარმოებისთვის. იგი საშუალებას აძლევს ბიზნესს 

შეასრულოს თავისი ბიზნესფუნქციები. ეს მომსახურება, როგორც წესი, განცალკევებულია 

თავად ამ ბიზნესისგან და მათ ძირითადად დასაქმების სააგენტოები, აუდიტორები და 

აუთსორსინგის კომპანიები უზრუნველყოფენ. 

 

მაგალითი 

ბიზნეს აუდიტი (კომერციული საქმიანობის აუდიტი) მოიცავს  ბიზნეს საქმიანობის 

სხვადასხვა მიმართულების შეფასებას. იგი მოიცავს, მათ შორის, ორგანიზაციული 

სტრუქტურების, მენეჯმენტის, პროცესების მიმოხილვას. 

 

ბიზნესის ადმინისტრირების რეკლამასთან შედარებისას უნდა აღინიშნოს, რომ ეს 

მომსახურებები როგორც წესი, განსხვავებულია, რადგან პროფესიონალი, რომელიც 

ეხმარება ბიზნესს გადაწყვეტილებების ან ბიზნესოპერაციების შესრულებაში, არ 

სთავაზობს მას სარეკლამო სტრატეგიებს. 

 

ზღვარი ბიზნესის მართვასა და ბიზნესის ადმინისტრირებას შორის ბუნდოვანია და 

ზოგჯერ ძალიან ძნელია მათი მკაფიოდ გამიჯვნა. ორივე მათგანი მიეკუთვნება ბიზნეს 

მომსახურებების უფრო ფართო კატეგორიას. ზოგადი წესის სახით, შეიძლება ითქვას, რომ 

ბიზნესის ადმინისტრირების მომსახურება ხორციელდება ბიზნესის ორგანიზებისა და 

წარმართვის მიზნით, ხოლო ბიზნესის მენეჯმენტი მიმართულია კომერციული საწარმოს 

საერთო მიზნებისა და სტრატეგიული გეგმის დასახვისკენ. 

 

საოფისე მომსახურება არის ორგანიზაციის შიდა ყოველდღიური ოპერაციები, მათ შორის 

ადმინისტრაცია და დამხმარე მომსახურებები „ბექ ოფისში“. ისინი ძირითადად მოიცავს 



 
 

საქმიანობას, რომელიც ხელს უწყობს კომერციული საწარმოს მუშაობას. ისინი მოიცავს 

სამდივნო მომსახურებისთვის დამახასიათებელ საქმიანობას, როგორიცაა 

სტენოგრაფიული მომსახურება და ბეჭდვა, ინფორმაციის კომპილაცია კომპიუტერულ 

მონაცემთა ბაზებში, ინვოისის შედგენა და საქონელზე შეკვეთების პროცესების მართვა, 

ასევე, დამხმარე მომსახურებებს, როგორიცაა საოფისე მანქანებისა და აღჭურვილობის 

გაქირავება. 

 

მაგალითი - საბუღალტრო დოკუმენტაციის წარმოება. 
 

 
5.7 საცალო ვაჭრობის მომსახურება 
საცალო ვაჭრობა ჩვეულებრივ განიმარტება, როგორც საქონლის შედარებით მცირე 

რაოდენობით გაყიდვა უშუალო გამოყენებისათვის და არა გადასაყიდად (განსხვავებით 

საბითუმო ვაჭრობისგან, რაც არის საქონლის გაყიდვა დიდი რაოდენობით, ჩვეულებრივ, 

გადაყიდვის მიზნით). 

 

თუმცა, აღსანიშნავია, რომ საქონლის გაყიდვა ნიცის კლასიფიკატორის თანახმად არ 

წარმოადგენს მომსახურებას. საცალო ვაჭრობის საქმიანობა, როგორც მომსახურება, 

რომლისთვისაც შესაძლებელია სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაცია, შედგება არა მხოლოდ 

საქონლის გაყიდვის აქტისაგან, არამედ, საქონლის ფაქტობრივი გაყიდვის გარშემო 

გაწეული მომსახურებისგან, რომელიც განსაზღვრულია ნიცის კლასიფიკატორის 35-ე 

კლასის განმარტებით შენიშვნებში, შემდეგი ტერმინით: „სხვადასხვა საქონლის შეკრება 

სხვათა სასარგებლოდ (ტრანსპორტირების გამოკლებით), რაც მომხმარებელს საშუალებას 

აძლევს მოხერხებულად დაათვალიეროს და შეიძინოს აღნიშნული საქონელი“. 

 

უფრო მეტიც, ევროკავშირის მართლმსაჯულების სასამართლომ დაადგინა, რომ საცალო 

ვაჭრობის მიზანია საქონლის მიყიდვა მომხმარებლებისთვის, რაც გარდა გაყიდვის 

სამართლებრივი ტრანზაქციისა, მოიცავს ყველა საქმიანობას, რომელსაც ახორციელებს 

მოვაჭრე ასეთი გარიგების დადების წახალისების მიზნით. ეს საქმიანობა, inter alia, მოიცავს 

გასაყიდად შეთავაზებული საქონლის ასორტიმენტის შერჩევასა და სხვადასხვა 

მომსახურების შეთავაზებას, რაც მიზნად ისახავს, მომხმარებელს მოანდომოს დადოს 

ზემოაღნიშნული ხელშეკრულება მოცემულ მოვაჭრესთან და არა კონკურენტთან64. 

 

საცალო ვაჭრობის მომსახურება მომხმარებლებს საშუალებას აძლევს, დაიკმაყოფილონ 

სხვადასხვა სავაჭრო მოთხოვნილებები ერთ კონკრეტულ ადგილას და, როგორც წესი, 

მიმართულია ზოგადი მომხმარებლისკენ. აღნიშნული მომსახურება შესაძლებელია 

შეთავაზებული იყოს ფიქსირებულ ადგილას, როგორიცაა უნივერსალური მაღაზია, 

სუპერმარკეტი, ბუტიკი ან ჯიხური ან ინტერნეტის, კატალოგის ან საფოსტო შეკვეთის 

საშუალებით. 

 

შემდეგი პრინციპები გამოიყენება განსახილველი საქონლის/მომსახურების მსგავსებასთან 

დაკავშირებით. 

 

5.7.1 საცალო ვაჭრობის მომსახურება და საქონელი (ნებისმიერი) 

                                                             
64 07/07/2005, C-418/02, Praktiker, EU:C:2005:425, § 34 



 
 

საცალო ვაჭრობის მომსახურება ზოგადად (ანუ როდესაც მომსახურება არ შემოიფარგლება 

კონკრეტული საქონლის გაყიდვით) ბუნდოვანი ტერმინია (იხ. პუნქტი 1.4.2.2) და მისი 

დაცვის ფარგლები შესაბამისად, უნდა იქნეს განხილული. 

 

5.7.2 საქონლით საცალო ვაჭრობა და საქონელი 

კონკრეტული საქონლით საცალო ვაჭრობის მომსახურებასა და ამ საქონელს შორის 

მსგავსება/განსხვავება არსებითი ფაქტორია, რომელიც უნდა იქნეს გათვალისწინებული. 

კონკრეტული საქონლით საცალო ვაჭრობის მომსახურება შეიძლება იყოს სხვადასხვა 

ხარისხით მსგავსი, ან განსხვავებული კონკრეტული საქონლისგან, რაც დამოკიდებულია 

თავად საქონელს შორის მსგავსების ხარისხზე, მაგრამ ასევე, სხვა შესაბამისი ფაქტორები 

უნდა იქნეს გათვალისწინებული. 

 

 

5.7.2.1 კონკრეტული საქონლით საცალო ვაჭრობის მომსახურება და იგივე კონკრეტული 

საქონელი 

საცალო ვაჭრობის მომსახურება, რომელიც ეხება კონკრეტული საქონლის გაყიდვას, 

საშუალო დონით მსგავსია ამ კონკრეტული საქონლისა. მიუხედავად იმისა, რომ 

აღნიშნული საქონლისა და მომსახურების ბუნება, დანიშნულება და გამოყენების მეთოდი 

არ არის ერთი და იგივე, უნდა აღინიშნოს, რომ მათ აქვთ გარკვეული მსგავსებები, იმის 

გათვალისწინებით, რომ ისინი ავსებენ ერთმანეთს და, როგორც წესი, მომსახურება 

შეთავაზებულია იმავე ადგილებში, სადაც საქონელი იყიდება. გარდა ამისა, ისინი 

მიმართული ერთი და იგივე მომხმარებლის მიმართ. 

 

საცალო ვაჭრობის მომსახურებით დაფარული საქონელი და სხვა ნიშნით დაფარული 

კონკრეტული საქონელი უნდა იყოს იდენტური, რათა დადგინდეს მსგავსების საშუალო 

ხარისხი ამ საქონლით საცალო ვაჭრობის მომსახურებასა და თავად საქონელს შორის, ანუ 

ან საქონელი უნდა იყოს ზუსტად იგივე  ან ერთ კატეგორიას მიკუთვნებული. 

 

საშუალო დონით მსგავსების მაგალითები 

• სათვალეების საცალო ვაჭრობა v სათვალეები (თავად საქონელი იდენტურია) 

• ოპტიკური საქონლით ვაჭრობა v სათვალეები (თავად საქონელი იდენტურია) 

 

5.7.2.2 კონკრეტული საქონლით საცალო ვაჭრობის მომსახურება და მსგავსი კონკრეტული 

საქონელი 

კონკრეტულ საქონელთან დაკავშირებულ საცალო ვაჭრობის მომსახურებასა და სხვა 

კონკრეტულ მსგავს ან ძალიან მსგავს საქონელს შორის მსგავსების ხარისხი დაბალია, 

მომხმარებლის თვალსაზრისით,  მათში ბაზარზე არსებული  მჭიდრო კავშირის გამო. 

მომხმარებლები მიჩვეულნი არიან, რომ სხვადასხვა სახის მსგავსი ან ძალიან მსგავსი 

საქონელი ერთად იყიდება ერთი და იმავე სპეციალიზებულ მაღაზიებში ან უნივერსალურ 

მაღაზიებში ან სუპერმარკეტების ერთსა და იმავე განყოფილებებში. გარდა ამისა, ჰყავთ 

ერთი და იგივე მომხმარებელი. 

 

საცალო ვაჭრობის ქსელში გაყიდულ საქონელსა და თავად საქონელს შორის მსგავსების 

დაბალი ხარისხი შეიძლება იყოს საკმარისი იმისათვის, რომ მივიღოთ დაბალი დონის 

მსგავსება საცალო ვაჭრობის მომსახურებასთან, იმის გათვალისწინებით, რომ საქონელი 

იყიდება ერთი და იმავე სპეციალიზებულ მაღაზიებში ან უნივერსალურ მაღაზიებში ან 

სუპერმარკეტების ერთსა და იმავე განყოფილებებში, ეკუთვნის იმავე ბაზრის სექტორს და, 

შესაბამისად, აინტერესებს ერთსა და იმავე მომხმარებელს. 



 
 

 

ამგვარი საქონელი და მომსახურება განსხვავებულია, თუ სადავო საქონელი არ არის 

შეთავაზებული ერთსა და იმავე ადგილას, არ მიეკუთვნება ბაზრის ერთსა და იმავე 

სექტორს და არ არის განკუთვნილი ერთი და იმავე მომხმარებლისთვის. 

 

დაბალი ხარისხით მსგავსების მაგალითები 

• სპორტული ტანსაცმლის საცალო ვაჭრობის მომსახურება v სპორტული ჩანთები (თავად 

საქონელი მაღალი დონით მსგავსია). 

• ტანსაცმლის საცალო ვაჭრობის მომსახურება და თავსაბურავი; ფეხსაცმელი (თავად 

საქონელი მსგავსია). 

• კომპიუტერების საცალო ვაჭრობის მომსახურება და ლეპტოპის ჩანთები (თავად 

საქონელი დაბალი დონით მსგავსია, ჩვეულებრივ შემოთავაზებულია იმავე 

სპეციალიზებულ მაღაზიებში ან უნივერსალური მაღაზიების იმავე განყოფილებებში და 

ჰყავს ერთი და იგივე მომხმარებელი). 

 

განსხვავებულობის მაგალითი 

• დამცავი ტანსაცმლის საცალო ვაჭრობის მომსახურება დატანსაცმელი (თავად საქონელი 

მიეკუთვნება მე-9 და 25-ე კლასებს და მსგავსია დაბალი დონით, ამასთან, აღნიშნული 

საქონელი, როგორც წესი, არ არის შეთავაზებული ერთი და იმავე სადისტრიბუციო 

არხების საშუალებით და ჰყავს სხვადასხვა მომხმარებელი). 

 

5.7.2.3 კონკრეტული საქონლით საცალო ვაჭრობის მომსახურება და განსხვავებული 

კონკრეტული საქონელი 

როდესაც საცალო ვაჭრობის ქსელში გაყიდული საქონელი განსხვავდება 

დაპირისპირებული საქონლისგან, არც მომსახურება და საქონელი იქნება მსგავსად 

მიჩნეული. 

 

განსხვავებულობის მაგალითები 

• ავეჯით საცალო ვაჭრობის მომსახურება და ფარმაცევტული პრეპარატები. 
 

5.7.3 საცალო ვაჭრობის მომსახურება და საცალო ვაჭრობის ან კონკრეტული საქონლით 

საცალო ვაჭრობის მომსახურება 

საცალო ვაჭრობის მომსახურება ზოგადად (ანუ როდესაც მომსახურება არ შემოიფარგლება 

კონკრეტული საქონლის გაყიდვით) ბუნდოვანი ტერმინია (იხ. პუნქტი 1.4.2.2) და მისი 

დაცვის ფარგლების შესაბამისად უნდა იქნეს განხილული. 

 

5.7.4 კონკრეტული საქონლით საცალო ვაჭრობის მომსახურება და სხვა კონკრეტული 

საქონლით საცალო ვაჭრობის მომსახურება 

კონკრეტული საქონლით საცალო ვაჭრობის მომსახურებასა და სხვა კონკრეტული 

საქონლით საცალო ვაჭრობის მომსახურებას აქვს ერთი და იგივე ბუნება, ვინაიდან ორივე 

წარმოადგენს საცალო ვაჭრობის მომსახურებას, აქვს ერთი და იგივე დანიშნულება, 

საშუალებას აძლევს მომხმარებელს, მოხერხებულად დაიკმაყოფილოს სხვადასხვა 

სავაჭრო მოთხოვნილებები, ასევე, აქვთ ერთი და იგივე გამოყენების მეთოდი. 

 

კონკრეტული საქონლით საცალო ვაჭრობის მომსახურებები მსგავსია, თუ საქონელი 

იყიდება ერთად, ერთსა და იმავე მაღაზიებში და ჰყავს ერთი და იგივე მომხმარებელი. 

თუმცა, მსგავსების დონე, ერთი მხრივ, ერთი კონკრეტული საქონლით საცალო ვაჭრობის 

მომსახურებასა და, მეორე მხრივ, მეორე კონკრეტული საქონლით საცალო ვაჭრობის 



 
 

მომსახურებას შორის დამოკიდებულია საქონლის სიახლოვეზე და შესაბამისი ბაზრის 

სექტორის თავისებურებებზე. 

 

მსგავსება გამორიცხულია, როდესაც შესაბამისი საქონელი არ იყიდება ერთად და ჰყავს 

განსხვავებული მომხმარებელი ან განსხვავებულია. მიუხედავად ამისა, გარკვეულწილად 

მსგავსება მაინც შეიძლება დადგინდეს, თუ ბაზრის თავისებურებების გამო, ამგვარი 

განსხვავებული საქონელი ერთად იყიდება ერთსა და იმავე მაღაზიებში და ერთსა და იმავე 

მომხმარებელს ემსახურება. 

 

მსგავსების მაგალითები 

• ტანსაცმლით საცალო ვაჭრობის მომსახურება და ხელჩანთები. 
• კომპიუტერებით საცალო ვაჭრობის მომსახურება და კომპიუტერებთან გამოსაყენებლად 
ადაპტირებული პერიფერიული მოწყობილობებით საცალო ვაჭრობის მომსახურება. 
• გამოხდილი სასმელების საცალო ვაჭრობის მომსახურება და გამაგრილებელი სასმელები 
(მიუხედავად განსხვავებული საქონლისა, ისინი ხშირად იყიდება ერთად და ჰყავს საერთო 

მომხმარებელი). 

 

 განსხვავებულობის მაგალითები 

• ავეჯის საცალო ვაჭრობის მომსახურება და ფარმაცევტული პრეპარატები (საქონელი 

განსხვავებულია, როგორც წესი, არ იყიდება ერთად და ჰყავს სხვადასხვა მომხმარებელი). 

 

5.7.5 მომსახურებები, რომლებზეც იგივე პრინციპები ვრცელდება 

ზემოთ ჩამოთვლილი პრინციპები საცალო ვაჭრობის მომსახურებასთან დაკავშირებით 

ვრცელდება სხვადასხვა მომსახურებებზე, რომლებიც თან ახლავს საქონლის რეალურ 

გაყიდვას, როგორიცაა საცალო მაღაზიის მომსახურება, საბითუმო მომსახურება, ინტერნეტ 

შოპინგი, კატალოგის ან ფოსტით შეკვეთის მომსახურებები და ა.შ. (მიეკუთვნებიან 35-ე 

კლასს). 

 

5.7.6 მომსახურებები, რომლებზეც იგივე პრინციპები არ ვრცელდება 

ზემოაღნიშნულის საპირისპიროდ, საცალო ვაჭრობის მომსახურებასთან დაკავშირებით, 

ზემოთ ჩამოთვლილი პრინციპები, არ ვრცელდება სხვა მომსახურებებზე, რომლებიც თან 

არ ახლავს საქონლის გაყიდვას ან არ შედის 35-ე კლასში, მაგალითად, როგორიცაა 

აუქციონით გაყიდვის მომსახურება (კლასი 35), იმპორტ-ექსპორტის მომსახურება (კლასი 

35), დისტრიბუციისა და ტრანსპორტირების მომსახურება (კლასი 39) ან შეკეთების 
მომსახურება (კლასი 37) და ა.შ. 

 

მაგალითი 

• აუქციონით გაყიდვის მომსახურება 

აუქციონი არის საჯარო გაყიდვა, სადაც საქონელი იყიდება ყველაზე მაღალი ფასის 

გადამხდელ პრეტენდენტზე. აღნიშნულ საქონელსა და კონკრეტული საქონლით საცალო 

ვაჭრობის მომსახურებას შორის მსგავსება შესაძლოა მხოლოდ მაშინ დადგინდეს, როდესაც 

საცალო ვაჭრობის მომსახურება დაკავშირებულია საქონელთან, რომელიც, როგორც წესი, 

იყიდება აუქციონებზე, მაგალითად, ხელოვნების ნიმუშები. 

 

ამასთან, ფარმაცევტული, ვეტერინარული და სანიტარული პრეპარატებისა და 
სამედიცინო საშუალებების კონკრეტული საცალო ან საბითუმო ვაჭრობის მომსახურება, 
განსხვავებულია აუქციონით გაყიდვის მომსახურებისგან, ვინაიდან  ბაზარზე არ არის 

გავრცელებული ფარმაცევტული და სხვა პრეპარატების გაყიდვა აუქციონის წესით. 



 
 

 

მაგალითი 

• იმპორტ-ექსპორტის მომსახურება 

იმპორტ-ექსპორტის მომსახურება არ განიხილება გაყიდვის მომსახურებად და, 

შესაბამისად, არ გავრცელდება იგივე არგუმენტები, რაც ვრცელდება საცალო ან საბითუმო 

ვაჭრობის მომსახურებისა და საქონლის შედარებაზე. 

 

იმპორტისა და ექსპორტის მომსახურება დაკავშირებულია საქონლის გადაადგილებასთან 

და მოითხოვს საბაჟო ორგანოების ჩართვას როგორც იმპორტის, ისე ექსპორტის ქვეყანაში. 

ეს მომსახურებები ფარავს იმპორტის კვოტებს, ტარიფებსა და სავაჭრო ხელშეკრულებებს. 

მიუხედავად იმისა, რომ ამ მომსახურებების მიზანია სხვა ბიზნესის მხარდაჭერა ან 

დახმარება ბიზნესის კეთებაში, ისინი არ ეხება საქონლის რეალურ საცალო ან საბითუმო 

ვაჭრობას. შესაბამისად, საქონლის იმპორტისა და ექსპორტის მომსახურება 

განსხვავებულია ამავე საქონლისგან. ის ფაქტი, რომ იმპორტ/ექსპორტის მომსახურების 

საგანი და განსახილველი საქონელი ერთნაირია, არ არის რელევანტური ფაქტორი 

მსგავსების დასადგენად. 

 

მაგალითი 

• თამბაქოს პროდუქტების იმპორტისა და ექსპორტის მომსახურება (კლასი 35) 

განსხვავებულია თამბაქოს პროდუქტებისგან (კლასი 34). 

 

 

5.8 ფინანსური მომსახურება 
ფინანსური მომსახურება ეხება ფულის, კაპიტალის ან/და კრედიტისა და ინვესტიციების 

მართვას და შეთავაზებულია საფინანსო ორგანიზაციების მიერ. საფინანსო ინდუსტრია 

მოიცავს ორგანიზაციების ფართო სპექტრს, რომლებიც ეხება ფულის მართვას, 

ინვესტირებას, გადარიცხვასა და გასესხებას. ამ ორგანიზაციებს განეკუთვნება, 

მაგალითად, ბანკები, საკრედიტო ბარათების, სამომხმარებლო დაფინანსების და საფონდო 

საბროკერო კომპანიები, საინვესტიციო ფონდები. 

 

5.8.1 საბანკო მომსახურება (კლასი 36) და დაზღვევის მომსახურება (კლასი 36)  

საბანკო მომსახურების გაწევა მოიცავს ყველა იმ მომსახურების მიწოდებას, რომელიც 

განხორციელებულია დანაზოგის შესაქმენლად ან კომერციული მიზნებისთვის, რაც 

უკავშირდება ფულის მიღებას, გასესხებას გაცვლას, ინვესტირებასა და დაცვას; 

ბანკნოტების გამოშვებას და სხვა ფინანსური საქმიანობების წარმოებას. 

 

სადაზღვევო მომსახურების გაწევა მოიცავს გარკვეულ რისკებსა და შესაბამის ზარალზე 

პასუხისმგებლობის აღებას. მზღვეველები, როგორც წესი, უზრუნველყოფენ ფულად 

კომპენსაციას და/ან დახმარებას იმ შემთხვევაში, თუ მოხდება გარკვეული 

გაუთვალისწინებელი შემთხვევა, როგორიცაა სიკვდილი, უბედური შემთხვევა, 

ავადმყოფობა, ხელშეკრულების დარღვევა ან, ზოგადად, ნებისმიერი მოვლენა, რომელსაც 

შეუძლია ზიანის მიყენება. 

 

სადაზღვევო მომსახურებას, როგორც წესი, აქვს საბანკო მომსახურებისგან განსხვავებული 

დანიშნულება. ამ უკანასკნელის დანიშნულებაა კრედიტების ან აქტივების მართვა, 

საკრედიტო ბარათების მომსახურება, ფინანსური შეფასება ან აქციებსა და ობლიგაციებთან 

დაკავშირებული საბროკერო მომსახურება. მიუხედავად ამისა, მათ აქვთ  მნიშვნელოვანი 

საერთო ასპექტები. 



 
 

 

სადაზღვევო მომსახურება ფინანსური ხასიათისაა და სადაზღვევო კომპანიები 

ექვემდებარებიან ლიცენზირების, ზედამხედველობისა და გადახდისუნარიანობის წესებს 

ისევე, როგორც ბანკები და ფინანსური მომსახურების მიმწოდებელი სხვა ინსტიტუტები. 

ბანკების უმეტესობა, ასევე, გვთავაზობს სადაზღვევო მომსახურებას, მათ შორის 

ჯანმრთელობის დაზღვევას ან მოქმედებს როგორც იმ სადაზღვევო კომპანიების აგენტი, 

რომლებთანაც ბანკი ხშირად ეკონომიკურად არის დაკავშირებული. გარდა ამისა, არ არის 

უჩვეულო ფინანსური ინსტიტუტებისა და სადაზღვევო კომპანიის ხილვა ერთი და იმავე 

ეკონომიკურ ჯგუფში. 

 

შესაბამისად, მიუხედავად იმისა, რომ სადაზღვევო მომსახურებასა და საბანკო 
მომსახურებას აქვს განსხვავებული დანიშნულება, მათ აქვთ მსგავსი ბუნება, 

შესაძლებელია შეთავაზებული იყოს ერთი და იმავე ან ერთმანეთთან დაკავშირებული 

პირების მიერ და აქვთ ერთი და იგივე სადისტრიბუციო არხები. აღნიშნული გარემოებები 

ნათლად აჩვენებს, რომ სადაზღვევო მომსახურება და საბანკო მომსახურება მსგავსია. 

 

5.8.2 უძრავი ქონებასთან დაკავშირებული  მომსახურება (კლასი 36) და ფინანსებთან 

დაკავშირებული  მომსახურება(კლასი 36) 

ტერმინი „უძრავი ქონებასთან დაკავშირებული მომსახურება“ მოიცავს უძრავი ქონების 

მართვასა და შეფასებას, უძრავი ქონების სააგენტოს მომსახურებას, ასევე, კონსულტაციას 

და შესაბამისი ინფორმაციის მიწოდებას. ეს ძირითადად გულისხმობს ქონების მოძიებას, 

პოტენციური მყიდველებისთვის მის შეთავაზებას და შუამავლობას. მომხმარებლები 

ნათლად განასხვავებენ უძრავი ქონების აგენტების მომსახურებას ფინანსური 

ინსტიტუტებისგან. ისინი არ მოელიან, რომ ბანკი უპოვის საცხოვრებელს ან უძრავი 

ქონების აგენტი მართავს მათი ფინანსებს. 

 

საფინანსო და საბანკო მომსახურებასა და უძრავი ქონების სააგენტოების მომსახურებას არა 

აქვს ერთი და იგივე ბუნება, დანიშნულება ან გამოყენების მეთოდი. ვინაიდან ფინანსური 

მომსახურება შეთავაზებულია ფინანსური ინსტიტუტების მიერ მათი „კლიენტების“ 

სახსრების მართვისათვის და მოიცავს, მათ შორის, სახსრების შენახვას, თანხების 

გადარიცხვას, სესხების გაცემას ან სხვადასხვა ფინანსური ოპერაციის შესრულებას, უძრავი 

ქონების მომსახურება არის ქონებასთან დაკავშირებული მომსახურება, კერძოდ, ასეთია 

ქონების იჯარა, შეძენა, გაყიდვა ან მართვა. გარდა ამისა, რაც შეეხება იმ ფაქტს, რომ 

აღნიშნული მომსახურებები შეიძლება შეთავაზებული იყოს ერთი და იმავე 

სადისტრიბუციო არხებით, ცხადია, რომ უძრავი ქონების მომსახურება არ  მიეწოდება 

იმავე ადგილას, სადაც ფინანსური მომსახურება. 

 

ნებისმიერი სხვა დასკვნა ნიშნავს, რომ  დაფინანსებას დაქვემდებარებული ყველა 

არაფინანსური ტრანზაქცია შესაძლოა იყოს საფინანსო მომსახურების შემავსებელი. აქედან 

გამომდინარე, უნდა დავასკვნათ, რომ ეს მომსახურებები განსხვავებულია მაშინაც კი, თუ 

ფინანსური მომსახურება არსებითი ან მნიშვნელოვანია უძრავი ქონებით 

სარგებლობისთვის. მომხმარებლები  არ მიიჩნევენ, რომ ორივე მომსახურებაზე 

პასუხისმგებელი ერთი და იგივე კომპანიაა. 

 

5.8.3 საკრედიტო ბარათები (კლასი 9) და ფინანსური მომსახურება (კლასი 36)  

საკრედიტო ბარათი არის პატარა ზომის პლასტიკური ბარათი, რომელიც გაიცემა 

მომხმარებლებზე, როგორც გადახდის საშუალება. იგი მფლობელს საშუალებას აძლევს 

შეიძინოს საქონელი და მომსახურება მფლობელის დაპირების საფუძველზე, რომ 



 
 

გადაიხდის შეძენილი საქონლისა და მომსახურების საფასურს. ბარათის გამცემი ქმნის 

განახლებად ანგარიშს და მომხმარებელს გადასცემს საკრედიტო ხაზს, საიდანაც 

მომხმარებელს შეუძლია ისესხოს ფული გადახდისთვის ან აიღოს ის ნაღდი ფულის სახით. 

 

ფინანსურ მომსახურებას სთავაზობენ ინსტიტუტები, როგორიცაა ბანკები, სხვადასხვა 

ფინანსური ტრანზაქციისა და სხვა მასთან დაკავშირებული აქტივობების 

გასაადვილებლად. 

 

საკრედიტო ბარათების დანიშნულებაა მათი გამოყენება ფინანსური ტრანზაქციების 

დროს. ეს რომ არ იყოს, მათ არავითარი მიზანი და სარგებელი არ ექნებოდათ. საკრედიტო 

ბარათებს აქვთ ორმაგი ბუნება: მიუხედავად იმისა, რომ მათ ფიზიკურად პლასტიკური 

მართკუთხედის ფორმა აქვთ, ისინი ასევე, წარმოადგენენ სახელშეკრულებო 

ურთიერთობათა ერთობლიობას, inter alia, ერთი მხრივ, მის გამცემს ან ფინანსური 

მომსახურების მიმწოდებელს, რომელიც მართავს ანგარიშებს და, თუ შესაძლებელია, 

გასცემს კრედიტს და, მეორე მხრივ, კლიენტებს შორის, რომლებიც იყენებენ აღნიშნულ 

ბარათებს გადახდების განსახორციელებლად ან კრედიტის მისაღებად. 

 

მიუხედავად იმისა, რომ საკრედიტო ბარათები, როგორც წესი, დამზადებულია 

სპეციალიზებული კომპანიების მიერ, რომელთა სახელიც შეიძლება  ბარათზე იყოს 

დატანილი, სხვა კომპანიებიც ჩართულნი არიან მომსახურების ჯაჭვში (გადახდის 

ტერმინალების დაყენებიდან კომპენსაციის მექანიზმების დანერგვამდე), თუმცა ფაქტია, 

რომ მათი გამცემები არიან ფინანსური ინსტიტუტები და რომ საზოგადოება, ჩვეულებრივ,   

ყურადღებას აქცევს არა იმას, თუ ვინ დაამზადა საკრედიტო ბარათი, არამედ, იმას თუ ვინ 

გასცა იგი. ამიტომ მომხმარებელს სჯერა, რომ ფინანსური ინსტიტუტები, რომლებიც 

გასცემენ საკრედიტო ბარათებს, პასუხისმგებელნი არიან მათ სწორად ფუნქციონირებაზე. 

 

გარდა ამისა, საკრედიტო ბარათების წარმოების ერთადერთი მიზანია ფინანსური 

ტრანზაქციების დროს გამოყენება, ასე რომ, არა აქვს მნიშვნელობა იმას, არის თუ არა მათი 

მწარმოებელი მათი გამცემისგან განსხვავებული პირი. საქონელი, რომელიც შექმნილია 

გარკვეული სპეციფიკური მომსახურებების ბაზარზე გასატანად, უსარგებლო იქნებოდა ამ 

მომსახურებების არარსებობის შემთხვევაში. 

 

შესაბამისად, „საკრედიტო ბარათები“ მჭიდროდ არის დაკავშირებული „ფინანსურ 

მომსახურებასთან“, ვინაიდან აღნიშნული საქონელი და მომსახურება 

ურთიერთშემავსებელია. 

 

მაშასადამე, საკრედიტო ბარათები (კლასი 9) მიჩნეულ იქნა ფინანსური, ფულადი და 

საბანკო მომსახურების (კლასი 36) მსგავსად, ვინაიდან მათ საერთო დანიშნულება და 

კომერციული წყარო აქვთ, რაც განაპირობებს, რომ ისინი წარმოადგენენ 

ურთიერთშემავსებელ საქონელსა და მომსახურებას. 

 

 

 

5.9 ტრანსპორტირება, შეფუთვა და საქონლის შენახვა 
5.9.1 საქონლის ტრანსპორტირება (კლასი 39) და ნებისმიერი საქონელი 

ტრანსპორტირების მომსახურება არ მიიჩნევა საქონლის მსგავსად. აღნიშნული 

მომსახურება შეთავაზებულია სპეციალიზებული სატრანსპორტო კომპანიების მიერ, 

რომელთა საქმიანობაც არ არის საქონლის წარმოება და გაყიდვა. რაც შეეხება საქონლისა 



 
 

და მომსახურების ბუნებას, სატრანსპორტო მომსახურება ეხება სატვირთო მანქანებს ან 

გემებს, რომლებიც გამოიყენება საქონლის A პუნქტიდან B პუნქტში გადასატანად. 

 

მაგალითი 

● ცომეული და ტკბილეული და სატრანსპორტო მომსახურება არ არის მსგავსი. მათ აქვთ 

განსხვავებული ბუნება, დანიშნულება და გამოყენების მეთოდი. ისინი არ წარმოადგენენ 

არც ურთიერთშემავსებელ და არც კონკურენციაში მყოფ საქონელსა და მომსახურებას. 

აღნიშნული განსხვავებები ნათელს ხდის, თუ რატომ ჰყავს სატრანსპორტო მომსახურებას 

და ცომეულსა და ტკბილეულს სხვადასხვა მომხმარებელი. ტრანსპორტი ძირითადად 

მიმართულია პროფესიონალებზე (მათ, ვისაც საქონლის გადატანა სჭირდება), ხოლო 

ცომეული და ტკბილეული  გამიზნულია არაპროფესიონალი მომხმარებლებისთვის 

(ჩვეულებრივი ადამიანები, რომლებსაც სჭირდებათ საკვები65. 

 

5.9.2 შეფუთვა და საქონლის შენახვა (კლასი 39) და ნებისმიერი საქონელი 

შეფუთვისა და საქონლის შენახვის მომსახურება გულისხმობს მომსახურებას, როდესაც 

კომპანიის ან ნებისმიერი სხვა პირის საქონელი იფუთება და ინახება კონკრეტულ 

ადგილას, საფასურის სანაცვლოდ. აღნიშნული მომსახურება არ არის არცერთი საქონლის 

მსგავსი, მათ შორის არც იმ საქონლისა, რომელიც შესაძლოა შეიფუთოს და შეინახოს. 

 

 

5.10 საინფორმაციო ტექნოლოგიები 
5.10.1 კომპიუტერები და პროგრამული უზრუნველყოფა 

ის, რასაც კომპიუტერად მოვიხსენიებთ, რეალურად არის „სისტემა“, ერთად მომუშავე 

კომპონენტების ერთობლიობა. აპარატურული უზრუნველყოფა არის სისტემის გარეგანი 

კომპონენტები. აპარატურული უზრუნველყოფა შექმნილია იმისთვის, რომ იმუშაოს 

კომპიუტერულ პროგრამებთან ერთად, რასაც უწოდებენ პროგრამულ უზრუნველყოფას. 

კომპიუტერის აპარატურული უზრუნველყოფის მწარმოებელი კომპანიები აგრეთვე, 

აწარმოებენ პროგრამულ უზრუნველყოფასაც, აქვთ ერთი და იგივე სადისტრიბუციო 

არხები და ჰყავთ საერთო პროფესიონალი მომხმარებელი (მაგალითად, საბანკო და 

საფინანსო სფერო, განათლება, მედიცინა, ბიზნესი და გართობა/დასვენება) და/ან ზოგადი 

მომხმარებელი. უფრო მეტიც, წარმოადგენენ კომპლემენტარულ საქონელს. აღნიშნული 

საქონელი მიიჩნევა მსგავსად. 

 

5.10.2 პროგრამული უზრუნველყოფა და აპარატურა/მომსახურება, სადაც გამოიყენება 

პროგრამულ უზრუნველყოფა 

დღევანდელ მაღალტექნოლოგიურ საზოგადოებაში თითქმის ყველა ელექტრონული თუ 
ციფრული აპარატურა ფუნქციონირებს ინტეგრირებული პროგრამული უზრუნველყოფის 

გამოყენებით. ასევე, ფინანსური ან ბიზნესსექტორების მრავალი მომსახურება 

საინფორმაციო ტექნოლოგიების და სატელეკომუნიკაციო ინდუსტრიებში 

დამოკიდებულია პროგრამულ უზრუნველყოფაზე ან კომპიუტერის დამხმარე 

პროგრამულ უზრუნველყოფაზე. ეს ნიშნავს, რომ პროგრამული უზრუნველყოფა მსგავსია 

იმ საქონლის/მომსახურებისა, რომლებიც იყენებენ პროგრამულ უზრუნველყოფას 

წარმატებით ფუნქციონირებისთვის. 

 

განსხვავებულობის მაგალითები 
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• მიუხედავად იმისა, რომ ციფრული სასწორები ფუნქციონირებს ინტეგრირებული 

პროგრამული უზრუნველყოფის გამოყენებით, ვერ დავასკვნით, რომ პროგრამული 

უზრუნველყოფა და სასწორები მსგავსია. შეიძლება ითქვას, რომ პროგრამული 

უზრუნველყოფა მნიშვნელოვანია სასწორის გამოყენებისთვის, თუმცა, ისინი არ ავსებენ 

ერთმანეთს, რადგან არ არიან მიმართული ერთსა და იმავე მომხმარებელზე. ციფრული 

სასწორი განკუთვნილია ფართო საზოგადოებისთვის, ხოლო პროგრამული 

უზრუნველყოფა გამიზნულია ამ სასწორების რეალურ მწარმოებელზე. მათ არ ჰყავთ  ერთი 

და იგივე მწარმოებელი, არც საერთო სადისტრიბუციო არხები და არც ერთი და იგივე 

დანიშნულება. 

• მიუხედავად იმისა, რომ ბევრი ფინანსური მომსახურება ხორციელდება პროგრამული 

უზრუნველყოფის გამოყენებით, მაგალითად, ონლაინ საბანკო პლატფორმები, ასეთი 

პროგრამული უზრუნველყოფა ფინანსური მომსახურების განუყოფელი ნაწილია და არ 

იყიდება დამოუკიდებლად. ფინანსური კომპანიები ან დაწესებულებები, ჩვეულებრივ, არ 

არიან დაკავებულნი მაღალსპეციალიზებული პროგრამული უზრუნველყოფის 

შემუშავებით. ისინი სარგებლობენ საინფორმაციო ტექნოლოგიების კომპანიების 

რესურსებით ამგვარი პროგრამული უზრუნველყოფის შესამუშავებლად. აღნიშნული 

საქონელი და მომსახურება მოწოდებულია სხვადასხვა საწარმოების მიერ, რომლებსაც 

აქვთ გამოცდილება სრულიად განსხვავებულ სფეროებში და ამავე დროს ჰყავთ სხვადასხვა 

მომხმარებელი. გარდა იმისა, რომ საქონელს აქვს მომსახურებისგან განსხვავებული 

ბუნება, მათ განსხვავებული აქვთ ასევე  დანიშნულება, გამოყენების მეთოდი და 

სადისტრიბუციო არხები. 

 

თუმცა, როდესაც პროგრამული უზრუნველყოფა არ არის აპარატურის/მომსახურების 

განუყოფელი ნაწილი, მისი შეძენა შესაძლებელია მისგან დამოუკიდებლად და 

ემსახურება, მაგალითად, მეტი ან განსხვავებული ფუნქციების შესრულებას, მსგავსება 

შეიძლება დადგინდეს. 

 

მსგავსების მაგალითები 

• ციფრული კამერა და პროგრამული უზრუნველყოფა, ორივე მათგანი მიმართულია ერთსა 

და იმავე საზოგადოებაზე და წარმოებულია ერთი და იმავე ან დაკავშირებული 

კომპანიების მიერ, ვინაიდან ორივეს მიზანია კამერის ფუნქციების გაუმჯობესება. მათ 

აქვთ საერთო სადისტრიბუციო არხები და წარმოადგენენ ურთიერთშემავსებელ საქონელს. 

• სატელეკომუნიკაციო მომსახურება და პროგრამული უზრუნველყოფა, რამდენადაც 

იძლევიან წვდომას ამ მომსახურებაზე, ისინი მიმართული არიან ერთსა და იმავე 

საზოგადოებაზე და აქვთ ერთი და იგივე სადისტრიბუციო არხები. ,  ცხადია, ეს საქონელი 

და მომსახურება ავსებენ ერთმანეთს და ემსახურებიან ერთსა და იმავე მიზანს. 

 

5.10.3 პროგრამული უზრუნველყოფა, ჩამოსატვირთი „აპლიკაციები“ და ჩამოსატვირთი 

ელექტრონული გამოცემები  

აპლიკაციის პროგრამული უზრუნველყოფა, ასევე, ცნობილი როგორც  
„app“, არის კომპიუტერის პროგრამული უზრუნველყოფა, რომელიც შექმნილია იმისთვის, 

რომ დაეხმაროს მომხმარებელს კომპიუტერში სხვადასხვა ოპერაციის შესრულებაში. 

აპლიკაციის პროგრამული უზრუნველყოფა განსხვავდება სისტემური პროგრამული 

უზრუნველყოფისგან იმით, რომ მასზე შესაძლებელია მომხმარებლის წვდომა და მისი 

კომპიტერზე გამოყენება. აპლიკაციის პროგრამული უზრუნველყოფა, ჩვეულებრივ, 

მორგებულია მომხმარებელზე. ტერმინი აპლიკაცია გამოიყენება მცირე აპლიკაციების 

მიმართ, რომლებიც შექმნილია სმარტფონებზე ჩამოსატვირთად, თუმცა, იგი მოიცავს 

ტაბლეტების, კომპიუტერებისა და ა.შ. ყველა აპლიკაციას. შესაბამისად, პროგრამული 



 
 

უზრუნველყოფა, აპლიკაციის პროგრამული უზრუნველყოფა და ჩამოსატვირთი 
აპლიკაციები მიიჩნევა იდენტურად. 

 

ჩამოსატვირთი ელექტრონული პუბლიკაციები არის ტრადიციული მედიის 

ელექტრონული ვერსიები, როგორიცაა ელექტრონული წიგნები, ელექტრონული 

ჟურნალები, ონლაინჟურნალები, ონლაინგაზეთები და ა.შ. ჩვეულებრივი ხდება წიგნების, 

ჟურნალებისა და გაზეთების მომხმარებლებისთვის მიწოდება ტაბლეტის საკითხავი 

მოწყობილობების მეშვეობით, აპლიკაციების საშუალებით, ელექტრონული 

პუბლიკაციების ფორმით. შესაბამისად, არსებობს ურთიერთშემავსებელი კავშირი 

პროგრამულ უზრუნველყოფას/აპლიკაციებსა და ჩამოსატვირთ ელექტრონულ 

პუბლიკაციებს შორის. მათი მწარმოებელი შეიძლება იყოს ერთი და იგივე პირი; მათ აქვთ 

ერთი და იგივე სადისტრიბუციო არხები და ჰყავთ საერთო მომხმარებელი. ეს საქონელი 

მსგავსად ითვლება. 

 

5.10.4 სპეციფიკური პროგრამული უზრუნველყოფა და სპეციფიკური კომპიუტერული 

უზრუნველყოფა 

მრავალი სახის პროგრამული უზრუნველყოფა არსებობს, და მიუხედავად იმისა, რომ 

ყველა პროგრამულ უზრუნველყოფას აქვს ერთი და იგივე ბუნება (ინსტრუქციების 

ერთობლიობა, რომელიც საშუალებას აძლევს კომპიუტერს შეასრულოს დავალება), ეს არ 

ნიშნავს, რომ მათი სპეციფიკური დანიშნულება მსგავსია. ეს გულისხმობს, რომ ძალიან 

სპეციფიკური პროგრამული უზრუნველყოფა შეიძლება განსხვავდებოდეს სხვა ტიპის 

პროგრამული უზრუნველყოფისგან. 

 

მაგალითი 

კომპიუტერული თამაშების პროგრამული უზრუნველყოფის გამოყენების სფერო არ არის 

იგივე, რაც დაავადების დიაგნოსტირების აპარატურის პროგრამული უზრუნველყოფის 

გამოყენების სფერო. გამოყენების ამ მნიშვნელოვნად განსხვავებული სფეროების გამო, არ 

არის ერთნაირი არც ამ ტიპის პროგრამული უზრუნველყოფის შემუშავებისთვის საჭირო 

ცოდნა და არც მათი მომხმარებლები ან სადისტრიბუციო არხები. ამიტომ ეს საქონელი 

განსხვავებულია. 

 

 

5.10.5 კომპიუტერები და პროგრამული უზრუნველყოფა (კლასი 9) და კომპიუტერული 

პროგრამირება (კლასი 42) 

კომპიუტერული პროგრამირება მოიცავს, inter alia, საწყისი კოდის დაწერის პროცესს, 

ხოლო კომპიუტერული პროგრამა არის კოდირებული ინსტრუქციების კომპლექტი, 

რომლებიც საშუალებას აძლევს მოწყობილობას, განსაკუთრებით კომპიუტერს, 

შეასრულოს ოპერაციების სასურველი თანმიმდევრობა. 

 

კომპიუტერი არის მოწყობილობა, განსაკუთრებით პროგრამირებადი ელექტრონული 

მოწყობილობა, რომელიც ასრულებს მაღალსიჩქარიან მათემატიკურ ან ლოგიკურ 

ოპერაციებს ან აგროვებს, ინახავს, აკავშირებს ან სხვაგვარად ამუშავებს ინფორმაციას. 

კომპიუტერებს სჭირდებათ პროგრამები ფუნქციონირებისთვის. 

 

პროგრამული უზრუნველყოფა შედგება პროგრამების, პროცედურებისა და სიმბოლური 

ენებისგან, რომლებიც აკონტროლებენ აპარატურის ფუნქციონირებას და 

ხელმძღვანელობენ მის მუშაობას. 

 



 
 

შესაბამისად, კომპიუტერული პროგრამირების მომსახურება მჭიდროდაა დაკავშირებული 

კომპიუტერებსა და პროგრამულ უზრუნველყოფასთან. რამდენადაც კომპიუტერული 

მეცნიერებების სფეროში, კომპიუტერების და/ან პროგრამული უზრუნველყოფის 

მწარმოებლები ასევე, როგორც წესი, უზრუნველყოფენ კომპიუტერთან და/ან პროგრამულ 

უზრუნველყოფასთან დაკავშირებულ მომსახურებებს (მაგალითად,, როგორც სისტემის 

განახლების საშუალებას). 

მიუხედავად იმისა, რომ საქონლისა და მომსახურების ბუნება არ არის ერთი და იგივე, 

როგორც მომხმარებელი, ისე საქონლისა და მომსახურების მწარმოებელი/პროვაიდერი 

ემთხვევა. გარდა ამისა, ეს საქონელი და მომსახურება ურთიერთშემავსებელია, რის გამოც 

ისინი ჩაითვლება მსგავსად. 

 

5.10.6 საკომუნიკაციო აღჭურვილობა, კომპიუტერები, პროგრამული უზრუნველყოფა 

(კლასი 9) და სატელეკომუნიკაციო მომსახურება(კლასი 38) 

საკომუნიკაციო აღჭურვილობა მოიცავს ისეთ საშუალებებს, როგორიცაა კომპიუტერული 

ქსელები, მაუწყებლობის, მონაცემთა გადაცემის და ორწერტილიანი კავშირის 

აღჭურვილობა, ანტენები და გამყოფები დისტანციური კავშირის უზრუნველსაყოფად. 

 

ინფორმაციული ტექნოლოგიების სფეროში სწრაფი განვითარების გამო, განსაკუთრებით 

ინტერნეტის მზარდი მნიშვნელობის გამო, საკომუნიკაციო აღჭურვილობის, 

საინფორმაციო ტექნოლოგიების აპარატურის და პროგრამული უზრუნველყოფის 

ბაზრებმა ერთი მხრივ, და სატელეკომუნიკაციო მომსახურებებმა, მეორე მხრივ, აშკარად 

ურთიერთდაკავშირებული ხასიათი შეიძინეს. 

 

საქონელი, როგორიცაა მოდემები, ტელეფონები, სმარტფონები, კომპიუტერები, ქსელის 

როუტერები და/ან სერვერები, გამოიყენება სატელეკომუნიკაციო მომსახურებასთან 

მჭიდრო კავშირში, ვინაიდან აუცილებელია აღნიშნული მომსახურების მიწოდებისათვის, 

მათი ჩანაცვლება, მომხმარებლის თვალთახედვით, შეუძლებელია. უფრო მეტიც, ისინი 

რეგულარულად იყიდება ერთად. 

 

დღესდღეობით, კომპიუტერები ძირითადად ქსელურია და მათი დამოუკიდებლად 

გამოყენება, ფაქტობრივად, წესიდან გამონაკლისს წარმოადგენს. საკომუნიკაციო 

აღჭურვილობა, კომპიუტერები და პროგრამული უზრუნველყოფა 

ურთიერთშემავსებელია, ვინაიდან ისინი უზრუნველყოფენ ამ მომსახურებებზე წვდომას 

ან უზრუნველყოფენ მათ მიწოდებას.  

 

მაშასადამე, ეს საქონელი და მომსახურება მსგავსია მათი ურთიერთშემავსებელი ხასიათის 

გათვალისწინებით; მიუხედავად იმისა, რომ მათი ბუნება განსხვავებულია, მათი მიზანი, 

მომხმარებლები და სადისტრიბუციო არხები ერთი და იგივეა. 

 

ანალოგიურად, კომპიუტერთან და სხვა ჭკვიან მოწყობილობებთან გამოსაყენებლად 

ადაპტირებული პერიფერიული მოწყობილობები სატელეკომუნიკაციო მომსახურების 

მსგავსია, ვინაიდან უზრუნველყოფენ წვდომას სატელეკომუნიკაციო მომსახურებაზე, 

მაგალითად, როგორიცაა ვიზუალური ჩვენების ეკრანები. ამასთან, მაგალითად, მაუსის 

ბალიშები არ იქნება აღნიშნული მომსახურების მსგავსი. 

 

5.10.7 მონაცემთა მაგნიტური მატარებლები და ჩაწერილი კონტენტი 

მონაცემთა მაგნიტური მატარებლები არის მატარებლები, რომლებიც მუშაობისთვის 

იყენებენ მაგნიტურ ტექნოლოგიას, როგორიცაა ფლოპი დისკები, მაგნიტური ლენტები ან 



 
 

მყარი დისკები; ჩამწერი დისკები არის ფონოგრაფის ჩანაწერები. აქედან გამომდინარე, 

მონაცემთა ყველა მატარებელი არ არის დაფარული ზოგადი ტერმინებით - მაგნიტური 
მონაცემთა მატარებლები, ჩამწერი დისკები; კერძოდ, ბევრი უფრო პოპულარული 

მონაცემთა მატარებელი, როგორიცაა CD, მყარი მეხსიერების მოწყობილობები ან USB 

დისკები, არ არის ფონოგრაფის ჩანაწერები და არ იყენებენ მაგნიტურ ტექნოლოგიას; 

ამიტომ ისინი არ არის დაფარული ზოგადი ტერმინით. 

 

მონაცემთა მატარებლები არის ყველა სახის მეხსიერების მოწყობილობა, იქნება ეს 

მოსახსნელი თუ მოძრავი. კერძოდ, ტერმინი შეიძლება მოიცავდეს როგორც დისკეტებს, 

ისე მყარ დისკებს, რომლებიც შეიძლება იყოს კომპიუტერის სახარჯი მასალა, 

კომპიუტერის პერიფერიული მოწყობილობა ან კომპიუტერის ნაწილი. 

  

თუ არ არის მითითებული მონაცემთა მატარებლები (მაგნიტური თუ ციფრული და ა.შ.) და 

დისკები (ფონოგრაფის ჩანაწერები თუ კომპაქტური დისკები და ა.შ.), უნდა ჩაითვალოს, 

რომ იგი მოიცავს როგორც წინასწარ ჩაწერილ, ისე ცარიელ მატარებელს. 

 

შესაბამისად, საქონლისა და მომსახურების შედარების მიზნით, თუ მონაცემთა 

მატარებლები ან ჩაწერილი კონტენტის მქონე დისკები მსგავსია სხვა 

საქონლის/მომსახურებისა, უფრო ფართო ხასიათის ტერმინები, როგორიცაა მონაცემთა 

მატარებლები ან კომპაქტური დისკები, ასევე, უნდა ჩაითვალოს იმ 

საქონლის/მომსახურების მსგავსად. 

 

თუმცა, მაინც უნდა განვასხვაოთ ერთი მხრივ, წინასწარ ჩაწერილი მონაცემთა 
მატარებლები და დისკები და, მეორე მხრივ, ცარიელი მონაცემთა მატარებლები და 

დისკები. 
 
ცარიელი და ჩაწერილი მონაცემთა მატარებელი განსხვავებული პროდუქტებია. 

მაგალითად, განსხვავება ძალიან დიდია ცარიელი კომპაქტ დისკებისა და მუსიკით 

წინასწარ ჩაწერილი კომპაქტ დისკების ბაზარს შორის. ამ უკანასკნელში, ჩანაწერის 

თემატიკა განსაზღვრავს პროდუქტის ძირითად მახასიათებელს. მომხმარებელი, 

არსებითად, ყიდულობს ჩაწერილ მონაცემებს. მომხმარებლები, რომლებიც ეძებენ 

თავიანთი საყვარელი ჯგუფის დისკს, არ იყიდიან ცარიელ დისკს ან სხვა მუსიკალურ 

დისკს. ჩაწერილი მონაცემები განსაზღვრავს პროდუქტს და დისკის დამამზადებელის 

ვინაობა არარელევანტურია. 

 

მაშასადამე, საქონლის/მომსახურების შედარების მიზნით, თუ მაგნიტური მონაცემთა 

მატარებლები და მონაცემთა მატარებლები ცარიელია, ისინი ვერ იქნება წინასწარ 

ჩაწერილი მაგნიტური მონაცემთა მატარებლებისა და მონაცემთა მატარებლების მსგავსი. 

არ არსებობს მსგავსება ცარიელ მონაცემთა მატარებლებს (ნებისმიერი სახის) და წინასწარ 

ჩაწერილ მონაცემთა მატარებლებს შორის (ნებისმიერი სახის) მხოლოდ იმის საფუძველზე, 

რომ ამ უკანასკნელ შემთხვევაში კონტენტი ჩაწერილი ან შენახული იყო მონაცემთა 

მატარებელზე, რომელიც ამ შემთხვევაში დამხმარე საქონელს წარმოადგენს. 

 

რაც შეეხება მე-16 კლასის საქონელს, ისინი იბეჭდება ქაღალდზე (ნაბეჭდი მასალა, 
სასწავლო მასალა, ბეჭდური გამოცემები, ჟურნალები). ისინი არ შეიცავს ელექტრონულ 

გამოცემებს/წიგნებს. Canon-ის კრიტერიუმები არ ვრცელდება ბეჭდურ მასალაზე და 

ცარიელ მონაცემთა მატარებლებზე. შესაბამისად, მე-9 კლასში შემავალი ცარიელი 

ციფრული ან ჩამწერი და შესანახი მედია და მე-16 კლასში შემავალი საქონელი 



 
 

განსხვავებულია. თუმცა, მე-16 კლასის ბეჭდური მასალა და მე-9 კლასის მონაცემთა 
მატარებლები მსგავსია, ვინაიდან ტერმინი მონაცემთა მატარებლები მოიცავს მონაცემთა 

მატარებლებს წინასწარ ჩაწერილი კონტენტით და, შესაბამისად, ამ საქონელს შეიძლება 

ჰქონდეს ერთი და იგივე დანიშნულება, ჰყავდეს ერთი და იგივე მომხმარებელი და 

მწარმოებელი. გარდა ამისა, ისინი შეიძლება იყვნენ კონკურენციაში. 

 

 

თავი 3 შესაბამისი მომხმარებელი და ყურადღების ხარისხი 

1 შესავალი 
აღრევის შესაძლებლობა (მათ შორის, ასოცირების შედეგად) სახეზეა, როდესაც არსებობს 

რისკი იმისა, რომ საზოგადოების წევრებმა შეიძლება ჩათვალონ, რომ კონკრეტული 

საქონელი ან მომსახურება უკავშირდება ერთსა და იმავე საწარმოს ან ეკონომიკურად 

ერთმანეთთან დაკავშირებულ საწარმოებს. აღრევის შესაძლებლობის ყოველმხრივი 

შეფასებისთვის გადამწყვეტია, თუ როგორ აღიქმება ნიშნები უშუალოდ აღნიშნული 

საქონლისა თუ მომსახურების მომხმარებლის გონებაში.  

 

შესაბამისად, პირველი ამოცანაა, განისაზღვროს მომხმარებელთა წრეები, რომლებიც 

აქტუალურია საქმის მიზნებისთვის. შესაბამისი მომხმარებლის იდენტიფიცირების 

მეთოდი განხილულია ქვემოთ, მე-2 პარაგრაფში. ამის შემდეგ უნდა დადგინდეს 

შესაბამისი მომხმარებლის ყურადღების ხარისხი. აღრევის შესაძლებლობის შეფასებაზე 

შესაბამისი მომხმარებლის ყურადღების გავლენა განხილულია მე-3 პარაგრაფში. 

 

გარდა ამისა, შესაბამისი მომხმარებელი მნიშვნელოვან როლს ასრულებს რიგი სხვა 

ფაქტორების დადგენაში, რომლებიც რელევანტურია აღრევის შესაძლებლობის 

შესაფასებლად. 

 

 

1.1 საქონლისა და მომსახურების შეფასება 
სადავო საქონლისა და მომსახურების რეალური და პოტენციური მომხმარებლების 

შეფასება ერთ-ერთი ის ფაქტორია, რომელიც გასათვალისწინებელია მათი მსგავსების 

ანალიზისას. მიუხედავად იმისა, რომ შესაბამის მომხმარებელში დამთხვევა სულაც არ 

არის საქონლის ან მომსახურების მსგავსების მანიშნებელი, შესაბამის მომხმარებელთა 

მნიშვნელოვნად განსხვავებული წრეები მყარი არგუმენტია მსგავსების საწინააღმდეგოდ 

(იხ., სახელმძღვანელო, ნაწილი B, ექსპერტიზა, სექცია 5, ორმაგი იდენტობა და აღრევის 

შესაძლებლობა, თავი 2, საქონლისა და მომსახურების შედარება). 

 

მაგალითი 

ტყავი, ცხოველთა ტყავი და ტყავეული არის ნედლეული, რომელიც მიეწოდება 

მრეწველობას შემდგომი გადამუშავებისთვის, ხოლო ტყავისგან დამზადებული საქონელი 
არის საბოლოო პროდუქტი, რომელიც გამიზნულია ფართო საზოგადოებისთვის. 

შესაბამისი მომხმარებელი განსხვავებულია, რაც ფუნდამენტური ფაქტორია მსგავსების 

შეფასებისას და რასაც მივყავართ დასკვნამდე, რომ საქონელი განსხვავებულია. მსგავსი 

დასაბუთება ვრცელდება ძვირფას ლითონებსა და სამკაულებზე. 

 

 



 
 

1.2 ნიშნების განმასხვავებელუნარიანი ელემენტები/ადრინდელი ნიშნის 
განმასხვავებელუნარიანობა 
ნიშნის ან მისი ერთ-ერთი ელემენტის ბუნებრივი განმასხვავებელუნარიანობა ასევე 

დამოკიდებულია საქონლისა და მომსახურების მომხმარებელ შესაბამის საზოგადოებაზე. 

მაგალითად, შესაბამისი მომხმარებლის ცოდნის გათვალისწინებით, სასაქონლო ნიშანში 

შემავალი ელემენტი შეიძლება იყოს არაგანმასხვავებელუნარიანი ან ჰქონდეს დაბალი 

ხარისხის განმასხვავებელუნარიანობა, ან შეიძლება იყოს განმასხვავებელუნარიანი, 

რადგან, inter alia, აღქმული იყოს ფანტაზიურ ტერმინად ყოველგვარი მნიშვნელობის 

გარეშე (იხ., სახელმძღვანელო, ნაწილი B, ექსპერტიზა, სექცია 5, ორმაგი იდენტურობა და 

აღრევის შესაძლებლობა, თავი 5, ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობა). 

 

მაგალითი 

ინფორმაციული ტექნოლოგიებისა და სამეცნიერო სფეროს პროფესიონალები, ზოგადად, 

უფრო კარგად ფლობენ ტექნიკურ ინგლისურ სიტყვებს, ვიდრე ფართო საზოგადოება. 

მაგალითად, ჩვეულებრივი სიტყვა "gateway" შესაბამისი მომხმარებლის გონებაში 

პირდაპირ ასოციაციას იწვევს "gateway"-ის კონცეფციასთან, რომელიც ფართოდ 

გამოიყენება გამოთვლით სექტორში. 

 

 

2 შესაბამისი მომხმარებლის ცნება 
კანონის მე-5 მუხლის „ბ“ და „გ“ ქვეპუნქტების შესაბამისად, უნდა დადგინდეს აღრევის 

შესაძლებლობის არსებობა „მომხმარებლის მხრიდან“. 

 

ტერმინი „საშუალო მომხმარებელი“ არის სამართლებრივი ცნება, რომელიც გამოიყენება 

„შესაბამისი მომხმარებლის“ ან „შესაბამისი საზოგადოების“ მნიშვნელობით. მისი აღრევა 

არ უნდა მოხდეს „საზოგადოების“ ან „ფართო საზოგადოების“ ცნებებთან. თუმცა, 

შედარებითი საფუძვლების კონტექსტში, ტერმინი „საშუალო მომხმარებელი“ არ უნდა 

იქნეს გამოყენებული, როგორც „საზოგადოების“ სინონიმი, რადგან ის შეიძლება ეხებოდეს 

როგორც პროფესიულ, ისე ფართო საზოგადოებას. ამ თვალსაზრისით, აღრევის 

შესაძლებლობასთან დაკავშირებულ შემთხვევებში, საზოგადოების (ან ფართო 

საზოგადოება) და პროფესიული ან სპეციალიზებული საზოგადოების (ან ბიზნეს 

მომხმარებლები) განსხვავება უნდა მოხდეს მოცემული საქონლისა და მომსახურების 

მიხედვით. 
 
 

შესაბამისი მომხმარებელი 

საშუალო მომხმარებელი 

 

 

 

 

 

საზოგადოება 

ფართო საზოგადოება 

პროფესიული საზოგადოება 

ბიზნეს მომხმარებლები 

სპეციალიზებული საზოგადოება 
 

იმისთვის, რომ შედარებითი საფუძვლების კონტექსტში სათანადოდ განისაზღვროს 

შესაბამისი მომხმარებლის ცნება, მხედველობაში უნდა იქნეს მიღებული შემდეგი: 



 
 

• საქონელი და მომსახურება, რომელთა იდენტურობა ან მსგავსება დადგენილია: აღრევის 

შესაძლებლობა ყოველთვის ფასდება იმ საქონლისა და მომსახურების მომხმარებელთა 

აღქმის მიხედვით, რომელთა იდენტურობა ან მსგავსება დადგენილია. საქონლის ან 

მომსახურების აღქმის მიხედვით, შესაბამისი მომხმარებელი შეიძლება იყოს ფართო 

საზოგადოება ან პროფესიული/სპეციალიზებული საზოგადოება. 

 

შესაბამისი მომხმარებელი მოიცავს როგორც ფაქტობრივ, ისე პოტენციურ მომხმარებლებს, 

ანუ იმ მომხმარებლებს, რომლებიც მიმდინარე პერიოდში  საქონლის ან მომსახურების 

მომხმარებლები არიან, ან იქნებიან მომავალში. 

 

თუ საქონლისა და მომსახურების მომხმარებელის მნიშვნელვანი ნაწილი შეიძლება 

შეცდომაში იყოს შეყვანილი საქონლის წარმოშობის თაობაზე, ეს საკმარისი იქნება აღრევის 

შესაძლებლობის დასადგენად. არ არის აუცილებელი იმის დადგენა, რომ შესაბამისი 

საქონლის ან მომსახურების ყველა ფაქტობრივი ან პოტენციური მომხმარებელი, 

სავარაუდოდ, შეცდომაში იქნება შეყვანილი. 

 

აღრევის შესაძლებლობის შეფასების მიზნისათვის, შესაბამისი მომხმარებელი შედგება 

მომხმარებლებისგან, რომლებიც გამოიყენებენ როგორც ადრინდელი ნიშნით ნიშანდებულ 

საქონელსა და მომსახურებას, ისე იმ პროდუქტს, რომელიც ნიშანდებულია იდენტური ან 

მსგავსი ნიშნით. 

 

საზოგადოების იმ ნაწილის განსაზღვრისას, რომელთან მიმართებაშიც ფასდება აღრევის 

შესაძლებლობა, გამოიყენება შემდეგი: 

• თუ ორივე ნიშნის საქონელი ან მომსახურება გამიზნულია ფართო საზოგადოებისთვის, 

შესაბამისი მომხმარებელი, რომლის მიხედვითაც შეფასდება აღრევის შესაძლებლობა, 

არის ფართო საზოგადოება. 

• თუ ორივე ნიშნის საქონელი და მომსახურება გამიზნულია იმავე ან მსგავსი პროფესიული 

საზოგადოებისათვის, აღრევის შესაძლებლობა შეფასდება ამ სფეროს სპეციალისტების 

პერსპექტივიდან. 

 

მაგალითი 

როგორც ადრინდელი, ისე სადავო ნიშნის შესაბამისი საქონელი იყო დასამუშავებელი 

პლასტიკური მასალები, ქიმიური პროდუქტები, ფისები და სხვ.; ეს არის საქონელი 

სამრეწველო გამოყენებისთვის. შესაბამისად, მომხმარებლები, რომელთათვისაც 

გამიზნულია ეს საქონელი, არიან ინჟინრები და/ან ქიმიკოსები, ანუ მაღალკვალიფიციური 

პროფესიონალები, რომლებიც დაამუშავებენ ამ პროდუქტებს და გამოიყენებენ თავიანთ 

საწარმოო საქმიანობაში. ამ შემთხვევაში შესაბამის მომხმარებლად მიიჩნევა პროფესიული 

საზოგადოება. 

 

• თუ ორივე ნიშნის საქონელი ან/და მომსახურება გამიზნულია როგორც ფართო 

საზოგადოების, ისე სპეციალისტებისთვის, აღრევის შესაძლებლობა შეფასდება 

საზოგადოების იმ ნაწილის აღქმის მიხედვით, რომელიც ავლენს ყურადღების დაბალ 

ხარისხს, რადგან ის უფრო მიდრეკილია შეცდომის დაშვებისკენ. თუ მიიჩნევა, რომ 

საზოგადოების ეს ნაწილი არ იქნება შეცდომაში შეყვანილი, უფრო ნაკლებად სავარაუდოა, 

რომ შეცდომაში შევიდეს საზოგადოების ის ნაწილი, რომელიც მეტ ყურადღებას იჩენს. 

 

მაგალითი 



 
 

იმ შემთხვევაში, როდესაც ადრინდელი და დაპირისპირებული ნიშანი ეხება მე-3 და მე-5 

კლასებში შემავალ საქონელს, რომელიც გამიზნულია როგორც ფართო საზოგადოების, ისე 

პროფესიული სფეროს წარმომადგენლებისთვის (მაგალითად, მე-5 კლასის 

ფარმაცევტული საშუალებები ექიმებისთვის), აღრევის შესაძლებლობა უნდა შეფასდეს 

მხოლოდ ფართო საზოგადოებასთან მიმართებაში, რომელიც ავლენს ყურადღების უფრო 

დაბალ ხარისხს. 

 

• თუ ადრინდელი ნიშნის საქონელი და მომსახურება გამიზნულია ფართო და პროფესიულ 

საზოგადოებაზე, ხოლო სადავო საქონელი და მომსახურება - მხოლოდ პროფესიულ 

საზოგადოებაზე (ან პირიქით), აღრევის შესაძლებლობის შესაფასებლად შესაბამისი 

მომხმარებელი იქნება მხოლოდ პროფესიული საზოგადოება. 

 

მაგალითი 

ადრინდელი ნიშნის საქონელი არის ლითონების გასაპრიალებელი საშუალება, ხოლო 

განაცხადით სარეგისტრაციოდ წარდგენილი ნიშნის საქონელი არის ნარჩენი წყლის 

მილების გაწმენდის პრეპარატები ლითონის დამუშავების ინდუსტრიისთვის. 

მიუხედავად იმისა, რომ „ლითონების გასაპრიალებელი“ შეიძლება მოიცავდეს როგორც 

ყოველდღიური მოხმარების, ისე პროფესიული ან სპეციალიზებული საზოგადოებისთვის 

განკუთვნილ საქონელს, სადავო არ არის, რომ საქონელი, რომელსაც ეხება სასაქონლო 

ნიშნის განაცხადი, უნდა ჩაითვალოს გამიზნულად მხოლოდ იმ პირებზე, რომლებიც 

საქმიანობენ ლითონის დამუშავების მრეწველობაში. 

 

ამდენად, ერთადერთი საზოგადოება, რომელშიც შეიძლება აღრევა გამოიწვიოს ამ 

სასაქონლო ნიშნებმა, შედგება პროფესიული სფეროს წარმომადგენლებისაგან.  

 

მაგალითი 

ზოგადად, საღებავების შეძენა ხდება როგორც პროფესიონალი მღებავების მიერ (ანუ 

საქმიანი მიზნებისთვის), ისე ფართო საზოგადოების მიერ კერძო მოხმარებისათვის. ამის 

საპირისპიროდ, სამრეწველო საღებავები არ არის გამიზნული ფართო 

საზოგადოებისათვის. ამიტომ, როდესაც ორი ნიშნის საქონლის ჩამონათვალი მოიცავს, 

ერთი მხრივ, ზოგადად საღებავებს, ხოლო, მეორე მხრივ, სამრეწველო საღებავებს, 

მხოლოდ პროფესიონალები წარმოადგენენ შესაბამის მომხმარებელს, რადგან ისინი, 

ერთადერთი მომხმარებლები არიან, რომლებსაც შეხება აქვთ ორივე ნიშანთან. 

 

მაგალითი 

ადრინდელი ნიშნის მომსახურება არის ტელეკომუნიკაციების სფეროში. სადავო ნიშნის 

მომსახურება არის სატელეკომუნიკაციო სერვისები, კერძოდ, კოლოკაცია, ტელესაბინაო 

და ურთიერთდაკავშირების სერვისები, რომლებიც მიმართულია მხოლოდ 

პროფესიონალებზე. შესაბამისი საზოგადოების განმარტება უნდა იყოს მორგებული უფრო 

კონკრეტულ სიაზე და აღრევის შესაძლებლობა უნდა შეფასდეს მხოლოდ 

პროფესიონალების კონტექსტში. 

 

• თუ შესაბამისი საქონელი ფარმაცევტული პროდუქტია, გამოიყენება შემდეგი წესი: 

ურეცეპტოდ გასაცემი ფარმაცევტული საშუალებების შესაბამისი მომხმარებელი იქნება 

(გაყიდვა ურეცეპტოდ) ფართო საზოგადოება და აღრევის შესაძლებლობა შეფასდება ამ 

საზოგადოებასთან მიმართებაში. 

 



 
 

ფართო საზოგადოება არ შეიძლება გამოირიცხოს შესაბამისი მომხმარებლიდან იმ 

ფარმაცევტული საშუალებების შემთხვევაშიც, რომლებიც საჭიროებენ ექიმის 

დანიშნულებას აფთიაქებში საბოლოო მომხმარებლისთვის მიყიდვამდე. ამრიგად, ასეთ 

შემთხვევაში, შესაბამისი მომხმარებელი მოიცავს როგორც ფართო საზოგადოებას, ისე 

ჯანდაცვის სფეროს პროფესიონალებს, როგორებიც არიან ექიმები და ფარმაცევტები. 

შესაბამისად, მიუხედავად იმისა, რომ ამ პროდუქტების არჩევანზე გავლენას ახდენენ ან 

განსაზღვრავენ შუამავლები, აღრევის შესაძლებლობა შეიძლება არსებობდეს ფართო 

საზოგადოებისთვისაც, რადგან მის წარმომადგენლებს, სავარაუდოდ, შეხება ექნებათ ამ 

პროდუქტთან მაშინაც კი, როდესაც ეს თითოეული პროდუქტის სხვადასხვა დროს ცალ-

ცალკე შესყიდვისას მოხდება. პრაქტიკაში, ეს ნიშნავს, რომ აღრევის შესაძლებლობა 

შეფასდება ფართო საზოგადოების აღქმის კონტექსტში, რადგან ის უფრო მიდრეკილია 

შეცდომისაკენ. 

 

ფარმაცევტული საქონლის შემთხვევაში, რომელიც გამიზნულია მხოლოდ 

სპეციალისტების მიერ პროფესიული გამოყენებისთვის (მაგალითად, სტერილური 

ხსნარები ოფთალმოლოგიური ქირურგიისთვის), აღრევის შესაძლებლობა უნდა შეფასდეს 

მხოლოდ ამ სპეციალისტთა კონტექსტში. 

 

თუკი სასაქონლო ნიშნის განაცხადით გათვალისწინებული ფარმაცევტული საქონელი 

იყიდება ურეცეპტოდ, ხოლო ადრინდელი რეგისტრაციით გათვალისწინებული 

ფარმაცევტული საქონელი ხელმისაწვდომია მხოლოდ რეცეპტით, ან პირიქით, 

საქპატენტმა უნდა ჩათვალოს, რომ შესაბამისი მომხმარებელი შედგება როგორც 

კვალიფიციური პროფესიონალების, ისე ფართო საზოგადოებისგან, რომელსაც არ აქვს 

რაიმე კონკრეტული სამედიცინო და ფარმაცევტული ცოდნა. ამდენად, აღრევის 

შესაძლებლობა უნდა შეფასდეს ფართო საზოგადოებასთან მიმართებაში, რომელიც უფრო 

მეტადაა მიდრეკილია შეცდომისკენ. 

 

მაგალითი 

ადრინდელი ნიშნის საქონელს წარმოადგენდა ფარმაცევტული პრეპარატები დიგოქსინით 

ადამიანის მიერ გამოყენებისთვის გულ-სისხლძარღვთა დაავადებებისათვის, ხოლო 

სადავო საქონელი იყო ფარმაცევტული პრეპარატები მეტაბოლური დარღვევების 

სამკურნალოდ, რომლებიც გამოიყენება მხოლოდ ინტრავენური, ინტრამუსკულური ან 

კანქვეშა ინიექციისათვის. 

 

მიუხედავად იმისა, რომ როგორც ადრინდელი, ისე სადავო ნიშნის საქონელი გაიცემა 

რეცეპტით და მისი მიღება ხდება ჯანდაცვის პროფესიონალების მეთვალყურეობის ქვეშ, 

შესაბამისი მომხმარებელი მოიცავს როგორც ჯანდაცვის სპეციალისტებს, ისე ფართო 

საზოგადოებას. 

 

 

3 ყურადღების ხარისხის განსაზღვრა 
ზოგადი შეფასების მიზნებისთვის, მიიჩნევა, რომ შესაბამისი პროდუქციის საშუალო 

მომხმარებელი საკმარისად ინფორმირებული, საკმაოდ დაკვირვებული და წინდახედულია, 

და რომ შესაბამისი მომხმარებლის ყურადღების ხარისხი, სავარაუდოდ, განსხვავდება 

საქონლის ან მომსახურების კატეგორიის მიხედვით. 

 



 
 

მომხმარებლის ყურადღების ხარისხი იქნება უფრო მაღალი თუ დაბალი, ეს 

დამოკიდებული იქნება, inter alia, შესაბამისი საქონლისა და მომსახურების კატეგორიაზე 

და შესაბამისი მომხმარებლის ცოდნაზე, გამოცდილებასა და შესყიდვების ინტენსივობაზე. 

 

ის ფაქტი, რომ შესაბამისი მომხმარებელი შედგება ფართო საზოგადოებისგან, სულაც არ 

ნიშნავს, რომ ყურადღების ხარისხი არ შეიძლება იყოს მაღალი (მაგალითად, როდესაც 

ყიდულობენ ძვირადღირებულ, პოტენციურად სახიფათო ან ტექნიკურად დახვეწილ 

საქონელს). ანალოგიურად, ის ფაქტი, რომ საქონელი გამიზნულია სპეციალისტებისთვის, 

სულაც არ ნიშნავს იმას, რომ ყურადღების ხარისხი ყოველთვის მაღალია. თუმცა ფაქტია, 

რომ პროფესიული საზოგადოება იჩენს მაღალ ყურადღებას სპეციფიკური პროდუქტის 

შეძენისას. ეს ხდება მაშინ, როდესაც მიიჩნევა, რომ ამ პროფესიონალ მომხმარებლებს აქვთ 

სპეციალური ცოდნა ან გამოცდილება კონკრეტულ საქონელსა და მომსახურებასთან 

დაკავშირებით.  

 

პროფესიონალი მომხმარებლების მიერ განხორციელებული შესყიდვები ხშირად უფრო 

სისტემატურია, ვიდრე ფართო საზოგადოების შესყიდვები. თუმცა, ეს ყოველთვის ასე არ 

არის. ამასთან, ზოგიერთ შემთხვევაში, მაგალითად, როდესაც შესაბამის საქონელს ან 

მომსახურებას ხსენებული პროფესიონალი იყენებს ყოველდღიურად, ყურადღების 

ხარისხი შეიძლება იყოს საშუალო ან თუნდაც დაბალი ამ პროფესიონალ მომხმარებლებშიც 

კი. 

 

აუცილებელია შესაბამისი მომხმარებლის ყურადღების ხარისხის სწორად განსაზღვრა, 

რადგან ამ ფაქტორს შეუძლია გავლენა მოახდინოს აღრევის შესაძლებლობის დადგენის 

სასარგებლოდ ან საწინააღმდეგოდ. მიუხედავად იმისა, რომ შესაბამის მომხმარებელს 

მხოლოდ იშვიათად აქვს შესაძლებლობა განახორციელოს სხვადასხვა ნიშნის პირდაპირი 

შედარება და უწევს მათ არასრულყოფილ გახსენებაზე დაყრდნობა, შესაბამისი 

მომხმარებლის ყურადღების მაღალი ხარისხის გათვალისწინებით შეიძლება დავასკვნათ,  

რომ ის არ შევა შეცდომაში სასაქონლო ნიშნების პირდაპირ შედარების შეუძლებლობის 

მიუხედავად. ამიტომ გადაწყვეტილებით უნდა დადგინდეს ყურადღების ხარისხი. 

 

თუმცა, ყურადღების მაღალი ხარისხი ავტომატურად არ იწვევს აღრევის შესაძლებლობის 

გამორიცხვას და საჭიროა ყველა სხვა ფაქტორის მხედველობაში მიღება 

(ურთიერთდამოკიდებულების პრინციპი). მაგალითად, შესაბამისი საქონლისა და/ან 

მომსახურების სპეციალიზებული ხასიათისა და შესაბამისი საზოგადოების ყურადღების 

მაღალი ხარისხის გათვალისწინებით, აღრევის შესაძლებლობა შეიძლება გამოირიცხოს. 

თუმცა, აღრევის შესაძლებლობა შეიძლება არსებობდეს ყურადღების მაღალი ხარისხის 

მიუხედავად. მაგალითად, როდესაც არსებობს სხვა ისეთი ფაქტორებით გამოწვეული 

აღრევის დიდი შესაძლებლობა, როგორიც არის ნიშნების იდენტურობა ან მაღალი 

მსგავსება და საქონლის იდენტურობა, მხოლოდ შესაბამისი საზოგადოების ყურადღება არ 

შეიძლება ჩაითვალოს აღრევის შესაძლებლობის გამომრიცხველ ფაქტორად. 

 

 

3.1 ყურადღების უფრო მაღალი ხარისხი 
ყურადღების უფრო მაღალი ხარისხი ჩვეულებრივ დაკავშირებულია შესყიდვების შემდეგ 

ტიპებთან: ძვირადღირებული შესყიდვები, პოტენციურად საშიში ან ტექნიკურად 

დახვეწილი საქონლის შეძენა. საშუალო მომხმარებელი ხშირად ეძებს პროფესიონალის 

დახმარებას ან რჩევას გარკვეული სახის საქონლისა და მომსახურების არჩევისას ან 

შეძენისას (მაგ. მანქანები, ფარმაცევტული პროდუქტები). 



 
 

 

ყურადღების უფრო მაღალი ხარისხი ასევე შეიძლება უკავშირდებოდეს საქონელს იმ 

ვითარებაში, როდესაც მომხმარებლისთვის მნიშვნელოვანია ბრენდის მიმართ ლოიალობა. 

 

3.1.1 ძვირადღირებული შესყიდვები  

ძვირადღირებული საქონლის შეძენისას მომხმარებელი ზოგადად იჩენს უფრო მეტ 

ყურადღებას და ყიდულობს საქონელს მხოლოდ მისი ყურადღებით შესწავლის შემდეგ. 

არასპეციალიზებული ან არაპროფესიონალი მომხმარებლები ხშირად მიმართავენ 

პროფესიონალის დახმარებას ან რჩევას გარკვეული სახის საქონლისა და მომსახურების 

არჩევის ან ყიდვისას. ყურადღება შეიძლება გაიზარდოს ფუფუნების საგნების შემთხვევაში 

და როდესაც კონკრეტული პროდუქტი განიხილება, როგორც მისი მფლობელის 

სოციალური სტატუსის ამსახველი. 

 

მაგალითები 

ავტომანქანები. ფასის გათვალისწინებით, მათი მომხმარებლები, სავარაუდოდ, უფრო მეტ 

ყურადღებას იჩენენ, ვიდრე ნაკლებად ძვირადღირებული შესყიდვებისას. სავარაუდოა, 

რომ ეს მომხმარებლები არ შეიძენენ ავტომანქანას (არც ახალს და არც მეორადს) 

იმგვარადვე, როგორც ყოველდღიურ პროდუქტებს. მომხმარებელი იქნება 

ინფორმირებული, ყველა შესაბამისი ფაქტორის გათვალისწინებით, მაგალითად, ფასის, 

წვის, დაზღვევის ხარჯების, პირადი საჭიროებების ან თუნდაც პრესტიჟულობის შესახებ. 

 

ბრილიანტები, ძვირფასი და ნახევრადძვირფასი ქვები. მომხმარებლები, როგორც წესი, 

გააზრებულად არჩევენ ამ საქონელს. ხშირ შემთხვევაში საქონელი იქნება ფუფუნების 

საგანი ან გამიზნული იქნება საჩუქრად. ამიტომ, შეიძლება ვივარაუდოთ მომხმარებლის 

მხრიდან ყურადღების შედარებით მაღალი ხარისხი. 

 

ფინანსური მომსახურება. ეს სერვისები გამიზნულია ფართო საზოგადოებისათვის, 

რომელიც არის საკმარისად ინფორმირებული, საკმაოდ დაკვირვებული და 

წინდახედული. თუმცა, ვინაიდან ასეთი მომსახურება განეკუთვნება სპეციალიზებული 

სერვისების რიცხვს, რომლებმაც შეიძლება მოახდინონ მნიშვნელოვანი ფინანსური 

ზეგავლენა მომხმარებლებზე, ამ უკანასკნელთა ყურადღების ხარისხი საკმაოდ მაღალი 

იქნება მათი არჩევისას. 

 

უძრავ ქონებასთან დაკავშირებული მომსახურება. ქონების ყიდვა-გაყიდვა განეკუთვნება 

საქმიანი ტრანზაქციების რიცხვს, რომლებიც მოიცავს როგორც რისკს, ისე დიდი თანხებით 

ოპერირებას. ამ მიზეზების გამო, მიჩნეულია, რომ შესაბამისი მომხმარებელი ხასიათდება 

საშუალოზე მაღალი ყურადღების ხარისხით, რადგან ყურადღების ნაკლებობის გამო 

ცუდი არჩევანის გაკეთების შედეგები შეიძლება ძალიან საზიანო იყოს. 

 

3.1.2 პოტენციურად სახიფათო შესყიდვები 

სასაქონლო ნიშნით ნიშანდებული საქონლის უსაფრთხოების მნიშვნელობამ (მაგ. 

სატრანსპორტო საშუალებების ნათურები, ხერხები, ელექტროაკუმულატორები, 

ელექტრორელეები) შეიძლება გამოიწვიოს შესაბამისი მომხმარებლის ყურადღების 

გაზრდა. 

 



 
 

3.1.3 ბრენდისადმი ლოიალობა 

გარდა ზევით აღნიშნულისა, ყურადღების მაღალი ხარისხი შეიძლება იყოს ბრენდისადმი 

ლოიალობის შედეგი. 

 

მაგალითი 

მიუხედავად იმისა, რომ თამბაქოს ნაწარმი მასობრივი მოხმარებისთვის განკუთვნილი, 

შედარებით იაფი პროდუქციაა, მწეველები განსაკუთრებით ფრთხილად და 

დაკვირვებულად ითვლებიან სიგარეტის ბრენდის მიმართ. ამდენად, თამბაქოს ნაწარმის 

მომხმარებლებს ახასიათებთ ბრენდის მიმართ ლოიალობისა და ყურადღების მაღალი 

ხარისხი. ამიტომ, თამბაქოს ნაწარმის შემთხვევაში, აღრევის შესაძლებლობის 

გაჩენისათვის შეიძლება საჭირო იყოს ნიშნების უფრო მაღალი ხარისხის მსგავსება. 34-ე 

კლასის საქონლის მომხმარებლები ზოგადად ძალიან ყურადღებიანი და ბრენდისადმი 

ლოიალურები არიან. 

 

3.1.4 ფარმაცევტული საშუალებები 

ფარმაცევტულ პრეპარატებთან დაკავშირებით შესაბამისი საზოგადოების ყურადღების 

ხარისხი შედარებით მაღალია, მიუხედავად იმისა, გაიცემა თუ არა ისინი რეცეპტით. 

 

კერძოდ, სამედიცინო სფეროს პროფესიონალები ხასიათდებიან ყურადღების მაღალი 

ხარისხით მედიკამენტების დანიშვნისას. რაც შეეხება არაპროფესიონალებს, ისინი ასევე 

იჩენენ ყურადღების მაღალ ხარისხს, მიუხედავად იმისა, იყიდება თუ არა ფარმაცევტული 

საშუალებები რეცეპტის გარეშე, რადგან ეს საქონელი გავლენას ახდენს მათ 

ჯანმრთელობაზე. 

 

3.2 ყურადღების უფრო დაბალი ხარისხი 
ყურადღების დაბალი ხარისხი შეიძლება უკავშირდებოდეს ყიდვის ჩვეულ ქცევას. 

შესყიდვის გადაწყვეტილებები ამ სფეროში ეხება, მაგალითად, ყოველდღიურად შესაძენ 

დაბალფასიან საქონელს. 

 

თუმცა, მხოლოდ ის ფაქტი, რომ შესაბამისი საზოგადოება აკეთებს გარკვეული საქონლის 

(მაგ. ტკბილეულის) იმპულსურ შესყიდვას, არ ნიშნავს, რომ ამ საზოგადოების 

ყურადღების ხარისხი საშუალოზე დაბალია. 
 

 

თავი 4 ნიშნების შედარება 

1 შესავალი  
ნიშნებს შორის აღრევის შესაძლებლობის არსებობას განაპირობებს რამდენიმე 

ურთიერთდამოკიდებული ფაქტორი, მათ შორის (i) საქონლისა და მომსახურების 

მსგავსება, (ii) შესაბამისი მომხმარებელი, (iii) ნიშნების მსგავსება, მათი 

განმასხვავებელუნარიანი და დომინანტური ელემენტების გათვალისწინებით, და (iv) 

ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობა. 

 

ეს თავი ეხება ნიშნების შედარებას. ნიშნების შედარების მიზანია იმის დადგენა, არის თუ 

არა ნიშნები იდენტური (იხ., პუნქტი 2 ქვემოთ), მსგავსი (იხ., პუნქტი 3 ქვემოთ) ან 

განსხვავებული (იხ., პუნქტი 4 ქვემოთ). 

 



 
 

იდენტურობა ნიშნებს შორის წარმოადგენს კანონის მე-5 მუხლის „ა“ ქვეპუნქტის 

გამოყენების წინაპირობას, თუ საქონელი ან მომსახურება ასევე იდენტურია („ორმაგი 

იდენტურობა“), ხოლო მე-5 მუხლის „ბ“ ქვეპუნქტისა - თუ არსებობს აღრევის 

შესაძლებლობა (იდენტური ნიშნები/მსგავსი საქონელი ან მომსახურება). 

 

მსგავსება ნიშნებს შორის არის კანონის მე-5 მუხლის „ბ“ და „გ“ ქვეპუნქტების გამოყენების 

წინაპირობა (აღრევის შესაძლებლობა). 

 

განსხვავება ნიშნებს შორის გამორიცხავს აღრევის შესაძლებლობას, რის გამოც არ არის 

საჭირო კანონის მე-5 მუხლის „ბ“ და „გ“ ქვეპუნქტებით გათვალისწინებული 

წინაპირობების შემდგომი გაანალიზება. 

 

 

1.1 ნიშნების შედარების ზოგადი პრინციპები 
თუ ნიშნები არ არის იდენტური, უნდა დადგინდეს, მსგავსია ისინი თუ განსხვავებული. 

შესადარებელი ნიშნების ვიზუალური, ხმოვანი ან კონცეპტუალური მსგავსების შეფასება 

უნდა ეფუძნებოდეს საერთო შთაბეჭდილებას, რომელსაც ისინი ახდენენ, მათი 

გამორჩეული და დომინანტური კომპონენტების გათვალისწინებით66. 

 

აქედან გამომდინარეობს, რომ ნიშნები უნდა შედარდეს ვიზუალურად (იხ., პუნქტი 3.4.1 

ქვემოთ), ფონეტიკურად (იხ., პარაგრაფი 3.4.2 ქვემოთ) და კონცეპტუალურად (იხ., 

პუნქტები 3.4.3 და 3.4.4 ქვემოთ). 

 

გარდა ამისა, ნიშნების შედარებისას უნდა შეფასდეს მათი ელემენტების 

განმასხვავებელუნარიანობა და დომინანტური ხასიათი, ასეთის არსებობის შემთხვევაში, 

და ამ ელემენტების გავლენა საერთო შთაბეჭდილებაზე. ზემოაღნიშნულიდან 

გამომდინარე, მაშინ როდესაც ნიშნები არ არის იდენტური, მათ შედარებასა და 

მსგავსებაზე ან განსხვავებაზე დასკვნის გაკეთება ხდება საერთო და განსხვავებული 

ელემენტების განმასხვავებელუნარიანობის და დომინანტური ხასიათის შეფასებით და 

ნიშნების საერთო და განსხვავებული ელემენტების განსაზღვრით. 

 

შედარებამ უნდა გამოავლინოს მსგავსების ხარისხი ყველა ზემოაღნიშნულ ასპექტში. 

 

ნიშანთა მსგავსების ხარისხი შეიძლება გადამწყვეტი იყოს საბოლოო გადაწყვეტილების 

მიღებისას. იდენტური საქონლისა და/ან მომსახურებისთვისაც კი, „ნებისმიერი მსგავსება“ 

შეიძლება არ იყოს საკმარისი იმისათვის, რომ დადგინდეს აღრევის შესაძლებლობა.  

 

მსგავსების ხარისხი, სულ მცირე, უნდა დადგინდეს ვიზუალურ და ფონეტიკურ 

ელემენტებს შორის, რადგან ეს შეიძლება იყოს გადამწყვეტი აღრევის შესაძლებლობის 

შესაფასებლად, იმის გათვალისწინებით, თუ ჩვეულებრივ რა გარემოებებში იყიდება 

განსახილველი საქონელი და მომსახურება (იხ., სახელმძღვანელო, ნაწილი B, ექსპერტიზა, 

სექცია 5, ორმაგი იდენტურობა და აღრევის შესაძლებლობა, თავი 6, საერთო შეფასება, 

პუნქტი 4). 

 

მსგავსების ხარისხის განსაზღვრისას მნიშვნელოვანია დადგინდეს ის მაღალია 

(საშუალოზე მაღალი) თუ დაბალი (საშუალოზე დაბალი). თუმცა, თუ მსგავსების ხარისხი 
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თუნდაც საშუალოა, მეტი სიცხადისათვის ეს უნდა აისახოს გადაწყვეტილებაში. 

გადაწყვეტილებაში უბრალო ჩანაწერი იმის შესახებ, რომ "ნიშნები მსგავსია", არ არის 

საკმარისად ნათელი, რადგან მისი ინტერპრეტაცია შეიძლება ორგვარად - ან იმგვარად, 

რომ მსგავსების ხარისხი საშუალოა ან იმგვარად, რომ არსებობს უბრალო (გარკვეული) 

მსგავსება, რაც შესაძლებლობას იძლევა გაგრძელდეს შემდგომი შედარება. 

 

შესაბამისად, მსგავსების ხარისხი უნდა დაკვალიფიცირდეს როგორც დაბალი, საშუალო ან 

მაღალი. სინონიმები შეიძლება გამოყენებულ იქნეს იმდენად, რამდენადაც ისინი ნათელია.  

 

ტერმინი "გაძლიერებული" არ არის "მაღალის" სინონიმი. ასევე შეიძლება დაკონკრეტდეს 

მსგავსების ხარისხი, მაგალითად, ისეთი ტერმინების გამოყენებით როგორიც არის 

„მხოლოდ ძალიან დაბალი“ ან „თითქმის იდენტური“, თუ ეს გამყარებულია საქმეში 

არსებული ფაქტებით და შეესაბამება შედეგს. თუმცა, ფორმულირება უნდა იყოს, რაც 

შეიძლება, მკაფიო და ამ კრიტერიუმს ვერ აკმაყოფილებს ისეთი გამონათქვამი, როგორიცაა  

"არც ისე მაღალი", რომელიც შეიძლება გავიგოთ როგორც საშუალო ან უბრალოდ 

"დაბალი". 

 

ამასთან, ყოველთვის არ არის საჭირო კონცეპტუალური მსგავსების ხარისხის დაზუსტება. 

კონკრეტული გარემოებებიდან გამომდინარე, შეიძლება საკმარისი იყოს მსგავსების 

დადგენა, რომელიც გამოწვეულია სემანტიკური გადაფარვით ან ცნებების მსგავსებით. თუ 

მსგავსება წარმოიქმნება დაბალი განმასხვავებელუნარიანი ხასიათის მქონე ცნებებიდან, ეს 

მკაფიოდ უნდა იქნეს მითითებული, რათა შესაძლებელი იყოს მისი რელევანტურობის 

გაანალიზება აღრევის შესაძლებლობის საერთო შეფასებისას. 

 

 

1.2 შესადარებელი ნიშნები და უმნიშვნელო ელემენტები 
ნიშნები უნდა შედარდეს იმ ფორმით, რომლითაც ისინი დაცულია, ანუ იმ ფორმით, 

რომლითაც ისინი რეგისტრირებულია/ასახულია განაცხადში. რეგისტრირებული 

ნიშნების სხვა ფორმით რეალური ან შესაძლო გამოყენების მხედველობაში მიღება 

ნიშნების შედარებისას დაუშვებელია67. 

 

შედარება მთლიანად უნდა მოიცავდეს ნიშნებს. შესაბამისად, არასწორია ნიშნების 

ელემენტების არასრული შედარება მხოლოდ იმიტომ, რომ ნიშნის ესა თუ ის ელემენტი, 

მაგალითად, უფრო მცირეა, ვიდრე სხვა ელემენტები (თუ ისინი არაა უმნიშვნელო, 

როგორც ქვემოთ არის აღწერილი) ან იმიტომ, რომ ისინი არ არიან 

განმასხვავებელუნარიანი68. 

 

უმნიშვნელო ელემენტების არსებობის შემთხვევაში, გამონაკლისის სახით, საქპატენტმა 

შეიძლება გადაწყვიტოს და არ მიიღოს მხედველობაში ასეთი ელემენტები ფაქტობრივი 

შედარებისას, თუმცა, იმის დასაბუთებით, თუ რატომ მიიჩნია ისინი უმნიშვნელოდ. ეს 

განსაკუთრებით საჭიროა, როდესაც უმნიშვნელო ელემენტი წარმოადგენს შესადარებელი 

ნიშნების საერთო ელემენტს. უმნიშვნელო ელემენტების ცნება მკაცრად უნდა იქნეს 

განსაზღვრული და ნებისმიერი ეჭვის შემთხვევაში, შედარებისას მხედველობაში 

მიღებულ უნდა იქნეს ნიშნის ყველა ელემენტი. 

                                                             
67 09/04/2014, T-623/11, Milanówek cream fudge, EU:T:2014:199, § 38 
68 12/06/2007, C-334/05 P, Limoncello, EU:C:2007:333, § 41-42; 13/12/2011, T-61/09, Schinken King, EU:T:2011:733, § 

46 



 
 

 

საქპატენტი მიიჩნევს, რომ უმნიშვნელო ელემენტი გულისხმობს ელემენტს, რომელიც 

თავისი ზომით ან/და განლაგებით, ერთი შეხედვით, არ არის შესამჩნევი ან წარმოადგენს 

კომპლექსური ნიშნის ნაწილს მრავალ სხვა ელემენტთან ერთად (მაგ. სასმლის ეტიკეტები, 

შეფუთვა) და, შესაბამისად, მაღალი ალბათობით უგულებელყოფილი იქნება შესაბამისი 

საზოგადოების მიერ. 

 

 

მაგალითები 

 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 

 

 
 

(GREEN BY MISSAKO) 

 
11/11/2009, T-162/08, EU: 

T:2009:432 
 

სიტყვების "by missako" 

გარჩევა თითქმის 

შეუძლებელია: ზომა და 

შრიფტი ართულებს მათ 

აღქმას. 

 

 
 

 

 
LUNA 

12/12/2011, R 2347/2010-2 

 

ელემენტი "Rótulos Luna 

S.A." 

უმნიშვნელოდ იქნა 

მიჩნეული 

 
 
 
 
 

MATHEUS MÜLLER 

 

 

09/09/2010, R 396/2010-1 

 
კოლეგიამ არ შეაფასა 

ელემენტები „50 cl“, „50 % 

vol.“ "ANNO" ან "1857" არც 

ფონეტიკურად და არც 

კონცეპტუალურად. 

 

 
 
 
 
 

MAGNA 

 

 
 

17/05/2006, R 1328/2005-2 

 
კოლეგიამ სრულად 

აღწერა სადავო ნიშანი, 

მაგრამ ისეთი უმნიშვნელო 

ელემენტი, როგორიც არის 

„70 cl“ შედარებისას არ 

მიიღო მხედველობაში. 



 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 

 

 
 
 
 

 
 

 
 
 
 

 

03/09/2010, T-472/08, 

EU:T:2010:347 

ელემენტები გარდა 

'cachaça'/'pirassununga' და 

'51', ეს უკანასკნელი 

თეთრად დაწერილი წრეში, 

რომელიც  ნაწილობრივ 

თავად არის ფართო 

ზოლში, რომელიც ნიშანს 

გასდევს ერთი კიდიდან 

მეორისკენ, უმნიშვნელოა ამ 

ნიშნების მიერ შექმნილი 

საერთო შთაბეჭდილების 

კონტექსტში (პუნქტი 65). 

 

ასევე უნდა აღინიშნოს, რომ საინფორმაციო აღნიშვნები (როგორიცაა სიმბოლოები ‘™’ და 

‘®’), რომელიც მიუთითებს, რომ ნიშანი რეგისტრირებულია, არ განიხილება ნიშნის 

ნაწილად. შესაბამისად, ასეთი სიმბოლოები არ უნდა იქნეს მიღებული მხედველობაში 

ნიშნების შედარებისას. 

 

 

2 სასაქონლო ნიშნების იდენტურობა 

2.1 იდენტურობის კონცეფცია 
როგორც  ზემოთ აღინიშნა, ნიშნების იდენტურობის დადგენა გამოიწვევს განცხადებული 

ნიშნის რეგისტრაციაზე უარს კანონის მე-5 მუხლის „ა“ ქვეპუნქტის შესაბამისად, თუ 

საქონელი და მომსახურება ასევე იდენტურია და მე-5 მუხლის „ბ“ ქვეპუნქტის 

შესაბამისად, თუ არსებობს აღრევის შესაძლებლობა (იდენტური ნიშნები / მსგავსი 

საქონელი ან მომსახურება). 

 

კანონის მე-5 მუხლის „ა“ ქვეპუნქტით გათვალისწინებული დაცვა აბსოლუტურია, რადგან 

ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის იდენტური ნიშნის რეგისტრაცია იდენტური საქონლისა 

ან/და მომსახურებისათვის აბრკოლებს ადრინდელი ნიშნის, როგორც კომერციული 

წარმოშობის წყაროს, იდენტიფიცირების შესაძლებლობას. როდესაც იდენტური ნიშნები 

რეგისტრირებულია იდენტური საქონლის ან/და მომსახურებისთვის, არ არსებობს 

გარემოება, რომლითაც გამოირიცხება აღრევის შესაძლებლობა. ამდენად, ასეთ ვითარებაში 

აღარ არის საჭირო სხვა ისეთი ფაქტორების განხილვა, როგორიც არის საზოგადოების 

ყურადღების ხარისხი ან ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობა. 

 

ამასთან, კანონის მე-5 მუხლის „გ“ ქვეპუნქტის თანახმად, ადრინდელი სასაქონლო ნიშანი 

დაცულია აღრევის შესაძლებლობისგან მაშინაც კი, როდესაც სასაქონლო ნიშნები 

განსხვავდება ზოგიერთი ელემენტით. ნიშნებს შორის არსებული მსგავსებები - სხვა 

გარემოებებთან ერთად, შეიძლება იწვევდეს ვარაუდს, რომ შესაბამისი საქონლის და 

მომსახურების წყარო არის ერთი და იგივე ან ეკონომიკურად დაკავშირებული. 

 

კანონის მე-5 მუხლის „ა“ ქვეპუნქტით გათვალისწინებული აბსოლუტური დაცვის გამო, 

სასაქონლო ნიშნებს შორის იდენტურობის ცნება მკაცრად უნდა განისაზღვროს. 

აბსოლუტური დაცვა სასაქონლო ნიშნის განაცხადით სარეგისტრაციოდ წარდგენილი 

ისეთი ნიშნის შემთხვევაში, რომელიც იდენტურია ადრინდელი სასაქონლო ნიშნისა და, 

იმავდროულად, იდენტურია ორივე სასაქონლო ნიშნის საქონელი ან მომსახურებაც, არ 



 
 

შეიძლება გავრცელდეს იმ შემთხვევებზე, რომლებიც დაცულია კანონის მე-5 მუხლის „გ“ 

ქვეპუნქტით. 

 

 

2.2 ზღვარი იდენტურობის დასადგენად 
თავად იდენტურობის განმარტება გულისხმობს, რომ ორი ნიშანი ყველა თვალსაზრისით 

ერთნაირი უნდა იყოს. მაშასადამე, ნიშნების იდენტურობა სახეზეა, როდესაც სასაქონლო 

ნიშნის განაცხადით სარეგისტრაციოდ წარდგენილ ნიშანი, ყოველგვარი ცვლილების ან 

დამატების გარეშე, შეიცავს ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის შემადგენელ ყველა ელემენტს. 

 

თუმცა, ვინაიდან ორ ნიშანს შორის იდენტურობის აღქმა ყოველთვის არ არის 

შესადარებელი ელემენტების ყველა მახასიათებლის პირდაპირი შედარების შედეგი, 

სასაქონლო ნიშნებს შორის უმნიშვნელო განსხვავება საშუალო მომხმარებელს შეიძლება 

შეუმჩნეველი დარჩეს. 

 

აქედან გამომდინარე, სასაქონლო ნიშნის განაცხადით სარეგისტრაციოდ წარდგენილი 

ნიშანი უნდა ჩაითვალოს ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის იდენტურად, როდესაც ის, 

ყოველგვარი ცვლილების ან დამატების გარეშე, შეიცავს ადრინდელი ნიშნის შემადგენელ 

ყველა ელემენტს ან როდესაც, მთლიანობაში შეფასებისას, ვლინდება იმდენად 

უმნიშვნელო განსხვავება, რომ ის შეიძლება შეუმჩნეველი დარჩეს საშუალო 

მომხმარებელს. 

 

ორ ნიშანს შორის უმნიშვნელო განსხვავება არის განსხვავება, რომელსაც საკმარისად 

დაკვირვებული მომხმარებელი აღიქვამს მხოლოდ გვერდიგვერდ განთავსებულ ნიშნებზე 

დაკვირვებისას. 

 

ტერმინი „უმნიშვნელო“ არ განეკუთვნება ობიექტური კატეგორიების რიცხვს და მისი 

ინტერპრეტაცია დამოკიდებულია შესადარებელი ნიშნების კომპლექსურობის დონეზე. 

უმნიშვნელოა ისეთ ელემენტებთან დაკავშირებული განსხვავებები, რომლებიც ძალიან 

მცირეა ან იკარგება კომპლექსურ ნიშანში და ადამიანის თვალი ადვილად ვერ აფიქსირებს 

მათ შესაბამის სასაქონლო ნიშანზე დაკვირვებისას. ამასთან, გასათვალისწინებელია, რომ 

საშუალო მომხმარებელი, როგორც წესი, არ ახდენს სასაქონლო ნიშნების ანალიტიკურ 

გამოკვლევას და აღიქვამს მათ მთლიანობაში. 

 

დასკვნას, რომ ელემენტი არის „უმნიშვნელო“ უნდა ახლდეს შესაბამისი დასაბუთება 

იმისა, რომ ის ზეგავლენას არ ახდენს სასაქონლო ნიშნის მთლიანობაში აღქმაზე. 

 

იდენტურობის ზემოთ მოცემული განმარტებიდან გამომდინარეობს, რომ სასაქონლო 

ნიშნების იდენტურად მიჩნევისათვის საჭიროა, დაკმაყოფილდეს შემდეგი პირობები: 

• სრული იდენტურობა ნიშნებს შორის. ნაწილობრივი იდენტურობა არ არის საკმარისი, 

თუმცა შეიძლება განაპირობოს ნიშნების მსგავსება, რაც რეგულირდება კანონის მე-5 

მუხლის „გ“ ქვეპუნქტის შესაბამისად. ნებისმიერი დამატებითი ელემენტი საკმარისია 

დასკვნისათვის, რომ ნიშნები არ არის იდენტური, და მნიშვნელობა არა აქვს დამატებითი 

ელემენტი სიტყვაა, გამოსახულებითი ელემენტი თუ  მათი კომბინაცია. 

 

შესაბამისად, ორი სიტყვიერი ნიშანი არ ჩაითვლება იდენტურად, თუ ერთი სრულად 

მოიცავს მეორეს, მაგრამ იგი ასევე შედგება დამატებითი სიმბოლოების (იხ., პუნქტი 2.4 



 
 

ქვემოთ) ან სიტყვებისაგან, რომელიც შეიძლება იყოს როგორც განმასხვავებელუნარიანი, 

ისე აღწერილობითი. 

 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი და კომენტარები საქმის ნომერი 

 
 
 
 

 
Millenium 

 

MILLENIUM INSURANCE COMPANY 

LIMITED 

დადგინდა, რომ „სადავო ნიშნები 

აშკარად არ იყო იდენტური“, მაშინაც 

კი, როდესაც აღნიშვნები „სადაზღვევო 

/ კომპანია / შეზღუდული“ ინგლისურ 

ენაზე აღწერილობითია შესაბამისი 

მომსახურებისათვის. 

 
 
 
 

 
24/11/2011, R 696/2011-1 

 
 

INDIVIDUAL 

 

 
 

 
 

18/12/2008, R 807/2008-4 

 
კრისტალი 

 

პირველი კრისტალი 

 
ჰიპოთეზური მაგალითი 

 

• იდენტურობა შედარების ყველა ასპექტში. ნიშნებს შორის უნდა არსებობდეს იდენტურობა 

სასაქონლო ნიშნის შედარების ყველა შესაბამის ასპექტში (ვიზუალური, ფონეტიკური და 

სემანტიკური). თუ სასაქონლო ნიშნები იდენტურია მხოლოდ ზოგიერთ ასპექტში, ისინი 

მთლიანობაში არ მიიჩნევა იდენტურად. ამ უკანასკნელ შემთხვევაში, ისინი შესაძლებელია 

მიჩნეული იყოს მსგავსად და, შესაბამისად, აღრევის შესაძლებლობა უნდა იქნეს 

შესწავლილი. 
 

 

2.3 სიტყვიერი ნიშნების იდენტურობა 
სიტყვიერი სასაქონლო ნიშნები არის ნიშნები, რომლებიც შედგება ასოების, რიცხვების და 

სხვა სტანდარტული ტიპოგრაფიული სიმბოლოებისგან (მაგ., „+“, „@“, „!“) და რომლებიც 

რეპროდუცირებულია სტანდარტული შრიფტით. ეს ნიშნავს, რომ ისინი არაა 

წარმოდგენილი რაიმე გამოსახულებითი ელემენტის ან ფორმის სახით. არამთავრული ან 

მთავრული ასოების გამოყენებაში სხვაობა ვერ განაპირობებს საკმარის განსხვავებას 

შესადარებელ ნიშნებში. სიტყვიერი ნიშნები იდენტურია, თუ ისინი ზუსტად მეორდება 

ასოების, რიცხვების ან სხვა ტიპოგრაფიული სიმბოლოების სტრიქონში. 

 

ქვევით მოყვანილი სიტყვიერი ნიშნები მიჩნეულ იქნა იდენტურად. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 
 

BLUE MOON 
 

Blue Moon 
 

27/01/2011, R 835/2010-1 

GLOBAL CAMPUS Global Campus 23/01/2009, R 719/2008-2 

DOMINO Domino 18/03/2009, R 523/2008-2 



 
 

 
Apetito 

 

APETITO 
04/05/2011, T-129/09, 

T:2011:193 

 

ლათინური და კირილიცას ასო-ნიშნებით შესრულებული ნიშნები განიხილება სიტყვიერ 

ნიშნებად. ქვევით მოყვანილი, კირილიცას ასო-ნიშნებით შესრულებული სიტყვიერი 

აღნიშვნები მიიჩნევა იდენტურად. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 
 

 

 
 

 
31/01/2012, B 1 827 537 

 

ერთი ასოში განსხვავებაც კი საკმარისია, რომ არ დადგინდეს ნიშნების იდენტურობა. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 
 

NOVALLOY 
 

NOVALOY 
 

17/12/1999, B 29 290 

HERBO FARMA HERBOFARM 14/07/2011, R 1752/2010-1 

მილკო მილკა ჰიპოთეზური მაგალითი 

 

ინტერვალი, სასვენი ნიშანი (მაგალითად, დეფისი, წერტილი) ან მახვილი, ან მთავრული 

და არამთავრული ასოების კომბინაციის გამოყენება, რაც სცილდება წერის ჩვეულ მეთოდს 

და იწვევს იმდენად უმნიშვნელო განსხვავებას, რომ მომხმარებელს შეიძლება 

შეუმჩნეველი დარჩეს, ფასდება ინდივიდუალურად, შესაბამისი ენის გათვალისწინებით.  

 

ზოგიერთ ენაში ტერმინი შეიძლება დაიწეროს ერთად, ინტერვალით ან დეფისით 

(მაგალითად, weekend და week-end) და საზოგადოებამ ვერ შეამჩნიოს განსხვავება. თუმცა, 

ინტერვალის, დეფისის,  მახვილის ან მთავრული და არამთავრული ასოების კომბინაციის 

გამოყენებამ, რომელიც სცილდება წერის ჩვეულ მეთოდს, შეიძლება შეცვალოს სიტყვიერი 

ელემენტის მნიშვნელობა და, შესაბამისად, გავლენა მოახდინოს იმაზე, თუ როგორ 

აღიქმება ნიშანი. 

 

ქვემოთ მოყვანილი სიტყვიერი ნიშნები არ არის იდენტური. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 
She, SHE 

 
S-HE 

 

23/09/2009, T-391/06, 

EU:T:2009:348 

მზერა მზე-რა ჰიპოთეზური მაგალითი 

 

 

2.4 სიტყვიერი და გამოსახულებითი ნიშნები 
სიტყვიერი და გამოსახულებითი ნიშნები მაშინაც კი, როდესაც ორივე შედგება ერთი 

სიტყვისგან, არ ჩაითვლება იდენტურად გარდა იმ შემთხვევისა, თუ განსხვავებები 



 
 

იმდენად უმნიშვნელოა, რომ ისინი შეიძლება შეუმჩნეველი დარჩეს შესაბამის 

მომხმარებელს. 

 

შემდეგ მაგალითებში ნიშნები აშკარად არ არის იდენტური. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 
 

 
 

iHotel 

 
13/06/2012, T-277/11, 

EU:T:2012:295 

 

 
 

 

 
 

ELCO 

 

 
 

13/03/2009, R 803/2008-1 

 
 

eClear 

 

 
 

 
 

09/02/2012, R 1807/2010-1 

 

 
BIG BROTHER 

 

 
 

 

 
10/05/2011, R 932/2010-4 

 

თუმცა, დასკვნა, რომ სასაქონლო ნიშნები არ არის იდენტური, შეიძლება უფრო რთული 

იყოს, თუ გამოსახულებითი სასაქონლო ნიშანი შესრულებულია ჩვეულებრივი შრიფტით. 

მიუხედავად ამისა, შემდეგ მაგალითებში მოცემულია სასაქონლო ნიშნები, რომლებიც არ 

ჩაითვალა იდენტურად. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 
 

 
 

 
THOMSON 

 
22/04/2009, R 252/2008-1 

 

 
 

 
Klepper 

 
24/02/2010, R 964/2009-1 

 

2.5 გამოსახულებითი ნიშნების იდენტურობა 
ორი გამოსახულებითი ნიშანი იდენტურია, როდესაც ემთხვევა ორივე ნიშნის ყველა 

ელემენტი (ფორმა, ფერები, კონტრასტი, დაჩრდილვა და ა.შ.). 

 

ცხადია, რომ ერთი და იმავე სიტყვის გამოყენება არ იქნება საკმარისი იდენტურობის 

დასადგენად, როდესაც გამოსახულებითი ელემენტი არ არის იგივე. შემდეგი ნიშნები არ 

წარმოადგენს იდენტური ნიშნების ნიმუშებს. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 



 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
09/02/2012, R 558/2011-1 

 

 
 

 

 
 

 
 

31/03/2011, R 1440/2010-1 

 

 
 

 

 

 

 

 
 

12/04/2013, 7078 C 

 

 

თუმცა, ვინაიდან ქვემოთ მოყვანილ შემთხვევაში, ასოების TEP დახრილი შრიფტით 

შესრულებაში განსხვავება საზოგადოებისათვის შეუმჩნეველია, ნიშნები იდენტურად 

ჩაითვალა. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 
 

 

 
 

 

 
28/02/2013, B 2 031 741 

 

2.6 ადრინდელი შავ-თეთრი ან ნაცრისფერი ნიშნის იდენტურობა ფერად ნიშანთან 
საქპატენტმა სახელმძღვანელოდ მიიღო EUIPO-ს სასაქონლო ნიშნების პრაქტიკის 

დოკუმენტი ადრინდელი შავ-თეთრი ან ნაცრისფერი ნიშნების იმავე ნიშნის ფერად 

ვერსიებთან იდენტურობის ფარგლების შესახებ. 

 

აღნიშნული საერთო პრაქტიკის დოკუმენტის მიხედვით, საშუალო მომხმარებელი, 

როგორც წესი, შეამჩნევს განსხვავებებს ადრინდელ შავ-თეთრ ან ნაცრისფერ ნიშანსა და 

იმავე ნიშნის ფერად ვერსიას შორის, რის გამოც ნიშნები არ განიხილება იდენტურად.  

 

მხოლოდ გამონაკლის შემთხვევებში შეიძლება ნიშნები განხილულ იქნეს იდენტურად, 

კერძოდ, როდესაც განსხვავება ფერებში ან ჩრდილების კონტრასტში იმდენად 

უმნიშვნელოა, რომ საკმარისად დაკვირვებული მომხმარებელი მათ აღიქვამს მხოლოდ 

გვერდიგვერდ განთავსებულ ნიშნებზე დაკვირვებისას. სხვა სიტყვებით რომ ვთქვათ, 

იდენტურობის დასადგენად, შესადარებელი ნიშნების ფერებში განსხვავება ძნელად 

შესამჩნევი უნდა იყოს საშუალო მომხმარებლისთვის. 

 

მნიშვნელოვანი განსხვავებების მქონე ჰიპოთეზური მაგალითები, სადაც იდენტურობა არ 

დგინდება. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი 



 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 

უ მ ნ იშ ვნ ელ ო  გ ა ნ ს ხ ვა ვე ბ ე ბ ი ს  მ ქ ონ ე  ჰი პოთ ეზური  მ ა გ ალ ით ე ბ ი , ს ად აც  

იდ ე ნ ტურობ ა  დგინდ ე ბ ა . 

 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

ზემოაღნიშნულ დასკვნებთან დაკავშირებით, საკითხი იმის თაობაზე, უნდა ჩაითვალოს 

თუ არა, რომ სასაქონლო ნიშანი, რომელიც რეგისტრირებულია შავ-თეთრში ან 

ნაცრისფერში, მოიცავს ყველა ფერს, ასევე, დარეგულირებულ იქნა სასამართლოს 

შესაბამისი გადაწყვეტილებით (09/04/2014, T-623/11, Milanówek cream fudge, EU:T:2014:199). 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 
 

 
 

 

 
 

 
09/04/2014, T-623/11, 

EU:T:2014:199 



 
 

 

სასამართლომ მიიჩნია, რომ  მხოლოდ ის ფაქტი, რომ „ნიშნის მფლობელს შეუძლია გამოიყენოს ის ფერში 

ან ფერების კომბინაციით და მოიპოვოს შესაბამისი დებულებებით გათვალისწინებული დაცვა… არ 

ნიშნავს… რომ იმ ნიშნის რეგისტრაცია, რომელიც არ არის შესრულებული რომელიმე კონკრეტული ფერის 

გამოყენებით, მოიცავს ყველა ფერის კომბინაციას, რომლებიც თან ერთვის გრაფიკულ გამოსახულებას“ 

(პარაგრაფი 39). 

 

ამ კონკრეტულ საქმეში სასამართლომ მიიჩნია, რომ კოლეგია მართალი იყო, როდესაც დაადგინა, რომ 

„ერთი განსხვავება სარეგისტრაციოდ წარდგენილ ნიშანსა და პირველ და მეორე ადრინდელ ნიშანს შორის, 

მდგომარეობდა იმაში, რომ ნიშანი შედგებოდა, ნაწილობრივ, ყვითელ ფონისაგან თეთრი ვერტიკალური 

ზოლებით“ (პარაგრაფი 40). 

 
 

3 ნიშნებს შორის მსგავსება  

3.1 შესავალი 
ნიშნების მსგავსება დამოკიდებულია მათი კომპონენტების განმასხვავებელუნარიანობაზე 

(იხ., ქვემოთ პუნქტი 3.2), დომინანტურ ხასიათზე (იხ., ქვემოთ პუნქტი 3.3) და სხვა 

შესაბამის ფაქტორებზე. ნიშნების შედარებისას, მათი ვიზუალური, ფონეტიკური და 

კონცეპტუალური მსგავსება უნდა შეფასდეს საერთო და განსხვავებული ელემენტების 

გაანალიზებით, მათი განმასხვავებელუნარიანობის და დომინანტური ხასიათის 

გათვალისწინებით (იხ., ქვემოთ პარაგრაფი 3.4). აგრეთვე, უნდა შეფასდეს, განსაზღვრავს 

თუ არა და რამდენად განსაზღვრავს ეს ელემენტები ნიშნების მიერ შექმნილ საერთო 

შთაბეჭდილებას. 

 

3.2 ნიშნის განმასხვავებელუნარიანი ელემენტები 
ნიშნების ვიზუალური, ხმოვანი ან კონცეპტუალური მსგავსების საერთო შეფასება უნდა 

ეფუძნებოდეს საერთო შთაბეჭდილებას, რომელსაც ქმნიან ნიშნები, განსაკუთრებით მათი 

განმასხვავებელუნარიანი და დომინანტური კომპონენტების გათვალისწინებით. ამდენად, 

კომბინირებული ნიშნების სხვადასხვა კომპონენტის განმასხვავებელუნარიანობის 

ხარისხი მნიშვნელოვანი კრიტერიუმია, რომელიც გასათვალისწინებელია სასაქონლო 

ნიშნების შედარებისას. 

 

ნიშნების მსგავსების შეფასებისას უნდა დადგინდეს მათი საერთო და განსხვავებული 

კომპონენტების განმასხვავებელუნარიანობის ხარისხი, რადგან 

განმასხვავებელუნარიანობა არის ერთ-ერთი ფაქტორი, რომელიც განსაზღვრავს ამ 

ელემენტების მნიშვნელობას თითოეულ ნიშანში და, შესაბამისად, მათ გავლენას ნიშნების 

მიერ შექმნილ საერთო შთაბეჭდილებაზე. განმასხვავებელუნარიანი ელემენტების 

დამთხვევა და/ან განსხვავება ისეთ ელემენტებში, რომლებსაც არა აქვთ 

განმასხვავებელუნარიანობა ან მისი ხარისხი დაბალია, როგორც წესი, ზრდის მსგავსებას. 

განმასხვავებელუნარიან ელემენტებში განსხვავება ამცირებს მსგავსების ხარისხს. იგივე 

ხდება იმ შემთხვევაში, როდესაც დამთხვევა ეხება ელემენტს, რომელსაც დაბალი 

განმასხვავებელუნარიანობა აქვს  ან საერთოდ არა აქვს იგი. 

 

შესაბამისად, მიუხედავად იმისა, რომ სასაქონლო ნიშნის მფლობელები, ჩვეულებრივ, 

ნიშანში იყენებენ არაგანმასხვავებელუნარიან ან სუსტ ელემენტებს, რათა ამცნონ 

მომხმარებლებს შესაბამისი საქონლის ან მომსახურების გარკვეული მახასიათებლების 



 
 

შესახებ, შეიძლება უფრო გაძნელდეს იმის დადგენა, რომ საზოგადოება შეიძლება 

შეცდომაში შეიყვანოს საქონლის წარმოშობის მიმართ მარტოოდენ 

არაგანმასხვავებელუნარიანი ან სუსტი ელემენტების მსგავსებამ. 

 

ამიტომ, პრინციპში, უნდა შემოწმდეს როგორც ადრინდელი, ისე სადავო ნიშნის ყველა 

კომპონენტის განმასხვავებელუნარიანობა. 

 

მნიშვნელოვანია განვასხვაოთ (i) ნიშნის ცალკეული კომპონენტის და (ii) ადრინდელი 

ნიშნისთვის მთლიანობაში დამახასიათებელი განმასხვავებელუნარიანობის ანალიზი. 

ცალკეული კომპონენტების ანალიზი ადგენს, ემთხვევა თუ არა დაპირისპირებული 

ნიშნების განმასხვავებელუნარიანი (და შესაბამისად მნიშვნელოვანი) და 

არაგანმასხვავებელუნარიანი ან სუსტი (აქედან გამომდინარე, ნაკლებად მნიშვნელოვანია 

სასაქონლო ნიშნის შედარებაში) კომპონენტები. მთლიანობაში ადრინდელი ნიშნის 

ანალიზი განსაზღვრავს ამ ნიშნის დაცვის ფარგლებს, რაც ცალკე განხილვის საგანია 

აღრევის შესაძლებლობის კონტექსტში, სასაქონლო ნიშნების შედარებისგან 

დამოუკიდებლად (იხ., სახელმძღვანელო, ნაწილი B, ექსპერტიზა, ნაწილი 2, ორმაგი 

იდენტურობა და აღრევის შესაძლებლობა, თავი 5, ადრინდელი ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობა). 

 

თუმცა, თუ რომელიმე ნიშანი შედგება მხოლოდ ერთი ელემენტისგან, გადაწყვეტილების 

იმ ნაწილში, რომელიც ეხება ნიშნების შედარებას, უნდა დადგინდეს, აქვს თუ არა ამ 

ელემენტს ნორმალური განმასხვავებელუნარიანობა, თუ ის ნორმალურზე დაბალია. ამ 

შემთხვევაში, არ შეიძლება დადგინდეს, რომ ელემენტს არა აქვს 

განმასხვავებელუნარიანობა. რაც შეეხება ადრინდელ ნიშანს, ეს ნიშნავს მისი 

განმასხვავებელუნარიანობის უარყოფას (დაწვრილებით იხილეთ ქვემოთ პუნქტი 3.2.3.5). 

 

3.2.1 რა არის ნიშნის კომპონენტი 

კომპონენტების იდენტიფიცირება ადვილია, როდესაც ნიშანი ვიზუალურად იყოფა 

სხვადასხვა ნაწილად (მაგალითად, შედგება ცალკე გამოსახულებითი და ცალკე 

სიტყვიერი კომპონენტებისგან). თუმცა, ტერმინი „კომპონენტი“ უფრო მეტს მოიცავს, 

ვიდრე ვიზუალური განსხვავებები.  

 

საბოლოო ჯამში, გადამწყვეტია ნიშნის აღქმა შესაბამისი მომხმარებლის მიერ და 

კომპონენტი არსებობს იქ, სადაც ამას შესაბამისი მომხმარებელი აღიქვამს. მაგალითად, 

შესაბამისი მომხმარებელი ხშირად თვლის, რომ ერთსიტყვიანი ნიშნები შედგება 

სხვადასხვა კომპონენტისგან, კერძოდ, როდესაც ერთ ნაწილს აქვს მკაფიო და აშკარა 

მნიშვნელობა, ხოლო დანარჩენს მნიშვნელობა არ აქვს ან ის განსხვავებულია (მაგ. ნიშანში 

EUROFIRT, „EURO“ ფართოდ იქნება გაგებული როგორც ევროპაზე მიმანიშნებელი, მაშინ 

როდესაც „FIRT“-ს მნიშვნელობა არ აქვს და, ამდენად, გამოდის, რომ ეს სიტყვიერი ნიშანი 

ორი კომპონენტისგან შედგება: „EURO“ და „FIRT“). ასეთ შემთხვევებში, ერთსიტყვიანი 

ნიშნების ელემენტები შეიძლება ჩაითვალოს "კომპონენტებად". 

 

ამასთან, სიტყვების ხელოვნურად დაყოფა მიზანშეუწონელია, გარდა იმ შემთხვევებისა, 

როდესაც შესაბამისი საზოგადოება მკაფიოდ არ აღიქვამს განსახილველ კომპონენტებს, 

როგორც ცალკეულ ელემენტებს. ყოველ კონკრეტულ საქმეზე საგანგებოდ უნდა შეფასდეს, 

არის თუ არა ნიშნის კომპონენტებად დაყოფა ხელოვნური (მაგ. სიტყვის "LIMEON" დაყოფა 

კომპონენტებად "LIME" და "ON" იქნება თუ არა ხელოვნური, როდესაც საქონლის 

ჩამონათვალს წარმოადგენს „ხილი“) (იხ., ასევე 3.4.3.2 და 3.4.5.1 პუნქტები ქვემოთ). 



 
 

 

 

3.2.2 განმასხვავებელუნარიანობის შემოწმება 

3.2.2.1 რა არის განმასხვავებელუნარიანობა? 

ნიშნის განმასხვავებელუნარიანი ხასიათის განსაზღვრისას და, შესაბამისად, იმის 

დასადგენად, აქვს თუ არა მას მაღალი განმასხვავებელუნარიანობა, საქპატენტმა 

მთლიანობაში უნდა  შეაფასოს იმ ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობის ხარისხი, რომლითაც 

იგი ახდენს სათანადო საქონლის ან მომსახურების იდენტიფიცირებას კონკრეტულ 

საწარმოსთან და, ამგვარად, განასხვავებს ამ საქონელს ან მომსახურებას სხვა საწარმოების 

საქონლის ან მომსახურებისგან. 

 

მნიშვნელოვანია, რომ განმასხვავებელუნარიანობა განეკუთვნება ხარისხობრივ საკითხთა 

რიცხვს, და, მისი გაანალიზებისას გამოიყენება შეფასებითი სტანდარტი, რა დროსაც 

ნიშნის კომპონენტი შეიძლება საერთოდ არ იყოს განმასხვავებელუნარიანი, იყოს 

სრულიად განმასხვავებელუნარიანი (ნორმალური ხარისხით) ან იყოს ამ ორი 

უკიდურესობის შუაში არსებულ ნებისმიერ წერტილში. 

 

ამ ეტაპზე, უნდა აღინიშნოს, რომ საქპატენტის პრაქტიკა არ გულისხმობს ნიშნების 

ცალკეული კომპონენტების ბუნებრივი განმასხვავებელუნარიანობის საშუალოზე მაღალი 

ხარისხის აღიარებას. განმასხვავებელუნარიანობის ნებისმიერი უფრო მაღალი ხარისხი 

(გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობა, რეპუტაცია) დაკავშირებულია ნიშნის 

ფაქტობრივ ცნობადობასთან შესაბამის მომხმარებელში და მასთან დაკავშირებული 

საკითხი განიხილება მხოლოდ ადრინდელ ნიშანთან მიმართებაში სააპელაციო პალატაში 

საქმის წარმოებისას. ნიშანი ან მის კომპონენტები ვერ იქნება მიჩნეული 

განმასხვავებელუნარიანობის უფრო მაღალი ხარისხის მქონედ მხოლოდ იმიტომ, რომ არ 

არსებობს მათი კონცეპტუალური კავშირი შესაბამის საქონელსა და მომსახურებასთან. 

 

ნიშნის ელემენტი არ არის განმასხვავებელუნარიანი, თუ ის მარტოოდენ აღწერს საქონელსა 

და მომსახურებას ან ამ საქონლისა და მომსახურების მახასიათებლებს (როგორიც არის 

მათი ხარისხი, ღირებულება, დანიშნულება, წარმოშობა და ა.შ.) და/ან თუ ის ფართოდ 

გამოიყენება ვაჭრობაში ასეთ საქონელსა და მომსახურებასთან მიმართებაში. 

ანალოგიურად, ნიშნის ელემენტს, რომელიც არის ზოგადი (როგორიც არის ჭურჭლის 

ჩვეულებრივი ფორმა ან ფერი) ასევე არ ექნება განმასხვავებელუნარიანობა. 

 

ნიშნის ელემენტს შეიძლება ჰქონდეს დაბალი ხარისხის განმასხვავებელუნარიანობა (იყოს 

სუსტი), თუ ის უკავშირდება საქონლისა და მომსახურების მახასიათებლებს, მაგრამ არ 

არის აღწერილობითი მათთან მიმართებაში. თუ საქონელსა და მომსახურებაზე მინიშნება 

საკმარისად წარმოსახვითი ან ჭკვიანურია, საქონლის მახასიათებლებზე მინიშნების 

ფაქტმა შესაძლოა არსებითი გავლენა ვერ მოახდინოს განმასხვავებელუნარიანობაზე, 

როგორც ეს მოცემულია ქვემოთ მოყვანილ მაგალითებში. 

 

• სათამაშო სერვისებისთვის „მილიარდერი“ არის იმგვარად მიმანიშნებელი, რომ 

უარყოფით ზეგავლენას ახდენს განმასხვავებელუნარიანობაზე, რადგან ის გულისხმობს, 

მაგალითად, რომ შეიძლება გახდე მილიარდერი. 

 

• „Billy O’Naire“, რაც ინგლისურად „მილიარდერის“ იდენტურად ჟღერს, იქნება 

მიმანიშნებელი სათამაშო სერვისებისთვის, თუმცა წარმოადგენს ირლანდიური 



 
 

სახელებით სიტყვათა ჭკვიანური თამაშის ფორმას ისე, რომ არ ახდენს არსებითად 

ნეგატიურ გავლენას განმასხვავებელუნარიანობაზე. ამდენად, შეიძლება ჩავთვალოთ, რომ 

მას აქვს განმასხვავებელუნარიანობის "ნორმალური" ხარისხი. 

 

ნიშნის ელემენტს, რომელიც არც არაგანმასხვავებელუნარიანია და არც სუსტად 

განმასხვავებელუნარიანი, აქვს ბუნებრივი განმასხვავებელუნარიანობის „ნორმალური“ 

ხარისხი. ეს ნიშნავს, რომ ნიშნის ასეთი ელემენტი სრულიად განმასხვავებელუნარიანია, იმ 

გაგებით, რომ მისი უნარი მოახდინოს საქონლისა და მომსახურების იდენტიფიცირება 

კონკრეტული საწარმოსთან, არავითარ შემთხვევაში არ არის შემცირებული. 

 

ადრინდელი ნიშნის ან მისი კომპონენტის დაბალი განმასხვავებელუნარიანობა არ 

შეიძლება დადგინდეს იმით, რომ არსებობს მრავალი სასაქონლო ნიშანი, რომელიც შეიცავს 

სადავო ელემენტს. რამდენიმე ასეთი სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის არსებობა 

თავისთავად არ არის ამის დამადასტურებელი, რადგან ეს ფაქტი შეიძლება არ ასახავდეს 

ბაზარზე არსებულ მდგომარეობას. სხვა სიტყვებით რომ ვთქვათ, მხოლოდ 

რეგისტრირებული მონაცემების საფუძველზე, ვერ ვივარაუდებთ, რომ ყველა სასაქონლო 

ნიშანი ეფექტურად იქნა გამოყენებული. 

 

3.2.2.2 შესაბამისი საქონელი და მომსახურება 

კომპონენტების ბუნებრივი განმასხვავებელუნარიანობის შეფასება ხორციელდება 

მხოლოდ მაშინ, როდესაც შესადარებელი ნიშნების საქონელი ან მომსახურება იდენტური 

ან მსგავსია, ანუ: 

• ადრინდელი ნიშანი ფასდება რეგისტრირებული საქონლისა და მომსახურების მიმართ, 

რომლებიც სადავო საქონლისა და მომსახურების იდენტური ან მსგავსია; 

• სადავო სასაქონლო ნიშანი ფასდება იმ სადავო საქონლის ან მომსახურების მიმართ, 

რომლებიც ადრინდელი ნიშნის საქონლის ან მომსახურების იდენტური ან მსგავსია. 

 

3.2.2.3 განმასხვავებელუნარიანობის შემოწმების ზოგადი პრინციპები 

ბუნებრივი განმასხვავებელუნარიანობის შემოწმება ხდება ორ ეტაპად: პირველი - უნდა 

განისაზღვროს, აღიქვამს თუ არა შესაბამისი საზოგადოება განსახილველი ელემენტის 

სემანტიკას და მეორე - არის თუ არა საზოგადოების მიერ აღქმული სემანტიკა 

დაკავშირებული და/ან ფართოდ გამოყენებული იდენტური ან მსგავსი საქონლით და 

მომსახურებით ვაჭრობაში. 

 

რაც შეეხება პირველ ეტაპს, ანუ აღიქვამს თუ არა შესაბამისი საზოგადოება განსახილველი 

ელემენტის სემანტიკას, ნიშნების კომპონენტების ბუნებრივი განმასხვავებელუნარიანობა 

უნდა შეფასდეს შესაბამისი საზოგადოების გათვალისწინებით. 

 

მეორე ეტაპზე განისაზღვრება, თუ რამდენად კორელირებადია სადავო კომპონენტების 

ნებისმიერი მნიშვნელობა, რომელიც აღქმადია საზოგადოების მიერ იდენტურ ან მსგავს 

საქონელსა და მომსახურებასთან მიმართებაში. თუ შესაბამისი საზოგადოება აღიქვამს ამ 

მნიშვნელობას, როგორც აღწერილობითს, შექებითს ან მიმანიშნებელს (რაც არსებითად 

უარყოფითად ზემოქმედებს განმასხვავებელუნარიანობაზე) და ა.შ. ამ საქონლისა და 

მომსახურებისათვის, მაშინ მისი განმასხვავებელუნარიანობა შესაბამისად შემცირდება.  

 

შესაძლებელია საჭირო გახდეს ჩამონათვალში არსებული სხვადასხვა საქონლისა და 

მომსახურების ცალ-ცალკე შეფასება, რადგან განმასხვავებელუნარიანობის არარსებობა ან 



 
 

შეზღუდული განმასხვავებელუნარიანობა შეიძლება ეხებოდეს ამ საქონლისა და 

მომსახურების მხოლოდ ნაწილს. იმ შემთხვევაში, თუ სიტყვიერ ელემენტს არა აქვს 

სემანტიკა, ის არ შეიძლება ჩაითვალოს აღწერილობითად, შექებითად ან მიმანიშნებლად 

და, ამდენად, ჩაითვლება განმასხვავებელუნარიანად. 

 

კრიტერიუმები, რომლებიც გამოიყენება ნიშნის კომპონენტის ბუნებრივი 

განმასხვავებელუნარიანობის შესამოწმებლად, იგივეა, რაც შესაბამისი პრინციპები, 

რომლებიც გამოიყენება ნიშნების აბსოლუტური საფუძვლებით შემოწმებისას (იხ., 

სახელმძღვანელო, ნაწილი B, ექსპერტიზა). თუმცა, შედარებითი საფუძვლებით 

შემოწმების კონტექსტში, პრობლემა მხოლოდ კომპონენტის მხრივ 

განმასხვავებელუნარიანობის მქონებლობა/უქონლობა არ არის (ანუ აღწევს თუ არა იგი 

რეგისტრაციისთვის საჭირო განმასხვავებელუნარიანობის მინიმალურ ზღვარს), არამედ 

ისიც, თუ რამდენად არის იგი განმასხვავებელუნარიანი ზემოთ ნახსენები შეფასებითი 

სტანდარტის ფარგლებში. მაშასადამე, მაგალითად, ტერმინი, რომელიც არ არის 

აღწერილობითი, თუმცა მხოლოდ მიმანიშნებელია განსახილველი საქონლისა თუ 

მომსახურებისთვის, შეიძლება საკმარისად განმასხვავებელუნარიანი იყოს აბსოლუტური 

საფუძვლების ტესტის გასავლელად, მაგრამ მას მაინც ჰქონდეს საჭიროზე (ნორმალურზე) 

ნაკლები განმასხვავებელუნარიანობა შედარებითი საფუძვლების კონტექსტში. 

 

ბუნებრივი განმასხვავებელუნარიანობის შემოწმების შედეგად მიიღება ერთ-ერთი 

შემდეგი დასკვნებიდან: 

• კომპონენტს არა აქვს განმასხვავებელუნარიანობა ან აქვს საჭიროზე (ნორმალური) 

ნაკლები განმასხვავებელუნარიანობა. იხილეთ, ქვემოთ მაგალითები. 

• კომპონენტს აქვს ნორმალური განმასხვავებელუნარიანობა, რადგან ის არც 

არაგანმასხვავებელუნარიანია და არც სუსტი განმასხვავებლობის მქონეა იდენტური ან 

მსგავსი საქონლის ან მომსახურებისთვის. 

 

როგორც ზემოთ, 2.1 პუნქტში, აღინიშნა ერთი სიტყვისაგან შემდგარი სიტყვიერი ნიშნები 

შეიძლება მაინც შეიცავდეს სხვადასხვა კომპონენტებს, რომელთაგან ზოგიერთი შეიძლება 

სხვებზე უფრო განმასხვავებელუნარიანი იყოს. 
 

3.2.2.4 აღწერილობითი კომპონენტების მაგალითები 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

რონი 

 
რონის პიცა ჰიპოთეზური მაგალითი 

 
 

BYLY 

 

 
 

14/04/2010, T-514/08, 

EU:T:2010:143 

საქონელი და მომსახურება: მე-3 კლასი 
 
ელემენტის „პროდუქტები“ შეფასება: „... ტერმინი „პროდუქტები“ არ არის საკმარისად 
განმასხვავებელუნარიანი, რათა მხედველობაში იქნეს მიღებული მომხმარებლების მიერ“ (პარ. 39). 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 



 
 

 

 
 

 

 
 

 

22/06/2010, T-490/08, 

EU:T:2010:250 

საქონელი და მომსახურება: 36-ე კლასი 
 
ტერიტორია: ევროკავშირი 

 

„კაპიტალის ბაზრის“ შეფასება: „შესაბამისი მომხმარებელი, რომელიც შედგება მომხმარებლებისგან, 

რომლებიც არიან ძალიან ყურადღებიანი, კარგად ინფორმირებულია და იცნობს ძირითად ინგლისურ 

ფინანსურ ტერმინოლოგიას, მცირე მნიშვნელობას მიანიჭებს სიტყვების „კაპიტალი“ და „ბაზრები“ 

მნიშვნელობას, რადგან ისინი აღწერილობითია ამ მომსახურების მიმართ და არ იძლევა სადავო 

სასაქონლო ნიშნების კომერციული წარმოშობის იდენტიფიცირების საშუალებას“ (პარ. 59). 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

11/01/2010, 
 

R 834/2009-1 

 

საქონელი და მომსახურება: მე-3 და მე-5 კლასები 

 

ადრინდელი უფლების შეფასება: მიუხედავად იმისა, რომ ნიშნებს აქვთ გარკვეული მსგავსება, გამოთქმა 

„ნატურალური ბრინჯაო“ აღწერს საქონლის დანიშნულებას (გარუჯვა) მე-3 კლასის საქონლისთვის 

(პუნქტი 31). 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 
 

 
 

NATURAL BEAUTY FROM WITHIN 

 

19/11/2010, 
 

R 991/2010-2 

საქონელი და მომსახურება: მე-3 და მე-5 კლასები 
 
ელემენტის „NATURAL BEAUTY“ შეფასება: ელემენტი „NATURAL BEAUTY“ არის საქონლის სახეობასა და 

ხარისხზე აშკარა და არსებითი მითითება. გერმანიის საზოგადოებას ესმის როგორც ამ ორი ძირითადი 

სიტყვის, ისე მათი კომბინაციის მნიშვნელობა (პუნქტები 31-35). 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 
FORCE-X 

 
FSA K-FORCE 

04/02/2015, 
 

T-558/13, EU:T:2015:135 

საქონელი და მომსახურება: მე-9 და მე-12 კლასები 

 

სიტყვის „FORCE“ შეფასება: სიძლიერის სინონიმი, რომელსაც შეუძლია აღწეროს შესაბამისი საქონლის 

ერთ-ერთი მახასიათებელი. გარდა ამისა, მე-12 კლასის ზოგიერთი საქონლისთვის ეს სიტყვა, ასევე, 

შეიძლება მიუთითებდეს მათ ერთ-ერთ დანიშნულებაზე. 



 
 

ინდიგო Indigo 

 

 

28.09.20, N72-3/2020 

ელემენტის „HOTEL“ შეფასება: …ტერმინი „HOTEL“ არ არის განმასხვავებელუნარიანი, რომ 

მხედველობაში იქნეს მიღებული მომხმარებლების მიერ“. შესაბამისად, ნიშნების შეფასებისას ტერმინი – 

HOTEL არ მიიღება მხედველობაში. 

 

EUROECHO 

 

 

28.09.20, N72-3/2020 

ელემენტის "EURO" შეფასება: "... ტერმინი "EURO" აღნიშნავს რაღაცას ევროპულს, ამიტომ მომხმარებელი 

დაყოფს სიტყვას ორ ნაწილად და მეტ ყურადღებას მიაქცევს მეორე ვერბალურ ელემენტს - ECHO. 

 

 
 

3.2.2.5 შექებითი კომპონენტების მაგალითები 

 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 
 

 

 
MAGIC SEAT 

 

 
 

09/09/2008, T-363/06, 

EU:T:2008:319 

საქონელი და მომსახურება: მე-12 კლასი 

 

ელემენტის „MAGIC (ჯადოსნური)“ შეფასება: სიტყვა „MAGIC“ აღიქმება შესაბამისი საზოგადოების მიერ, 

როგორც მარტივი განმსაზღვრელი სიტყვისა „სკამი“, ესპანურ სიტყვასთან „mágico“ მსგავსების გამო, 

რომელიც აშკარად შექებითია (პუნქტი 39). 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 
 

 
STAR SNACKS 

 

 
 

 

 
 

11/05/2010, T-492/08, 

EU:T:2010:186 

 

საქონელი და მომსახურება: 29-ე, 30-ე და 32-ე კლასები 

 

ელემენტის "STAR" შეფასება: სიტყვიერი ელემენტი "STAR (ვარსკვლავი)" არის შექებითი, რადგან ის 

უბრალოდ წარმოადგენს (ნიშნის სხვა ელემენტებთან ერთად) მითითებას მაღალი ხარისხის კვების 

პროდუქტებზე (პუნქტი 52). 

 
 



 
 

3.2.2.6 მიმანიშნებელი კომპონენტების მაგალითები 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 
 

 
WORLDLINK 

27/02/2008, T-325/04, 

EU:T:2008:51 

 

საქონელი და მომსახურება: 36-ე კლასი 
 
ტერიტორია: ევროკავშირი 

 

ელემენტის „LINK“ შეფასება: ადრინდელი ნიშნის ელემენტი „LiNK (კავშირი)“ არ აღწერს, inter alia, „ნაღდი 

ფულის გაცემის საბანკო მომსახურებას; სახსრების გადარიცხვისა და გადახდის მომსახურებას; 

ფინანსური ინფორმაციის სერვისებს“ (კლასი 36), რომელიც დაფარულია ადრინდელი ნიშნით, თუმცა 

მიმანიშნებელია მათთან მიმართებით (პუნქტი 68 და შემდგომ). 

 

 

3.2.3 სპეციფიკური საქმეები 

3.2.3.1 ჩვეულებრივი და ბანალური ელემენტები 

არის შემთხვევები, როდესაც ნიშნები შედგება ერთი (ან რამდენიმე) 

განმასხვავებელუნარიანი სიტყვიერი ელემენტისგან და ერთი (ან რამდენიმე) 

გამოსახულებითი ელემენტისგან, რომელიც აღიქმება შესაბამისი მომხმარებლის მიერ, 

როგორც ჩვეულებრივი ან ბანალური. ეს გამოსახულებითი ელემენტები (მაგ. ჩარჩოები, 

ეტიკეტები) ხშირად წარმოადგენს მარტივ გეომეტრიულ ფორმას ან შეიცავს ბაზრის 

შესაბამის სექტორში ხშირად გამოყენებულ ფერებს (მაგალითად, წითელი 

ცეცხლმაქრებისთვის, ყვითელი, წითელი ან ნარინჯისფერი საფოსტო 

მომსახურებისათვის). ამ მიზეზით, ეს ჩვეულებრივი და ბანალური ელემენტები 

განიხილება არაგანმასხვავებელუნარიანად. 

 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 
 

ARCO 

 

 
 

 
 

05/10/2011, R 1929/2010-2 

 

საქონელი და მომსახურება: მე-9 კლასი 

 

გამოსახულებითი ელემენტების შეფასება: ორი ნიშნის სიტყვიერი ელემენტები ერთმანეთს ემთხვევა. 

სადავო სასაქონლო ნიშნის გამოსახულებითი ელემენტი, მაშინაც კი, თუ ის არ არის უმნიშვნელო ზომისა, 

სავარაუდოდ, მომხმარებლების მიერ აღიქმება როგორც უბრალო დეკორატიული და არა როგორც 

საქონლის კომერციული წარმომავლობის მაიდენტიფიცირებელი ელემენტი (პუნქტი 43). 

 

ნიშნები ვიზუალურად ძალიან მსგავსია, ხოლო ფონეტიკურად და კონცეპტუალურად იდენტურია 

(პუნქტები 45-48). 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

Curve 

 
26.03.18, N4-3/18 

საქპატენტთან არსებული 

სააპელაციო პალატა 



 
 

 
გამოსახულებითი ელემენტების შეფასება: განსხვავება ორი ნიშნის სიტყვიერ ელემენტებს შორის არის 

მხოლოდ ერთი ასო – R სადავო ნიშანში. სუსტ ელემენტად განიხილება სადავო ნიშნის გამოსახულებითი 

ელემენტი, რომელიც არის ჩვეულებრივი გეომეტრიული ფიგურა. 

 

ნიშნები მსგავსია ვიზუალურად, ფონეტიკურად და კონცეპტუალურად. 

 
 

3.2.3.2 იდენტური სიტყვიერი ელემენტები არაგანმასხვავებელუნარიან გამოსახულებით 

ელემენტებთან კომბინაციაში 

სიტყვიერი ნიშნის შედარებისას გამოსახულებით ნიშანთან, რომელიც შეიცავს ერთადერთ 

და იმავდროულად იდენტურ სიტყვიერ ელემენტს, არ არის საჭირო სიტყვის 

განმასხვავებელუნარიანობის შეფასება, თუ გამოსახულებითი ელემენტები არ არის 

განმასხვავებელუნარიანი (უბრალო ფერი, ფონი ან საერთო შრიფტი) და არ არის 

დომინანტი. ასეთ შემთხვევებში არარელევანტურია ის, რომ სიტყვას აქვს მხოლოდ 

შეზღუდული განმასხვავებელუნარიანობა ზოგიერთ ენაზე, ზოგიერთ საქონელსა და 

მომსახურებასთან მიმართებაში, რადგან ეს ორივე ნიშანს თანაბრად ეხება, მაშინ როდესაც 

გამოსახულებითი ელემენტები აშკარად არ არის საკმარისი ნიშნებს შორის აღრევის 

გამოსარიცხად. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 
 

 
 

iHotel 

13/06/2012, T-277/11, 

EU:T:2012:295 

 

საქონელი და მომსახურება: მოგზაურობასთან, დროებითი საცხოვრებლით უზრუნველყოფასა და 

კონგრესების ორგანიზებასთან დაკავშირებული, 35, 39, 41, 42, 43 კლასებში შემავალი მომსახურება. 

 

ტერიტორია:  ევროკავშირი 

 

შეფასება: სასამართლო არ შესულა ნიშნების ელემენტების ბუნებრივი განმასხვავებელუნარიანობის 

შეფასებაში და დაეთანხმა კოლეგიას, რომ ნიშნები ვიზუალურად უაღრესად მსგავსი და ფონეტიკურად 

და კონცეპტუალურად იდენტურია (პუნქტები 83-92). აქედან გამომდინარე, კოლეგიამ სწორად დაადგინა, 

რომ ნიშნები იყო „თითქმის იდენტური“ (პუნქტი 93). განმასხვავებელი ელემენტები (ნარინჯისფერი ფონი 

და ასოთა შესრულების კონკრეტული ფორმა) უმნიშვნელოდ იქნა მიჩნეული. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 
LEMON GOLD 

 

 
 

21/11/2018, B 2 943 036 



 
 

 

საქონელი და მომსახურება: 31-ე კლასი 

 

შეფასება: ადრინდელი ნიშანი მთლიანად რეპროდუცირებულია სადავო ნიშანში, რომელშიც ის 

ერთადერთი სიტყვიერი კომპონენტია. არა აქვს მნიშვნელობა, ესმის თუ არა შესაბამის საზოგადოებას 

იდენტური სიტყვიერი კომპონენტების შინაარსი, რადგან არსებული გარემოებების გათვალისწინებით, 

ისინი თანაბარ მდგომარეობაში არიან თავიანთი განმასხვავებელუნარიანობის თვალსაზრისით.  

 

ნიშნებს შორის განსხვავება მხოლოდ სადავო ნიშნის გამოსახულებით ელემენტებშია, კერძოდ, ლიმონი 

შავი ფერის ეტიკეტის ფორმის ფონზე. თუმცა, არცერთი ეს ელემენტი არ არის განმასხვავებელუნარიანი 

იმის გათვალისწინებით, რომ ლიმონი არის შესაბამის კლასში შემავალი პროდუქტი, ხოლო ეტიკეტს 

ჩვეულებრივი, ბანალური ფორმა აქვს. შესაბამისად, ნიშნები ფონეტიკურად და კონცეპტუალურად 

იდენტურია, ხოლო ვიზუალურად ძალიან მსგავსი. 

 
 

3.2.3.4 დისკლამაცია 

როდესაც ხდება ნიშნების შედარება ან აღრევის შესაძლებლობის საერთო შეფასება, 

დისკლამირებული ელემენტის გამორიცხვა ამ პროცესიდან ან მისი მნიშვნელობის 

შემცირება არ შეიძლება; ნიშნების მიერ შექმნილ საერთო შთაბეჭდილებას და შესაბამისი 

საზოგადოების მიერ მის რეალურ აღქმას ენიჭება უპირატესობა69. შესაბამისად, ნიშნების 

შედარებისას დისკლამირებული ელემენტის უგულებელყოფა არ შეიძლება. ზოგადად, თუ 

დისკლამირებული ელემენტი ნამდვილად არ არის განმასხვავებელუნარიანი, მისი 

მხედველობაში მიღება არ გამოიწვევს განსხვავებულ შედეგს70. თუმცა, როდესაც 

დისკლამირებული ელემენტი განმასხვავებელუნარიანია ქართულ ენაზე (საერთაშორისო 

რეგისტრაციებთან მიმართებაში, რომელთა დაცვაც მოითხოვება საქართველოში და 

რომლებიც შეიცავენ დისკლამაციას), შედარებისას დისკლამირებული ელემენტის 

გათვალისწინებამ შეიძლება განსხვავებული შედეგი გამოიწვიოს. 

 

3.2.3.5 ადრინდელი ნიშნები და სადავოდ გამხდარი მათი განმასხვავებელუნარიანობა 

თუ ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობა სადავო ხდება, საქპატენტი 

მიმართავს პრაქტიკას, რომლის მიხედვითაც ადრინდელი სასაქონლო ნიშნების 

ვალიდურობის ეჭვქვეშ დაყენება დაუშვებელია. ადრინდელი ნიშნის შესაბამისი 

ელემენტები სასაქონლო ნიშნების შედარებისას არ შეიძლება მიჩნეულ იქნეს 

არაგანმასხვავებელუნარიანად, თუმცა უნდა ჩაითვალოს, რომ მათ აქვთ გარკვეული 

(დაბალი/მინიმალური) ხარისხის განმასხვავებელუნარიანობა. 

 

3.3 ნიშნის დომინანტი ელემენტები 
საქპატენტის პრაქტიკის შესაბამისად, დომინანტური ელემენტის ცნება შეზღუდულია 

ნიშნის ელემენტების ვიზუალური ეფექტით, ანუ ეს ცნება გამოიყენება მარტოოდენ 

„ვიზუალურად გამორჩეულის“ მნიშვნელობით. 

 

იმისათვის, რომ დადგინდეს ნიშანში დომინანტური ელემენტის არსებობა, ნიშანი სულ 

მცირე, უნდა შედგებოდეს ორი იდენტიფიცირებადი კომპონენტისგან, რისთვისაც 

გამოიყენება ზემოთ 3.2.1 პუნქტში ასახული წესები. 

 

გადაწყვეტილებით უნდა დადგინდეს, არსებობს თუ არა ნიშანში დომინანტური ელემენტი 

ან ელემენტები, და მოხდეს მათი იდენტიფიცირება. 

                                                             
69 12/06/2019, C‑705/17, ROSLAGSÖL, EU:C:2019:481, § 46-58, 62 
70 12/06/2019, C‑705/17, ROSLAGSÖL, EU:C:2019:481, §53 და 55 



 
 

 

როგორც ზემოთ აღინიშნა, საქპატენტის პრაქტიკის შესაბამისად, დომინანტური 

ელემენტის ცნება შეზღუდულია ნიშნის ელემენტების ვიზუალური ეფექტით, ანუ ეს ცნება 

გამოყენება მარტოოდენ „ვიზუალურად გამორჩეულის“ მნიშვნელობით და სხვა საკითხები 

რჩება საერთო შეფასების საგნად. შედეგად, პრაქტიკა მგომარეობს იმაში, რომ ნიშნის 

კომპონენტის დომინანტური ხასიათი ძირითადად განისაზღვრება მისი პოზიციით, 

ზომით, მოცულობით და/ან გამოყენებული ფერებით, რამდენადაც ისინი გავლენას 

ახდენენ მის ვიზუალურ ეფექტზე. 

 

კომბინირებული სასაქონლო ნიშნის ერთი ან რამდენიმე კომპონენტის დომინანტური 

ხასიათის შეფასების პროცესში, სხვა კომპონენტებთან შედარების გზით, უნდა იქნეს 

გათვალისწინებული თითოეული ამ კომპონენტისათვის დამახასიათებელი თვისებები. 

დამატებით, მხედველობაში შეიძლება იქნეს მიღებული სხვადასხვა კომპონენტების 

ურთიერთგანლაგება რთული ნიშნის კონსტრუქციაში. 

 

კომბინირებული ნიშნის ელემენტის სუსტი განმასხვავებელუნარიანობა სულაც არ ნიშნავს 

იმას, რომ ეს ელემენტი არ შეიძლება იყოს დომინანტური, რადგან ნიშანში მისი პოზიციის 

ან ზომის გამო, მას შეუძლია მოახდინოს შთაბეჭდილება მომხმარებლებზე და დარჩეს მათ 

მახსოვრობაში71. 

 

შესაბამისად, ის ფაქტი, რომ ნიშნის კომპონენტი შეიძლება ჩაითვალოს ან არ ჩაითვალოს 

არაგანმასხვავებელუნარიანად (ან დაბალი ხარისხის განმასხვავებელუნარიანობის 

მქონედ) არ ახდენს გავლენას მისი დომინანტური ხასიათის შეფასებაზე. 

 

როგორც წესი, გასათვალისწინებელია შემდეგი: 

• კომპონენტების დომინანტური ხასიათის შეფასება ეხება ორივე შესადარებელ ნიშანს. 

• დომინანტური კომპონენტის არსებობის დასადგენად, ნიშანი უნდა შედგებოდეს მინიმუმ 

ორი იდენტიფიცირებადი კომპონენტისგან. 

• სიტყვიერ ნიშნებს არ გააჩნიათ დომინანტური ელემენტები, რადგან თავისი შინაარსით ეს 

ტერმინი ნიშნავს სტანდარტული შრიფტით შესრულებულ აღნიშვნას. სიტყვების სიგრძე 

ან ასოების რაოდენობა არის არა დომინანტურობის, არამედ საერთო შთაბეჭდილების 

საკითხი. 

• გამოსახულებითი ელემენტები შესაძლოა დომინანტური იყოს იმ ნიშნებში, რომელიც 

სიტყვიერ ელემენტებსაც შეიცავს. 

• არის თუ არა ელემენტი ვიზუალურად გამორჩეული, შეიძლება განისაზღვროს ნიშნების 

ვიზუალური შედარებისას; თუ ეს ასეა, შეფასება უნდა შეესაბამებოდეს დომინანტური 

ხასიათის შეფასების კრიტერიუმებს. 

• და ბოლოს, თუ რთულია იმის დადგენა, რომელია ორი ან მეტი კომპონენტიდან 

დომინანტური, ეს შეიძლება იყოს იმის მიმანიშნებელი, რომ დომინანტური ელემენტი არ 

არსებობს ან რომ არც ერთი ელემენტი არ არის უფრო დომინანტური, ვიდრე სხვა 

ელემენტი (რაც ნიშნავს, რომ ელემენტები თანაბრად დომინანტურია). დომინანტური 

ხასიათის დადგენა გულისხმობს, რომ ნიშანში შემავალი ერთი კომპონენტი ვიზუალურად 

გამორჩეულია ნიშნის სხვა კომპონენტ(ებ)ისაგან. თუ ეს ეხება ორ ან მეტ კომპონენტს, ისინი 

თანაბრად დომინანტურნი არიან. თუ ასეთი დასკვნის გაკეთება ვერ ხერხდება, ამას 

განაპირობებს ის გარემოება, რომ არ არსებობს დომინანტური ან თანაბრად დომინანტური 

ელემენტ(ებ)ი. 

                                                             
71 13/06/2006, T-153/03, Peau de vache, EU:T:2006:157, § 32 



 
 

 

შესაბამისი საქმეების მაგალითები. 
 

ნიშანი დომინანტური კომპონენტი და 

დასაბუთება 

საქმის ნომერი 

 

 
 

RPT: „ადრინდელი ნიშნების 

დომინანტური ელემენტია აკრონიმი 

RPT, რომელშიც ასო „p“ უპირატესია“ 

(პუნქტი 33). 

 

04/03/2009, 
 

T-168/07, EU:T:2009:51 

 

 

 

Free: „სიტყვა „Free“ დომინირებს იმ 

ნიშნით შექმნილ ვიზუალური 

შთაბეჭდილების კონტექსტში, 

რომლის ნაწილიცაა, რადგან ის 

მნიშვნელოვნად აღემატება ზომით 

სხვა კომპონენტებს და, გარდა ამისა, 

ბევრად უფრო ადვილი 

დასამახსოვრებელი და 

წარმოსათქმელია, ვიდრე სლოგანი“ 

(პუნქტი 39). 

 

 
27/10/2010, 

T-365/09, EU:T:2010:455 

ნიშანი დომინანტური კომპონენტი და 

დასაბუთება 

საქმის ნომერი 

 
 

 

 

Xtreme: „უნდა დავასკვნათ, რომ 

ვიზუალურად სარეგისტრაციოდ 

წარდგენილ ნიშანში, ტერმინს 

„XTREME“ ცენტრალური ადგილი 

უჭირავს. მართლაც, მისი შრიფტის 

ზომა სხვა სიტყვიერი ელემენტების 

შრიფტის ზომაზე დიდია და სიტყვა 

გამოყოფილია თეთრი 

მოხაზულობით... სხვა სიტყვიერი 

კომპონენტები „RIGHT GUARD“ და 

„SPORT“ იწერება ბევრად უფრო მცირე 

შრიფტით და გადატანილია ნიშნის 

მარჯვნივ და კიდისკენ“ (პუნქტი 55). 

 
13/04/2005, 

 
T-286/03, EU:T:2005:126 

ნ იშ ა ნ ი  დომ ინ ა ნ ტური  კომ პონ ე ნ ტი  

დ ა  და სა ბუთ ებ ა  

ს ა ქ მ ი ს  ნ ომ ერი  



 
 

 
 
 

 
 
 
 
 

(by missako) 

 

GREEN by missako: „პირველ რიგში 

უნდა აღინიშნოს, რომ მზის 

გამოსახულებას მნიშვნელოვანი 

ადგილი უკავია სარეგისტრაციოდ 

წარდგენილ ნიშანში, რადგან ის 

განთავსებულია ცენტრში და ნიშნის 

ზედაპირის თითქმის ორი მესამედი 

უკავია. შემდეგ ასევე მნიშვნელოვანია 

ნიშანში სიტყვიერი ელემენტის 

"მწვანე" პოზიცია, რადგან ის 

შესრულებულია დიდი შრიფტით, შავი 

მთავრული სტილიზებული ასო-

ნიშნებით და ნიშნის ზედაპირის 

დაახლოებით ერთი მესამედი უკავია. 

როგორც შენიშნა სააპელაციო 

კოლეგიამ გასაჩივრებული 

გადაწყვეტილების 28-ე პუნქტში, 

ამგვარად, ეს ორი ელემენტი 

წარმოადგენს სარეგისტრაციოდ 

წარდგენილი ნიშნის ძირითად ნაწილს 

და, შესაბამისად, დასამახსოვრებელ 

ელემენტს ნიშნის საერთო 

შთაბეჭდილების კონტექსტში. და 

ბოლოს, რაც შეეხება სიტყვიერ 

ელემენტს „by missako“, სააპელაციო 

კოლეგიამ სწორად დაადგინა, სადავო 

გადაწყვეტილების 28-ე პუნქტში, რომ 

ეს სიტყვები თითქმის გაუგებარი იყო 

მათი ზომის გამო და რომ ხელწერა 

ართულებდა მათ აღქმას. აქედან 

გამომდინარეობს, ის რომ, ჯერ ერთი, 

სიტყვის „green“ და მზის 

გამოსახულების დომინანტური 

ხასიათი ამით კიდევ უფრო მტკიცდება 

და, მეორეც, რომ სიტყვიერი ელემენტი 

„by missako“ უმნიშვნელოა თავისი 

არსით“ (პარაგრაფი 37-39). 

 

 
 
 

11/11/2009, T-162/08, 

EU:T:2009:432 

ნიშანი დომინანტური კომპონენტი და 

დასაბუთება 

საქმის ნომერი 

 

 

 

BÜRGER: ნიშნის დომინანტური 

ელემენტი უდავოდ არის მთავრული 

ასოებით შესრულებული სიტყვიერი 

ელემენტი, რომელიც ეტიკეტის ყველა 

სხვა ელემენტისგან გამოირჩევა მისი 

პოზიციით და ასოების ძალიან დიდი 

ზომით (პუნქტი 38). 

 

 
18/09/2012, T-460/11, 

EU:T:2012:432 

ნიშანი დომინანტური კომპონენტი და 

დასაბუთება 

საქმის ნომერი 



 
 

 
 

 

MATRIX: ტერმინი "MATRIX" იკავებს 

ცენტრალურ პოზიციას. მისი შრიფტის 

ზომა უფრო დიდია, ვიდრე სხვა 

სიტყვიერი ელემენტებისა. 

 

 
 

28.07.2020, 50-3/2020 

 

 

3.4 ნიშნების შედარება 
იმ პრინციპების გამოყენება, რომელიც ზემოთ იქნა განხილული, განმარტებული იქნება 

მომდევნო პუნქტებში ვიზუალური (იხ., ქვევით პუნქტი 3.4.1), ფონეტიკური (იხ., ქვემოთ 

პუნქტი 3.4.2) და კონცეპტუალური (იხ., ქვემოთ პუნქტები 3.4.3 და 3.4.4.) შედარების 

კონტექსტში. ამის შემდეგ განხილული იქნება საერთო და განსხვავებული ელემენტების 

განმასხვავებელუნარიანობის და დომინანტური ხასიათის გავლენა (იხ., ქვემოთ პუნქტი 

3.4.5) და სხვა პრინციპები, რომლებიც მხედველობაში უნდა იქნეს მიღებული ნიშნების 

შედარებისას (იხ., ქვემოთ პუნქტი 3.4.6). 

 

3.4.1 ვიზუალური შედარება 

ვიზუალური შედარების კონტექსტში, პირველ რიგში, მნიშვნელოვანია აღინიშნოს, რომ 

საზოგადოება ნიშნის სიტყვიერ ელემენტებს სხვა ელემენტებისაგან განსხვავებულად 

აღიქვამს. შესაძლებელია სიტყვიერი ელემენტების წაკითხვა ან ასოების თანმიმდევრობით 

მისი დაკავშირება. სხვა ელემენტები ფასდება მხოლოდ მათი გრაფიკული ან 

გამოსახულებითი მახასიათებლების მიხედვით. შემდგომში წარმოდგენილი იქნება 

ვიზუალური შედარების პრინციპები სასაქონლო ნიშნების კატეგორიის მიხედვით. 

 

3.4.1.1 სიტყვიერი ნიშნების ურთიერთშედარება 

სიტყვიერი ნიშანი არის ნიშანი, რომელიც შედგება მხოლოდ სიტყვების ან ასოებისგან, 

ციფრების, სხვა სტანდარტული ტიპოგრაფიული სიმბოლოების ან მათი კომბინაციისგან, 

რომელიც შესრულებულია სტანდარტული შრიფტით და განლაგებით, ყოველგვარი 

გრაფიკული ელემენტების და ფერის გარეშე. 

 

სიტყვიერი ნიშნის დაცვა ეხება სიტყვას, როგორც ასეთს. აქედან გამომდინარე, სიტყვიერი 

ნიშნების შედარების მიზნით, მნიშვნელობა არა აქვს, თუ ერთი მათგანი დაწერილია 

არამთავრული, მეორე კი მთავრული ასოებით. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი  

(მსგავსების ხარისხი) 

 
BABIDU 

 
babilu 

 

31/01/2013, T-66/11, 

EU:T:2013:48, § 57, 58 

(მაღალი) 

 
FRUTISOL 

 
Solfrutta 

27/01/2010, T-331/08, 

EU:T:2010:23, § 16, 17, 24 

(დაბალი) 



 
 

 
metabiarex 

 
METABIOMAX 

11/06/2014, T-281/13, 

EU:T:2014:440, § 41, 52-54 

(დაბალი) 

 

მიუხედავად ამისა, როდესაც სიტყვიერი ნიშანი ერთდროულად შედგება დიდი და პატარა 

ასოებისგან ისე, რომ შესრულების სტილი განსხვავდება წერის ჩვეული მეთოდისგან 

(„irregular capitalisation“), ეს მხედველობაში უნდა იქნეს მიღებული. სასაქონლო ნიშნის 

გამოსახულება განსაზღვრავს რეგისტრაციის საგანს. ასევე არ შეიძლება უგულებელყოფილ 

იქნეს შესაბამისი საზოგადოების აღქმა, რომლისთვისაც შესამჩნევი იქნება წერის ჩვეული 

მეთოდისგან განსხვავებული შესრულების სტილი. 

 

ზემოთ აღნიშნულმა შესრულების განსხვავებულმა სტილმა („irregular capitalisation“), 

შეიძლება გავლენა მოახდინოს საზოგადოების მიერ ნიშნის აღქმაზე და, შესაბამისად, 

მსგავსების შეფასებაზე. შესრულების განსხვავებული სტილის გავლენა ნიშნების 

შედარებისას ფასდება ცალ-ცალკე ყოველ განსახილველ შემთხვევაში. მაგალითად, მან 

შეიძლება შეცვალოს სიტყვის ელემენტის მნიშვნელობა შესაბამის ენაზე და ამდენად, 

გავლენა მოახდინოს ნიშნის აღქმაზე. 

 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 
 

AIDAmia 
 

Damia 
 

31/03/2016, R 3290/2014-4 

 

საქონელი და მომსახურება: მე-12, მე-18, 25-ე, 29-ე, 30-ე, 32-ე, 35-ე კლასები 
 
ტერიტორია: ევროკავშირი 

 
შეფასება: სპეციფიკური მართლწერის გამო, ადრინდელ ნიშანს მომხმარებელი დაყოფს სიტყვებად "aida" 

და "mia". მომხმარებელი, უპირველეს ყოვლისა, აღიქვამს ადრინდელი ნიშნის კომპონენტს „AIDA“, 

რომელსაც არა აქვს ფონეტიკური ან ვიზუალური ეკვივალენტი სადავო ნიშანში (პუნქტები 36, 38, 45). 

 

აქედან გამომდინარე, შესრულების განსხვავებული სტილის („irregular capitalisation“) 

გამოყენებამ შეიძლება გაამართლოს ერთი სიტყვის კომპონენტებად დაყოფა, რამაც 

შეიძლება გამოიწვიოს დამთხვევა კონფლიქტურ ნიშანთან (იხ., ქვემოთ პუნქტები 3.4.3.2 

და 3.4.5.1). 

 

სიტყვიერი ნიშნების შემთხვევაში, ვიზუალური შედარება ეფუძნება 

ასოების/სიმბოლოების რაოდენობისა და თანმიმდევრობის ანალიზს, თანმხვედრი 

ასოების/სიმბოლოების პოზიციის, სიტყვების რაოდენობას და სიმბოლოების 

სტრუქტურას (მაგალითად, გაყოფილია თუ არა სიტყვიერი ელემენტები ან გამოყოფილია 

თუ არა ისინი დეფისით). 

 

თუმცა, საშუალო მომხმარებელი, ჩვეულებრივ, აღიქვამს ნიშანს მთლიანობაში და არ 

ახორციელებს მისი სხვადასხვა დეტალის ანალიზს. ამიტომ, ასოების რაოდენობაში მცირე 

განსხვავება ხშირად არ არის საკმარისი ვიზუალური მსგავსების გამოსარიცხად, 

განსაკუთრებით მაშინ, როდესაც ნიშნებს აქვთ საერთო სტრუქტურა. 

 

ქვევით მოყვანილ შემთხვევებში დადგინდა ნიშნების ვიზუალური მსგავსება. 



 
 

 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი  

(მსგავსების ხარისხი) 

 
MEDINETTE 

 
MESILETTE 

 

13/06/2012, T-342/10, 

EU:T:2012:290 (საშუალო) 

FORTIS FORIS 17/03/2003, R 49/2002-4 

(მაღალი) 

MARILA MARILAN 27/01/2011, R 799/2010-1 

(მაღალი) 

 
EPILEX 

 
E-PLEX 

24/05/2011, T-161/10, 

EU:T:2011:244 (საშუალო) 

 
CHALOU 

 
CHABOU 

16/11/2011, T-323/10, 

EU:T:2011:678 (მაღალი) 

კარფური ფარფური 
ჰიპოთეზური მაგალითი 

 

 

ქვევით მოყვანილ შემთხვევებში ნიშნების ვიზუალური მსგავსება არ დადგინდა. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 
 
 

CAPOL 

 
 
 

ARCOL 

 

25/03/2009, T-402/07, 

EU:T:2009:85; 

04/03/2010, C-193/09 P, 

EU:C:2010:121 

 

კოლეგიის გადაწყვეტილების მიხედვით, მიუხედავად იმისა, რომ ამ ნიშნებს ჰქონდათ საერთო ასო "a" და 

დაბოლოება "ol", ისინი "აშკარად განსხვავდებიან ვიზუალურად, რასაც დაეთანხმა საერთო 

იურისდიქციის სასამართლო, რომელმაც დაადგინა, რომ ასოების ერთსა და იმავე რაოდენობას ორ 

ნიშანში, როგორც ასეთს, არა აქვს რაიმე განსაკუთრებული მნიშვნელობა შესაბამისი მომხმარებლისთვის 

და თუნდაც სპეციალიზებული საზოგადოებისთვის. ვინაიდან ანბანი შედგება ასოების შეზღუდული 

რაოდენობისგან და, გარდა ამისა, ყველა მათგანი ერთნაირი სიხშირით არ გამოიყენება, გარდაუვალია, 

რომ ბევრი სიტყვა შედგებოდეს ასოების იმავე რაოდენობისგან და ზოგიერთი მათგანი მეორდებოდეს 

კიდეც, მაგრამ მხოლოდ ამ მიზეზით მათი ვიზუალური მსგავსების დადგენა არ შეიძლება. გარდა ამისა, 

საზოგადოებამ, ზოგადად, არ იცის სიტყვიერი ნიშნის ასოების ზუსტი რაოდენობა და, შესაბამისად, 

უმეტეს შემთხვევაში ვერ შეამჩნევს, რომ ორი ურთიერთდაპირისპირებული ნიშანი შედგება ასოების 

ერთი და იმავე რაოდენობისგან (პუნქტები 81-82). სასამართლომ დაადგინა, რომ ორი სიტყვიერი ნიშნის 

ვიზუალური მსგავსების შეფასებისას (დადგენისას) მნიშვნელოვანია, თითოეულ მათგანში რამდენიმე 

ასოს არსებობა ერთი და იმავე თანმიმდევრობით (პუნქტი 83).  

 

სადავო ნიშნების დაბოლოება „ol“ წარმოადგენს ნიშნების საერთო, მაგრამ ბოლო ელემენტს, რომელსაც 

წინ უსწრებს ასოების სრულიად განსხვავებული ჯგუფები („arc“ და „cap“ შესაბამისად), ამიტომ 

სააპელაციო კოლეგიამ სწორად დაასკვნა, რომ ეს საერთო ელემენტი არ განაპირობებს ნიშნების 

ვიზუალურ მსგავსებას (პუნქტი 83). მართლმსაჯულების სასამართლომ მხარი დაუჭირა ამ მოსაზრებას 

ვიზუალური მსგავსების შეფასების კონტექსტში (პუნქტი 74). 
 

 



 
 

3.4.1.2 სიტყვიერი ნიშნების და სიტყვიერი ელემენტების შემცველი გამოსახულებითი 

ნიშნების ურთიერთშედარება 

სიტყვიერი ელემენტების შემცველი გამოსახულებითი ნიშნებისა და სიტყვიერი ნიშნების 

ვიზუალური შედარებისას, მნიშვნელოვანია, აქვთ თუ არა ნიშნებს იმავე პოზიციაში 

არსებული საერთო ასოების მნიშვნელოვანი რაოდენობა და არის თუ არა გამოსახულებით 

ნიშნის სიტყვიერი ელემენტი ძალიან სტილიზებული. მსგავსება შეიძლება დადგინდეს, 

მიუხედავად იმისა, რომ ასოები გრაფიკულად გამოსახულია სხვადასხვა შრიფტით, 

დახრილად ან გამუქებულად, მთავრული ან არამთავრული ასოებით ან ფერში. 

 

პრინციპში, როდესაც ერთი და იგივე ასოები გამოსახულია ერთი და იმავე 

თანმიმდევრობით, ნებისმიერი სტილიზაცია უნდა იყოს მაღალი ხარისხისა, რათა 

დადგინდეს ვიზუალური განსხვავება. 

 

ქვემოთ მოყვანილი ნიშნები ვიზუალურად მსგავსად იქნა მიჩნეული, რადგან 

გამოსახულებით ნიშნებში სიტყვიერი ელემენტების სტილიზაციის ხარისხი არ იყო 

მაღალი და სიტყვიერი ელემენტი ადვილად ამოსაცნობი და გარჩევადია. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი (მსგავსების 

ხარისხი) 

 
VITAFIT 

 

 
 

 

 
25/10/2012, T-552/10, 

EU:T:2012:576 (საშუალო) 

 
COTO DE IMAZ 

 

 
 

 
04/02/2010, R 409/2009-1  

(მაღალი) 

 

 
vendus sales & communication 

group 

 

 
 

 
15/07/2010, R 994/2009-4  

(მაღალი) 

 

თუმცა, იქ, სადაც გამოსახულებით ნიშანში სიტყვიერი ელემენტის სტილიზაციის ხარისხი 

ძალიან მაღალია, ნიშნები ვიზუალურად განსხვავებულად მიიჩნევა, როგორც ეს ქვემოთ 

მოყვანილ მაგალითებშია მოცემული. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 
 

NEFF 

 

 
 

 
 

20/09/2010, R 1242/2009-2 



 
 

 

 
 

 
 

NODUS 

 
 

27/07/2007, R 1108/2006-4 

 

სიტყვიერი ნიშნის რეგისტრაციით განპირობებული დაცვა ეხება სარეგისტრაციო 

განაცხადში ასახულ სიტყვას და არა რაიმე კონკრეტულ გრაფიკულ ან სტილისტიკურ 

ელემენტებს, რომლებიც შეიძლება შეიძინოს ნიშანმა მომავალში. მაშასადამე, არგუმენტი 

იმის შესახებ, რომ სიტყვიერი ნიშანი შეიძლება გამოყენებულ იქნეს დაპირისპირებული 

გამოსახულებითი ნიშნისათვის დამახასიათებელი სტილისტიკით, რათა ნიშნები უფრო 

მსგავსად გამოიყურებოდეს, საფუძველს მოკლებულია72. 

 

3.4.1.3 სიტყვიერი ელემენტების შემცველი გამოსახულებითი ნიშნების 

ურთიერთშედარება 

ნიშნების შედარებისას მათი სიტყვიერი ელემენტების მიხედვით, საქპატენტი მსგავსად 

მიიჩნევს ნიშნებს იმდენად, რამდენადაც მათ საერთო აქვთ იმავე პოზიციაში არსებული 

ასოების მნიშვნელოვანი რაოდენობა და მათი სტილიზაციის ხარისხი არ არის ძალიან 

მაღალი ან ერთნაირ ან მსგავს სტილში არიან გადაწყვეტილი. მსგავსება შეიძლება 

დადგინდეს, მიუხედავად იმისა, რომ ასოები გრაფიკულად გამოსახულია სხვადასხვა 

შრიფტით, დახრილად ან გამუქებულად, მთავრული ან არამთავრული ასოებით ან 

ფერში.73 ქვემოთ მოყვანილ მაგალითებში ნიშნები ვიზუალურად მსგავსად იქნა მიჩნეული, 

რადგან მათ საერთო აქვთ ზოგიერთი სიტყვა ან ასოების თანმიმდევრობა, ხოლო შრიფტის 

სტილიზაციის ხარისხი არ არის ძალიან მაღალი. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი  

(მსგავსების ხარისხი) 

 

 
 

 

 
 

 

03/09/2007, R1454/2005-4; 

confirmed 18/06/2009, T-

418/07, EU:T:2009:208 

(საშუალო) 

 
 

 
 
 

 

 
 

 

 
19/04/2016, T-198/14, 

EU:T:2016:222 (მაღალი); 
 

confirmed 10/11/2016, C-

351/16 P, EU:C:2016:866 

                                                             
72 იხ., ამასთან დაკავშირებით, 20/04/2005, T-211 /03, Faber (fig.) / NABER, EU:T:2005:135, § 37, 38; 13/02/2007, T-

353/04, Curon, EU:T:2007:47, § 74 
73 18/06/2009, T-418/07, LiBRO, EU:T:2009). :208; 15/11/2011, T-434/10, Alpine Pro Sportswear & Equipment, 

EU:T:2011:663; 29/11/2012, C-42/12 P, Alpine Pro Sportswear & Equipment, EU: C: 2012: 765, საჩივარი არ 

დაკმაყოფილდა 



 
 

 

 
 

 

 

 
 

 

16/01/2014, T-383/12, 

EU:T:2014:12 (მაღალი) 

 

თუმცა, ქვემოთ მოყვანილ მაგალითებში ნიშნები ვიზუალურად განსხვავებულად იქნა 

მიჩნეული, მიუხედავად იმისა, რომ მათ საერთო აქვთ ზოგიერთი სიტყვა და/ან ასო და/ან 

გამოსახულებითი ელემენტი, რადგან საერთო ასოები იყო ძალიან სტილიზებული და/ან 

განსხვავებულად განთავსებული და/ან მათ ემატებოდა გამოსახულებითი ელემენტები. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 
 

 

 
 

 

11/05/2005, 
 

T-390/03, EU:T:2005:170 

 
 
 

 
 
 
 

 

 
 

 

 

23/01/2008, 
 

T-106/06, EU:T:2008:14 

 

 
 

 

 
 

 

 

05/03/2009, 
 

R 1109/2008-1 

 

 
 

 
 

 
 
 

 
 

02/08/2010, 
 

R 111/2010-4 

 

გამოსახულებითი ნიშნების სიტყვიერ ელემენტებთან ვიზუალური შედარებისას მაინც 

შესაძლებელია ვიზუალური მსგავსების დადგენა, როდესაც გამოსახულებითი 

ელემენტები განსხვავებულია (ანუ არ ემთხვევა და არა აქვს იგივე ან მსგავსი კონტურები) 

და სიტყვიერი ელემენტებიც განსხვავებულია. ასეთ შემთხვევაში მსგავსება შეიძლება 

დადგინდეს, როდესაც სტილიზაცია, სტრუქტურა და ფერების კომბინაცია განაპირობებს 

მთლიანობაში ნიშნების ვიზუალურ მსგავსებას. 

 

ქვემოთ მოყვანილი მაგალითები გვიჩვენებს, თუ როგორ განაპირობებს მსგავსი 

სტრუქტურა, სტილიზაცია და ფერების კომბინაცია ნიშნების ვიზუალურ მსგავსებას. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი  

(მსგავსების ხარისხი) 



 
 

 

 
 

 

 
 

 
29/09/2008, 

 
B 1 220 724 (მაღალი) 

 
 

 
 

 

 

 
 

 

 
26/03/2018, 

 
R 1563/2017-2 (მაღალი) 

 

3.4.1.4 გამოსახულებითი ნიშნების ურთიერთშედარება 
კონფლიქტური ნიშნების მხოლოდ ფიგურული ელემენტების შედარებისას, საქპატენტი 

მათ განიხილავს გამოსახულებებად. თუ ისინი ემთხვევა თუნდაც ერთ, ცალკე აღქმად 

ელემენტში ან მათ აქვთ ერთნაირი ან მსგავსი კონტური, სავარაუდოდ, ვიზუალური 

მსგავსება დადგინდება. 

 

ქვემოთ მოყვანილი გამოსახულებითი ნიშნები მიჩნეულ იქნა ვიზუალურად მსგავსად. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი  

(მსგავსების ხარისხი) 
 

 
 

 

 

 
 
 

 

 
15/03/2012, T-379/08, 

EU:T:2012:125 (საშუალო) 

 

 
 

 

 
 

 

 
11/03/2009, B 1 157 769  

(საშუალო) 

 

ქვემოთ მოყვანილი გამოსახულებითი ნიშნები მიჩნეულ იქნა ვიზუალურად 

განსხვავებულად. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი  

(მსგავსების ხარისხი) 



 
 

 
 

 
 

 

 

 
 

 

 
 

11/10/2010, B 1 572 059 

 

 

3.4.1.5 სიტყვიერი ელემენტების შემცველი გამოსახულებითი ნიშნების და 

გამოსახულებითი ნიშნების ურთიერთშედარება 

იმ გამოსახულებითი ელემენტების დამთხვევამ, რომელიც ვიზუალურად აღიქმება 

იდენტურად ან მსგავსად, შეიძლება გამოიწვიოს ნიშნების ვიზუალური მსგავსება. 

 

ქვემოთ მოყვანილია ისეთ შემთხვევების მაგალითები, როდესაც გამოსახულებითი 

ელემენტების დამთხვევა განაპირობებს ვიზუალურ მსგავსებას. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი  

(მსგავსების ხარისხი) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

14/12/2006, 
 

T-81/03, T-82/03 & T-

103/03, EU:T:2006:397 
 

(არსებითი) 

 

 

 

 

 

17/11/2010, 
 

R 144/2010-2  

(დაბალი) 

 
 

ქვემოთ მოყვანილ მაგალითში გამოსახულებითი ელემენტები განსხვავებულია და ნიშნები 

ჩაითვალა განსხვავებულად. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 
 



 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
 

30/05/2002, B 134 900 
 

ნიშნები ჩაითვალა 
არამსგავსად 

 

3.4.1.6 შავთეთრი გამოსახულებით ნიშნის შედარება ფერად გამოსახულებით ნიშანთან 

არ შეიძლება გაზიარებულ იქნეს არგუმენტი, რომ შავ-თეთრ ან ნაცრისფერ ნიშნებს უფრო 

მაღალი ხარისხის დაცვა, რომელიც ვრცელდება ფერთა ნებისმიერ კომბინაციაში 

შესრულებულ დაპირისპირებულ ნიშნებზე. ნიშანი, რომლის დაცვისაც არ არის 

მოთხოვნილი რომელიმე კონკრეტული ფერი, არ ფარავს ფერთა ყველა კომბინაციას.74  

 

3.4.1.7 ერთი ასოსგან შემდგარი ნიშნები 

ერთი და იმავე ასოსგან შემდგარი კონფლიქტური ნიშნების შემთხვევაში, გადამწყვეტი 

მნიშვნელობა აქვს ვიზუალურ შედარებას, რადგან ეს ნიშნები ფონეტიკურად და, როგორც 

წესი, კონცეპტუალურადაც იდენტურია. იმ ფაქტმა, რომ კონფლიქტური ნიშნები შეიცავს 

ერთსა და იმავე ასოს, შეიძლება გამოიწვიოს მათ შორის ვიზუალური მსგავსების დადგენა, 

ასოების გამოსახვის კონკრეტული სტილიდან გამომდინარე. 

 

ქვემოთ მოყვანილ მაგალითებში დადგინდა ნიშნების ვიზუალური მსგავსების მაღალი და 

საშუალო ხარისხი. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 
 

 

 

 

13/07/2004, 
 

T-115/02, EU:T:2004:234 

 

საქონელი და მომსახურება: მე-9, მე-16, 25-ე, 35-ე და 41-ე კლასები 
 
შეფასება: რაც შეეხება კონფლიქტური ნიშნების ვიზუალურ მსგავსებას, სააპელაციო პალატის კოლეგიამ 

მართებულად მიიჩნია, რომ ორივე ნიშნის დომინანტურ ელემენტს წარმოადგენს შავ ფონზე, 

ჩვეულებრივი შრიფტის პატარა ასოებით, თეთრ ფერში შესრულებული ასო „a“. ეს დომინანტური 

ელემენტი მყისიერ შთაბეჭდილებას ახდენს და ჯდება მახსოვრობაში.  

 

ამის საპირისპიროდ, გრაფიკული განსხვავებები განსახილველ სასაქონლო ნიშნებში, კერძოდ, ფონის 

ფორმა (ოვალური სარეგისტრაციოდ წარდგენილი და კვადრატი ადრინდელი ნიშნის შემთხვევაში), ასოს 

პოზიცია ამ ფონზე (ცენტრში სარეგისტრაციოდ წარდგენილი და ქვედა მარჯვენა კუთხეში ადრინდელი 

სასაქონლო ნიშნის შემთხვევაში), ხაზის სისქე, რომლითაც შესრულებულია ეს ასო (სარეგისტრაციოდ 

წარდგენილ სასაქონლო ნიშანში გამოყენებულია ოდნავ უფრო ფართო ხაზი, ვიდრე ადრინდელ ნიშანში) 

და ასოების კალიგრაფიული დეტალები - უმნიშვნელოა და არ წარმოადგენს ელემენტებს, რომლებიც 

დაამახსოვრდება შესაბამის საზოგადოებას, როგორც ეფექტური განმასხვავებელი ნიშნები. შესაბამისად, 

კონფლიქტური ნიშნები ვიზუალური თვალსაზრისით ძალიან ჰგავს ერთმანეთს. 

 

                                                             
74 09/04/2014, T‑623/11, Milanówek cream fudge, EU:T:2014:199, § 39; 26/03/2021, R 551/2018‑G , Device (fig.) / Device 

(fig.), § 58 

 



 
 

ქვემოთ მოყვანილ შემთხვევებში დადგინდა ნიშნების ვიზუალური მსგავსების დაბალი 

ხარისხი (რაც ზოგიერთ შემთხვევაში განაპირობებდა აღრევის შესაძლებლობას, 

ზოგიერთში კი - არა). 

 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 
 

 

 
 

 
14/03/2017, T-276/15, 

EU:T:2017:163 

საქონელი და მომსახურება: 25-ე კლასი 

 

შეფასება: მიუხედავად იმისა, რომ ორივე ნიშანი შეიძლება აღქმულ იყოს როგორც ასო „e“, ისინი 

ვიზუალურად განსხვავდებიან მათი ფერებით, შრიფტით და საერთო შთაბეჭდილებით, რომელსაც ისინი 

ახდენენ (პუნქტი 25). 

 

საქმის შედეგი: არსებობს აღრევის შესაძლებლობა იდენტური საქონლისა და მომსახურების შემთხვევაში 

(სააპელაციო პალატის გადაწყვეტილება ამ ნაწილში არ გასაჩივრებულა საერთო იურისდიქციის 

სასამართლოში). არ არსებობს აღრევის შესაძლებლობა მსგავსი და განსხვავებული საქონლისა და 

მომსახურების შემთხვევაში (მათ შორის, ქარისგან გამომუშავებული ელექტროენერგია; განახლებადი 

ენერგიის წარმოების სადგურები; ქარის ენერგიის წარმომქმნელი ობიექტების იჯარით აღება), რომელთა 

მიმართაც შესაბამისი მომხმარებელი იჩენს მაღალი ხარისხის ყურადღებას. 
 

 

და ბოლოს, ქვემოთ მოყვანილ მაგალითებში ნიშნების ვიზუალური მსგავსება არ 

დადგინდა ნიშანში შემავალი ერთი ასოს განსხვავებული სტილიზაციის ან გრაფიკული 

ელემენტების არსებობის გამო. ამ შემთხვევებში, ასევე, არ დადგინდა აღრევის 

შესაძლებლობა. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 
 

 

 
 

 

12/12/2007, 
 

R 1655/2006-4 

 

საქონელი და მომსახურება: 25-ე კლასი 
 
შეფასება: მიუხედავად იმისა, რომ ნიშნებს აქვთ საერთო ასო "m", ისინი არ შეიძლება ჩაითვალოს 

ვიზუალურად მსგავსად, რადგან საერთო ვიზუალური შთაბეჭდილება, რომელსაც თითოეული ნიშანი 

ახდენს შესაბამის საზოგადოებაზე, აშკარად განსხვავებულია. სარეგისტრაციოდ წარდგენილი სასაქონლო 

ნიშანი არის კომპლექსური გრაფიკული გამოსახულება, რომელიც შეიცავს შავ პატარა ასოს "m" და 

დამატებით, სხვა მნიშვნელოვან გამოსახულებით ელემენტებს, კერძოდ, გამუქებულ მრუდ მუქ ხაზს, 

რომელიც განთავსებულია ფონის წრის ზემოთ, რომელშიც ასო "m" თითქმის სრულად არის ჩართული. ამ 

დამატებით ელემენტებს განსაკუთრებული მნიშვნელობა აქვს, რადგან გამუქებული ხაზი ეხმიანება 

ფონის წრის ფორმას და ასოს "m" მუქ ჩრდილს, რომელიც მოთავსებულია ფონზე. ადრინდელ ნიშანში, 

ასო "m" ჩნდება კონტურის შრიფტით დამახასიათებელი დახრილობით მარჯვნივ და არათანაბარი 

სიმაღლით ისე, რომ ასოს მარჯვენა მხარე უფრო დაბალი იყოს. შესაბამისად, ნიშნებს შორის არსებული ეს 

განსხვავებები საკმარისია, რათა დადგინდეს, რომ ისინი არ ახდენენ მომხმარებელზე ერთი და იმავე 

ვიზუალურ შთაბეჭდილებას (პუნქტი 18). 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 



 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

04/10/2010, R 576/2010-2; 

confirmed 24/01/2012, T-

593/10, EU:T:2012:25 

 

საქონელი და მომსახურება: 25-ე, 41-ე, 43-ე კლასები 
 
შეფასება: განსხვავებული ფერების, გამოსახულებითი ელემენტისა და სტილიზაციის გამო ნიშნები 

ვიზუალურად არამსგავსად შეფასდა. ვიზუალურად ადრეული ნიშანი შეიძლება აღიქმებოდეს როგორც 

ბუმერანგი, რომელსაც ახლავს ასო "B", რომელიც " boomerang"-ის პირველი ასოა. 

 

უნდა აღინიშნოს, რომ „ერთასოიანი/ერთნიშნა ნიშნის“ სიტყვიერი წარმოდგენა არ უნდა 

ჩაითვალოს ნიშნის ეკვივალენტურად (მაგალითად, „ONE“ არ არის „1“-ის ან „EM“ „M“-ის 

ტოლი). ამდენად, ზემოაღნიშნული არგუმენტები პირდაპირ არ ვრცელდება ასეთ 

შემთხვევებზე. 

 

და ბოლოს, უნდა აღინიშნოს, რომ ზემოაღნიშნული მიდგომა, ასევე, ეხება ნიშანს, 

რომელიც შედგება ერთი რიცხვისგან. 

 

3.4.1.8 სხვა სახის ნიშნები 

სხვა ტიპის ნიშნების (მოცულობითი ნიშნები, მოძრავი ნიშნები და ა.შ.) შედარებისას 

გამოყენებული უნდა იყოს იგივე ძირითადი პრინციპები, როგორიც ზემოთ აღწერილი 

სიტყვიერი და გამოსახულებითი ნიშნებისთვის. 

 

3.4.2 ფონეტიკური შედარება 

ნიშნის მიერ შექმნილ საერთო ფონეტიკურ შთაბეჭდილებაზე განსაკუთრებით გავლენას 

ახდენს მისი მარცვლების რაოდენობა და თანმიმდევრობა. ნიშნების საერთო რიტმი და 

ინტონაცია მნიშვნელოვან როლს თამაშობს ნიშნების ფონეტიკურად აღქმაში. კოლინზის 

ინგლისური ლექსიკონი განსაზღვრავს "რიტმს", როგორც "სიტყვების განლაგებას 

მახვილიანი და უმახვილო ან გრძელი და მოკლე მარცვლების მეტ-ნაკლებად რეგულარულ 

თანმიმდევრობაში". "ინტონაცია" განისაზღვრება, როგორც "ფრაზებისა და წინადადებების 

ბგერის ნიმუში, რომელიც წარმოიქმნება ხმის სიმაღლის ცვალებადობით". 

 

მაშასადამე, სასაქონლო ნიშნის საერთო ფონეტიკური შთაბეჭდილების დასადგენად 

ძირითად ელემენტებს წარმოადგენს მარცვლები და მათი კონკრეტული თანმიმდევრობა 

და მახვილის არსებობა/არარსებობა. საერთო მარცვლების შეფასება განსაკუთრებით 

მნიშვნელოვანია ნიშნების ფონეტიკური შედარებისას, რადგან მსგავსი საერთო 

ფონეტიკური შთაბეჭდილება ძირითადად განისაზღვრება საერთო მარცვლებით და მათი 

იდენტური ან მსგავსი კომბინაციით. 

 

ქვემოთ მოცემულია ფონეტიკურად განსხვავებული ნიშნების მაგალითები. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

CLENOSAN 

 

ALEOSAN 
28/03/2011, R 1669/2010-2 



 
 

 

GULAS 

 

MARGULIÑAS 
12/04/2011, R 1462/2010-2 

 

ქვემოთ მოცემულია ფონეტიკურად მსგავსი/იდენტური ნიშნების მაგალითები. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი 
საქმის ნომერი  

(მსგავსების ხარისხი) 

 
 

 
 
 

 

 
 
 

 
16/01/2014, 

 
T-528/11, EU:T:2014:10  

(იდენტურობა / საშუალო) 

 
 
 

FEMARA 

 
 

 
 
 

12/02/2010, 

R 722/2008-4  

(საშუალოზე მაღალი 

მსგავსება) 

 
 

 
 
 

 
 

 
 
 

16/09/2010, 

R 166/2010-1 

(იდენტურობა) 

 
OLTERMANNI 

 
Эльтермани 

28.10.2020, N81-3/2020 

 

Chamber of Appeals 

 

(მსგავსება) 

 
 

3.4.2.1 ნიშნები და ნიშნის ელემენტები, რომლებიც უნდა შეფასდეს 
საქპატენტი აფასებს ფონეტიკურ მსგავსებას, როდესაც ორივე სასაქონლო ნიშანი შეიცავს 

სიტყვიერ ან ბგერით ელემენტს. შესაბამისად, სიტყვიერი ელემენტების არმქონე 

გამოსახულებითი ნიშნის წარმოთქმა შეუძლებელია. მაქსიმუმ, მოხერხდეს მისი 

ვიზუალური ან კონცეპტუალური შინაარსის ზეპირად აღწერა. სხვა სიტყვებით რომ 

ვთქვათ, გამოსახულებითი ნიშნები (ანუ ნიშნები, რომლებიც არ შეიცავს რაიმე სიტყვიერ 

ელემენტს) არ ექვემდებარება ფონეტიკურ შეფასებას. "მნიშვნელობა", რომელიც აქვს 

გამოსახულებას ან მისი "აღწერილობა", შეფასდება ვიზუალურად და კონცეპტუალურად. 

 

საქპატენტი არ ახორციელებს არაპირდაპირ ფონეტიკურ შედარებას, საზოგადოების მიერ 

გამოსახულების აღწერილობის ან მისთვის მინიჭებული მნიშვნელობის 

გათვალისწინებით, რადგან უმეტეს შემთხვევაში ძნელია იმის დადგენა, თუ როგორ 

აღწერს საზოგადოება გამოსახულებით ელემენტს და რომ ასეთ აღწერაზე დაფუძნებული 

შედარება მიგვიყვანს სუბიექტურ და არაპროგნოზირებად შედეგამდე. გარდა ამისა, თუ 

ფონეტიკური შედარება ემყარება გამოსახულებითი ელემენტის აღწერას ან მის 

მნიშვნელობას, ის მხოლოდ ვიზუალური ან კონცეპტუალური შედარების შედეგის 

დუბლირებას მოახდენს მაშინ, როდესაც ასეთი შეფასება უკვე გაკეთებულია. 



 
 

 

ქვემოთ მოყვანილია მაგალითები, სადაც ფონეტიკური შედარების განხორციელება 

შეუძლებელია, რადგან ნიშნები გამოსახულებითია. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 
 

 
 

 

 

  

 
 

 
 

25/11/2015, T-320/14, 

EU:T:2015:882 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

08/10/2014, T-342/12, 

EU:T:2014:858 

 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 
 

 
 

 

 
 

 

 
 

07/02/2012, T-424/10, 

EU:T:2012:58 

 
 

გარდა ამისა, როდესაც ერთ-ერთ ნიშანს აქვს ელემენტები, რომელთა წაკითხვაც 

შესაძლებელია, ხოლო მეორეს აქვს მხოლოდ გამოსახულებითი ელემენტები, ამ ორი 

ნიშნის ფონეტიკურად პირდაპირ შედარება შეუძლებელია, როგორც ეს მოცემულია 

ქვემოთ მოყვანილ მაგალითებში. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 
 

 
 

 

 

 
 

 

 

 
 

30/09/2015, T-364/13, 

EU:T:2015:738 

 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 



 
 

 

  

 

 

 
 

(KUNGFU) 

 

 
 

17/11/2010, R 144/2010-2 

 

რაც შეეხება ისეთი გამოსახულებითი ელემენტების გამოთქმას, რომელიც მოგვაგონებს 

ასოს, უნდა აღინიშნოს, რომ შესაბამისი საზოგადოება მიდრეკილია წაიკითხოს ასეთი 

გამოსახულებითი ელემენტები მხოლოდ მაშინ, როდესაც ისინი დაკავშირებულია ან 

წარმოადგენს ისეთი სიტყვის ნაწილს, რომელიც ცნობილია შესაბამისი 

საზოგადოებისთვის. ქვევით მოცემულია შესაბამისი მაგალითები. 

 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

ROCK 

 

 
 

13/10/2009, T-146/08, 

EU:T:2009:398 

 

 

ქვემოთ მოყვანილ შემთხვევაში კი გამოსახულებითი ელემენტი არ იქნება ამოცნობილი და 

წაკითხული როგორც "X" და ამიტომ სადავო ნიშანი წაიკითხება როგორც „be light“ ("იყავი 

მსუბუქი"). 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 
 

 
BECKs 

 

 
 

 

 
 

30/05/2013, T-172/12, 

EU:T:2013:286 

 

როგორც წესი, ყველა სიტყვიერი ელემენტი (ასოების და რიცხვების ჩათვლით) 

ექვემდებარება ფონეტიკურ შედარებას. თუმცა, შესაძლოა, შესაბამისი საზოგადოება ნიშანს 

წარმოთქვამდეს მხოლოდ ზოგიერთი ელემენტის დასახელებით და ტოვებდეს ზოგიერთ 

სიტყვას/ასოს. 

 

მაგალითად, შესაბამისმა საზოგადოებამ შეიძლება გამოტოვოს სიტყვიერი ელემენტები, 

რომლებიც აშკარად ნაკლებ გამოკვეთილია ვიზუალურად გამორჩეულ ელემენტებთან 

შედარებით ან, სხვაგვარად, მეორეხარისხოვანია ნიშნით წარმოქმნილ საერთო 

შთაბეჭდილებაში. 

 

გარდა ამისა, თავის 03/07/2013 წ. გადაწყვეტილებაში საქმეზე T-206/12, LIBERTE american 

blend, EU:T:2013:342, სასამართლომ დაადგინა, რომ საზოგადოება არ წარმოთქვამს 

სიტყვებს „american blend“ მათი აღწერილობითი ხასიათის გამო. თავის 03/06/2015 წ. 

გადაწყვეტილებაში, გაერთიანებულ საქმეებზე T-544/12, PENSA PHARMA, EU:T:2015:355 

და T-546/12, pensa, EU:T:2015:355, სასამართლომ დაადგინა, რომ მომხმარებლები არ 

წარმოთქვამდნენ სიტყვას „pharma“, რადგან ეს სიტყვა ზედმეტი იყო სადავო საქონლისა და 

მომსახურების ბუნების გამო. 



 
 

 

ენის ეკონომიურობა შეიძლება იყოს კიდევ ერთი მიზეზი, ვივარაუდოთ, რომ ზოგი 

ელემენტი გამოითქმის, ზოგი კი გამოტოვებული იქნება, კერძოდ, ძალიან გრძელი 

ნიშნების შემთხვევაში75. 

 

და ბოლოს, მიუხედავად იმისა, რომ სიტყვები, ასოები და რიცხვები პრინციპში უნდა 

შეფასდეს ფონეტიკურად, ზოგიერთი სიმბოლო და აბრევიატურა იწვევს გაურკვევლობას. 

 

მაგალითად, ლოგოგრამა "&" (აპერსანდი) ზოგადად იკითხება და წარმოითქმის. 

შესაბამისად, ის უნდა ჩაერთოს ფონეტიკურ შედარებაში. თუმცა, მოცემული სიმბოლოს 

გამოთქმა შეიძლება განსხვავდებოდეს სხვადასხვა ენაზე. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 
 
 

 

 
 

 
DNG 

 

15/09/2010, R 160/2010-2 
 

აპერსანდი „&“ 

გამოითქმის 

ევროკავშირის უმეტეს 

ენებზე და აღიარებულია, 

როგორც კავშირის „და“ 

შესაბამისი თარგმანის 

სახით. 
 
 
 

ა & ა 

 
 
 

ა და ა 

 

 

ჰიპოთეზური მაგალითი 

 

იგივე ეხება ტიპოგრაფიულ სიმბოლოს @, რომელიც გამოითქმის მიუხედავად იმისა, რომ 

ტიპოგრაფიული სიმბოლოა. ცხადია, მოცემული სიმბოლოს გამოთქმა სხვადასხვა ენაზე 

შეიძლება განსხვავებული იყოს. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 

  

 
 

 
 
 

VODAFONE AT HOME 

 

30/08/2010, R 138/2010-2 
 

@ გამოითქმის როგორც 

"at"  

 

 

 

ზემოაღნიშნულ შემთხვევაში, ვერ უარვყოფთ, რომ შესაბამისი საზოგადოების ნაწილი - 

განსაკუთრებით ინგლისურენოვანი - წაიკითხავს "at" სიმბოლოს და სასაქონლო ნიშანს 

წარმოთქვამს, როგორც „at home“. ამრიგად, ეს შესაძლებლობა გასათვალისწინებელია სხვა 

შესაძლებლობებთან ერთად, როგორიც არის „a home“ ან უბრალოდ „home“. 

 

თუმცა, საინტერესოა ამ მაგალითის ქვემოთ მოყვანილ საქმეებთან შედარება. 
 

                                                             
75 11/01/2013, T-568/11, interdit de me gronder IDMG, EU:T :2013:5, § 44 



 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 
 
 
 

 

  

 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 

 

03/02/2011, R 719/2010-1;  

უარი ეთქვა  

19/09/2012, T-220/11, 

EU:T:2012:444; 

უარი ეთქვა 

14/11/2013, C-524/12 P, 

EU:C:2013:874 

@ აღიქმება როგორც ასო 

"a", სულ მცირე, 

ინგლისურენოვანი 

საზოგადოების მიერ 

(პუნქტი 25). 

 

 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 
 

 
 
 

 

 

 
 

 
 

 

20/07/2016, T-745/14, 

EU:T:2016:423 
 

სიმბოლო „@“ 

მომხმარებლის მიერ 

ადვილად აღიქმება  ასო 

„a“-ს შემცვლელად 

(პუნქტი 26). 

 

პლუს (+) და მინუს / დეფისი (-) სიმბოლოები შეიძლება წარმოითქვას ან არ წარმოითქვას 

შესაბამისი საზოგადოების მიერ, გარემოებათა მიხედვით. მინუს სიმბოლო შეიძლება 

გამოითქვას ციფრთან კომბინაციაში გამოყენებისას, მაგალითად, „-1“, მაგრამ ის არ 

გამოითქმის, თუ გამოიყენება დეფისად (როგორც „G-Star“-ში). 

 

ქვევით მოყვანილ მაგალითებში, სარეგისტრაციოდ წარდგენილ სადავო ნიშნებში 

სიმბოლო „+“ გამოითქმის როგორც „პლუს“. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი 

 
 
 

AirPlus International 

 

 
 



 
 

 

 
 

 

 
 

 

 

თუმცა, ზოგჯერ სიმბოლოების ან ასოების გამოყენების ხერხი არარეალურს ხდის 

ვარაუდს, რომ ისინი წაიკითხება და გამოითქმის კონკრეტული ფორმით, მაგალითად, 

როდესაც გამოსახულებით ნიშანში სიმბოლო მეორდება პატერნის შესაქმნელად ან ძალიან 

დამახინჯებულია ან, როდესაც ასოები/ციფრები სხვა მიზეზის გამო ნათლად არ 

იკითხება/აღიქმება. ეს ილუსტრირებულია ქვემოთ მოყვანილ მაგალითებში. 
 

ნიშანი განმარტება 
 

 

 
 

 
24/01/2012, T-593/10, EU:T:2012:25 

 
ამ გამოსახულებით ნიშანში ასო "B" იკითხება. 

ამიტომ ნიშანი უნდა შეფასდეს ფონეტიკურად. 

 

 

 
 

 

 
24/01/2012, T-593/10, EU:T:2012:25 

 
ამ გამოსახულებით ნიშანში ასო "B" იმდენად 

დამახინჯებულია, რომ საზოგადოების 

ნაწილისთვის ძნელია იმის გარკვევა, ეს 

ნამდვილად ასო "b" არის თუ ციფრი "8". 

 

 
 

 
22/06/2011, R 1779/2010-4 

 
ძალიან ძნელია, განსაზღვრო, როგორ გამოითქმის 

ნიშანი. ამრიგად, ფონეტიკურმა შედარებამ 

შეიძლება გამოიწვიოს უაღრესად განსხვავებული 

შედეგები, დაწყებული იდენტურობიდან და 

განსხვავებულობით დამთავრებული. 



 
 

 

 
 

 

 
28/01/2009, B 1 127 416 

 
ამ გამოსახულებით ნიშანში ასო "H" იკითხება და, 

შესაბამისად, იგი უნდა შეფასდეს ფონეტიკურად. 

 

 

 
 

28/01/2009, B 1 127 416 
 

ამ ნიშანში ნაკლებად სავარაუდოა, რომ პატერნი 

მომხმარებლებმა წაიკითხონ როგორც "H" (უფრო 

სწორად რამდენიმე "H"). ამ ნიშნის ფონეტიკურად 

შეფასება შეუძლებელია. 

 

 
 

ნიშანი განმარტება 
 

 
 

 
16/10/2013, T-282/12, EU:T:2013:533 

 
მიუხედავად იმისა, რომ, ერთი შეხედვით, ძნელად 

იკითხება, სიტყვები „FREE“ და „STYLE“ ორივე 

ნიშანში გამოითქმის იდენტურად, მომხმარებლის 

მიერ ენის ცოდნის მიუხედავად. 

 

 

შეჯამების სახით უნდა ითქვას, რომ კონკრეტული სიმბოლოს/ასოს გამოთქმის 

შესაძლებლობა/შეუძლებლობის საკითხის გადაწყვეტა დამოკიდებულია განსახილველი 

სიმბოლოს ტიპზე, როგორ არის ის გამოსახული და როგორ ერწყმის ნიშნის სხვა 

ელემენტებს. 

 

3.4.2.2 იდენტური/მსგავსი ჟღერადობა სხვადასხვა თანმიმდევრობით 

როდესაც დაპირისპირებული სასაქონლო ნიშნები შეიცავს იდენტურ ან ძალიან მსგავს, 

თუმცა განსხვავებული თანმიმდევრობით განლაგებულ, მარცვლებს ან სიტყვებს ისე, რომ 

ერთი მარცვლის ან სიტყვის გადაადგილების შედეგად ნიშნები შეიძლება გახდეს 

იდენტური ან ძალიან მსგავსი ფონეტიკურად, უნდა დავასკვნათ, რომ ნიშნები 

ფონეტიკურად მსგავსია. 

 

მაგალითები 
 

 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი  

(მსგავსების ხარისხი) 



 
 

 
 
 
 

VITS4KIDS 

 
 
 
 

Kids Vits 

 

09/12/2009, T-484/08, 

EU:T:2009:486; 
 

უარყოფილია 22/10/2010, 

C-84/10 P, EU:C:2010:628 
 

(მნიშვნელოვანი) 

 

 
 

 

 

 
 

 

 

11/06/2009, T-67/08, 

EU:T:2009:198 
 

(მაღალი) 

 

3.4.2.3 ნიშნები, რომლებიც შედგება ან შეიცავს უცხოურ ან გამოგონილ სიტყვებს 

როდესაც ნიშანი შეიცავს უცხოურ სიტყვას, ივარაუდება, რომ შესაბამისი 

საზოგადოებისათვის უცნობია, თუ როგორ წარმოითქმის ის უცხოელის მიერ მშობლიურ 

ენაზე. შესაბამისად, საზოგადოება მიდრეკილია წარმოთქვას უცხოური სიტყვა საკუთარი 

ენის ფონეტიკური წესების შესაბამისად. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 
 
 
 
 

LIDL 

 

 
 
 
 
 

LIFEL 

19/10/2010, R 410/2010-1 

პირველი ორი და ბოლო 

ასო ორივე ნიშანში 

ერთნაირია. 

ფონეტიკურად მსგავსება 

კიდევ უფრო ძლიერია, 

რადგან LIDL ხშირად 

წარმოითქმის როგორც 

LIDEL. ფონოლოგიური 

მიზეზების გამო, "D" და 

"L" წარმოთქმა ენათა 

უმრავლესობაში 

თითქმის შეუძლებელია  

მათ შორის ხმოვნის 

ჩასმის გარეშე. ამრიგად, 

ნიშნები გამოითქმის 

როგორც LIFEL და LIDEL. 

 

რაც შეეხება გამოგონილ ან ფანტაზიურ სიტყვებს (სიტყვები, რომლებიც არ შეესაბამება 

საზოგადოებისთვის ცნობილ არცერთ არსებულ სიტყვას), შესაბამისმა მომხმარებელმა 

შეიძლება წარმოთქვას ასეთი სიტყვები არა მხოლოდ ისე, როგორც ისინი ჟღერს მათი 

მშობლიური ენის გამოთქმის წესების მიხედვით, არამედ როგორც არის დაწერილი. 
 

3.4.2.4 ერთასოიანი ნიშნები 

ერთი ასოსგან შემდგარი ნიშნები შეიძლება შედარდეს ფონეტიკურად. ქვევით მოცემული 

ნიშნები ფონეტიკურად იდენტურია იმდენად, რამდენადაც ისინი წარმოადგენენ ასოს "A". 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 



 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
13/07/2004, T-115/02, 

EU:T:2004:234 

 

3.4.3 კონცეპტუალური შედარება: ნიშნების სემანტიკა 

ორი ნიშანი იდენტური ან მსგავსია კონცეპტუალურად, როდესაც ისინი აღიქმება როგორც 

ერთი და იგივე ან ანალოგიური სემანტიკის მქონე76. ნიშნის „სემანტიკა“ არის ის, რასაც ის 

ნიშნავს, იწვევს, ან, როდესაც ნიშანი წარმოადგენს გამოსახულებას ან ფორმას, რასაც ის 

განასახიერებს. ამ ტექსტში გამოთქმები "სემანტიკა" და "კონცეპცია" გამოყენებული იქნება 

ერთი მნიშვნელობით. 

 

თუ ნიშანი შედგება სხვადასხვა ელემენტისგან (მაგ. სიტყვა და გამოსახულებითი 

ელემენტი), უნდა განისაზღვროს თითოეული ელემენტის კონცეფცია. თუმცა, თუ ნიშანი 

წარმოადგენს აზრის მქონე გამოთქმას (რომელიც შედგება ორი ან მეტი სიტყვისგან), 

მთავარია გამოთქმის მნიშვნელობა მთლიანობაში და არა თითოეული სიტყვისა ცალ-

ცალკე. 

 

კონცეპტუალურ შედარებაზე შესაძლოა გავლენა იქონიოს შესაბამისმა საქონელმა და 

მომსახურებამ. მაგალითად, თუ ტერმინს აქვს მრავალი მნიშვნელობა, რომელთაგან ერთს 

განსაკუთრებული მნიშვნელობა აქვს შესაბამისი საქონლისა და მომსახურებისთვის, 

კონცეპტუალური შედარება შეიძლება ფოკუსირებული იყოს ამ მნიშვნელობაზე. 

ნებისმიერ შემთხვევაში, მთავარია, როგორ აღიქმება ეს ტერმინი შესაბამისი 

საზოგადოების მიერ.  

 

კავშირი საქონელსა და მომსახურებას და იმას შორის, რასაც ნიშანი ნიშნავს, იწვევს ან 

წარმოადგენს, არ უნდა იყოს თავსმოხვეული ან ხელოვნური. მაგალითად, თუ შესაბამისი 

საქონელი ეხება განათებას, ხოლო ნიშანი წარმოადგენს ან შეიცავს ელემენტს "LED", 

"სინათლის გამოსხივების დიოდი" არის "LED"-ის ერთ-ერთი შესაძლო მნიშვნელობა. 

აქედან გამომდინარე, კონცეპტუალური შედარება შეიძლება ფოკუსირებული იყოს ამ 

მნიშვნელობაზე. 

 

3.4.3.1 სიტყვების სემანტიკა 
როდესაც ნიშანი წარმოადგენს ან შეიცავს სიტყვას, პირველ რიგში საქპატენტის ექსპერტმა 

უნდა მოიძიოს ამ სიტყვის განმარტება ლექსიკონებში და/ან ენციკლოპედიებში. თუ სიტყვა 

შეტანილია ლექსიკონში/ენციკლოპედიაში, მასში ასახული მნიშვნელობა იქნება მისი 

სემანტიკის განმსაზღვრელი. 

 

მაგალითად, ქვემოთ მოყვანილ შემთხვევებში ძირითად ენასთან ერთად მხედველობაში 

მისაღებია სხვა ენებიც. 
 

• როდესაც სიტყვა სხვა ენაზე ძალიან ახლოა შესაბამისი ტერიტორიის ოფიციალურ ენაში 

არსებულ ეკვივალენტურ სიტყვასთან. მაგალითად, ინგლისური სიტყვის „Alcohol“ 

მნიშვნელობა გასაგებია საქართველოში, რადგან ის ძალიან ახლოა შესატყვის ქართულ 

სიტყვასთან „ალკოჰოლი“. 

                                                             
76 11/11/1997, C-251/95, Sabèl, EU:C:1997:528, § 24 



 
 

 

• როდესაც უცხოური სიტყვა ჩვეულებრივ გამოიყენება შესაბამის ტერიტორიაზე. 

მაგალითად, სიტყვა „ბრავო“ საქართველოში, ჩვეულებრივ, გამოიყენება ქების აღმნიშვნელ 

ტერმინად, „კარგად გაკეთებულის/შესრულებულის“ მნიშვნელობით. 

 

• როდესაც ცნობილია, რომ შესაბამისი საზოგადოება ფლობს უცხო ენას. მაგალითად, 

საქართველოში საზოგადოებას აქვს ინგლისური და რუსული ენების სულ მცირე საბაზისო 

ცოდნა. 

 

• როდესაც ცნობილია, რომ შესაბამისი საზოგადოება ფლობს გარკვეულ ენას კონკრეტული 

კლასის საქონლისა და/ან მომსახურებისთვის. მაგალითად, საინფორმაციო 

ტექნოლოგიებთან დაკავშირებული საქონლისა და მომსახურების ამსახველი ინგლისური 

ტერმინები, როგორც წესი, ესმის შესაბამის საზოგადოებას, ტერიტორიის მიუხედავად. 

 

• საბაზისო სიტყვები, რომელთა მნიშვნელობაც ესმით საქართველოში, რადგან ისინი 

გადაიქცნენ საერთაშორისო გამოყენების სიტყვებად, როგორიც არის ინგლისური „baby“ 

(„ბავშვი“), „love“ („სიყვარული“), „one“ („ერთი“), იტალიური „pizza“ („პიცა“), რომელმაც, 

ასევე, დაიმკვიდრა ადგილი ქართულ ენაში და ა.შ. 

 

• და ბოლოს, როდესაც რომელიმე მხარე წარმოადგენს მტკიცებულებას იმის თაობაზე, რომ 

სიტყვა ცნობილია შესაბამისი საზოგადოების შესაბამისი ნაწილისთვის. 

 

ქვემოთ მოცემულია სიტყვების მიღმა არსებული კონცეფციის მაგალითები. 

 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 

 
 

STAR SNACKS 

ტერმინებს „star snacks“ 

("ვარსკვლავური წასახემსებელი") და 

„star foods“ ("ვარსკვლავური საკვები") 

ხარისხიან საკვებზე  მიმანიშნებლად 

გაიგებს არა მხოლოდ 

ინგლისურენოვანი, არამედ შესაბამისი 

მომხმარებლის უმეტესობაც. 

 
11/05/2010, T-492/08 (Star 

foods I), EU:T:2010:186 
 

10/10/2012, T-333/11 (Star 

Foods II), EU:T:2012:536 

 

 
 

 
 

 

არსებობს კონცეპტუალური მსგავსების 

გარკვეული ხარისხი, რომელიც 

დაფუძნებულია აღნიშვნაზე „Mc“ და 

სიტყვებზე „baby“ და „kids“, 

რომელთაგანაც ორივე ეხება ბავშვებს 

(პუნქტი 42). 

 

 
05/07/2012, T-466/09, 

EU:T:2012:346 



 
 

 
 

ლაღიძის წყლები 

ВОДЫ ЛАГИДЗЕ LAGIDZE'S 

WATER 

 

. 
 

27.05.2021, 141-3/2020 

საქპატენტთან არსებული 

სააპელაციო პალატა 

 

ნიშნები მნიშვნელოვნად განსხვავდება სემანტიკურად, სადავო ნიშანი ქართული სიტყვაა და ნიშნავს 

ლაღს, თავისუფალს. ადრინდელი ნიშანი ქართული გვარია. ორივე ნიშანი ქართული სიტყვაა და მათ 

შორის განსხვავება ადვილად აღსაქმელია შესაბამისი მომხმარებლისთვის. ნიშნები ვიზუალურად და 

ფონეტიკურად გარკვეულწილად მსგავსია, თუმცა სემანტიკური განსხვავება გადაწონის ამ მსგავსებებს 

და ქმნის განსხვავებულ საერთო შთაბეჭდილებას.  

 

როგორც ზემოთ მოყვანილ ზოგიერთ მაგალითშია ნაჩვენები, ყოველთვის არ არის 

აუცილებელი სიტყვის მნიშვნელობის ლექსიკონის მიხედვით სრულყოფილი განმარტება 

და საკმარისია სინონიმის გამოყენებაც. 

 

გარდა ამისა, სათანადოდ უნდა განვასხვაოთ ვითარება, როდესაც საზოგადოების ნაწილი 

აღიქვამს კონცეფციას, ხოლო მეორე ნაწილი განსხვავებულად აღიქვამს ან საერთოდ ვერ 

აღიქვამს მას. 

 

როდესაც ნიშანს აქვს სემანტიკა, (რამდენადაც ასე აღიქმება შესაბამისი საზოგადოების 

მიერ), კონცეპტუალური შედარების საგანს წარმოადგენს არა ნიშანში შემავალი ცალკეული 

სიტყვების მნიშვნელობა, არამედ ნიშნის შინაარსი მთლიანობაში (თუმცა, 

გასათვალისწინებელია ქვემოთ მოყვანილი გამონაკლისი, რომელიც ეხება გამონათქვამებს 

უცხო ენებზე). ამიტომ, არ უნდა მოხდეს ნიშნის თითოეული ელემენტის 

ინდივიდუალური შეფასება. 

 

ჰიპოთეზური მაგალითი: ‘KING’S DOMAIN’ vs. ‘KING SIZE’. 

 

არასწორი შეფასება: „KING“ ნიშნავს „მამრობითი სქესის სუვერენს“, „DOMAIN“ ნიშნავს 

„ტერიტორიას, რომელზეც ვრცელდება მმართველობა ან კონტროლი“ და „SIZE“ ნიშნავს 

„ობიექტის ფიზიკურ განზომილებას, პროპორციას, სიდიდეს ან ზომას“. ნიშნები 

კონცეპტუალურად მსგავსია, რამდენადაც მათ საერთო აქვთ "მეფის" ცნება. 

 

სწორი შეფასება: "KING'S DOMAIN" ნიშნავს "ტერიტორიას მეფის კონტროლის ქვეშ"; „KING 

SIZE“ ნიშნავს „ჩვეულებრივ ან სტანდარტულ ზომაზე უფრო დიდს ან გრძელს“. ნიშნები 

კონცეპტუალურად განსხვავებულია, მიუხედავად იმისა, რომ მათ საერთო აქვთ სიტყვა 

"KING". 

 

აღნიშნული, ასევე, ილუსტრირებულია სასამართლო პრაქტიკის შემდეგ მაგალითში: 

 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 
BLACK TRACK 

 

 
 

 

06/03/2015, T-257/14, 

EU:T:2015:141 



 
 

 

საქონელი და მომსახურება: 28-ე კლასი 

 

შეფასება: ინგლისურენოვანი საზოგადოება გამოთქმას „black jack“, რომელიც მიუთითებს კარტის თამაშზე, 

აღიქვამს მთლიანობაში და არ აღიქვამს სიტყვას „black“ ამ გამოთქმის დამოუკიდებელ ელემენტად. 

გამოთქმა, „black jack“, რომელიც წარმოადგენს ადრინდელ ნიშანს, ასევე, აღქმული იქნება მისი 

განსხვავებული მნიშვნელობით. აქედან გამომდინარე, არ შეიძლება ჩაითვალოს, რომ ნიშნები 

კონცეპტუალურად მსგავსია მხოლოდ იმიტომ, რომ ორივე მათგანი შეიცავს სიტყვას „black“. ამიტომ, 

ნიშნები კონცეპტუალურად განსხვავებულია (პუნქტები 38-42). 

 

ამასთან, როდესაც ნიშანი შედგება არსებითი სახელისა და დამაზუსტებელი ზედსართავი 

სახელისაგან, ზოგადად ის აღიქმება როგორც კონცეპტუალური ერთეული და არ დაიყოფა 

მის შემადგენელ ელემენტებად. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 
 
 

მზიანი დღე 

 

 
განკითხვის დღე 

 

ჰიპოთეზური მაგალითი 

 
 
 

EAU PRECIEUSE 

 
 
 

 
 
 
 

12/09/2018, T-905/16, 

EU:T:2018:527 02/05/2019 

C-739/18 P, EU:C:2019:356, 

აპელაცია უარყოფილია 

 
საქონელი და მომსახურება: მე-3 კლასი 

 

შეფასება: შესაბამისი საზოგადოება ნათლად აღიქვამს თითოეული სადავო ნიშნის მნიშვნელობას, როგორც 

სრულ ფრაზას, რომელიც შეიცავს არსებით სახელს, „nuit“(„ღამე“ ფრანგულად) და „eau“ („წყალი 

ფრანგულად“) შესაბამისად, იდენტური დამაზუსტებელი ზედსართავი სახელით „précieuse“ („ძვირფასი“ 

ფრანგულად). პირველი ნიშანი ეხება ძვირფასი წყლის კონცეფციას, მეორე კი ეხება სანუკვარი ან 

გამორჩეული ღამის იდეას. ეს განსხვავებული კონცეფციებია და, მათი აშკარა მნიშვნელობის 

გათვალისწინებით, შესაბამისი საზოგადოება არ დაანაწევრებს ამ ნიშნებს, რათა გამოყოს მათი ყოველი 

ელემენტი (პუნქტები 62-64). 

 

 

3.4.3.2 სიტყვების ცალკეული ნაწილების სემანტიკა 

ამ საკითხთან დაკავშირებით, სასამართლომ დაადგინა შემდეგი: მიუხედავად იმისა, რომ 

საშუალო მომხმარებელი, ჩვეულებრივ, აღიქვამს ნიშანს მთლიანობაში და არ ახდენს მისი 

ცალკეული დეტალების ანალიზს, ფაქტია, რომ სიტყვიერი ნიშნის აღქმისას, 

მომხმარებლები ყოფენ მას ელემენტებად, რომლებიც მათთვის მიუთითებს კონკრეტულ 

მნიშვნელობაზე, ან მათთვის ცნობილი სიტყვების მსგავსია77. 

 

მიუხედავად იმისა, რომ, როგორც წესი, ნიშნები აღიქმება მთლიანობაში, წესიდან 

გამონაკლისია ის, რომ გარკვეულ გარემოებებში მომხმარებელს შეუძლია მათი დაშლა 

მცირე ნაწილებად. ვინაიდან, ასეთი მიდგომა წარმოადგენს გამონაკლისს, მისი 

გამოყენების სიხშირე შეზღუდული უნდა იყოს. 

 

                                                             
77 13/02/2007, T-256/04, Respicur, EU:T:2007:46, § 57 



 
 

ასეთი მიდგომა გამოყენებული იქნება შემდეგ შემთხვევებში: 

• როდესაც ვიზუალური განცალკევება გვეხმარება კონცეფციასთან დაკავშირებული 

ნაწილების იდენტიფიცირებაში (მაგ. მთავრული და არამთავრული ასოების გამოყენებით, 

ასოების სტილიზაციით ან ელემენტების გამიჯვნით სპეციალური სიმბოლოს 

გამოყენებით, როგორიც არის რიცხვი, დეფისი ან პუნქტუაციის სხვა ნიშანი); 

• როდესაც ვიზუალური გამიჯვნის გარეშე სიტყვის ყველა ნაწილი მიუთითებს შესაბამისი 

საზოგადოებისთვის ცნობილ კონკრეტულ მნიშვნელობაზე; ან 

• როდესაც ვიზუალური გამიჯვნის გარეშე სიტყვის ერთ ნაწილს აქვს მკაფიო მნიშვნელობა. 

 

i) ნიშნების მაგალითები, სადაც ვიზუალური განცალკევება ხელს უწყობს ნაწილების 

იდენტიფიცირებას. 
 
 

ნიშანი კონცეფცია საქმის ნომერი 

 

 
 

მთავრული ასოების გამოყენება 

საშუალებას იძლევა, ნიშანი 

დაუყოვნებლივ გაიყოს ორ 

განსხვავებულ სიტყვად, კერძოდ, ‘invest’ 

და ‘hedge’. 

 

1/06/2009, T-67/08, 

EU:T:2009:198, § 35 

VITS4KIDS ნიშანი შეიცავს VITS (მიმანიშნებელია 

"ვიტამინებზე") და KIDS. 

 

09/12/2009, T-484/08, 

EU:T:2009:486 

 
 

 
 

 

AGRO: მითითება სოფლის 

მეურნეობაზე  

HUN: მითითება უნგრეთზე  

UNI: მითითება უნივერსალურზე ან 

გაერთიანებაზე. 

 

24/03/2010, T-423/08, 

EU:T:2010:116 

 

ii) ნიშნების მაგალითები, სადაც ვიზუალური განცალკევების არარსებობის მიუხედავად, 

ერთი სიტყვა შეიძლება დაიყოს ნაწილებად, რომელთაგან თითოეული მიუთითებს 

კონკრეტულ მნიშვნელობაზე, რომელიც ცნობილია შესაბამისი საზოგადოებისთვის. 
 

ნიშანი კონცეფცია საქმის ნომერი 

 
Ecoblue 

 

სიტყვიერი ელემენტი "eco" არის 

საერთო პრეფიქსი ან აბრევიატურა, 

რომელიც გამოიყენება საქართველოში, 

ხოლო სიტყვა "blue", ინგლისურად 

ნიშნავს ცისფერს და წარმოადგენს ამ 

ენის ერთ-ერთ საბაზისო სიტყვას, 

რომელიც ცნობილია შესაბამისი 

მომხმარებლისთვის. 

 
ჰიპოთეზური მაგალითი 

 

ნ იშ ა ნ ი  კონ ცეფ ცი ა  ს ა ქ მ ი ს  ნ ომ ერი  

 
 

მუკუზანისვაზი 

ტერმინი „მუკუზანისვაზი“ შესაბამისი 

საზოგადოების მიერ პირდაპირ 

აღიქმება ყურძნისგან დამზადებულ 

პროდუქტებთან, უფრო 

კონკრეტულად კი, მუკუზანის 

ღვინოსთან კავშირში. 

 
ჰიპოთეზური მაგალითი 



 
 

 
 

iii) ნიშნების მაგალითები, სადაც სიტყვის ერთ ნაწილს აქვს მკაფიო მნიშვნელობა. 

ჩვეულებრივ, ეს ნიშნები შედგება საერთო პრეფიქსის ან სუფიქსისგან. 
 

ნიშანი კონცეფცია საქმის ნომერი 

 

 
 

 

„DERMA“ შეიძლება აღქმული იყოს 

როგორც მითითება 

დერმატოლოგიური დანიშნულების 

საქონელზე. 

03/04/2009, B 1 249 467 

 
RNAiFect 

შესაბამისი საზოგადოება, 

განსაკუთრებით სპეციალიზებული 

საზოგადოება, პირველ სამ ასოს 

აღიქვამს, როგორც რიბონუკლეინის 

მჟავის ინგლისურ აბრევიატურაზე 

მითითებას. 

28/10/2009, T-80/08, 

EU:T:2009:416 

nfon 
ნიშანში „nfon“ შესაბამისი საზოგადოება 

გამოყოფს მარცვალს „fon“ და აღიქვამს 

ამ ტერმინს, როგორც დაკავშირებულს 

სიტყვებთან „telephone“ ან „phone“ 

(პუნქტი 60). 

29/01/2013, T-283/11, 

EU:T:2013:41; უარყოფილია 

16/01/2014, C-193/13 P, 

EU:C:2014:35 

 

როგორც ზემოთ არის განმარტებული, სამივე გამონაკლისი ვიწროდ უნდა იქნეს 

გაგებული. შესაბამისად, სადაც არ არის აშკარა, რომ ნაწილი ან ნაწილები მიუთითებენ 

შესაბამისი მომხმარებლისთვის ცნობილ კონკრეტულ მნიშვნელობაზე, ნიშანი არ უნდა 

იყოს ხელოვნურად დაყოფილი. ქვემოთ მოყვანილ მაგალითებში, კონცეფციის არსებობა 

ნიშნებში არ დადასტურდა. 
 
 

ნიშანი კონცეფცია საქმის ნომერი 

 

 
ATOZ 

 

სასაქონლო ნიშანი არ იქნება აღქმული, 

როგორც „from A to „ ("A-დან Z-მდე"). 

ასოები "to" (შეესაბამება ინგლისურ 

წინდებულს) არანაირად არ გაირჩევა 

ასოების "a" და "z" ფონზე. 

 

26/11/2008, T-100/06, 

EU:T:2008:527; 
 

უარყოფილია 16/09/2010, C-

559/08 P, EU:C:2010:529 



 
 

 
 

CITRACAL 
 

--- 

CICATRAL 

სიტყვიერ ელემენტებს "cica" და "citra" 

ისევე არა აქვთ რაიმე კონკრეტული 

მნიშვნელობა, როგორც ბოლოსართებს 

"tral" და "cal". ამდენად, განსახილველი 

ნიშნები საზოგადოების მიერ არ იქნება 

დაყოფილი ელემენტებად, რომლებსაც 

აქვთ კონკრეტული მნიშვნელობა ან 

მსგავსია მისთვის ცნობილი 

სიტყვებისა და რომლებიც ერთად 

შექმნიან თანმიმდევრულ 

მთლიანობას, რაც მნიშვნელობას 

შესძენდა ყოველ განსახილველ ნიშანს 

ან რომელიმე მათგანს. 

 

 

 
 

11/11/2009, T-277/08, 

EU:T:2009:433 

 

 

3.4.3.3 არასწორად დაწერილი სიტყვების სემანტიკა 

არ არის აუცილებელი სიტყვა სწორად იყოს დაწერილი, რომ მისი სემანტიკა აღიქვას 

შესაბამისმა მომხმარებელმა. მაგალითად, მიუხედავად იმისა, რომ სიტყვა "XTRA" 

ვიზუალურად არ არის იგივე რაც "სწორად" დაწერილი სიტყვა "EXTRA", იმის გამო, რომ ის 

ფონეტიკურად იდენტურია მისი, "სწორი" სიტყვის ("EXTRA") კონცეფცია დანახული 

იქნება შეცდომით დაწერილ სიტყვაშიც (xtra). 

 

ქვემოთ მოყვანილ მაგალითებში ასახულია ასეთი შემთხვევები. 
 

ნიშანი კონცეფცია საქმის ნომერი 

 

 

შესაბამისი მომხმარებლის ნაწილი 

განიხილავს მას, როგორც მინიშნებას 

ინგლისურ სიტყვაზე "store", რაც 

ნიშნავს "მაღაზიას, შენახვას". 

 

21/01/2010, T-309/08, 

EU:T:2010:22 

 

 
 

ადრინდელ ნიშანში შემავალი სიტყვა 

„ugli“ შესაძლოა შესაბამისი 

მომხმარებლის მიერ ასოცირებული 

იყოს ინგლისურ სიტყვასთან „ugly“. 

 

15/04/2010, T-488/07, 

EU:T:2010:145 

 

 
 
 
 
 
 

ნიშანში მოცემული ტერმინი 

მომხმარებლებს გაახსენებს "იოგურტს", 

ანუ "ნახევრად მყარ, ოდნავ მჟავე 

საკვებს, რომელიც მომზადებულია 

დამატებული ბაქტერიებით 

ფერმენტირებული რძისგან". 

 

14/07/2009, B 1 142 688 

 
 

ნიშანი კონცეფცია საქმის ნომერი 



 
 

 
 

 

 

სიტყვები "KARISMA" და "C@RISMA" 

აღნიშნავს "ქარიზმას" ანუ ინდივიდის 

განსაკუთრებულ პიროვნულ თვისებას 

ან ძალას, გავლენა მოახდინოს ან 

შთაგონება მისცეს ადამიანთა დიდ 

რაოდენობას. 

 

 

 

 

28/10/2008, B 1 012 857 

 
 

საქპატენტის ექსპერტებმა არასწორად დაწერილი სიტყვისთვის მნიშვნელობის 

მინიჭებისას უნდა გაითვალისწინონ, რომ მნიშვნელობა არ უნდა მიენიჭოს სიტყვას არც 

მაშინ, როდესაც სიტყვები არ არის ფონეტიკურად იდენტური და/ან როდესაც არასწორად 

დაწერილი ელემენტი დამოუკიდებლად ვერ აღიქმება. 
 

ნიშანი კონცეფცია საქმის ნომერი 

 
Bebimil 

 

ნიშანი ფანტაზიურია და არ შეიცავს 

სიტყვას „baby“, რომლის ნაცვლადაც 

გამოიყენება ყოველგვარ მკაფიო და 

კონკრეტულ მნიშვნელობას 

მოკლებული სიტყვა, ანუ „bebi“. 

16/09/2006, T-221/06, 

EU:T:2009:330 

 
 

3.4.3.4 სახელების და გვარების სემანტიკა 

„ცნების“ ფართო განმარტების შესაბამისად (პუნქტი 3.4.3), პირად სახელად აღქმულ ნიშანს 

აქვს ამ კონკრეტული სახელის მატარებელი პირის (მამაკაცის ან ქალის) კონცეფცია, მაშინაც 

კი, თუ იგი არ მიუთითებს ცნობილ პიროვნებაზე. თუმცა, ეს ეხება მხოლოდ იმ 

შემთხვევებს, როდესაც ორივე ნიშანში ემთხვევა სახელი ან გვარი (მაგ. ჯონი / ჯონ სმიტი 

ან სმიტი / ჯონ სმიტი) ან შეიცავს ერთი და იმავე სახელის ვარიანტებს (მაგ. ანი / ანა 

კაპანაძე, მიშა / მიხეილ ბერიძე). 

 

მხოლოდ იმიტომ, რომ სახელი ან გვარი არ არის გავრცელებული საქართველოში, არ 

უშლის ხელს მის უცხოურ სახელად ან გვარად აღქმას. ეს განსაკუთრებით ეხება სახელებს 

ან გვარებს, რომლებიც აღიარებულია საერთაშორისოდ ცნობილი პიროვნებების გამო ან 

თუ მსგავსი სახელი გამოიყენება საქართველოში. 

 
სემანტიკური შედარების მაგალითები: 
 

ნიშანი კონცეფცია საქმის ნომერი 

 
სასაქონლო ნიშნის 

განაცხადი: Antonio Basile 

ადრინდელი ნიშანი: 

BASILE 

 

 

ნიშნები კონცეპტუალურად მსგავსია, 

რადგან შეიცავენ ერთსა და იმავე გვარს. 

28/06/2012, T-133/09, 

EU:T:2012:327 & T-134/09, 

EU:T:2012:328 



 
 

სასაქონლო ნიშნის 

განაცხადი: 

David Sarajishvli 

 

ადრინდელი ნიშანი: 

Sarajishvli 

ჰიპოთეზური მაგალითი 

 

 

3.4.3.5 გამოსახულებითი, მოცულობითი და ფერადი ნიშნების სემანტიკა 

იმ ნიშნის კონცეფცია, რომელიც შედგება ან შეიცავს გამოსახულებით ელემენტებს ან 

წარმოადგენს მოცულობით ნიშანს (სამგანზომილებიან ნიშანს), იქნება ის, რასაც 

განასახიერებენ ეს გამოსახულებითი ელემენტები ან მოცულობითი ნიშანი, ისე როგორც ეს 

მოცემულია ქვემოთ მოყვანილ მაგალითებში. 
 

 

ნიშანი კონცეფცია 

 

 
 

 
 
 

წითელი ჭიქის გამოსახულება ყავის მარცვლების 
ფენაზე. 

 
 

 

 
 

შესაბამისი მომხმარებლის ნაწილმა შეიძლება 

ამოიცნოს ფარშევანგი. 

 

 

 
 

 

სადავო სასაქონლო ნიშანი იქნება აღწერილი, 

როგორც ბიზნესმენი, რომელიც თამაშობს 

ფეხბურთს. 

 
 

შესაბამისად, როდესაც ნიშანი შეიცავს როგორც სიტყვას, ისე გამოსახულებას, 

კონცეპტუალური შეფასება უნდა ჩატარდეს ორივე კონტექსტში. 
 

ნიშანი კონცეფცია 

 

 
 
 
 

 

ადრინდელ ნიშანში შემავალი სიტყვა „ugli“ 

შესაძლოა შესაბამისი მომხმარებლის მიერ 

ასოცირებული იყოს ინგლისურ სიტყვასთან „ugly“. 

 

ბულდოგის წინ განთავსებული ციტრუსის ნაყოფით. 



 
 

 

 
 
 
 
 

 

ადრინდელ ნიშანში ტერმინი „Rioja“ („რიოხა“), 

რომელიც თავისთავად კონცეპტუალურად არის 

გამყარებული ყურძნის მტევნისა და ვაზის ფოთლის 

გამოსახულებით, პირდაპირ ეხება ყურძნისაგან 

დამზადებულ პროდუქტებს, უფრო კონკრეტულად 

კი - რიოხას ღვინოს. 

 

 

3.4.3.6 ციფრებისა და ასოების სემანტიკა 

იმ სიტყვის კონცეფციას, რომელიც აღწერს ციფრს, წარმოადგენს ეს უკანასკნელი, როგორც 

ეს ასახულია ქვემოთ მოყვანილ მაგალითებში. 
 

ნიშანი მნიშვნელობა 

 

 
 

 

სიტყვა “zero” გვახსენებს ნატურალურ რიცხვს 0. 

 

ციფრის ცნება არის რიცხვი, რომელსაც ის განსაზღვრავს, თუ ის არ მიუთითებს სხვა 

კონცეფციაზე, როგორიც არის კონკრეტული წელი. 

 

საქპატენტი იზიარებს მიდგომას, რომ ცალკეულ ასოებს შეიძლება ჰქონდეს 

დამოუკიდებელი კონცეპტუალური მნიშვნელობა. სასამართლომ დაადასტურა ეს 

მიდგომა (08/05/2012, T-101/11, G, EU:T:2012:223, § 56; 21/03/2013, C-341/12 P, G, EU:C 

:2013:206, საჩივარი უარყოფილია) და დაადგინა კონცეპტუალური იდენტურობა, სადაც 

ორივე სასაქონლო ნიშანი შეიძლება მიჩნეულ იქნეს ერთსა და იმავე ასოდ. 
 

ნიშანი მნიშვნელობა საქმის ნომერი 

 

 
 

/ 

 

შესაბამისი საზოგადოების 

ნაწილისთვის, რომელიც აღიქვამს 

ნიშნებს, როგორც ასოს „e“ და შესაბამისი 

მომხმარებლის ნაწილისთვის, რომელიც 

აღიქვამს მათ, როგორც ასოს „c“, ნიშნები 

კონცეპტუალურად იდენტურია 

(პუნქტი 99). 

 

 
 

10/11/2011, T-22/10, 

EU:T:2011:651 



 
 

 

 
 

/ 

 

 
 

et al. 

 

 
 

ნიშნები მიჩნეულ იქნა 

კონცეპტუალურად იდენტურად 

(პუნქტები 60-61). 

 

 
10/05/2011, T-187/10, 

EU:T:2011:202 

 
 

3.4.3.7 გეოგრაფიული სახელების სემანტიკა 

ქალაქების, სოფლების, რეგიონების და სხვა გეოგრაფიული ადგილების სახელები 

წარმოადგენს კონცეფციას, რომელიც შეიძლება რელევანტური იყოს კონცეპტუალური 

შედარებისთვის, თუ სავარაუდოა, რომ შესაბამისი მომხმარებელი მათ ასეთებად აღიქვამს. 

როგორც წესი, ფართო საზოგადოება იცნობს დედაქალაქების და დიდი ქალაქების 

სახელებს, ასევე დასასვენებელი ან სამოგზაურო ადგილების დასახელებას. 

 

მტკიცებულების ან ისეთი ნიშნების ნაკლებობა, რომლის მიხედვითაც შესაბამისი 

მომხმარებელი იცნობს გეოგრაფიულ დასახელებას, გავლენას არ ახდენს კონცეპტუალურ 

შედარებაზე, როგორც ეს ქვემოთ მოყვანილ მაგალითშია ნაჩვენები. 
 

ნიშანი კონცეფცია საქმის ნომერი 

 
 

v 

 

კონცეპტუალური შედარების შედეგი 

ნეიტრალურია. აპელანტის 

არგუმენტიდან შეუძლებელია 

დავასკვნათ, რომ სახელწოდება 

„Chtoura“ აღნიშნავს სასოფლო-

სამეურნეო ტერიტორიას ლიბანში, 

რომელიც ცნობილია თავისი 

სასოფლო-სამეურნეო პროდუქტებით, 

და რომ ეს, აგრეთვე, ცნობილი იქნება 

სავაჭრო წრეებისთვის. 

 
 

08/05/2010, 

R 1213/2008-4 

 

3.4.3.8 ონომატოპეების სემანტიკა 

ონომატოპეების სემანტიკის ანალიზი მიჰყვება კონცეპტუალური შედარების ზოგად 

წესებს: მათი კონცეფცია იქნება ის, რაც ასახავს მოცემულ ონომატოპეას, იმ პირობით, რომ 

დადგინდება, რომ შესაბამისი მომხმარებელი მას აღიქვამს ასეთად. მაგალითად, "WOOF 

WOOF" წარმოადგენს ძაღლის ყეფას; "MUUU" წარმოადგენს ძროხის ღმუილს. 

 

ზოგიერთ შემთხვევაში, კონტექსტი, რომელშიც გამოყენებული იქნება ონომატოპეა, 

შეიძლება გადამწყვეტი იყოს იმის დასადგენად, აღიქვამს თუ არა შესაბამისი 

მომხმარებელი მის მნიშვნელობას. მაგალითად, ქვემოთ განხილულ შემთხვევაში, 

სააპელაციო პალატის კოლეგიამ მიიჩნია, რომ შესაბამისი საზოგადოება ნიშანს „PSS“ არ 

განმარტავს ონომატოპეად ინფორმაციული ტექნოლოგიების სერვისების კონტექსტში. 
 

 

ნიშანი კონცეფცია საქმის ნომერი 



 
 

 
 
 

 
PSS 

 

განმცხადებლის არგუმენტი იმის 

თაობაზე, რომ ადრინდელი ნიშანი 

შეიძლება ასევე გამოითქვას როგორც 

ონომატოპეა [სხვისადმი მოწოდება, 

გაჩუმდეს], არარეალისტურია 

განსახილველი საინფორმაციო 

ტექნოლოგიების შესაბამისი 

სერვისების და შესაბამისი 

საზოგადოების კონტექსტში, რომელიც 

შეჩვეულია ამ დარგში 

დამკვიდრებული აკრონიმების 

გამოყენებას (პუნქტი 42), როგორც 

თავად განმცხადებელმაც აღნიშნა. 

 
15/09/2008, 

R 1433/2007-2 

 
 

3.4.4 როგორ კეთდება კონცეპტუალური შედარება 

არსებითად, კონცეპტუალური შედარებისას, ჯერ უნდა დადგინდეს, აქვთ თუ არა ნიშნებს 

კონცეფცია ზემოთ აღწერილი პრინციპების შესაბამისად. 

• თუ ორივე ნიშანს აქვს კონცეფცია, კონცეპტუალურმა შედარებამ შეიძლება გამოიწვიოს 

სამი შესაძლო შედეგი: 

○ თუ ნიშნები, თითოეული მთლიანობაში, ერთსა და იმავე კონცეფციას ეხება, ისინი 

კონცეპტუალურად იდენტურია. 

○ თუ ნიშნები უკავშირდება მსგავს კონცეფციებს, ისინი კონცეპტუალურად მსგავსია. 

○ თუ ორივე ნიშანს აქვს მნიშვნელობა და თითოეული უკავშირდება განსხვავებულ 

კონცეფციებს, ისინი კონცეპტუალურად განსხვავებული/არამსგავსია. 

• თუ მხოლოდ ერთი ნიშანი უკავშირდება კონცეფციას, ნიშნები კონცეპტუალურად 

განსხვავებულია/არამსგავსია. 

• თუ არც ერთ ნიშანს არ აქვს კონცეფცია, კონცეპტუალური შედარება შეუძლებელია. 

კონცეპტუალური ასპექტი გავლენას არ ახდენს ნიშნების მსგავსების შეფასებაზე. 

 

როგორც ასევე განმარტებულია ქვემოთ 3.4.5.2 პუნქტში, ის ფაქტი, რომ ნიშნებს აქვთ 

აღწერილობითი ან სხვაგვარად არაგანმასხვავებელუნარიანი ელემენტი, საკმარისი არ არის 

მათ შორის ყველა კონცეპტუალური მსგავსების უარყოფისათვის. ეს ფაქტი არ ცვლის 

ნიშნების კონცეპტუალურ შინაარსს. მიუხედავად ამისა, კონკრეტული საქმის 

გარემოებებიდან გამომდინარე, მაგალითად, როდესაც ნიშნების ერთადერთ და საერთო 

არაგანმასხვავებელუნარიან ელემენტს ახლავს მნიშვნელოვანი განმასხვავებელუნარიანი 

ელემენტი, ნიშნები შეიძლება, გამონაკლისის სახით, კონცეპტუალურად განსხვავებულად 

იქნეს მიჩნეული. 

 

ნიშნები არ შეიძლება ჩაითვალოს კონცეპტუალურად მსგავსად მხოლოდ იმ მოტივით, რომ 

არსებობს ზოგადი ტერმინი, რომელიც მოიცავს ორივე მათგანს და/ან ისინი 

მიეკუთვნებიან ნიშნების ერთსა და იმავე ზოგად კატეგორიას. თუ სემანტიკური 

მნიშვნელობები ძალიან განსხვავებულია, ნიშნებს შეიძლება ჰქონდეთ საერთო კონცეფცია, 

მაგრამ ისეთი ფართო, რომ არსებული კონცეპტუალური კავშირი არ იყოს რელევანტური, 

როგორც ეს მოცემულია ქვემოთ მოყვანილ შემთხვევებში. 

 

• მხოლოდ ის ფაქტი, რომ ორი სიტყვა ან სიმბოლო შეიძლება დაჯგუფდეს საერთო, 

ზოგადი ტერმინის ქვეშ, არავითარ შემთხვევაში არ განაპირობებს მათ კონცეპტუალურ 

მსგავსებას. მაგალითად, ვაშლს და მსხალს აქვთ საერთო მახასიათებლები, ორივე არის 

ხილი, ბიოლოგიური გაგებით მჭიდროდ დაკავშირებული, ორივეს აქვს მსგავსი ზომა, 



 
 

ფერი და ტექსტურა, თუმცა, ასეთმა საერთო მახასიათებლებმა ძალიან შეზღუდული 

გავლენა მოახდინა საერთო შთაბეჭდილებაზე. შესაბამისი საზოგადოება ასეთ საერთო 

მახასიათებლებს მხოლოდ დეტალური ანალიზის შემდეგ შეამჩნევს. გარდა ამისა, ვაშლი 

და მსხალი არ არის ერთადერთი ხილი, რომელიც შეიძლება იყოს წითელი, ყვითელი ან 

მწვანე, ეს ეხება მათ ზომასა და ტექსტურასაც. შესაბამისად, ეს ელემენტები არასაკმარისია 

ნიშნებს შორის მკაფიო კონცეპტუალური განსხვავებების დასაბალანსებლად, რის გამოც 

ისინი კონცეპტუალურად განსხვავებულად იქნენ მიჩნეულნი78. 

• იგივე ხდება, როდესაც ორი ნიშანი მიეკუთვნება ნიშნის იმავე ზოგად კატეგორიას ან 

ტიპს: ის ფაქტი, რომ „TDL“ და „LNF“ ორივე წარმოადგენს სამასოიან აბრევიატურას, 

კონცეპტუალურად არარელევანტურია და, შესაბამისად, მათი კონცეპტუალური შედარება 

შეუძლებელია. 

• ნიშნების „იმავე კატეგორიას მიკუთვნების“ კიდევ ერთი მაგალითი ეხება სახელებსა და 

გვარებს, რომლებსაც აქვთ მსგავსი სემანტიკური შინაარსი (იხ. პუნქტი 3.4.3.4 ზემოთ). თუ 

FRANK-ს და MIKE-ს შევადარებთ, ის ფაქტი, რომ ორივე სახელია, კონცეპტუალურად 

არარელევანტურია. ამის საპირისპიროდ, ის ფაქტი, რომ FRANK და FRANKIE ერთი და 

იგივე სახელია, მაგრამ ეს უკანასკნელი პირველის კნინობითი ფორმაა, განაპირობებს მათ 

რელევანტურობას და კონცეპტუალური მსგავსების დადგენის წინაპირობას. 

 

კერძოდ, ნიშნები მიჩნეული იქნება კონცეპტუალურად იდენტურად ან მსგავსად ქვემოთ 

მოყვანილ შემთხვევებში. 

 

3.4.4.1 საერთო სიტყვის და/ან გამოთქმის შემცველი ორი ნიშანი 
როდესაც ორი ნიშანი შეიცავს ერთსა და იმავე სიტყვას ან გამოთქმას, ნიშნები 

კონცეპტუალურად მსგავსი იქნება, როგორც ქვემოთ მოყვანილ მაგალითებშია მოცემული. 

 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 
სასტუმრო მზე 

 

 
მზე საქართველო 

 

 
ჰიპოთეზური მაგალითი 

 

მსგავსი: ნიშნებს აქვთ საერთო ელემენტი მზე. 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 
 
 
 

BLUE 

 
 
 
 

ECOBLUE 

12/11/2008, T-281/07, 

EU:T:2008:489; 

უარყოფილია 22/01/2010, 

C-23/09 P, EU:C:2010:35 

(EU) 

 

განსახილველი ნიშნები კონცეპტუალურად მსგავსია, რადგან ორივე კავშირშია ცისფერთან. 

 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

                                                             
78 31/01/2019, T-215/17, PEAR (ნახ.) / APPLE BITE (ნახ.) და სხვ., EU:T:2019:45, § 77-79 



 
 

 

 
 

 

 
 

 

29/09/2008, B 1 220 724 
 

(BL, BX, CY, CZ, DE, ES, FR, 

HU, RO, SK and IT) 

 

ზემოთ მოყვანილი ნიშნები კონცეპტუალურად მსგავსია, რადგან ორივე ნიშანს აქვს ერთი და იმავე თევზის 

(ზვიგენის) გამოსახულება და მინიშნება სიტყვა ზვიგენზე („ქონდრიხტიების კლასის (ქვეკლასი 

ფირფიტლაყუჩიანები) მრავალრიცხოვანი, ძირითადად ზღვის მტაცებელი თევზი…“. 

 

როგორც უკვე აღვნიშნეთ, მართლწერის შეცდომებს შეიძლება ჰქონდეს სემანტიკა და ასეთ 

შემთხვევებში შეიძლება განხორციელდეს ნიშნების შედარება, როგორც ეს ქვევით 

მოყვანილ მაგალითებშია ასახული. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 
 

 
 

 

 
 

 

14/09/2011, 
 

T-485/07, EU:T:2011:467 

(ES) 

 

შესაბამისი ესპანური საზოგადოებისთვის ორივე ნიშანი ზეთისხილის კონცეფციას ეხმიანება. არ 

არსებობს მტკიცებულება, რომ შესაბამისი ესპანელი მომხმარებელი გაიგებს ინგლისურ სიტყვას „live“ 

("ცოცხალი"). 

 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 

 
 
 

 

 
 

 

14/07/2009 

B 1 142 688 (EU) 

 

ორივე ნიშანი დაკავშირებულია სიტყვა იოგურტთან და, შესაბამისად, მათ საერთო კონცეფცია აქვთ - "რძის 

ბაქტერიული ფერმენტაციის შედეგად წარმოებული რძის პროდუქტი". 

 

 
 

 

 
 
 
 

 
 

 
 
 
 

 
 

 
28/10/2008, B 1 012 857 (ES) 

 

ეს ნიშნები კონცეპტუალურად მსგავსია, რადგან ორივე ეხება „ქარიზმის“ ცნებას („უნარს განავითაროს ან 

გააჩინოს სხვებში იდეოლოგიური თავდადება კონკრეტული მსოფლმხედველობის მიმართ“). 

 
 



 
 

3.4.4.2 სხვადასხვა ენაზე ერთი და იმავე მნიშვნელობის მქონე ორი სიტყვა ან/და ტერმინი 
შეიძლება შესაბამისმა საზოგადოებამ კონცეპტუალურად მსგავსად ან თუნდაც 

იდენტურად ჩათვალოს სხვადასხვა ენაზე შესრულებული სიტყვების შემცველი ნიშნები, 

თუ ამ სიტყვების მნიშვნელობა ცნობილია ამ საზოგადოებისთვის. 

 

ქვემოთ მოყვანილ ჰიპოთეზურ მაგალითში ნიშნები კონცეპტუალურად იდენტურია, 

რადგან ქართული საზოგადოების მნიშვნელოვან ნაწილს ესმის სადავო ნიშნების 

შემადგენელი სიტყვები, იქიდან გამომდინარე, რომ (i) ინგლისური სიტყვა „vitamin“ 

ახლოსმდგომია ქართულ ეკვივალენტურ ტერმინთან „ვიტამინი“, (ii) „water“ არის 

საბაზისო ინგლისური სიტყვა, რომელიც სავარაუდოდ ესმის ქართული საზოგადოების 

მნიშვნელოვან ნაწილს, (iii) „aqua“ არის ფართოდ გავრცელებული ლათინური სიტყვა, 

რომლის შინაარსიც ესმის ქართულ საზოგადოებას. 
 

 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი 

 

 
 

VITAMINWATER 
 
 

 

 
 

 

რამდენადაც მნიშვნელოვანია შესაბამისი საზოგადოების მიერ ნიშნის რეალური აღქმა, 

უბრალოდ ის ფაქტი, რომ ერთი ტერმინი ობიექტურად არის მეორის უცხოენოვანი 

ეკვივალენტი, შესაძლოა საერთოდ არ იყოს რელევანტური კონცეპტუალური შედარებისას. 

 

3.4.4.3 ორი სიტყვა ეხება ერთი და იმავე სემანტიკის მქონე ტერმინს ან მის ვარიაციებს 

კონცეპტუალური იდენტურობა დგინდება, როდესაც საქმე გვაქვს სინონიმებთან, ანუ იქ, 

სადაც ორ სიტყვას აქვს ერთი და იგივე სემანტიკა (ჰიპოთეზური მაგალითები: 

baggage/luggage; bicycle/bike; male horse/stallion (მამალი ცხენი/ულაყი)). 

 

კონცეპტუალური მსგავსება დადგენილ იქნა ქვემოთ მოყვანილ შემთხვევებში. 
 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 
 

SECRET PLEASURES 
 

PRIVATE PLEASURES 
 

15/06/2000, R 616/1999-1 

 

 
 

 
 

 
ORPHAN INTERNATIONAL 

 
 

 
14/06/2010, R 1142/2009-2 

 
 

3.4.4.4 ორ გამოსახულებით ნიშანს აქვს იდენტური ან მსგავსი კონცეფცია 

როდესაც ორ გამოსახულებით ნიშანს აქვს ერთი და იგივე კონცეფცია, ნიშნები იქნება 

კონცეპტუალურად იდენტური ან მსგავსი. 
 



 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 
 

 
 

 

 
 

 

 
07/02/2012, T-424/10, 

EU:T:2012:58, § 52 
 

(მსგავსება) 

 

 
 

 

 
 

 
12/04/2012, R 703/2011-2 

(იდენტურობა) 

 

 
 

 

 
 

 

 
17/06/2011, R 1107/2010-2 

(იდენტურობა) 

 
 

3.4.4.5 სიტყვიერი ნიშნის დაპირისპირება საერთო კონცეფციის მქონე გამოსახულებით, 

მოცულობით ან ფერად ნიშანთან 

კონცეპტუალური იდენტურობა, ასევე, არსებობს სიტყვასა და გამოსახულებას შორის, 

რომელიც განასახიერებს იმას, რასაც წარმოადგენს სიტყვა (ჰიპოთეზური მაგალითი: 

სიტყვიერი ნიშანი „TIGER“ ვეფხვის გამოსახულებასთან მიმართებაში). 

 
 

3.4.4.6 როდესაც ორივე ნიშანს აქვს იგივე ან ანალოგიური კონცეფციის მქონე 

გამოსახულებითი ელემენტები და ერთს ან ორივეს თან ახლავს სიტყვიერი ელემენტები 

ნიშნები მთლიანობაში კონცეპტუალურად მსგავსია, თუკი ყოველ ნიშანს აქვს უმნიშვნელო 

გამოსახულებითი ელემენტი დამოუკიდებლად იდენტიფიცირებადი კონცეფციით და ეს 

კონცეფციები არის იდენტური ან მსგავსი. მსგავსების ხარისხი დამოკიდებულია 

სხვადასხვა ფაქტორზე: არის თუ არა კონცეფციები იდენტური ან მსგავსი; აძლიერებს თუ 

არა სიტყვიერი ელემენტები გამოსახულებითი ელემენტების კონცეფციას, თუ პირიქით; 

სიტყვიერ ელემენტს ორივე ნიშანი შეიცავს თუ მხოლოდ ერთი; არის თუ არა ორივე ნიშნის 

საერთო კონცეფცია განმასხვავებელუნარიანი. 

 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 
 

 

 
 

 

 
16/10/2018, T-548/17, 

EU:T:2018:686 



 
 

 

საქონელი და მომსახურება: მე-14, მე-18, და 25-ე კლასები 
 
შეფასება: მიუხედავად სიტყვიერი ელემენტებისა, რომლებსაც არა აქვთ მნიშვნელობა, ორივე ნიშანი 

შეიცავს მაიმუნის გამოსახულებას, რომელიც მთლიანობაში განაპირობებს ნიშნების კონცეპტუალურ 

მსგავსებას (პუნქტები 46-49). 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 
 

 

 
 

 
27/02/2002, R 68/2001-4 & R 

285/2001-4 

 

საქონელი და მომსახურება: მე-18, 24-ე, 25-ე და 28-ე კლასები 
 
შეფასება: ფორმულირება „La Maison de la Fausse Fourrure“ საკმარისი არ არის დაპირისპირებულ ნიშნებს 

შორის მსგავსების შესამცირებლად. დამატებით, მისი შესაძლო აღწერილობითი ხასიათის გარდა, 

სიტყვათა კომბინაცია, ნაკვალევის გამოსახულებასთან შედარებით, მეორეხარისხოვანია (იგი 

მოთავსებულია გამოსახულების ქვეშ), არის შედარებით პატარა ზომისა (ოთხჯერ უფრო მცირე) და არის 

შესრულებული ჩვეულებრივი სტილით (პუნქტი 22). 

 

ნიშნები, რომელთა გამოსახულებითი ელემენტები შეესაბამება სიტყვიერი ელემენტების 

მნიშვნელობას 

გამოსახულებით ელემენტში ჩადებული კონცეფცია შეიძლება გაძლიერდეს სიტყვიერი 

ნაწილით და შეიძლება დაეხმაროს ისეთი სიტყვების მნიშვნელობის გაგებაშიც კი, 

რომლებიც შეიძლება ფართოდ არ იყოს ცნობილი მომხმარებლებისთვის. ეს აძლიერებს 

კონცეპტუალურ მსგავსებას. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 
 

 

 
 

 
 
 
 
 

 

 
 

 

 
 

17/04/2008, T‑389/03, 

EU:T:2008:114 

 

საქონელი და მომსახურება: 1-ლი, მე-2 და მე-17 კლასები 

 

შეფასება: რაც შეეხება ადრინდელ სასაქონლო ნიშანს, დადგინდა, რომ სიტყვიერი ელემენტი „Pelikan“ 

მომხმარებელთათვის წარმოადგენს პირდაპირ მითითებას გამოსახულებით ელემენტზე. 

გვერდიგვერდ განთავსებული ამ ორი ელემენტიდან თითოეული აძლიერებს მეორეს, რათა 

გააადვილონ მომხმარებლების მიერ მათი აღქმა. ერთად აღებული ეს ორი ელემენტი აშკარად იწვევს 

მახსოვრობაში პელიკანის ასოციაციას. ნიშნები კონცეპტუალურად იდენტურია (პუნქტები 90-91). 
 

 
 



 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 
 

 
 

 
 

 
 

 

 
 

 
30/09/2015, T‑364/13, 

EU:T:2015:738 

 

საქონელი და მომსახურება: მე-18 და 25-ე კლასები 

 

შეფასება: სადავო ნიშნის სიტყვიერი ელემენტი აღქმული იქნება, როგორც პირდაპირი მითითება იმ 

გამოსახულებით ელემენტზე, რომელშიც ჩასმულია სიტყვა „kajman“ ან მისი მსგავსი ლინგვისტური 

ვარიაცია. ვინაიდან, სადავო ნიშნები აღიქმება, როგორც ნიანგის ჯგუფის რეპტილიის გამოსახულება, 

მათ აქვთ ანალოგიური სემანტიკური შინაარსი და, შესაბამისად, ისინი ხასიათდება სულ მცირე საშუალო 

ხარისხის კონცეპტუალური მსგავსებით (პუნქტები 47, 48, 53). 

 
 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 
 

 
 

 

 
 

 

 
20/10/2011, T‑238/10, 

EU:T:2011:613 

საქონელი და მომსახურება: მე-18 კლასი 

 

შეფასება: მაშინაც კი, თუ ვივარაუდებთ, რომ ზოგიერთ მომხმარებელს შეიძლება ერთი წუთით მაინც 

ეჭვი შეეპაროს, გადმოსცემს თუ არა სადავო ნიშანში გამოსახულებითი ელემენტი ცხენს, ნებისმიერ 

შესაძლო ეჭვს ფანტავს სიტყვიერი ელემენტი „hourse“, რომელიც ასეთად იქნება აღქმული შესაბამისი 

საზოგადოების უმრავლესობის მიერ. სიტყვიერი და გამოსახულებითი ელემენტები აძლიერებს 

ერთმანეთს, რის შედეგადაც მომხმარებელი უფრო ადვილად აღიქვამს ერთს მეორის გამო. ვინაიდან 

ორივე ნიშანი წარმოადგენს ცხენის ერთსა და იმავე კონცეფციას, ისინი კონცეპტუალურად იდენტურია 

(პუნქტები 30, 39). 

 
 

 

3.4.4.7 როდესაც ნიშნები შეიცავს მნიშვნელობის მქონე, განმასხვავებელუნარიან საერთო 

სიტყვას და ერთ-ერთი მათგანი დამატებით შეიცავს სიტყვას ან გამოსახულებით ელემენტს 

ყოველგვარი მნიშვნელობის გარეშე 

 

როდესაც ნიშნები შეიცავს მნიშვნელობის მქონე, განმასხვავებელუნარიან საერთო სიტყვას, 

და ერთი ან ორივე მათგანი დამატებით შეიცავს სიტყვიერ ელემენტს ყოველგვარი 

მნიშვნელობის გარეშე (ფანტაზიური სიტყვა ან სიტყვა, რომელიც არ იქნება გასაგები 

შესაბამის ენობრივ არეში), ნიშნები მიიჩნევა კონცეპტუალურად ძალიან მსგავსად და არა 

იდენტურად. ასეთ შემთხვევაში, შესაბამისი საზოგადოება შენიშნავს, თუნდაც მისთვის 

გაუგებარი, დამატებითი ტერმინის არსებობას, რაც გამორიცხავს ნიშნების 

კონცეპტუალური თვალსაზრისით იდენტურად აღქმას. 



 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

VIKING 

 

VIKING PRUX 

 

ჰიპოთეზური მაგალითი 

VIKING DREMBL VIKING PRUX ჰიპოთეზური მაგალითი 

 განსახილველი საქონელი არის მე-3 კლასში შემავალი კოსმეტიკა.  

 

სიტყვა „VIKING“ ცნობილია საქართველოში და განმასხვავებეულუნარიანია სადავო საქონლისთვის. 

სიტყვებს "PRUX" და "DREMBL" მნიშვნელობა არა აქვს. ნიშნები კონცეპტუალურად ძალიან მსგავსია. 

 
 
 

თუ მ ცა , როდ ე ს აც  ნ ი შ ნ ე ბ შ ი  შ ე მ ა ვ ალ  ს ა ე რთ ო  სიტყ ვა ს  თ ან  ა ხლ ა ვს  

დ ამ ატე ბ ით ი  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი , რომლ ე ბს ა ც  არ  

გ ა ა ჩ ნ ი ათ  რაი მ ე  კ ონ კ რეტულ ი  კ ონ ცეფ ცი ა  (როგორიცა ა  ფ ონ ი , ფ ერე ბ ი  

ა ნ  კ ონ კ რეტულ ი  შ რიფ ტი ), ნ ი შ ნ ე ბ ი  გ ა ნ იხ ილ ე ბ ა  კ ონ ცე პტუ ალურად  

იდ ე ნ ტურად . ა ს ე თ  შ ე მ თ ხ ვე ვა შ ი  დ ამ ატე ბ ით ი  გ ა მ ოს ა ხულ ე ბ ით ი  

ელ ე მ ე ნ ტე ბ ი  არ  ა ხდ ე ნ ს  გ ა ვლ ე ნ ა ს  ნ ი შ ნ ე ბ ი ს  კ ონ ცე პტუ ალურ  აღ ქ მ აზე . 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 
 

 
 

 

 
 

 
ჰიპოთეზური მაგალითი 

 

განსახილველი საქონელი არის მე-3 კლასში შემავალი კოსმეტიკა.  

 

სიტყვა „VIKING“ ცნობილია საქართველოში და განმასხვავებეულუნარიანია სადავო საქონლისთვის. 

დამატებითი გამოსახულებითი ელემენტები არ განასახიერებენ რაიმე ისეთ კონცეფციას, რომელსაც 

შეუძლია შეცვალოს ნიშნების კონცეპტუალური აღქმა. ნიშნები კონცეპტუალურად იდენტურია. 

 

 

3.4.5 ელემენტების განმასხვავებელუნარიანი და დომინანტური ხასიათის გავლენა 

ნიშნების მსგავსებაზე 

ნიშნებს შორის მსგავსების შეფასებისას გასათვალისწინებელია (i) მათი საერთო ელემენტი 

ამოცნობადია, თუ ის უფრო შეუმჩნეველი რჩება ორივე ნიშნის მიერ წარმოქმნილი საერთო 

შთაბეჭდილების კონტექსტში (იხ., ქვემოთ პუნქტი 3.4.5.1), (ii) საერთო ელემენტების 

განმასხვავებელუნარიანი და დომინანტური ხასიათი (იხ., ქვემოთ პუნქტი 3.4.5.2) და (iii) 

სხვა ელემენტების გავლენა საერთო შთაბეჭდილებაზე, რომელსაც ქმნის ყოველი ნიშანი 

(იხ., ქვემოთ პუნქტი 3.4.5.3). 
 

3.4.5.1 იდენტიფიცირებადი საერთო ელემენტი 

ორი ნიშანი მსგავსია, როდესაც შესაბამისი საზოგადოების თვალსაზრისით ისინი 

ნაწილობრივ მაინც იდენტურია ერთი ან რამდენიმე შესაბამისი ასპექტით79. მიუხედავად 

იმისა, რომ საშუალო მომხმარებელი, ჩვეულებრივ, ნიშანს აღიქვამს მთლიანობაში და არ 

ახდენს მისი სხვადასხვა დეტალების ანალიზს, ფაქტი ფაქტად რჩება, რომ სიტყვიერი 

ნიშნის აღქმისას მომხმარებელი ყოფს მას ელემენტებად, რომლებიც მიუთითებს 

                                                             
79 23/10/2002, T-6/01, Matratzen + Matratzenmarkt Concord (ნახ.), EU:T:2002:261, §30 



 
 

კონკრეტულ მნიშვნელობაზე ან ჰგავს მისთვის ცნობილ სიტყვებს80. საერთო ელემენტის 

ნათლად იდენტიფიცირება შესაძლებელია, როდესაც ის დამოუკიდებლად არის ჩართული 

ყოველ ნიშანში. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი მიზეზი საქმის ნომერი 

 
BEYOND VINTAGE 

 
BEYOND RETRO 

 
პირველი სიტყვა ემთხვევა 

 

30/04/2014, T-

170/12, 

EU:T:2014:238 

 

საერთო ელემენტი შეიძლება, ასევე, იყოს იდენტიფიცირებული, როგორც ერთი სიტყვის 

ნაწილი, სადაც ვიზუალური განცალკევება მისი დამოუკიდებლად აღქმის საშუალებას 

იძლევა (მაგალითად, მთავრული და არამთავრული ასოების გამოყენებით, ასოების 

სტილიზაციით ან სპეციალური სიმბოლოს გამოყენებით, როგორიცაა რიცხვი, დეფისი ან 

სხვა სასვენი ნიშანი). 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი მიზეზი საქმის ნომერი 

 
ip_law@mbp 

 
MBP 

 
ადრინდელი ნიშანი შედგება 

ელემენტებისაგან „ip-law“ და 

„mbp“, რომლებიც 

გამოყოფილია „@“ სიმბოლოთი, 

ისე, რომ ნიშნებს აქვთ საერთო 

ელემენტი „mbp“ (პუნქტი 53). 

 

16/09/2013, T-

338/09, 

EU:T:2013:447 

 
MAXX 

 

მთავრული და არამთავრული 

ასოების და სხვადასხვა ფერთა 

გამის გამოყენება 

დაუყოვნებლივ იძლევა 

ელემენტების "Nara" და "Maxx" 

იდენტიფიკაციის საშუალებას. 

 

22/09/2017, T-

586/15, 

EU:T:2017:643, § 37, 

46 

 

 
 
 

 

 
 

 

ასოები „FŁT“ წითელი ფერის 

გამო  დამოუკიდებელ როლს 

ასრულებენ სასაქონლო ნიშნის 

განაცხადში (პუნქტი 48). 

14/05/2013, T-19/12, 

EU:T:2013:242 

 

 
TRONIC 

 

 
 

 

 

სადავო ნიშანში საერთო 

ელემენტი „TRONIC“ 

ვიზუალურად გამოყოფილია 

თეთრი ასოებით (პუნქტი 38). 

12/05/2016, T-

775/14, 

EU:T:2016:293 

 

ამასთან, საერთო ელემენტი შეიძლება ასევე იყოს იდენტიფიცირებული, როგორც ერთი 

სიტყვის ნაწილი, სადაც მკაფიო კონცეპტუალური მნიშვნელობა იძლევა მისი 

დამოუკიდებლად აღქმის საშუალებას (იხ., ასევე პუნქტი 3.4.3.2 ზევით). 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი მიზეზი საქმის ნომერი 

                                                             
80 13/02/2007, T-256/04, Respicur, EU:T:2007:46, § 57 

about:blank


 
 

MARINE BLEU BLUMARINE ელემენტი „marine“ სასაქონლო 

ნიშნის განაცხადში აღქმული 

იქნება, როგორც მითითება 

ზღვაზე, ხოლო „blu“ როგორც 

„blue“-ს არასწორად 

შესრულებული ვერსია. 

 

 

14/05/2014, T-

160/12, 

EU:T:2014:252 

 
 

BLUE 

 
 

ECOBLUE 

შესაბამისი საზოგადოება 

დაყოფს სასაქონლო ნიშნის 

განაცხადში ასახულ ნიშანს 

ჩვეულებრივ გამოყენებად 

პრეფიქსად „eco“ და სიტყვად 

„blue“ (პუნქტი 30) - აღრევის 

შესაძლებლობა. 

 

 

 

2/11/2008, T-281/07, 

EU:T:2008:489; 

დატოვებულია 

ძალაში 

 22/01/2010, C-

23/09P, 

EU:C:2010:35 

 

ასოების სტრიქონში უბრალო დამთხვევა, თუ ის შეუმჩნეველი დარჩება, საკმარისი არ არის 

მსგავსების დასადგენად. ამდენად, როგორც წესი, საზოგადოება ადარებს ნიშნებს 

მთლიანობაში და ხელოვნურად არ ყოფს მათ. თუმცა, შემდეგ შემთხვევებში ნიშნების 

მსგავსება არ დადგინდა, მიუხედავად ზოგიერთი ასოს დამთხვევისა (იხ., ასევე პუნქტი 4 

ქვემოთ, განსაკუთრებით პუნქტი 4.2.4). 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი მიზეზი საქმის ნომერი 

 
 

CS 

 
 

CScreen 

 

სადავო ნიშანი, სავარაუდოდ, 

დაიყოფა ელემენტებად "C" და 

„Screen“, რაც ძალიან 

რელევანტურია 

კომპიუტერების და მათი 

პერიფერიული 

მოწყობილობებისთვის. ის არ 

იქნება აღქმული, როგორც 

ადრინდელი ნიშნის 

დამოუკიდებელი ელემენტი 

„CS“. 

 
 

18/08/2010, 

R 545/2009-4 

 

3.4.5.2 საერთო ელემენტების განმასხვავებელუნარიანი და დომინანტური ხასიათი 

მსგავსების დასადგენად გასათვალისწინებელია საერთო ელემენტის (ან ელემენტების) 

განმასხვავებელუნარიანობის ხარისხი. რაც უფრო მაღალია საერთო ელემენტის 

განმასხვავებელუნარიანობა, მით უფრო მაღალია მსგავსების ხარისხი. დასკვნა, რომ 

საერთო ელემენტს აქვს შეზღუდული განმასხვავებელუნარიანობა, შეამცირებს მსგავსების 

ხარისხს, რის შედეგადაც, თუ ორივე ნიშნის ერთადერთი საერთო ელემენტი 

არაგანმასხვავებელუნარიანია, მსგავსების ხარისხი დაბალი იქნება, ან სულაც, ნიშნები 

შეიძლება ჩაითვალოს არამსგავსად იმის მიხედვით, თუ როგორია იმ ელემენტების 

გავლენა, რომლებიც განასხვავებენ ნიშნებს (იხ., ქვემოთ პუნქტი 4.2.5). 

 

ქვემოთ მოყვანილ მაგალითებში, საერთო ელემენტი ჩაითვალა აღწერილობითად ან 

სხვაგვარად არაგანმასხვავებელუნარიანად, რის შედეგადაც დადგინდა მსგავსების 

დაბალი ხარისხი. 
 



 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 
FSA K-FORCE 

 
FORCE-X 

 

04/03/2015, T-558/13, 

EU:T:2015:135 

 

ელემენტს „force“ აქვს სუსტი განმასხვავებელუნარიანობა შესაბამისი საქონლისთვის. სახეზეა დაბალი 

ვიზუალური, ფონეტიკური და კონცეპტუალური მსგავსება - აღრევის შესაძლებლობა არ არის. 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 
PINK LADY 

 
WILD PINK 

 

15/10/2018, ‑ 164/17, 

EU:T:2018:678 

 

ელემენტი „pink“ ორივე ნიშანში შესაბამისი საზოგადოების მიერ აღქმული იქნება როგორც ვარდისფერი. 

ელემენტს აქვს განმასხვავებელუნარიანობის დაბალი ხარისხი, რადგან მიუთითებს შესაბამისი საქონლის 

(ხილის) ფერზე. ნიშნების ვიზუალური და ფონეტიკური მსგავსების ხარისხი მინიმალურია. ჩაითვალა, 

რომ მათ აქვთ კონცეპტუალური მსგავსების დაბალი ხარისხი ვარდისფერის საერთო კონცეფციის გამო (§ 

79, 81, 88-89). 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 
ACTU+ 

 
News+ 

 

12/12/2014,T-591/13, 

EU:T:2014:1074 

 

სიმბოლოს „+“ არსებობა ორივე ნიშანში ვერ წარმოქმნის ვიზუალურ მსგავსებას, რადგან ეს არის 

მათემატიკური სიმბოლო, რომელიც გულისხმობს ზრდის კონცეფციას და ამიტომ სარგებლობს მხოლოდ 

სუსტი განმასხვავებელუნარიანობით (პუნქტი 29). სიმბოლოს "+" არსებობის გამო ნიშნებს ახასიათებთ 

სუსტი მსგავსების ხარისხი ფონეტიკურ კონტექსტში (პუნქტები 35-36) - აღრევის შესაძლებლობა არ არის. 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 

 
 

 

 

 
 

 

 
22/05/2012, T-60/11, 

EU:T:2012:252 

 

სიტყვა „premium“ შექებითია (პუნქტი 44). დამთხვევა განაპირობებს მხოლოდ დაბალ ვიზუალურ და 

ფონეტიკურ და საშუალო კონცეპტუალურ მსგავსებას - აღრევის შესაძლებლობა არ არის. 

 

ის ფაქტი, რომ საერთო ელემენტი არაგანმასხვავებელუნარიანია, არ არის საკმარისი 

იმისათვის, რომ უარვყოთ მსგავსება ნიშნებს შორის, გარდა იმ შემთხვევისა, როდესაც 

არსებობს სხვა ფაქტორები, რომლებიც განასხვავებენ მათ (იხ., ქვემოთ პუნქტი 4.2.5). თუ 

საზოგადოებისათვის შესამჩნევია ნიშნებს შორის არსებული დამთხვევა, ეს მხედველობაში 

უნდა იქნეს მიღებული შედარებისას. მხოლოდ იმ ფაქტით, რომ ელემენტი არის 

აღწერილობითი ან, სხვაგვარად, არაგანმასხვავებელუნარიანი, ვერ დავასკვნით, რომ ეს 

სიტყვა გავლენას ვერ ახდენს ნიშნის მიერ წარმოქმნილ საერთო შთაბეჭდილებაზე. 

(საერთო სუსტი ან არაგანმასხვავებელუნარიანი კომპონენტების გავლენის შესახებ 



 
 

აღრევის შესაძლებლობაზე იხილეთ სახელმძღვანელოს ნაწილი B, ექსპერტიზა, სექცია 5, 

ორმაგი იდენტურობა და აღრევის შესაძლებლობა, თავი 6, საერთო შეფასება). 

 

მსგავსების შესახებ დასკვნის გაკეთებისას, ასევე, უნდა გავითვალისწინოთ, არის თუ არა 

საერთო ელემენტი დომინანტური ხასიათის მქონე (ვიზუალურად გამორჩეული) ან, 

მინიმუმ, თანაბრად დომინანტური ნიშნების მიერ წარმოქმნილი საერთო შთაბეჭდილების 

კონტექსტში. როგორც ზემოთ იყო განმარტებული (იხ., ზემოთ პუნქტი 3.3), ერთი ან მეტი 

კომპონენტის დომინანტური ხასიათის შეფასებისას, თითოეული ამ კომპონენტისათვის 

დამახასიათებელი თვისებები (ზომა, გრაფიკული გამოსახულება და ა.შ.) უნდა 

შევადაროთ სხვა კომპონენტებისათვის დამახასიათებელ თვისებებს. დამატებით, 

მხედველობაში შეიძლება იქნეს მიღებული სხვადასხვა კომპონენტის ურთიერთგანლაგება 

კომბინირებული ნიშნის სტრუქტურაში81. 

 

საერთო ელემენტ(ებ)ის განმასხვავებელუნარიანობა და დომინანტური ხასიათი 

სხვადასხვა, მაგრამ დაკავშირებული ცნებებია. 

 

ასევე უნდა აღინიშნოს, რომ როდესაც სასაქონლო ნიშნის ზოგიერთი ელემენტი 

აღწერილობითი ან არაგანმასხვავებელუნარიანია, ისინი საზოგადოების მიერ ზოგადად არ 

მიიჩნევა დომინანტ ელემენტებად ამ ნიშნის მიერ წარმოქმნილი საერთო შთაბეჭდილების 

კონტექსტში, გარდა იმ შემთხვევებისა, როდესაც, განსაკუთრებით მათი პოზიციის ან 

ზომის გამო, მათ შეუძლიათ შთაბეჭდილება მოახდინონ მომხმარებლებზე და 

დაამახსოვრონ თავი82. 

 

3.4.5.3 დამატებითი (არასაერთო) ელემენტების მნიშვნელობა 

სასაქონლო ნიშნების მთლიანობაში შედარებისას, მსგავსებაზე დასკვნის გამოსატანად 

გასათვალისწინებელია მათგან მომდინარე საერთო შთაბეჭდილებაზე არასაერთო 

ელემენტების გავლენაც. რაც უფრო მეტი განსხვავებაა ნიშანთა სხვა (არასაერთო) 

ელემენტებში, მით უფრო დაბალი იქნება საერთო ელემენტის მიერ განპირობებული 

მსგავსება. 

  

ზოგადად ვერ ვივარაუდებთ, რომ ნიშნების განსხვავებული ელემენტები ნაკლებად 

დასამახსოვრებელია მომხმარებლისათვის, ვიდრე მსგავსი ელემენტები. სასამართლო 

პრაქტიკის შესაბამისად, სადავო ნიშნებს შორის მსგავსების ან განსხვავების ხარისხი 

შეიძლება დამოკიდებული იყოს ნიშნების ბუნებრივ თვისებებზე83. 

 

აქედან გამომდინარე, გასათვალისწინებელია განსხვავებული ელემენტების 

განმასხვავებელუნარიანობა და დომინანტური ხასიათი. თუ ეს ელემენტები 

განმასხვავებელუნარიანია და დომინირებს ნიშნების მიერ წარმოქმნილ საერთო 

შთაბეჭდილებაში, მსგავსების ხარისხი შემცირდება. 

 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

                                                             
81 08/06/2017, T-341/13 RENV, So’bio etic (fig.) / SO...? et al., EU:T:2017:381, § 40 and 44-56; confirmed by 28/02/2019, 

C-505/17 P, So’bio etic (fig.) / SO...? et al., § 39-53 
82 31/01/2013, T-54/12, Sport, EU:T:2013:50, § 24 და ციტირებული სასამართლო პრაქტიკა 
83 13/05/2015, T-169/14, Koragel / CHORAGON, EU:T:2015:280, § 84 



 
 

 

 
 

 

 
 
 
 

 
 

18/06/2013, T-338/12, 

EU:T:2013:327 

 

რაც შეეხება ვიზუალურ შედარებას, ადრინდელ ნიშანში დომინანტურ ელემენტს წარმოადგენს ძაღლის 

გამოსახულებითი ელემენტი. იმის გათვალისწინებით, რომ შესაბამისი გრაფიკული ელემენტები 

განსხვავებულია, სიტყვიერი ელემენტის "K9" დამთხვევა იწვევს მხოლოდ დაბალი ხარისხის ვიზუალურ 

მსგავსებას. ნიშნების ფონეტიკური მსგავსება მაღალი ხარისხისაა. რაც შეეხება კონცეპტუალურ შედარებას, 

ნიშნები არ არის კონცეპტუალურად მსგავსი, რადგან სადავო ნიშანი არ შეიცავს რაიმე გამოსახულებით 

ელემენტს დაკავშირებულს ძაღლის კონცეფციასთან, (პუნქტები 27-34). 

 

პირიქით, თუ ელემენტი, რომელშიც ნიშნები განსხვავდება, ნაკლებად ხასიათდება 

ბუნებრივი განმასხვავებელუნარიანობით ვიდრე საერთო ელემენტი, ეს გაზრდის 

მსგავსების ხარისხს. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 
 
 

ვეფხვი (Tiger) 
 
 
 

 
 
 

შავი ვეფხვი (black tiger) 

 
 

ჰიპოთეზური მაგალითი 

 

„შავი“ აღწერს 32-ე კლასის შესაბამის საქონელს, რადგან ის ქართულ ენაში შეიძლება გამოყენებულ იქნეს 

მუქი ლუდის აღსანიშნავად, ანუ ლუდის სახეობისთვის, რომელიც იყიდება სასაქონლო ნიშნით „შავი 

ვეფხვი“. საშუალო ქართველი მომხმარებლის ყურადღება გადატანილი იქნება სიტყვაზე „ვეფხვი“. 

 

3.4.6 სხვა პრინციპები, რომლებიც მხედველობაში უნდა იყოს მიღებული ნიშნების 

შედარებისას 

3.4.6.1 სიტყვიერი ელემენტის გავლენა კომბინირებული ნიშნების შემთხვევაში 

როდესაც ნიშნები შედგება როგორც სიტყვიერი, ისე გამოსახულებითი კომპონენტებისგან, 

პრინციპში, ნიშნის სიტყვიერი კომპონენტი, ჩვეულებრივ, უფრო ძლიერ გავლენას ახდენს 

მომხმარებელზე, ვიდრე გამოსახულებითი. ამას განაპირობებს ის, რომ საზოგადოება არ 

არის მიდრეკილი ნიშნების ანალიზისკენ და უფრო ადვილად მიუთითებს ნიშნებზე მათი 

სიტყვიერი ელემენტის გამოყენებით, ვიდრე მათი გამოსახულებითი ელემენტების 

აღწერით84. 

 

თუმცა, ნიშნის სიტყვიერ ელემენტს ავტომატურად არა აქვს უფრო ძლიერი გავლენა და 

ზოგიერთ შემთხვევაში კომბინირებული ნიშნის გამოსახულებით ელემენტს, inter alia, მისი 

ფორმის, ზომის, ფერის ან პოზიციის გამო, შეიძლება ისეთივე გავლენა ჰქონდეს როგორც 

სიტყვიერ ელემენტს. ქვემოთ მოცემულია ასეთი შემთხვევის რამდენიმე მაგალითი: 

                                                             
84 14/07/2005, T-312/03, Selenium-Ace, EU: T:2005:289, § 37; 19/12/2011, R 233/2011-4, BEST TONE (ნახ.) / BETSTONE, 

§ 24; 13/12/2011, R 53/2011-5, JUMBO (ნახ. .) / DEVICE OF AN ELEPHANT (ნახ.), § 59 



 
 

 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 
GIOVANNI 

 

 
 

 
03/06/2015, T-559/13, 

EU:T:2015:353 

 

საქონელი და მომსახურება: მე-3 კლასი 

 

შეფასება: ნიშნის გამოსახულებითი ელემენტი ისევე მნიშვნელოვანია, როგორც სიტყვიერი ელემენტები 

და მნიშვნელოვან გავლენას ახდენს ნიშნის მიერ წარმოქმნილ საერთო ვიზუალურ შთაბეჭდილებაზე. იგი 

განლაგებულია სიტყვიერი ელემენტების ზემოთ და იკავებს უფრო მეტ ადგილს, ვიდრე ორივე მათგანი 

ერთად. გარდა ამისა, ის განმასხვავებელუნარიანია განსახილველი საქონლის მიმართ, რადგან იხვს 

არავითარი კავშირი არ აქვს კოსმეტიკურ ან საწმენდ საშუალებებთან.  

 

ამასთან, დახატული იხვი საკმაოდ დახვეწილია. მაშინაც კი, თუ ელემენტი "GIOVANNI" მოთავსებულია 

"GALLI" ელემენტის წინ, განსახილველ ნიშნებს შორის ვიზუალური მსგავსება მხოლოდ დაბალია, საერთო 

შთაბეჭდილებაზე ნიშნის გამოსახულებითი ელემენტის მნიშვნელოვანი გავლენის გათვალისწინებით 

(პუნქტები 62-64, 72, 74). 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 

 
 
 

 

 
 

 

 
 
 
 
 

12/11/2015, T-449/13, 

EU:T:2015:839 



 
 

 

საქონელი და მომსახურება: 32-ე და 33-ე კლასები 
 
შეფასება: ნიშნის გამოსახულებითი ელემენტი, მარცხნივ მაცქერალი მსხვილფეხა რქოსანი ცხოველის 

სტილიზებული გამოსახულება პროფილში, რომელიც შეიძლება აღიქმებოდეს როგორც ევროპული 

ბიზონი, არის ვერბალური ელემენტის "wisent" მსგავსი ზომისა და იკავებს შესაბამის ადგილს ამ ნიშანში. 

მისი ფორმის, ზომის, ფერისა და პოზიციის წყალობით, ბიზონის გამოსახულება […] ნათლად წარმოაჩენს 

სადავო ნიშნის გამოსახულებას, რომელიც დაამახსოვრდება შესაბამის საზოგადოებას, რის გამოც მისი 

უგულებელყოფა ამ ნიშნის აღქმაში შეუძლებელია […]. 

 

რაც შეეხება ადრინდელ ნიშანს, მწვანე, ყავისფერ და შავ ფერებში გადაწყვეტილ ამ ნიშანში აშკარად 

შესამჩნევია ბიზონის ნატურალისტური გამოსახულება: წრეში ხეების ფონზე ოთხ ფეხზე მდგომი 

ბიზონი. ბიზონის ეს გამოსახულება ცენტრალურ პოზიციას იკავებს და ოდნავ უფრო დიდი ზომისაა, 

ვიდრე ერთადერთი აღქმადი სიტყვიერი ელემენტი „żubrówka“, რომელიც წარმოდგენილია ყვითელ და 

შავ ფერებში და მოთავსებულია ამ გამოსახულების ზემოთ. მაშასადამე, გამოსახულებითი ელემენტი, 

რომელსაც წარმოადგენს ბიზონის ნატურალისტური გამოსახულება, არ შეიძლება უგულებელყოფილ 

იქნეს ადრინდელი ნიშნით წარმოქმნილი საერთო შთაბეჭდილების შეფასებისას […]. სხვადასხვა 

სიტყვიერი ელემენტების არსებობის მიუხედავად, მთლიანობაში ნიშნები ვიზუალურად მსგავსია 

დაბალი ხარისხით, იმის გათვალისწინებით, რომ ორივე შეიცავს ბიზონს, რომლის გამოსახულებაც 

ადვილად დაამახსოვრდება მომხმარებელს ნიშნებში მათი პოზიციის და ზომის გამო (პუნქტები 76-77, 82, 

85-86, 111, 113). 

 

3.4.6.2 სიტყვიერი ნიშნების დასაწყისი ვიზუალური და ფონეტიკური შედარებისას 

სიტყვიერ ნიშნებში ან სიტყვიერი ელემენტის შემცველ ნიშნებში, ძირითადად, პირველი 

ნაწილი ისაა, რომელიც პირველ რიგში იპყრობს მომხმარებლის ყურადღებას და, 

შესაბამისად, ნიშნის მომდევნო ნაწილზე უფრო მკაფიოდ ამახსოვრდება. ეს ნიშნავს, რომ 

ზოგადად ნიშნის დასაწყისი მნიშვნელოვან გავლენას ახდენს ნიშნის მიერ წარმოქმნილ 

საერთო შთაბეჭდილებაზე85. 

 

მიუხედავად ამისა, ცნების „ნიშნის დასაწყისი“ ზუსტი განსაზღვრება დადგენილი არ არის, 

რადგან არ არსებობს კონკრეტული ინდიკატორი, თუ რა ქმნის დასაწყისს ან დაბოლოებას, 

ან თუნდაც არსებობს თუ არა ნიშნის შუა ნაწილი. ისევ და ისევ, ეს აღქმა ძირითადად 

საქმის გარემოებებზეა (ნიშნის სიგრძე, მარცვალთა განაწილება, შრიფტი და ა.შ.) 

დამოკიდებული და არა ფორმალურ წესზე. შეიძლება მოხდეს ისეც, რომ ნიშანი 

აღიქმებოდეს, ერთი მხრივ, მოკლე დასაწყისის და დაბოლოების მქონედ, მეორე მხრივ კი, 

პროპორციულად ბევრად უფრო დიდი შუა ან ცენტრალური ნაწილის მქონედ. 

შესაბამისად, კონკრეტული გარემოებიდან გამომდინარე, ნიშნის დასაწყისის უპირატესი 

მნიშვნელობა შეიძლება შემცირდეს უფრო მნიშვნელოვანი ცენტრალური ნაწილის 

სასარგებლოდ. 

 

ვინაიდან, როგორც წესი, იქ, სადაც ნიშნები მხოლოდ მათი დაბოლოებით განსხვავდება, 

ნიშნის დასაწყისი იპყრობს მომხმარებელთა ყურადღებას და ეს განსხვავება ხშირად 

არასაკმარისია მსგავსების გამოსარიცხად. თუმცა, ეს არ არის დადგენილი წესი და შედეგი 

დამოკიდებულია კონკრეტული საქმის გარემოებებზე. უფრო მეტიც, ეს წესი მოქმედებს 

მხოლოდ მაშინ, როდესაც ნიშანი შეიცავს სიტყვიერ ელემენტს და როდესაც ეს სიტყვიერი 

ელემენტი არ არის ძალიან მოკლე (თორემ ნიშანი დაუყოვნებლივ აღიქმება მთლიანობაში). 

საქპატენტი ძალიან მოკლე ნიშნად განიხილავს სამი ან ნაკლები ასოსგან/ციფრისგან 

შემდგარ ნიშანს (უფრო დეტალურად იხილეთ, ქვემოთ პუნქტი 3.4.6.3). 

 

                                                             
85 15/12/2009, T-412/08, Trubion, EU:T:2009:507, § 40; 25/ 03/2009, T-109/07, სპა თერაპია, EU:T:2009:81, § 30 



 
 

პრინციპში, ნიშნების დასაწყისში დამთხვევები მათ მსგავსებას უფრო ზრდის, ვიდრე 

დამთხვევები ნიშნის შუაში ან ბოლოში. 

 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 
 

 
ALENTIS 

 

 
ALENSYS 

 

10/02/2011, 
 

R 1243/2010-1 

 

საქონელი და მომსახურება: 42-ე კლასი 

 

შეფასება: მიუხედავად იმისა, რომ ორივე ნიშანს არანაირი მნიშვნელობა არა აქვს და, შესაბამისად, არ 

შეიძლება მათი კონცეპტუალური შედარება, სასაქონლო ნიშნები ვიზუალურად და ფონეტიკურად ძალიან 

მსგავსია, განსაკუთრებით იმიტომ, რომ ემთხვევა მათი პირველი ოთხი ასო "ALEN". ზოგადად 

მიღებულია, რომ ადამიანები უფრო მეტ ყურადღებას აქცევენ სასაქონლო ნიშნის პირველ ნაწილს, ყოველ 

შემთხვევაში, როდესაც ნიშანს ვიზუალურად აღიქვამენ (პუნქტი 33). 

 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

AZURIL 

 

AZULIB 

ჰიპოთეზური მაგალითი 

 

საქონელი და მომსახურება: მე-5 კლასი 

 

შეფასება: ნიშნებს საერთო აქვთ ექვსი ასოდან ხუთი და პირველი ორი მარცვალი იდენტურია. 

ვიზუალური მსგავსების გარკვეული ხარისხი არსებობს. ფონეტიკურად ნიშნები ძალიან ჰგავს, რადგან 

საწყისი ნაწილი, რომელიც, ჩვეულებრივ, ყველაზე მნიშვნელოვანია, იდენტურია. არცერთ ნიშანს არა აქვს 

მნიშვნელობა ქართულ ენაზე. 

 

თუმცა, მსგავსების ხარისხი, ჩვეულებრივ, უფრო დაბალი იქნება, მიუხედავად იდენტური 

საწყისისა, თუ ეს ნიშნების სუსტი ელემენტებია ან თუ სხვა ელემენტებს აშკარად 

განსხვავებული მნიშვნელობა აქვთ. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

CALSURA 

 

CALSORIN 

ჰიპოთეზური მაგალითი 

საქონელი და მომსახურება: მე-5 კლასი 

შეფასება: ვიზუალურად, ნიშნებს შორის გარკვეული მსგავსება არსებობს, რადგან ერთმანეთს ემთხვევა 

ასოები "C", "A", "L", "S" და "R", რომლებიც განლაგებულია იმავე თანმიმდევრობით. ფონეტიკურად, 

მსგავსების ხარისხი დაბალია. კონცეპტუალურად, ნიშნები მსგავსია იმდენად, რამდენადაც ორივე შეიცავს 

კომპონენტს "CAL". თუმცა, ვინაიდან ეს ელემენტი აშკარად მიუთითებს საქონლის სახეობაზე 

(„კალციუმის“ შემცველი), ამ კონცეპტუალურ მსგავსებას დიდი მნიშვნელობა არ შეიძლება მიენიჭოს - 

აღრევის შესაძლებლობა არ არსებობს. 

 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

ALBUMAN 

 

ALBUNORM 
01/02/2011, 

 
R 489/2010-2 



 
 

 

საქონელი და მომსახურება: მე-5 კლასი 

 

შეფასება: ვიზუალურად, ფონეტიკურად და კონცეპტუალურად ნიშნები მსგავსია იმდენად, რამდენადაც 

მათ აქვთ საერთო პრეფიქსი "ALBU" (აბრევიატურა "ალბუმინი" ან "ალბუმენი"). მაგრამ ამ მსგავსებას მცირე 

მნიშვნელობა აქვს, რადგან პრეფიქსი არის ზოგადი და, ამდენად, მოკლებულია 

განმასხვავებელუნარიანობას. ადრინდელი ნიშნის მეორე ელემენტი MAN, ვიზუალურად, ფონეტიკურად 

და კონცეპტუალურად სრულიად განსხვავდება სადავო ნიშნის მეორე ელემენტისგან „NORM“. 
 

 

3.4.6.3 მოკლე ნიშნები 

ნიშნების შედარება უნდა ეფუძნებოდეს ნიშნების მიერ წარმოქმნილ საერთო 

შთაბეჭდილებას. 

 

ნიშნების სიგრძემ შეიძლება განაპირობოს მათი განსხვავებულობა. პრინციპში, რაც უფრო 

მოკლეა ნიშანი, მით უფრო ადვილად შეუძლია საზოგადოებას აღიქვას მისი ყველა 

ცალკეული ელემენტი. ამის საპირისპიროდ, საზოგადოება, როგორც წესი, ნაკლებად 

ამჩნევს გრძელ ნიშნებს შორის არსებულ განსხვავებებს. თუმცა, თითოეული შემთხვევა 

უნდა შეფასდეს ყველა შესაბამისი ფაქტორის არსებითი განხილვის შედეგად. 

 

სამი ან სამზე ნაკლები ასოს/რიცხვის შემცველი ნიშანი საქპატენტის მიერ განიხილება 

მოკლე ნიშნად. ამგვარად, ქვემოთ გაანალიზებულია ერთი, ორი და სამი 

ასოსგან/რიცხვისგან შემდგარი ნიშნების მიერ წარმოქმნილი საერთო შთაბეჭდილება და, 

შესაბამისად, გავლენა ნიშნების მსგავსებაზე. 

 

იმ ნიშნების შედარებისას, რომლებიც შედგება ერთი ასოს ან სამი ან სამზე ნაკლები ასოს 

კომბინაციისგან, რომელიც არ მიიჩნევა სიტყვად, გამოიყენება იგივე წესები, რომელიც 

გათვალისწინებულია სიტყვის, სახელის ან გამოგონილი ტერმინის შემცველი სიტყვიერი 

ნიშნებისათვის86. 

 

ერთი ასოსგან/ციფრისგან შემდგარი ნიშნები 

სასამართლოს პრაქტიკიდან გამომდინარეობს, რომ ერთი და იმავე ასოს შემცველ ნიშნებს 

შორის აღრევის შესაძლებლობის შეფასებისას ვიზუალური შედარება (იხ., ზემოთ პუნქტი 

3.4.1.6), პრინციპში, გადამწყვეტია. აღრევის შესაძლებლობის შეფასებისას, ფონეტიკური 

და კონცეპტუალური იდენტურობა შეიძლება გადაწონოს ნიშნებს შორის არსებულმა 

საკმარისმა ვიზუალურმა განსხვავებებმა (იხ., სახელმძღვანელო, ნაწილი B, ექსპერტიზა, 

სექცია 5, ორმაგი იდენტობა და აღრევის შესაძლებლობა, თავი 6, საერთო შეფასება). 

 

ორი ასოსგან/ციფრისგან შემდგარი ნიშნები 

ვიზუალური შედარების მნიშვნელობის შესახებ არაერთგზის ნახსენები წესი, შესაბამისად 

ვრცელდება ორასოიან/ციფრიან ნიშნებზეც. ასეთი ნიშნების შედარება დამოკიდებულია 

მათ სტილიზაციასა და განსაკუთრებით იმაზე, არის თუ არა შესაძლებელი ასოების, 

როგორც ასეთის, ამოცნობა ნიშანში.  

 

შესაბამისად, ნიშნების საერთო ვიზუალური შთაბეჭდილება შეიძლება განსხვავებული 

იყოს, როდესაც ორი კონფლიქტური ნიშანი, მიუხედავად იმისა, რომ შეიცავს ან შედგება 

ორი ასოს ერთი და იმავე კომბინაციისგან, არის სტილიზებული საკმარისად 

განსხვავებული წესით ან შეიცავს საკმარისად განსხვავებულ გამოსახულებით ელემენტს, 

                                                             
86 06/10/2004, T-117/03 - T-119/03 & T-171/03, NL, EU:T:2004:293, § 47-48; 10/05/2011, T-187/10, G, EU: T:2011:202, § 

49 



 
 

რის შედეგადაც მათი მთლიანი გრაფიკული გამოსახულება ჩრდილავს საერთო სიტყვიერ 

ელემენტს. 

 

ქვემოთ მოყვანილ მაგალითებში ნიშნების ვიზუალური მსგავსება დადგინდა ერთი და 

იმავე ორასოიანი კომბინაციების ვიზუალური მსგავსების გამო. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 
 

(i) 

 

 
 

(ii) 

 

 
 

 
 
 
 

 
 
 
 

 

 
 

 
 

31/03/2000, B 61 046 

 

საქონელი და მომსახურება: 36-ე კლასი 

 

შეფასება: დაპირისპირებული ნიშნების საერთო ვიზუალური შთაბეჭდილება არის ის, რომ ისინი შედგება 

შემთხვევითი წესით დაკავშირებული ორი ასოს  გამოსახულებისგან, რომელიც წარმოქმნის ერთსა და 

იმავე შთაბეჭდილებას. სასაქონლო ნიშნები ჩაითვალა მსგავსად. 

 

შემდეგ მაგალითში, ნიშნები ვიზუალურად და ფონეტიკურად განსხვავებული იყო 

სხვადასხვა გრაფიკული გამოსახულების და იმის გამო, რომ ისინი შეიძლება არ 

იკითხებოდეს როგორც ერთი და იგივე ასო. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

(i) 

 
 

(ii)            

 

 

 
 

 

 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

18/11/2011,  

R 82/2011-4 

საქონელი და მომსახურება: 33-ე კლასი 

 

შეფასება: ვიზუალური თვალსაზრისით, ადრინდელი ნიშნების გრაფიკული სტილიზაცია ძალიან 

განსხვავდება სადავო ნიშნისგან. მხოლოდ ის ფაქტი, რომ ნიშნების ერთი ან ორივე ასო იდენტურია, არ 

არის საკმარისი იმისათვის, რომ ნიშნები ვიზუალურად მსგავსად ჩაითვალოს. არ არსებობს ფონეტიკური 

მსგავსება, თუ სადავო ნიშანი გამოითქმის როგორც „B“ ან „PB“, რადგან მოკლე ნიშნებში, გრძელ 

ნიშნებთან შედარებით, განსხვავებები უფრო მეტ გავლენას ახდენს საერთო შთაბეჭდილებაზე. 

კონცეპტუალურად სადავო ნიშანს და ადრინდელ ნიშნებს, რომლებშიც ასოთა კომბინაცია "AB" 

შემოიფარგლება ამ ორი ასოთი, არა აქვთ მნიშვნელობა არცერთ შესაბამის ენაზე: ამდენად, 

კონცეპტუალური შედარება შეუძლებელია (პუნქტები 17-19). 



 
 

 

რაც შეეხება განსხვავებას ერთ ასოში, იხილეთ, შემდეგი მაგალითები. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 
 

(i

) 

CX 

(i

i) 

 

 
 
 
 

KX 

 

 
 
 

21/01/2011, 
 

R 864/2010-2 

 

საქონელი და მომსახურება: მე-7 კლასი 

 

შეფასება: ვიზუალურად, პირველ ასოებს, "K" და "C", აქვთ აშკარად განსხვავებულ ფორმა და ისინი 

შეიძლება ჩაითვალოს ვიზუალურად მსგავსად მხოლოდ დაბალი ხარისხით. მსგავსების იგივე ხარისხი - 

დაბალი - ვრცელდება ფონეტიკურ შედარებაზე. ფონეტიკურად ნიშნები გამოითქმის "K-X" და "C-X" და 

არა როგორც სიტყვები. არც ერთ ნიშანს არა აქვს კონცეპტუალური მნიშვნელობა (პუნქტები 25-27). 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 
KA 

 

 
 

 

22/03/2011, 
 

T-486/07, EU:T:2011:104 

 

საქონელი და მომსახურება: მე-9, მე-11 და მე-12 კლასები 
 
შეფასება: უნდა დავასკვნათ, რომ შესაბამისი საზოგადოების მიერ სარეგისტრაციოდ წარდგენილი ნიშნის 

ნებისმიერი ფორმით აღქმის შემთხვევაში, საზოგადოება ასევე აღიქვამს მნიშვნელოვან ვიზუალურ 

განსხვავებას თითოეული ადრინდელი ნიშნის მიმართ (65-ე პუნქტი). სადავო ნიშნებს შორის გარკვეული 

ფონეტიკური მსგავსება უნდა იყოს აღიარებული, მაგრამ ეს არ არის მსგავსების ძალიან მაღალი ხარისხი. 

მაშასადამე, სააპელაციო კოლეგიამ უშეცდომოდ დაადგინა, რომ სადავო ნიშნებს შორის ფონეტიკური 

მსგავსება არ იყო „შესამჩნევი“ (პუნქტი 71). ვინაიდან, არცერთ ნიშანს არა აქვს მნიშვნელობა, მათი 

კონცეპტუალური შედარება შეუძლებელია (პუნქტი 72). 

 

 

სამი ასოსგან/ციფრისგან შემდგარი ნიშნები 

როდესაც კონფლიქტური ნიშნები შედგება სამი ასოსგან/ციფრისგან, განსხვავება ერთ 

ასოში არ გამორიცხავს მსგავსებას, მით უმეტეს, თუ ეს ასო ფონეტიკურად მსგავსია. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 
 

 
 

 

 
ELS 

 
23/10/2002, T-388/00, 

EU:T:2002:260 



 
 

 

საქონელი და მომსახურება: მე-16, 35-ე და 41-ე 
 
შეფასება: სამი ასოდან ორი იდენტურია და განლაგებულია ერთი და იმავე თანმიმდევრობით; განსხვავება 

ერთ ასოში არ წარმოადგენს მნიშვნელოვან ვიზუალურ და ფონეტიკურ განსხვავებას. ასოები "E" და "I" 

მსგავსად გამოითქმის (პუნქტები 66-71). 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

Ran 

 

R.U.N. 
17/12/2009, 

 
T-490/07, EU:T:2009:522 

 

საქონელი და მომსახურება: 35-ე, 38-ე და 42-ე კლასები 

 

შეფასება: სასამართლომ დაადგინა, რომ ინგლისური ენის კარგად მცოდნე შესაბამისი მომხმარებლის 

ცნობიერებაში ნიშნები ვიზუალურად, ფონეტიკურად და კონცეპტუალურად მსგავსია (პუნქტი 55). 

 

ამის საპირისპიროდ, როდესაც სასაქონლო ნიშნები შედგება მხოლოდ სამი ასოსგან და არ 

გააჩნია მნიშვნელობა, განსხვავება ერთ ასოში შეიძლება საკმარისი იყოს იმისათვის, რომ 

ისინი ჩაითვალოს არამსგავსად. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 
 

(i) 

 

 
 

(ii) 

 

 

 
 

 
 
 
 
 
 

 

 
 
 

07/02/2001, 
 

R 393/1999-2 

 

საქონელი და მომსახურება: 25-ე 
 
შეფასება: ამ შემთხვევაში სადავო ნიშნების პირველი ასოები, ანუ „J“ და „T“, განსხვავებულად გამოითქმის 

ყველა შესაბამის ენაზე. ეს ასოები ასევე განსხვავებულია ვიზუალურად. გარდა ამისა, შესადარებელი 

ნიშნების გამოსახულებითი ელემენტები არ ჰგავს ერთმანეთს (პუნქტები 17-18). 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 
 

 

COR 
23/05/2007, T-342/05, 

 
EU:T:2007:152 

 

საქონელი და მომსახურება: მე-3 კლასი 
 
შეფასება: საერთო იურისდიქციის სასამართლომ ჩათვალა, რომ ნიშნებს შორის მხოლოდ დაბალი 

ხარისხის ფონეტიკური მსგავსება იყო (პუნქტები 47, 50). შესაბამისი საზოგადოებისათვის უდავოდ 

შესამჩნევია ნიშნების დასაწყისში არსებული განსხვავება. 

 



 
 

3.4.6.4 კონცეპტუალური განსხვავების გავლენა 

როდესაც შესადარებელ ნიშნებში სულ მცირე ერთს მაინც აქვს მკაფიო და სპეციფიკური 

მნიშვნელობა, რომელიც შეიძლება დაუყოვნებლივ იქნეს აღქმული, ამით 

განპირობებულმა კონცეპტუალურმა განსხვავებამ შეიძლება დააბალანსოს ნიშნებს შორის 

ვიზუალური და ფონეტიკური მსგავსება. ეს არის ე.წ. "ნეიტრალიზაციის" პრინციპი. 

კონცეპტუალური განსხვავების ეს გავლენა მხედველობაში მიიღება ნიშნებს შორის 

მსგავსების საერთო შეფასებისას87. 

 

ნებისმიერ კონცეპტუალურ განსხვავებას არ შეუძლია გამოიწვიოს ნეიტრალიზაცია, 

რომელიც შეიძლება გამოყენებულ იქნეს მხოლოდ გამონაკლის შემთხვევებში, თუ 

მთლიანობაში ერთ-ერთ ნიშანს მაინც აქვს მკაფიო და სპეციფიკური მნიშვნელობა, 

რომელიც შეიძლება დაუყოვნებლივ იქნეს აღქმული შესაბამისი მომხმარებლის მიერ. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 

 

 
 

CHEMPIOIL 

 

05/10/2017, C‑ 437/16 P, 

EU:C:2017:737 

 

საქონელი და მომსახურება: 1-ლი, მე-3 და მე-4 კლასები 

 

შეფასება: სიტყვას „champion“ აქვს მკაფიო და სპეციფიკური მნიშვნელობა, რომელიც გასაგებია შესაბამისი 

საზოგადოებისთვის, რადგან ის ფართოდ გამოიყენება ყოველდღიური ცხოვრების სხვადასხვა სფეროში, 

როგორიც არის ხელოვნება, ლიტერატურა, კინო, მუსიკა, სპორტი. მიუხედავად იმისა, რომ ტერმინი 

"chempioil" მიუთითებს ზეთზე ან ქიმიკატებზე, ის არ გადმოსცემს რაიმე გასაგებ მნიშვნელობას 

ნიშნისთვის მთლიანობაში. ნიშნებს შორის ვიზუალური და ფონეტიკური მსგავსების მიუხედავად, 

მომხმარებელი განასხვავებს მათ, ადრინდელი ნიშნით გადმოცემული მკაფიო კონცეფციის გამო. 

შესაბამისად, განსახილველი ნიშნების ვიზუალური და ფონეტიკური მსგავსება კომპენსირდება ტერმინის 

„champion“ მნიშვნელობით გადმოცემული კონცეპტუალური სხვაობით (§ 31, 46-47 და 55). 

 

 

როდესაც არც ერთ ნიშანს მთლიანობაში არა აქვს მკაფიო და კონკრეტული მნიშვნელობა, 

ნიშნებს შორის ნებისმიერი კონცეპტუალური განსხვავება, რომელიც შეიძლება 

გამოწვეული იყოს ნიშნის ბუნდოვანი კონცეფციით, არასაკმარისია ვიზუალური და 

ფონეტიკური მსგავსების დასაბალანსებლად. 

 

გარდა ამისა, ნეიტრალიზაციის პრინციპის გამოსაყენებლად ნიშნის მნიშვნელობა უნდა 

იყოს მკაფიო და კონკრეტული მთელი საზოგადოებისთვის, რომლისთვისაც ნიშნები 

ვიზუალურად და ფონეტიკურად მსგავსია. თუ არც ერთ ნიშანს არა აქვს მკაფიო და 

კონკრეტული მნიშვნელობა, რომელიც დაუყოვნებლივ იქნება გაგებული საზოგადოების 

მნიშვნელოვანი ნაწილის მიერ, ნეიტრალიზაციის პრინციპის გამოყენება არ არის 

მიზანშეწონილი, მაშინაც კი, როდესაც საზოგადოების მეორე ნაწილისთვის ერთ-ერთ 

ნიშანს შეიძლება ჰქონდეს მკაფიო და კონკრეტული მნიშვნელობა. 

 

თუმცა, თუნდაც ერთ-ერთ ნიშანს მაინც ჰქონდეს მკაფიო და კონკრეტული მნიშვნელობა, 

რომელიც შეიძლება დაუყოვნებლივ გაგებულ იქნეს შესაბამისი საზოგადოების მიერ, 

ვიზუალური ან ფონეტიკური მსგავსება შეიძლება იყოს იმდენად მაღალი, რომ 

კონცეპტუალური განსხვავებები მაინც ვერ დაბალანსდეს. 

                                                             
87 05/10/2017, C‑437/16 P, CHEMPIOIL / CHAMPION და სხვ., EU:C:2017:737, § 44 ; 04/03/2020, C‑328/18 P, BLACK 

LABEL BY EQUIVALENZA (ნახ.) / LABELL (ნახ.) და სხვ., EU:C:2020:156, § 75 



 
 

 
 

3.5 დასკვნა მსგავსებაზე 
ორ ნიშანს შორის მსგავსების შეფასება უფრო მეტს ნიშნავს, ვიდრე კომბინირებული 

სასაქონლო  ნიშნის მხოლოდ ერთი კომპონენტის აღება და მეორესთან შედარება. შედარება 

უნდა განხორციელდეს თითოეული განსახილველი ნიშნის მთლიანობაში შესწავლით. 

თუმცა, ეს არ ნიშნავს, რომ გარკვეულ ვითარებაში, კომბინირებული სასაქონლო ნიშნის 

მიერ წარმოქმნილ საერთო შთაბეჭდილებას ვერ გადაწონის მისი ერთი ან რამდენიმე 

კომპონენტი. ზოგადად, რაც უფრო მეტია საერთო ნიშნები, მით უფრო მაღალია მსგავსების 

ხარისხი. 

 

ნიშნების მსგავსებაზე გაკეთებული დასკვნა არის ზემოთ დეტალურად განხილული ყველა 

შესაბამისი ფაქტორის შეფასების შედეგი. 

 

ზოგადად, მსგავსების და მსგავსების ხარისხის შეფასებისას გასათვალისწინებელია 

შემდეგი: 

 

ელემენტების განმასხვავებელუნარიანობის გავლენა 

ნიშნების საერთო ელემენტების განმასხვავებელუნარიანობის ხარისხი ერთ-ერთი 

შესაბამისი ფაქტორია ნიშნებს შორის მსგავსების შეფასებისას. 

 

მაგალითად, თუ შედარების სამი ასპექტიდან ნიშნებს შორის დამთხვევას განაპირობებს 

შეზღუდული განმასხვავებელუნარიანობის მქონე ელემენტი, ვიზუალური, ფონეტიკური 

და/ან კონცეპტუალური მსგავსების დადგენილი ხარისხი, შესაბამისად, უფრო დაბალი 

იქნება, ვიდრე მაშინ, როდესაც საერთო ელემენტებს აქვთ ნორმალური 

განმასხვავებელუნარიანობა. 

 

შემდეგ მაგალითებში ნიშნები შეიცავდა სუსტ/აღწერილობით ელემენტებს, თუმცა 

დამდგარი შედეგი განსხვავებულია. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 
 

 

 

 

 
13/06/2012, T-277/11, 

EU:T:2012:295 

(აღრევის შესაძლებლობა 

დადგინდა) 
 

საქონელი და მომსახურება: 35-ე, 39-ე, 41-ე, 42-ე და 43-ე კლასები 
 
შეფასება: სასამართლომ დაადგინა, რომ ნიშნები ძალიან მსგავსია ვიზუალურად, ხოლო ფონეტიკურად და 

კონცეპტუალურად იდენტურია (პუნქტები 86, 88, 91 და 93). 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 



 
 

 

 
 

 
 

 
 
 
 

TRIDENT PURE 

 

 
16/12/2015, T-491/13, 

EU:T:2015:979 
 

(აღრევის შესაძლებლობა არ 

დადგინდა) 

 

საქონელი და მომსახურება: 30-ე კლასი 

 

შეფასება: სასამართლომ დაადგინა ვიზუალური მსგავსების დაბალი ხარისხი იმის გათვალისწინებით, 

რომ საერთო ელემენტი „PURE“, მიუხედავად იმისა, რომ აღწერილობითი იყო საზოგადოების 

ნაწილისთვის, არ იყო საკმარისი იმისათვის, რომ გაკეთებულიყო დასკვნა, რომლის მიხედვითაც ნიშნის 

მიერ წარმოქმნილ საერთო შთაბეჭდილებაში სიტყვის როლი უმნიშვნელოდ შეფასდებოდა (პარაზები 69-

71). ფონეტიკურად დადგინდა ნიშნებს შორის მსგავსების დაბალი ხარისხი იმათში, ვისაც ესმოდა "PURE"-

ის არაგანმასხვავებელუნარიანი მნიშვნელობა, მაგრამ საშუალო ხარისხის მსგავსება - საზოგადოების 

დარჩენილ ნაწილთან მიმართებაში (პუნქტი 87). კონცეპტუალურად, ისინი მსგავსია მათთვის, ვისაც 

ესმის "PURE", როგორც აღწერილობითი ტერმინი, რომელიც ეხება საქონლის სისუფთავეს და სუნთქვის 

სისუფთავეს. ის ფაქტი, რომ სიტყვა „PURE“ აღწერს განსახილველი საქონლის მახასიათებლებს, არ ცვლის 

ნიშნების კონცეპტუალურ შინაარსს (პუნქტი 93). 

 

დომინანტური ელემენტების გავლენა 

მსგავსების შესახებ დასკვნის გაკეთებისას, გასათვალისწინებელია, არის თუ არა საერთო 

ელემენტი დომინანტური ხასიათის მქონე (ვიზუალურად გამორჩეული) ან მინიმუმ ისევე 

დომინანტური, როგორც სხვა ელემენტი ნიშნების საერთო შთაბეჭდილების კონტექსტში. 

 

ასევე უნდა აღინიშნოს, რომ როდესაც სასაქონლო ნიშნის ზოგიერთი ელემენტი 

აღწერილობითია ან არაგანმასხვავებელუნარიანია, ისინი ზოგადად არ განიხილება 

საზოგადოების მიერ დომინანტურ ელემენტებად ამ ნიშნის მიერ წარმოქმნილ საერთო 

შთაბეჭდილებაში, გარდა იმ შემთხვევისა, როდესაც მათი პოზიციის ან ზომის გამო 

სავარაუდოა, რომ ისინი შთაბეჭდილებას მოახდენენ მომხმარებლებზე და აღიბეჭდებიან 

მათ მახსოვრობაში. 

 

ხაზგასმით უნდა აღინიშნოს, რომ ზემოაღნიშნული ფაქტორები შეიძლება არ იყოს 

გამოყენებული ყველა საქმის განხილვისას და მსგავსების შეფასება ყოველ საქმეზე 

ინდივიდუალურად ხორციელდება, რა დროსაც შეიძლება საჭირო გახდეს სხვა 

ფაქტორების გათვალისწინებაც. 

 

ამასთან, უნდა აღინიშნოს, რომ ზემოაღნიშნული ფაქტორები და პრინციპები კითხვის 

ნიშნის ქვეშ არ აყენებს პრინციპს, რომ სასაქონლო ნიშნების მსგავსების შესწავლისას 

მხედველობაში უნდა იქნეს მიღებული საერთო შთაბეჭდილება, რომელსაც ისინი ახდენენ 

შესაბამის საზოგადოებაზე. 

 

სიტყვიერი და გამოსახულებითი ელემენტების გავლენა  

როდესაც ნიშნები შედგება როგორც სიტყვიერი, ისე გამოსახულებითი კომპონენტებისგან, 

პრინციპში, ნიშნის სიტყვიერი კომპონენტი, ჩვეულებრივ, უფრო ძლიერ გავლენას ახდენს 

მომხმარებელზე, ვიდრე გამოსახულებითი. 
 



 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 

 

 

 

16/01/2014, T-149/12, 

EU:T:2014:11 
 

(აღრევის შესაძლებლობა 

დადგინდა) 

 

საქონელი და მომსახურება: მე-9 კლასი 
 
შეფასება: ნიშნები აღმოჩნდა ვიზუალურად ძალიან მსგავსი და ფონეტიკურად იდენტური, მიუხედავად 

ელემენტის „MICRO“ აღწერილობითი ხასიათისა (პუნქტები 54-55, 60) და იმის გათვალისწინებით, რომ 

განსხვავებები შემოიფარგლებოდა ბანალური გრაფიკული ელემენტებით. 

 

ზოგადად, ნიშნების გამოსახულებითი კომპონენტის იდენტურობა ან მსგავსება 

არასაკმარისია მსგავსების მნიშვნელოვანი ხარისხის დასადგენად, როდესაც მინიმუმ ერთი 

ნიშანი შეიცავს დამატებით სიტყვიერ კომპონენტს, რომელსაც არ შეიცავს მეორე ნიშანი. 

 

თუმცა, მიუხედავად იმისა, რომ ნიშნის სიტყვიერ ელემენტებს შეიძლება ჰქონდეს უფრო 

დიდი გავლენა, არ არის აუცილებელი, რომ გამოსახულებითი ელემენტი ვიზუალურად 

დომინირებდეს ნიშნის მიერ წარმოქმნილ საერთო შთაბეჭდილებაში (იხ., ზემოთ პუნქტი 

3.4.6.1). 

 

ნიშნების დასაწყისი 

როგორც წესი, ნიშნების დასაწყისში დამთხვევები უფრო მეტად ზრდის მათ მსგავსებას, 

ვიდრე დამთხვევები ნიშნების შუაში ან ბოლოს. 

 

აქედან გამომდინარე, მომხმარებლები ნაკლებ მნიშვნელობას ანიჭებენ ნიშნის ბოლო 

ნაწილს და, ამდენად, ნიშნების ბოლოს არსებული დამთხვევები განაპირობებს 

ვიზუალური მსგავსების უფრო დაბალ ხარისხს, ვიდრე საერთო ელემენტები ნიშნების 

დასაწყისში (იხ., ქვემოთ პირველი მაგალითი). ანალოგიურად, იდენტური/მსგავსი 

ფონემების ან მარცვლების არსებობა კონფლიქტური ნიშნების დასაწყისში გაზრდის 

ფონეტიკური მსგავსების ხარისხს. 

 

თუმცა, მსგავსების ხარისხი ჩვეულებრივ უფრო დაბალი იქნება, მიუხედავად იდენტური 

საწყისისა, თუ ეს ნიშნების სუსტი ელემენტებია ან თუ დანარჩენ ელემენტებს აშკარად 

განსხვავებული მნიშვნელობა აქვთ (იხილეთ, ქვემოთ მეორე მაგალითი). 
 

 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

OXYGESIC 

 

Maxigesic 

 

16/10/2013, T-328/12, 

EU:T:2013:537 



 
 

 

საქონელი და მომსახურება: მე-5 კლასი 

 

შეფასება: ნიშნებს დაუდგინდათ ვიზუალური მსგავსების დაბალი ხარისხი, სუფიქსის „GESIC“ 

აღწერილობითი ხასიათის გამო, რადგან ის მიანიშნებს ტკივილგამაყუჩებლებზე (პუნქტები 35, 47), და 

ასევე ნიშნების სხვადასხვა დასაწყისის გამო (პუნქტი 49). ფონეტიკურად დადგინდა ნიშნების საშუალო 

ხარისხის მსგავსება (პუნქტი 51). კონცეპტუალურად ნიშნები მიჩნეულ იქნა არამსგავსად, რაც განაპირობა 

"GESIC"-ის აღწერილობითმა ხასიათმა და განსხვავებულმა ასოციაციებმა, რომელსაც იწვევს ნიშნების 

პრეფიქსები ("OXY" მიანიშნებს ჟანგბადზე/ოქსიკოდონზე და 'MAXI' მაქსიმუმზე (პუნქტი 53)), რის 

შედეგადაც გამოირიცხა აღრევის შესაძლებლობა. 

 

 
 

 

 

 

 
 

05/02/2015, T-33/13, 

EU:T:2015:77 

 

საქონელი და მომსახურება: 35-ე, 36-ე და 42-ე კლასები 
 
შეფასება: მიჩნეულ იქნა, რომ ვიზუალურად ნიშნებს შორის, მინიმუმ, გარკვეული ხარისხის მსგავსება 

არსებობს, მიუხედავად იმისა, რომ საერთო ელემენტს „bonus“ სუსტი განმასხვავებელუნარიანობა 

ახასიათებს (პუნქტები 32, 41). ფონეტიკურად, ნიშნებს დაუდგინდა საშუალო ხარისხის მსგავსება 

პირველი ორი მარცვლის იდენტური გამოთქმის გამო (პუნქტი 34). კონცეპტუალურად დადგინდა მინიმუმ 

გარკვეული ხარისხის მსგავსება საზოგადოების მნიშვნელოვანი ნაწილისთვის, რომელიც საერთო 

ელემენტს „bonus“ იდენტური მნიშვნელობით აღიქვამს (პუნქტი 42). 

 

მოკლე ნიშნები 

ნიშნების სიგრძემ შეიძლება გავლენა მოახდინოს მათ საერთო შთაბეჭდილებაზე და, 

შესაბამისად, მათ შორის განსხვავებულობაზე. პრინციპში, რაც უფრო მოკლეა ნიშანი, მით 

უფრო ადვილად შეუძლია საზოგადოებას აღიქვას მისი ყველა ცალკეული ელემენტი. ამის 

საპირისპიროდ, საზოგადოებამ, როგორც წესი, ნაკლებად იცის განსხვავებები უფრო 

გრძელ ნიშნებს შორის. 

 

ზემოაღნიშნული პრინციპებისა და ფაქტორების გამოყენება არ უნდა იყოს ავტომატური. 

გადაწყვეტილებაში უნდა განიმარტოს მათი რელევანტურობა კონკრეტულ შემთხვევასთან 

და განხორციელდეს მათი შეფასება/ანალიზი. 

  

თუმცა, ამ თავში ახსნილ წესებს ზოგადი ხასიათი აქვს და კონკრეტული შემთხვევის 

თავისებურებებმა შეიძლება გაამართლოს განსხვავებული მიგნებები. თუმცა, ასეთ 

შემთხვევებში კიდევ უფრო დიდი მნიშვნელობა ენიჭება გადაწყვეტილებაში მკაფიო და 

საფუძვლიანი დასაბუთების არსებობას. 

 

 

4 განსხვავებული ნიშნები  

4.1 შესავალი 
კანონის მე-5 მუხლის “გ” ქვეპუნქტის თანახმად, ნიშნების მსგავსება წარმოადგენს 

აუცილებელ პირობას აღრევის შესაძლებლობის დასადგენად. ორ ნიშანს შორის მსგავსების 

შეფასება უნდა ეფუძნებოდეს საერთო შთაბეჭდილებას, რომელსაც ქმნის მათი 

განმასხვავებელუნარიანი და დომინანტი ელემენტები (23/10/2002, T-6/01, Matratzen + 



 
 

Matratzenmarkt Concord (გამოსახულებითი), EU:T:2002:261, § 32 და ციტირებული 

პრეცედენტული სამართალი). თუკი საერთო შთაბეჭდილებით ნიშნები განსხვავდება, 

აღრევის შესაძლებლობა გამოირიცხება. 

 

იმის დადგენა, ნიშნები მთლიანობაში მსგავსია თუ განსხვავებული, წარმოადგენს (i) 

ვიზუალური, ფონეტიკური, აზრობრივი დამთხვევების და განსხვავებებისა და (ii) 

შესაბამისი მომხმარებლის აღქმაში დამთხვევების და განსხვავებების მნიშვნელოვნობის, 

კომბინირებული შეფასების შედეგს. 

 

დასკვნას, რომ ნიშნები განსხვავდება, აქვს შემდეგი შედეგები: 

• არ ხდება საქონლის და მომსახურების შედარება; 

• არ ხდება გარემოებების გლობალური შეფასება. გადაწყვეტილების თანახმად, ერთ-ერთი 

პირობის არარსებობის შემთხვევაში, არ უნდა იქნეს გამოტანილი კანონის მე-5 მუხლის “გ” 

ქვეპუნქტით გათვალისწინებული უარი; 

• ნიშნები, აგრეთვე, განსხვავებულად იქნება მიჩნეული მესამე პირის სააპელაციო საჩივრის 

მიზნებისათვის. კერძოდ, კანონის მე-5 მუხლის “ა”, “ბ”, “გ”, “დ” და “ე” ქვეპუნქტებზე 

დაფუძნებული ნებისმიერ მოთხოვნა უარყოფილი იქნება. 

 

 

თავი 5 ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობა 

1 ზოგადი შენიშვნები 
მაღალი განმასხვავებელუნარიანობის მქონე ნიშნები, რომლებსაც 

განმასხვავებელუნარიანი ხასიათი აქვთ per se ან ბაზარზე შეძენილი რეპუტაციის გამო, 

სარგებლობენ უფრო ფართო დაცვით, ვიდრე დაბალი განმასხვავებელუნარიანობის მქონე 

ნიშნები.  

 

ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობა გათვალისწინებული უნდა 

იქნეს იმის შეფასებისას, თუ რამდენად საკმარისია აღრევის შესაძლებლობის 

წარმოსაქმნელად საქონელსა და მომსახურებას შორის არსებული მსგავსება. 

 

ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობის შეფასება განსაკუთრებით 

მნიშვნელოვანია ისეთ საქმეებში, როდესაც ნიშნებს შორის არსებობს მხოლოდ დაბალი 

დონის მსგავსება, რადგან უნდა შეფასდეს რამდენად შეიძლება დაბალი დონის მსგავსება 

დაკომპენსირდეს საქონელს/მომსახურებას შორის მაღალი დონის მსგავსებით და 

პირიქით. 

 

აუცილებელია ერთმანეთისგან განვასხვაოთ ადრინდელი ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობა იმ გაგებით, რომელიც განაპირობებს ამ ნიშნისთვის დაცვის 

მინიჭებას და განმასხვავებელუნარიანობა იმ გაგებით, რომელიც გააჩნია კომბინირებული 

ნიშნის ელემენტს და განაპირობებს მის დომინანტობას ნიშნის მიერ შექმნილ საერთო 

შთაბეჭდილებაში. კომბინირებული ნიშნის ელემენტის განმასხვავებელუნარიანობა უნდა 

შემოწმდეს ნიშნებს შორის მსგავსების დადგენისას, ხოლო ადრინდელი ნიშნის 

განმასხვებელუნარიანობის დონე წარმოადგენს იმ ელემენტს, რომელიც მხედველობაში 

უნდა იქნეს მიღებული აღრევის შესაძლებლობის გლობალური შეფასების კონტექსტში. 

შესაბამისად, ნიშნებს შორის მსგავსების შეფასებისას, ადრინდელი ნიშნის დაბალი დონის 

განმასხვავებელუნარიანობის მხედველობაში მიღება არ არის სწორი. 

 



 
 

ამრიგად, საქპატენტი ერთმანეთისგან განასხვავებს: (i) ადრინდელი ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობის ანალიზს მთლიანობაში, რომელიც განსაზღვრავს ამ 

ნიშნისთვის მინიჭებული დაცვის ფარგლებს და წარმოადგენს ერთ-ერთ ფაქტორს აღრევის 

შესაძლებლობის გლობალური შეფასებისას, და (ii) ნიშნების ელემენტების 

განმასხვავებელუნარიანობის ანალიზს, მათი შედარებისას. 

 

ნიშნების ელემენტების განმასხვავებელუნარიანობა ფასდება როგორც ადრინდელ, ისე 

სადავო ნიშანში, ხოლო განმასხვავებელუნარიანობის დონე მთლიანობაში ფასდება 

მხოლოდ ადრინდელ ნიშანთან მიმართებაში. სადავო ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობა 

მთლიანობაში არ არის მნიშვნელოვანი, აღრევის შესაძლებლობის დადგენისათვის. 

აღნიშნული საკითხი უფრო დეტალურად ახსნილია ქვემოთ 2.1.2 პარაგრაფში. 

შესაბამისად, ქვემოთ წარმოდგენილი მითითებები ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობაზე 

მთლიანობაში, ეხება მხოლოდ ადრინდელ ნიშანს.   

 

2 ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობის შეფასება  
რაც უფრო განმასხვავებელუნარიანია ადრინდელი ნიშანი, მით მეტია აღრევის 

შესაძლებლობა. ამასთან, ადრინდელი ნიშნები, რომლებსაც მაღალი 

განმასხვავებელუნარიანობის დონე აქვთ, ბაზარზე შეძენილი რეპუტაციის გამო, 

სარგებლობენ უფრო ფართო დაცვით, ვიდრე დაბალი განმასხვავებელუნარიანობის მქონე 

ნიშნები. შესაბამისად, ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობა, მთლიანობაში, 

განსაზღვრავს მისი დაცვის სიძლიერეს და ფარგლებს, რაც მხედველობაში უნდა იქნეს 

მიღებული აღრევის შესაძლებლობის დადგენისას. 

 

 

2.1 ზოგადი საკითხები  

2.1.1 განმასხვავებელუნარიანობა 

ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობის განსაზღვრისას და, შესაბამისად, იმის შეფასებისას, 

აქვს თუ არა მას მაღალი განმასხვავებელუნარიანობა, საჭიროა შეფასდეს ნიშნის მიერ იმ 

კონკრეტული საწარმოს საქონლის ან მომსახურების მეტად ან ნაკლებად იდენტიფიცირების 

უნარი, რომლისთვისაც იგი დარეგისტრირდა და, შესაბამისად, უნარი განასხვაოს ეს 

საქონელი ან მომსახურება სხვა საწარმოების საქონლის ან/და მომსახურებისაგან. 

 

მნიშვნელოვანია, რომ განმასხვავებელუნარიანობას აქვს დონეები და 

განმასხვავებელუნარიანობის გაანალიზებისას, გამოიყენება მცურავი სკალა, რომელზეც 

ნიშანს, შესაძლოა, საერთოდ არ გააჩნდეს განმასხვავებელუნარიანობა, ჰქონდეს მაღალი 

განმასხვავებელუნარიანობა ან იყოს ამ ორ დონეს შორის არსებულ სხვა პოზიციაზე. 

 



 
 

 
 

ნიშანი არაგანმასხვავებელუნარიანია, თუკი იგი პირდაპირ აღწერს საქონელს ან 

მომსახურებას, ან ამ საქონლის და მომსახურების მახასიათებლების (როგორიცაა მათი 

ხარისხი, ღირებულება, დანიშნულება, წარმოშობა და ა.შ.) მიმართ, შექებითია და/ან მისი 

გამოყენება ვაჭრობაში დამკვიდრებულია ამ საქონლისა და მომსახურებისათვის. ამის 

მსგავსად, ნიშანი, რომელიც გვარეობითია (როგორიცაა კონტეინერის დამკვიდრებული 

ფორმა, ან დამკვიდრებული ფერი), ასევე მიიჩნევა არაგანმასხვავებელუნარიანად. 

განმასხვავებელუნარიანობის შეფასების წესები იგივეა, რაც აბსოლუტური საფუძვლებით 

ექსპერტიზისას. 

 

ნიშანი შეიძლება იყოს დაბალი დონით განმასხვავებელუნარიანი, თუ იგი მიანიშნებს 

(მაგრამ არ არის მხოლოდ აღწერილობითი) საქონლის და მომსახურების 

მახასიათებლებზე. თუკი მინიშნება საქონელსა და მომსახურებაზე არის საკმარისად 

წარმოსახვითი ან ჭკვიანური, უბრალო ფაქტი, რომ არსებობს მინიშნება საქონლის და/ან 

მომსახურების მახასიათებლებზე, არსებითად არ იმოქმედებს 

განმასხვავებელუნარიანობაზე. მაგალითად: 

 

• „Billionaire“ (მილიარდერი) აზარტული თამაშებით მომსახურებისათვის იმ დონეზე 

მიმანიშნებელია, რომ მოქმედებს განმასხვავებელუნარიანობაზე, რადგან მიუთითებს, 

მილიარდერად გახდომის შესაძლებლობაზე.   

 

• „Billy O’Naire“ (ბილი ო’ნერ), რომელიც ინგლისურად ჟღერს „ბილიონერის“ იდენტურად, 

მიმანიშნებელია აზარტული თამაშებით მომსახურებაზე. იგი წარმოადგენს კრეატიულ 

სიტყვათა თამაშს ირლანდიური სახელებით და არსებითად არ მოქმედებს 

განმასხვავებელუნარიანობაზე; შესაბამისად, ჩაითვლება, რომ მას გააჩნია 

განმასხვავებელუნარიანობის „ნორმალური“ დონე. 

 

მიიჩნევა, რომ ნიშანს აქვს ბუნებრივი განმასხვავებელუნარიანობის „ნორმალური“ დონე, 

თუკი არ არსებობს მისი შეზღუდვის საფუძველი (მაგალითად, აღწერილობითი ხასიათის, 

შექებითი მნიშვნელობის გამო და ა.შ.). აღნიშნული გულისხმობს, რომ ნიშანი არის 

სრულიად განმასხვავებელუნარიანი და მისი უნარი, მოახდინოს განსაზღვრული საწარმოს 

რეგისტრირებული საქონლის და მომსახურების იდენტიფიცირება, არ არის შესუსტებული 

ან შემცირებული. 



 
 

 

ადრინდელი ნიშნის მიერ შეძენილი განმასხვავებელუნარიანობის უფრო მაღალი დონე 

უნდა დამტკიცდეს ნიშნის მფლობელის მიერ შესაბამისი მტკიცებულებების წარდგენით 

(იხ., პარაგრაფი 2.3 ქვევით). თუმცა, მხოლოდ ის გარემოება, რომ ნიშანს არ გააჩნია 

აზრობრივი ბმა შესაბამის საქონელსა და მომსახურებასთან, აუცილებლად არ მიუთითებს, 

რომ ის განმასხვავებელუნარიანობის უფრო მაღალი დონით სარგებლობს. 

 

სასაქონლო ნიშნის განმცხადებელს შეუძლია ამტკიცოს ადრინდელი ნიშნის დაბალი 

დონის განმასხვავებლობა. განმცხადებლების მიერ მოხმობილი, ერთ-ერთი ყველაზე 

ხშირი არგუმენტია, რომ ადრინდელ სასაქონლო ნიშანს ან მის ერთ-ერთ ელემენტს აქვს 

დაბალი განმასხვავებელუნარიანობა იმის გათვალისწინებით, რომ არსებობს მრავალი 

სასაქონლო ნიშანი, რომელიც შედგება, ან შეიცავს სადავო ელემენტს. უნდა აღინიშნოს, 

რომ რამდენიმე სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის არსებობა არ არის გადამწყვეტი, რადგან 

იგი შეიძლება არ ასახავდეს ბაზრის მდგომარეობას. სხვა სიტყვებით რომ ვთქვათ, 

მხოლოდ სარეგისტრაციო მონაცემების საფუძველზე ვერ დადგინდება, რომ ყველა 

სასაქონლო ნიშანი რეალურად გამოიყენება ბაზარზე. 

 

მთლიანობაში ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობის შეფასებისას ყოველთვის 

მიიჩნევა, რომ უკანასკნელს, სულ მცირე, გააჩნია ბუნებრივი განმასხვავებელუნარიანობის 

მინიმალური დონე, ვინაიდან ადრინდელ ნიშნებზე ვრცელდება „ვალიდურობის 

პრეზუმფცია“. ნიშნის აღწერილობითად ან გვარეობითად დახასიათება უთანაბრდება მისი 

განმასხვავებელუნარიანობის უარყოფას. 

  

2.1.2 ბუნებრივი და გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობა 

არსობრივი ექსპერტიზის ეტაპზე საქპატენტი აფასებს ადრინდელი ნიშნის ბუნებრივ 

განმასხვავებელუნარიანობას (იხ., პარაგრაფი 2.2 ქვემოთ). 

 

ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობის დონე ერთ-ერთი ფაქტორია, რომელიც 

მხედველობაში უნდა იქნეს მიღებული საერთო შეფასებისას. ეს არის სამართლებრივი 

საკითხი, რომელიც უნდა შემოწმდეს საქპატენტის მიერ. აღნიშნულის საპირისპიროდ, 

ადრინდელი ნიშნის გამოყენებით შეძენილი განმასხვავებელუნარიანობის დონე 

წარმოადგენს სამართლებრივ საკითხს და გარემოებას, რომელსაც საქპატენტი ვერ 

შეაფასებს, სანამ აპელანტი თავად არ განაცხადებს და დაასაბუთებს მას. 

 

2.1.3 შესაბამისი საქონელი და მომსახურება 

ადრინდელი ნიშნის ბუნებრივი განმასხვავებელუნარიანობის შეფასება ხდება მხოლოდ იმ 

საქონელთან ან მომსახურებასთან მიმართებაში, რომელიც ითვლება დაპირისპირებული 

საქონლის და მომსახურების იდენტურად ან მსგავსად. 

 

ადრინდელი ნიშნის გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობის შეფასება ხდება 

მხოლოდ იმ რეგისტრირებულ საქონელთან ან მომსახურებასთან მიმართებაში, 

რომლისთვისაც მოითხოვება გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობა და რომელიც 

ითვლება დაპირისპირებული საქონლის და მომსახურების იდენტურად ან მსგავსად. 

 

გარდა ამისა, განმასხვავებელუნარიანობის შეფასებისას მნიშვნელოვანია საქონლის და 

მომსახურების შესაბამისი მომხმარებლის აღქმა (მაგალითად, არის თუ არა  

საქონლის/მომსახურების მომხმარებელი სპეციალისტი). 



 
 

 

 

2.2 ადრინდელი ნიშნის ბუნებრივი განმასხვავებელუნარიანობის ექსპერტიზა 

2.2.1 ზოგადი პრინციპები 

პირველი ნაბიჯი ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობის შესამოწმებლად არის 

მისი ბუნებრივი განმასხვავებელუნარიანობის შემოწმება. ამ დროს გამოიყენება იგივე 

წესები და პრინციპები, რაც ნიშნის ელემენტების განმასხვავებელუნარიანობის 

დასადგენად, შესაბამისი მომხმარებლისა და შესაბამისი საქონლის და მომსახურების 

გათვალისწინებით და ა.შ. (იხ., სახელმძღვანელო, ნაწილი B, ექსპერტიზა, სექცია 5, ორმაგი 

იდენტურობა და აღრევის შესაძლებლობა, თავი 4, ნიშნების შედარება, პარაგრაფი 3.2). 

 

ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობის შეფასების ეტაპზე, მისი სხვადასხვა 

ელემენტების (ან მისი ერთადერთი ელემენტის) განმასხვავებელუნარიანობა უკვე 

შეფასებულია ნიშნების შედარების ნაწილში. როგორც წესი, თუ ადრინდელი ნიშანი 

შეიცავს ნორმალური განმასხვავებელუნარიანობის მქონე ელემენტს, მაშინ ამ ადრინდელი 

ნიშნის ბუნებრივი განმასხვავებელუნარიანობა მთლიანობაში, ასევე, ნორმალურია, 

მიუხედავად სხვა, არაგანმასხვავებელუნარიანი ან სუსტი ელემენტების შესაძლო 

არსებობისა. თუ ადრინდელი ნიშნის ყველაზე განმასხვავებელუნარიანი ელემენტი 

განმასხვავებელუნარიანია მხოლოდ დაბალი დონით, მაშინ, როგორც წესი, ამ ნიშნის 

საერთო ბუნებრივი განმასხვავებელუნარიანობა დაბალი იქნება. 

 

მთლიანობაში ადრინდელი ნიშნის ბუნებრივი განმასხვავებელუნარიანობის შემოწმების 

შესაძლო შედეგებია: 

• ნიშანს აქვს ნორმალურზე დაბალი განმასხვავებელუნარიანობა, რადგან, მთლიანობაში, 

იგი მიმანიშნებელია (იმდენად, რომ არსებითად მოქმედებს 

განმასხვავებელუნარიანობაზე) ან შექებითია იდენტური ან მსგავსი საქონლის ან 

მომსახურების მახასიათებლების მიმართ (ან რადგან სხვაგვარადაა სუსტი). როგორც 

ზემოთ აღინიშნა, საქპატენტი არ დაადგენს, რომ ადრინდელი ნიშანი მთლიანობაში 

აღწერილობითი და/ან არაგანმასხვავებელუნარიანია.  

• ადრინდელ ნიშანს აქვს ნორმალური განმასხვავებელუნარიანობა, რადგან, მთლიანობაში, 

იგი არ არის აღწერილობითი, მიმანიშნებელი (იმდენად, რომ არსებითად მოქმედებს 

განმასხვავებელუნარიანობაზე) ან შექებითი (ან სხვაგვარად სუსტი) იდენტური ან მსგავსი 

საქონლის ან მომსახურების მიმართ. 

 

როდესაც ადრინდელი ნიშანი არ არის აღწერილობითი (ან სხვაგვარად 

არაგანმასხვავებელუნარიანი), მიიჩნევა, რომ ბუნებრივი განმასხვავებელუნარიანობა მას 

არა უმეტეს ნორმალური დონისა აქვს. როგორც ზემოთაა აღნიშნული, 

განმასხვავებელუნარიანობის დონე შეიძლება გაძლიერდეს, თუკი წარდგენილი იქნება 

შესაბამისი მტკიცებულებები, რომელიც აჩვენებს, რომ ადრინდელმა ნიშანმა შეიძინა 

განმასხვავებლობის უფრო მაღალი დონე გამოყენების შედეგად ან იმიტომ, რომ არის 

უაღრესად ორიგინალური, უჩვეულო ან უნიკალური. თუმცა, მხოლოდ ის გარემოება, რომ 

ნიშანს არ გააჩნია აზრობრივი ბმა შესაბამის საქონელსა და მომსახურებასთან 

აუცილებლად არ მიუთითებს, რომ ის განმასხვავებელუნარიანობის უფრო მაღალი დონით 

სარგებლობს.  

 



 
 

2.2.2 ადრინდელი ნიშნის დაბალი განმასხვავებელუნარიანობის ზეგავლენა 

როგორც ზემოთ, 2.1.1 პარაგრაფშია ახსნილი, საქპატენტი ადრინდელ ნიშანს ანიჭებს, სულ 

მცირე, მინიმალური განმასხვავებელუნარიანობის დონეს. 

 

სასაქონლო ნიშნის დაბალმა, ან თუნდაც ძალიან დაბალმა განმასხვავებელუნარიანობამ, 

შესაძლოა იქონიოს სხვაგვარი გავლენა აღრევის შესაძლებლობაზე. ზოგადად, აღნიშნული 

წარმოადგენს არგუმენტს აღრევის შესაძლებლობის წინააღმდეგ. თუმცა, იგი უნდა 

შეფასდეს  სხვა ფაქტორებთან ერთად, როგორიცაა ნიშნების და საქონლის ან მომსახურების 

მსგავსების დონე და შესაბამისი მომხმარებლის ყურადღების დონე. 

 

ადრინდელი ნიშნის დაბალი დონის განმასხვავებელუნარიანობის დადგენა არ 

გამორიცხავს აღრევის შესაძლებლობას. მიუხედავად იმისა, რომ აღრევის შესაძლებლობის 

შეფასებისას მხედველობაში უნდა იქნეს მიღებული ადრინდელი ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობა, იგი მხოლოდ ერთ-ერთი ფაქტორია სხვებს შორის. 

შესაბამისად, სუსტი განმასხვავებელუნარიანობის მქონე ადრინდელი ნიშნის 

შემთხვევაშიც კი, ვერ გამოირიცხება აღრევის შესაძლებლობა, მაგალითად, ნიშნებს და 

საქონელს/მომსახურებას შორის მაღალი დონის მსგავსების ხარჯზე. 

 

აღრევის შესაძლებლობა დადგინდა მსგავსი და იდენტური საქონლისთვის, როდესაც 

სასაქონლო ნიშნები განსხვავდებოდა მხოლოდ სტილიზაციით ან 

არაგანმასხვავებელუნარიანი გამოსახულებითი ელემენტებით და, შესაბამისად, 

არსებობდა მსგავსების მაღალი დონე. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 

 

 

iHotel 

 

13/06/2012, T-277/11, 
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საქონელი და მომსახურება: 43-ე კლასი და მოგზაურობასა და სასტუმროებით მომსახურებასთან 

დაკავშირებული სხვა კლასები. 

 

შეფასება: სასაქონლო ნიშნები ვიზუალურად მაღალი დონით მსგავსია; არსებობს ფონეტიკური და 

შინაარსობრივი იდენტურობა. 

 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 
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15/10/2015, T-642/13, 

EU:T:2015:781 

 

საქონელი და მომსახურება: კლასი 25 

 

შეფასება: სასაქონლო ნიშნები მსგავსია ვიზუალურად და შინაარსობრივად; ნიშნები იდენტურია 

ფონეტიკურად.  

 



 
 

არგუმენტი, რომ ადრინდელი სიტყვიერი ნიშანი არის სრულებით აღწერილობითი და, შესაბამისად, 

დაბალი განმასხვავებელუნარიანობისაა, კითხვის ნიშნის ქვეშ არ აყენებს დასკვნას აღრევის 

შესაძლებლობის შესახებ. 

 

ის ფაქტი, რომ სადავო ნიშანი შედგება იმავე სიტყვიერი ელემენტისგან, რომლისგანაც ადრინდელი 

სიტყვიერი ნიშანი და მისგან განსხვავდება მხოლოდ გამოსახულებითი ელემენტით, შეიძლება აღქმულ 

იქნეს, როგორც ადრინდელი სიტყვიერი ნიშნის გარკვეული კონფიგურაცია (პარაგრაფები 73, 77). 

 

 

თუმცა, იდენტური საქონლის მიუხედავად, აღრევის შესაძლებლობა გამოირიცხა საქმეებში, 

რომლებშიც ნიშნებს შორის მსგავსების დაბალ ხარისხს განაპირობებდა დამატებითი, 

სრულიად განმასხვავებელუნარიანი ელემენტი:   
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

POST 

 

TPG POST 

 

13/05/2015, T-102/14, 

EU:T:2015:279 

 

საქონელი და მომსახურება: 39-ე კლასი და საფოსტო მომსახურებასთან დაკავშირებული სხვა კლასები 

 

შეფასება: ადრინდელ ნიშანს აქვს შეზღუდული განმასხვავებელუნარიანობა. ნიშნებს შორის არსებული 

განსხვავება, რომელსაც ქმნის განმასხვავებელუნარიანი ელემენტის ‘TPG’ დამატება, აღქმადია ვიზუალურად, 

ფონეტიკურად და შინაარსობრივად (პარაგრაფები 61, 68).   

 

 

2.2.3 სპეციფიკური საკითხები 

2.2.3.1 კოლექტიური ნიშნები 

როდესაც სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციაზე უარი ეფუძნება კოლექტიურ ნიშანს, მისი 

ბუნებრივი განმასხვავებელუნარიანობა უნდა შეფასდეს ჩვეულებრივი გზით. ნიშანს 

შეიძლება ჰქონდეს დაბალი, ან თუნდაც ძალიან დაბალი ბუნებრივი 

განმასხვავებელუნარიანობა, როდესაც იგი მიუთითებს შესაბამისი საქონლის ბუნებაზე ან 

სხვა მახასიათებლებზე. ის გარემოება, რომ ნიშანი კოლექტიურია, არ გულისხმობს, რომ 

მისი დაცვის ფარგლები უფრო ფართოა. 

 

მაშინაც კი, როდესაც ადრინდელი ნიშანი წარმოადგენს კანონის 31-ე მუხლის 1-ლი 

პუნქტის თანახმად რეგისტრირებულ, გეოგრაფიული წარმოშობის მიმართ 

აღწერილობითი ელემენტის შემცველ კოლექტიურ ნიშანს, მისი 

განმასხვავებელუნარიანობა უნდა შეფასდეს ჩვეულებრივი გზით. გეოგრაფიული 

წარმოშობის მიმართ აღწერილობითი ელემენტები აღნიშნულ ნიშნებში, 

არაგანმასხვავებელუნარიანად იქნება მიჩნეული, ვინაიდან ამგვარი ნიშნების 

განმასხვავებელუნარიანობა განპირობებულია სხვა დამატებითი ელემენტებით, 

რომლებიც საშუალებას აძლევს მომხმარებელს, განასხვაოს მფლობელი გაერთიანების 

წევრთა საქონელი ან მომსახურება სხვა საწარმოების საქონლის ან მომსახურებისგან. თუ 

ადრინდელი ნიშანი შედგება მხოლოდ გეოგრაფიული აღწერილობითი ელემენტისგან, 

მისი განმასხვავებელუნარიანობა კვალიფიცირდება როგორც დაბალი. 

 

 



 
 

2.3 გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობის შეფასება 
გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობის შეფასება შეუძლია მხოლოდ სააპელაციო 

პალატას. სააპელაციო პალატა აფასებს, შეიძინა თუ არა ადრინდელმა ნიშანმა 

გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობა სადავო სასაქონლო ნიშნის განაცხადის 

შეტანის მომენტისათვის (ან პრიორიტეტის თარიღისათვის), აპელანტის მიერ მისი 

გამოყენების შედეგად. 

 

აღრევის შესაძლებლობის დადგენისას ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობა 

ყოველთვის უნდა იქნეს მიღებული მხედველობაში. რაც უფრო განმასხვავებელუნარიანია 

ადრინდელი სასაქონლო ნიშანი, მით მეტია აღრევის შესაძლებლობა. შესაბამისად, მაღალი 

განმასხვავებელუნარიანობის მქონე ნიშნები სარგებლობენ უფრო ფართო დაცვის 

ფარგლებით, ვიდრე ნაკლებად განმასხვავებელუნარიანი ნიშნები. 

 

შესაბამისად, თუ ადრინდელ სასაქონლო ნიშანს აქვს გაძლიერებული 

განმასხვავებელუნარიანობა ან რეპუტაცია, აღნიშნული წარმოადგენს არგუმენტს აღრევის 

შესაძლებლობის დასადგენად. 

 

ინდივიდუალური ნიშნის გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობა გულისხმობს, რომ 

ნიშანს გააჩნია გაძლიერებული ან მაღალი უნარი, დააკავშიროს რეგისტრირებული 

საქონელი ან მომსახურება კონკრეტულ საწარმოსთან. ნიშნის გაძლიერებული 

განმასხვავებელუნარიანობა არის თავისი ძირითადი ფუნქციის შესაბამისად ნიშნის 

გამოყენების შედეგი. 

 

ნიშნის ძირითადი ფუნქციის შესაბამისად გამოყენებამ შეიძლება გაზარდოს იმ ნიშნების 

განმასხვავებლობა, რომელთა განმასხვავებელუნარიანობა მცირეა, საერთოდ არ გააჩნია, ან 

რომლებიც ბუნებრივად განმასხვავებელუნარიანია. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 

 

 

CRISTAL 

 

 
 

 

 

 

17/11/2003, R 37/2000-2 

საქონელი და მომსახურება:  33-ე კლასი 

 

შეფასება: (ადრინდელი ნიშანი ‘CRISTAL’) ‘რაც შეეხება განცხადებას, რომ “Cristal” წარმოადგენს 

აღწერილობით სიტყვას მოცემული საქონლისთვის (კრისტალური სახის შუშხუნა ღვინო), ევროკავშირის 

ინტელექტუალური საკუთრების უწყების სააპელაციო პალატის კოლეგია ვერ გაიზიარებს მას. ერთი 

მხრივ, ეს არის მიმანიშნებელი აღნიშვნა, რომელიც მიანიშნებს ღვინის კრისტალურ სახეობაზე, მაგრამ 

არანაირად არ აღწერს პროდუქტს. მეორე მხრივ, [კოლეგიამ] მიიჩნია, რომ დადასტურებულ იქნა ნიშნის 

CRISTAL მაღალი განმასხვავებელუნარიანობა (პარაგრაფი 31).  

 

ადრინდელი ნიშნის გამოყენების შედეგად, განმასხვავებელუნარიანობის გაზრდის 

შეფასების არაერთი ფაქტორი არსებობს. 

 



 
 

შეფასებისათვის მხედველობაში უნდა იქნეს მიღებული ნიშნის ბუნებრივი 

მახასიათებლები, ის გარემოება, თუ რამდენად შეიცავს იგი ელემენტს, რომელიც 

აღწერილობითია რეგისტრირებული საქონლის ან მომსახურებისთვის, და როგორია  

საბაზრო წილი, რომელიც უკავია ნიშანს; რამდენად ინტენსიური, გეოგრაფიულად 

გავრცელებული და ხანგრძლივი იყო ნიშნის გამოყენება; საწარმოს მიერ ნიშნის 

რეკლამირებაში ინვესტირებული სახსრები; იმ საზოგადოების შესაბამისი წილის 

მოცულობა, რომელიც ნიშნის მეშვეობით ახდენს საქონლის ან მომსახურების 

კომერციული წყაროს იდენტიფიცირებას; და სავაჭრო და სამრეწველო პალატების, ან სხვა 

სავაჭრო და პროფესიული ასოციაციების განცხადებები. 

 

გამოყენების შედეგად შეძენილი, გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობის 

დამადასტურებელი მტკიცებულებები უნდა მიუთითებდეს: (i) გეოგრაფიულ ადგილზე 

და (ii) შესაბამის საქონელსა და მომსახურებაზე. აპელანტს შეუძლია მოითხოვოს 

ადრინდელი ნიშნის გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობა რეგისტრირებული 

საქონლის და მომსახურების ნაწილის მიმართ. წარდგენილ მტკიცებულებებზე 

დაყრდნობით, სააპელაციო პალატამ ზედმიწევნით უნდა დაადგინოს, თუ რომელი 

საქონლისა და მომსახურებისათვის იქნა შეძენილი განმასხვავებელუნარიანობა. 

გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობის ბუნება, გარემოებები, მტკიცებულებები და 

შეფასება იგივეა, როგორც სასაქონლო ნიშნის რეპუტაციის დადგენის შემთხვევაში. 

მტკიცებულებებისა და მისი შეფასების შესახებ დამატებითი დეტალებისთვის იხილეთ 

ქვესექცია 3 რეპუტაციის მქონე სასაქონლო ნიშნები (კანონის მე-5 მუხლის “დ” და “ზ” 

ქვეპუნქტები). 

 

თუმცა, რეპუტაციის დადგენა მოითხოვს გარკვეული ცნობადობის ხარისხის 

დაკმაყოფილებას, მაშინ, როდესაც გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობის 

დასადგენი მიჯნა შეიძლება უფრო დაბალი იყოს.  

 

გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობა წარმოადგენს ყველაფერს, რაც აღემატება 

ბუნებრივ განმასხვავებელუნარიანობას. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 

EL COTO 

 

 
 

 

 

12/03/2008, 

 

T-332/04, EU:T:2008:69 



 
 

საქონელი და მომსახურება:  კლასები 33, 35, 39 

 

შეფასება: სასაქონლო ნიშნის ‘EL COTO’ გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობა: „სააპელაციო 

პალატამ გაითვალისწინა ადრინდელი ნიშნის ‘EL COTO’ ცნობადობა ბაზარზე და სათანადოდ შეაფასა 

დადგენილი პრაქტიკის შესაბამისი პრინციპები და დაადგინა, რომ ადრინდელ ნიშანს ‘EL COTO’ გააჩნია 

მაღალი განმასხვავებელუნარიანობა; მან თავისი დასკვნა დააფუძნა შემდეგ გარემოებებზე: კონსეხო 

რეგულადორ დე ლა დენომინაციონ დე ორიგენ კალიფიკადა „რიოჰა“-ს გენერალური მდივნის მიერ 

გაცემულ სერტიფიკატზე, რომლის თანახმად, მფლობელი ვაჭრობს თავისი ღვინით, მათ შორის, 

ბრენდებით ‘El Coto’ და ‘Coto de Imaz’ 1977 წლიდან და ეს ნიშნები „სარგებლობენ საყოველთაოდ 

ცნობადობით“ ესპანეთში, ესპანეთის საპატენტო და სასაქონლო ნიშნების უწყების სხვადასხვა 

გადაწყვეტილებებზე, რომლებიც ადასტურებს ნიშნის ‘EL COTO’ საყოველთაოდ ცნობადობას ესპანეთში, 

გაყიდვების ზრდის დოკუმენტზე, რომელიც მიუთითებს, რომ მათ სასაქონლო ნიშნით ‘El Coto’ გაყიდეს 

339 852, 379 847, 435 857 და 464 080 თორმეტბოთლიანი ღვინის ყუთი, 1995, 1996, 1997 და 1998 წლებში, 

შესაბამისად“ (პარაგრაფი 50). 

 

მნიშვნელოვანია, რომ ნიშნის მიერ გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობის შეძენა, 

შეიძლება იყოს, მისი სხვა რეგისტრირებული ნიშნის ნაწილად გამოყენების შედეგი. 

 

გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობის შემოწმების შესაძლო შედეგებია: 

• როდესაც არ არსებობს გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობის დამადასტურებელი 

მტკიცებულება შესაბამის საქონელთან, მომსახურებასთან და ტერიტორიასთან 

მიმართებაში ან მტკიცებულება არასაკმარისია, ადრინდელი ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობის დონედ მიიჩნევა მისი ბუნებრივი 

განმასხვავებელუნარიანობა (ნორმალურზე ნაკლები ან ნორმალური).  

• როდესაც გაძლიერებული განმასხვავებლობის შესახებ არსებობს მტკიცებულება ყველა ან 

ზოგიერთი შესაბამისი საქონლისა და მომსახურების მიმართ და მტკიცებულება 

დამაკმაყოფილებელია:  

○ თუ ადრინდელ ნიშანს აქვს ნორმალურზე ნაკლები ბუნებრივი 

განმასხვავებელუნარიანობა, ნიშანმა/ელემენტმა შეიძლება შეიძინოს ნორმალური ან 

თუნდაც მაღალი დონის განმასხვავებლობა, წარმოდგენილი მტკიცებულებიდან 

გამომდინარე; ან 

○ თუ ადრინდელ სასაქონლო ნიშანს აქვს ნორმალური ბუნებრივი 

განმასხვავებელუნარიანობა, მან შეიძლება შეიძინოს მაღალი განმასხვავებელუნარიანობა. 

 

ამასთან, მართალია, ნიშანმა, მთლიანობაში შეიძლება შეიძინოს გაძლიერებული 

განმასხვავებელუნარიანობა, თუმცა შეიცავდეს აღწერილობით ელემენტებს, რომლებსაც 

ექნებათ ნორმალურზე ნაკლები განმასხვავებელუნარიანობა ან საერთოდ არ ექნებათ ის. 

მაგალითად, მთლიანობაში ნიშნის „Coca Cola“ გაძლიერებული განმასხვავებლობა არ 

ცვლის იმ ფაქტს, რომ ელემენტი „Cola“ სრულიად აღწერილობითი რჩება გარკვეული 

პროდუქტებისთვის. 

 

 

თავი 6 საერთო შეფასება 

1 შესავალი 
აღრევის შესაძლებლობას (მათ შორის ასოცირების შესაძლებლობას) ადგილი აქვს, თუ 

მომხმარებელთა მნიშვნელოვან ნაწილს მიაჩნია, რომ განსახილველი ნიშნებით 

მონიშნული საქონელი ან მომსახურება, მომდინარეობს ერთი და იმავე ან ეკონომიკურად 

დაკავშირებული საწარმოებიდან.  

 



 
 

აღრევის შესაძლებლობა უნდა შეფასდეს გლობალურად, საქმესთან დაკავშირებული 

ყველა ფაქტორის გათვალისწინებით; ეს შეფასება დამოკიდებულია მრავალ ფაქტორზე, 

როგორიცაა: ბაზარზე ნიშნის ცნობადობის ხარისხი, ასოციაცია, რომელიც მომხმარებელში 

შეიძლება გამოიწვიოს ორმა ნიშანმა და მსგავსების ხარისხი ნიშნებსა და საქონელსა და 

მომსახურებას შორის. 

 

საქპატენტი ჩვეულებრივ იკვლევს აღრევის შესაძლებლობასთან დაკავშირებულ ყველაზე 

ჩვეულ ფაქტორებს და ადგენს მათ ხარისხს: 

1. საქონლის და მომსახურების მსგავსება. 

2. შესაბამისი მომხმარებელი და მისი ყურადღების და გამოცდილების დონე. 

3. ნიშნების მსგავსება, მათი განმასხვავებელუნარიანი და დომინანტი ელემენტების 

გათვალისწინებით. 

4. ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობა. 

 

გადაწყვეტილების ბოლო ნაწილში, რომელიც შეიცავს გლობალურ შეფასებას, ხდება ამ 

ფაქტორების აწონ-დაწონა. თუმცა, გლობალური შეფასებისას, შეიძლება, 

გათვალისწინებული იყოს მრავალი სხვა ფაქტორი, რომელიც მნიშვნელოვანია აღრევის 

შესაძლებლობის თაობაზე გადაწყვეტილების მისაღებად. 

 

 

2 ურთიერთდამოკიდებულების პრინციპი 
აღრევის შესაძლებლობის შეფასება გულისხმობს გარკვეულ ურთიერთდამოკიდებულებას 

შესაბამის ფაქტორებს შორის, კერძოდ, ნიშნებს შორის მსგავსებისა და საქონლის ან 

მომსახურების მსგავსების დონეს შორის, ზემოთ დადგენილი დასკვნების 

გათვალისწინებით. ამდენად, საქონელსა და მომსახურებას შორის არსებული დაბალი 

დონის მსგავსება შეიძლება კომპენსირებულ იქნეს ნიშნებს შორის არსებული მაღალი 

დონის მსგავსებით, და პირიქით. ურთიერთდამოკიდებულების აღნიშნული პრინციპი 

გადამწყვეტი მნიშვნელობის მქონეა აღრევის შესაძლებლობის გაანალიზებისას. 

 

მსგავსება განმარტებული უნდ იქნეს აღრევის შესაძლებლობასთან კავშირში, რომლის 

შეფასებაც დამოკიდებულია მრავალ ელემენტზე, კერძოდ ნიშნის ბაზარზე 

ცნობადობასთან, ასოცირებასთან, რომელიც შეიძლება შეიქმნას რეგისტრირებულ ან 

გამოყენებულ სიმბოლოსთან, ნიშანსა და სიმბოლოს შორის და საოქნელსა და 

მომსახურებას შორის არსებულ მსგავსების ხარისხთან. 

 

საერთო შეფასების მოთხოვნა და ურთიერთდამოიკიდებულების პრინციპი ნიშნავს, რომ 

თუ ნიშნებსა და საქონელსა და მომსახურებას შორის არსებობს თუნდაც  გარკვეული 

დონის მსგავსება, უნდა მოხდეს აღრევის შესაძლებლობის შეფასება, რაც მოიცავს ყველა 

რელევანტური ფაქტორი კომპლექსურ შეფასებას. 

 

პრაქტიკაში, საქპატენტი აფასებს, inter alia, შემდეგ ფაქტორებს:  

● საქონელს და მომსახურებას შორის მსგავსების დონეს და შესაბამისი მომხმარებლის 

ყურადღების დონეს აღნიშნული საქონლის და მომსახურების მიმართ; 

● ნიშნებს შორის მსგავსების დონეს და იმას, არის თუ არა შედარების რომელიმე 

კრიტერიუმით (ვიზუალური/სმენითი/აზრობრივი) მოხდენილი შთაბეჭდილება 

უფრო მნიშვნელოვანი;  

● ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას. 

 



 
 

შედეგი დამოკიდებულია თითოეული შემთხვევის გარემოებებზე, მაგრამ, როგორც წესი, 

შეიძლება ითქვას, რომ აღრევის შესაძლებლობა იარსებებს მაშინ, როდესაც არსებობს 

საშუალო დონის მსგავსება ნიშნებს შორის და საქონელს ან მომსახურებას შორის, 

შესაბამისი მომხმარებლის ყურადღების დონე საშუალოა და ადრინდელ სასაქონლო 

ნიშანს აქვს ნორმალური განმასხვავებელუნარიანობა. თუმცა, რაც უფრო დაბალია ერთ-

ერთი ფაქტორის დონე, მით უფრო მაღალი უნდა იყოს სხვა ფაქტორების დონე, რათა 

დადგინდეს აღრევის შესაძლებლობა (იმის გათვალისწინებით, რომ აღრევის 

შესაძლებლობაზე უკუპროპორციულად მოქმედებს შესაბამისი მომხმარებლის გაზრდილი 

ყურადღების დონე). შესაბამისად, ადრინდელი ნიშნის საშუალო დონის 

განმასხვავებელუნარიანობის და საშუალო დონის ყურადღების მქონე მომხმარებლის 

აღქმის საფუძველზე, აღრევის შესაძლებლობის დადგენა შეიძლება გამართლებული იყოს, 

როდესაც ნიშნები იდენტური ან ძალიან მსგავსია, საქონელს/მომსახურებას შორის 

მსგავსების დაბალი დონის მიუხედავად. თუმცა, ასეთი დასკვნის გაკეთება უფრო 

რთულია ნაკლებად განმასხვავებელუნარიანი ადრინდელი ნიშნის საფუძველზე და/ან 

როდესაც მომხმარებლის ყურადღების დონე საშუალოზე მაღალია. გარდა ამისა, 

ურთიერთდამოკიდებულების პრინციპის მიხედვით, საქონელს ან მომსახურებას შორის 

ნაკლები დონის მსგავსება შეიძლება გადაწონოს ნიშნებს შორის არსებულმა მაღალი დონის 

მსგავსებამ, და პირიქით. თუმცა, არაფერი უშლის ხელს იმ დასკვნის გაკეთებას, რომ 

კონკრეტული საქმის გარემოებებიდან გამომდინარე, არ არსებობს აღრევის შესაძლებლობა, 

მაშინაც კი, როდესაც საქმე ეხება იდენტურ საქონელს და არსებობს გარკვეული მსგავსება 

სადავო ნიშნებს შორის. 

 

გარდა ამისა, გლობალურ შეფასებაში გასათვალისწინებელი ფაქტორები და მათი 

მნიშვნელობა განსხვავდება კონკრეტული გარემოებებიდან გამომდინარე. მაგალითად, 

ცხად შემთხვევებში, როდესაც საქონელი/მომსახურება და ნიშნები ძალიან მსგავსი ან 

იდენტურია, საქპატენტმა შეიძლება დაადგინოს აღრევის შესაძლებლობა ყველა ფაქტორის 

შეფასების გარეშე - როგორიცაა გაძლიერებული განმასხვავებლობა, ნიშნების ოჯახი და ა.შ. 

 

მნიშვნელოვანია, რომ შეუძლებელია აბსტრაქტულად განვსაზღვროთ, რომ ერთ ფაქტორს 

აქვს მეტი წონა, ვიდრე მეორეს, რადგან გარემოებათა გათვალისწინებით, ამ ფაქტორებს 

ექნებათ განსხვავებული მნიშვნელობა. მაგალითად, ვიზუალური მსგავსების დონე, 

შეიძლება, უფრო მნიშვნელოვანი იყოს იმ საქონლის მიმართ, რომელიც, ჩვეულებრივ, 

ვიზუალურად მოწმდება, მაშინ როდესაც სმენითი მსგავსების დონე, შეიძლება, უფრო 

მნიშვნელოვანი იყოს იმ საქონლისთვის, რომლის შეძენა, ჩვეულებრივ, ვერბალურად 

ხდება (იხ., პარაგრაფი 4 ქვემოთ). 

 

 

3 არასრული მეხსიერება 
მიუხედავად იმისა, რომ შესაბამისი კატეგორიის პროდუქციის საშუალო მომხმარებელი 

ითვლება საკმაოდ კარგად ინფორმირებულად და საკმაოდ დაკვირვებულად და 

ფრთხილად, მხედველობაში მიიღება ის ფაქტი, რომ საშუალო მომხმარებელს მხოლოდ 

იშვიათად აქვს იმის შესაძლებლობა, რომ პირდაპირ შეადაროს სხვადასხვა ნიშანი და უნდა 

ენდოს მათ არასრულყოფილ სურათს, რომელიც მას დამახსოვრებული აქვს გონებაში. 

ასევე გასათვალისწინებელია, რომ საშუალო მომხმარებლის ყურადღების დონე 

განსხვავდება, განსახილველი საქონლის ან მომსახურების კატეგორიის მიხედვით. მაღალი 

ყურადღების დონის მქონე მომხმარებლებიც კი, ეყრდნობიან თავიანთ არასრულ 

მეხსიერებას სასაქონლო ნიშნებთან დაკავშირებით.  

 



 
 

 

4 საქონლისა და მომსახურების შეძენის მეთოდის გავლენა 
ნიშნებს შორის ვიზუალური, სმენითი და აზრობრივი მსგავსების მნიშვნელობის 

შეფასებისას, მიზანშეწონილია გავითვალისწინოთ შესაბამისი საქონლის ან მომსახურების 

კატეგორია და ის, თუ როგორ ხდება მათი გაყიდვა. ეს ფაქტორები მხედველობაში უნდა 

იქნეს მიღებული აღრევის შესაძლებლობის გლობალური შეფასების ეტაპზე და არა 

ნიშნების მსგავსების შეფასების ეტაპზე. 

 

განსახილველი საქონლისა და მომსახურების კატეგორიამ შეიძლება გაზარდოს ნიშნების 

მსგავსების ერთ-ერთი კრიტერიუმის მნიშვნელობა (ვიზუალური, ფონეტიკური და 

აზრობრივი) იმის მიხედვით, თუ როგორ ხდება საქონლისა და მომსახურების შეკვეთა 

და/ან შეძენა. ნიშნების სმენითი ან აზრობრივი შედარება შეიძლება ნაკლებად 

მნიშვნელოვანი იყოს იმ საქონლისა და მომსახურების შემთხვევაში, რომლებიც, როგორც 

წესი, ვიზუალურად მოწმდება ან შეიძლება მოისინჯოს ყიდვამდე. ასეთ შემთხვევებში, 

ნიშნების ვიზუალური შთაბეჭდილება უფრო მნიშვნელოვანია აღრევის შესაძლებლობის 

შეფასებაში. 

 

თუმცა, აღრევის შეფასებასთან  დაკავშირებული ფაქტორები ურთიერთდაკავშირებულია 

და ყოველი გარემოება უნდა შემოწმდეს ინდივიდუალურად. ეს ნიშნავს, რომ საქონლის ან 

მომსახურების ფართო კატეგორიების მიმართ არ გამოიყენება ზოგადი წესები. 

 

4.1 ვიზუალური მსგავსება 

კარგი მაგალითი იმისა, თუ სად შეიძლება ვიზუალურმა მსგავსებამ ითამაშოს უფრო დიდი 

- მაგრამ არა ერთადერთი - როლი აღრევის შესაძლებლობის გლობალურ შეფასებაში, არის 

ტანსაცმელი. ზოგადად, ტანსაცმლის მაღაზიებში მომხმარებელს შეუძლია ან თავად 

აირჩიოს ტანსაცმელი, რომლის ყიდვაც სურს, ან გამოიყენოს პერსონალის დახმარება. 

მიუხედავად იმისა, რომ პროდუქტსა და სასაქონლო ნიშანთან დაკავშირებით ზეპირი 

კომუნიკაცია არ არის გამორიცხული, ტანსაცმლის არჩევა ძირითადად ვიზუალურად 

ხდება. ამიტომ, ასეთი ნიშნების ვიზუალური აღქმა, როგორც წესი, მოხდება შეძენამდე. 

შესაბამისად, ვიზუალური კრიტერიუმი უფრო დიდ როლს თამაშობს აღრევის 

შესაძლებლობის გლობალურ შეფასებაში. აღნიშნულმა მოსაზრებებმა მნიშვნელოვანი 

როლი ითამაშა ქვემოთ მოცემულ ნიშნებს შორის აღრევის შესაძლებლობის გამორიცხვაში 

25-ე კლასის გარკვეულ საქონელთან მიმართებაში.  
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 

 
 

 



 
 

იგივე მოსაზრებები დაედო საფუძვლად ქვემოთ მოცემულ ნიშნებს მათ შორის აღრევის 

შესაძლებლობის დადგენაში, 25-ე კლასის გარკვეულ საქონელთან მიმართებაში. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი 

 

 
 

 

 

 
 

 
 

PETER STORM 

 

 
 

PEERSTORM 

 

 
 

 

 

 
 

 

 
 

თუმცა, ვიზუალური აღქმისთვის უპირატესობის მინიჭება არ გულისხმობს 

გამოსახულებითი ელემენტების გამო იდენტური სიტყვიერი ელემენტების იგნორირებას. 

როგორც ნაჩვენებია ქვემოთ მოცემულ შემთხვევაში, 25-ე კლასის საქონლისთვის 

დადგინდა აღრევის შესაძლებლობა.  
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი 

 

 

 

 

 
 
 
 

FISHBONE 

 

ანალოგიურად, ვიზუალური შთაბეჭდილება განსაკუთრებით მნიშვნელოვანია 

ვიდეოთამაშების შემთხვევაშიც, რადგან ამ საქონლის შეძენა, ჩვეულებრივ, ხდება მათი 

პარამეტრების და ტექნიკური მახასიათებლების საგულდაგულო შემოწმების შემდეგ, 

პირველ რიგში სპეციალიზებულ კატალოგებში ან ინტერნეტში მოცემული ინფორმაციის 

საფუძველზე, შემდეგ კი გაყიდვების წერტილში. აღნიშნული მიზეზით, ვიზუალური 

განსხვავებების საფუძველზე არ დადგინდა აღრევის შესაძლებლობა ქვემოთ მოცემულ 

შემთხვევაში88. 

 

                                                             
88 08/09/2011, T-525/09, Metronia, EU:T:2011:437, § 38-47 



 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი 

 

 

 

 

 
 

 

ნიშნებს შორის ვიზუალურ მსგავსებას, შეიძლება, ასევე, ჰქონდეს მეტი მნიშვნელობა, 

როდესაც საქონელი წარმოადგენს ჩვეულებრივ სამომხმარებლო პროდუქტს (მაგალითად, 

29-ე და 30-ე კლასის საქონელი), რომელსაც, ჩვეულებრივ, ყიდულობენ სუპერმარკეტებში 

ან ადგილებში, სადაც საქონელი თაროებზეა განთავსებული და სადაც მომხმარებლები 

უფრო მეტად ხელმძღვანელობენ იმ ნიშნის ვიზუალით, რომელსაც ისინი ეძებენ. 

შესაბამისად, ასეთი საქონლისთვის, ვიზუალური განსხვავების საფუძველზე არ 

დადგინდა აღრევა ქვემოთ მოცემულ შემთხვევაში. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი 

 

 
 

 

 
 
 
 

EGLÉFRUIT 

 

თუმცა, ზემოაღნიშნული ფართო პრინციპი არ გულისხმობს, რომ იმ საქონელთან 

მიმართებაში, რომლის შეძენა, ჩვეულებრივ, ვიზუალურად ხდება, ფონეტიკური 

შთაბეჭდილება სრულიად უმნიშვნელოა. მაგალითად, ევროკავშირის საერთო 

იურისდიქციის სასამართლომ დაადასტურა აღრევის შესაძლებლობის არსებობა და 

დაადგინა, რომ მიუხედავად იმისა, რომ კომპიუტერები და კომპიუტერული აქსესუარები 

იყიდება თაროებზე, თვითმომსახურების ადგილებში, შემოწმების შემდეგ, ნიშნებს შორის 

ფონეტიკური იდენტურობა, ამ შემთხვევაში, ისევე მნიშვნელოვანია, როგორც მათი 

ვიზუალური მსგავსება, რადგან შეძენის დროს, სავარაუდოდ, ასევე ხდება საქონლის 

მახასიათებლების და ნიშნების ზეპირი განხილვა. გარდა ამისა, ამ საქონლის რეკლამირება 

შესაძლებელია მოხდეს ვერბალურად, რადიოში ან სხვა მომხმარებლების მიერ. 

 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი 

 

 
 

CMORE 

 

 
 

 

4.2 ფონეტიკური მსგავსება 
ფონეტიკურ მსგავსებას უფრო მეტი მნიშვნელობა შეიძლება ჰქონდეს, ვიდრე ვიზუალურს, 

როდესაც საქონლის ან მომსახურების შეკვეთა, მეტწილად, ასევე ზეპირად ხდება. 

 



 
 

როდესაც საქონლის შეკვეთა ვერბალურად (სასაქონლო ნიშნის დასახელებით) ხდება, 

ნიშნის ფონეტიკურ აღქმაზე შეიძლება გავლენა იქონიოს ისეთმა ფაქტორებმაც, 

როგორიცაა შეკვეთის მიმღების მიერ ერთდროულად სხვა ბგერების აღქმა. ასეთი 

მოსაზრებები აქტუალურია, როდესაც საქონლის შეკვეთა, ჩვეულებრივ, ხდება ისეთ 

ადგილებში. როგორიცაა ბარები ან ღამის კლუბები. ასეთ შემთხვევებში შეიძლება 

მიზანშეწონილი იყოს ნიშნებს შორის სმენითი მსგავსებისთვის განსაკუთრებული 

მნიშვნელობის მინიჭება. აღნიშნულმა მიდგომამ იქონია გავლენა ქვემოთ მოცემულ 

ნიშნებს შორის აღრევის შესაძლებლობის დადგენაში 33-ე კლასის გარკვეული საქონლის 

მიმართ89. 

 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 
MIXERY 

 

 
 

 
T-99/01 

 

თუმცა, ზემოაღნიშნული ფართო პრინციპი არ გულისხმობს, რომ იმ საქონელთან, რომლის 

შეძენაც, ჩვეულებრივ, ვერბალურად (სასაქონლო ნიშნის დასახელებით) ხდება, 

ვიზუალური შთაბეჭდილება სრულიად უმნიშვნელოა. ევროკავშირის საერთო 

იურისდიქციის სასამართლომ დაადგინა, რომ მიუხედავად იმისა, რომ ზოგჯერ 

უპირატესი მნიშვნელობა ენიჭებოდა სასმელების ნიშანდებისათვის გამოყენებული 

ნიშნების ფონეტიკურ აღქმას, ნიშნების ფონეტიკურ განსხვავებას არ ენიჭება 

განსაკუთრებული მნიშვნელობა, როდესაც კონკრეტული სასმელები ფართოდაა 

გავრცელებული და იყიდება არა მხოლოდ სპეციალიზებულ მაღაზიებში, სადაც მათ 

ვერბალურად უკვეთავენ, არამედ დიდ სავაჭრო ცენტრებშიც, სადაც მათ ვიზუალურად 

ხედავენ და შემდეგ ყიდულობენ90. 

 

4.3 დასკვნა 
ზემოთ ჩამოთვლილი გარემოებები ცხადყოფს, რომ გარკვეულ სიტუაციებში საქპატენტმა 

უპირატესად უნდა გაითვალისწინოს ნიშნების ვიზუალური ან სმენითი აღქმა იმისდა 

მიხედვით, თუ როგორ ხდება საქონლის და მომსახურების შეკვეთა ან შეძენა. თუმცა, 

იდენტური ან ძალიან მსგავსი ვიზუალური ან ხმოვანი ელემენტები არ შეიძლება 

მთლიანად იყოს უგულებელყოფილი ამ სიტუაციებშიც კი, რადგან ყველა ფაქტორი 

ურთიერთდაკავშირებული და ურთიერთდამოკიდებულია და გარემოებები ყველა 

საქმეში ინდივიდუალურად უნდა შეფასდეს.  

 

5. კონცეპტუალური იდენტურობის ან მსგავსების ზეგავლენა აღრევის შესაძლებლობაზე 
ანალოგიური სემანტიკის მქონე ნიშნებს შორის კონცეპტუალურმა მსგავსებამ შეიძლება 

გამოიწვიოს აღრევის შესაძლებლობა, როდესაც ადრინდელი ნიშანი განსაკუთრებით 

განმასხვავებელუნარიანია91, სადაც ნიშნები იზიარებდნენ „მხტომარე კატისებრის“ 

კონცეფციას, მაგრამ არ ასახავდნენ ერთსა და იმავე ცხოველს: პუმა ადრინდელ ნიშანში და 

გეპარდი სადავო ნიშანში). 

 

                                                             
89 15/01/2003, T-99/01, Mystery, EU:T:2003:7, § 48 
90 03/09/2010, T-472/08, 61 a nossa alegria, EU:T:2010:347, § 106 
91 11/11/1997, C-251/95, Sabèl, EU:C:1997:528, § 24 



 
 

თუმცა, გამონაკლის შემთხვევებში, როდესაც ნიშნებს აქვთ ერთი და იგივე 

განმასხვავებელი კონცეფცია და  მსგავსია ვიზუალურად, ამან შეიძლება გამოიწვიოს 

აღრევის შესაძლებლობა, ადრინდელი ნიშნის განსაკუთრებით მაღალი 

განმასხვავებლობის არარსებობის შემთხვევაშიც კი, როგორც ეს ილუსტრირებულია 

შემდეგ მაგალითში.  
 

 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 

 
 
 
 

 

 
 

 
14/12/2006, 

 
T-81/03, T-82/03 & T-103/03, 

EU:T:2006:397 

საქონელი და მომსახურება:  კლასები 32, 33 

 

შეფასება: სასამართლომ დაადგინა, რომ ნიშნებს გააჩნდათ ერთი და იგივე კონცეფცია და არსებობდა 

მნიშვნელოვანი ვიზუალური მსგავსება. ირმის ან ირმის თავსა და ალკოჰოლიან ან უალკოჰოლო სასმელებს 

შორის მკაფიო სემანტიკური კავშირის არარსებობის გამო, სასამართლომ დაადგინა, რომ შეუძლებელია 

იმის უარყოფა, რომ წრეში მოთავსებულ ირმის თავის პორტრეტს აქვს, სულ მცირე, საშუალო 

განმასხვავებელუნარიანობა სასმელების მიმართ (პარაგრაფი 110). აღრევის შესაძლებლობა დადგინდა. 

 

ნიშნებს შორის კონცეპტულაური მსგავსება შეიძლება არ იყოს საკმარისი ვიზუალური და 

ფონეტიკური განსხვავებების გადასაწონად, მაშინ როდესაც საერთო კონცეფცია არ არის 

განმასხვავებელუნარიანი. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 
 

K2 SPORTS 

 

 
 

 

 
31/01/2013, 

 
T-54/12, EU:T:2013:50 

 

საქონელი და მომსახურება:  კლასები 18, 25, 28 
 
შეფასება:  ტერმინი „სპორტი“, მიუხედავად მისი აღწერილობითი ხასიათისა, მოიაზრებს იმავე 

კონცეფციას და მიჰყავს დასკვნამდე, რომ არსებობს კონცეპტუალური მსგავსება. თუმცა, ეს მსგავსება 

სუსტია ნიშნების საერთო შთაბეჭდილების კონტექსტში, განსაკუთრებით, ამ ტერმინის ძალიან სუსტი 

განმასხვავებელუნარიანობის გათვალისწინებით. თუმცა, სუსტმა აზრობრივმა მსგავსებამ არ გადაწონა 

ნიშნებს შორის მნიშვნელოვანი ვიზუალური და ფონეტიკური განსხვავებები (პარ. 49) - აღრევის 

შესაძლებლობა არ არსებობს. 

 

 

6 არაგანმასხვავებელუნარიანი ან სუსტი განმასხვავებელუნარიანობის მქონე 
ელემენტების ზეგავლენა აღრევის შესაძლებლობაზე 
ნიშნების მსგავსების შეფასებისას, ფასდება არის თუ არა საერთო ელემენტები 

აღწერილობითი, მიმანიშნებელი ან სხვა მხრივ სუსტი, რათა დადგინდეს თუ რამდენად 



 
 

მცირე ან დიდია ამ საერთო ელემენტების მიერ კომერციულ წარმოშობაზე მითითების 

შესაძლებლობა.  

 

საქპატენტმა გაიზიარა სასაქონლო ნიშნებისა და დიზაინთა ევროპული ქსელის საერთო 

პრაქტიკა არაგანმასხვავებელუნარიან ან სუსტი განმასხვავებელუნარიანობის მქონე 

ელემენტების აღრევის შესაძლებლობაზე გავლენასთან დაკავშირებით. 

 

6.1 განმასხვავებელუნარიანობის დაბალი დონის მქონე საერთო ელემენტები  
საერთო პრაქტიკის თანახმად, როდესაც ნიშნებში ემთხვევა განმასხვავებელუნარიანობის 

დაბალი დონის მქონე ელემენტები, უნდა შეფასდეს დანარჩენი განსხვავებული 

ელემენტების გავლენა საერთო შთაბეჭდილებაზე. აღნიშნული შეფასება ითვალისწინებს 

განსხვავებული ელემენტების მსგავსებებს/განსხვავებებს და განმასხვავებელუნარიანობას. 

 

განმასხვავებელუნარიანობის დაბალი დონის მქონე ელემენტში დამთხვევა, როგორც წესი, 

თავისთავად არ იწვევს აღრევის შესაძლებლობას. თუმცა, აღრევის შესაძლებლობა შეიძლება 

არსებობდეს, თუ სხვა ელემენტების განმასხვავებელუნარიანობის დონე უფრო დაბალია 

(ან თანაბრად დაბალი), ან ისინი ახდენენ უმნიშვნელო ვიზუალურ ზემოქმედებას და, 

ამდენად, ნიშნების საერთო შთაბეჭდილება მსგავსია. აღრევის შესაძლებლობა, ასევე, 

შეიძლება არსებობდეს თუ ნიშნების საერთო შთაბეჭდილება ძალიან მსგავსი ან 

იდენტურია.  

 

აღრევის შესაძლებლობა არ დადგინდა შემდეგ მაგალითებში. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 
 

 

 
 
 

TORO XL 

 

 
 

24/05/2012, T-169/10, 

EU:T:2012:261 

 

საქონელი და მომსახურება: კლასი 33, ალკოჰოლიანი სასმელები 
 
შეფასება: იდენტურ ასოებს "XL" აქვთ განმასხვავებელუნარიანობის დაბალი დონე მოცემული 

საქონლისთვის. "XL" წარმოადგენს დიდი ზომის აბრევიატურას. განსახილველი საქონლის, კერძოდ, 

ალკოჰოლიანი სასმელების შემთხვევაში, საზოგადოება, სავარაუდოდ, დაუკავშირებს მას სასმლის 

დამატებით მოცულობასთან (პარაგრაფები 34, 35). სიტყვიერი ელემენტი TORO განმასხვავებელუნარიანია 

(პარაგრაფი 42). 

 

ნიშნები ვიზუალურად და ფონეტიკურად განსხვავებულია (პარაგრაფები 46, 48) და არსებობს მხოლოდ 

სუსტი შინაარსობრივი მსგავსება (პარაგრაფი 52). აღრევის შესაძლებლობა გამორიცხულია (პარაგრაფი 57). 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 



 
 

 
 
 

ZITRO SPIN BINGO 

 

 
 

 
 

29/01/2015, T-665/13, 

EU:T:2015:55 

საქონელი და მომსახურება:  მე-9, 41-ე და 42-ე კლასები დაკავშირებული თამაშებთან 

 

შეფასება: სიტყვა „bingo“ (ბინგო) აღწერს შესაბამის აზარტულ თამაშს, ინგლისური სიტყვა „spin“ (ტრიალი) 

მიუთითებს მბრუნავ საგანზე ან რისამე დატრიალებაზე (პარაგრაფი 36). 

 

სასამართლომ დაადასტურა კოლეგიის დასკვნა, რომ აღნიშნულ ნიშნებს შორის არსებობდა ვიზუალური, 

ფონეტიკური და შინაარსობრივი მსგავსების დაბალი დონე, მიუხედავად იმისა, რომ ისინი შეიცავს 

სიტყვებს „spin bingo“ (დაატრიალე ბინგო). ვიზუალურად, მსგავსების დონე დაბალია, რადგან 

ადრინდელი ნიშნის შემთხვევაში, საზოგადოება ყურადღებას მიაქცევს უფრო განმასხვავებელუნარიან 

ელემენტს „zitro“, რომელიც მოკლებულია ყოველგვარ მნიშვნელობას და ნიშნის დასაწყისშია 

განთავსებული. რაც შეეხება სადავო ნიშანს, მომხმარებლები თანაბარ ყურადღებას მიაქცევენ 

გამოსახულების სხვადასხვა ფერად ელემენტებს, როგორიცაა წრეები და რგოლი მომღიმარი სახის 

გამოსახულებით. გამოთქმის „spin bingo“ (დაატრიალე ბინგო) აღწერილობითი მნიშვნელობის და იმ 

ფაქტის გათვალისწინებით, რომ მომხმარებელი ყურადღებას მიაქცევს უფრო განმასხვავებელუნარიან 

ელემენტს „zitro“, ასევე, სუსტია ფონეტიკური მსგავსება. აზრობრივად, სიტყვა „zitro“ დომინანტია და არ 

ჰგავს სადავო ნიშანს (პარაგრაფები 11, 44). აღრევის შესაძლებლობა არ არსებობს. 

 

 

შემდეგ მაგალითებში დადგინდა აღრევის შესაძლებლობა, რადგან სხვა ელემენტებს აქვთ 

განმასხვავებელუნარიანობის უფრო დაბალი (ან თანაბრად დაბალი) დონე ან უმნიშვნელო 

ვიზუალური ზემოქმედება და ნიშნების საერთო შთაბეჭდილება მსგავსია. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 
 

 

11/02/2015,T-

395/12,EU:T:2015:92 

საქონელი და მომსახურება: კლასი 19. 
 
შეფასება: ადრინდელი ნიშნის სიტყვიერ ელემენტს „solid floor“ (მყარი იატაკი) აქვს სუსტი 

განმასხვავებელუნარიანობის დონე (პარაგრაფი 32), მაგრამ სადავო ნიშნის განსხვავებული ელემენტი, 

„The professional’s choice“ (პროფესიონალის არჩევანი), შესაბამისი საზოგადოების მიერ აღქმული იქნება, 

როგორც აშკარად შექებითი და ბანალური სლოგანი, ხოლო ნიშნების გამოსახულებითი ელემენტები არ 

არის საკმარისი (პარაგრაფი 35).   

 

არსებობს [საშუალო] ვიზუალური მსგავსება და ფონეტიკური და აზრობრივი მსგავსების მაღალი დონე 

(პარაგრაფები 36, 38, 40). არსებობს აღრევის შესაძლებლობა. 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

waterPerfect AquaPerfect 
28/01/2015, T-

123/14,EU:T:2015:52 



 
 

საქონელი და მომსახურება:  კლასი 7 

 

შეფასება: მიუხედავად იმისა, რომ ელემენტს „Perfect“ (სრულყოფილი) შექებითი ხასიათი აქვს, ფაქტია, 

რომ ნიშნების არც ერთ სხვა ელემენტს არ გააჩნია მეტი განმასხვავებლობა ან დომინანტობა. ელემენტებს 

„aqua“ (აკვა) და „water“ (წყალი), ასევე, სუსტი განმასხვავებელუნარიანობა აქვთ, რადგან შესაბამისი 

საზოგადოების მიერ ისინი აღქმული იქნება, როგორც „წყალი“ და საქონელი, რომელიც, ამა თუ იმ 

ფორმით, მოიცავს წყალს (პარაგრაფი 42). ვიზუალურად და ფონეტიკურად, სადავო ნიშნების მსგავსება 

არ შემოიფარგლება ამ ორ ნიშანში ტერმინის „Perfect“ (სრულყოფილი) არსებობით, რადგან ამ ნიშნებს, 

ასევე, აქვთ ერთნაირი სიგრძე და მარცვლების თანაბარი რაოდენობა, რომელზეც ერთნაირად დაისმის 

მახვილი და ხმოვანთა თითქმის იდენტური თანმიმდევრობა; საერთო შთაბეჭდილებაზე დაყრდნობით, 

აღნიშნულ ნიშნებს შორის უფრო მეტია მსგავსება, ვიდრე განსხვავება (პარაგრაფები 28, 32). ნიშნები 

ვიზუალურად, ფონეტიკურად და აზრობრივად საშუალო ხარისხით მსგავსად ჩაითვალა (პარაგრაფები 

32-33, 40). 
 

 

6.2 განმასხვავებელუნარიანობის არმქონე საერთო ელემენტები  
საერთო პრაქტიკის თანახმად, როდესაც ნიშნებში ემთხვევა განმასხვავებელუნარიანობის 

არმქონე ელემენტები, უნდა შეფასდეს დანარჩენი განსხვავებული ელემენტების გავლენა 

საერთო შთაბეჭდილებაზე. აღნიშნული შეფასება ითვალისწინებს განსხვავებული 

ელემენტების მსგავსებებს/განსხვავებებს და განმასხვავებელუნარიანობას. 

 

მხოლოდ არაგანმასხვავებელუნარიან ელემენტებში დამთხვევა არ იწვევს აღრევის 

შესაძლებლობას. თუმცა, როდესაც ნიშნები შეიცავს სხვა მსგავს გამოსახულებით და/ან 

სიტყვიერ ელემენტებსაც, რომლებიც მსგავსია, აღრევის შესაძლებლობა იარსებებს, თუ 

ნიშნების საერთო შთაბეჭდილება ძალიან მსგავსი ან იდენტურია. აღრევის შესაძლებლობა 

არ დადგინდა შემდეგ მაგალითებში, რადგან ნიშნები ემთხვევა მხოლოდ 

არაგანმასხვავებელუნარიანი ელემენტებით. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 
 

 

 
 

 

 

 
25/02/2016, 

 
T-402/14, EU:T:2016:100 

 

საქონელი და მომსახურება:  კლასები 35, 37, 39, 40, 42 

 

შეფასება: გასათვალისწინებელია ტერმინის „AQUA“ არაგანმასხვავებელუნარიანობა და ის, რომ 

სპეციალიზებული შესაბამისი მომხმარებელი დიდ ყურადღებას არ მიაქცევს აღწერილობით ელემენტს 

„AQUA“, რომელიც დაპირისპირებული ნიშნების ერთადერთი საერთო ელემენტია (პარაგრაფები 84-85). 

ნიშნების გამოსახულებითი ელემენტები სრულიად განსხვავებულია.  

 

ნიშნებს შორის განსხვავებები საკმარისია იმისათვის, რომ გამოირიცხოს აღრევის შესაძლებლობა, 

იდენტური მომსახურებისთვისაც კი, იმის მიუხედავად, რომ ადრინდელ სასაქონლო ნიშანს, 

მთლიანობაში, აქვს გაძლიერებული განმასხვავებლობა (პარაგრაფი 86).  

 

აღრევის შესაძლებლობა დადგინდა შემდეგ მაგალითში: 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 



 
 

 

 
 

 

 
 

 

 

 
20/07/2016, 

 
T-745/14, EU:T:2016:423 

 

საქონელი და მომსახურება:  კლასები 36, 38 
 
შეფასება: სასამართლომ დაადასტურა, რომ ნიშნები ვიზუალურად და ფონეტიკურად მაღალი დონით 

მსგავსია და კონცეპტუალურად იდენტურია, განსხვავებული შრიფტი და გამოსახულებითი ბუნება, არ 

არის საკმარისი,  მათ შორის რაიმე განსაკუთრებული განსხვავების შესაქმნელად  (28-ე პარაგრაფის 

შინაარსი). 

 

6.3 ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობა საერთო ელემენტის 
განმასხვავებელუნარიანობის წინააღმდეგ 
ზემოაღნიშნული მაგალითები ეხება ნიშნების სუსტი განმასხვავებელუნარიანობის მქონე 

ან არაგანმასხვავებელუნარიანი ელემენტების დამთხვევას. ნიშნის ელემენტის 

განმასხვავებელუნარიანობა წარმოადგენს მთლიანობაში ადრინდელი ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობის შეფასებისგან განსხვავებულ საკითხს (იხ., სახელმძღვანელო, 

ნაწილი B, ექსპერტიზა,, სექცია 5, თავი 5, ადრინდელი ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობა). ადრინდელი ნიშნის გაძლიერებული 

განმასხვავებელუნარიანობა, ავტომატურად არ იწვევს საერთო ელემენტის გაძლიერებულ 

განმასხვავებელუნარიანობას.  

 

თუმცა, როდესაც ადრინდელი სასაქონლო ნიშანი, მთლიანად მოქცეულია 

სარეგისტრაციოდ წარდგენილ სადავო სასაქონლო ნიშანში და შესაძლებელია მისი, 

როგორც ასეთის, ამოცნობა, მისი განმასხვავებელუნარიანობის დონე ბუნებრივად 

უტოლდება იდენტური ელემენტების განმასხვავებელუნარიანობას, შესაბამისი 

შედეგებით.  

 

როდესაც ადრინდელი ნიშანი მთლიანად მოქცეულია სარეგისტრაციოდ წარდგენილ 

სადავო სასაქონლო ნიშანში, იგი არ შეიძლება დაექვემდებაროს 6.2 პარაგრაფში დადგენილ 

პრინციპებს (განმასხვავებელუნარიანობის არმქონე საერთო ელემენტები), არამედ იგი 

ექვემდებარება 6.1 პარაგრაფში დადგენილ პრინციპებს (განმასხვავებელუნარიანობის 

დაბალი დონის მქონე საერთო ელემენტები). აღნიშნულის მიზეზია ის, რომ სასაქონლო 

ნიშნის გასაჩივრების საქმის წარმოებისას, არ შეიძლება სადავო გახდეს ადრინდელი 

სასაქონლო ნიშნების ვალიდურობა. შესაბამისად, სასაქონლო ნიშნების შედარებისას, 

ადრინდელი ნიშნის შესაბამისი ელემენტები არ შეიძლება ჩაითვალოს 

განმასხვავებელუნარიანობას მოკლებულად, არამედ უნდა ჩაითვალოს გარკვეული 

(დაბალი/მინიმალური) განმასხვავებელუნარიანობის მქონედ (იხ., სახელმძღვანელო, 

ნაწილი B, ექსპერტიზა, სექცია 5 თავი 4, ნიშნების შედარება, პარაგრაფი 3.2.3.5 

(ადრინდელი ნიშნები და სადავოდ გამხდარი მათი განმასხვავებელუნარიანობა)). 

 

თუ ადრინდელ ნიშანს, რომელიც მთლიანად მოქცეულია სარეგისტრაციოდ წარდგენილ 

სადავო სასაქონლო ნიშანში, სუსტი ბუნებრივი განმასხვავებელუნარიანობის მიუხედავად, 

აქვს გამოყენებით გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობა, ამ ნიშნის საერთო 

ელემენტი არ შეიძლება ჩაითვალოს დაბალი განმასხვავებელუნარიანობის მქონედ და 

მასზე 6.1 და 6.2 პუნქტში აღნიშნული საერთო პრაქტიკის პრინციპები არ გავრცელდება. 
 



 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

MINI 
 

 
 

 
 

23/01/2015, R 596/2014-4, 

დადასტურებული 

10/03/2016,  

T-160/15, EU:T:2016:137 
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შეფასება: ადრინდელ სასაქონლო ნიშანს აქვს რეპუტაცია ავტომობილებისთვის და, შესაბამისად, 

გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობა. ამრიგად, შესაბამისი მომხმარებლისთვის, სადავო 

კომბინირებული ნიშანი აღქმული იქნება, როგორც ფართოდ ცნობილი სასაქონლო ნიშანი "MINI", 

აღწერილობით სიტყვასთან "CARGO" კომბინაციაში. აღნიშნული წარმოადგენს ავტოსატრანსპორტო 

საშუალებების სფეროში ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის რეპუტაციის პირდაპირ შედეგს (პარაგრაფები 19, 

25-26). 

 

 

7 სპეციფიკური შემთხვევები 

7.1 მოკლე ნიშნები 
როგორც ზემოთ აღინიშნა, ზუსტად არ არის განსაზღვრული, თუ რა ჩაითვლება მოკლე 

ნიშნად თუმცა, სამი ან ნაკლები ასოს/ციფრის მქონე ნიშნები საქპატენტის მიერ მიიჩნევა 

მოკლე ნიშნებად. 

 

ერთი ასოსგან (ან ასოების კომბინაციისგან, რომელიც არ წარმოადგენს სიტყვას) შემდგარ 

ნიშნებს შორის აღრევის შესაძლებლობის გლობალური შეფასება ხდება იმავე წესებით, 

როგორც სხვა (სიტყვა, სახელი ან გამოგონილი ტერმინი) სიტყვიერი ნიშნების 

შეფასებისას92. 

 

აღრევის შესაძლებლობის შეფასებისას მნიშვნელოვანია ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის 

ბუნებრივი განმასხვავებელუნარიანობის და, შესაბამისად, მისი დაცვის ფარგლების 

დადგენა. აღნიშნულთან დაკავშირებით იხილეთ სახელმძღვანელო, ნაწილი B, 

ექსპერტიზა, სექცია 5, თავი 5, ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობა, პარაგრაფი 

2.2.3.1. 

 

ის ფაქტი, რომ ორი ერთი და იმავე ასოსგან (ან ასოების იმავე თანმიმდევრობისგან) 

შემდგარი სასაქონლო ნიშანი, მიიჩნევა იდენტურად ფონეტიკური და აზრობრივი 

თვალსაზრისით, აქტუალურია, როდესაც საქმე ეხება აღრევის შესაძლებლობის შეფასებას. 

ასეთ შემთხვევებში, აღრევის შესაძლებლობის უსაფრთხოდ გამორიცხვა შეიძლება 

მხოლოდ იმ შემთხვევაში, როდესაც გვიანდელი სასაქონლო ნიშანი იწვევს საკმარისად 

განსხვავებულ ვიზუალურ შთაბეჭდილებას. 

 

შესაბამისად, აღრევის შესაძლებლობა შეიძლება უსაფრთხოდ გამოირიცხოს, როდესაც 

ორი დაპირისპირებული ნიშანი, მიუხედავად იმისა, რომ შეიცავს ან შედგება ერთი და 

იმავე ასოს ან ასოების კომბინაციისგან (რომელიც არ წარმოადგენს სიტყვას), საკმარისად 

განსხვავებულადაა სტილიზებული, ან შეიცავს საკმარისად განსხვავებულ 

გამოსახულებით ელემენტს ისე, რომ მათი განსხვავებული გრაფიკული გამოსახულება, 

საერთო ჯამში, დაჩრდილავს საერთო სიტყვიერ ელემენტს. იხილეთ მაგალითები 

                                                             
92 06/10/2004, T-117/03 – T-119/03 & T-171/03,  NL, EU:T:2004:293, § 47-48; 10/05/2011, T-187/10, G, EU:T:2011:202, § 

49 



 
 

სახელმძღვანელოში, ნაწილი B, ექსპერტიზა, სექცია 5, თავი 4, ნიშნების შედარება, 

პარაგრაფი 3.4.1.6. 

 

როდესაც განმცხადებელი წარმატებით დაადასტურებს, რომ მისმა ადრინდელმა ნიშანმა 

შეიძინა გაძლიერებული განმასხვავებლობა ინტენსიური გამოყენების ან რეპუტაციის 

მოპოვების შედეგად, გულდასმით უნდა შეფასდეს აღნიშნულის გავლენა საბოლოო 

შედეგზე. ადრინდელი ნიშნის, რომელიც შეიცავს ან შედგება ერთი ასოს ან ასოების 

კომბინაციისგან, გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობა არ არის საკმარისი აღრევის 

შესაძლებლობის დასადგენად, თუ ნიშნების საერთო ვიზუალური შთაბეჭდილება 

იმდენად განსხვავებულია, რომ მარტივად ხდება მათი გამიჯვნა. ამასთან, თუ 

მტკიცებულებით დასტურდება ერთი ასოს ან ასოების კომბინაციის გამოყენება 

სტილიზებული ან დამატებითი გამოსახულებითი ელემენტების თანხლებით, მიღებული 

გაფართოებული დაცვის ფარგლები დაემატება იმ ფორმას, რა ფორმითაც გამოიყენებოდა 

ნიშანი და არა ერთ ასოს, როგორც ასეთს, ან ნებისმიერ სხვა სტილიზებულ ვარიაციას.  

 

 

7.2 სახელები  
სახელების შემცველ ნიშანთა შორის აღრევის შესაძლებლობის შეფასებისას არსებობს 

გარკვეული სპეციფიკა, რომელიც მხედველობაში უნდა იქნეს მიღებული და აღწერილია 

7.2.1 და 7.2.2 პუნქტებში. 

 

7.2.1 საკუთარი სახელები 
ობიექტური ვიზუალური, ფონეტიკური და სემანტიკური მსგავსებები, რომლებიც 

წარმოიქმნება სახელის ან გვარის თანხვედრის შედეგად, მაშინაც კი, როდესაც 

განსახილველი საქონელი და მომსახურება იდენტურია და ეხება საშუალო დონის 

ყურადღების მქონე ფართო მომხმარებელს, ავტომატურად არ იწვევს აღრევის 

შესაძლებლობას. აღრევის შესაძლებლობის შეფასებისას მნიშვნელოვანია, არის თუ არა 

მოცემული სახელი და/ან გვარი გავრცელებული საქართველოში.  

 

პირადი სახელებისგან შემდგარი ნიშნების აღქმა შეიძლება განსხვავდებოდეს. გვარებს, 

როგორც წესი, უფრო მაღალი შინაგანი ღირებულება აქვს როგორც საქონლის ან 

მომსახურების წარმოშობის მაჩვენებელს, ვიდრე სახელებს. ეს იმიტომ ხდება, რომ საერთო 

ერთი და იგივე სახელი შეიძლება ერქვას უამრავ ადამიანს, რომლებსაც ერთმანეთთან 

საერთო არაფერი აქვთ, მაშინ როდესაც ერთი და იგივე გვარის არსებობა შეიძლება 

გულისხმობდეს მათ შორის რაიმე კავშირს (პიროვნების ვინაობა ან ოჯახური კავშირი). 

 

7.2.2 საფირმო სახელწოდებები სხვა ელემენტებთან კომბინაციაში  
აღრევის შესაძლებლობის შეფასებაზე შეიძლება გავლენა იქონიოს იმ ფაქტმა, რომ ერთ-

ერთი ნიშანი შეიცავს რამდენიმე სიტყვიერ ელემენტს, საიდანაც ერთი ასეთი ელემენტი 

შეიძლება ჩაითვალოს საფირმო სახელწოდებად, ანუ, სხვა სიტყვებით რომ ვთქვათ, 

მიუთითებს კონკრეტულ კომერციულ წყაროზე (ჩვეულებრივ, საფირმო სახელწოდებას 

მოსდევს აღნიშვნა „მიერ“). 

 

ასეთ სიტუაციაში რომელიმე ელემენტი (ანუ საფირმო სახელწოდება ან ელემენტი, 

რომელიც ჩვეულებრივ მიუთითებს პროდუქციის ხაზის აღმნიშვნელ ნიშანზე) შეიძლება 

გახდეს უფრო მნიშვნელოვანი ნიშნის საერთო შთაბეჭდილებაში, მაშინაც კი, თუ მას აქვს 

უფრო დაბალი განმასხვავებელუნარიანობა ან ვიზუალურად ნაკლებად თვალშისაცემია. 



 
 

ამის მიზეზი ისაა, რომ ასეთ სიტუაციაში ნიშნის ორივე ელემენტი (ანუ საფირმო 

სახელწოდება ან პროდუქციის ხაზის აღმნიშვნელი ნიშანი), პრინციპში, თამაშობს 

დამოუკიდებელ განმასხვავებელუნარიან როლს, მაშინაც კი, როდესაც ერთ-ერთი 

მათგანის განმასხვავებელუნარიანობა per se უფრო დაბალია. ნიშნის ამ კონკრეტული 

კონფიგურაციის გამო მომხმარებელი დამოუკიდებლად აღიქვამს ელემენტებს, რადგან 

თითოეული მათგანი მიუთითებს მის მიერ მონიშნული საქონლის ან მომსახურების 

კომერციული წარმოშობის ასპექტზე (მაგ. საფირმო სახელწოდება და პროდუქციის ხაზის 

აღმნიშვნელი ნიშანი). 

 

შესაბამისად, თუ ადრინდელი ნიშანი რომელიმე ელემენტის (საფირმო სახელწოდების ან 

პროდუქციის ხაზის აღმნიშვნელი ნიშნის) იდენტურია (ან ძალიან ჰგავს მას), თუნდაც იგი 

ნაკლებად მნიშვნელოვანი იყოს სხვა შემთხვევაში (მაგ. მისი ზომის ან ნაკლები 

განმასხვავებელუნარიანობის გამო), პრინციპში, იარსებებს აღრევის შესაძლებლობა.  
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 
 

 

 
 

 

 
09/04/2014, T-386/12, 

EU:T:2014:198 

 

საქონელი და მომსახურება:  კლასები 32, 38, 39 
 
შეფასება: მოცემულ შემთხვევაში, მხედველობაში უნდა იქნეს მიღებული ნიშნის სპეციფიკური 

სტრუქტურაც. სარეგისტრაციოდ წარდგენილ ნიშანში წინსართის "by" არსებობა იმის გათვალისწინებით, 

რომ მომხმარებლისთვის ცნობილია მისი მნიშვნელობა, უბიძგებს მას იფიქროს, რომ ნიშანი შედგება ორი 

ბრენდისგან, ქვებრენდის ‘elite’ და ძირითადი ბრენდისგან ‘Mondariz’. შედეგად, სიტყვა ‘elite’ არ იქნება 

აღქმული როგორც საქონლის და მომსახურების მახასიათებლების უბრალო აღნიშვნა, არამედ, როგორც 

სადავო ნიშნის დამოუკიდებელი და განსხვავებული ნაწილი. ეს ელემენტი, სავარაუდოდ, გააძლიერებს 

მსგავსებას სადავო ნიშნებს შორის მიუხედავად იმისა, თავისთავად სიტყვას ‘elite’ უფრო მაღალი 

განმასხვავებელუნარიანობა აქვს თუ უფრო დაბალი  (პარაგრაფი 107) - აღრევის შესაძლებლობა.  

 
 

 

ქვესექცია 2 კანონის მე-5 მუხლის “ე” და “ზ” ქვეპუნქტებით გათვალისწინებული 
უფლებები 

1. ადგილწარმოშობის დასახელებები და გეოგრაფიული აღნიშვნები  

კანონის მე-5 მუხლის “ე” ქვეპუნქტის თანახმად, ნიშანი არ რეგისტრირდება, თუ იგი 

საქართველოში დაცული გეოგრაფიული აღნიშვნის ან ადგილწარმოშობის დასახელების 

იდენტურია, მსგავსია, შეიცავს მას ან ჩნდება მასთან აღრევის, მათ შორის, ასოცირების 

შედეგად აღრევის შესაძლებლობა, და სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაცია მოითხოვება 

იდენტური ან მსგავსი საქონლისთვის, ანდა ასეთი სასაქონლო ნიშნით სარგებლობით 

მოხდება დაცული გეოგრაფიული აღნიშვნის ან ადგილწარმოშობის დასახელების 

რეპუტაციის გამოყენება.  

 

კანონი ითვალისწინებს "გამოყენების" სხვადასხვა სიტუაციას, რომლისგანაც დაცულია 

ადგილწარმოშობის დასახელებები და გეოგრაფიული აღნიშვნები: 

1. გეოგრაფიული აღნიშვნის ნებისმიერი გამოყენება (პირდაპირი ან არაპირდაპირი):  

ა. ისეთ საქონელთან კავშირში, რომელშიც პროდუქტის სპეციფიკაცია არ შეესაბამება 

გეოგრაფიულ აღნიშვნას; ან 



 
 

ბ. ნებისმიერი ისეთი სარგებლობა, რომელიც იყენებს გეოგრაფიული აღნიშვნის 

რეპუტაციას. 

2. ნებისმიერი ბოროტად გამოყენება, იმიტაცია ან მიბაძვა. 

 

ადგილწარმოშობის დასახელების ან გეოგრაფიული აღნიშვნის (შემდგომში გეოგრაფიული 

აღნიშვნა) გამოყენების დასადგენად, საქპატენტი აფასებს, შეიცავს თუ არა სასაქონლო 

ნიშანი გეოგრაფიულ აღნიშვნას მთლიანობაში ან ტერმინს, რომელიც შეიძლება 

ჩაითვალოს ფონეტიკურად და/ან ვიზუალურად გეოგრაფიული აღნიშვნის ძალიან 

მსგავსად. 

 

კანონის მე-5 მუხლის “ე” ქვეპუნქტის თანახმად, არარელევანტურია არის თუ არა 

სასაქონლო ნიშანში სხვა სიტყვიერი ან გამოსახულებითი ელემენტები, რომლებმაც 

შეიძლება მიანიჭოს მას განმასხვავებელუნარიანობა. ნიშანი შეიძლება მთლიანობაში 

მისაღები იყოს კანონის მე-4 მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ და „დ“ ქვეპუნქტების კონტექსტში, 

მაგრამ უარი ეთქვას კანონის მე-5 მუხლის „ე“ ქვეპუნქტის საფუძველზე. 

 

თუ ნიშანი შედგება მხოლოდ გეოგრაფიული აღნიშვნისგან, სასაქონლო ნიშანი, აგრეთვე, 

მიესადაგება  კანონის მე-4 მუხლის 1-ლი მუხლის „გ“ და „დ“ ქვეპუნქტებს, ვინაიდან იგი 

ჩაითვლება აღწერილობითად საქონლის გეოგრაფიული წარმოშობის და ხარისხის მიმართ. 

აღნიშნული გულისხმობს, რომ საქპატენტის უარყოფით გადაწყვეტილებაში 

იმავდროულად მითითებული იქნება უარის თქმის აბსოლუტური საფუძვლები.  

 

მიუხედავად იმისა, რომ შესაბამისი საქონლის შეზღუდვა (რათა დაექვემდებაროს 

გეოგრაფიული აღნიშვნის მახასიათებლებს), ჩვეულებრივ, წარმოადგენს კანონის მე-5 

მუხლის „ე“ პუნქტით გათვალისწინებული უარის დაძლევის საშუალებას, აღნიშნული 

არარელევანტურია კანონის მე-4 მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ და „დ“ ქვეპუნქტებისათვის. 

 

მაგალითად, განაცხადი სიტყვიერ ნიშანზე „მუკუზანი“ ღვინისთვის, ერთდროულად 

უარყოფილი იქნება კანონის მე-4 მუხლის 1-ლი პუნქტის „დ“ ქვეპუნქტის და მე-5 მუხლის 

„ე“ ქვეპუნქტის საფუძველზე: იგი შედგება მხოლოდ გეოგრაფიული აღნიშვნისგან და 

ამიტომ აღწერილობითია. თუ საქონელი შემდგომში შემოიფარგლება მხოლოდ ღვინით, 

რომელიც შეესაბამება გეოგრაფიული აღნიშვნის სპეციფიკაციებს, კანონის მე-5 მუხლის „ე“ 

ქვეპუნქტით გათვალისწინებული უარის თქმის საფუძველი მოიხსნება, მაგრამ სასაქონლო 

ნიშანი აღწერილობითად დარჩება და მას შეიძლება უარი ეთქვას კანონის მე-4 მუხლის 1-

ლი პუნქტის „გ“ და „დ“ ქვეპუნქტების საფუძველზე. 

 

გარდა ამისა, გეოგრაფიული აღნიშვნა ლოგიკურად უნდა იმიჯნებოდეს აღნიშვნის სხვა 

ნაწილებისგან, რათა ის იყოს იდენტიფიცირებადი და ექვემდებარებოდეს უარის თქმის 

საფუძვლებს. სხვა სიტყვებით რომ ვთქვათ, სასაქონლო ნიშანი არ იქნება უარყოფილი, 

როდესაც იგი გეოგრაფიულ აღნიშვნას შეიცავს, როგორც ისეთი სიტყვიერი ელემენტის 

ნაწილს, რომელიც მომხმარებელს არ აგონებს ამ გეოგრაფიული აღნიშვნით დაცულ 

პროდუქტს. ეს ჩვეულებრივ ის შემთხვევაა, როდესაც სიტყვიერ აღნიშვნას აქვს საკუთარი 

მნიშვნელობა.  

 

მაგალითები, როდესაც ნიშანს არ უნდა ეთქვას უარი: ტორონტო (არ გვაგონებს დაცულ 

ადგილწარმოშობის დასახელებას "ტორო"), ესკავადორა (არ გვაგონებს დაცულ 

ადგილწარმოშობის დასახელებას "კავა"), იმპორტ(ი) (არ გვაგონებს დაცულ 

ადგილწარმოშობის დასახელებას "პორტ(ი)"). 



 
 

 

 

1.1 დაცვის ფარგლების შეზღუდვა 

1.1.1 ელემენტები, რომელთაც არ მიენიჭება დაცვა 

თუ გეოგრაფიული აღნიშვნა შეიცავს ერთზე მეტ ელემენტს მის სახელწოდებაში (ე.ი. 

პროდუქტის ტიპის და გეოგრაფიულ მითითებას, ან ყურძნის ჯიშს და გეოგრაფიულ 

მითითებას), რომელთაგან ზოგიერთი ჩაითვლება აღწერილობითად ან გვარეობითად, 

დაცვა არ გავრცელდება აღწერილობით/გვარეობით ელემენტებზე. 

 

1.1.1.1 კანონის მე-5 მუხლის „ე“ ქვეპუნქტით გათვალისწინებული აღწერილობითი 

ელემენტები 

სასაქონლო ნიშანს არ ეთქმის უარი, თუ იგი შეიცავს აღწერილობით ელემენტს, რომელიც 

გეოგრაფიული აღნიშვნის ნაწილია. მაგალითად, გეოგრაფიული აღნიშვნები „მაჭახელას 

თაფლი“ და „ახალქალაქის კარტოფილი“.  

 

როდესაც გეოგრაფიული აღნიშვნის აღწერილობითი ელემენტი შეიძლება განიმარტოს 

სტანდარტული ლექსიკონის განმარტებებით, გადამწყვეტია საზოგადოების აღქმა 

გეოგრაფიული აღნიშვნის წარმოშობის ქვეყანაში. მაგალითად, საკმარისია, რომ ტერმინი 

„maçã“ აღიქმება პორტუგალიურენოვანი მომხმარებლების მიერ, როგორც ხილის 

აღმნიშვნელი, რათა დავასკვნათ, რომ ის აღწერილობითია, მიუხედავად იმისა, შეუძლია 

თუ არა მისი გაგება მომხმარებელს საქართველოში.  

 

1.1.1.2 გვარეობითი ტერმინები  

„გვარეობით ტერმინებში“ იგულისხმება პროდუქციის სახელწოდება, რომელიც, 

მართალია, მომდინარეობს იმ ადგილიდან, რეგიონიდან ან ქვეყნიდან, სადაც პროდუქტი 

თავდაპირველად იქნა წარმოებული ან გაყიდული, მაგრამ საქართველოში პროდუქტის 

დამკვიდრებულ სახელად იქცა. 

 

ტერმინები „კამამბერი“ და „ბრი“ ევროპის მართლმსაჯულების სასამართლოს მიერ 

მოხსენიებულია, როგორც ზოგადი ტერმინების მაგალითები, (26/02/2008, C-132/05, 

კომისია გერმანიის წინააღმდეგ, EU:C:2008:117, § 36). 

 

სხვა მაგალითებია „ჩედარი“ და „გაუდა“93. 

 

1.1.1.3 ქვეყნის და რეგიონების სახელწოდებები 

არსებობს მთელი რიგი გეოგრაფიული აღნიშვნებისა სპირტიანი სასმელებისთვის, 

რომელშიც გეოგრაფიული აღნიშვნის მნიშვნელოვანი ნაწილი ეხება მთელ ქვეყანას, 

მაგალითად: Polska Wódka/პოლონური არაყი; Finsk Vodka/ფინური არაყი; Svensk 

Vodka/შვედური არაყი; ორიგინალური ლიტვური არაყი; ესტონური არაყი; ბრენდი 

იტალიანო; ირლანდიური ვისკი. 

 

საქპატენტი მიიჩნევს, რომ გეოგრაფიული აღნიშვნების გეოგრაფიული ნაწილი 

განუყოფლად არის დაკავშირებული გეოგრაფიული აღნიშვნის დანარჩენ ელემენტებთან. 

ამ თვალსაზრისით, გეოგრაფიული აღნიშვნების დაცვა ავტომატურად არ ვრცელდება 

                                                             
93 იხ., რეგულაცია (EC) No 1107/96, დაცული ადგილწარმოშობის დასახელებების „West Country Farmhouse 

Cheddar“ და „Noord-Hollandse Gouda“ შენიშვნები 



 
 

ქვეყნის სახელის ან მისგან წარმოებული ზედსართავი სახელის გამოყენების აკრძალვაზე, 

ნებისმიერი ალკოჰოლური სასმლისთვის.  

 

შესაბამისად, როდესაც წარდგენილია ისეთი ქვეყნის დასახელების (მაგ. ფინეთი) ან მისგან 

წარმოებული ზედსართავი სახელის (მაგალითად, ფინური) შემცველი სასაქონლო ნიშანი, 

რომელიც ემთხვევა გეოგრაფიულ აღნიშვნას, საქპატენტი მიიჩნევს, რომ იგი 

მომხმარებლის გონებაში გამოიწვევს კავშირს მხოლოდ იმავე კატეგორიის პროდუქტებთან 

(მაგალითად, არაყი), რისთვისაც დაცულია გეოგრაფიული აღნიშვნა და არა სხვა მსგავსი 

ტიპის საქონლისთვის. 

 

თუ სასაქონლო ნიშანი შეიცავს ელემენტს, რომელიც ფართო რეგიონზე მიუთითებს, მას 

უარი არ ეთქმის, რადგან ძნელი იქნება საკმარისად მკაფიო და პირდაპირი კავშირის 

დამყარება კონკრეტულ პროდუქტთან. ბაზრის რეალობიდან გამომდინარეობს, რომ 

სოფლის მეურნეობის ბევრი პროდუქტი იწარმოება კონკრეტულ რეგიონში, მაგრამ ყველა 

მითითება კონკრეტულ რეგიონზე არ უნდა განიხილებოდეს, როგორც გეოგრაფიულ 

აღნიშვნაზე მითითება. 

 

მაგალითად, „Agricoltori di Toscana“/„ტოსკანელი ფერმერები“ ან „biodiversita di 

Sicilia“/„სიცილიის ბიომრავალფეროვნება“, სადაც „ტოსკანა“ და „სიცილია“ აღიქმება, 

როგორც უბრალო გეოგრაფიული მითითება რეგიონზე და არა როგორც გეოგრაფიული 

აღნიშვნა, რომელიც მიუთითებს კონკრეტულ პროდუქტზე.  

 

 

2. დიზაინები 

 

სადავო სასაქონლო ნიშნის ადრინდელი დიზაინის საფუძველზე გასაჩივრების 

შემთხვევაში გამოიყენება „დიზაინის შესახებ“ საქართველოს კანონით 

გათვალისწინებული სტანდარტები. კერძოდ, უნდა დადგინდეს, აქვს თუ არა სასაქონლო 

ნიშანს სიახლე და ინდივიდუალურობა ადრინდელ დიზაინთან შედარებით. ადრინდელი 

დიზაინის სარეგისტრაციოდ წარდგენილ სასაქონლო ნიშანთან შედარებისას არ 

გამოიყენება სასაქონლო ნიშნების შედარების სტანდარტები. 
 

ადრინდელი უფლება სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 
 

(კავშირის ადრინდელი 

რეგისტრირებული დიზაინი) 

 

 
 

(ჩაის პაკეტის ფორმა) 

 
14/02/2012, 

 
R 2492/2010-2 

„დიზაინის შესახებ“ საქართველოს კანონის თანახმად, დიზაინით მინიჭებული დაცვის ფარგლები 

მოიცავს ნებისმიერ დიზაინს, რომელიც ინფორმირებულ მომხმარებელზე არ ახდენს განსხვავებულ 

საერთო შთაბეჭდილებას. ადრინდელი დიზაინი და სადავო სასაქონლო ნიშანი იწვევს განსხვავებულ 

საერთო შთაბეჭდილებას. … გარდა ამისა, ადრინდელი დიზაინი შეიცავს დამატებით განსხვავებებს, 

როგორიცაა მონიშნული ფუძე, რომელიც არ წარმოადგენს სადავო სასაქონლო ნიშნის ნაწილს. 

შესაბამისად, დიზაინით მინიჭებული უფლებები არ შეიძლება გამოყენებულ იქნეს სადავო სასაქონლო 

ნიშნის წინააღმდეგ წინამდებარე საქმეში (პარაგრაფები 59-64). 

 



 
 

 

 

ქვესექცია 3 რეპუტაციის მქონე სასაქონლო ნიშნები (კანონის მე-5 მუხლის დ) და ზ) 
ქვეპუნქტები) 

1 შესავალი 

1.1 კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ ქვეპუნქტის მიზანი 
კანონის მე-5 მუხლის „ა“ ქვეპუნქტის თანახმად, რეგისტრირებული სასაქონლო ნიშნის 

იდენტური და მსგავსი ნიშნების რეგისტრაციისგან დაცვის აუცილებელ წინაპირობებს 

წარმოადგენს როგორც ნიშნების, ისე საქონლის/მომსახურების იდენტურობა, ხოლო 

კანონის მე-5 მუხლის „ბ“ და „გ“ ქვეპუნქტების თანახმად - აღრევის შესაძლებლობა. კანონის 

მე-5 მუხლის „ზ“ ქვეპუნქტით არ მოითხოვება არც საქონლის/მომსახურების 

იდენტურობა/მსგავსება და არც აღრევის შესაძლებლობა, რადგან ხსენებული ნორმა 

რეგისტრირებულ სასაქონლო ნიშნებს დაცვას ანიჭებს არა მხოლოდ იდენტური/მსგავსი 

საქონლის/მომსახურების მიმართ, არამედ განსხვავებული საქონლის/მომსახურების 

მიმართაც ისე, რომ არ მოითხოვს აღრევის შესაძლებლობის არსებობას მასსა და 

სარეგისტრაციოდ წარმოდგენილ ნიშანს შორის, იმ პირობით, რომ ნიშნები იდენტური ან 

მსგავსია, ადრინდელი ნიშანი სარგებლობს რეპუტაციით და განცხადებული სასაქონლო 

ნიშნის ლეგიტიმური ინტერესის გარეშე გამოყენება დაუმსახურებლად უქმნის 

ხელსაყრელ პირობებს ან ზიანს აყენებს ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას 

ან რეპუტაციას. 

 

კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ ქვეპუნქტით გათვალისწინებულ გაფართოებულ დაცვას 

საფუძვლად უდევს ის მოსაზრება, რომ სასაქონლო ნიშნის ფუნქცია და ღირებულება არ 

შემოიფარგლება მხოლოდ წარმოშობაზე მითითებით. სასაქონლო ნიშანი, საქონლის და 

მომსახურების კომერციულ წყაროზე მითითების გარდა, ასევე, შეიძლება იყოს სხვა 

ინფორმაციის მატარებელი, როგორიცაა ხარისხის ან გარკვეული იმიჯის, მაგალითად, 

ფუფუნების, ცხოვრების წესის, ექსკლუზიურობის და ა.შ. დაპირება ან დადასტურება 

(„სარეკლამო ფუნქცია“). სასაქონლო ნიშნის მფლობელები ხშირად აბანდებენ დიდ 

თანხებს და ძალისხმევას იმ ბრენდის გარკვეული იმიჯის შესაქმნელად, რომელიც 

ასოცირდება მათ სასაქონლო ნიშანთან. სასაქონლო ნიშანთან ასოცირებული იმიჯი მას 

ხშირად ანიჭებს მნიშვნელოვან ეკონომიკურ ღირებულებას, რომელიც დამოუკიდებელია 

რეგისტრირებული საქონლისა და მომსახურებისგან. 

 

კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ ქვეპუნქტი, რეპუტაციის მქონე სასაქონლო ნიშნებისთვის დაცვის 

მინიჭებით, მიზნად ისახავს ამ სარეკლამო ფუნქციისა და ბრენდის გარკვეული იმიჯის 

შესაქმნელად განხორციელებული ინვესტიციების დაცვას, საქონლის ან მომსახურების 

მსგავსებისა, თუ აღრევის შესაძლებლობის მიუხედავად, იმ პირობით, რომ შესაძლებელი 

იქნება იმის დადასტურება, რომ გაცხადებული, სადავო ნიშნის ლეგიტიმური ინტერესის 

გარეშე გამოყენება დაუმსახურებლად შეუქმნის ხელსაყრელ პირობებს მის მფლობელს ან 

ზიანს მიაყენებს ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას ან რეპუტაციას. 

შესაბამისად, კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ ქვეპუნქტის მთავარი მიზანია არა ფართო 

საზოგადოების დაცვა წარმოშობის აღრევისგან, არამედ სასაქონლო ნიშნის მფლობელის 

დაცვა ისეთი გამოყენებისგან, რომელიც დაუმსახურებლად უქმნის ხელსაყრელ პირობებს 

სხვა პირს ან ზიანს აყენებს ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას ან 

რეპუტაციას, რომლისთვისაც მან მნიშვნელოვანი ინვესტიცია განახორციელა. 

 



 
 

1.2 სამართლებრივი ჩარჩო 
კანონის მე-5 მუხლის ზ) ქვეპუნქტის თანახმად, ადრინდელი ნიშნის მფლობელის 

სააპელაციო საჩივრის საფუძველზე, სარეგისტრაციოდ წარდგენილი სასაქონლო ნიშანი არ 

დარეგისტრირდება, თუ იგი უფრო ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის იდენტური ან 

მსგავსია; ამ დროს მნიშვნელობა არა აქვს, არის თუ არა ის საქონელი ან მომსახურება, 

რომლისთვისაც მოითხოვება მისი რეგისტრაცია, იმ საქონლის ან მომსახურების 

იდენტური, მსგავსი ან განსხვავებული, რომლისთვისაც რეგისტრირებულია ადრინდელი 

სასაქონლო ნიშანი; ვერ დარეგისტრირდება ნიშანი, თუკი ადრინდელ სასაქონლო ნიშანს 

აქვს რეპუტაცია საქართველოში და სარეგისტრაციოდ წარდგენილი ნიშნის ლეგიტიმური 

ინტერესის გარეშე გამოყენება დაუმსახურებლად შეუქმნის ხელსაყრელ პირობებს 

განმცხადებელს, ან ზიანს მიაყენებს ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობას, ან რეპუტაციას. 

 

2 გამოყენების ფარგლები 

2.1 რეგისტრირებული ნიშნების მიმართ გამოყენება 

2.1.1 რეგისტრაციის მოთხოვნა  
კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ ქვეპუნქტის მკაფიო ფორმულირების თანახმად, მისი გამოყენება 

შეზღუდულია “ადრინდელი რეგისტრირებული სასაქონლო ნიშნებით”. 

 

2.1.2 რეპუტაციის მქონე და საყოველთაოდ ცნობილი ნიშნების კავშირი  

რეგისტრაციის მოთხოვნა ემსახურება კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ და „დ“ ქვეპუნქტების 

გამიჯვნას. თუმცა, არც კანონის მე-5 მუხლის „დ“ ქვეპუნქტის და არც პარიზის კონვენციის 

6bis მუხლი ცალსახად არ ადგენს, რომ საყოველთაოდ ცნობილი ნიშანი 

არარეგისტრირებული ნიშანი უნდა იყოს. ის, რომ ეს ხსენებული დებულებები ეხება 

მხოლოდ არარეგისტრირებულ ნიშნებს, ირიბად გამომდინარეობს როგორც ამ 

დებულებების სულისკვეთებიდან, ისე მათი ratio legis-იდან. 

 

მიუხედავად იმისა, რომ ტერმინები „საყოველთაოდ ცნობილი“ (ტრადიციული ტერმინი, 

გამოყენებული პარიზის კონვენციის 6bis მუხლში) და „რეპუტაცია“ განსხვავებულ 

იურიდიულ ცნებებს წარმოადგენს, სახეზეა მათ შორის არსებული არსებითი გადაფარვა, 

როგორც ეს ნაჩვენებია საყოველთაოდ ცნობილი ნიშნების დაცვის შესახებ ისმო-ს 

ერთობლივი რეკომენდაციების შედარებისას ევროპის მართლმსაჯულების სასამართლოს 

მიერ აღწერილ რეპუტაციის ცნებასთან, რაც მოცემულია ამ უკანასკნელის 14/09/1999 

გადაწყვეტილებაში საქმეზე , C-375/97, Chevy, EU:C:1999:408, §22 (სასამართლომ დაასკვნა, 

რომ განსხვავებული ტერმინოლოგია უბრალოდ „...ნიუანსია, რომელიც არ იწვევს რაიმე 

რეალურ წინააღმდეგობას…“). 

 

პრაქტიკული თვალსაზრისით, როგორც წესი, ბარიერი იმის დასადგენად, არის თუ არა 

სასაქონლო ნიშანი საყოველთაოდ ცნობილი თუ რეპუტაციის მქონე, ერთი და იგივე 

იქნება. აქედან გამომდინარე, შესაძლოა ნიშანმა, რომელმაც შეიძინა საყოველთაო 

ცნობადობა, მიაღწიოს რეპუტაციის მქონე ნიშნებისთვის დადგენილ ცნობადობის 

ზღვარსაც, იმის გათვალისწინებით, რომ ორივე შემთხვევაში, შეფასება ძირითადად 

ეფუძნება საზოგადოებაში ნიშნის ცნობადობის დონის რაოდენობრივ შეფასებას და იმას, 

რომ თითოეული შემთხვევისთვის საჭირო ზღვარი გამოიხატება საკმაოდ მსგავსი 

ტერმინებით ("ცნობილი ..." ან "საყოველთაოდ ცნობილი საზოგადოების ერთი შესაბამისი 

სექტორისთვის მაინც" საყოველთაოდ ცნობილი ნიშნებისთვის და "ცნობილი შესაბამისი 

მომხმარებლების მნიშვნელოვანი ნაწილისთვის" რეპუტაციის მქონე ნიშნებისთვის).  



 
 

 

აღნიშნული დადასტურდა დადგენილი სასამართლო პრაქტიკითაც. გადაწყვეტილებაში 

22/11/2007, C-328/06, Fincas Tarragona, EU:C:2007:704, სასამართლომ დააკვალიფიცირა 

„რეპუტაცია“ და „საყოველთაოდ ცნობილობა“, როგორც მონათესავე ცნებები, რითაც ხაზი 

გაუსვა მათ შორის არსებულ არსებით გადაფარვას და კავშირს (პარაგრაფი 17). იხილეთ, 

აგრეთვე, 11/07/2007, T-150/04 გადაწყვეტილება, Tosca Blu, EU:T:2007:214, § 56-57. 

 

პარიზის კონვენციის 6bis მუხლის და კანონის მე-5 მუხლის „დ“ ქვეპუნქტის 

გამოყენებისთვის მოთხოვნები ერთი და იგივეა, თუმცა გამოყენებული ტერმინოლოგია 

განსხვავებული. ორივე დებულება მოითხოვს მსგავსებას ან იდენტურობას საქონელს ან 

მომსახურებას შორის, და მსგავს ან იდენტურ ნიშნებს (მუხლი 6bis იყენებს ტერმინებს 

„რეპროდუქცია“, რაც იდენტურობის ეკვივალენტურია და „იმიტაცია“, რომელიც 

აღნიშნავს მსგავსებას). ორივე მუხლით, მოითხოვება აღრევის შესაძლებლობის არსებობაც 

(6 bis მუხლში გამოყენებულია ფრაზა „რამაც შეიძლება გამოიწვიოს აღრევა“). თუმცა, 

მსგავსების საჭირო დონე ორივე შემთხვევაში უფრო დაბალია მე-5 მუხლის „გ“ პუნქტის 

მოთხოვნასთან შედარებით (მსგავსების შეფასებაზე იხილეთ პუნქტი 3.2 ქვემოთ). გარდა 

ამისა, კანონის მე-5 მუხლის „გ“ და „დ“ ქვეპუნქტები გამოიყენება მაშინაც კი, როდესაც 

საქონელი განსხვავებულია, თუ სადავო სასაქონლო ნიშნის კანონიერი ინტერესის გარეშე 

გამოყენება დაუმსახურებლად შეუქმნის ხელსაყრელ პირობებს მის განმცხადებელს ან 

ზიანს მიაყენებს ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას ან 

რეპუტაციას. 

 

თუ აპელანტი სააპელაციო საჩივარს აფუძნებს (i) ადრინდელ რეგისტრაციას კანონის მე-5 

მუხლის „ბ“, „გ“ ან/და „ზ“ ქვეპუნქტზე დაყრდნობით და (ii) იდენტურ ადრინდელ 

საყოველთაოდ ცნობილ ნიშანს კანონის მე-5 მუხლის „დ“ ქვეპუნქტზე დაყრდნობით, 

ადრინდელი უფლება უნდა შემოწმდეს:  

1. კანონის მე-5 მუხლის „ბ“ ან „გ“ ქვეპუნქტის კონტექსტში, როგორც ადრინდელი 

რეგისტრაცია გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობით (მისი საყოველთაოდ 

ცნობილი ხასიათის გათვალისწინებით); 

2. კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ ქვეპუნქტის კონტექსტში, როგორც რეპუტაციის მქონე 

ადრინდელი რეგისტრაცია; 

3. კანონის მე-5 მუხლის „დ“ ქვეპუნქტის კონტექსტში, როგორც ადრინდელი 

არარეგისტრირებული საყოველთაოდ ცნობილი ნიშანი (რომელიც გამოსადეგი იქნება 

მხოლოდ იმ შემთხვევაში, თუ რეგისტრაცია არ დადასტურდება, რადგან წინააღმდეგ 

შემთხვევაში დადგება იგივე შედეგი, რაც ზემოთ მოცემულ პირველ პუნქტში). 

 

მაშინაც კი, თუ აპელანტმა ცალსახად არ დააფუძნა თავისი სააპელაციო საჩივარი კანონის 

მე-5 მუხლის „დ“ ან „ზ“ პუნქტებს, სააპელაციო საჩივრის შინაარსი საგულდაგულოდ უნდა 

იქნეს გაანალიზებული იმის დასადგენად, ხომ არ სურს აპელანტს დაეყრდნოს კანონის 

ხსენებულ ნორმებს. 

 

2.2 მსგავსი და იდენტური საქონლის და მომსახურების მიმართ გამოყენება 
კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ ქვეპუნქტის მკაფიო ფორმულირებით, ამ დებულებით 

გათვალისწინებული დაცვა გამოიყენება „მიუხედავად იმისა, არის თუ არა საქონელი ან 

მომსახურება, რომლისთვისაც წარდგენილია [გვიანდელი ნიშანი] იმ საქონლის ან 

მომსახურების იდენტური, მსგავსი ან განსხვავებული, რომლისთვისაც 

რეგისტრირებულია ადრინდელი სასაქონლო ნიშანი“.  

 



 
 

3 გამოყენების პირობები 
კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ ქვეპუნქტის გამოყენებისათვის უნდა დაკმაყოფილდეს შემდეგი 

პირობები: 

1. უნდა არსებობდეს საქართველოში ადრე რეგისტრირებული, რეპუტაციის მქონე ნიშანი. 

2. სარეგისტრაციოდ წარდგენილი სადავო სასაქონლო ნიშანი და ადრინდელი ნიშანი უნდა 

იყოს იდენტური ან მსგავსი. 

3. სარეგისტრაციოდ წარდგენილი ნიშნის გამოყენება დაუმსახურებლად უქმნიდეს 

ხელსაყრელ პირობებს მის განმცხადებელს ან ზიანს აყენებდეს ადრინდელი ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობას ან რეპუტაციას. 

4. ასეთი გამოყენება უნდა ხდებოდეს ლეგიტიმური ინტერესის გარეშე. 

 

ეს პირობები კუმულაციურია და რომელიმე მათგანის შეუსრულებლობა საკმარისია 

იმისთვის, რომ ეს ნორმა არ იქნეს გამოყენებული. 

 

ამ მოთხოვნების შემოწმების თანმიმდევრობა შეიძლება განსხვავდებოდეს თითოეული 

საქმის გარემოებათა მიხედვით. მაგალითად, შემოწმება შეიძლება დაიწყოს ნიშნებს შორის 

მსგავსების შეფასებით, განსაკუთრებით მაშინ, როდესაც აღნიშნულთან დაკავშირებით 

სათქმელი ცოტა ან არაფერია, იმის გამო, რომ ნიშნები იდენტურია ან აშკარად მსგავსი ან 

განსხვავებულია. 

 

 

3.1 რეპუტაციის მქონე ადრინდელი ნიშანი 

3.1.1 რეპუტაციის ბუნება 
რეპუტაციის ბუნება და ფარგლები კანონით არ არის განმარტებული. კანონის განმარტების 

არარსებობის გამო, რეპუტაციის ბუნება უნდა განიმარტოს შესაბამისი მუხლის მიზნის 

გათვალისწინებით. კანონის ტექსტით „მოიაზრება მომხმარებელში ადრინდელი 

სასაქონლო ნიშნის გარკვეული დონის ცნობადობა“ და „მხოლოდ იმ შემთხვევაში, თუ 

არსებობს ამ ნიშნის ცნობადობის საკმარისი დონე, როდესაც მომხმარებელი ნახავს 

გვიანდელ სასაქონლო ნიშანს, მას შეიძლება გაუჩნდეს ასოციაცია აღნიშნულ ორ 

სასაქონლო ნიშანს შორის... და შედეგად, ადრინდელ ნიშანს, შეიძლება ზიანი მიადგეს“. 

 

ამ მოსაზრებებიდან გამომდინარე, რეპუტაცია არის ცნობადობის დონის მოთხოვნა, რაც 

გულისხმობს, რომ ის ძირითადად უნდა შეფასდეს რაოდენობრივი კრიტერიუმების 

საფუძველზე. რეპუტაციის მოთხოვნის დასაკმაყოფილებლად, ადრინდელი ნიშანი უნდა 

იყოს ცნობილი საზოგადოების მნიშვნელოვანი ნაწილისთვის, რომელიც 

დაინტერესებულია შესაბამისი საქონლით ან მომსახურებით94. 

 

უფრო მეტიც, თუ რეპუტაცია უნდა შეფასდეს რაოდენობრივი კრიტერიუმების 

საფუძველზე, არგუმენტები ან მტკიცებულებები, რომლებიც დაკავშირებულია 

მომხმარებლის მიერ ნიშნის დადებით შეფასებასა და არა მის ცნობადობასთან, კანონის მე-

5 მუხლის ზ) ქვეპუნქტის მიზნებისათვის არ არის პირდაპირ რელევანტური ადრინდელი 

ნიშნის რეპუტაციის დასადგენად. თუმცა, ვინაიდან რეპუტაციის ეკონომიკური 

ღირებულება, ასევე, წარმოადგენს ამ მუხლით დაცულ საგანს, ნებისმიერი ხარისხობრივი 

ასპექტი რელევანტურია ზიანის მიყენების ან დაუმსახურებლად ხელსაყრელი პირობების 

შექმნის შეფასებისთვის (იხ. ასევე, პუნქტი 3.4). კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ ქვეპუნქტი იცავს 

„ცნობილ“ ნიშნებს ბაზარზე მათ მიერ შეძენილი წარმატებისა და პოპულარობის 

                                                             
94 14/09/1999, C-375/97, Chevy, EU:C:1999:408, § 22-23; 25/05/2005, T-67/04, Spa-Finders, EU:T:2005:179, § 34 



 
 

(„გუდვილის“) გამო. ნიშანი თავისავად არ სარგებლობს რეპუტაციით, მაგალითად, 

იმიტომ, რომ ის ცნობილ პიროვნებას ან მოვლენას უკავშირდება, არამედ, მხოლოდ მისი 

შესაბამისი საქონლისა და მომსახურებისთვის გამოყენების დამსახურებით. 
 

საქმის ნომერი კომენტარი 

22/07/2010, R 11/2008-4, 

CASAS DE FERNANDO 

ALONSO (გამოსახულებითი) / 

FERNANDO ALONSO 

აპელანტის მიერ წარმოდგენილი ყველა მტკიცებულება ეხებოდა 

ფერნანდო ალონსოს, როგორც ჩემპიონი მრბოლელის 

სახელგანთქმულობას და მისი იმიჯის გამოყენებას სხვადასხვა 

საწარმოების მიერ მათი საქონლისა და მომსახურების 

პოპულარიზაციისთვის. არ არსებობდა ადრინდელი ნიშნის 

რეგისტრირებული საქონლისა და მომსახურებისათვის გამოყენების 

შედეგად რეპუტაციის მოხვეჭის მტკიცებულება (პარაგრაფები 44 და 

48). 

 

03/03/2011, R 201/2010-2, 

BALMAIN ASSET 

MANAGEMENT / BALMAIN 

(გამოსახულებითი) 

დადგენილ ვადაში წარდგენილი, ადრინდელი ნიშნის რეპუტაციის 

დამადასტურებელი ერთადერთი მტკიცებულება, კერძოდ, გვერდი, 

რომელშიც ნაჩვენებია ვებსაიტები, რომლებიც შეიცავს სიტყვას 

"BALMAIN", ვიკიპედიის ამონაწერი ფრანგი დიზაინერის, პიერ 

ბალმენის შესახებ და ხუთი ამონაწერი ვებსაიტიდან www.style.com, 

რომლებიც ეხებოდა “BALMAIN” ტანსაცმლის კოლექციას, არ იყო 

საკმარისი ევროკავშირში ადრინდელი ნიშნის რეპუტაციის 

დასადგენად. შესაბამისად, მესამე პირის სააპელაციო საჩივარი არ 

დაკმაყოფილდა დაუსაბუთებლობის გამო (პუნქტები 36 და 37). 

 

 

3.1.2 რეპუტაციის ფარგლები 

3.1.2.1 ცნობადობის დონე 
მას შემდეგ, რაც რეპუტაციას განვსაზღვრავთ, როგორც ცნობადობის დონის მოთხოვნას, 

აუცილებლად გაჩნდება კითხვა, თუ რა დონის ცნობადობას  უნდა მიაღწიოს ადრინდელმა 

ნიშანმა მომხმარებელში, ამ ზღვარის გადალახვისთვის. ამისთვის, აუცილებელი ცოდნის 

დონე უნდა ჩაითვალოს მიღწეულად, როდესაც ადრინდელი სასაქონლო ნიშანი 

საზოგადოების მნიშვნელოვანი ნაწილისთვისაა ცნობილი და მხედველობაში უნდა იქნეს 

მიღებული, რომ კანონი არ განსაზღვრავს საზოგადოების რამდენი პროცენტისათვის უნდა 

იყოს ცნობილი სასაქონლო ნიშანი95. 

ამიტომ, ფიქსირებული კრიტერიუმების ზოგადი გამოყენება არ არის რეკომენდებული, 

რადგან ცალკე აღებული, ცნობადობის წინასწარ განსაზღვრული დონე შეიძლება არ იყოს 

მიზანშეწონილი რეპუტაციის რეალური შეფასებისთვის. 

 

აქედან გამომდინარე, იმის დადგენისას, არის თუ არა ადრინდელი ნიშანი ცნობილი  

საზოგადოების მნიშვნელოვანი ნაწილისთვის, მხედველობაში უნდა იქნეს მიღებული არა 

მხოლოდ ნიშნის ცნობადობის დონე, არამედ კონკრეტული შემთხვევისთვის 

მნიშვნელოვანი ნებისმიერი სხვა ფაქტორი. მნიშვნელოვანი ფაქტორებისა და მათი 

ურთიერთქმედების შესახებ იხილეთ, პუნქტი 3.1.3. 

 

ამასთან, როდესაც საქონელი ან მომსახურება ეხება მომხმარებელთა საკმაოდ მცირე 

ჯგუფებს, ბაზრის შეზღუდული საერთო მოცულობა გულისხმობს, რომ მისი 

მნიშვნელოვანი ნაწილი შეზღუდულია აბსოლუტური რიცხვებით. ამიტომ, შესაბამისი 

ბაზრის შეზღუდული მოცულობა თავისთავად არ უნდა განიხილებოდეს, ნიშნის 

                                                             
95 14/09/1999, C-375/97, Chevy, EU:C:1999:408, § 25-26; 16/11/2011, T-500/10, Doorsa, EU:T:2011:679 § 45 
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რეპუტაციის მოპოვების ხელშემშლელ ფაქტორად, კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ პუნქტის 

კონტექსტში, რადგან რეპუტაციის განმაპირობებლი ცნობადობა უფრო მეტად 

პროპორციების საკითხია, ვიდრე აბსოლუტური რიცხვების.  

 

საზოგადოების მნიშვნელოვანი ნაწილის მიერ ადრინდელი ნიშნის ცნობადობის 

აუცილებლობა, ასევე, ემსახურება რეპუტაციის ცნების, როგორც კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ 

პუნქტის გამოყენებისათვის აუცილებელი პირობის, გამიჯვნას გამოყენების შედეგად 

გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობის, როგორც კანონის მე-5 მუხლის „გ“ პუნქტის 

მიზნებისთვის აღრევის შესაძლებლობის შეფასების ფაქტორისგან. 

 

მიუხედავად იმისა, რომ ორივე ტერმინი ეხება ნიშნის აღიარებას შესაბამისი 

მომხმარებლის მიერ, რეპუტაციის შემთხვევაში არსებობს ზღვარი, რომლის ქვემოთ 

გაფართოებული დაცვის მინიჭება შეუძლებელია, ხოლო გაძლიერებული 

განმასხვავებელუნარიანობის შემთხვევაში ზღვარი არ არსებობს. აქედან გამომდინარე, 

მეორე შემთხვევაში, მხედველობაში უნდა იქნეს მიღებული ნიშნის გაძლიერებული 

განმასხვავებელუნარიანობის ნებისმიერი მაჩვენებელი და შეფასდეს მისი მნიშვნელობის 

გათვალისწინებით, მიუხედავად იმისა, აღწევს თუ არა იგი კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ 

ქვეპუნქტით გათვალისწინებულ ზღვარს. შესაბამისად, კანონის მე-5 მუხლის „გ“ 

ქვეპუნქტით გათვალისწინებული „გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობის“ 

დადგენა აუცილებლად გადამწყვეტი არ იქნება კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ ქვეპუნქტის 

მიზნებისათვის. 

 

საქმის ნომერი კომენტარი 

21/04/2010, R 1054/2007-4, 

MANDARINO 

(გამოსახულებითი) / 

MANDARINA DUCK 

(გამოსახულებითი) 

აპელანტის მიერ წარდგენილ დოკუმენტებში ნაჩვენები იყო 

პოპულარიზაციისთვის გაწეული ძალისხმევა იმ მხრივ, რომ 

გამოყენების შედეგად გაზრდილი იყო განმასხვავებელუნარიანობა. 

თუმცა, გამოყენება არ იყო საკმარისი რეპუტაციის ზღვარის 

მისაღწევად. არც ერთი დოკუმენტი არ ეხებოდა ადრინდელი 

სასაქონლო ნიშნის ცნობადობას, შესაბამისი საბოლოო მომხმარებლის 

მიერ; არც აპელანტის საქონლის საბაზრო წილის შესახებ იყო 

წარდგენილი რაიმე მტკიცებულება (61-ე პარაგრაფი). 

 

 

3.1.2.2 შესაბამისი მომხმარებელი  
„საზოგადოება, რომელშიც ადრინდელ სასაქონლო ნიშანს შეძენილი უნდა ჰქონდეს 

რეპუტაცია, ისაა, რომელიც დაინტერესებულია ამ სასაქონლო ნიშნით, რაც 

დამოკიდებულია გასაყიდ საქონელზე ან მომსახურებაზე და შეადგენს საზოგადოებას 

ფართო გაგებით ან უფრო სპეციალიზებულ საზოგადოებას, მაგალითად კონკრეტული 

სფეროს მოვაჭრეებს (14/09/1999, C-375/97, Chevy, EU:C:1999:408, § 24; 25/05/2005, T-67/04, 

Spa-Finders, EU :T:2005:179, § 34, 41). 

 

ამრიგად, თუ საქონელი და მომსახურება, რომელსაც მოიცავს ნიშანი წარმოადგენს 

მასობრივი მოხმარების პროდუქტს, შესაბამისი მომხმარებელი იქნება საზოგადოება ფართო 

გაგებით, ხოლო თუ საქონელს აქვს ძალიან ვიწრო დანიშნულება ან გამიზნულია 

სპეციალიზებული მომხმარებლებისთვის, შესაბამისი მომხმარებელი შეზღუდული იქნება 

განსახილველი პროდუქტების კონკრეტული მყიდველებით.  
 

საქმის ნომერი კომენტარი 



 
 

 

04/08/2011, R 1265/2010-2, 

MATTONI (გამოსახულებითი) 

/ MATTONI 

იმ საქონლის ბუნების გათვალისწინებით, რომლისთვისაც აპელანტი 

ითხოვს რეპუტაციის დადგენას, კერძოდ, მინერალური წყლისთვის, 

შესაბამისი მომხმარებელი შეადგენს საზოგადოებას ფართო გაგებით 

(პარაგრაფი 44). 

 

15/09/2011, R 2100/2010-1, 

SEXIALIS / CIALIS და სხვ. 

საქონელი, რომლისთვისაც ნიშანი სარგებლობს რეპუტაციით, არის 

სექსუალური დისფუნქციის სამკურნალო სამედიცინო პრეპარატები. 
შესაბამის მომხმარებელს წარმოადგენს ფართო საზოგადოება და 

პროფესიონალები, მაღალი ყურადღების დონით (პარაგრაფი 64). 

16/12/2010, T-345/08 & T-357/08, 

Botolist / Botocyl; 

 

დადასტურებული 10/05/2012, 

C-100/11 P, Botolist / Botocyl 

საქონელი, რომლისთვისაც ადრინდელი ნიშანი სარგებლობს 

რეპუტაციით, არის ნაოჭების სამკურნალო სამედიცინო პრეპარატები. 

ადრინდელი ნიშნის „BOTOX“ სამეცნიერო და ზოგადი ინტერესები, 

პრესაში პოპულარიზაციის მტკიცებულება საკმარისი იყო ნიშნის 

რეპუტაციის დასამტკიცებლად  როგორც ფართო საზოგადოებაში, ისე 

ჯანდაცვის სფეროს სპეციალისტებში (C-100/11 P, პარაგრაფები 65-დან 

67-მდე). ამიტომ, საჭიროა მომხმარებელთა ორივე კატეგორიის 

გათვალისწინება. 

 

 

შესაბამისი საქონლის რეალური მყიდველების გარდა, შესაბამისი მომხმარებლის ცნება 

ვრცელდება მის პოტენციურ მყიდველებზე, ისევე, როგორც საზოგადოების იმ წევრებზე, 

რომლებიც მხოლოდ ირიბად შედიან კონტაქტში ნიშანთან, იმდენად, რამდენადაც ასეთი 

მომხმარებელთა ჯგუფები, ასევე, წარმოადგენს მოცემული საქონლის სამიზნეს, 

მაგალითად, სპორტის გულშემატკივრები სპორტული აღჭურვილობისთვის ან ხშირად 

მოგზაური პირები ავიამზიდებთან მიმართებით და ა.შ. 
 

საქმის ნომერი კომენტარი 

 

 

10/05/2007, T-47/06, Nasdaq, 

EU:T:2007:131 

შესაბამისი მომსახურება წარმოადგენს საფონდო ბირჟის ფასების 

კვოტირებით მომსახურებას 35-ე და 36-ე კლასებში, რომელიც, 

ჩვეულებრივ, პროფესიონალებისთვისაა განკუთვნილი. აპელანტმა 

წარმოადგინა მტკიცებულება, რომელიც აჩვენებს, რომ ნიშანი 

„NASDAQ“ თითქმის ყოველდღიურად ფიგურირებს ბევრ გაზეთსა და 

სატელევიზიო არხზე, რომელთა წაკითხვა/ნახვა შესაძლებელია მთელ 

ევროპაში. მაშასადამე, კოლეგიამ მართებულად დაადგინა, რომ 

სასაქონლო ნიშნის „NASDAQ“ რეპუტაცია უნდა დადგინდეს ევროპელი 

მომხმარებლებისთვის არა მხოლოდ პროფესიულ საზოგადოებაში, 

არამედ ფართო საზოგადოების მნიშვნელოვან ნაწილში (პარაგრაფები 

47 და 51). 

 

 

06/07/2012, T-60/10, Royal 

Shakespeare, EU:T:2012:348 

რეპუტაციის დასადასტურებლად წარმოდგენილი მტკიცებულებები 

ამტკიცებს იმ ფაქტს, რომ თეატრალური წარმოდგენებისთვის 

შესაბამის მომხმარებელს წარმოადგენს საზოგადოება ფართო გაგებით 

და არა შეზღუდული წრე. მესამე პირის საქმიანობა რეკლამირებული, 

დაბეჭდილი და კომენტირებული იყო მრავალ გაზეთში, რომელიც 

განკუთვნილი იყო ფართო საზოგადოებისთვის. მესამე პირმა მოაწყო 

ტური გაერთიანებული სამეფოს სხვადასხვა რეგიონში და წარდგა 

გაერთიანებული სამეფოს ფართო საზოგადოების წინაშე. 

ფართომასშტაბიანი აქტივობა და, შესაბამისად, ფართო 

საზოგადოებისთვის შეთავაზებული მომსახურება, აისახა როგორც 

მაღალ ბრუნვაში, ისე სალაროს მაღალ გაყიდვებში. გარდა ამისა, მესამე 

პირის მიერ წარდგენილი დოკუმენტებიდან ირკვევა, რომ მან მიიღო 

მნიშვნელოვანი წლიური სპონსორული შემოსავალი სხვადასხვა 

სექტორის საწარმოებიდან, რომლებიც განკუთვნილია ფართო 

საზოგადოებისთვისაც, როგორიცაა ბანკები, ალკოჰოლური 

სასმელების მწარმოებელი კომპანიები და ავტომობილების 

მწარმოებლები (პარაგრაფები 35 და 36). 

 



 
 

 

პროდუქტი საკმაოდ ხშირად ეხება სხვადასხვა პროფილის მყიდველთა სხვადასხვა ჯგუფს, 

მაგალითად, მრავალფუნქციური საქონლის ან ისეთი საქონლის შემთხვევაში, რომელიც 

გადის რამდენიმე შუამავლის ხელში, სანამ იგი მიაღწევს საბოლოო დანიშნულებას 

(დისტრიბუტორები, საცალო მოვაჭრეები, საბოლოო მომხმარებლები). ასეთ შემთხვევებში 

ჩნდება კითხვა, უნდა შეფასდეს თუ არა რეპუტაცია ცალკეულ ჯგუფში ან უნდა მოიცვას 

თუ არა მან ყველა ტიპის მყიდველი. სასამართლოს მიერ საქმეზე 14/09/1999, C-375/97, 

Chevy, EU:C:1999:408 (კონკრეტული სექტორის მოვაჭრეები) მიღებულ გადაწყვეტილებაში 

გაკეთებული განმარტების თანახმად, შეიძლება საკმარისი იყოს რეპუტაციის დადგენა 

მხოლოდ ერთი ჯგუფის ფარგლებში. 

 

ანალოგიურად, თუ ადრინდელი სასაქონლო ნიშანი რეგისტრირებულია 

არაერთგვაროვანი საქონლისთვის/მომსახურებისთვის, თითოეული ტიპის 

საქონლით/მომსახურებით შეიძლება დაინტერესებული იყოს საზოგადოების სხვადასხვა 

სეგმენტი და, შესაბამისად, ნიშნის საერთო რეპუტაცია ცალ-ცალკე უნდა შეფასდეს 

საქონლის თითოეული კატეგორიისათვის.  

 

ზემოაღნიშნული ეხება მხოლოდ იმ მომხმარებლის განსაზღვრას, რომელიც 

მხედველობაში უნდა იქნეს მიღებული იმის შეფასებისას, მიაღწია თუ არა ადრინდელმა 

ნიშანმა სასამართლოს მიერ Chevy-ის საქმეში (General Motors) დადგენილ რეპუტაციის 

ზღვარს. თუმცა, რელევანტური კითხვა ჩნდება ზიანის ან დაუმსახურებლად ხელსაყრელი 

პირობების შექმნის შეფასებისას, კერძოდ, უნდა იყოს თუ არა ადრინდელი ნიშანი 

ცნობილი მომხმარებლისთვის, რომელიც დაინტერესებულია გვიანდელი ნიშნის 

საქონლითა და მომსახურებით, რადგან წინააღმდეგ შემთხვევაში ძნელი სათქმელია, 

რანაირად მოახდენს მომხმარებელი ამ ორი ნიშნის ასოცირებას. ეს საკითხი განხილულია 

ქვემოთ, 3.4 თავში. 

 

3.1.2.3 მოცული საქონელი და მომსახურება 
საქონელი და მომსახურება, უპირველეს ყოვლისა, ის უნდა იყოს, რომლისთვისაც 

რეგისტრირებულია ადრინდელი სასაქონლო ნიშანი და რომლისთვისაც მოითხოვება 

რეპუტაციის დადგენა.  
 

საქმის ნომერი კომენტარი 

28/04/2011, R 1473/2010-1, 

SUEDTIROL / SÜDTIROL 

(გამოსახულებითი) და სხვ. 

მესამე პირის სააპელაციო საჩივარი არ დაკმაყოფილდა, რადგან 

ადრინდელი ნიშნები არ იყო რეგისტრირებული იმ 

მომსახურებისათვის, რომლის მიმართაც, აპელანტის თქმით, 

რეპუტაციით სარგებლობს. ევროკავშირის სასაქონლო ნიშნების 

რეგულაციის 8(5) მუხლი შეიძლება გამოყენებულ იქნეს მხოლოდ იმ 

შემთხვევაში, თუ სასაქონლო ნიშანი რეგისტრირებულია და 

საქონელი/მომსახურება, რომლისთვისაც მოითხოვება რეპუტაციის 

დადგენა, ასახულია რეგისტრაციის მოწმობაში (პარაგრაფი 49).  

 

საქონელი და მომსახურება, რომელსაც ეხება მტკიცებულება, უნდა იყოს იდენტური (არა 

უბრალოდ მსგავსი) იმ საქონლისა და მომსახურების, რომლისთვისაც რეგისტრირებულია 

ადრინდელი სასაქონლო ნიშანი. 
 

საქმის ნომერი კომენტარი 



 
 

09/11/2010, R 1033/2009-4,  

PEPE / bebe 

საქონელი, რომლისთვისაც გერმანიაში დადგინდა რეპუტაცია, 

გადაწყვეტილებისა და ბრძანების თანახმად, მოიცავდა მხოლოდ 

კანისა და სხეულის მოვლის პროდუქტებს და საბავშვო კრემს. ეს 

ნაწარმი არ არის მე-3 კლასის ადრინდელი ნიშნის საქონლის, მაკიაჟის 
პროდუქტების; ფრჩხილის მოვლის საშუალებების; კერძოდ, 
ფრჩხილის ლაქისა და მოსაშორებლის იდენტური. შესაბამისად, 

აპელანტმა ვერ დაამტკიცა ადრინდელი გერმანული ნიშნის 

რეპუტაცია შესაბამის ტერიტორიებზე (პარაგრაფი 31). 

 

როდესაც ადრინდელი ნიშანი რეგისტრირებულია საქონლისა და მომსახურების ფართო 

სპექტრისთვის, რომელიც გათვლილია სხვადასხვა სახის საზოგადოებაზე, საჭირო იქნება 

რეპუტაციის შეფასება თითოეული კატეგორიის საქონლისთვის ცალ-ცალკე. ასეთ 

შემთხვევებში, ადრინდელ ნიშანს შეიძლება არ ჰქონდეს რეპუტაცია ყველა საქონლისთვის, 

ვინაიდან შესაძლოა არც გამოიყენებოდეს ზოგიერთისთვის, ხოლო ნაწილი საქონლისთვის 

შესაძლოა არ აღწევდეს ცნობადობის იმ დონეს, რომელიც აუცილებელია კანონის მე-5 

მუხლის „ზ“ ქვეპუნქტის გამოყენებისთვის. 

 

ამრიგად, თუ მტკიცებულება აჩვენებს, რომ ადრინდელი ნიშანი სარგებლობს 

ნაწილობრივი რეპუტაციით, ანუ რეპუტაცია მოიცავს რეგისტრირებული საქონლის ან 

მომსახურების ნაწილს, კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ ქვეპუნქტის საფუძველზე ნიშანი 

შეიძლება დაცული იყოს მხოლოდ ამ ფარგლებში. შესაბამისად, მხოლოდ ეს საქონელი 

შეიძლება იყოს გათვალისწინებული ექსპერტიზისას.  
 

საქმის ნომერი კომენტარი 

14/06/2011, R 1588/2009-4, 

PINEAPPLE / APPLE 

კოლეგიამ დაასკვნა, რომ ადრინდელი ნიშნების გაძლიერებული 

განმასხვავებელუნარიანობა და რეპუტაცია არ ეხებოდა აპელანტის 

საქონელს და მომსახურებას, რომელიც ჩაითვალა გასაჩივრებული 

საქონლის და მომსახურების იდენტურად ან მსგავსად. 

გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობა ან რეპუტაცია არ იქნა 

დადგენილი აღნიშნული საქონლის და მომსახურებისათვის, გარდა 

კომპიუტერის პროგრამული უზრუნველყოფისა მე-9 კლასში 

(პარაგრაფი 43).  
 

10/12/2009, R 1466/2008-2 & R 

1565/2008-2, COMMERZBANK 

ARENA / ARENA და სხვ. 

წარმოდგენილი მტკიცებულებები საკმარისი იყო იმის 

საჩვენებლად, რომ ნიშანი "ARENA" ცნობილი იყო შესაბამისი 

მომხმარებლის მნიშვნელოვანი ნაწილისთვის. თუმცა, 

მტკიცებულება არ მოიცავდა შესაბამის ინფორმაციას, რომელიც 

საშუალებას მისცემდა განსაზღვრულიყო ნიშნის "ARENA" 

ცნობადობის დონე საცურაო კოსტიუმებისა და საცურაო ნივთების 

გარდა სხვა საქონლისთვის (პარაგრაფები 58 და 60). 

 

 

3.1.2.4 შესაბამისი ტერიტორია 
კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ ქვეპუნქტის თანახმად, ადრინდელი ნიშნის რეპუტაციის 

შეფასებისათვის შესაბამისი ტერიტორია არის საქართველო.  

 

3.1.2.5 შესაბამისი თარიღი 
აპელანტმა უნდა აჩვენოს, რომ ადრინდელმა ნიშანმა შეიძინა რეპუტაცია სადავო 

სასაქონლო ნიშნის განაცხადის შეტანის თარიღამდე, საჭიროების შემთხვევაში, ნებისმიერი 

მოთხოვნილი პრიორიტეტის გათვალისწინებით. 

 



 
 

გარდა ამისა, ადრინდელი ნიშნის რეპუტაცია უნდა შენარჩუნდეს მესამე პირის 

სააპელაციო საჩივარზე გადაწყვეტილების მიღებამდე. თუმცა, პრინციპში, საკმარისი 

იქნება აპელანტმა აჩვენოს, რომ მის ნიშანს უკვე გააჩნდა რეპუტაცია სასაქონლო ნიშნის 

განაცხადის შეტანის/პრიორიტეტის თარიღამდე, ხოლო რეპუტაციის შემდგომი დაკარგვის  

მტკიცების ტვირთი გადადის განმცხადებელზე. პრაქტიკაში, ასეთი მოვლენა 

გამონაკლისია, ვინაიდან ის გულისხმობს ბაზრის პირობების რადიკალურ ცვლილებას 

შედარებით მოკლე დროში. 

 

ზოგადად, რაც უფრო ახლოს იქნება შესაბამის თარიღთან მტკიცებულება, მით უფრო 

ადვილი იქნება ვივარაუდოთ, რომ ადრინდელმა ნიშანმა შეიძინა რეპუტაცია ამ 

დროისთვის. კონკრეტული დოკუმენტის მტკიცებითი ღირებულება, სავარაუდოდ, 

განსხვავდება იმის მიხედვით, თუ რამდენად ახლოა მასში ასახული პერიოდი განაცხადის 

შეტანის თარიღთან. აღნიშნულის მიუხედავად, უფრო გვიანდელი პერიოდის, 

რეპუტაციის დამადასტურებელმა მტკიცებულებამ, შეიძლება ცხადყოს, რომ ადრინდელ 

ნიშანს გააჩნდა რეპუტაცია შესაბამისი თარიღისათვის96. 

 

ამიტომ, რეპუტაციის დასამტკიცებლად წარდგენილი მასალები უნდა იყოს 

დათარიღებული, ან ნათლად მიუთითებდეს, როდის ჰქონდა ადგილი მასში ასახულ 

ფაქტებს. შესაბამისად, დაუთარიღებელი დოკუმენტები, ან დოკუმენტები, რომლებშიც 

თარიღი შემდგომ იყო დამატებული (მაგ., ხელით დაწერილი თარიღები დაბეჭდილ 

დოკუმენტებზე), არ არის გამოსადეგი მასში მოცემული გარემოებების თარიღის შესახებ 

სანდო ინფორმაციის მისაღებად.  
 

საქმის ნომერი კომენტარი 

15/03/2010, R 55/2009-2,  

BRAVIA / BRAVIA 

მტკიცებულებებმა აჩვენა, რომ ნიშანი „BRAVIA/BRAVIA“ 

გამოიყენებოდა თხევადკრისტალური ტელევიზორებისთვის 

ავსტრიაში, ჩეხეთის რესპუბლიკაში, საფრანგეთში, გერმანიაში, 

უნგრეთში, იტალიაში, ნიდერლანდებში, პოლონეთში, 

პორტუგალიაში, სლოვაკეთსა და თურქეთში. თუმცა, არცერთი 

დოკუმენტი არ იყო დათარიღებული. აპელანტმა ვერ წარმოადგინა 

ვერავითარი ინფორმაცია გამოყენების ხანგრძლივობის შესახებ. 

შესაბამისად, მტკიცებულებები, მთლიანობაში, არასაკმარისი იყო 

ევროკავშირში რეპუტაციის დასამტკიცებლად (პარაგრაფები 27 და 28). 

09/11/2010, R 1033/2009-4,  

PEPE / bebe 

კოლეგიის აზრით, 1972 წლის გადაწყვეტილება ვერ დაამტკიცებდა 

გაძლიერებულ განმასხვავებელუნარიანობას ნიშნის სარეგისტრაციოდ 

წარდგენის მომენტში, ანუ 20/10/2006 წელს. გარდა ამისა, 

[სასამართლოს] გადაწყვეტილებიდან [21/04/2005, T-164/03, monBeBé, 

EU:T:2005:140] გამომდინარე, ადრინდელი ნიშნის რეპუტაცია 

დადგინდა 1996 წლის 13 ივნისიდან, ანუ ათი წლით ადრე იმ 

თარიღამდე, რაც უნდა ყოფილიყო მიღებული მხედველობაში 

(პარაგრაფი 31). 

 

გამოყენების უახლესი მტკიცებულებისა და სასაქონლო ნიშნის განაცხადის წარდგენას 

შორის პერიოდი საკმაოდ მნიშვნელოვანია. ამასთან, მტკიცებულების შესაბამისობა 

ყურადღებით უნდა შეფასდეს შესაბამის საქონელსა და მომსახურებასთან კავშირში. 

აღნიშნულის მიზეზი ის არის, რომ მომხმარებელთა ჩვევებისა და აღქმის შეცვლას 

შეიძლება გარკვეული დრო დასჭირდეს, რაც როგორც წესი, დამოკიდებულია კონკრეტულ 

ბაზარზე.  

                                                             
96 27/01/2004, C-259/02, Laboratoire de la mer, EU:C:2004:50, § 31; 17/04/2008, C-108/07 P, Ferro, EU:C:2008:234, § 53; 

15/12/2005, T-262/04, Briquet à Pierre, EU:T:2005:463, § 82 



 
 

 

მაგალითად, ტანსაცმლის ბაზარი მჭიდროდ არის დაკავშირებული ყოველწლიურ 

სეზონებსა და ყოველ კვარტალში წარმოდგენილ სხვადასხვა კოლექციებთან. ეს 

გასათვალისწინებელია ამ კონკრეტულ სფეროში რეპუტაციის დაკარგვის შესაძლებლობის 

შეფასებისას. ანალოგიურად, ინტერნეტპროვაიდერებისა და ელექტრონული კომერციის 

კომპანიების ბაზარი უაღრესად კონკურენტუნარიანია და სწრაფ ზრდასთან ერთად 

საქმიანობის სწრაფი შეწყვეტაც შეიძლება განიცადოს, რაც ნიშნავს, რომ ამ სფეროში 

რეპუტაცია შეიძლება უფრო სწრაფად შემცირდეს, ვიდრე ბაზრის სხვა სექტორებში.  

 

მსგავსი შეკითხვა ჩნდება ისეთ მტკიცებულებებთან დაკავშირებით, რომლებიც თარიღდება 

სასაქონლო ნიშნის განაცხადის შეტანის შემდგომი თარიღით. მიუხედავად იმისა, რომ 

ასეთი მტკიცებულება, როგორც წესი, არ იქნება საკმარისი იმის დასამტკიცებლად, რომ 

ნიშანმა რეპუტაცია შეიძინა სასაქონლო ნიშნის სარეგისტრაციოდ წარდგენისას, არ არის 

მიზანშეწონილი მისი უარყოფა. იმის გათვალისწინებით, რომ რეპუტაცია იქმნება წლების 

განმავლობაში, გარკვეული სახის მტკიცებულებები (მაგ. საზოგადოებრივი აზრის 

გამოკითხვები, აფიდავიტები) შეიძლება არ იყოს ხელმისაწვდომი შესაბამის თარიღამდე, 

რადგან ისინი ჩვეულებრივ მზადდება დავის წარმოშობის შემდეგ. ასეთი მტკიცებულება 

უნდა შეფასდეს მისი შინაარსის გათვალისწინებით და დანარჩენ მტკიცებულებებთან 

ერთობლიობაში. მაგალითად, შესაბამისი თარიღის მერე ჩატარებული საზოგადოებრივი 

აზრის გამოკითხვა, რომელიც აჩვენებს საკმარისად მაღალი ცნობადობის ხარისხს, 

შეიძლება საკმარისი იყოს იმის დასამტკიცებლად, რომ ნიშანმა შეიძინა რეპუტაცია 

შესაბამისი თარიღისთვის, თუ ნაჩვენებია ისიც, რომ ბაზრის პირობები არ შეცვლილა (მაგ. 

გამოკითხვის ჩატარებამდე შენარჩუნებული იყო გაყიდვებისა და სარეკლამო ხარჯების 

იგივე დონე). 

 

საქმის ნომერი კომენტარი 

16/12/2010, T-345/08 & T-357/08, 

Botolist / Botocyl, 

დადასტურებული 10/05/2012, C-

100/11 P, EU:C:2012:285 

მიუხედავად იმისა, რომ ადრინდელი ნიშნის რეპუტაცია უნდა 

დადგინდეს სადავო ნიშნის შეტანის თარიღისთვის, არ შეიძლება 

მიჩნეულ იქნეს, რომ უფრო გვიან დათარიღებულ დოკუმენტებს არა 

აქვთ მტკიცებულებითი ღირებულება, თუ ისინი იმ თარიღისთვის 

არსებულ სიტუაციაზე დასკვნის გაკეთების საშუალებას იძლევიან 

(პარაგრაფი 52). 

 

არ შეიძლება ავტომატურად გამოირიცხოს იმის შესაძლებლობა, რომ დოკუმენტი, 

რომელიც შედგენილია შესაბამის თარიღამდე ცოტა ხნით ადრე ან გვიან, შეიძლება 

შეიცავდეს სასარგებლო ინფორმაციას იმის გათვალისწინებით, რომ სასაქონლო ნიშნის 

რეპუტაციის შეძენა, ზოგადად, თანდათანობით ხდება. ასეთი დოკუმენტის 

მტკიცებულებითი ღირებულება, სავარაუდოდ, განსხვავდება იმის მიხედვით, თუ 

რამდენად ახლოსაა მასში მითითებული პერიოდი, განაცხადის შეტანის თარიღთან. 

 

საქმის ნომერი კომენტარი 

16/12/2010, T-345/08 & T-357/08, 

Botolist / Botocyl, 

დადასტურებული 10/05/2012, C-

100/11 P 

პრესაში წარმოდგენილი სტატიები ადასტურებდა, რომ სადავო 

ნიშნების სარეგისტრაციოდ წარდგენის თარიღისთვის მედიაში 

ფართოდ იყო გაშუქებული სასაქონლო ნიშნით BOTOX მონიშნული 

საქონელი (პარაგრაფი 53). 

 



 
 

3.1.2.6 რეპუტაციის შეძენა ნიშნის ელემენტის მიერ 
კომბინირებული ნიშნისთვის დადასტურებული რეპუტაცია ეხება ამ ნიშანს, როგორც 

ასეთს, და არა მის ცალკეულ ელემენტს. მაგალითად, გამოსახულებითი ნიშნის მიერ 

შეძენილი რეპუტაცია ავტომატურად არ გავრცელდება სიტყვიერ ნიშანზე, რომელთან 

ერთადაც იგი შემდგომში იქნება გამოყენებული. 

 

სხვა სასაქონლო ნიშნის გამოყენებასა და საყოველთაოდ ცნობილობასთან დაკავშირებული 

მტკიცებულებების საფუძველზე, სასაქონლო ნიშნის რეპუტაციის დასადგენად, იგი 

ჩართული უნდა იყოს პირველ ნიშანში და ასრულებდეს დომინანტურ ან თუნდაც 

მნიშვნელოვან როლს. როდესაც ადრინდელი ნიშანი გამოყენებულია სხვა ნიშნის 

ნაწილად, მოწინააღმდეგის მოვალეობაა დაამტკიცოს, რომ ადრინდელმა ნიშანმა 

დამოუკიდებლად მოიპოვა რეპუტაცია. ქვემოთ მოყვანილი მაგალითები შეიცავს 

შესაბამის მითითებებს. 

  

საქმის ნომერი კომენტარი 

17/03/2015, T-611/11, Manea Spa, 

EU:T:2015:152 (შესაბამისი 

კლასები 3, 24, 25, 43 და 44) 

სიტყვიერი ნიშანი "Spa" გამოიყენებოდა, როგორც სხვა ნიშნის ნაწილი, 

რომელიც შედგება სიტყვიერი ელემენტისა და პანტომიმის პერსონაჟის 

ლოგოსგან, როგორც ქვემოთაა ნაჩვენები 

 
 

სიტყვიერ ელემენტს უკავია ცენტრალური ადგილი კომბინირებულ 

ნიშანში და, შესაბამისად, ასრულებს განმასხვავებელ და დომინანტურ 

როლს. 

 
საქმის ნომერი კომენტარი 

17/02/2011, T-10/09, F1-Live, 

EU:T:2011:45; 

24/05/2012, C-196/11 P, F1-Live, 

EU:C:2012:314 (შესაბამისი 

კლასები 16, 38 და 41) და 

21/05/2005, T-55/13, F1H20 / F1 

და სხვ., EU:T:2015:309 

(შესაბამისი კლასები 9, 25, 38 

და 41) 

 

 

მეორე მხრივ, საქმეში T-10/09 დადგინდა, რომ რეპუტაციის 

დამადასტურებელი მტკიცებულება ეხებოდა ადრინდელ 

გამოსახულებით ნიშანს  და არა ადრინდელ სიტყვიერ 

ნიშანს „F1“. კონკრეტული გამოსახულების გარეშე ტექსტი „Formula 1“ 

და მისი შემოკლება „F1“ აღიქმება, როგორც აღწერილობითი 

ელემენტები სარბოლო მანქანების კატეგორიისთვის ან 

რბოლებისთვის, რომლებშიც მონაწილეობს ეს მანქანები. სიტყვიერ 

ნიშნებს რეპუტაცია არ დაუდასტურდა (იხ., პარაგრაფები 53, 54 და 67). 

 

საქმის ნომერი კომენტარი 



 
 

 
 

12/02/2015, T-76/13, 

QUARTODIMIGLIO QM, 

EU:T:2015:94 

იგივე დასკვნა ეხება „ფრთიანი ქვიშის საათის“ გამოსახულებით 

ელემენტს, რომელიც გამოიყენება კომბინირებულ ნიშანში სიტყვა 

‘Longines’-სთან ერთად 

 
გამოსახულებითი ელემენტი აშკარად დამხმარე ხასიათისაა და 

მეორეხარისხოვანია კომბინირებული ნიშნით გამოწვეულ საერთო 

შთაბეჭდილებაში (პარაგრაფები 104-დან 106-მდე). სასამართლომ 

დაადგინა, რომ აპელანტმა ვერ წარმოადგინა „ფრთიანი ქვიშის საათის“ 

სიტყვიერი ელემენტისგან დამოუკიდებლად ცნობადობის 

დამადასტურებელი  საზოგადოებრივი აზრის გამოკითხვა და მხოლოდ 

ამ გამოსახულებითი ელემენტის გამოყენება შეზღუდული 

რაოდენობის დოკუმენტებში, არასაკმარისი აღმოჩნდა როგორც 

რაოდენობრივი, ისე ხარისხობრივი თვალსაზრისით (პარაგრაფები 91-

დან 93-მდე და პარაგრაფი 112). 

 

 

3.1.3 რეპუტაციის შეფასება - მნიშვნელოვანი ფაქტორები  
გარდა იმისა, რომ კანონი არ განსაზღვრავს საზოგადოების რამდენი პროცენტისათვის 

უნდა იყოს ცნობილი სასაქონლო ნიშანი, ადრინდელი ნიშნის რეპუტაციის შეფასებისას 

გათვალისწინებული უნდა იყოს ყველა შესაბამისი ფაქტორი, კერძოდ, სასაქონლო ნიშნის 

საბაზრო წილი, მისი გამოყენების ინტენსივობა, გეოგრაფიული მასშტაბი და 

ხანგრძლივობა, და საწარმოს მიერ მისი პოპულარიზაციისთვის განხორციელებული 

ინვესტიციების ოდენობა. 

 

თუ ეს ორი ფაქტორი ერთად იქნება აღებული, გამოდის, რომ კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ 

ქვეპუნქტის მიზნებისთვის საჭირო ცნობადობის დონე არ შეიძლება განისაზღვროს 

აბსტრაქტულად, არამედ, უნდა შეფასდეს თითოეულ შემთხვევაში ინდივიდუალურად, 

არა მხოლოდ ნიშნის ცნობადობის დონის, არამედ კონკრეტული შემთხვევისთვის 

მნიშვნელოვანი, ნებისმიერი სხვა ფაქტორის გათვალისწინებით, როგორიცაა ნებისმიერი 

ფაქტორი, რომელიც ასახავს ინფორმაციას ბაზარზე ნიშნის მდგომარეობის შესახებ. 

 

ადრინდელი ნიშნის რეპუტაციის დასადგენად გასათვალისწინებელი ფაქტორების 

ჩამონათვალი (როგორიცაა სასაქონლო ნიშნის საბაზრო წილი, მისი გამოყენების 

ინტენსივობა, გეოგრაფიული მასშტაბი და ხანგრძლივობა, და საწარმოს მიერ მის 

პოპულარიზაციაზე დახარჯული თანხა) მხოლოდ მაგალითია. არ არის აუცილებელი, რომ 

ნიშნის რეპუტაციის შესახებ დასკვნა, მიღებული იქნეს ყველა ამ ფაქტორის მითითების 

საფუძველზე. 
 

საქმის ნომერი კომენტარი 



 
 

 
10/05/2007, T-47/06, Nasdaq, 

EU:T:2007:131 

აპელანტმა წარმოადგინა დეტალური მტკიცებულებები მისი 

სასაქონლო ნიშნის, Nasdaq, გამოყენების ინტენსივობის, 

გეოგრაფიული მასშტაბისა და ხანგრძლივობის, ასევე მისი 

პოპულარიზაციისთვის დახარჯული თანხის შესახებ, რაც 

ადასტურებს, რომ იგი ცნობილი იყო შესაბამისი მომხმარებლის 

მნიშვნელოვანი ნაწილისთვის. სასამართლომ მიიჩნია, რომ ის ფაქტი, 

რომ მან არ წარმოადგინა საბაზრო წილის შესახებ მაჩვენებლები, 

სადავოდ არ ხდიდა ამ დასკვნას (პარაგრაფი 51). 

 

სასამართლომ დაასკვნა, რომ ჯერ ერთი, ადრინდელი ნიშნის 

რეპუტაციის დასადგენად გასათვალისწინებელი ფაქტორები 

მხოლოდ მაგალითისთვისაა მოყვანილი, რადგან მხედველობაში 

უნდა იქნეს მიღებული საქმეში არსებული ყველა შესაბამისი 

მტკიცებულება და, მეორე, პროცესის მხარის მიერ მოწოდებული სხვა 

დეტალური და შემოწმებადი მტკიცებულება, თავისთავად უკვე 

საკმარისია მისი ნიშნის, Nasdaq, რეპუტაციის დასამტკიცებლად 

(პარაგრაფი 52).  

 

უფრო მეტიც, შესაბამისი ფაქტორები უნდა შეფასდეს არა მხოლოდ იმ მიზნით, რომ 

დადგინდეს ნიშნის ცნობადობის ხარისხი შესაბამის მომხმარებელში, არამედ იმის 

დასადგენადაც, არის თუ არა შესრულებული რეპუტაციასთან დაკავშირებული სხვა 

მოთხოვნები, მაგალითად, ფარავს თუ არა რეპუტაცია საქართველოს მნიშვნელოვან 

ნაწილს, ან რეპუტაცია ნამდვილად იქნა თუ არა შეძენილი, სადავო სასაქონლო ნიშნის 

განაცხადის შეტანის/პრიორიტეტის თარიღამდე. 

 

იმავე სახის ტესტი გამოიყენება იმის დასადგენად, შეიძინა თუ არა სასაქონლო ნიშანმა 

გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობა გამოყენების გზით, კანონის მე-5 მუხლის „ბ“ 

ან გ) ქვეპუნქტების მიზნებისთვის, ან არის თუ არა ნიშანი საყოველთაოდ ცნობილი 

პარიზის კონვენციის 6bis მუხლის მნიშვნელობით, ვინაიდან ის, რაც უნდა დადასტურდეს 

ყველა ამ შემთხვევაში, არსებითად, ერთი და იგივეა. კერძოდ, რამდენად არის ცნობილი 

ნიშანი შესაბამისი მომხმარებლისთვის , თითოეულ შემთხვევაში წინასწარი ბარიერის 

დადგენის გარეშე. 

 

3.1.3.1 სასაქონლო ნიშნის ცნობადობა 
მოსაზრება იმის თაობაზე, რომ საზოგადოების კონკრეტული პროცენტისთვის ნიშნის 

ცნობადობა არ არის აუცილებელი, თავისთავად არ შეიძლება განიმარტოს ისე, თითქოს 

სასაქონლო ნიშნის ცნობადობის მაჩვენებლები არარელევანტურია, ან უნდა მიენიჭოს 

ნაკლები მტკიცებითი ღირებულება რეპუტაციის შეფასებისას. ის მხოლოდ გულისხმობს, 

რომ აბსტრაქტულად განსაზღვრული ინფორმირებულობის პროცენტი, შეიძლება არ იყოს 

შესაფერისი ყველა შემთხვევისთვის და, შესაბამისად, შეუძლებელია იმთავითვე 

დადგინდეს ცნობადობის ზოგადი ზღვარი, რომლის მიღმაც უნდა ვივარაუდოთ, რომ 

ნიშანს რეპუტაცია გააჩნია97.  

 

მაშასადამე, შესაბამის მომხმარებელში ნიშნის ცნობადობის დონეს აქვს პირდაპირი 

მნიშვნელობა და შეიძლება იყოს განსაკუთრებით გამოსადეგი იმის შესაფასებლად, არის 

თუ არა ნიშანი საკმარისად ცნობილი კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ ქვეპუნქტის 

მიზნებისათვის, რა თქმა უნდა, თუ მისი გამოთვლის მეთოდი საიმედოა. 

 

                                                             
97 04/05/1999, C-108/97 & C-109/97, Chiemsee, EU:C:1999:230, § 52; 22/06/1999, C-342/97, Lloyd Schuhfabrik, 

EU:C:1999:323, § 24; 16/11/2011, T-500/10, Doorsa, EU:T:2011:679, § 52 



 
 

როგორც წესი, რაც უფრო მაღალია სასაქონლო ნიშნის ცნობადობის პროცენტი, მით უფრო 

ადვილი იქნება იმის აღიარება, რომ ნიშანს გააჩნია რეპუტაცია. თუმცა, მკაფიო ზღვრის 

არარსებობის გათვალისწინებით, ცნობადობის პროცენტები დამაჯერებელი იქნება 

მხოლოდ იმ შემთხვევაში, თუ მტკიცებულება აჩვენებს სასაქონლო ნიშნის ცნობადობის 

მაღალ დონეს. 

 

მხოლოდ პროცენტები არ არის გადამწყვეტი. როგორც უკვე განვმარტეთ, რეპუტაცია უნდა 

შეფასდეს საქმისთვის მნიშვნელოვანი ყველა ფაქტორის გათვალისწინებით. რაც უფრო 

მაღალია ინფორმირებულობის დონე, მით ნაკლები დამატებითი მტკიცებულება შეიძლება 

იყოს საჭირო რეპუტაციის დასამტკიცებლად და პირიქით.  

 
საქმის ნომერი კომენტარი 

24/02/2010, R 765/2009-1, Bob the 

Builder (გამოსახულებითი) / BOB 

და სხვ. 

 

წარდგენილმა მტკიცებულებებმა დაადასტურა, რომ ადრინდელ 

ნიშანს შვედეთში ჰქონდა ძალიან საგრძნობი რეპუტაცია ჟელეების, 
მურაბების, მოშუშული ხილის, ხილის სასმელების, სასმელების და 
წვენების დასამზადებელი კონცენტრატებისთვის. TNS Gallup-ის 

მიერ ჩატარებული გამოკითხვის მიხედვით, სასაქონლო ნიშნის 

„BOB“ სპონტანური ცნობადობა (ტელეფონით პასუხი კითხვაზე 

„ნახსენებია პროდუქტების შესაბამისი ჯგუფი“ — რომელი ბრენდები 

გსმენიათ ან იცით?) მერყეობდა 25%-დან 71%-მდე, საქონლის 

მიხედვით: ვაშლის პიურე, მურაბები, მარმელადი, მსუბუქი 
უალკოჰოლო სასმელები, ხილის სასმელები და ხილის წვენები. 

დადასტურებული ცნობადობა (პასუხები კითხვარზე, რომელიც 

აჩვენებს ნიშნის შემცველ პროდუქტებს) მერყეობდა 49% და 90%, 

საქონლის მიხედვით. გარდა ამისა, საბაზრო წილი 2001 წლიდან 2006 

წლამდე, ზემოაღნიშნულ პროდუქტთა ჯგუფებში, საშუალოდ, 30-

35%-ს შეადგენდა (პარაგრაფი 34). 

 

 

როდესაც მტკიცებულება აჩვენებს, რომ ნიშანი სარგებლობს მხოლოდ ცნობადობის 

ნაკლები დონით, ავტომატურად არ უნდა ვივარაუდოთ, რომ ნიშანს აქვს რეპუტაცია; ეს 

ნიშნავს, რომ უმეტეს შემთხვევაში, მხოლოდ პროცენტები არ იქნება გადამწყვეტი. ასეთ 

შემთხვევებში, მხოლოდ მაშინ იქნება გამართლებული იმ დასკვნის გაკეთება, რომ ნიშანს 

იცნობს შესაბამისი მომხმარებლის მნიშვნელოვანი ნაწილი, თუ ინფორმირებულობის 

მტკიცებულებას თან ახლავს საკმარისი მითითებები ბაზარზე ნიშნის საერთო 

ეფექტიანობის შესახებ.  

 

3.1.3.2 ბაზრის წილი  
ნიშნით მონიშნულ საქონლის ბაზრის წილი და ის, თუ რა პოზიცია უკავია მას ბაზარზე, 

ღირებული მაჩვენებელია რეპუტაციის შესაფასებლად, რადგან ორივე ემსახურება 

საქონლის რეალური მომხმარებლის პროცენტის დადგენას და კონკურენტულ საქონელთან 

შედარებით ნიშნის წარმატების შეფასებას. 

 

ბაზრის წილი განისაზღვრება, როგორც ბრენდის მიერ ბაზრის კონკრეტულ სექტორში 

მიღებული მთლიანი გაყიდვების პროცენტი. ბაზრის შესაბამისი სექტორის განსაზღვრისას, 

მხედველობაში უნდა იქნეს მიღებული ის საქონელი და მომსახურება, რომლისთვისაც 

გამოიყენება ნიშანი. თუ ნიშანს რეპუტაცია დაუდგინდება მხოლოდ 

საქონლის/მომსახურების ნაწილისთვის, ექსპერტიზის მიზნებისთვის მხედველობაში 

მიიღება მხოლოდ აღნიშნული საქონელი/მომსახურება. 

 



 
 

აქედან გამომდინარე, ძალზედ მნიშვნელოვანი ბაზრის წილი, ან ლიდერის პოზიცია 

ბაზარზე, როგორც წესი, არის რეპუტაციის ძლიერი მაჩვენებელი, განსაკუთრებით თუ იგი 

კომბინირებულია სასაქონლო ნიშნის ცნობადობის საკმაოდ მაღალ დონესთან. ბაზრის 

მცირე წილი, უმეტეს შემთხვევაში, მიუთითებს რეპუტაციის არქონაზე, თუ არ არსებობს 

სხვა ფაქტორები, რომლებიც თავისთავად საკმარისი იქნება საპირისპიროს 

დასადასტურებლად. 

 

საქმის ნომერი კომენტარი 

 

16/12/2010,T-345/08 & T-357/08, 

Botolist / Botocyl, 

დადასტურებული 10/05/2012, 

C-100/11 P, EU:C:2012:285 

 

„... BOTOX-ის 74,3%-იანი საბაზრო წილი გაერთიანებულ სამეფოში, 

2003 წელს, ისევე, როგორც სასაქონლო ნიშნის 75%-იანი ცნობადობის 

დონე, ნაოჭების სამკურნალო საშუალებების სპეციალიზებულ 

მომხმარებელში, საკმარისია იმის დასასაბუთებლად, რომ არსებობს 

ბაზარზე ცნობადობის მაღალი დონე“ (პარაგრაფი 76). 

 

13/12/2004, T-08/03, Emilio Pucci, 

EU:T:2004:358 

სასამართლომ მიიჩნია, რომ აპელანტმა ვერ დაამტკიცა ადრინდელი 

სასაქონლო ნიშნების გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობა ან 

რეპუტაცია, ვინაიდან, წარმოდგენილი მტკიცებულებები (რეკლამა, 

სარეკლამო დირექტორების შვიდი წერილი და ვიდეოკასეტა) არ 

შეიცავდა სათანადოდ დასაბუთებულ ან გადამოწმებად ობიექტურ 

მტკიცებულებებს, რომელიც შესაძლებელს ხდის Emilio Pucci ნიშნების 

საბაზრო წილის შეფასებას ესპანეთში, რამდენად ინტენსიური, 

გეოგრაფიულად ფართოდ გავრცელებული და გრძელვადიანი იყო ამ 

ნიშნების გამოყენება, ან რა ინვესტიცია განახორციელა კომპანიამ მათ 

პოპულარიზაციაში (პარაგრაფი 73).  

 

ბაზრის ზომიერი წილის ფლობა ყოველთვის არ მიიჩნევა რეპუტაციის გამომრიცხავად, 

ვინაიდან პროცენტული მაჩვენებელი საზოგადოებისა, რომელმაც რეალურად იცის ნიშნის 

შესახებ, შეიძლება ბევრად მეტი იყოს, ვიდრე შესაბამისი საქონლის რეალური მყიდველი. 

ასეთი შემთხვევები უკავშირდება, მაგალითად, საქონელს, რომელსაც, ჩვეულებრივ, 

იყენებს ერთზე მეტი მომხმარებელი (მაგალითად, საოჯახო ჟურნალები ან გაზეთები) ან 

ძვირადღირებულ საქონელს, რომლის შესახებ შეიძლება ბევრმა იცოდეს, მაგრამ მისი 

ყიდვა ცოტას შეუძლია (მაგალითად, ევროპელი მომხმარებლების მაღალმა პროცენტმა 

იცის ავტომობილების სასაქონლო ნიშნის „Ferrari“ შესახებ, მაგრამ მხოლოდ რამდენიმე 

ფლობს ამ ავტომობილს). შესაბამისად, მტკიცებულებებით დადასტურებული საბაზრო 

წილი უნდა შეფასდეს კონკრეტული ბაზრის თავისებურებების გათვალისწინებით. 
 

საქმის ნომერი კომენტარი 

29/05/2012, R 1659/2011-2, 

KENZO / KENZO 
მომხმარებლისთვის KENZO წარმოადგენს მოდისა და ფუფუნების 

საგნების (როგორიცაა სუნამოები, კოსმეტიკა და ტანსაცმელი) 

გამორჩეულ მიმწოდებელს. თუმცა, შესაბამის მომხმარებლად 

ჩაითვალა ზოგადი მომხმარებელი (პარაგრაფი 29). 

 

ზოგჯერ ადრინდელი ნიშნის ბაზრის წილის განსაზღვრა ადვილი არ არის, მაგალითად, 

როდესაც შესაბამისი ბაზრის ზუსტი ზომის გამოთვლა შეუძლებელია, შესაბამისი 

საქონლის ან მომსახურების თავისებურებათა გამო. 
 

საქმის ნომერი კომენტარი 



 
 

 
12/01/2011, R 446/2010-1, 

TURBOMANIA / TURBOMANIA 

ბაზარზე პროდუქტის შეზღუდული რაოდენობით არსებობა არავითარ 

შემთხვევაში არ უშლიდა მას ხელს, საყოველთაოდ ცნობილი 

გამხდარიყო შესაბამისი მომხმარებლისთვის. მტკიცებულებებმა 

ნათლად აჩვენა, რომ სასაქონლო ნიშანი მუდმივად ჩნდებოდა ბაზრის 

სპეციალიზებულ ჟურნალებში 2003 წლის დეკემბრიდან 2007 წლის 

მარტამდე (სასაქონლო ნიშნის განაცხადის წარდგენის თარიღი). ეს 

ნიშნავს, რომ აპელანტის სასაქონლო ნიშანს ჰქონდა მუდმივი, 

განგრძობადი ზემოქმედება ჟურნალების სამიზნე საზოგადოებაზე, 

ხანგრძლივი პერიოდის განმავლობაში, რომელიც მოიცავს შესაბამის 

თარიღამდე 3 წელზე მეტს. შესაბამის მომხმარებელზე გამიზნულ 

პრესაში ასეთი მოცულობით არსებობა საკმარისზე მეტი 

მტკიცებულებაა იმისა, რომ შესაბამისმა მომხმარებელმა იცოდა 

სასაქონლო ნიშნის შესახებ (პარაგრაფი 31). 

 

ასეთ შემთხვევებში, შეიძლება რელევანტური იყოს სხვა მსგავსი მაჩვენებლები, როგორიცაა 

სატელევიზიო აუდიტორიის რეიტინგები, მაგალითად, ავტორბოლისა და სხვა 

სპორტული თუ კულტურული ღონისძიებების შემთხვევაში.  
 

საქმის ნომერი კომენტარი 

10/05/2007, T-47/06, 

Nasdaq, EU:T:2007:131 

აპელანტმა წარმოადგინა მტკიცებულება, რომელიც აჩვენებს, რომ 

ნიშანი Nasdaq თითქმის ყოველდღიურად ჩნდება განსაკუთრებით 

Nasdaq-ის ინდექსების მითითებით, ბევრ გაზეთსა და სატელევიზიო 

არხზე, რომელთა წაკითხვა/ნახვა შესაძლებელია მთელ ევროპაში. 

აპელანტმა, ასევე, წარადგინა მტკიცებულებები რეკლამაში 

მნიშვნელოვანი ინვესტიციების შესახებ. სასამართლომ მიიჩნია, რომ 

რეპუტაცია დადასტურებული იყო, მიუხედავად იმისა, რომ აპელანტმა 

არ წარადგინა საბაზრო წილის მონაცემები (პარაგრაფები 47-დან 52-

მდე). 

 

3.1.3.3 გამოყენების ინტენსიურობა 
ნიშნის გამოყენების ინტენსიურობა შეიძლება ნაჩვენები იყოს აპელანტის მიერ 

განხორციელებული, შესაბამისი ნიშნით ნიშანდებული საქონლის გაყიდვების 

მოცულობით (ანუ გაყიდული ერთეულების რაოდენობით) და ბრუნვით (ანუ ამ 

გაყიდვების მთლიანი ღირებულებით). ჩვეულებრივ, შესაბამისი მაჩვენებლები მოიცავს 1 

წლის გაყიდვებს, მაგრამ შეიძლება იყოს შემთხვევები, როდესაც გამოყენებულია დროის 

განსხვავებული პერიოდი.  
 

საქმის ნომერი კომენტარი 

 

 
15/09/2011, R 2100/2010-1, 

SEXIALIS / CIALIS და სხვ. 

წარმოდგენილმა დოკუმენტებმა (პრესის სტატიები, გაყიდვების 

რაოდენობა, კვლევები) აჩვენა, რომ ადრინდელი ნიშანი, CIALIS, 

ინტენსიურად გამოიყენებოდა სასაქონლო ნიშის განაცხადის 

წარდგენის თარიღამდე, რომ CIALIS ნიშნით ნიშანდებული 

პროდუქცია იყიდებოდა რამდენიმე წევრ ქვეყანაში, სადაც მათ 

კონსოლიდირებული პოზიცია ეკავათ მოწინავე ბრენდებს შორის და 

რომ მას მაღალი დონის ცნობადობა ჰქონდა ბაზრის ლიდერ Viagra-

სთან შედარებით. ბაზრის დიდმა და მუდმივად მზარდმა წილმა და 

გაყიდვების რაოდენობამ, ასევე, აჩვენა "CIALIS“-ის ფართო 

გავრცელება" (პარაგრაფი 55). 

 

ბრუნვის ან გაყიდვების მოცულობის მნიშვნელობის შეფასებისას მხედველობაში უნდა 

იქნეს მიღებული, რამდენად დიდია შესაბამისი ბაზარი მოსახლეობის თვალსაზრისით, 



 
 

რადგან ეს გავლენას ახდენს მოცემული პროდუქციის პოტენციური მყიდველების 

რაოდენობაზე. 

 

უფრო მეტიც, იქნება თუ არა მოცემული გაყიდვების მოცულობა ან ბრუნვა არსებითი, 

დამოკიდებული იქნება პროდუქტის სახეობაზე. მაგალითად, ყოველდღიური მასობრივი 

მოხმარების საქონლის შემთხვევაში, ბევრად უფრო მარტივია გაყიდვების მაღალი 

მოცულობის მიღწევა, ვიდრე ძვირადღირებული ან ხანგრძლივი მოხმარების 

პროდუქციისთვის, რომელსაც იშვიათად ყიდულობენ, რაც არ მოიაზრებს იმას, რომ 

პირველ შემთხვევაში უფრო მეტ მომხმარებელს ჰქონდა კონტაქტი ნიშანთან, რადგან, 

სავარაუდოდ, ერთმა და იმავე ადამიანმა არაერთხელ იყიდა ერთი და იგივე პროდუქტი. 

აქედან გამომდინარეობს, რომ გაყიდვების მოცულობის ან ბრუნვის მნიშვნელობის 

განსაზღვრისას გათვალისწინებული უნდა იყოს მოცემული საქონლისა და მომსახურების 

სახეობა, ღირებულება და გამოყენების ხანგრძლივობა.  

 

ბრუნვისა და გაყიდვების მაჩვენებლები შეიძლება განსაკუთრებით სასარგებლო იყოს 

საბაზრო წილისა და ინფორმირებულობის შესახებ მოცემული ინფორმაციის პროცენტული 

მაჩვენებლის შესავსებად, რადგან უკანასკნელი ქმნის ბაზრის უფრო რეალურ სურათს. 

მაგალითად, მან შეიძლება გამოავლინოს გაყიდვების ძალზედ დიდი რაოდენობა არც ისე 

შთამბეჭდავი საბაზრო წილის მიღმა, რაც შეიძლება სასარგებლო იყოს რეპუტაციის 

შესაფასებლად კონკურენტულ ბაზრებზე, სადაც ზოგადად ერთი ბრენდისთვის უფრო 

რთულია დაიკავოს მთლიანი გაყიდვების მნიშვნელოვანი ნაწილი. 

 

აღნიშნულის საპირისპიროდ, როდესაც იმ პროდუქციის ბაზრის წილი, რომლისთვისაც 

გამოიყენება ნიშანი, არ არის ცალ-ცალკე მითითებული, შეუძლებელი იქნება ბრუნვის 

საბაზრო რეალობასთან შედარება, თუ აპელანტი არ წარადგენს მტკიცებულებებსაც, 

რომლებიც აჩვენებს შესაბამისი ბაზრის საერთო მოცულობას ისე, რომ შესაძლებელი იყოს 

ბაზარზე აპელანტის პროცენტული წილის თაობაზე დასკვნის გამოტანა. 

 

საქმის ნომერი კომენტარი 

21/04/2010, R 1054/2007-4, 

MANDARINO  

(გამოსახულებითი) / 

MANDARINA DUCK 

(გამოსახულებითი) 

რეპუტაცია არ იყო საკმარისად დადასტურებული, განსაკუთრებით 

იმიტომ, რომ არც ერთი დოკუმენტი არ ეხებოდა შესაბამისი საბოლოო 

მომხმარებლის მიერ ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის ცნობადობას. 

არც აპელანტის საქონლის საბაზრო წილის შესახებ არ იყო 

წარმოდგენილი რაიმე მტკიცებულება. ინფორმაცია ბაზრის წილის 

შესახებ განსაკუთრებით მნიშვნელოვანია იმ სექტორში, რომელშიც 

აპელანტს ჰქონდა ძირითადი ბიზნესი (ხელჩანთები, სატრანსპორტო 
ნივთები, აქსესუარები და ტანსაცმელი), რადგან ეს არის "საკმაოდ 

მრავალფეროვანი და კონკურენტუნარიანი სექტორი" და "ამ 

პროდუქციის ასორტიმენტს სთავაზობს მრავალი განსხვავებული 

კონკურენტი და დიზაინერი“ (პარაგრაფები 59-დან 61-მდე). 

 

თუმცა, ბრუნვის მაჩვენებლების ან გაყიდვების მოცულობის მნიშვნელობა სათანადოდ 

უნდა შეფასდეს, რადგან ორივე წარმოადგენს იმ მომხმარებელთა რაოდენობის 

მნიშვნელოვან მაჩვენებელს, რომლებსაც, სავარაუდოდ, შეხვედრიათ ნიშანი. აქედან 

გამომდინარე, არ არის გამორიცხული, რომ ბრუნვის ან გაყიდვების სოლიდურმა 

მოცულობამ (ცალკე აღებულმა, ან სხვა შედარებით ნაკლებ მტკიცებულებასთან ერთად), 

გარკვეულ შემთხვევებში, გადამწყვეტი როლი ითამაშოს რეპუტაციის დადგენაში. 

 



 
 

საქმის ნომერი კომენტარი 

 
12/01/2011, R 445/2010-1, FLATZ / 

FLATZ 

მიუხედავად იმისა, რომ ფორსმაჟორული მიზეზების გამო, 

ადრინდელი სასაქონლო ნიშნისთვის შეუძლებელი იყო 

საყოველთაოდ ცნობილი გამხდარიყო ტრადიციული მეთოდებით, 

ანუ პროდუქტის გაყიდვით, იგი საყოველთაოდ ცნობილი გახდა 

სარეკლამო საქმიანობის შედეგად, სასაქონლო ნიშნის 

სპეციალიზებულ პრესაში და სექტორულ გამოფენებზე ფართო და 

მუდმივი გამოქვეყნებით, რითაც, ფაქტობრივად, მიაღწია 

მომხმარებლების მთელ სამ შესაბამის სექტორამდე. ბაზარზე 

პროდუქტის შეზღუდული რაოდენობით არსებობამ არ შეუშალა მას 

ხელი, საყოველთაოდ ცნობილი გამხდარიყო შესაბამისი 

მომხმარებლისთვის. 

10/12/2009, R 1466/2008-2 & R 

1565/2008-2, COMMERZBANK 

ARENA / ARENA და სხვ. 

შესაბამის ქვეყნებში სასაქონლო ნიშნის ARENA საბაზრო წილის 

შესახებ მაჩვენებლების ნაკლებობას, თავისთავად, არ შეიძლება, რომ 

კითხვის ნიშნის ქვეშ დაეყენებინა რეპუტაციის არსებობა. პირველ 

რიგში, ფაქტორების ჩამონათვალი, რომლებიც გასათვალისწინებელია 

ადრინდელი ნიშნის რეპუტაციის დასადგენად, მხოლოდ 

მაგალითების ილუსტრაციას ემსახურება, რადგან საქმეში არსებული 

ყველა შესაბამისი მტკიცებულება უნდა იქნეს გათვალისწინებული 

და, მეორე, აპელანტის მიერ წარდგენილი სხვა დეტალური და 

გადამოწმებადი მტკიცებულებები უკვე საკმარისია იმისთვის, რომ 

სათანადოდ დაამტკიცოს ნიშნის ARENA ცნობადობის მაღალი დონე 

შესაბამის მომხმარებელში (პარაგრაფი 59). 

 

 

თუმცა, რადგან აღნიშნული წარმოადგენს გადახვევას წესიდან, რომლის მიხედვითაც 

რეპუტაცია უნდა შეფასდეს საქმისთვის მნიშვნელოვანი ყველა ფაქტორის საერთო 

შეფასებით, რეპუტაციის დადგენა, რომელიც ეფუძნება ექსკლუზიურად ასეთ ციფრებს, 

ზოგადად თავიდან უნდა იქნეს აცილებული, ან სულ მცირე, შემოიფარგლოს გამონაკლისი 

შემთხვევებით, როდესაც ამის დადგენა ნამდვილად გამართლებული იქნება. 
 

3.1.3.4 გამოყენების გეოგრაფიული მასშტაბი 
გამოყენების ტერიტორიული მასშტაბის მონაცემებით დგინდება, არის თუ არა რეპუტაცია 

საკმარისად გავრცელებული საქართველოს მნიშვნელოვან ნაწილში. აღნიშნულის 

შეფასებისას, მხედველობაში უნდა იქნეს მიღებული მოსახლეობის სიმჭიდროვე შესაბამის 

რაიონებში, რადგან მნიშვნელოვანი იმ მომხმარებელთა პროპორციაა, ვინც იცის ნიშნის 

შესახებ, და არა გეოგრაფიული არეალის ზომა, როგორც ასეთი. ანალოგიურად, 

მნიშვნელოვანია მომხმარებლის ინფორმირებულობა ნიშნის თაობაზე და არა საქონლის ან 

მომსახურების ხელმისაწვდომობა. შესაბამისად, ნიშანს შეიძლება ჰქონდეს 

ტერიტორიულად ფართოდ გავრცელებული რეპუტაცია რეკლამის, პოპულარიზაციის, 

მედიის ანგარიშების და სხვა საშუალებების საფუძველზე. 

 

ზოგადად, რაც უფრო ფართოა გეოგრაფიულ არეალი, სადაც ხდება ნიშნის გამოყენება, მით 

უფრო ადვილია რომ ნიშანმა გადალახოს ცნობადობის საჭირო ზღვარი, ხოლო ნებისმიერი 

მონაცემი, რომელიც აჩვენებს გამოყენებას ტერიტორიაზე, რომელიც აღემატება ქვეყნის 

მნიშვნელოვან ნაწილს, წარმოადგენს რეპუტაციის დადებით მაჩვენებელს. აღნიშნულის 

საწინააღმდეგოდ, საქართველოში ძალიან შეზღუდული რაოდენობით გამოყენება, არის 

რეპუტაციის საწინააღმდეგო მაჩვენებელი, მაგალითად, როდესაც საქონლის უმეტესი 

ნაწილი პირდაპირ მათი წარმოების ადგილიდან, დალუქული კონტეინერებით 

ექსპორტირებულია სხვა ქვეყანაში. 

 



 
 

თუმცა, საქართველოში ფაქტობრივი გამოყენების მტკიცებულება არ უნდა ჩაითვალოს 

აუცილებელ პირობად რეპუტაციის დასადგენად, რადგან, მთავარია ნიშნის ცნობადობა და 

არა ის, თუ როგორ იქნა იგი შეძენილი. 

 

ასეთი ცნობადობა შეიძლება გაჩნდეს, მაგალითად, ინტენსიური რეკლამირებით ახალი 

პროდუქტის გამოშვებამდე, ან საყიდლებზე საზღვარგარეთ სიარულის მაღალი 

მაჩვენებლის შემთხვევაში რაც შეიძლება განპირობებული იყოს შესაბამის ბაზრებზე 

საქონლის ფასის მნიშვნელოვანი განსხვავებით. ამ ფენომენს ხშირად მოიხსენიებენ 

როგორც რეპუტაციის „ტერიტორიულ გადაღვრას“ ერთი ტერიტორიიდან მეორეზე. 

თუმცა, როცა ხდება იმის დამტკიცება, რომ არსებობს ასეთი გარემოება, აღნიშნული უნდა 

დასტურდებოდეს შესაბამისი მტკიცებულებებით. 

 

3.1.3.5 გამოყენების ხანგრძლივობა 
გამოყენების ხანგრძლივობის მონაცემები განსაკუთრებით სასარგებლოა ნიშნის 

ხანგრძლივი არსებობის დასადგენად. რაც უფრო დიდ ხანს გამოიყენება ნიშანი ბაზარზე, 

მით უფრო დიდია იმ მომხმარებელთა რიცხვი, რომლებიც, სავარაუდოდ, წააწყდებიან მას. 

მაგალითად, ბაზარზე 10, 20 ან 30-ზე მეტი წლის განმავლობაში ოპერირება განიხილება 

რეპუტაციის ძლიერ მაჩვენებლად. 

საქმის ნომერი კომენტარი 

29/03/2012, T-369/10, Beatle, 

EU:T:2012:177 (აპელაცია 

უარყოფილ იქნა 14/05/2013, C-

294/12 P, EU:C:2013:300) 

ჯგუფი The Beatles ჩაითვალა განსაკუთრებული რეპუტაციის მქონე 

ჯგუფად, რომელიც 40 წელზე მეტს ითვლის (პარაგრაფი 36). 

 

ნიშნის გამოყენების ხანგრძლივობა არ უნდა დადგინდეს მხოლოდ მისი რეგისტრაციის 

ვადის მითითებით. აუცილებელი არაა, რომ რეგისტრაცია და გამოყენება ერთმანეთს 

ემთხვეოდეს, რადგან ნიშნის ფაქტობრივი გამოყენება შეიძლება დაიწყოს მის 

სარეგისტრაციოდ წარდგენამდე ან შემდეგ. აქედან გამომდინარე, როდესაც აპელანტი 

აპელირებს ფაქტობრივ გამოყენებაზე, რომელიც წინ უძღვის განაცხადის შეტანის თარიღს, 

მან უნდა დაამტკიცოს, რომ ასეთი გამოყენება ფაქტობრივად დაიწყო მანამ, სანამ იგი 

სარეგისტრაციოდ წარადგენდა ნიშანს. 

 

აღნიშნულის მიუხედავად, რეგისტრაციის ხანგრძლივი პერიოდი ზოგჯერ შეიძლება იყოს 

ბაზარზე ხანგრძლივი არსებობის არაპირდაპირი მაჩვენებელი, რადგან მესაკუთრისთვის 

უჩვეულო იქნებოდა რეგისტრირებული ნიშნის შენარჩუნება მრავალი ათწლეულის 

განმავლობაში, ყოველგვარი ეკონომიკური ინტერესის გარეშე. 

 

საბოლოო ჯამში, გადამწყვეტია, ჰქონდა თუ არა ადრინდელ ნიშანს რეპუტაცია სადავო 

განაცხადის შეტანისას. არსებობდა თუ არა ეს რეპუტაცია უფრო ადრე, დროის გარკვეულ 

მომენტში, იურიდიულად უმნიშვნელოა. ამრიგად, განაცხადის შეტანის თარიღამდე 

უწყვეტი გამოყენების მტკიცებულება არის რეპუტაციის დადებითი მაჩვენებელი. 

 

აღნიშნულის საპირისპიროდ, თუ ნიშნის გამოყენება შეჩერებული იყო ხანგრძლივი 

პერიოდის განმავლობაში, ან თუ გამოყენების უახლეს მტკიცებულებებსა და სასაქონლო 

ნიშნის განაცხადის წარდგენას შორის პერიოდი საკმაოდ გრძელია, უფრო რთული იქნება 

იმის დადგენა, რომ ნიშნის რეპუტაცია შენარჩუნდა გამოყენების შეფერხების მიუხედავად, 

ან რომ იგი არსებობდა განაცხადის შეტანის თარიღამდე (იხ. პარაგრაფი 3.1.2.5 ზემოთ). 



 
 

  

3.1.3.6 სარეკლამო აქტივობა 
აპელანტის მიერ განხორციელებული სარეკლამო აქტივობების ბუნება და მასშტაბი 

სასარგებლო მონაცემებია ნიშნის რეპუტაციის შეფასებისთვის, რამდენადაც ეს აქტივობები 

გამიზნულია ბრენდის იმიჯის შესაქმნელად და სასაქონლო ნიშნის ცნობადობის 

გასაძლიერებლად მომხმარებელში. შესაბამისად, ხანგრძლივი, ინტენსიური და ფართოდ 

გავრცელებული სარეკლამო კამპანია შეიძლება იყოს ძლიერი მანიშნებელი იმისა, რომ 

ნიშანმა მოიპოვა რეპუტაცია მოცემული საქონლის პოტენციურ ან რეალურ მყიდველებს 

შორის და რომ ის რეალურად გახდა ცნობილი ამ საქონლის ფაქტობრივი მყიდველების 

წრის მიღმა.  
 

საქმის ნომერი კომენტარი 

 
12/01/2011, R 445/2010-1, 

FLATZ / FLATZ 

მიუხედავად იმისა, რომ ფორსმაჟორული მიზეზების გამო, ადრინდელი 

სასაქონლო ნიშნისთვის შეუძლებელი იყო, საყოველთაოდ ცნობილი 

გამხდარიყო ტრადიციული მეთოდებით, ანუ პროდუქტის გაყიდვით, 

იგი საყოველთაოდ ცნობილი გახდა სარეკლამო საქმიანობის შედეგად, 

სასაქონლო ნიშნის სპეციალიზებულ პრესაში და სექტორულ 

გამოფენებზე ფართო და მუდმივი გამოქვეყნებით, რითაც, ფაქტობრივად, 

მიაღწია მომხმარებლების მთელ სამ შესაბამის ჯგუფამდე. ბაზარზე 

პროდუქტის შეზღუდული რაოდენობით არსებობამ, არ შეუშალა მას 

ხელი, საყოველთაოდ ცნობილი გამხდარიყო შესაბამისი 

მომხმარებლისთვის. 
 

29/05/2012, R 1659/2011-2, 

KENZO / KENZO 

(დადასტურებული, 

22/01/2015, 

T-393/12, EU:T:2015:45,§ 57) 

აპელანტის საქონელი - კოსმეტიკა, სუნამოები და ტანსაცმელი -

რეკლამირებული იყო და მათ შესახებ დაიწერა სტატიები მსოფლიოს 

წამყვან, მოდასთან დაკავშირებულ ჟურნალებსა და ევროპის ზოგიერთ 

წამყვან, ძირითად პერიოდულ გამოცემაში. დადგენილი პრაქტიკის 

შესაბამისად, დადასტურებულია KENZO-ს რეპუტაცია აღნიშნული 

საქონლის მიმართ (პარაგრაფი 29). 

 

მიუხედავად იმისა, რომ ნიშანმა რეპუტაცია შეიძლება მოიპოვოს მის რეალურ 

გამოყენებამდე, სარეკლამო აქტივობები, როგორც წესი, არ იქნება საკმარისი იმისათვის, 

რომ დადგინდეს ადრინდელი ნიშნის რეპუტაცია (იხ. პარაგრაფი 3.1.3.4 ზემოთ). 

მაგალითად, ძნელი იქნება საზოგადოების მნიშვნელოვან ნაწილში ცნობადობის 

დამტკიცება მხოლოდ პოპულარიზაციაზე ან რეკლამირებაზე მითითებით, რომელიც 

განხორციელდა, როგორც მოსამზადებელი ღონისძიება ახალი პროდუქტის გაშვებისთვის, 

რადგან გაყიდვებზე მითითების გარეშე გაძნელდება მომხმარებლის აღქმაზე 

რეკლამირების რეალური გავლენის გაზომვა. ასეთ სიტუაციებში, აპელანტისთვის 

ხელმისაწვდომი ერთადერთი მტკიცებულებაა საზოგადოებრივი აზრის გამოკითხვა და 

მსგავსი ინსტრუმენტები, რომელთა მტკიცებითი ღირებულება შეიძლება 

განსხვავდებოდეს გამოყენებული მეთოდის სანდოობის, სტატისტიკური შერჩევის და ა.შ. 

გათვალისწინებით (საზოგადოებრივი აზრის გამოკითხვის შესახებ იხილეთ პუნქტი 3.1.4 

ქვემოთ). 

 

აპელანტის სარეკლამო აქტივობების გავლენა შეიძლება იყოს ნაჩვენები ან პირდაპირ, 

სარეკლამო დანახარჯების ოდენობის მითითებით, ან ირიბად, აპელანტის მიერ 

გამოყენებული სარეკლამო სტრატეგიის ხასიათისა და ნიშნის რეკლამირებისთვის 

გამოყენებული საშუალების საფუძველზე დასკვნის გამოტანით. 

 



 
 

მაგალითად, სატელევიზიო არხზე ან პრესტიჟულ პერიოდულ გამოცემაში, რომელიც 

ფარავს მთელ ქვეყანას, რეკლამირებას უფრო მეტი მნიშვნელობა უნდა მიენიჭოს, ვიდრე 

რეგიონული ან ადგილობრივი მასშტაბის კამპანიებს, განსაკუთრებით მაშინ, თუ მას თან 

ახლავს აუდიტორიის ან ტირაჟის მაღალი მაჩვენებელი. ანალოგიურად, პრესტიჟული 

სპორტული ან კულტურული ღონისძიებების სპონსორობა, შეიძლება იყოს ინტენსიური 

პოპულარიზაციის კიდევ ერთი მაჩვენებელი, რადგან იგი ხშირად მნიშვნელოვან 

ინვესტიციებთან არის დაკავშირებული. 
  

საქმის ნომერი კომენტარი 

22/01/2010, R 1673/2008-2, 

FIESTA / FIESTA 

(გამოსახულებითი) და სხვ. 

იტალიურ ტელევიზიაში (მათ შორის Rai), ფერეროს სხვადასხვა 

სარეკლამო კამპანიებიდან ირკვევა, რომ ადრინდელი ნიშანი ფართოდ 

იყო ნაჩვენები მაყურებლისთვის 2005 და 2006 წლებში. ბევრი ასეთი 

ჩვენება, როგორც ჩანს, გადაიცემოდა პიკის საათში ყურების დროს 

(მაგ., ფორმულა 1-ის გრან პრის გაშუქების დროს) (პარაგრაფი 41). 

 

გარდა ამისა, აპელანტის მიერ არჩეული სარეკლამო სტრატეგიის შინაარსი შეიძლება 

სასარგებლო იყოს იმის გამოსავლენად, თუ რა სახის იმიჯის შექმნას ცდილობს აპელანტი 

თავისი ბრენდისთვის. აღნიშნულს, შესაძლოა, განსაკუთრებული მნიშვნელობა ჰქონდეს, 

ნიშნის მიერ სავარაუდოდ შეძენილი, გარკვეული იმიჯისთვის ზიანის მიყენების ან მისი 

დაუმსახურებლად გამოყენების შესაძლებლობის შეფასებისას, რადგან ამ იმიჯის არსებობა 

და შინაარსი ცხადი უნდა იყოს აპელანტის მიერ წარმოდგენილი მტკიცებულებებიდან (იხ. 

პუნქტი 3.4 ქვემოთ). 
 

საქმის ნომერი კომენტარი 

11/01/2011, R 306/2010-4, 

CARRERA / CARRERA, 

(აპელაცია, 27/11/2014, T-173/11, 

Carrera / CARRERA, 

EU:T:2014:1001) 

აპელანტის სასაქონლო ნიშანი არა მხოლოდ ცნობილია per se, არამედ 

სპორტული მანქანების მაღალი ფასისა და რეკლამაზე გაწეული 

აპელანტის ინტენსიური ხარჯების გამო და რბოლაში მისი 

წარმატებების ფონზე, საზოგადოება მას ფუფუნების, მაღალი 

ტექნოლოგიების და მაღალი დონის შესრულების იმიჯს უკავშირებს 

(პარაგრაფი 31). 

 

3.1.3.7 სხვა ფაქტორები 
ფაქტორების ზემოაღნიშნული სია მხოლოდ საჩვენებელია და ხაზს უსვამს, რომ 

ადრინდელი ნიშნის რეპუტაციის შეფასებისას მხედველობაში უნდა იქნეს მიღებული 

ყველა ფაქტი, რომელიც ეხება კონკრეტულ საქმეს. სხვა ფაქტორების ნახვა შეიძლება, 

მაგალითად, ისმო-ს ერთობლივ რეკომენდაციებში. ამიტომ, თითოეულ შემთხვევაში, 

შეიძლება დაემატოს შემდეგი ფაქტორები: უფლებების წარმატებული აღსრულების 

ისტორია; რეგისტრაციების რაოდენობა; სერტიფიცირება და ჯილდოები და ნიშნის 

ღირებულება. 

 

უფლებების წარმატებული აღსრულების ისტორია 

განსხვავებული საქონლისა და მომსახურების მიმართ, ნიშნის წარმატებით აღსრულების 

შემთხვევები მნიშვნელოვანია, რადგან მას შეუძლია აჩვენოს, რომ, სულ მცირე, სხვა 

მოვაჭრეებთან მიმართებაში, მიღებულ იქნა დაცვა განსხვავებულ საქონელთან თუ 

მომსახურებასთან მიმართებაში.  

 



 
 

ასეთი შემთხვევები შეიძლება მოიცავდეს სასამართლოს გარეშე დავის წარმატებით 

მოგვარება, მაგალითად, გამაფრთხილებელი წერილის მოთხოვნების დაკმაყოფილება, 

გამიჯვნის შესახებ შეთანხმებები სასაქონლო ნიშნის საქმეებში და ა.შ. 

 

გარდა ამისა, მტკიცებულება, რომელიც აჩვენებს, რომ აპელანტის ნიშნის რეპუტაცია 

არაერთხელ იქნა აღიარებული და დაცული დამრღვევი ქმედებებისგან, სასამართლო ან 

ადმინისტრაციული ორგანოების გადაწყვეტილებით, იქნება მნიშვნელოვანი მითითება 

იმაზე, რომ ნიშანი სარგებლობს რეპუტაციით შესაბამის ტერიტორიაზე, განსაკუთრებით 

მაშინ, როდესაც ასეთი გადაწყვეტილებები ახალი მიღებულია. ეს ეფექტი შეიძლება 

გაძლიერდეს, როდესაც არსებობს ამ ტიპის გადაწყვეტილებათა მნიშვნელოვანი 

რაოდენობა (გადაწყვეტილებების მტკიცებულებითი ღირებულების შესახებ იხილეთ, 

პუნქტი 3.1.4.4 ქვემოთ). ეს ფაქტორი ნახსენებია ისმო-ს ერთობლივი რეკომენდაციების 

2(1)(ბ)(5) მუხლში. 

 

რეგისტრაციების რაოდენობა 

საქართველოში თუ მსოფლიოში ნიშნის რეგისტრაციებისა და განაცხადების რაოდენობა 

და მათი მოქმედების ხანგრძლივობაც აქტუალურია, მაგრამ, თავისთავად, შესაბამისი 

მომხმარებლის მიერ ნიშნის ცნობადობის დონის სუსტი მაჩვენებელია. ის ფაქტი, რომ 

აპელანტს მრავალი სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაცია ბევრ კლასში აქვს, შეიძლება 

არაპირდაპირ ადასტურებდეს ბრენდის საერთაშორისო გავრცელებას, მაგრამ თავისთავად 

უდავოდ ვერ ამტკიცებს რეპუტაციის არსებობას. ეს ფაქტორი ნახსენებია ისმო-ს 

ერთობლივი რეკომენდაციების 2(1)(ბ)(4) მუხლში, რომელშიც ნათლად არის ასახული 

ფაქტობრივი გამოყენების აუცილებლობა: ნიშნის ნებისმიერი რეგისტრაციისა და/ან 

სარეგისტრაციო განაცხადის ხანგრძლივობა და გეოგრაფიული არეალი რელევანტურია 

„იმ მასშტაბით, რამდენადაც ის ასახავს ნიშნის გამოყენებას ან ცნობადობას“. 

 

სერტიფიცირება და ჯილდოები 

სერტიფიცირება, ჯილდოები და მსგავსი საჯარო აღიარების ინსტრუმენტები, როგორც 

წესი, გვაწვდის ინფორმაციას ნიშნის ისტორიის შესახებ, ან ავლენს აპელანტის 

პროდუქციის ხარისხის გარკვეულ ასპექტებს, მაგრამ, როგორც წესი, ეს თავისთავად არ 

არის საკმარისი რეპუტაციის დასადგენად და უფრო სასარგებლოა როგორც არაპირდაპირი 

მაჩვენებელი. მაგალითად, თუ სერტიფიცირება ეხება ფაქტებს, რომლებიც 

დაკავშირებულია ნიშნის გამოყენებასთან, მისი აქტუალობა გაცილებით მაღალი იქნება.   

 

ნიშანთან დაკავშირებული ღირებულება 

ის ფაქტი, რომ ნიშანი მესამე პირების მიერ გამოიყენება მათ პროდუქტებზე როგორც 

სასაქონლო ნიშანი, ან როგორც უბრალო დეკორაცია, არის მტკიცე მითითება იმაზე, რომ 

ნიშანს აქვს მიმზიდველობის მაღალი დონე და მნიშვნელოვანი ეკონომიკური 

ღირებულება. მაშასადამე, ნიშნის გამოყენების ინტენსივობა ლიცენზირების, ვაჭრობისა და 

სპონსორობის გზით, ისევე როგორც შესაბამისი სქემების მასშტაბები, სასარგებლო 

მაჩვენებლებია რეპუტაციის შესაფასებლად. ეს ფაქტორი ნახსენებია ისმო-ს ერთობლივი 

რეკომენდაციების 2(1)(ბ)(6) მუხლში. 

 

 



 
 

3.1.4 რეპუტაციის დამტკიცება 

3.1.4.1 მტკიცების სტანდარტი 
აპელანტმა უნდა წარმოადგინოს მტკიცებულება, რომელიც სააპელაციო პალატას 

საშუალებას მისცემს გამოიტანოს დადებითი დასკვნა ადრინდელი ნიშნის მიერ 

საქართველოში რეპუტაციის მოპოვების თაობაზე. ამ მხრივ, კანონის მე-5 მუხლის ზ) 

ქვეპუნქტში გამოყენებული ფორმულირება საკმაოდ მკაფიოა: ადრინდელი ნიშანი 

იმსახურებს გაფართოებულ დაცვას მხოლოდ იმ შემთხვევაში, თუ მას გააჩნია 

„რეპუტაცია“. 

 

აქედან გამომდინარეობს, რომ მტკიცებულება უნდა იყოს ნათელი და დამაჯერებელი იმ 

გაგებით, რომ აპელანტმა ნათლად უნდა დაადგინოს ყველა ის ფაქტი, რომელიც 

აუცილებელია, რომ დარწმუნებით დადასტურდეს ნიშნის ცნობადობა საზოგადოების 

მნიშვნელოვან ნაწილში. სააპელაციო პალატა უნდა დარწმუნდეს ადრინდელი ნიშნის 

რეპუტაციის არსებობაში და არა უნდა შემოიფარგლოს ვარაუდით. 

 

3.1.4.2 მტკიცების ტვირთი 
სააპელაციო პალატა თავის შეფასებაში შემოიფარგლება მხარეთა მიერ მოწოდებული 

ფაქტებით, მტკიცებულებებითა და არგუმენტებით. აქედან გამომდინარეობს, რომ 

ადრინდელი ნიშნის რეპუტაციის შეფასებისას, სააპელაციო პალატას არ შეუძლია 

გაითვალისწინოს მისთვის ცნობილი ფაქტები, რომლებიც გამომდინარეობს მისი პირადი 

ცოდნიდან ბაზრის შესახებ და არც ex officio ჩაატაროს გამოძიება, არამედ თავისი 

გადაწყვეტილება უნდა დააფუძნოს მხოლოდ აპელანტის მიერ წარმოდგენილ 

ინფორმაციას და მტკიცებულებებს. თუმცა, ამ წესიდან შეიძლება იარსებოს 

გამონაკლისებმა, რადგან დასაბუთებაში გამოყენებული ზოგიერთი ფაქტი, შეიძლება 

საყოველთაოდ იყოს ცნობილი და, შესაბამისად, ივარაუდება, რომ ეს ფაქტები ცნობილია 

საქპატენტისთვის (მაგ., ის ფაქტი, რომ ქვეყანას ჰყავს გარკვეული რაოდენობის 

მომხმარებელი, ან ის, რომ საკვები პროდუქტები გამიზნულია ფართო საზოგადოებაზე). 

 

საკითხი, გადალახა თუ არა ნიშანმა რეპუტაციის ზღვარი, თავისთავად არ არის წმინდად 

ფაქტობრივი ხასიათისა, რადგან ის მოითხოვს რამდენიმე ფაქტობრივი მონაცემის 

სამართლებრივ შეფასებას და, შესაბამისად, არ შეიძლება უბრალოდ ვივარაუდოთ, რომ 

ადრინდელი ნიშნის რეპუტაცია საყოველთაოდ ცნობილი ფაქტია. კერძოდ, რეპუტაციის 

თვისობრივი ასპექტების, როგორიც არის რეპუტაციის მქონე ნიშნის სპეციფიკური იმიჯი, 

შესაძლებელია დადგინდეს მხოლოდ შესაბამისი მტიცებულებებით. თუმცა, ზოგიერთი 

ფაქტი, რომელიც გამოყენებულია დასაბუთებაში შესაძლებელია ჩაითვალოს 

საყოველთაოდ დადგენილად/ცობილად და შესაბამისად, ივარაუდება, რომ ცნობილია 

საქპატენტისთვისაც (მაგალითად ფაქტი, რომ ქვეყანას ყავს გარკვეული რაოდენობის 

მომხმარებელი ან ფაქტი რომ საკვები პროდუქტების სამიზნე მომხმარებელი არის ფართო 

საზოგადოება). 

 

საქმის ნომერი კომენტარი 

22/06/2004, T-185/02, Picaro, 

EU:T:2004:189 

(დადასტურებული 12/01/2006, 

C-361/04 P, Picaro, 

EU:C:2006:25) 

 

მხარეთა მიერ პირდაპირ წარდგენილი ფაქტების გარდა, სააპელაციო 

საბჭოს შეუძლია გაითვალისწინოს საყოველთაოდ ცნობილი ფაქტები, 

ანუ, ფაქტები, რომელიც, სავარაუდოდ, ნებისმიერი პირისთვის არის 

ცნობილი ან შეიძლება გახდეს ცნობილი ყველასთვის ხელმისაწვდომი 

წყაროებიდან. 

 



 
 

შესაბამისი ფაქტების წარდგენის და მტკიცების ტვირთი ეკისრება აპელანტს, მას მკაფიოდ 

მოეთხოვება, წარმოადგინოს მტკიცებულება, რომელიც ადასტურებს, რომ ადრინდელ 

ნიშანს აქვს რეპუტაცია მოთხოვნილი საქონლისა და მომსახურების მიმართ. აპელანტს 

შეუძლია მიუთითოს სხვა სააპელაციო საჩივრის ფარგლებში წარმოდგენილ ფაქტებსა და 

მტკიცებულებებზეც იმ პირობით, რომ შესაბამისი მასალები ნათლად და ცალსახად იქნება 

მითითებული. 

 

თუ რეპუტაციის დამადასტურებელი მტკიცებულება უცხო ენაზეა, სააპელაციო პალატას 

შეუძლია თავისი ინიციატივით ან მეორე მხარის დასაბუთებული მოთხოვნის 

საფუძველზე მოსთხოვოს აპელანტს მტკიცებულების ქართულენოვანი თარგმანის 

წარდგენა, სააპელაციო პალატის მიერ განსაზღვრულ ვადაში. 

 

რაც შეეხება სტრუქტურასა და ფორმატს, რომელშიც რეპუტაციის დამადასტურებელი 

წერილობითი მტკიცებულებები უნდა იყოს წარდგენილი, დოკუმენტები ან სხვა 

მტკიცებულებები უნდა იყოს წარდგენილი სააპელაციო საჩივრის დანართების სახით, 

რომლებიც თანმიმდევრულად უნდა იყოს დანომრილი. 

 

თითოეული დართული დოკუმენტი ან ნივთი შემდეგნაირად უნდა იყოს 

ინდექსირებული: 

1. დანართის ნომერი. 

2. დოკუმენტის ან ნივთის მოკლე აღწერა და გვერდების რაოდენობა, სადაც ეს 

შესაძლებელია. 

3. დანართის გვერდის ნომერი, როდესაც ნახსენებია დოკუმენტი ან ნივთი. 

 

აპელანტმა, ასევე, დანართების ინდექსაციისას შეიძლება მიუთითოს, დოკუმენტის რომელ 

კონკრეტულ ნაწილებს ეყრდნობა, თავისი არგუმენტების მხარდასაჭერად. 

 

3.1.4.3 მტკიცებულებების შეფასება  
მტკიცებულებათა შეფასების ძირითადი წესები აქაც გამოიყენება: მტკიცებულებები უნდა 

შეფასდეს მთლიანობაში, ანუ თითოეული მონაცემი უნდა შეფასდეს სხვებთან ერთად, 

სადაც ერთზე მეტი წყაროს მიერ დადასტურებული ინფორმაცია, როგორც წესი, უფრო 

სანდოდ მიიჩნევა, ვიდრე ცალკეული დანართებიდან გამომდინარე ფაქტები. მართლაც, 

რაც უფრო დამოუკიდებელი, სანდო და კარგად ინფორმირებული იქნება ინფორმაციის 

წყარო, მით უფრო მაღალი იქნება დოკუმენტის მტკიცებულებითი ღირებულება.  

 

ამიტომ, ნაკლებად სავარაუდოა, რომ ის ინფორმაცია, რომელიც უშუალოდ აპელანტისგან 

მომდინარეობს, თავისთავად საკმარისი იყოს, განსაკუთრებით მაშინ, თუ ის შეიცავს 

მხოლოდ მოსაზრებებს და შეფასებებს ფაქტების ნაცვლად, ან თუ ის არაოფიციალური 

ხასიათისაა და მოკლებულია ობიექტურ დადასტურებას, მაგალითად, როდესაც აპელანტი 

წარადგენს მოხსენებით ბარათს ან ცხრილებს გაურკვეველი წარმოშობის მონაცემებითა და 

ციფრებით. 
 

საქმის ნომერი კომენტარი 



 
 

 

29/04/2010, R 295/2009-4, 

PG PROINGEC CONSULTORIA 

(გამოსახულებითი) / 

PROINTEC  

(გამოსახულებითი) და სხვ.  

 

წარმოდგენილი დოკუმენტაციის შინაარსი ნათლად არ აჩვენებს, რომ 

ადრინდელი ნიშნები სარგებლობენ რეპუტაციით. დოკუმენტაცია 

ძირითადად მომდინარეობს უშუალოდ მოპასუხისგან და შეიცავს 

ინფორმაციას მისი სავაჭრო კატალოგებიდან, საკუთარი რეკლამისა 

და მისი ვებგვერდიდან გადმოწერილი დოკუმენტებიდან. მესამე 

პირების მიერ შედგენილი დოკუმენტაცია/ინფორმაცია არასაკმარისია 

ბაზარზე მოპასუხის პოზიციის ნათლად და ობიექტურად 

ასახვისათვის. რეპუტაცია არ დადასტურდა (პარაგრაფი 26). 

 
16/11/2011, T-500/10, 

Doorsa, EU:T:2011:679 

დოკუმენტის მტკიცებულებითი ღირებულების შესაფასებლად, 

უპირველეს ყოვლისა, მხედველობაში უნდა იქნეს მიღებული მასში 

არსებული ანგარიშის სანდოობა. ევროკავშირის საერთო 

იურისდიქციის სასამართლომ აღნიშნა, რომ აუცილებელია 

გავითვალისწინოთ, თუ ვისგან მომდინარეობს დოკუმენტი, 

გარემოებები, რომლებშიც იგი შეიქმნა, ვინ არის მისი ადრესატი და 

არის თუ არა, დოკუმენტები გამართული და საიმედო prima facie 

(პარაგრაფი 49). 

 

 

თუმცა, თუ ასეთი ინფორმაცია საჯაროდ ხელმისაწვდომია ან შედგენილია ოფიციალური 

მიზნებისთვის და შეიცავს ინფორმაციას და მონაცემებს, რომლებიც ობიექტურად არის 

დადასტურებული, ან ასახავს საჯაროდ გაკეთებულ განცხადებებს, მისი 

მტკიცებულებითი ღირებულება ზოგადად უფრო მაღალია. 

 

რაც შეეხება მის შინაარსს, რაც უფრო მეტ მონაცემებს იძლევა მტკიცებულება სხვადასხვა 

ფაქტორების შესახებ, საიდანაც შეიძლება დავასკვნათ რეპუტაციის არსებობა, მით უფრო 

შესაფერისი და დამაჯერებელი იქნება იგი. კერძოდ, მტკიცებულება, რომელიც 

მთლიანობაში იძლევა მცირე რაოდენობრივ მონაცემებსა და ინფორმაციას ან საერთოდ არ 

იძლევა მათ, არ იქნება სათანადო ისეთი მნიშვნელოვანი ფაქტორების შესახებ მონაცემების 

მიწოდებისთვის, როგორიცაა სასაქონლო ნიშნის ცნობადობა, ბაზრის წილი და 

გამოყენების ინტენსივობა და, შესაბამისად, არ იქნება საკმარისი რეპუტაციის 

დასადასტურებლად. 

 

3.1.4.4 მტკიცებულებათა სახეები 
კანონში არ არსებობს პირდაპირი მითითება, თუ რომელი სახის მტკიცებულებაა უფრო 

შესაფერისი რეპუტაციის დასადასტურებლად. აპელანტს შეუძლია გამოიყენოს 

ნებისმიერი სახის მტკიცებულება იმ პირობით, რომ მას შეუძლია აჩვენოს, რომ ნიშანს 

ნამდვილად აქვს განცხადებული რეპუტაცია. 

 

შემდეგი სახის მტკიცებულებები ყველაზე ხშირადაა წარდგენილი აპელანტების მიერ, 

სააპელაციო პალატის წინაშე ადმინისტრაციულ წარმოებაში (ეს სია არ ასახავს მათ 

მნიშვნელობას ან მტკიცებულებით ღირებულებას):  

1. დამოწმებული ან დადასტურებული განცხადებები. 

2. სასამართლოს ან ადმინისტრაციული ორგანოს გადაწყვეტილებები. 

3. სააპელაციო პალატის გადაწყვეტილებები. 

4. საზოგადოებრივი აზრის გამოკითხვის და ბაზრის კვლევის შედეგები. 

5. აუდიტის და ინსპექციის დასკვნები. 

6. სერტიფიკატები და ჯილდოები. 

7. სტატიები პრესაში ან სპეციალიზებულ გამოცემებში. 

8. წლიური ანგარიშები ეკონომიკური შედეგებისა და კომპანიის პროფილის შესახებ. 

9. ანგარიშ-ფაქტურები და სხვა კომერციული დოკუმენტები. 



 
 

10. სარეკლამო და პრომოციის მასალები. 

 

ამ სახის მტკიცებულებები შეიძლება, ასევე, იყოს წარმოდგენილი იმის 

დასადასტურებლად რომ ადრინდელმა ნიშანმა შეიძინა უფრო მაღალი ხარისხის 

განმასხვავებელუნარიანობა, ან საყოველთაოდ ცნობილი ნიშნის სტატუსი. 

 

დამოწმებული ან დადასტურებული განცხადებები 

ოფიციალური დეკლარაციების წონა და მტკიცებულებითი ღირებულება განისაზღვრება 

ზოგადი წესებით, რომლებიც გამოიყენება სააპელაციო პალატის მიერ ასეთი 

მტკიცებულებების შეფასებისას. კერძოდ, გასათვალისწინებელია როგორც 

მტკიცებულების შემდგენის უფლებამოსილება, ასევე ამ მტკიცებულების შესაბამისობა 

კონკრეტულ საქმესთან. 
 

საქმის ნომერი კომენტარი 

 
12/05/2011, R 729/2009-1, 

SKYBLOG / SKY და სხვ. 

გაერთიანებული სამეფოს ციფრული მედიის სტრატეგიის სფეროში 

ექსპერტი საკონსულტაციო ფირმის მიერ წარმოდგენილი განცხადება 

მოწმობს იმ ფაქტს, რომ აპელანტი წარმოადგენს "დიდი ბრიტანეთის 

ციფრული ტელევიზიის წამყვან მიმწოდებელს" და რომ "Sky-ს გააჩნია 

უზარმაზარი და შთამბეჭდავი რეპუტაცია" (პარაგრაფი 37). 

 

საქართველოს  სასამართლოების გადაწყვეტილებები 

საქართველოს  სასამართლოების გადაწყვეტილებები, რომლებმაც დაადგინეს ადრინდელი 

ნიშნის რეპუტაცია, დასაშვები მტკიცებულებაა და შეიძლება ჰქონდეს მტკიცებულებითი 

ღირებულება, მაგრამ ისინი არ არის მბოჭავი, იმ გაგებით, რომ სააპელაციო პალატისთვის 

არ არის სავალდებულო, გაიზიაროს მათი დასკვნა. ვინაიდან ასეთი გადაწყვეტილებები 

შეიძლება მიუთითებდეს რეპუტაციაზე, და ნიშანზე განსაკუთრებული უფლებების 

წარმატებით აღსრულებაზე, მათი რელევანტურობა განხილული და შესწავლილი უნდა 

იქნეს. 

 

თუ გადაწყვეტილება ჯერ არ არის საბოლოო, ან თუ იგი მოძველებულია ორ საქმეს შორის 

გასული დროის გამო, მისი მტკიცებულებითი ღირებულება შესაბამისად შემცირდება. 

 

შესაბამისად, გადაწყვეტილებების მტკიცებულებითი ღირებულება უნდა შეფასდეს მათი 

შინაარსის საფუძველზე და შეიძლება განსხვავდებოდეს საქმის გათვალისწინებით. 

 

საქპატენტის სააპელაციო პალატის გადაწყვეტილებები 

აპელანტს, ასევე, შეუძლია მიუთითოს საქპატენტის სააპელაციო პალატის ადრინდელ 

გადაწყვეტილებებზე, იმ პირობით, რომ ასეთი მითითება მკაფიო და ცალსახაა. 

 

მაშინაც კი, როდესაც მითითება დასაშვებია და გადაწყვეტილება რელევანტურია, 

სააპელაციო პალატა არ არის ვალდებული მივიდეს იმავე დასკვნამდე, და მან თითოეული 

საქმე უნდა განიხილოს ინდივიდუალურად. ადრინდელი ნიშნის რეპუტაციის აღიარება 

არ შეიძლება დამოკიდებული იყოს ადრინდელ აღიარებაზე, მხარეებთან დაკავშირებული 

სხვა წარმოების და განსხვავებული სამართლებრივი და ფაქტობრივი ელემენტების 

კონტექსტში. შესაბამისად, ნებისმიერ მხარეს, რომელიც ეყრდნობა ადრინდელი ნიშნის 

რეპუტაციას, უწევს ნიშნის რეპუტაციის დადასტურება თითოეული წარმოების 

ფარგლების კონტექსტში, რომელშიც იგი მხარეს წარმოადგენს, იმ ფაქტების საფუძველზე, 



 
 

რომელსაც იგი ყველაზე შესაფერისად მიიჩნევს; მას არ შეუძლია დაეყრდნოს 

მტკიცებულებას უბრალოდ იმის საფუძველზე, რომ იგი გათვალისწინებულ იქნა, თუნდაც 

იმავე ნიშანთან მიმართებაში, სხვა ადმინისტრაციულ წარმოებაში98. 

 

აქედან გამომდინარეობს, რომ საქპატენტის ადრინდელ გადაწყვეტილებებს აქვს მხოლოდ 

შედარებითი მტკიცებულებითი ღირებულება და იგი უნდა შეფასდეს დანარჩენ 

მტკიცებულებებთან ერთად, განსაკუთრებით მაშინ, როდესაც აპელანტი ეყრდნობა 

სააპელაციო პალატის ადრინდელ გადაწყვეტილებას, შესაბამის სამართალწარმოებაში 

წარდგენილ კონკრეტულ მასალაზე მითითების გარეშე, ე.ი. სადაც განმცხადებელს არ 

ჰქონდა შესაძლებლობა გამოეთქვა თავისი აზრი მსგავს მასალებზე, ან სადაც ორ საქმეს 

შორის გასული დრო საკმაოდ დიდია. სიტუაცია შეიძლება განსხვავებული იყოს, თუ 

მტკიცებულება, რომელზეც აპელანტი მიუთითებს, წარდგენილი იყო იმავე მხარეებს 

შორის სხვა სამართალწარმოებისას და განმცხადებელმა იცოდა ადრინდელი ნიშნის 

რეპუტაციის დამადასტურებელი მტკიცებულების შესახებ99. 

 

საზოგადოებრივი აზრის გამოკითხვის და ბაზრის კვლევის შედეგები 

საზოგადოებრივი აზრის გამოკითხვის და ბაზრის კვლევის შედეგები წარმოადგენს 

ყველაზე შესაფერის მტკიცებულებას, ნიშნის ცნობადობის დონის, ბაზრის წილის ან 

კონკურენტების საქონელთან მიმართებაში დაკავებული პოზიციის შესახებ ინფორმაციის 

მისაწოდებლად. 

 

საზოგადოებრივი აზრის გამოკითხვისა და ბაზრის კვლევების მტკიცებულებითი 

ღირებულება განისაზღვრება მისი განმახორციელებელი სუბიექტის სტატუსითა და 

დამოუკიდებლობის ხარისხით, მის მიერ მოწოდებული ინფორმაციის 

რელევანტურობითა და სიზუსტით და გამოყენებული მეთოდის სანდოობით. 

 

კერძოდ, აზრის გამოკითხვის ან ბაზრის კვლევის სანდოობის შეფასებისას, სააპელაციო 

პალატამ უნდა იცოდეს შემდეგი:  

1. ჩატარდა თუ არა იგი დამოუკიდებელი და აღიარებული კვლევითი ინსტიტუტის ან 

კომპანიის მიერ, რათა დადგინდეს მტკიცებულების წყაროს სანდოობა. 

2. გამოკითხულთა რაოდენობა და პროფილი (სქესი, ასაკი, პროფესია და გამოცდილება), 

რათა შეფასდეს, ასახავს თუ არა გამოკითხვის შედეგები მოცემული საქონლის სხვადასხვა 

ტიპის პოტენციურ მომხმარებელს. 

3. ჩატარებული გამოკითხვის მეთოდი და გარემოებები და კითხვარში შეტანილი 

კითხვების სრული სია. ასევე, მნიშვნელოვანია ვიცოდეთ, როგორ და რა თანმიმდევრობით 

იყო ჩამოყალიბებული კითხვები, რათა დადგინდეს, დაუსვეს თუ არა რესპონდენტებს 

მიმანიშნებელი კითხვები. 

4. შეესაბამება თუ არა კვლევაში ასახული პროცენტი გამოკითხულთა საერთო რაოდენობას 

თუ მხოლოდ მათ, ვინც რეალურად უპასუხა. 

 

ზემოაღნიშნული მითითებების არსებობის გარეშე, ბაზრის კვლევის ან საზოგადოებრივი 

აზრის გამოკითხვის შედეგები ვერ ჩაითვლება მაღალი მტკიცებულებითი ღირებულების 

მქონედ და, პრინციპში, არ იქნება საკმარისი რეპუტაციის დასადგენად.  
 

საქმის ნომერი კომენტარი 

                                                             
98 23/10/2015, T-597/13, dadida / CALIDA, EU:T:2015:804, § 43-45 
99 22/01/2015, T-322/13, KENZO, EU:T:2015:47, § 18 



 
 

08/04/2011, R 925/2010-2, 

1 CLEAN! 2 FRESH! 3 

STRONG! (გამოსახულებითი) / 

FRESH & CLEAN და სხვ. 

გაუქმების მომთხოვნმა მხარემ არ წარმოადგინა საკმარისი 

მტკიცებულებები თავისი სასაქონლო ნიშნების რეპუტაციის 

დასადასტურებლად. იტალიაში ჩატარებული 2001 წლის 

გამოკითხვის ამონაწერების მიხედვით, მიუხედავად იმისა, რომ 

„მყისიერი ცნობადობის“ დონე 86%-ს შეადგენდა, „სპონტანური 

ცნობადობის“ მაჩვენებელი მხოლოდ 56%-ი იყო. უფრო მეტიც, არ არის 

მითითებული გამოკითხულთათვის დასმული კითხვები, რის გამოც 

შეუძლებელია იმის დადგენა, იყო თუ არა კითხვები მართლაც ღია და 

არა მიმანიშნებელი. კვლევაში, ასევე, არ არის მითითებული, თუ 

რომელი საქონლისთვისაა ცნობილი სასაქონლო ნიშანი (პარაგრაფი 

27). 

  

 

27/03/2014, R 540/2013-2, 

ბოთლის ფორმა 

(სამგანზომილებიანი) 

როგორც განმცხადებელი ამტკიცებს, გამოკითხვები არ არის 

ჩატარებული საყოველთაოდ ცნობილი GfK კომპანიის მიერ, არამედ ბ-

ნი ფილიპ მალივორის მიერ, რომელიც, მისივე დეკლარაციის 

თანახმად, არის მხოლოდ „GfK-ის ყოფილი დირექტორი“. ამგვარად, 

კოლეგიისთვის გაუგებარია, თუ როგორ შეიძლება მიენიჭოს GfK-ის 

ყოფილ თანამშრომელს უფლება, გამოიყენოს ამ კომპანიის ლოგო 

გამოკითხვის თითოეულ გვერდზე, როდესაც ის ახლა „ბაზრის 

კვლევის დამოუკიდებელი კონსულტანტია“. ეს ფაქტები დიდ ეჭვს 

იწვევს გამოკითხვის წყაროს, სანდოობასა და დამოუკიდებლობაში 

(პარაგრაფი 49).  

 
 
 

ანალოგიურად, თუ ზემოაღნიშნული მონაცემები მითითებულია, მაგრამ წყაროსა და 

მეთოდის სანდოობა საეჭვოა, სტატისტიკური შერჩევა  ძალიან მცირეა, ან კითხვები 

მიმანიშნებელია, მტკიცებულების სანდოობა შესაბამისად შემცირდება. 

 

საქმის ნომერი კომენტარი 

 

15/03/2011, R 1191/2010-4, 

MÁS KOLOMBIANA…Y QUÉ 

MÁS!! / 

COLOMBIANA LA NUESTRA 

 

აპელანტის მიერ წარდგენილი კვლევა არ იძლევა დამაჯერებელ 

ინფორმაციას იმის დასადასტურებლად, რომ ადრინდელი ნიშანი 

ესპანეთის საზოგადოებისთვის კარგად არის ცნობილი გაზიანი 
წყლისთვის, რადგან გამოკითხულები, კერძოდ, ესპანეთში 

მცხოვრები კოლუმბიელები, საგულდაგულოდ იყვნენ შერჩეული 

მათი წარმოშობის მიხედვით. ეს არის ესპანეთში მცხოვრები 

მოსახლეობის მხოლოდ ძალიან მცირე ნაწილი. ნოტარიუსის წინაშე 

გაკეთებულ განცხადებაში მოცემული ციფრები, რომლებიც ეხება 

გაყიდვებს, ინვესტიციებს რეკლამასა და ნიშნის ჩართვას იმიგრანტ 

საზოგადოებაზე გათვლილ გამოცემებში, ასევე, არასაკმარისია იმის 

დასადგენად, რომ ადრინდელი ნიშანი საყოველთაოდ ცნობილია. 

უფრო მეტიც, განცხადებები არ არის დადასტურებული საქონლის 

მოცულობის ან ბრუნვის შესახებ დამაჯერებელი მონაცემებით 

(პარაგრაფი 23). 

 



 
 

 
01/06/2011, R 1345/2010-1, Fukato 

Fukato 

(გამოსახულებითი) / DEVICE 

OF A SQUARE 

(გამოსახულებითი) და სხვ.   

სასაქონლო ნიშნების რეგულაციის 8(5) მუხლზე დაფუძნებული 

მოთხოვნის გასამყარებლად, აპელანტი ეყრდნობა მხოლოდ 2007 

წელს ჩატარებულ გამოკითხვას. ეს გამოკითხვა ჩაატარა 

დამოუკიდებელმა კომპანიამ. პრინციპში, 1,000-2,000 გამოკითხულის 

მონაცემი საკმარისად ითვლება, იმ პირობით, რომ ისინი 

წარმოადგენენ შესაბამის მომხმარებელს. აპელანტის კვლევა 

ეყრდნობოდა 500 გამოკითხულს, რაც არასაკმარისია იმ 

მომსახურებისთვის, რომლისთვისაც რეპუტაციის დადგენა 

მოითხოვება. გამოკითხვის მიხედვით, ადრინდელი ნიშნის ლოგო 

ასოცირდება, განსაკუთრებით, ფინანსურ და სადაზღვევო სფეროში 

მომსახურებებთან. ვინაიდან მესამე პირის აპელაცია ეფუძნება 

მხოლოდ 42 კლასს ევროკავშირის ადრინდელ სასაქონლო ნიშანთან 

დაკავშირებით, ის არ მოიცავს ფინანსურ და სადაზღვევო 

მომსახურებას. შესაბამისად, წარმოდგენილი გამოკითხვა არ 

წარმოადგენს აპელანტის ევროკავშირის სასაქონლო ნიშნის 

რეპუტაციის სათანადო დასტურს (პარაგრაფი 58). 

 

 

აღნიშნულის საპირისპიროდ, საზოგადოებრივი აზრის გამოკითხვა და ბაზრის კვლევა, 

რომელიც აკმაყოფილებს ზემოაღნიშნულ მოთხოვნებს (წყაროს დამოუკიდებლობა და 

სანდოობა, გონივრულად დიდი და ფართოდ გავრცელებული შერჩევითი ერთობლიობა 

და სანდო მეთოდი) იქნება რეპუტაციის ძლიერი მაჩვენებელი, განსაკუთრებით მაშინ, თუ 

ისინი აჩვენებენ სასაქონლო ნიშნის ცნობადობის მაღალ დონეს. 

 

აუდიტის და ინსპექციის დასკვნები 

აპელანტის საწარმოს აუდიტმა და ინსპექტირებამ შეიძლება მოგვაწოდოს სასარგებლო 

ინფორმაცია ნიშნის გამოყენების ინტენსივობის შესახებ, რადგან ისინი ჩვეულებრივ 

შეიცავს მონაცემებს ფინანსური შედეგების, გაყიდვების მოცულობის, ბრუნვის, მოგების 

შესახებ და ა.შ. თუმცა, ასეთი მტკიცებულება გამოსადეგი იქნება მხოლოდ იმ შემთხვევაში, 

თუ ის ეხება კონკრეტულად განსახილველი ნიშნით მონიშნული საქონლის გაყიდვებს და 

არა ზოგადად აპელანტის საქმიანობას. 

 

აუდიტი და ინსპექტირება შეიძლება განხორციელდეს თავად აპელანტის ინიციატივით, ან 

შეიძლება მოთხოვნილ იქნეს სამეწარმეო კანონმდებლობით და/ან ფინანსური 

რეგულაციებით. პირველ შემთხვევაში მოქმედებს იგივე წესები, რაც საზოგადოებრივი 

აზრის გამოკითხვისა და ბაზრის კვლევისას, ანუ აუდიტის განმახორციელებელი 

სუბიექტის სტატუსი და გამოყენებული მეთოდის სანდოობა არსებითი იქნება მიღებული 

შედეგების სანდოობის შესაფასებლად. ოფიციალური აუდიტისა და ინსპექტირების 

შედეგებს, როგორც წესი, გაცილებით მაღალი მტკიცებულებითი ღირებულება გააჩნია, 

რადგან ისინი, როგორც წესი, ტარდება სახელმწიფო ორგანოს ან აუდიტორთა 

აღიარებული ორგანოს მიერ, საყოველთაოდ აღიარებული სტანდარტებისა და წესების 

საფუძველზე. 

 

სერტიფიკატები და ჯილდოები 

ამ სახის მტკიცებულება მოიცავს საჯარო ხელისუფლების ან ოფიციალური 

ინსტიტუტების მიერ, როგორიცაა სავაჭრო და სამრეწველო პალატები, პროფესიული 

ასოციაციები და საზოგადოებები, მომხმარებელთა ორგანიზაციები და ა.შ., გაცემულ 

სერტიფიკატებს და ჯილდოებს. 

 

ხელისუფლების მიერ განხორციელებული სერტიფიცირების სანდოობა ზოგადად 

მაღალია, რადგან მომდინარეობს დამოუკიდებელი და სპეციალიზებული წყაროებიდან, 



 
 

რომლებიც ადასტურებენ ფაქტებს მათი ოფიციალური ამოცანების შესრულებისას. 

მაგალითად, პრესის გამავრცელებლების კომპეტენტურ ასოციაციათა პერიოდული 

გამოცემების საშუალო ტირაჟის მაჩვენებლები შესაბამის სექტორში ნიშნის გამოყენების 

დამაჯერებელი მტკიცებულებაა. 
 

საქმის ნომერი კომენტარი 

25/01/2011, R 907/2009-2, 

O2PLS / O2 და სხვ. 

ნიშნის მიერ მოპოვებული, ბრენდის მრავალი ჯილდო, რეკლამაში 

განხორციელებულ უზარმაზარ ინვესტიციებთან და სხვადასხვა 

პუბლიკაციებში გამოქვეყნებული სტატიების რაოდენობასთან 

ერთად, განიხილებოდა რეპუტაციის დამადასტურებელი 

მტკიცებულების მნიშვნელოვან ნაწილად (პარაგრაფი 9(iii) და 

პარაგრაფი 27). 

 

იგივე ეხება ხარისხის სერტიფიკატს და ასეთი ორგანოების მიერ გაცემულ ჯილდოებს, 

რადგან აპელანტი, როგორც წესი, უნდა აკმაყოფილებდეს ობიექტურ სტანდარტებს 

ჯილდოს მისაღებად. აღნიშნულის საწინააღმდეგოდ, უცნობი პირების მიერ, ან 

დაუზუსტებელი, ან სუბიექტური კრიტერიუმების საფუძველზე გადაცემულ პრიზებსა და 

ჯილდოებს, ძალიან მცირე მნიშვნელობა უნდა მიენიჭოს. 

 

კონკრეტულ საქმეში სერტიფიკატების ან ჯილდოების მნიშვნელობა დიდწილადაა 

დამოკიდებული მის შინაარსზე. მაგალითად, ის ფაქტი, რომ აპელანტი არის ISO 9001 

ხარისხის სერტიფიკატის მფლობელი, ავტომატურად არ ნიშნავს, რომ ნიშანი ცნობილია 

საზოგადოებისთვის. ეს მხოლოდ იმას ნიშნავს, რომ აპელანტის საქონელი აკმაყოფილებს 

გარკვეულ ხარისხს ან ტექნიკურ სტანდარტებს. თუმცა, თუ ასეთ მტკიცებულებას ერთვის 

ხარისხისა და საბაზრო წარმატების სხვა მონაცემებიც, შეიძლება მივიდეთ დასკვნამდე, 

რომ ადრინდელ ნიშანს გააჩნია რეპუტაცია. 

 

სტატიები პრესაში ან სპეციალიზებულ გამოცემებში 

აპელანტის ნიშანთან დაკავშირებული პრესის, სტატიებისა და სხვა პუბლიკაციების 

მტკიცებულებითი ღირებულება ძირითადად დამოკიდებულია იმაზე, წარმოადგენს თუ 

არა ასეთი პუბლიკაციები ფარულ სარეკლამო მასალას, თუ, პირიქით, დამოუკიდებელი და 

ობიექტური კვლევის შედეგს. 
 

 

საქმის ნომერი კომენტარი 

 

16/12/2010, T-345/08 & T-357/08, 

Botolist/Botocyl, 

დადასტურებული 

10/05/2012, C-100/11 P 

 

სამეცნიერო პუბლიკაციაში ან ყველასთვის ხელმისაწვდომ პრესაში 

სტატიების არსებობა, წარმოადგენს მნიშვნელოვან ფაქტორს BOTOX 

სასაქონლო ნიშნით გაყიდული პროდუქციის რეპუტაციის 

დასადგენად, საზოგადოებაში ფართო გაგებით, ამ სტატიების 

დადებითი თუ უარყოფითი შინაარსის მიუხედავად (პარაგრაფი 54). 



 
 

 
10/03/2011, R 555/2009-2, BACI 

MILANO (გამოსახულებითი) / 

BACI & ABBRACCI 

ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის რეპუტაცია იტალიაში დადასტურდა 

აპელანტის მიერ წარდგენილი უამრავი დოკუმენტით, რომელიც, inter 

alia, მოიცავდა, სტატიას Economy-დან, რომელშიც ნათქვამია, რომ 2005 

წელს სასაქონლო ნიშანი "BACI & ABBRACCI" იყო მსოფლიოში 

ყველაზე გაყალბებადი თხუთმეტი მოდის ბრენდიდან ერთ-ერთი; 

05/08/2005 წელს II Tempo-ში გამოქვეყნებულ სტატიას, რომელშიც 

სასაქონლო ნიშანი „BACI & ABBRACCI“ მოხსენიებულია, როგორც 

ფალსიფიკატორების სამიზნე, მათ შორის Dolce & Gabbana, Armani, 

Lacoste და Puma-სთან ერთად; 15/06/2006 წელს Fashion-ში 

გამოქვეყნებულ სტატიას, რომელშიც სასაქონლო ნიშანი 

მოხსენიებულია, როგორც „ბაზრის ნამდვილი ფენომენი“; სარეკლამო 

კამპანიებს 2004 წლიდან 2007 წლამდე, გასართობი და სპორტული 

ინდუსტრიის ცნობილი სახეების რეკომენდაციებით; და ბაზრის 

კვლევას, რომელიც ჩაატარა ცნობილმა დამოუკიდებელმა სააგენტომ 

Doxa 2007 წლის სექტემბერში, რომლიდანაც ირკვევა, რომ მოდის 

სექტორში იტალიის საზოგადოების 0.6%-ისთვის სასაქონლო ნიშანი  

არის ‘top of mind’ (პარაგრაფი 35).  

 

 

ამრიგად, თუ ასეთი სტატიები გამოქვეყნდება მაღალი სტატუსის პუბლიკაციებში ან 

დაწერილია დამოუკიდებელი პროფესიონალების მიერ, მათ ექნებათ საკმაოდ მაღალი 

ღირებულება, მაგალითად, როდესაც კონკრეტული ბრენდის წარმატება ხდება შესწავლის 

ობიექტი სპეციალიზებულ ჟურნალებში ან სამეცნიერო პუბლიკაციებში. ლექსიკონში 

ნიშნის არსებობა (რომელიც არ არის პრესის სტატია, მაგრამ მაინც პუბლიკაციაა), მაღალი 

ღირებულების მქონე მტკიცებულებაა. 

 

საქმის ნომერი კომენტარი 

 
16/12/2010, T-345/08 & T-357/08, 

Botolist/Botocyl, 

დადასტურებული 

10/05/2012, C-100/11 P 
 

 

 

ლექსიკონში სიტყვის ჩართვა წარმოადგენს საზოგადოების 

მნიშვნელოვან ნაწილში ცნობადობის გამოხატულებას. 

გაერთიანებულ სამეფოში გამოცემული, 2002 და 2003 წლების რიგ 

ლექსიკონებში მოხსენიება წარმოადგენს ერთ-ერთ მტკიცებულებას, 

რომელმაც შეიძლება დაადასტუროს სასაქონლო ნიშნის BOTOX-ის 

რეპუტაცია ამ ქვეყანაში ან ევროკავშირის ინგლისურენოვან 

საზოგადოებაში (პარაგრაფები 55 და 56). 

 

წლიური ანგარიშები ეკონომიკური შედეგებისა და კომპანიების პროფილების შესახებ 

ამ ტიპის მტკიცებულება მოიცავს ყველა სახის შიდა პუბლიკაციას, რომელიც იძლევა 

მრავალფეროვან ინფორმაციას აპელანტი კომპანიის ისტორიის, საქმიანობისა და 

პერსპექტივების შესახებ, ან უფრო დეტალურ ციფრებს ბრუნვის, გაყიდვების, რეკლამის 

შესახებ და ა.შ. 

 

რამდენადაც ასეთი მტკიცებულებები მომდინარეობს აპელანტისგან და ძირითადად 

გამიზნულია მისი იმიჯის გაძლიერებაზე, მისი მტკიცებულებითი ღირებულება, 

უმეტესად, მის შინაარსზე იქნება დამოკიდებული და შესაბამის ინფორმაციას 

სიფრთხილით უნდა მოეკიდონ, განსაკუთრებით, თუ ის ძირითადად შედგება 

გაანგარიშებებისა და სუბიექტური შეფასებებისგან. 

 

თუმცა, როდესაც ასეთი პუბლიკაციები მიეწოდება კლიენტებს და სხვა დაინტერესებულ 

წრეებს და შეიცავს ობიექტურად გადამოწმებად ინფორმაციას და მონაცემებს, რომელიც 

შეიძლება შედგენილი ან გადამოწმებული იყოს დამოუკიდებელი აუდიტორების მიერ 



 
 

(როგორც ხშირად ხდება წლიურ ანგარიშებში), მათი მტკიცებულებითი ღირებულება 

არსებითად გაიზრდება.  

 

ანგარიშ-ფაქტურები და სხვა კომერციული დოკუმენტები 

ამ სათაურის ქვეშ შეიძლება დაჯგუფდეს ყველა სახის კომერციული დოკუმენტი, 

როგორიცაა ანგარიშ-ფაქტურები, შეკვეთის ფორმები, სადისტრიბუციო და სპონსორობის 

კონტრაქტები, მიმოწერის ნიმუშები კლიენტებთან, მომწოდებლებთან ან პარტნიორებთან 

და ა.შ. ამ ტიპის დოკუმენტებმა შეიძლება მოგვაწოდოს მრავალფეროვანი ინფორმაცია 

ნიშნის გამოყენების ინტენსივობის, გეოგრაფიული მასშტაბისა და გამოყენების 

ხანგრძლივობის შესახებ. 

 

მიუხედავად იმისა, რომ კომერციული დოკუმენტების შესაბამისობა და სანდოობა 

უდავოა, მოქმედი ფაქტორების მრავალფეროვნებისა და საჭირო დოკუმენტების 

მოცულობის გათვალისწინებით, ზოგადად, გაძნელდება რეპუტაციის დამტკიცება 

მხოლოდ ასეთი მასალების საფუძველზე. გარდა ამისა, სადისტრიბუციო ან სპონსორობის 

კონტრაქტებსა და კომერციულ კორესპონდენციებთან დაკავშირებული მტკიცებულებები 

უფრო მიზანშეწონილია აპელანტის საქმიანობის გეოგრაფიული მასშტაბის ან სარეკლამო 

მხარის მითითებისთვის, ვიდრე ბაზარზე ნიშნის წარმატების გასაზომად და, ამრიგად, ის 

რეპუტაციაზე მხოლოდ ირიბ მითითებად შეიძლება იქნეს განხილული.  

 
საქმის ნომერი კომენტარი 

 

14/04/2011, R 1272/2010-1, 

GRUPO BIMBO 

(გამოსახულებითი) / BIMBO და 

სხვ. 

 

(08/07/2015, T-357/11 INTP, 

GRUPO BIMBO 

(გამოსახულებითი) / BIMBO და 

სხვ., 

EU:T:2015:534) 

წარმოდგენილი მტკიცებულებები აჩვენებს ნიშნის ცნობადობის 

მაღალ დონეს ესპანეთის ბაზარზე. 2004 წელს ესპანეთის პურის 

ბაზარზე, ანგარიშფაქტურებმა ჯამში შეადგინა 346,7 მილიონი 

ევრო, საიდანაც აპელანტის ანგარიშფაქტურებმა შეადგინა 204,9 

მილიონი ევრო. წარმოდგენილი ანგარიშფაქტურები შეიცავენ 

ტელევიზიით, ასევე გაზეთებსა და ჟურნალებში რეკლამირების 

შესახებ მონაცემებს. შესაბამისად, „BIMBO“-ს რეპუტაცია ესპანეთში 

ინდუსტრიულად წარმოებული პურისთვის დადასტურდა 

(პარაგრაფი 64). 

 

სასამართლომ არ განიხილა მოცემული საკითხი. 

 

სარეკლამო მასალები 

ამ სახის მტკიცებულებებს შეიძლება ჰქონდეს სხვადასხვა სახე, როგორიცაა ამონაწერები 

პრესიდან, სარეკლამო რგოლები, სარეკლამო სტატიები, შეთავაზებები, ბროშურები, 

კატალოგები და ა.შ. ზოგადად, ასეთი მტკიცებულებები თავისთავად არ შეიძლება 

საკმარისი იყოს რეპუტაციის დასადასტურებლად, რამდენადაც ისინი ვერ იძლევიან ბევრ 

ინფორმაციას სასაქონლო ნიშნის ფაქტობრივი ცნობადობის შესახებ.  

 

თუმცა, ნიშანთან დაკავშირებული სარეკლამო შეტყობინებების მიერ, საზოგადოებაზე 

ზემოქმედების შესახებ დასკვნა შეიძლება გაკეთდეს, გამოყენებული მედიის სახეობის 

(ეროვნული, ადგილობრივი) და აუდიტორიის მაჩვენებლების ან ტირაჟების 

მაჩვენებლების მითითებით, რომლებსაც მიაღწია შესაბამისმა რგოლებმა ან 

პუბლიკაციებმა - თუ, რა თქმა უნდა, ასეთი ინფორმაცია ხელმისაწვდომია. 

 
საქმის ნომერი კომენტარი 



 
 

 

10/01/2011, R 43/2010-4, 

FFR (გამოსახულებითი) / 

CONSORZIO VINO CHIANTI 

CLASSICO (გამოსახულებითი), 

 

(05/12/2012, T-143/11, F.F.R., 

EU:T:2012:645) 

 

 

წარმოდგენილი დოკუმენტებიდან ჩანს, რომ შავი მამლის 

გამოსახულებამ რეპუტაცია შეიძინა და ასოცირდება კიანტი 

კლასიკოს რეგიონის ღვინოებთან. აპელანტმა წარადგინა 

გაზეთებისა და ჟურნალების რეკლამების რამდენიმე ასლი, 

რომელიც ასახავდა მის სარეკლამო აქტივობას, ასევე, 

დამოუკიდებელი სტატიები, რომელიც აჩვენებდა შავი მამლის 

გამოსახულებას კიანტი კლასიკოს რეგიონთან კავშირში. თუმცა, 

იმის გათვალისწინებით, რომ რეპუტაცია ეხება მხოლოდ შავი 

მამლის გამოსახულებას და, რომ ეს გამოსახულება ადრინდელი 

ნიშნების მხოლოდ ერთ ნაწილს შეადგენს, სერიოზული ეჭვები 

ჩნდება იმის თაობაზე, შეიძლება თუ არა რეპუტაცია დაუდგინდეს 

ნიშნებს მთლიანობაში. უფრო მეტიც, ამავე მიზეზით, ასევე, ჩნდება 

ეჭვი, თუ რომელ ნიშნებს შეიძლება დაუდგინდეს რეპუტაცია, იმის 

გათვალისწინებით, რომ აპელანტი ფლობს რამდენიმე ნიშანს 

(პარაგრაფები 26 და 27). 

 

სასამართლომ არ მისცა შეფასება რეპუტაციის დამადასტურებელ 

მტკიცებულებებს. 

 

 

გარდა ამისა, ასეთმა მტკიცებულებებმა შეიძლება მოგვცეს სასარგებლო მითითებები 

რეგისტრაციით მოცული საქონლის სახეობასთან დაკავშირებით, რეალურად რა ფორმით 

გამოიყენება ნიშანი და რა სახის იმიჯის შექმნას ცდილობს აპელანტი თავისი 

ბრენდისთვის. მაგალითად, თუ მტკიცებულებები აჩვენებს, რომ ადრინდელი 

რეგისტრაცია, რომლისთვისაც მოითხოვება რეპუტაციის დადგენა, მოიცავს 

გამოსახულებას, მაგრამ სინამდვილეში ეს გამოსახულება გამოიყენება სიტყვიერ 

ელემენტთან ერთად, არ იქნება სწორი იმის დადგენა, რომ გამოსახულებას აქვს რეპუტაცია. 

პირიქით, უნდა განისაზღვროს, ვრცელდება თუ არა რეპუტაცია გამოსახულებაზე. ამ 

მიზნით, მნიშვნელოვანია შეფასდეს, თამაშობს თუ არა გამოსახულება დომინანტ ან 

თუნდაც მნიშვნელოვან როლს სიტყვიერ ელემენტთან ერთად გამოყენებისას და 

თავისთავად შეიძინა თუ არა რეპუტაცია. ეს უნდა შეფასდეს თითოეულ შემთხვევაში 

ინდივიდუალურად. იხილეთ, პარაგრაფი 3.1.2.6 ზემოთ. 

 

ინტერნეტ სივრცეში ყოფნის და აქტივობების შესახებ მტკიცებულებები 

პირად, სოციალურ და ეკონომიკურ ცხოვრებაში საინფორმაციო ტექნოლოგიების და 

ინტერნეტის მზარდი მნიშვნელობის შედეგად, საკუთარი ნიშნების რეპუტაციის 

საჩვენებლად, მხარეები სულ უფრო ხშირად ეყრდნობიან ინტერნეტში არსებულ 

მტკიცებულებებს. 

 

წინასწარ უნდა აღინიშნოს, რომ მხოლოდ ვებგვერდზე მითითება (თუნდაც პირდაპირი 

ბმულის მეშვეობით), სადაც უწყებას შეუძლია მოიპოვოს შესაბამისი ინფორმაცია, არ არის 

საკმარისი. ონლაინ მტკიცებულება. ონლაინ მტკიცებულებამ შეიძლება ჩაანაცვლოს 

ფიზიკური მტკიცებულება მხოლოდ მაშინ, როცა იგი ეხება წინარე უფლებების 

რეგისტრაციას ან განაცხადის შეტანის ფაქტს, ან შესაბამისი ეროვნული კანონმდებლობის 

შინაარს იმ პირობით, რომ ისინი ხელმისაწვდომია ონლაინ, საქპატენტის მიერ 

აღიარებული წყაროს მეშვეობით. სხვა მტკიცებულებებთან მიმართებით, კანონმდებლბა ამ 

შესაძლებლობას არ ითვალისწინებს. გარდა ამისა, აღსანიშნავია, რომ გარე ბმულები ვერ 

უზრუნველყოფს შესაბამისი კონტენტის განგრძობად, სტაბილურ და უსაფრთხო 

ხელმისაწვოდომობას. 

 



 
 

ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის ინტერნეტში ყოფნის დამდადასტურებელმა 

მტკიცებულებამ შეიძლება ხელი შეუწყოს სასაქონლო ნიშნის რეპუტაციის დადგენას. თუ 

ადრინდელი ნიშანი ფართოდ არის წარმოდგნენილი ინტერნეტში (სოციალურ ქსელებში 

სასაქონლო ნიშნისთვის განკუთვნილი ანგარიშების (account) გამომწერთა ან იმ ბლოგების 

ვიზიტორთა დადასტურებული რაოდენობა, რომლებზეც მოხსენიებულია სასაქონლო 

ნიშანი), ამ გარემოებამ შეიძლება ხელი შეუწყოს შესაბამისი მომხმარებლის მიერ ნიშნის 

ცოდნის ხარისხის განსაზღვრას და შესაბამისად შეიძლება გამოყენებულ იქნეს 

რეპუტაციის დადგენისათვის100. 

 

ინტერნეტიდან მოპოვებული მასალები წარმოშობს ამ მტკიცებულებების სანდოობის 

საკითხს, რადგან შესაძლებელია გართულდეს რეალურად ხელმისაწვდომი კონტენტის 

დადგენა და თარიღის ან დროის პერიოდის განსაზღვრა თუ როდის გახდა ეს კონტენტი 

საჯაროდ ხელმისაწვდომი. სოციალური მედიიდან სქრინშოთები ან ამონარიდები 

ყოველთვის არ აჩვენებს გამოიყენებოდა თუ არა ნიშანი შესაბმის ტერიტორიაზე დროის 

შესაბამის მონაკვეთში. აღნიშნული არც გამოყენების ინტენსიურობას განსაზღვრავს, 

რადგან არ არის ნათელი თუ ვინ და როდის ნახა ნიშანი, ასევე, ამონარიდები და 

სქრინშოთები არ იძლევა შესაბამის გარიგებებთან დაკავშირებულ ინფორმაციას. 

მტკიცებულებები, რომელიც ადასატურებს ნიშნის ინტერნეტში ყოფნაზე მეტს, და 

რომელიც იძლევა ინფორმაციას გამოყენების ფარგლებსა და ცნობადობაზე, შეიძლება იყოს 

ინფორმაცია ვებგვერდის ვიზიტორთა რაოდენობაზე, ვებგვერდის მეშვეობით მიღებული 

ელექტრონული წერილების რაოდენობა, ან მიღებული შემოსავლის მოცულობა. 

ვებგვერდთან სხვა სახის კომუნიკაციის ან ინტერაქციის ფორმებიც შესაძლებელია, რომ 

იყოს ხელშემწყობი და ასეთი მონაცემები შეიძლება დადასტურებულ იქნეს დამატებითი 

მტკიცებულებებით, როგორიცაა ანალიტიკის ანგარიში, ვებგვერდის ტრეფიკი, 

ანგარიშები, რომელიც აჩვენებს მოსარგებლეთა გეოგრაფიულ მდებარეობას და ა.შ. 

 

ცალკე აღებულ ონლაინ ენციკლოპედია ვიკიპედიადან ან სხვა მსგავსი წყაროებიდან 

გაკეთებულ ამონარიდებს არ გააჩნიათ მტკიცებულებითი ღირებულება, რადგან მათი 

შინაარსი შეიძლება შეიცვალოს ნებისმიერი დროს და ზოგიერთ შემთხვევაში ნებისმიერი 

ვიზიტორის მიერ, მათ შორის ანონიმურადაც. ასეთი მტკიცებულებების სანდოობა უნდა 

შეფასდეს სრული კონტექსტის და მტკიცებულებების გათვალისწინებით. თუ ინფორმაცია 

დადასტურებულია  ერთზე მეტი წყაროთი, როგორც წესი ითვლება უფრო სანდოდ, ვიდრე 

გარემოებები, რომლებიც დადგენილია მხოლოდ იზოლირებული ბმულის საფუზველზე. 

 

3.2 ნიშნების მსგავსება 
კანონის მე-5 მუხლის ზ) ქვეპუნქტის საფუძველზე წარდგენილი მესამე პირის სააპელაციო 

საჩივრის დასაკმაყოფილებლად ნიშნებს შორის უნდა დადგინდეს გარკვეული დონის 

მსგავსება. თუ ნიშნები საერთო ჯამში განსხვავებულია, კანონის მე-5 მუხლის ზ) 

ქვეპუნქტით გათვალისწინებული დანარჩენი მოთხოვნები, არ უნდა შეფასდეს, რადგან 

მესამე პირის სააპელაციო საჩივარი ისედაც არ დაკმაყოფილდება.  

 

კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ ქვეპუნქტით გათვალისწინებული ტერმინის „მსგავსი“ კავშირი 

ამავე მუხლის „გ“ ქვეპუნქტში გამოყენებული ანალოგიურ ტერმინთან  გაურკვევლობას 

იწვევს. ამ ორი ნორმის მკაფიო ფორმულირებიდან გამომდინარე, ნიშნების მსგავსება (ან 

იდენტურობა) წარმოადგენს კანონის მე-5 მუხლის „გ“ და „ზ“ ქვეპუნქტების გამოყენების 

წინაპირობას. ორივე ნორმაში არსებითად ერთი და იმავე ტერმინის გამოყენება 

                                                             
100 26/06/2019, T‑651/18, HAWKERS (fig.) / HAWKERS (fig.) et al., EU:T:2019:444, § 33 



 
 

გულისხმობს ამ ტერმინის ერთნაირად ინტერპრეტაციის აუცილებლობას. კერძოდ, 

ნიშნების მსგავსება უნდა შეფასდეს იმავე კრიტერიუმებით. თუმცა, მსგავსების ხარისხი, 

რომელიც მოითხოვება „გ“ და „ზ“ ქვეპუნქტებით განსხვავებულია. 

 

შესაბამისად, მსგავსება უნდა შეფასდეს იმავე კრიტერიუმების მიხედვით, რომელიც 

გამოიყენება კანონის მე-5 მუხლის „გ“ პუნქტის კონტექსტში, მსგავსების ვიზუალური, 

ფონეტიკური ან კონცეპტუალური ელემენტების გათვალისწინებით (23/10/2003, C-408/01, 

Adidas, EU:C:2003:582, § 28, ევროკავშირის სასაქონლო ნიშნების დირექტივის 5(2) მუხლის 

ინტერპრეტირებასთან დაკავშირებით; 24/03/2011, C-552/09 P, TiMiKinderjoghurt, 

EU:C:2011:177, § 52). იხილეთ, სახელმძღვანელო, ნაწილი B, ექსპერტიზა, სექცია 5, თავი 4, 

ნიშნების შედარება.  

 

მსგავსების შეფასებისას ვრცელდება კანონის მე-5 მუხლის „გ“ ქვეპუნქტით დადგენილი 

ნიშნების შეფასების ზოგადი წესები, როგორიცაა წესი, რომ მომხმარებლები ნიშანს 

მთლიანობაში აღიქვამენ და მხოლოდ იშვიათად აქვთ შესაძლებლობა პირდაპირ 

შეადარონ ერთმანეთს სხვადასხვა ნიშანი და უნდა ენდონ მათ მიერ დამახსოვრებულ 

არასრულყოფილ სურათს (იხ., სახელმძღვანელო, ნაწილი B, ექსპერტიზა, სექცია 5, თავი 6, 

საერთო შეფასება). 

 

3.2.1 კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ ქვეპუნქტით გათვალისწინებული „მსგავსების“ ცნების 
შედარება კანონის მე-5 მუხლის „გ“ ქვეპუნქტთან 
კანონის მე-5 მუხლის „გ“ და „ზ“ ქვეპუნქტებით ნიშნების მსგავსების ერთი და იმავე  

კრიტერიუმების გამოყენების მიუხედავად, ამ მუხლების მიზნები განსხვავებულია: გ) 

ქვეპუნქტის მიზანია სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის აღკვეთა, რომელმაც, გამოყენების 

შემთხვევაში, შეიძლება გამოიწვიოს აღრევა შესაბამის მომხმარებელში, შესაბამისი 

საქონლის ან მომსახურების კომერციულ წარმომავლობასთან დაკავშირებით მაშინ, 

როდესაც ზ) ქვეპუნქტის მიზანია, სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის აღკვეთა, რომელმაც, 

გამოყენების შემთხვევაში, შეიძლება დაუმსახურებლად შეუქმნას ხელსაყრელი პირობები 

მის მფლობელს ან ზიანი მიაყენოს ადრინდელი, რეპუტაციის მქონე სასაქონლო  ნიშნის 

რეპუტაციას ან განმასხვავებელუნარიანობას. 

 

კანონის მე-5 მუხლის „გ“ და „ზ“ ქვეპუნქტების კონტექსტში, განსახილველ ნიშნებს შორის 

მსგავსების დადგენა მოითხოვს ვიზუალურად, ფონეტიკურად ან კონცეპტუალურად 

მსგავსი ნიშნების არსებობას101. 

 

ამასთან, ეს დებულებები განსხვავდება მსგავსების აუცილებელი დონის მიხედვით. მაშინ, 

როდესაც გ) ქვეპუნქტით გათვალისწინებული დაცვა დამოკიდებულია განსახილველ 

ნიშნებს შორის იმ დონის მსგავსების დადგენაზე, რომ არსებობდეს მათ შორის აღრევის 

შესაძლებლობა საზოგადოების შესაბამისი ნაწილის მხრიდან, ასეთი შესაძლებლობის 

არსებობა არ არის აუცილებელი „ზ“ ქვეპუნქტის მიხედვით. შესაბამისად, „ზ“ ქვეპუნქტით 

გათვალისწინებული, ზიანის მიყენების სახეები შეიძლება გამოწვეული იყოს 

განსახილველ ნიშნებს შორის უფრო დაბალი დონის მსგავსებით იმ პირობით, რომ 

მსგავსების ხსენებული დონეც საკმარისია საზოგადოების შესაბამისი ნაწილის მიერ ამ 

ნიშნების ერთმანეთთან დაკავშირებისათვის102. 

 

                                                             
101 23/10/2003, C-408/01, Adidas, EU:C:2003:582, § 28 
102 23/10/2003, C-408/01, Adidas, EU:C:2003:582, § 27, 29, 31; 27/11/2008, C-252/07, Intel, EU:C:2008:655, § 57, 58, 66 



 
 

შეჯამების სახით, კანონის მე-5 მუხლის როგორც „გ“, ისე „ზ“ ქვეპუნქტის გამოყენება 

მოითხოვს ნიშნებს შორის მსგავსების დადგენას. შესაბამისად, თუ „გ“ ქვეპუნქტის 

შემოწმებისას ნიშნები განსხვავებულად ჩაითვლება, მესამე პირის აპელაცია არ 

დაკმაყოფილდება „ზ“ ქვეპუნქტის საფუძველზეც. 

 

თუმცა, მას შემდეგ, რაც ნიშნები მსგავსად ჩაითვლება, ფასდება საკმარისია თუ არა 

მსგავსების დონე შესაბამისი მუხლის გამოსაყენებლად (დანარჩენ მნიშვნელოვან 

ფაქტორებთან ერთად). 

 

შესაბამისად, ნიშნებს შორის მსგავსების დონე, რომელიც, ფაქტორების საერთო შეფასების 

შემდეგ იწვევს აღრევის შესაძლებლობის ნაწილობრივ დადგენას მე-5 მუხლის „გ“ 

ქვეპუნქტის მიხედვით, არ არის აუცილებელი, რომ იწვევდეს „ზ“ ქვეპუნქტით 

გათვალისწინებული ნიშნების ერთმანეთთან დაკავშირებას მომხმარებლის მიერ, 

მაგალითად, იმის გამო, რომ შესაბამისი ბაზრები სრულიად განსხვავებულია. ამრიგად, 

უნდა ჩატარდეს სრული ანალიზი, რადგან ნიშნების მსგავსება მხოლოდ ერთ-ერთი 

ფაქტორია, კავშირის არსებობის შეფასებისას (იხილეთ, შესაბამისი კრიტერიუმები, 

რომლებიც ჩამოთვლილია პუნქტში 3.3 ქვემოთ). 

 

საქმიდან გამომდინარე, შესაძლებელია დადგეს შემდეგი შემთხვევები: 

● კანონის მე-5 მუხლის „გ“ ქვეპუნქტი არ გამოიყენება, რადგან ნიშნები განსხვავებულია 

- „ზ“ ქვეპუნქტიც არ გამოიყენება, იმავე მიზეზით. 

● კანონის მე-5 მუხლის „გ“ ქვეპუნქტით გათვალისწინებული აღრევის შესაძლებლობა 

გამოირიცხება (მაგალითად, იმიტომ, რომ საქონელი ან მომსახურება განსხვავებულია 

ან ძალიან დაბალი დონით მსგავსია), მაგრამ ნიშნები მსგავსია — საჭიროა „ზ“ 

ქვეპუნქტის შემოწმება (05/12/2012, T-143/11, F.F.R., EU:T:2012:645, § 66-71). 

● ნიშნების მსგავსება სხვა მნიშვნელოვან ფაქტორებთან ერთად გამორიცხავს კანონის მე-

5 მუხლის „გ“ ქვეპუნქტით გათვალისწინებული აღრევის შესაძლებლობას, მაგრამ „ზ“ 

ქვეპუნქტის შესაბამისად, ნიშნების მსგავსება, სხვა შესაბამისი ფაქტორების 

გათვალისწინებით, შეიძლება საკმარისი იყოს მათ შორის კავშირის დასადგენად. 

 

ქვემოთ მოცემული მაგალითები ასახავს მსგავსების იმ დონეს, რაც საკმარისია კანონის მე-

5 მუხლი „ზ“ ქვეპუნქტის მიზნებისთვის. 

 

ადრინდელი ნიშანი სასაქონლო ნიშნის განაცხადი ს ა ქ მ ი ს  ნ ომ ერი  

 

 

 

 
 

 
11/12/2014, T‑480/12, 

MASTER, 
EU:T:2014:1062 



 
 

საქონელი და მომსახურება: კლასი 29, 30, 32  

შეფასება: ადრინდელი ნიშანი ცნობილია უალკოჰოლო სასმელებისთვის. მიუხედავად იმისა, რომ ნიშნებს 

შორის არსებობს აშკარა ვიზუალური განსხვავებები, არსებობს ვიზუალური მსგავსების ელემენტებიც. 

თითოეულ ნიშანს აქვს "კუდი", რომელიც მიუყვება მათი პირველი ასოებიდან ხელმოწერის გრაფიკული 

ორნამენტივით. უფრო მეტიც, მათში გამოყენებულია ერთი და იგივე შრიფტი - Spenserian, რომელიც, 

როგორც წესი, არ გამოიყენება თანამედროვე ბიზნესში. ამ ნიშნებს შორის მსგავსების ხარისხის 

გათვალისწინებით, რაც არ უნდა სუსტი იყოს ის, გამორიცხული არ არის, რომ შესაბამისმა მომხმარებელმა 

შეძლოს მათი დაკავშირება და აღრევის შესაძლებლობის არარსებობის შემთხვევაშიც კი, მოარგოს 

ადრინდელი ნიშნის იმიჯი და ღირებულებები სადავო ნიშნით ნიშანდებულ საქონელს (პარაგრაფები 46-

48, 57, 74). 

 

ადრინდელი ნიშანი სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 

 

 

 
 

16/01/2018, T‑398/16, COFFEE 

ROCKS (გამოსახულებითი) / 

STARBUCKS COFFEE 

(გამოსახულებითი) და სხვ., 

EU:T:2018:4 

საქონელი და მომსახურება: კლასი 43 

შეფასება: ადრინდელი ნიშნის რეპუტაციის დადგენა მოთხოვნილია ყავისა და კაფეტერიისათვის. ნიშნებს 

აქვთ ერთი სტილის ვიზუალი, ვინაიდან ორივე შეიცავს წრიულ გამოსახულებას, რომელიც შედგება 

ცენტრში მოთავსებული გამოსახულებითი ელემენტისგან, რომლის ირგვლივ ფართო ზოლია იდენტური 

სტრუქტურის მქონე სიტყვიერი ელემენტებით და ორი უფრო პატარა თეთრი გამოსახულებითი 

ელემენტით; ისინი შესრულებულია ერთსა და იმავე ფერებში (შავ-თეთრი), ერთი და იმავე შრიფტით; 

მათში საერთოა სიტყვა „coffee“, რომელიც, მიუხედავად მისი აღწერილობითი ხასიათისა, მსგავსების 

მნიშვნელოვანი ფაქტორია, განსაკუთრებით განცხადებული რეპუტაციის გათვალისწინებით. 

ფონეტიკურად, ნიშნები მსგავსია სიტყვის „coffee“ არსებობის გამო და იმის გამო, რომ დაბოლოება "rocks" 

ფონეტიკურად ჰგავს დაბოლოებას "bucks". კონცეპტუალურად, შესაბამისი მომხმარებელი დააკავშირებს 

ორივე ნიშანს „ყავის სახლის“ კონცეფციასთან, ნიშნების ზოგადი ვიზუალისა და ორივე მათგანში სიტყვის 

„coffee“ არსებობის გამო (პარაგრაფები 51-64). 

 

3.3 კავშირი ნიშნებს შორის 
იმის შესაფასებლად, შეიძლება თუ არა, რომ სადავო ნიშნის გამოყენებამ ზიანი მიაყენოს 

ადრინდელ ნიშანს ან მისმა მფლობელმა დაუმსახურებლად ისარგებლოს ადრინდელი 

ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობით ან რეპუტაციით, ნიშნების მსგავსების დადგენის 

შემდეგ, აუცილებელია დადგინდეს დაუკავშირებს თუ არა ერთმანეთს ნიშნებს შესაბამისი 

მომხმარებელი (ან თუ მოახდენს ნიშნების ერთმანეთთან ასოციაციას). ასეთი ანალიზი წინ 

უნდა უსწრებდეს ზიანის მიყენების რისკის არსებობის საბოლოო შეფასებას. 

 

ნიშნებს შორის კავშირის ცნება განხილული იქნა სასამართლოს მიერ 27/11/2008, C-252/07, 

Intel, EU:C:2008:655, § 30 გადაწყვეტილებაში (და მასში ციტირებულ პრეცედენტულ 

სამართალში). 

 

ზიანის სახეობები განპირობებულია ადრინდელ და გვიანდელ ნიშნებს შორის გარკვეული 

მსგავსებით, რის გამოც საზოგადოების შესაბამისი ნაწილი აკავშირებს ამ ორ ნიშანს, მათი 

აღრევის გარეშე. 

 

სახელმძღვანელოს ამ ნაწილის სხვა პუნქტებში ტერმინი „კავშირი“ ხშირად გამოიყენება  

„ასოციაციის“ მნიშვნელობით. ეს ტერმინები, ზოგჯერ, ურთიერთჩანაცვლებადია.  

 



 
 

მხოლოდ ის ფაქტი, რომ განსახილველი ნიშნები მსგავსია, არ არის საკმარისი მათ შორის 

კავშირის დასადგენად. სადავო ნიშნებს შორის კავშირის არსებობა უნდა შეფასდეს 

გლობალურად, საქმის გარემოებებთან დაკავშირებული ყველა ფაქტორის 

გათვალისწინებით.  

 

ასეთი კავშირის არსებობის შეფასებისათვის მნიშვნელოვანი ფაქტორები შეიძლება იყოს:  

● დაპირისპირებულ ნიშნებს შორის არსებული მსგავსების ხარისხი. რაც უფრო 

მსგავსია ნიშნები, მით უფრო სავარაუდოა, რომ გვიანდელმა ნიშანმა გაახსენოს შესაბამის 

მომხმარებელს რეპუტაციის მქონე ადრინდელი ნიშანი. 

● ადრინდელი ნიშნის რეპუტაციის სიძლიერე; 

● რეპუტაციის მქონე ნიშნის და სადავო სასაქონლო ნიშნის საქონლის ან 

მომსახურების ბუნება; 

● საქონლის/მომსახურების მსგავსების ან განსხვავების დონე და მომხმარებლის 

შესაბამისი ნაწილი. საქონელი ან მომსახურება შეიძლება იმდენად განსხვავებული იყოს, 

რომ მომხმარებელმა გვიანდელი ნიშანი არ დაუკავშიროს ადრინდელ სასაქონლო ნიშანს 

(Intel, პარაგრაფი 49); 

● ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობის დონე, ბუნებრივი თუ 

გამოყენების შედეგად შეძენილი. რაც უფრო განმასხვავებელუნარიანია ადრინდელი 

ნიშანი, მით უფრო სავარაუდოა, რომ იგი მომხმარებელს გაახსენდება მსგავსი (ან 

იდენტური) გვიანდელი ნიშნის დანახვისას; 

● საზოგადოების მხრიდან აღრევის შესაძლებლობის არსებობა. 

 

მოცემული ჩამონათვალი არ არის ამომწურავი, და სადავო ნიშნებს შორის კავშირი 

შეიძლება დადგინდეს ან გამოირიცხოს, ამ კრიტერიუმებიდან მხოლოდ ზოგიერთის 

საფუძველზე.  

 

„კავშირის“ დასადგენად გათვალისწინებული უნდა იყოს ყველა შესაბამისი ფაქტორი, 

რომელიც შემდგომში უნდა დაბალანსდეს. შესაბამისად, ნიშნებს შორის სუსტი ან 

უმნიშვნელო მსგავსებაც საკმარისია ყველა დანარჩენი ფაქტორის შესაფასებლად. 

 

მიუხედავად იმისა, რომ გლობალური შეფასება გულისხმობს გარკვეულ 

ურთიერთდამოკიდებულებას შესაბამის ფაქტორებს შორის, და ნიშნებს შორის მსგავსების 

დაბალი დონე, შესაბამისად, შეიძლება დაკომპენსირდეს ადრინდელი ნიშნის ძლიერი 

განმასხვავებელუნარიანობით… ფაქტი ფაქტად რჩება, რომ იქ, სადაც არ არსებობს 

მსგავსება ადრინდელ ნიშანსა და სადავო ნიშანს შორის, ადრინდელი ნიშნის რეპუტაცია 

და ის ფაქტი, რომ საქონელი ან მომსახურება იდენტური ან მსგავსია, არ არის საკმარისი 

მათ შორის კავშირის დასადგენად. 

 

ნიშნები უნდა შეფასდეს გლობალურად მხოლოდ იმ შემთხვევაში, თუ სადავო ნიშნებს 

შორის არსებობს რაიმე სახის, თუნდაც ძალიან დაბალი დონის მსგავსება, რათა, სხვა 

შესაბამისი ფაქტორების გათვალისწინებით, დადგინდეს, არსებობს თუ არა, ნიშნების 

აღრევის ან დაკავშირების შესაძლებლობა შესაბამისი მომხმარებლის მიერ. 

 

ის ფაქტი, რომ სადავო ნიშნებით ნიშანდებული საქონელი და მომსახურება მიეკუთვნება 

სრულიად განსხვავებულ სექტორებს, თავისთავად, არ არის საკმარისი დაკავშირების 

შესაძლებლობის გამოსარიცხად. ადრინდელი ნიშნის განსაკუთრებული რეპუტაცია (მათ 

შორის ხარისხობრივი ასპექტები, როგორიცაა კონკრეტული იმიჯი, ცხოვრების სტილი ან 

მარკეტინგის კონკრეტული გარემოებები, რომლებიც ასოცირდება ნიშნის რეპუტაციასთან) 



 
 

და ნიშნებს შორის მსგავსების ხარისხი, შესაძლებელია, საკმარისად ჩაითვალოს ნიშნებს 

შორის კავშირის დასადგენად. 

 

ამასთან, როდესაც დაპირისპირებული ნიშნებით მონიშნული საქონელი და მომსახურება 

ერთ შემთხვევაში განკუთვნილია ფართო საზოგადოებისთვის, ხოლო მეორე შემთხვევაში 

- სპეციალიზებული მომხმარებლისთვის, მხოლოდ ის ფაქტი, რომ სპეციალიზებული 

მომხმარებელი აუცილებლად წარმოადგენს ფართო საზოგადოების ნაწილს, არ არის 

საკმარისი/გადამწყვეტი მნიშვნელობის მქონე ნიშნებს შორის კავშირის არსებობის 

დასადგენად. ფაქტი, რომ სპეციალიზებული მომხმარებლისათვის შეიძლება ცნობილი 

იყოს ადრინდელი ნიშანი, რომელიც ფარავს ფართო საზოგადოებისთვის განკუთვნილ 

საქონელს, არ არის საკმარისი იმის სადემონსტრაციოდ, რომ სპეციალიზებული 

მომხმარებელი დაპირისპირებულ/განსახილველ ნიშნებს დააკავშირებს ერთმანეთთან103. 

 

ნიშნების ოჯახის არსებობა წარმოადგენს შესაბამისი მომხმარებლის მხრიდან, სადავო 

ნიშნების დაკავშირების შეფასებისას გასათვალისწინებელ ფაქტორს. 

 

დაკავშირება თავისთავად არ არის საკმარისი, კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ ქვეპუნქტით 

გათვალისწინებული ზიანის ერთ-ერთი სახის დადგენისათვის (26/09/2012, T-301/09, 

Citigate, EU:T:2012:473, § 96 და მასში ციტირებული სასამართლო პრაქტიკა). თუმცა, 

ნიშნების დაკავშირების (ან ასოციაციის) არსებობა აუცილებელია, სანამ დადგინდება, 

სავარაუდოა თუ არა ზიანის დადგომა ან დაუმსახურებლად ხელსაყრელი პირობების 

შექმნა. 

 

მაგალითები, სადაც დადგინდა ნიშნებს შორის კავშირი 

ქვემოთ მოცემულია მაგალითები, სადაც დადგინდა, რომ ნიშნების მსგავსების დონე 

(დამატებით ფაქტორებთან ერთად) საკმარისია მათ შორის კავშირის დასადგენად. 
 

რეპუტაციის მქონე ადრინდელი ნიშანი სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 

 

 
BOTOX 

 

 
BOTOLIST and BOTOCYL 

 

16/12/2010, T-345/08 & T-

357/08 

დადასტურებული 

10/05/2012, C-100/11 P, 

EU:C:2012:285 

                                                             
103 26/09/2018, T-62/16, PUMA (fig.) / PUMA (fig.) et al., EU:T:2018:604, § 45-46 



 
 

სასაქონლო ნიშანს BOTOX, სადავო ნიშნების შეტანის თარიღისთვის, ჰქონდა რეპუტაცია ნაოჭების 
სამკურნალო სამედიცინო პრეპარატებისთვის. ევროკავშირის საერთო იურისდიქციის სასამართლომ 

დაადასტურა კოლეგიის დასკვნა, რომ არსებობს გარკვეული გადაფარვა საქონელს შორის; კერძოდ, 

მსგავსების დაბალი დონე, ნაოჭების სამკურნალო სამედიცინო პრეპარატებს და სადავო კოსმეტიკას (მათ 
შორის, კრემებს) შორის, ხოლო დანარჩენი სადავო საქონელი, კერძოდ, სუნამოები, მზისგან დამცავი რძე, 
შამპუნები, აბაზანის მარილები და ა.შ., განსხვავებულია. მიუხედავად ამისა, სადავო საქონელი ეხება 

ბაზრის დაკავშირებულ სექტორებს. ევროკავშირის საერთო იურისდიქციის სასამართლომ დაადასტურა 

კოლეგიის დასკვნა, რომ შესაბამისი მომხმარებელი - პრაქტიკოსები, ისევე როგორც ფართო საზოგადოება 

- უსათუოდ შეამჩნევდნენ, რომ სარეგისტრაციოდ წარდგენილი ორივე სასაქონლო ნიშანი, BOTOLIST და 

BOTOCYL, იწყება "BOTO"-თი, და მოიცავს თითქმის მთელ ნიშანს BOTOX. ევროკავშირის საერთო 

იურისდიქციის სასამართლომ აღნიშნა, რომ „BOTO“ არ არის გავრცელებული პრეფიქსი, არც 

ფარმაცევტულ და არც კოსმეტიკურ სფეროში და მას არა აქვს აღწერილობითი მნიშვნელობა. მაშინაც კი, 

თუ ნიშანი BOTOX შეიძლება დაიშალოს, როგორც "bo" - "ბოტულინი" და "tox" "ტოქსინი", მასში 

გამოყენებულ აქტიურ ინგრედიენტებზე მითითებით, უნდა ჩაითვალოს, რომ ამ სიტყვამ შეიძინა 

განმასხვავებელუნარიანობა ბუნებრივად ან გამოყენების გზით. ყველა შესაბამისი ფაქტორის 

გათვალისწინებით, საზოგადოება, ბუნებრივია, დააკავშირებს ნიშნებს BOTOLIST და BOTOCYL და 

რეპუტაციის მქონე ნიშანს BOTOX (პარაგრაფები 65-იდან 79-მდე).   

 

 

რეპუტაციის მქონე ადრინდელი 

ნიშანი 

სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 

 
RED BULL 

 

 
 

 
11/01/2010, R 70/2009-1 

კოლეგიამ დაადგინა, რომ RED DOG-სა და RED BULL-ს ერთმანეთს დაუკავშირებენ, რადგან (i) ნიშნებს 

აქვთ გარკვეული, მნიშვნელოვანი საერთო მახასიათებლები, (ii) 32-33 კლასების დაპირისპირებული 

საქონელი იდენტურია, (3) ნიშანს RED BULL გააჩნია რეპუტაცია, (iv) ნიშანმა RED BULL შეიძინა ძლიერი 

განმასხვავებელუნარიანობა გამოყენების შედეგად და (v) შეიძლება არსებობდეს აღრევის შესაძლებლობა 

(პარაგრაფი 19). გონივრულია ვივარაუდოთ, რომ სასმელების საშუალო მომხმარებელი, რომლისთვისაც 

ცნობილია რეპუტაციის მქონე ნიშანი RED BULL და ხედავს RED DOG ნიშნებს იმავე სახის სასმელებზე, 

მაშინვე გაიხსენებს ადრინდელ ნიშანს. Intel-ის გადაწყვეტილების თანახმად, აღნიშნული, ნიშნებს შორის 

„კავშირის არსებობის ტოლფასია“ (პარაგრაფი 24). 

  

 

 

 რეპუტაციის მქონე ადრინდელი 

ნიშანი 

სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 

 
Viagra 

 
Viaguara 

25/01/2012, T-332/10, 

EU:T:2012:26 



 
 

სასაქონლო ნიშნები მთლიანობაში მაღალი დონით მსგავსია (პარაგრაფი 42). ვიზუალურად, ადრინდელი 

სასაქონლო ნიშნის ყველა ასო წარმოდგენილია სადავო ნიშანში, ხოლო პირველი ოთხი და ბოლო ორი 

ასო ერთი და იმავე თანმიმდევრობითაა წარმოდგენილი. პირველი და ბოლო მარცვლის იდენტურობა, 

იმ ფაქტთან ერთად, რომ შუა მარცვალში ორივეგანაა ბგერა [გ], იწვევს მაღალი დონით ფონეტიკურ 

მსგავსებას (პარაგრაფები 38 და 39). არც ერთ ნიშანს არა აქვს სემანტიკა და, შესაბამისად, მომხმარებელი 

მათ აზრობრივად არ განასხვავებს (პარაგრაფი 40). 

 
ადრინდელი ნიშანი მოიცავს მე-5 კლასში შემავალ ერექციული დისფუნქციის სამკურნალო 
ფარმაცევტულ პრეპარატებს, ხოლო სადავო ნიშანი მოიცავს 32-ე და 33-ე კლასებში შემავალ 

უალკოჰოლო და ალკოჰოლურ სასმელებს. აღნიშნული საქონლის მიმართ ადრინდელი ნიშნის 

რეპუტაცია სადავო არ გამხდარა. ევროკავშირის საერთო იურისდიქციის სასამართლომ დაადგინა, რომ 

მიუხედავად იმისა, რომ სადავო ნიშნებით გათვალისწინებულ საქონელს შორის შეუძლებელია 

პირდაპირი კავშირის დადგენა, რადგან ის განსხვავებულია, ადრინდელ ნიშანთან ასოცირება 

შესაძლებელია, ნიშნებს შორის მსგავსების მაღალი დონის და ადრინდელი ნიშნის მიერ შეძენილი ძლიერი 

რეპუტაციის გათვალისწინებით. შესაბამისად, ევროკავშირის საერთო იურისდიქციის სასამართლომ 

დაადგინა, რომ მოხდება ნიშნების დაკავშირება (პარაგრაფი 52).  

 

 

რეპუტაციის მქონე ადრინდელი 

ნიშანი 

სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 

RSC-ROYAL SHAKESPEARE 

COMPANY 

 
Royal Shakespeare 

06/07/2012, T-60/10, 

EU:T:2012:348 

ვინაიდან სადავო სასაქონლო ნიშანი შედგება მხოლოდ ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის ცენტრალური და 

განმასხვავებელუნარიანი ელემენტისგან, კერძოდ აღნიშვნისგან „royal shakespeare“, სადავო ნიშნები 

ვიზუალურად, ფონეტიკურად და შინაარსობრივად მსგავსია. შესაბამისად, საშუალო მომხმარებელი 

ერთმანეთს დაუკავშირებს ამ ნიშნებს (პარაგრაფი 29). ადრინდელი ნიშანი მოიცავს 41-ე კლასის 

მომსახურებებს, მათ შორის თეატრალურ წარმოდგენებს, ხოლო სადავო ნიშანი მოიცავს 32-ე და 33-ე 

კლასების უალკოჰოლო და ალკოჰოლიან სასმელებს და 42 კლასის საკვებითა და სასმლით 
უზრუნველყოფას, რესტორნებს, ბარებს, პაბებს, სასტუმროებს. ევროკავშირის საერთო იურისდიქციის 

სასამართლომ დაადასტურა კოლეგიის დასკვნა ადრინდელი ნიშნის „განსაკუთრებული“ რეპუტაციის 

შესახებ თეატრალური წარმოდგენებისთვის. სადავო სასაქონლო ნიშნის და ადრინდელი სასაქონლო 

ნიშნის შესაბამისი მომხმარებელი იგივეა, კერძოდ, საზოგადოება ფართო გაგებით (პარაგრაფი 58). 

მიუხედავად იმისა, რომ 32-ე და 33-ე კლასების სადავო საქონელი პირდაპირ და უშუალოდ არ იყო 

დაკავშირებული მოწინააღმდეგის თეატრალურ წარმოდგენებთან, მათ შორის არსებობს გარკვეული 

სიახლოვე და კავშირი. ევროკავშირის საერთო იურისდიქციის სასამართლო მიუთითებს 

გადაწყვეტილებაზე 04/11/2008, T-161/07, Coyote ugly, EU:T:2008:473, § 31-37, სადაც გარკვეული მსგავსება 

იქნა დადგენილი გართობის მომსახურებასა და ლუდს შორის მათი კომპლემენტარულობის გამო. 

ევროკავშირის საერთო იურისდიქციის სასამართლომ დაამატა, რომ მიღებული პრაქტიკაა ბარებისა და 

საკვების მიწოდების მომსახურების შეთავაზება თეატრებში, წარმოდგენის პარალელურად და ანტრაქტის 

განმავლობაში. უფრო მეტიც, ზემოაღნიშნულის მიუხედავად, ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის 

დადგენილი რეპუტაციის გათვალისწინებით, შესაბამისმა მომხმარებელმა, კერძოდ, საზოგადოებამ 

ფართო გაგებით, სადავო სასაქონლო ნიშნით მონიშნული ლუდის სუპერმარკეტში ან ბარში დანახვისას, 

შეიძლება დაუკავშიროს ის ადრინდელ ნიშანს (პარაგრაფი 60).  

 

რეპუტაციის მქონე ადრინდელი ნიშანი სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 

 

 

20.08.21, N136-

3/2020 

სააპელაციო 

პალატა 



 
 

კოლეგიამ დაადგინა, რომ ადრინდელი ნიშნის მაღალი დონის რეპუტაციის, ნიშნებს შორის გარკვეული 

დონით მსგავსების და სადავო საქონლის (მაგ. კაკაო და შოკოლადის სასმელები) ადრინდელი ნიშნის 

საქონელთან - გამაგრილებელი სასმელები (რომელიც წარმოადგენს ყოველდღიური მოხმარების 

პროდუქტს, რეალიზაციის ერთი და იმავე ადგილით) - სიახლოვის/მსგავსების გამო, არსებობს მჭიდრო 

კავშირი ადრინდელ და სადავო ნიშნებს შორის. 

 

რეპუტაციის მქონე ადრინდელი ნიშანი სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 

 

JACK DANIEL'S 

 

„black jack ბლექ ჯექ“ 
08.10.21, N13-

3/2021 

სააპელაციო 

პალატა 

კოლეგიამ დაადგინა, რომ აზრობრივად, სადავო ნიშანი შეიძლება შესაბამისი მომხმარებლების მიერ 

აღქმულ იქნეს სიტყვასიტყვით, როგორც შავი (ფერი) ჯეკი (სახელი) ან როგორც ბანქოს თამაში და 

ადრინდელი ნიშანი, როგორც სახელი და გვარი. თუმცა, კოლეგიამ მიიჩნია, რომ ადრინდელი ნიშნის 

რეპუტაციის მაღალი დონის გათვალისწინებით, სადავო ნიშანს აზრობრივად დაუკავშირებენ 

რეპუტაციის მქონე ნიშანს.  

 

კოლეგიამ დაადგინა, რომ სადავო საქონელი არის ალკოჰოლიანი სასმელები და ალკოჰოლიანი 

შედგენილობები სასმელების დასამზადებლად. ადრინდელ ნიშანს გააჩნია რეპუტაცია ვისკის მიმართ. 

ვისკი შედის ფართო კატეგორიაში - ალკოჰოლიანი სასმელები - და მის იდენტურად ითვლება. რაც 

შეეხება ალკოჰოლიან შედგენილობებს სასმელების დასამზადებლად, მიუხედავად იმისა, რომ საქონელი 

განსხვავებულია, ის დაკავშირებულია ალკოჰოლური სასმელების ინდუსტრიასთან.  

 

საბოლოოდ, ნიშნის რეპუტაციის მაღალი დონის, საქონლის იდენტურობის/სიახლოვის და ნიშნების 

მსგავსების გამო, კოლეგიამ დაადგინა, რომ მომხმარებელი ადრინდელ და სადავო ნიშნებს ერთმანეთს 

დაუკავშირებს. 

 

მაგალითები, როდესაც ნიშნებს შორის კავშირი არ დადგინდა 

ქვემოთ მოცემულია მაგალითები, სადაც ყველა შესაბამისი ფაქტორის საერთო შეფასებამ 

აჩვენა, რომ ნიშნებს შორის კავშირი არ დგინდება. 
 

რეპუტაციის მქონე, ადრინდელი 

ნიშნები 

სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 

 

 

 

 

 

 

 

 

11/11/2020, T‑820/19 , 

Lottoland / LOTTO 

(გამოსახულებითი) და 

სხვ., EU:T:2020:538, § 64, 

66 

ადრინდელი კომბინირებული ნიშნის ძლიერი რეპუტაციისა და ნიშნების მსგავსების საშუალოზე მაღალი 

ხარისხის მიუხედავად, იმდენად განსხვავებულია რეგისტრირებული და სადავო ნიშნის მომსახურებები 

(რეგისტრირებული ნიშანი დაცულია 41-ე კლასში აზარტულ თამაშებისთვის, ხოლო სადავო ნიშნის 

რეგისტრაცია მოითხოვება 42-ე კლასის სამეცნიერო და ტექნოლოგიური მომსახურებისთვის), რომ 

ნიშნებს შორის რაიმე სახის კავშირის დადგენა გამორიცხულია (66-ე პუნქტი). 

რეპუტაციის მქონე, ადრინდელი 

ნიშნები 

სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 



 
 

 

 

 

G-STAR and 

 

 
 

 
 

21/01/2010, T-309/08, 

EU:T:2010:22 

ვიზუალურად, ნიშნები განსხვავებულ საერთო შთაბეჭდილებას ქმნის სარეგისტრაციოდ წარდგენილი 

ნიშნის დასაწყისში მოთავსებული ჩინური დრაკონის თავის გამოსახულებითი ელემენტის გამო. 

ფონეტიკურად, დაპირისპირებულ ნიშნებს შორის საკმაოდ დიდი მსგავსებაა. ნიშნები აზრობრივად 

განსხვავებულია, ვინაიდან ადრინდელი ნიშნის ელემენტი „star“ წარმოადგენს ინგლისური საბაზო 

ლექსიკონის ნაწილს, რომლის მნიშვნელობა ფართოდ არის ცნობილი. ამიტომ, ადრინდელი ნიშანი 

აღიქმება, როგორც ვარსკვლავზე ან ცნობილ ადამიანზე მითითება. შესაძლებელია, რომ შესაბამისი 

მომხმარებლის ნაწილმა სადავო ნიშნის ელემენტს „stor“ მიაწეროს დანიური და შვედური სიტყვის „stor“ 

მნიშვნელობა, რაც ნიშნავს „დიდს, ფართოს“, ან აღიქვას, როგორც მითითება ინგლისურ სიტყვაზე "store", 

რომელიც ნიშნავს "მაღაზიას, შენახვას". თუმცა, უფრო სავარაუდოა, რომ შესაბამისი მომხმარებლების 

უმრავლესობა ამ ელემენტს რაიმე განსაკუთრებულ მნიშვნელობას არ მიაწერს. აქედან გამომდინარე, 

შესაბამისი მომხმარებელი განსახილველ ნიშნებს აზრობრივად განსხვავებულად აღიქვამს, რამდენადაც 

ადრინდელ ნიშანს აქვს მკაფიო მნიშვნელობა ევროკავშირის მასშტაბით მაშინ, როდესაც 

სარეგისტრაციოდ წარდგენილ ნიშანს შესაბამისი მომხმარებლების ნაწილისთვის ან განსხვავებული 

მნიშვნელობა აქვს, ან არა აქვს მნიშვნელობა. დამკვიდრებული პრეცედენტული პრაქტიკის მიხედვით, 

როდესაც ორი სადავო ნიშნიდან ერთის მნიშვნელობა მკაფიო და კონკრეტულია იმდენად, რომ იგი 

დაუყოვნებლივ იქნება გაგებული შესაბამისი საზოგადოების მიერ, ამ ნიშნებს შორის აზრობრივმა 

განსხვავებამ შეიძლება გაანეიტრალოს მათი ვიზუალური და ფონეტიკური მსგავსება. სააპელაციო 

პალატამ სწორად დაადგინა, რომ ნიშნებს შორის ვიზუალური და აზრობრივი განსხვავებები ხელს 

უშლიდა მათ შორის შესაძლო კავშირის არსებობის დაშვებას (პარაგრაფები 25-დან 36-მდე). 
 
 

რეპუტაციის მქონე ადრინდელი ნიშანი სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 

 

 
 
 

ONLY 

 

 
 

 
07/10/2010, R 1556/2009-2 

(დადასტურებული 

08/12/2011, T-586/10, 

EU:T:2011:722) 

მე-3 კლასის საქონელი იდენტურია და მიმართულია ერთსა და იმავე მომხმარებელზე. სადავო ნიშნებს 

შორის არსებობს დაბალი დონის ვიზუალური და აზრობრივი მსგავსება და საშუალო დონის 

ფონეტიკური მსგავსება. იმ შემთხვევაშიც კი, თუ ადრინდელ ნიშანს გააჩნია რეპუტაცია, ნიშნებს შორის 

არსებული განსხვავებები, რომელიც განპირობებულია ელემენტის „only“ და განმასხვავებელი დომინანტი 

„givenchy“ ელემენტის კომბინაციით შექმნილი კონცეპტუალური ერთეულით, საკმარისია 

მომხმარებლისთვის, რომ არ დაუკავშიროს ისინი ერთმანეთს. შესაბამისად, სააპელაციო პალატის 

კოლეგიამ სწორად დაადგინა, რომ არ დაკმაყოფილდა ერთ-ერთი მნიშვნელოვანი პირობა, კერძოდ, 

ნიშნებს შორისი საკმარისი დონის მსგავსება (პარაგრაფები 65 და 66). 

 

რეპუტაციის მქონე, ადრინდელი 

ნიშნები 

სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 

 

 
KARUNA 

 

 

 

29/06/2010, R 696/2009-4, 

(დადასტურებული 

20/06/2012, T-357/10, 

EU:T:2012:312) 



 
 

განსახილველი საქონელი, 30-ე კლასში შემავალი შოკოლადი, იდენტურია. ნიშნები ვიზუალურად 

განსხვავებულია, არა მხოლოდ სარეგისტრაციოდ წარდგენილ ნიშანში არსებული გამოსახულებითი 

ელემენტების გამო, არამედ მათი სიტყვიერი ელემენტების გამოც. მიუხედავად იმისა, რომ განსახილველი 

ნიშნების სიტყვიერ ელემენტებს აქვთ ექვსიდან სამი საერთო ასო, განსხვავება განპირობებულია იმით, 

რომ ადრინდელი ნიშანი იწყება ასოებით "ka", ხოლო სარეგისტრაციოდ წარდგენილი ნიშანი იწყება 

ასოებით "co" და ვინაიდან მომხმარებელი, ჩვეულებრივ, მეტ მნიშვნელობას ანიჭებს სიტყვების პირველ 

ნაწილს. მთლიანობაში, ნიშნებს შორის არსებობს ფონეტიკური მსგავსების დაბალი დონე. აზრობრივად, 

სიტყვას „corona“, რომელიც ესპანურად „გვირგვინს“ ნიშნავს, არავითარი მნიშვნელობა არ გააჩნია 

ესტონურ, ლატვიურ ან ლიტვურ ენებზე. შესაბამისად, ბალტიისპირეთის სამ ქვეყანაში შეუძლებელია 

განსახილველი ნიშნების აზრობრივი შედარება. მხოლოდ ის ფაქტი, რომ ლიტვური სიტყვა „karūna“ 

ნიშნავს „გვირგვინს“ არ არის საკმარისი იმის დასადგენად, რომ შესაბამისი მომხმარებელი ტერმინების 

„karuna“ ან „karūna“ ასოცირებას მოახდენს სიტყვასთან „corona“, რომელიც რჩება უცხო სიტყვად. დასკვნის 

სახით, ევროკავშირის საერთო იურისდიქციის სასამართლომ დაადასტურა, რომ თუ არ არის 

დაკმაყოფილებული ევროკავშირის სასაქონლო ნიშნების რეგულაციის 8(1)(ბ) მუხლით გათვალისწინებული 

ნიშნების მსგავსების პირობა, უნდა ჩაითვალოს, რომ იმავე ანალიზის საფუძველზე, ასევე, არ არის 

დაკმაყოფილებული ევროკავშირის სასაქონლო ნიშნების რეგულაციის 8(5) მუხლით გათვალისწინებული 

ნიშნების მსგავსების პირობა (პარაგრაფები 30-დან 34-მდე და 49). 

 

ადრინდელი რეპუტაციის მქონე 

ნიშანი 

სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 

 
 

SYLVANIA 

 
 
 
 
 
 
 

 

30/09/2016, T‑430/15 , 
Silvania 

Food (fig.) / SYLVANIA et 
al., 

EU:T:2016:590 

ნიშნებსა და საქონელსა და მომსახურებას შორის მსგავსების არ არსებობა იმის გათვალისწინებით, რომ 

ადრინდელ ნიშანს არ აქვს ძლიერი რეპუტაცია, გამორიცხავს განსახილველი ნიშნების ერთმანეთთან 

დაკავშირების შესაძლებლობას. ნაკლებად სავარაუდოა, რომ ადრინდელი ნიშნის ხარისხიანობის იმიჯი, 

რომელიც დაკავშირებულია განათებებთან და სანათებთან, შეიძლება გავრცელდეს საკვებ პროდუქტებზე 

ან საკვები პროდუქტების ინდუსტრიის მომსახურებებზე, რომლისთვისაც მოითხოვება სადავო ნიშნის 

რეგისტრაცია (პარაგრაფი 46) 

  

 

3.4 ზიანის მიყენების რისკი 

3.4.1 დაცვის საგანი 

კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ ქვეპუნქტის მიზანს არ წარმოადგენს რეპუტაციის მქონე ნიშნის 

ყველა იდენტური ან მსგავსი ნიშნის რეგისტრაციის აღკვეთა. ამ მუხლის 

გამოყენებისათვის აუცილებელია არსებობდეს ალბათობა, რომ სადავო განაცხადით 

სარეგისტრაციოდ წარდგენილი სასაქონლო ნიშნის, ლეგიტიმური მიზეზის გარეშე 

გამოყენება დაუმსახურებლად შეუქმნის ხელსაყრელ პირობებს მის განმცხადებელს ან 

ზიანს მიაყენებს ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას ან რეპუტაციას. 

შესაბამისად, როგორც კი დადგინდება  რეპუტაციის არსებობა, ექსპერტიზამ უნდა 

შეაფასოს ზიანის მიყენების რისკი. 

 

წარმოშობის წყაროს მითითების გარდა, სასაქონლო ნიშანმა შეიძლება შეასრულოს სხვა 

ფუნქციებიც. კერძოდ, სასაქონლო ნიშანს შეუძლია უზრუნველყოს ის, რომ ერთი საწარმოს 

ყველა საქონელს აქვს ერთი და იგივე ხარისხი (გარანტიის ფუნქცია) და ის შეიძლება იყოს 

სარეკლამო ინსტრუმენტი, რადგან ასახავს ბაზარზე მის მიერ შეძენილ გუდვილს და 

პრესტიჟს (სარეკლამო ფუნქცია). 

 



 
 

აქედან გამომდინარეობს, რომ სასაქონლო ნიშნები ემსახურება არა მხოლოდ პროდუქტის 

წარმოშობაზე მითითებას, არამედ მომხმარებლისთვის გარკვეული გზავნილის ან იმიჯის 

გადაცემას, რომელიც ნიშანში ჩართულია, ძირითადად, გამოყენების შედეგად და, მათი 

შეძენისთანავე, ხდება ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობისა და რეპუტაციის ნაწილი. 

რეპუტაციის არსებობის უმეტეს შემთხვევაში, სასაქონლო ნიშნის აღნიშნული 

მახასიათებლები განსაკუთრებით ვითარდება, რადგან ბრენდის კომერციული წარმატება, 

ჩვეულებრივ, ემყარება პროდუქტის ხარისხს და/ან წარმატებულ რეკლამირებას და მას 

განსაკუთრებული ღირებულება აქვს სასაქონლო ნიშნის მფლობელისთვის. რეპუტაციის 

მქონე ნიშნის სწორედ აღნიშნული დამატებითი ღირებულება წარმოადგენს კანონის მე-5 

მუხლის ზ) ქვეპუნქტით გათვალისწინებული დაცვის მიზანს, რომ არ მოხდეს მესამე 

პირებისთვის „დაუმსახურებლად ხელსაყრელი პირობების შექმნა“. 

 

შესაბამისად, კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ ქვეპუნქტი გამოიყენება ისეთ შემთხვევებში, 

როდესაც სარეგისტრაციოდ წარდგენილი სადავო სასაქონლო ნიშნის გამოყენებამ 

შეიძლება, უარყოფითი გავლენა მოახდინოს ადრინდელ ნიშანზე იმ გაგებით, რომ ის 

შეამცირებს მის მიმზიდველობას (განმასხვავებელუნარიანობისთვის ზიანის მიყენება) ან 

გააუფასურებს საზოგადოებაში მის მიერ შეძენილ იმიჯს (რეპუტაციისთვის ზიანის 

მიყენება), ან როდესაც სადავო ნიშნის გამოყენებამ შეიძლება გამოიწვიოს მისი 

მიზიდულობის უკანონო მითვისება ან მისი იმიჯის და პრესტიჟის ექსპლუატაცია 

(განმასხვავებელუნარიანობის ან რეპუტაციის დაუმსახურებლად გამოყენება). 

 

იმის გათვალისწინებით, რომ ძალიან ძლიერი რეპუტაციისთვის ზიანის მიყენება უფრო 

ადვილია და, მისი დიდი ღირებულების გამო  უფრო მაცდურია მისი დაუმსახურებლად 

გამოყენება, ითვლება, რომ რაც უფრო ძლიერი იქნება ადრინდელი ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობა და რეპუტაცია, მით უფრო ადვილი იქნება იმის დაშვება, რომ 

მას მიადგა. იგივე ეხება დაუმსახურებელ უპირატესობას, რომლითაც განმცხადებელმა 

შეიძლება ისარგებლოს ადრინდელი ნიშნის ხარჯზე.   

 

3.4.2 ზიანის მიყენების რისკის შეფასება 

როგორც 3.3 პუნქტშია ნახსენები, კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ ქვეპუნქტით 

გათვალისწინებული ნებისმიერი ზიანი წარმოადგენს მომხმარებლის გონებაში 

დაპირისპირებულ ნიშნებს შორის ასოცირების შედეგს, რაც განპირობებულია ნიშნებს 

შორის მსგავსებით, მათი განმასხვავებელუნარიანობით, რეპუტაციითა და სხვა 

ფაქტორებით. 

 

რაც უფრო მყისიერად და ძლიერად მოაგონებს ადრინდელ ნიშანს გვიანდელი ნიშანი, მით 

უფრო დიდია იმის ალბათობა, რომ ნიშნის ამჟამინდელი ან სამომავლო გამოყენებით 

ხდება, ან მოხდება ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობით ან რეპუტაციით 

დაუმსახურებლად სარგებლობა, ან მას ზიანი ადგება ახლა, ან მიადგება მომავალში. 

 

შესაბამისად, ზიანის ან დაუმსახურებლად ხელსაყრელი პირობების შექმნის შეფასება 

უნდა ეფუძნებოდეს საქმისთვის შესაბამისი ყველა ფაქტორის (მათ შორის, ნიშნების 

მსგავსების, ადრინდელი ნიშნის რეპუტაციის და შესაბამის მომხმარებელთა ჯგუფებისა 

და ბაზრის სექტორების) საერთო შეფასებას, იმის დადგენის მიზნით, შეიძლება თუ არა 

ნიშნები ასოცირებული იყოს იმგვარად, რომ ამან უარყოფითი ზეგავლენა იქონიოს 

ადრინდელ სასაქონლო ნიშანზე. 

 



 
 

3.4.3 ზიანის სახეები 

კანონის მე-5 მუხლის ზ) ქვეპუნქტი ახსენებს შემდეგი სახის ზიანს: „დაუმსახურებლად 

ხელსაყრელი პირობების შექმნა ან ზიანის მიყენება ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობის ან რეპუტაციისთვის“. შესაბამისად, ეს ნორმა  გამოიყენება, 

თუ დაკმაყოფილებულია შემდეგი სამი ალტერნატიული მოთხოვნიდან რომელიმე, 

კერძოდ, თუ სადავო ნიშნის გამოყენებით: 

• დაუმსახურებლად ისარგებლებენ ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობით, ან 

რეპუტაციით; 

• ზიანი მიადგება ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას; 

• ზიანი მიადგება ადრინდელი ნიშნის რეპუტაციას. 

 

რაც შეეხება ზიანის პირველ სახეს, კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ ქვეპუნქტის ფორმულირებით 

ივარაუდება ორი სახის დაუმსახურებელი უპირატესობა, მაგრამ ხსენებული ნორმით 

შესაბამისად, იგი განიხილება როგორც ერთი სახის ზიანი. საკითხის სრულად 

წარმოჩინებისათვის, ერთი და იმავე სახის ზიანის ორივე ასპექტი განხილული იქნება 

ქვემოთ 3.4.3.1 პუნქტში.  

 

აღრევის შესაძლებლობა ეხება მხოლოდ საქონლისა და მომსახურების კომერციული 

წარმოშობის აღრევას. აღნიშნულის საწინააღმდეგოდ, კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ პუნქტი 

იცავს რეპუტაციის მქონე ადრინდელ ნიშნებს ასოცირების ან აღრევის შემთხვევებში, 

რომლებიც აუცილებელი არ არის რომ უკავშირდებოდეს საქონლის/მომსახურების 

კომერციულ წარმოშობას. კანონის ეს ნორმა იცავს იმ ძალისხმევასა და ფინანსურ 

ინვესტიციებს, რომელიც ჩადებულ იქნა სასაქონლო ნიშნების შექმნასა და 

პოპულარიზაციაში. აღნიშნული ხორციელდება ამ ნიშნების დაცვით გვიანდელი მსგავსი 

ნიშნების მფლობელების მიერ დაუმსახურებელი უპირატესობით სარგებლობისგან, ან 

ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობის ან რეპუტაციისთვის ზიანის 

მიყენებისგან. ამ კონტექსტში უნდა აღინიშნოს, რომ არსებობს მდიდარი ლექსიკა, 

რომელიც გამოიყენება სასაქონლო ნიშნების შესახებ კანონმდებლობის ამ სფეროსთან 

დაკავშირებით. ყველაზე გავრცელებული ტერმინები მოცემულია ქვემოთ.  
 

კანონის 5(ზ) მუხლის ტერმინები ჩვეულებრივ გამოყენებადი ეკვივალენტები 

 
დაუმსახურებელად ხელსაყრელი პირობების შექმნა 

 

 
ფრი-რაიდინგი, სხვისი წარმატების გამოყენება 

განმასხვავებელუნარიანობისთვის ზიანის მიყენება დასუსტება გაბუნდოვნებით, დასუსტება, 

გაბუნდოვანება, შემცირება, შესუსტება, 

განადგურება 

რეპუტაციისთვის ზიანის მიყენება ნიშნის განმასხვავებლობის შემცირება 

მიმსგავსებით, მიმსგავსება, დეგრადირება 

 

 

 

3.4.3.1 განმასხვავებელუნარიანობის ან რეპუტაციის დაუმსახურებლად გამოყენება 
 

 

ზიანის ბუნება 

განმასხვავებელუნარიანობის ან რეპუტაციის დაუმსახურებლად გამოყენების ცნება მოიცავს 

შემთხვევებს, როდესაც განმცხადებელი სარგებლობს ადრინდელი უფლების 



 
 

მიმზიდველობით თავის საქონელზე/მომსახურებისთვის ისეთი ნიშნის გამოყენებით, 

რომელიც მსგავსია (ან იდენტურია) ბაზარზე ფართოდ ცნობილი ნიშნისა და, შესაბამისად, 

ითვისებს მის მიმზიდველობას და სარეკლამო ღირებულებას ან ექსპლუატაციას უწევს მის 

რეპუტაციას, იმიჯს და პრესტიჟს. აღნიშნულმა შეიძლება გამოიწვიოს კომერციული 

პარაზიტიზმის მიუღებელი სიტუაციები, როდესაც განმცხადებელს ეძლევა აპელანტის 

ინვესტიციაზე "ფრი რაიდის" საშუალება, თავისი ნიშნის პოპულარიზებისა და გუდვილის 

შექმნაში, რადგან, ამან შეიძლება გაზარდოს განმცხადებლის პროდუქციის გაყიდვები 

ისეთი ოდენობით, რომელიც არაპროპორციულად მაღალია მის სარეკლამო 

ინვესტიციებზე. 

 

დაუმსახურებელი უპირატესობა არსებობს იმ შემთხვევაში, როდესაც ხდება ნიშნის 

იმიჯის ან მახასიათებლების გადაცემა იდენტური ან მსგავსი ნიშნით მონიშნული 

საქონლისთვის. რეპუტაციის მქონე ნიშნის წარმატების გამოყენებით, განმცხადებელი 

სარგებლობს რეპუტაციის მქონე ნიშნის მიმზიდველობით, რეპუტაციითა და პრესტიჟით. 

განმცხადებელი, ასევე, ყოველგვარი ფინანსური კომპენსაციის გადახდის გარეშე, იყენებს 

ნიშნის მფლობელის მიერ ამ ნიშნის იმიჯის შესაქმნელად და შესანარჩუნებლად გაწეულ 

მარკეტინგულ ძალისხმევას104.   

 

რეპუტაციის მქონე ადრინდელი ნიშანი სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 
 

RSC-ROYAL SHAKESPEARE 

COMPANY 

 
 
 
 

Royal Shakespeare 

 

 
06/07/2012, 

T-60/10, 

EU:T:2012:348 

ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობის ან რეპუტაციის დაუმსახურებლად 

გამოყენება იმაში მდგომარეობს, რომ რეპუტაციის მქონე ნიშნის იმიჯი ან მახასიათებლები, გადაეცემა იმ 

საქონელს, რომელსაც მოიცავს სარეგისტრაციოდ შეტანილი განაცხადი, რის შედეგადაც ამ საქონლის 

მარკეტინგი შეიძლება გაადვილდეს რეპუტაციის მქონე ადრინდელ ნიშანთან ასოცირებით (პარაგრაფი 

48). 
 
 

შესაბამისი მომხმარებელი 

„დაუმსახურებელი უპირატესობის“ ცნება უფრო მეტად ფოკუსირებულია გვიანდელი 

ნიშნის მიერ მიღებულ სარგებელზე, ვიდრე ადრინდელი ნიშნისთვის მიყენებულ ზიანზე; 

ის რაც იკრძალება, არის ადრინდელი ნიშნის ექსპლუატაცია გვიანდელი ნიშნის 

მფლობელის მიერ. შესაბამისად, ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობის ან 

რეპუტაციის დაუმსახურებლად გამოყენებით გამოწვეული ზიანის არსებობა, უნდა 

შეფასდეს იმ საქონლის ან მომსახურების საშუალო მომხმარებლებზე მითითებით, 

რომლისთვისაც გამოიყენება  გვიანდელი ნიშანი (27/11/2008, C-252/07, Intel, EU:C:2008:655, 

§ 35-36; 12/03/2009, C-320/07 P, Nasdaq, EU:C:2009:146, § 46-48; 07/12/2010, T-59/08, Nimei La 

Perla Modern Classic, EU:T:2010:500, § 35).  

 

დაუმსახურებელი უპირატესობის შეფასება 

                                                             
104 19/06/2008, T‑93/06, Mineral Spa, EU:T:2008:215, § 40; 22/03/2007, T‑215/03, Vips, EU:T:2007:93, § 40; 30/01/2008, 

T‑128/06, Camelo, EU:T:2008:22, § 46 

 



 
 

რომ დადგინდეს, ხდება თუ არა გვიანდელი ნიშნით სარგებლობით ადრინდელი ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობის ან რეპუტაციის დაუმსახურებლად გამოყენება, 

აუცილებელია, მოხდეს საერთო შეფასება, რომელშიც გათვალისწინებული იქნება საქმის 

გარემოებებთან დაკავშირებული ყველა ფაქტორი. 

 

ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობისა და რეპუტაციის მითვისებისას, 

სავარაუდოა შესაბამის ნიშნებს შორის ასოცირება, რაც შესაძლებელს ხდის 

მიმზიდველობისა და პრესტიჟის გადაცემას სარეგისტრაციოდ წარდგენილ ნიშანზე. რაც 

უფრო მყისიერად და ძლიერად ხდება სადავო ნიშნის ნახვისას ადრინდელი რეპუტაციის 

მქონე ნიშნის გახსენება, მით უფრო მაღალია იმის ალბათობა, რომ სადავო ნიშნის 

გამოყენებით ხდება ან მომავალში მოხდება ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებლობით ან 

რეპუტაციით დაუმსახურებლად სარგებლობა. ამგვარი ასოცირება უფრო მოსალოდნელია 

შემდეგ გარემოებებში:  

 

1. როდესაც ადრინდელ ნიშანს აქვს ძლიერი რეპუტაცია ან მაღალი დონის (ბუნებრივი) 

განმასხვავებელუნარიანობა, რადგან ასეთ შემთხვევაში, განმცხადებლისთვის მისი 

ღირებულებით სარგებლობის მცდელობა უფრო მაცდური იქნება და უფრო ადვილი იქნება 

მისი ასოცირება სარეგისტრაციოდ განცხადებულ ნიშანთან. ასეთი ნიშნები, თითქმის 

ნებისმიერ კონტექსტში, აღიარებული იქნება ზუსტად მათი გამორჩეული 

განმასხვავებელუნარიანობის ან „კარგი“ ან „განსაკუთრებული“ რეპუტაციის გამო იმ 

გაგებით, რომ ის ასახავს უპირატესობის, სანდოობის ან ხარისხის სურათს, ან სხვა 

პოზიტიურ გზავნილს, რომელმაც შეიძლება დადებითი გავლენა მოახდინოს 

მომხმარებლის არჩევანზე სხვა მწარმოებლების საქონელთან. რაც უფრო ძლიერია 

ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობა, მით უფრო სავარაუდოა, რომ 

მოგვიანებით, იდენტური ან მსგავსი ნიშნის დანახვისას, შესაბამისი მომხმარებელი მას 

დაუკავშირებს ამ ადრინდელ ნიშანს105. 

2. როდესაც განსახილველ ნიშნებს შორის მსგავსების დონე მაღალია. რაც უფრო მსგავსია 

ნიშნები, მით უფრო სავარაუდოა, რომ გვიანდელმა ნიშანმა შესაბამის მომხმარებელს 

მოაგონოს რეპუტაციის მქონე ადრინდელი  ნიშანი106. 

3. როდესაც არსებობს განსაკუთრებული კავშირი საქონელს/მომსახურებას შორის, რაც 

საშუალებას იძლევა, რომ აპელანტის საქონლის/მომსახურების ზოგიერთი თვისება 

მიეკუთვნოს განმცხადებლის საქონლის/მომსახურების თვისებებს. აღნიშნულს 

განსაკუთრებით ექნება ადგილი მსგავსი/მომიჯნავე ბაზრის შემთხვევაში, სადაც „ბრენდის 

გაფართოება“ უფრო ბუნებრივია. მაგ. ფარმაცევტული და კოსმეტიკური საშუალებები; 

პირველის სამკურნალო თვისებები შეიძლება ვივარაუდოთ მეორეში, როდესაც მასზე 

იგივე ნიშანია დატანილი. ანალოგიურად, სასამართლომ დაადგინა, რომ გარკვეული 

სასმელები (კლასები 32 და 33), რომლებიც იყიდებოდა, როგორც სექსუალური აქტივობის 

გასაუმჯობესებელი საშუალება, დაკავშირებული იყო მე-5 კლასის საქონლის თვისებებთან 

(ფარმაცევტული და ვეტერინარული პროდუქტები და ნივთიერებები), რომლისთვისაც 

დარეგისტრირებული იყო ადრინდელი ნიშანი Viagra. აღნიშნულის საპირისპიროდ, ასეთი 

კავშირი არ მოიძებნა პლასტიკური ბარათის მომსახურებასა და კოსმეტიკურ საშუალებებს 

შორის, რადგან ჩაითვალა, რომ პირველის იმიჯი არ მოქმედებს მეორეზე, მიუხედავად 

იმისა, რომ მათ დიდწილად ერთი და იგივე მომხმარებლები ჰყავთ. 

4. როდესაც, მისი განსაკუთრებული მიმზიდველობისა და პრესტიჟის გათვალისწინებით, 

ადრინდელი ნიშნის ექსპლუატაცია შესაძლებელია მისი ბუნებრივი ბაზრის სექტორის 
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გარეთაც კი, მაგალითად, ლიცენზირების ან მერჩენდაიზინგის გზით. ამ შემთხვევაში, თუ 

განმცხადებელი გამოიყენებს ადრინდელი ნიშნის იდენტურ ან მსგავს ნიშანს 

საქონლისთვის, რომლისთვისაც ეს უკანასკნელი უკვე გამოიყენება, ის აშკარად მიიღებს 

სარგებელს ამ სექტორში მისი დე ფაქტო ღირებულებიდან. 

5. მიუხედავად იმისა, რომ იმის დასამტკიცებლად, რომ გვიანდელი ნიშანი სარგებლობს 

დაუმსახურებელი უპირატესობით ადრინდელი ნიშნის ხარჯზე, არ არის აუცილებელი, 

რომ ორ განსახილველ ნიშანს შორის არსებობდეს აღრევის შესაძლებლობა, იმ შემთხვევაში 

თუ ფაქტების საფუძველზე დადგინდება აღრევის შესაძლებლობა, აღნიშნული იქნება 

დაუმსახურებელი უპირატესობის, ან იმის დასტური, რომ არსებობს მომავალში ასეთი 

ზიანის მიყენების სერიოზული რისკი. 

6. ნიშნების ოჯახის არსებობა, ასევე, შეიძლება იყოს შესაბამისი ფაქტორი 

დაუმსახურებელი უპირატესობის გამოყენების შესაფასებლად107. 

 

სასაქონლო ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობით ან რეპუტაციით დაუმსახურებელი 

სარგებლობა შეიძლება იყოს წინასწარგანზრახული გადაწყვეტილება, მაგალითად, 

როდესაც ადგილი აქვს ცნობილი ნიშნის აშკარა ექსპლუატაციას და მისი წარმატების ან 

რეპუტაციის გამოყენების მცდელობას. თუმცა, დაუმსახურებელი უპირატესობის 

მისაღებად აუცილებელი არ არის სხვის სასაქონლო ნიშანთან დაკავშირებული გუდვილის 

მიზანმიმართულად გამოყენება. 

 

აქედან გამომდინარე, არაკეთილსინდისიერება თავისთავად არ წარმოადგენს კანონის მე-5 

მუხლის „ზ“ ქვეპუნქტის გამოყენების წინაპირობას, რომელიც მხოლოდ მოითხოვს, რომ 

უპირატესობა იყოს „არასამართლიანი“, რადგან განმცხადებლის მიერ მიღებული 

სარგებელი (მოგება) არ არის გამართლებული. თუმცა, როდესაც მტკიცებულებები აჩვენებს, 

რომ განმცხადებელი აშკარად არაკეთილსინდისიერად მოქმედებს, ეს იქნება 

დაუსაბუთებელი უპირატესობის ძლიერი მაჩვენებელი. არაკეთილსინდისიერების 

არსებობა შეიძლება დავასკვნათ სხვადასხვა ფაქტორებით, როგორიცაა განმცხადებლის 

აშკარა მცდელობა, მოახდინოს ძლიერი განმასხვავებელუნარიანობის მქონე ადრინდელი 

ნიშნის რაც შეიძლება მიახლოებული იმიტაცია, ან როდესაც არ არსებობს აშკარა მიზეზი, 

თუ რატომ აირჩია მან თავისი საქონლისთვის ნიშანი, რომელიც შეიცავს ასეთ აღნიშვნას 

(07/12/2017, T 61/16, MASTER (fig.) / COCA-COLA (fig.) et al., EU:T:2017:877, § 88).  

 

ამასთან, კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ ქვეპუნქტით გათვალისწინებული, დაუმსახურებელი 

უპირატესობის ცნება, არ ეხება რეპუტაციის მქონე ნიშნისთვის მიყენებულ ზიანს. 

შესაბამისად, მესამე პირის მიერ ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობის ან რეპუტაციისგან 

მიღებული უპირატესობა შეიძლება იყოს დაუმსახურებელი, მაშინაც კი, თუ იდენტური ან 

მსგავსი ნიშნის გამოყენება არ აყენებს ზიანს ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას ან 

რეპუტაციას ან, ზოგადად, მის მფლობელს. შესაბამისად, არ არის აუცილებელი, აპელანტმა 

აჩვენოს, რომ განმცხადებლის მიერ მიღებული სარგებელი ზიანს აყენებს მის ეკონომიკურ 

ინტერესებს ან მისი ნიშნის იმიჯს (მიმსგავსებისგან განსხვავებით, იხილეთ ქვემოთ), 

რადგან უმეტეს შემთხვევაში ნიშნის „ნასესხები“ განმასხვავებელუნარიანობა/პრესტიჟი, 

ძირითადად, გავლენას მოახდენს განმცხადებლის კონკურენტებზე, ანუ მოვაჭრეებზე, 

რომლებიც საქმიანობენ იდენტურ/მსგავს/მომიჯნავე ბაზრებზე კონკურენტულად 

არახელსაყრელ მდგომარეობაში მათი ჩაყენებით. თუმცა, ამავდროულად აპელანტის 

ინტერესებისთვის ზიანის მიყენების შესაძლებლობა მთლიანად არ უნდა იყოს 

გამორიცხული, განსაკუთრებით იმ შემთხვევებში, როდესაც სარეგისტრაციოდ 
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წარდგენილი ნიშნის გამოყენებამ შეიძლება გავლენა მოახდინოს აპელანტის სავაჭრო 

სქემებზე, ან შეაფერხოს მისი გეგმები, ახალი ბაზრის სექტორში შეღწევასთან 

დაკავშირებით. 

 

დაუმსახურებელი უპირატესობის შემთხვევები 

 
დადგინდა დაუმსახურებელი უპირატესობის რისკი 
 

 

რეპუ ტაციის  მ ქონ ე  

ადრინ დ ელ ი  ნ იშ ა ნ ი  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  გ ა ნ აცხ ადი  ს ა ქ მ ი ს  

ნ ომ ერი  

 
INTEL 

 
INTELMARK 

26/06/2008, C-

252/07, 

EU:C:2008:370 

Intel-ის გადაწყვეტილებაში, გენერალურმა მრჩეველმა შარპსტონმა შემდეგნაირად მოიხსენია 

დაუმსახურებელი უპირატესობა: „ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობით ან რეპუტაციით 

დაუმსახურებლად სარგებლობის ცნებები უნდა მოიცავდეს „ისეთ შემთხვევებს, სადაც ადგილი აქვს 

აშკარა ექსპლუატაციას და ცნობილი ნიშნის წარმატების გამოყენებას, ან მისი რეპუტაციის გამოყენების 

მცდელობას“. ამრიგად, Rolls Royce-ს, მაგალითად, უფლება ექნება, ხელი შეუშალოს ვისკის მწარმოებელს 

Rolls Royce-ის ნიშნის რეპუტაციის გამოყენებაში, მისი ბრენდის პოპულარიზაციის მიზნით. აშკარა არ 

არის, რომ არსებობს რაიმე რეალური განსხვავება ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობით სარგებლობასა და 

მისი რეპუტაციით სარგებლობას შორის; რადგანაც, წინამდებარე საქმეში, არაფერი არ მიუთითებს ასეთ 

განსხვავებაზე, მე ორივეს მოვიხსენიებ როგორც ფრი-რაიდინგს“ (პარაგრაფი 33). 

 

 
 

რეპუტაციის მქონე ადრინდელი 

ნიშანი 

სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 

 

 
CITIBANK და ა.შ. 

 

 
 

 
16/04/2008, T-

181/05, 

EU:T:2008:112 



 
 

 
„... სასაქონლო ნიშნის CITIBANK-ის რეპუტაცია ევროპულ საზოგადოებაში საბანკო მომსახურებასთან 

მიმართებაში სადავო არ არის. ეს რეპუტაცია დაკავშირებულია საბანკო სექტორის მახასიათებლებთან, 

კერძოდ, გადახდისუნარიანობასთან, კეთილსინდისიერებასა და ფინანსურ მხარდაჭერასთან კერძო და 

კომერციული კლიენტების პროფესიულ და საინვესტიციო საქმიანობაში.“ 

 

„... არსებობს მკაფიო კავშირი… საბაჟო სააგენტოების მომსახურებასა და ბანკების მიერ (როგორიცაა 

განმცხადებლები) შემოთავაზებულ ფინანსურ მომსახურებას შორის იმ გაგებით, რომ კლიენტები, 

რომლებიც ჩართულნი არიან საერთაშორისო ვაჭრობაში და საქონლის იმპორტსა და ექსპორტში, ასევე, 

სარგებლობენ ფინანსური და საბანკო მომსახურებით, რომელიც საჭიროა ასეთი გარიგებებისთვის. აქედან 

გამომდინარეობს, რომ არსებობს იმის ალბათობა, რომ ასეთი კლიენტები იცნობენ ბანკს, საერთაშორისო 

დონეზე მისი ფართო რეპუტაციის გათვალისწინებით.“ 

 

„ამ გარემოებებში, სასამართლო მიიჩნევს, რომ არსებობს იმის დიდი ალბათობა, რომ სარეგისტრაციოდ 

წარდგენილი სასაქონლო ნიშნის, CITI, საბაჟო სააგენტოების მიერ, და, შესაბამისად, კლიენტების ფულისა 

და უძრავი ქონების მართვის ფინანსური სააგენტოს საქმიანობისთვის გამოყენებამ შეიძლება გამოიწვიოს 

„ფრი რაიდინგი“, ანუ ის დაუმსახურებლად ისარგებლებს სასაქონლო ნიშნის CITIBANK საყოველთაოდ 

დამკვიდრებული რეპუტაციით და ადრინდელი ნიშნის მფლობელის მიერ ამ რეპუტაციის მისაღწევად 

განხორციელებული მნიშვნელოვანი ინვესტიციებით. სარეგისტრაციოდ წარდგენილი სასაქონლო 

ნიშნის, CITI-ს გამოყენებამ შეიძლება ასევე შექმნას შთაბეჭდილება, თითქოს იგი დაკავშირებულია ან 

ეკუთვნის ადრინდელი ნიშნის მფლობელს და, შესაბამისად, შეიძლება ხელი შეუწყოს სარეგისტრაციოდ 

წარდგენილი სასაქონლო ნიშნით დაფარული მომსახურების მარკეტინგს. ეს რისკი კიდევ უფრო 

იზრდება, რადგან ადრინდელი ნიშნის მფლობელი ფლობს რამდენიმე სასაქონლო ნიშანს, რომლებიც 

შეიცავს კომპონენტს „citi“ (პარაგრაფები 81-დან 83-მდე). 

რეპუ ტაციის  მ ქონ ე  

ადრინ დ ელ ი  ნ იშ ა ნ ი  

სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 

 

 
Spa 

 

 

Mineral Spa 
 

19/06/2008, 

T‑93/06, 

EU:T:2008:215 

სადავო ნიშანმა MINERAL SPA (საპნების, პარფიუმერიის, ეთერზეთებისთვის, სხეულისა და სილამაზის 

მოვლის საშუალებებისთვის, თმისთვის, კბილის საწმენდებისთვის მე-3 კლასში) შესაძლებელია 

დაუმსახურებელი უპირატესობა მიიღოს ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის SPA-ს იმიჯისაგან. კერძოდ, 

მომხმარებელმა შეიძლება ჩათვალოს, რომ სადავო ნიშნით მონიშნული საქონელი დაკავშირებულია 

ჯანმრთელობასთან, სილამაზესა და სისუფთავესთან. საუბარია არა იმაზე, შეიცავს თუ არა კბილის პასტა 

და სუნამო მინერალურ წყალს, არამედ შეიძლება თუ არა საზოგადოებამ იფიქროს, რომ აღნიშნული 

საქონელი წარმოებულია მინერალური წყლისგან  (პარაგრაფები 43 და 44). 

 
 

რეპუტაციის მქონე ადრინდელი ნიშანი სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 

 
Nasdaq 

 

 
 

 

10/05/2007, 

T-47/06, 

EU:T:2007:131 



 
 

“იმის გათვალისწინებით, რომ ფინანსური და საფონდო ბირჟის ლისტინგის მომსახურება, რომელსაც 

სთავაზობს პროცესის მონაწილე მხარე, თავისი სასაქონლო ნიშნით Nasdaq და, შესაბამისად, თავად 

სასაქონლო ნიშანი Nasdaq, უდავოდ წარმოადგენს თანამედროვეობის გარკვეულ იმიჯს [ნიშნებს შორის 

კავშირი], აღნიშნული ამ იმიჯის სპორტულ აღჭურვილობაზე, კერძოდ, მაღალტექნოლოგიურ 

კომპოზიციურ მასალებზე ასახვის საშუალებას იძლევა, რომელთაც განმცხადებელი გაყიდის 

სარეგისტრაციოდ წარდგენილი ნიშნის ქვეშ. 

 

შესაბამისად, აღნიშნული მტკიცებულებების და ნიშნების მსგავსების, რეპუტაციის ხარისხისა და 

სასაქონლო ნიშნის Nasdaq მაღალი განმასხვავებელუნარიანობის გათვალისწინებით, უნდა დადგინდეს, 

რომ პროცესის მონაწილე მხარემ დაადგინა prima facie სამომავლო რისკის არსებობა, რომელიც არ არის 

ჰიპოთეზური, რომ განმცხადებელი სარეგისტრაციოდ წარდგენილი ნიშნის გამოყენებით 

დაუმსახურებლად ისარგებლებს სასაქონლო ნიშნის Nasdaq რეპუტაციით. აქედან გამომდინარე, არ 

არსებობს სადავო გადაწყვეტილების გაუქმების საფუძველი“ (პარაგრაფები 60 და 61). 

 

 

რეპუტაციის მქონე ადრინდელი 

ნიშანი 

 

სასაქონლო ნიშნის განაცხადი 

 

საქმის ნომერი 

RSC-ROYAL SHAKESPEARE 

COMPANY 

 

 
 

Royal Shakespeare 

 

 
06/07/2012 T-

60/10, 

EU:T:2012:348 

არსებობს გარკვეული სიახლოვე და კავშირი გართობის მომსახურებასა და ლუდს შორის, თუნდაც 

გარკვეული მსგავსება, მათი კომპლემენტარულობის გამო. სუპერმარკეტში ან ბარში სადავო ნიშნით Royal 

Shakespeare მონიშნული ლუდის დანახვისას, მომხმარებელმა ის შეიძლება  დაუკავშიროს  ადრინდელ 

ნიშანს. სადავო ნიშანი ისარგებლებს ადრინდელი ნიშნის მიმზიდველობით, რეპუტაციითა და პრესტიჟით 

საკუთარი საქონლისა და მომსახურებისთვის, რომელიც მიიპყრობს მომხმარებლის ყურადღებას RSC-თან 

ასოცირების წყალობით, რითაც მოიპოვებს კომერციულ უპირატესობას კონკურენტების საქონელთან 

მიმართებაში. ეკონომიკური უპირატესობა გამოიხატება RSC-ის მიერ მისი ადრინდელი ნიშნის 

რეპუტაციისა და იმიჯის შესაქმნელად დახარჯული ძალისხმევის ექსპლუატაციაში, სანაცვლოდ 

ყოველგვარი კომპენსაციის გადახდის გარეშე. აღნიშნული მიიჩნევა დაუმსახურებელ უპირატესობად 

(პარაგრაფი 61).  

 

 

 

რეპუტაციის მქონე ადრინდელი 

ნიშანი 

სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 

 
Viagra 

 
Viagura 

25/01/2012, 

T-332/10, 

EU:T:2012:26 



 
 

მიუხედავად იმისა, რომ სასაქონლო ნიშნის ძირითად ფუნქციას წარმოადგენს წარმოშობაზე მითითება, 

ევროკავშირის საერთო იურისდიქციის სასამართლომ დაადგინა, რომ ნიშანი, ასევე, შეიძლება 

ემსახურებოდეს სხვა გზავნილების გადაცემას, რომლებიც ეხება განსაზღვრული საქონლის ან 

მომსახურების კონკრეტულ თვისებებს ან მახასიათებლებს, ან თავად ნიშნით პროეცირებულ იმიჯსა და 

შეგრძნებებს, როგორიცაა ფუფუნება, ცხოვრების წესი, ექსკლუზიურობა, თავგადასავალი ან 

ახალგაზრდობა. ამ თვალსაზრისით, სასაქონლო ნიშანს გააჩნდა შინაგანი ეკონომიკური ღირებულება, 

რომელიც დამოუკიდებელი და განსხვავებული იყო იმ საქონლისა და მომსახურებისგან, რომლისთვისაც 

ის დარეგისტრირდა (პარაგრაფი 57). 

 

დაუმსახურებელი უპირატესობის რისკი მოიცავს რეპუტაციის მქონე ნიშნის აშკარა ექსპლუატაციის ან 

პარაზიტიზმის შემთხვევებს, კერძოდ, რეპუტაციის მქონე ნიშნის იმიჯის ან მის მიერ პროეცირებადი 

მახასიათებლების გადაცემის რისკს იმ საქონელზე, რომელსაც მოიცავს სარეგისტრაციოდ წარდგენილი 

განაცხადი, რაც ხელს უწყობს ამ საქონლის გაყიდვას, რეპუტაციის მქონე ადრინდელ ნიშანთან 

ასოცირების გზით (პარაგრაფი 59). 

 

სასამართლომ დაადგინა, რომ იმ შემთხვევაშიც კი, თუ სასმელები, რომლებისთვისაც განცხადებული იყო 

სარეგისტრაციოდ წარდგენილი ნიშანი, რეალურად არ მოიტანდა იმავე სარგებელს, როგორც ერექციული 

დისფუნქციის სამკურნალო „უაღრესად საყოველთაოდ ცნობილი“ ფარმაცევტული პრეპარატები, 

მნიშვნელოვანი იყო, რომ მომხმარებელი, ადრინდელი ნიშნის იმიჯით პროცირებული დადებითი 

ასოციაციების გადატანის გამო, განეწყობა ასეთი სასმელების შესაძენად მსგავსი თვისებების აღმოჩენის 

მოლოდინში (პარაგრაფები 52 და 67). 

 
 

 

რეპუტაციის მქონე ადრინდელი 

ნიშანი 

სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 

 
 

EMILIO PUCCI 

 
 

 

 
 

 

 

 
 
 
 
 

27/09/2012, T-373/09, 

Emidio Tucci, 

EU:T:2012:500 

(18/06/2009,  

R 770/2008-2 &  

R 826/2008-2, EMIDIO 

TUCCI 

(გამოსახულებითი) / 

EMILIO PUCCI 

(გამოსახულებითი)) 

მიუხედავად იმისა, რომ განმცხადებლის კოსმეტიკური პროდუქცია განსხვავდება აპელანტის 

ტანსაცმლისგან, ორივე მათგანი პირდაპირ მიეკუთვნება პროდუქციის სფეროს, რომელიც ხშირად 

იყიდება საყოველთაოდ ცნობილი დიზაინერებისა და მწარმოებლების მიერ და მათივე სასაქონლო 

ნიშნის გამოყენებით. იმის გათვალისწინებით, რომ ადრინდელი ნიშანი ძალიან კარგად არის ცნობილი 

და რომ კომერციული კონტექსტი, რომელშიც საქონლის რეკლამირება ხდება შედარებით 

მიახლოებულია, სააპელაციო პალატის კოლეგიამ დაასკვნა, რომ ძვირადღირებული ტანსაცმლის 

მომხმარებლები დააკავშირებენ მე-3 კლასში საპნებისთვის, პარფიუმერიისთვის, ეთერზეთებისთვის, 

კოსმეტიკური საშუალებების და თმის ლოსიონებისთვის სარეგისტრაციოდ წარდგენილ განმცხადებლის 

ნიშანს, და ცნობილ ნიშანს 'EMILIO PUCCI' და ეს ასოციაცია, გამოიწვევს კომერციულ სარგებელს 

(სააპელაციო პალატის კოლეგია, პარაგრაფი 129).  

 

სააპელაციო პალატის კოლეგიამ დაასკვნა, რომ არსებობდა დიდი ალბათობა განმცხადებლის მიერ 

აპელანტის ნიშნის რეპუტაციის გამოყენებისა საკუთარი სარგებლისთვის. სარეგისტრაციოდ 

წარდგენილი ნიშნის გამოყენება ზემოთ ნახსენები საქონლისათვის აუცილებლად გაახსენებს შესაბამის 

მომხმარებელს აპელანტის ძალიან მსგავს და საყოველთაოდ ცნობილ ნიშანს. განმცხადებელი 

ასოცირებული იქნება ფუფუნებასთან, რომლითაც ცნობილია ბრენდი "EMILIO PUCCI". ბევრი 

მომხმარებელი, სავარაუდოდ, იფიქრებს, რომ არსებობს პირდაპირი კავშირი, ერთი მხრივ, 

განმცხადებლის საქონელსა და მეორე მხრივ, ცნობილ მოდის იტალიურ სახლს შორის, შესაძლოა, 

სალიცენზიო ხელშეკრულების სახით.  



 
 

 

ევროკავშირის საერთო იურისდიქციის სასამართლომ დაადასტურა სააპელაციო პალატის კოლეგიის 

გადაწყვეტილება. 

 

 

რეპუტაციის მქონე ადრინდელი 

ნიშანი 

 

სასაქონლო ნიშნის განაცხადი 

 

საქმის ნომერი 

 

McDONALD’S  და სხვა 

 

 

 
 

10/10/2019, 
T‑428/18, mc 
dreams hotels 
Träumen zum 
kleinen Preis! 

(გამოსახულებით
ი) / McDONALD’S 

და სხვ., 
EU:T:2019:738 

აპელანტის ნიშნების ოჯახის საერთო პრეფიქსმა „mc“ გამოყენების შედეგად შეიძინა 

განმასხვავებელუნარიანობის მაღალი დონე სწრაფი კვების ბაზარზე. ადრინდელი ნიშნის 

განსაკუთრებული რეპუტაციის, შესაბამისი მომხმარებლის ყურადღების საშუალო დონის, ნიშნებს და 

მომსახურებებს შორის მსგავსების მნიშვნელოვანი დონის, ასევე ოჯახის არსებობის გათვალისწინებით, 

შესაბამისი საზოგადოება დაამყარებს კავშირს ნიშნებს შორის, მიუხედავად იმისა, რომ ადრინდელი 

ნიშანი არ გამოიყენება სასტუმროებისათვის. 

 

დაუმსახურებელი უპირატესობის რისკი არ დადგინდა 
 

რეპუტაციის მქონე ადრინდელი 

ნიშანი 

სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 

 

 

BEPOST 

20/02/2018, 

T‑118/16, BEPOST 

/ ePOST 

(გამოსახულები

თი) და სხვ., 

EU:T:2018:86 

ნ იშ ნ ე ბ ს  შ ორის  არ სე ბული  მ ნ ი შ ვნ ელოვა ნ ი  დონ ის  განსხვავებების და საერთო ელემენტის 

- „post“, სუსტი განმასხვავებელუნარიანობის გათვალისწინებით, შესაბამისი მომხმარებელი არ 

დააკავშირებს მათ ერთმანეთთან, ვინაიდან სიტყვა „post“ (ფოსტა) სადავო მომსახურების მიმართ 

აღიქმება, როგორც მითითება საფოსტო მომსახურებაზე. 



 
 

რეპუტაციის მქონე ადრინდელი 

ნიშანი 

სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 

 
O2 

 

 
 

 
03/07/2012, R 

2304/2010-2, O2 

0% MDI emission 

(გამოსახულები

თი) / O2 და ა.შ. 

სააპელაციო პალატის კოლეგიამ დაადგინა, რომ (1) ნიშნებს შორის არსებობს ძალიან მცირე მსგავსება და 

საერთო ჯამში ისინი განსხვავებულია; (2) საერთო აღნიშვნის „O2“ გამოყენებას აღწერილობითი ხასიათი 

აქვს სარეგისტრაციოდ წარდგენილ ნიშანში; და (3) გამოყენების სრულიად განსხვავებული სფეროების 

გათვალისწინებით - და საერთო ელემენტის აღწერილობითობის გათვალისწინებით - არ არსებობს იმის 

შესაძლებლობა, რომ განმცხადებელმა ისარგებლოს ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობით 

მაშინაც კი, თუ იარსებებს კვეთა შესაბამის მომხმარებელში (პარაგრაფი 55). 

რეპუტაციის მქონე ადრინდელი 

ნიშანი 

სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 

 
Vips 

 
Vips 

22/03/2007, 

T-215/03, 

EU:T:2007:93 

ადრეულ ნიშანს Vips გააჩნია რეპუტაცია რესტორნებისთვის, კერძოდ, სწრაფი კვების ქსელებისთვის. 

თუმცა, არ დადასტურდა, რომ ის, ასევე, სარგებლობს რაიმე განსაკუთრებული პრესტიჟით. ტერმინი Vips 

თავისთავად შექებითია და ფართოდ გამოიყენება ამ სახით. გაუგებარია, თუ როგორ შეიძლება წაადგეს 

ნიშნით Vips ნიშანდებული პროგრამული უზრუნველყოფის პროდუქტების გაყიდვებს სწრაფი კვების 

ქსელთან ასოცირება მაშინაც კი, თუ მოხდება მათი დაკავშირება. აქედან გამომდინარე, სასამართლო 

გამორიცხავს რისკს, რომ სარეგისტრაციოდ წარდგენილი ნიშნის გამოყენებით ადგილი ექნება 

დაუმსახურებელ უპირატესობას ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობის ან რეპუტაციის 

ხარჯზე. 

რეპუტაციის მქონე ადრინდელი 

ნიშანი 

სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 

 

Spa 

 

Spa-Finders 

25/05/2005, T-

67/04, 

EU:T:2005:179 

Spa-ს გააჩნია რეპუტაცია მინერალური წყლისთვის. სადავო ნიშანი, Spa-Finders, მოიცავს ბეჭდვით 
გამოცემებს, კატალოგებს, ჟურნალებს, საინფორმაციო ბიულეტენებს, ტურისტული სააგენტოების 
მომსახურებას. ევროკავშირის საერთო იურისდიქციის სასამართლომ განაცხადა, რომ ნიშნებს შორის არ 

არსებობდა საზიანო კავშირი. ნიშანი Spa ასევე გამოიყენება ქალაქ სპა-სა და ამავე სახელწოდების 

სარბოლო ტრასის აღსანიშნავად. არ არსებობს არანაირი მტკიცებულება დაუმსახურებელი 

უპირატესობის ან ადრინდელი ნიშნის ცნობადობის რაიმე სახის ექსპლუატაციის შესახებ. 

სარეგისტრაციოდ წარდგენილ ნიშანში სიტყვა Spa აღნიშნავს მხოლოდ კონკრეტული სახის პუბლიკაციას. 

 

ადრინდელი რეპუტაციის მქონე 

ნიშანი 

სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 

 
TDK 

 

 
 

19/12/2014, R 

2090/2013-2, 

TDK / TDK-EPC 

(fig.) et al. 



 
 

ადრინდელ ნიშანს „TDK’ აქვს რეპუტაცია ევროკავშირის ტერიტორიაზე „აუდიო და ვიდეო ფირების 

საქონლისთვის“. აპელანტი ამტკიცებდა, რომ მშენებლობა არის სპეციფიკური კომერციული სფერო, 

სადაც TDK-ს გამოყენება შეამცირებდა ისეთი კომპანიის რეპუტაციას, როგორც არის აპელანტი. კოლეგიამ 

მიიჩნია, რომ აპელანტის არგუმენტები, რომელიც წარმოდგენდა ვარაუდების ნაზავს, რომ სახეზეა 

ადრინდელი ნიშნის რეპუტაციის და განმასხვავებელუნარიანობის შემცირება, იყო მხოლოდ მხარის 

განცხადება. აღნიშნული განცხადება არ იყო გამყარებული რამიმე მტკიცებულებით, რომელიც prima facie 

აჩვენებდა ეკონომიკური ქცევის შეცვლის ან სასაქონლო ნიშნის მიმზიდველობის შესუსტების რისკს. 
 

 

 

3.4.3.2 ზიანის მიყენება განმასხვავებელუნარიანობისთვის 

ზიანის ბუნება 

რეპუტაციის მქონე ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობისთვის ზიანის 

მიყენებას (ასევე მოხსენიებული, როგორც „დასუსტება“, „შემცირება“ ან „გაბუნდოვანება“) 

ადგილი აქვს, როდესაც დასუსტებულია ამ ნიშნის უნარი მოახდინოს იმ 

საქონლის/მომსახურების იდენტიფიცირება, რომლისთვისაც ის რეგისტრირებულია მის 

მფლობელთან, რადგან გვიანდელი მსგავსი ნიშნის გამოყენება იწვევს რეპუტაციის მქონე 

ადრინდელი ნიშნის იდენტობის გაფანტვას მისი ნაკლებად გამორჩეულად ან 

უნიკალურად გადაქცევის გზით108. 

 

კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ ქვეპუნქტი ადგენს, რომ რეპუტაციის მქონე ნიშნის მფლობელს 

შეუძლია წარადგინოს სააპელაციო საჩივარი იმ სასაქონლო ნიშნების წინააღმდეგ, 

რომლებიც, ლეგიტიმური ინტერესის გარეშე, ზიანს აყენებს რეპუტაციის მქონე 

ადრინდელი ნიშნების განმასხვავებელუნარიანობას. აქედან გამომდინარე, ცხადია, დაცვის 

ობიექტს წარმოადგენს რეპუტაციის მქონე ადრინდელი ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობა.  „განმასხვავებელუნარიანობა“ აღნიშნავს ნიშნის 

შესაძლებლობას, მოახდინოს რეგისტრირებული საქონლის/მომსახურების 

იდენტიფიცირება კონკრეტულ საწარმოსთან. აქედან გამომდინარე, კანონის მე-5 მუხლის 

„ზ“ ქვეპუნქტი იცავს რეპუტაციის მქონე ნიშნებს, მათი განმასხვავებელუნარიანობის 

შემცირებისგან, მაშინაც კი, როდესაც გვიანდელი ნიშანი ეხება განსხვავებულ 

საქონელს/მომსახურებას. 

 

მესამე პირის მიერ რეპუტაციის მქონე ნიშნის შეუზღუდავი გამოყენება, თუნდაც 

განსხვავებულ საქონელზე, საბოლოო ჯამში, შეამცირებს ამ რეპუტაციის მქონე ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობას ან უნიკალურობას. მაგალითად, თუ სასაქონლო ნიშანი Rolls 

Royce გამოყენებული იქნებოდა სარესტორნო მომსახურებისთვის, შარვლებზე, 

ტკბილეულზე, პლასტმასის კალმებზე, ცოცხებზე და ა.შ. მისი განმასხვავებელუნარიანობა, 

საბოლოო ჯამში, გაიფანტებოდა და მისი განსაკუთრებული ზეგავლენა საზოგადოებაში 

შემცირდებოდა - თუნდაც მანქანებთან მიმართებაში, რომელთა მიმართაც მას რეპუტაცია 

გააჩნია. შესაბამისად, სასაქონლო ნიშნის Rolls Royce უნარი, მოახდინოს 

საქონლის/მომსახურების იდენტიფიცირება მის მფლობელთან, შესუსტდება იმ 

თვალსაზრისით, რომ რეგისტრაციით დაცული იმ საქონლის მომხმარებლები, რომლის 

მიმართაც დაცულია რეპუტაციის მქონე სასაქონლო ნიშანი, დაუყოვნებლივ ვეღარ 

დააკავშირებენ მას მფლობელთან, რომელმაც შექმნა სასაქონლო ნიშნის რეპუტაცია. ასეთ 

შემთხვევებში, მომხმარებელს ერთის ნაცვლად, გაუჩნდება რამდენიმე ასოციაცია. 

 

შესაბამისი მომხმარებელი 

                                                             
108 27/11/2008, C-252/07, Intel, EU:C:2008:655, § 29 



 
 

რეპუტაციის მქონე, ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობისთვის ზიანის 

მიყენება უნდა შეფასდეს რეგისტრირებული საქონლისა და მომსახურების საშუალო 

მომხმარებლების გათვალისწინებით, რომლებიც საკმარისად ინფორმირებულები და 

საკმაოდ დაკვირვებულები და ფრთხილები არიან (27/11/2008, C-252/07, Intel, 

EU:C:2008:655, § 35). 

 

განმასხვავებელუნარიანობისთვის ზიანის მიყენების შეფასება 

რეპუტაციის მქონე, ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობისთვის ზიანის 

მიყენებას ადგილი აქვს მაშინ, როდესაც გვიანდელი მსგავსი ნიშნის გამოყენება ამცირებს 

მის განმასხვავებელუნარიანობას. თუმცა, ასეთ შემთხვევაში, ადრინდელი ნიშნის 

რეპუტაცია და სადავო ნიშნების მსგავსება არ არის საკმარისი, შესაძლო ზიანის მიყენების 

დადასტურების გარეშე. 

 

ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებლობისთვის ზიანის მიყენების დასადასტურებლად, 

მოითხოვება რეგისტირირებული საქონლის/მომსახურების მომხმარებლის „ეკონომიკური 

ქცევის ცვლილების“ ჩვენება  ან  სერიოზული ალბათობის არსებობა, რომ მომავალში 

ამგვარი ცვლილება მოხდება. 

 

ევროპულმა სასამართლომ შეიმუშავა კონცეფცია „საშუალო მომხმარებლების 

ეკონომიკური ქცევის ცვლილების“ შესახებ თავის გადაწყვეტილებაში 14/11/2013, C-383/12 

P, Répresentation d’une tête de loup, EU:C:2013:741. გადაწყვეტილებაში მითითებულია, რომ 

ეს არის ავტონომიური ობიექტური მდგომარეობა, რომლის დადგენა შეუძლებელია 

მხოლოდ ისეთი სუბიექტური ელემენტებით, როგორიცაა მომხმარებლების მიერ 

რეპუტაციის მქონე ნიშნის იმიჯის აღქმა და ინდივიდუალურობის გაფანტვა. უბრალო 

ფაქტი, რომ მომხმარებლები ამჩნევენ ახალი მსგავსი ნიშნის არსებობას, რომელიც, 

სავარაუდოდ, ზიანს აყენებს ადრინდელი ნიშნის უნარს, მოახდინოს რეგისტრირებული 

საქონლის იდენტიფიცირება ნიშნის მფლობელთან, არ არის საკმარისი ზიანის არსებობის 

ან რეპუტაციის მქონე ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობისთვის ზიანის მიყენების რისკის 

დასადგენად (პარაგრაფები 35-დან 40-მდე).  

 

მიუხედავად იმისა, რომ არ არის სავალდებულო ზიანის არსებობის ფაქტობრივი 

მტკიცებულების წარდგენა, აპელანტმა უნდა დაასაბუთოს ზიანის მიყენების სერიოზული 

სამომავლო რისკები. აპელანტს შეუძლია ამის გაკეთება მტკიცებულების წარდგენით, 

რომელიც ადასტურებს ზიანის მიყენების შესაძლებლობას ლოგიკური გამოთვლების 

საფუძველზე მიღებული ალბათობების (და არა უბრალო ვარაუდების) ანალიზის 

საფუძველზე და შესაბამისი კომერციული სექტორის ნორმალური პრაქტიკის, ასევე, საქმის 

ყველა სხვა გარემოების გათვალისწინებით109. 

 

პირველი გამოყენება 

განმასხვავებელუნარიანობისთვის ზიანის მიყენება ხასიათდება „ზვავის ეფექტით“. 

კერძოდ, მსგავსი ნიშნის პირველად გამოყენებამ განსხვავებულ ბაზარზე შესაძლოა, 

თავისთავად არ შეამციროს რეპუტაციის მქონე ნიშნის ინდივიდუალურობა ან 

„უნიკალურობა“, მაგრამ დროთა განმავლობაში ეს ასეთ შედეგს გამოიწვევს, რადგან 

აღნიშნულმა შეიძლება გამოიწვიოს სხვადასხვა პირების მიერ რეპუტაციის მქონე ნიშნის 

                                                             
109 16/04/2008, T-181/05, Citi, EU:T:2008:112, § 78, ციტირებული 22/05/2012, T-570/10, Répresentation d’une tête de 

loup, EU:T:2012:250, § 52; დადასტურებული 14/11/2013, C-383/12 P, Répresentation d’une tête de loup, 

EU:C:2013:741, § 42-43 



 
 

შემდგომი გამოყენება.  ეს კი  შეასუსტებს ან ზიანს მიაყენებს რეპუტაციის მქონე ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობას. იდენტური ან მსგავსი ნიშნის პირველი გამოყენება 

ზოგიერთ გარემოებებში, შესაძლებელია, საკმარისად ჩაითვალოს, ადრინდელი ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობისათვის რეალური ზიანის მისაყენებლად ან იმ სერიოზული 

ალბათობის წარმოსაქმნელად, რომ ასეთი ზიანის მიყენება მოხდება მომავალში. მესამე 

პირის სააპელაციო საჩივრის განხილვისას, შეიძლება საერთოდ არ ჰქონდეს ადგილი 

სადავო ნიშნის გამოყენებას. ამასთან დაკავშირებით, საქპატენტი ითვალისწინებს, რომ 

სადავო ნიშნის სამომავლო გამოყენებამ, თუნდაც პირველმა გამოყენებამ, კონკრეტულ 

გარემოებებში, რომლებიც უნდა იყოს წარმოდგენილი აპელანტის მიერ, შეიძლება 

გამოიწვიოს შემდგომი გამოყენება სხვადასხვა ოპერატორის მიერ, რაც გამოიწვევს 

დასუსტებას გაბუნდოვნებით. როგორც ზემოთ ვნახეთ, კანონის მე-5 მუხლის ზ) 

ქვეპუნქტის ფორმულირება ამას ითვალისწინებს დათქმით, რომ სარეგისტრაციოდ 

წარდგენილი ნიშნის ლეგიტიმური ინტერესის გარეშე გამოყენება „ზიანს მიაყენებს … 

ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის განმასხვავებლობას ან რეპუტაციას“. 

 

აღნიშნულის მიუხედავად, როგორც ზემოთ აღინიშნა, აპელანტს ეკისრება ტვირთი 

აჩვენოს, რომ ფაქტობრივი ან მომავალი გამოყენება იწვევს, ან სავარაუდოდ გამოიწვევს, 

რეპუტაციის მქონე, ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებლობისთვის ზიანის მიყენებას. 

 

ადრინდელი ნიშნის ბუნებრივი განმასხვავებელუნარიანობა 

რაც უფრო „უნიკალურად“ გამოიყურება ადრინდელი ნიშანი, მით მეტია იმის 

შესაძლებლობა, რომ მოგვიანებით, იდენტური ან მსგავსი ნიშნის გამოყენება საზიანო 

იქნება მისი განმასხვავებელუნარიანობისთვის110. მართლაც, ადრინდელ ნიშანს უნდა 

ჰქონდეს ექსკლუზიური ხასიათი იმ გაგებით, რომ მომხმარებლებისთვის ის უნდა 

ასოცირდებოდეს წარმოშობის ერთ წყაროსთან - რადგან მხოლოდ ამ შემთხვევაში 

შეიძლება არსებობდეს განმასხვავებლობისთვის ზიანის მიყენების ალბათობა. თუ ერთი 

და იგივე ნიშანი ან მისი ვარიაცია უკვე გამოიყენება სხვადასხვა საქონელთან 

დაკავშირებით, არ შეიძლება არსებობდეს მყისიერი კავშირი მის მიერ მონიშნულ 

საქონელთან და, შესაბამისად, დასუსტება იქნება მცირე ან მას საერთოდ არ ექნება ადგილი. 

 

შესაბამისად, დასუსტების რისკი, როგორც ჩანს, პრინციპში უფრო დაბალია, თუ 

ადრინდელი ნიშანი შედგება ტერმინისგან, რომელიც მისი ბუნებრივი მნიშვნელობის გამო 

ძალიან გავრცელებულია და ხშირად გამოიყენება, მიუხედავად იმისა, რომ ადრინდელი 

ნიშანი შეიცავს სადავო ტერმინს. ასეთ შემთხვევაში, ნაკლებად სავარაუდოა, რომ 

განსახილველი ტერმინის ხელახლა გამოყენება სარეგისტრაციოდ წარდგენილ ნიშანში, 

გამოიწვევს ადრინდელი ნიშნის დასუსტებას. 

 

ამრიგად, თუ ნიშანი მიუთითებს მახასიათებლებზე, რომლებიც საერთოა ფართო 

სპექტრის საქონელისთვის, უფრო სავარაუდოა, რომ მომხმარებელი დაუკავშირებს მას 

პროდუქტის სპეციფიკურ მახასიათებელს, რომელზეც იგი მიუთითებს, და არა სხვა ნიშანს. 

 

შესაბამისად, თუ განმცხადებელი აჩვენებს, რომ ადრინდელი ნიშანი ან ელემენტი, 

რომელიც იწვევს მსგავსებას, ტიპურია და უკვე გამოიყენება სხვადასხვა საწარმოების მიერ 

ბაზრის სხვადასხვა სექტორში, მან შეიძლება წარმატებით უარყოს დასუსტების 

შესაძლებლობის არსებობა, რადგან ძნელია იმის დაჯერება, რომ ადრინდელი ნიშნის 

მიმზიდველობა დასუსტების რისკის ქვეშაა, თუ ის არ არის განსაკუთრებით უნიკალური. 

                                                             
110 27/11/2008, C-252/07, Intel, EU:C:2008:655, § 74; 28/10/2010, T-131/09, Botumax, EU:T:2010:458 



 
 

 

გაბუნდოვანებით დასუსტების შემთხვევები 
 

დადგინდა დასუსტება 
 
 

რეპუ ტაციის  მ ქონ ე  

ადრინ დ ელ ი  ნ იშ ა ნ ი  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  გ ა ნ აცხ ადი  ს ა ქ მ ი ს  

ნ ომ ერი  

 

 

 

 

28/01/2014, R 

69/2013-4, CAMEL 

BRAND 

(გამოსახულებით

ი) / CAMEL 

(გამოსახულებით

ი) და ა.შ. 

რეპუტაციის მქონე თამბაქოს 

ნაწარმისთვის 

საკვები პროდუქტები  

კლასებში 29, 30 და 32 

უპირველეს ყოვლისა, დაპირისპირებულ ნიშნებს შორის ძალიან მაღალი მსგავსებისა და ადრინდელი 

ნიშნის მაღალი რეპუტაციის გათვალისწინებით, არსებობს რისკი, რომ საზოგადოება მიიჩნევს, რომ საკვები 

პროდუქტები CAMEL წარმოშობილია, ან რომ ეს ნიშანი გამოიყენება აპელანტის თანხმობით. უფრო მეტიც, 

სადავო ნიშნის გამოყენებით შემცირდება რეპუტაციის მქონე ნიშნის CAMEL უნარი გამოიწვიოს მყისიერი 

კავშირი აპელანტის ბიზნესთან. ძალიან მსგავსი ნიშნის გამოყენება საკვები პროდუქტებისთვის საზიანო 

იქნება რეპუტაციის მქონე სასაქონლო ნიშნის CAMEL განმასხვავებლობისთვის თამბაქოს ნაწარმის მიმართ, 

რაც ამ ნიშანს ჩვეულებრივს ხდის და არსებითად იწვევს ნიშნის მიმზიდველობის უნარის შემცირებას. ეს 

კი ადრინდელი ნიშნის ინდივიდუალურობისა და საზოგადოების გონებაში ჩარჩენის შესუსტების მიზეზი 

გახდება. ადრინდელი ნიშანი, რომელიც მყისიერ ასოცირებას იწვევდა საქონელთან, რომლისთვისაც იგი 

რეგისტრირებულია, დაკარგავს ამ თვისებას. აქედან გამომდინარე, არსებობს ადრინდელი ნიშნის 

სარეკლამო ფუნქციისთვის, როგორც ბრენდის ლოიალობის შექმნისა და შენარჩუნების მექანიზმისთვის, 

ზიანის მიყენების აშკარა შესაძლებლობა; რეპუტაციის მქონე, ადრინდელი ნიშნის ეკონომიკური 

ღირებულება შემცირდება, საშუალო ან გრძელვადიან პერიოდში სადავო ნიშნის გამოყენების შედეგად, იმ 

გაგებით, რომ საქონლის მომხმარებლები, რომელთათვისაც დაცულია და ცნობილია რეპუტაციის მქონე 

ნიშანი, ნაკლებად იქნებიან მიდრეკილნი, დაუყოვნებლივ დაუკავშირონ იგი სასაქონლო ნიშნის 

რეპუტაციის შემქმნელ კომპანიას; ეს უნდა ჩაითვალოს მათი ეკონომიკური ქცევის ცვლილებად (პარ. 41). 

 

დასუსტება არ დადასტურდა 
 

რეპუტაციის მქონე ადრინდელი 

ნიშანი 

სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 

Vips 

 

Vips  

22/03/2007, T-

215/03, 

EU:T:2007:93 
რეპუტაციის მქონე სწრაფი კვების 

რესტორნების ქსელისთვის 42 კლასში 

კომპიუტერული პროგრამირება 
სასტუმროებით მომსახურებისთვის 42 

კლასში 

რაც შეეხება, ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობისთვის ზიანის მიყენებას სარეგისტრაციოდ 

წარდგენილი ნიშნის ლეგიტიმური ინტერესის გარეშე გამოყენებით, ასეთმა ზიანმა შეიძლება თავი 

იჩინოს იმ შემთხვევაში, როდესაც ადრინდელ ნიშანს აღარ შეუძლია უშუალო კავშირის გამოწვევა იმ 

საქონელთან, რომლისთვისაც იგი რეგისტრირებულია და გამოიყენება (SPA-FINDERS, პარაგრაფი 34 

ზემოთ, პარაგრაფი 43). შესაბამისად, ეს რისკი ეხება ადრინდელი ნიშნის „დასუსტებას“ ან „ეტაპობრივად 

გაქრობას“ მისი ინდივიდუალურობის და საზოგადოების გონებაში დამახსოვრების გაბნევით 



 
 

(გენერალური ადვოკატის ჯეიკობსის აზრი Adidas-Salomon and Adidas-Benelux-ში, პარაგრაფი 36 ზემოთ, 

პუნქტი 37)“ (პარაგრაფი 37).  

 

„რაც შეეხება, პირველ რიგში, იმის რისკს, რომ სარეგისტრაციოდ წარდგენილი ნიშნის გამოყენება ზიანს 

მიაყენებს ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას, სხვა სიტყვებით რომ ვთქვათ, ამ ნიშნის 

„დასუსტების“ და „ეტაპობრივი გაქრობის“ რისკს, როგორც ახსნილია ზემოთ 37-ე და 38-ე პარაგრაფებში, 

უნდა აღინიშნოს, რომ ტერმინი „VIPS“ ინგლისურად არის VIP აბრევიატურის („ძალიან მნიშვნელოვანი 

პირი“) მრავლობითი ფორმა, რომელიც ფართოდ და ხშირად გამოიყენება როგორც საერთაშორისო, ისე 

ეროვნულ დონეზე ცნობილი პიროვნებების აღწერისათვის. ამ გარემოებებში, რისკი იმისა, რომ ნიშნის 

გამოყენება საზიანო იქნება ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობისთვის, შეზღუდულია“ 

(პარაგრაფი 62). 

 

„იგივე რისკი წინამდებარე საქმეში უფრო ნაკლებად სავარაუდოა, რადგან სარეგისტრაციოდ წარდგენილი 

ნიშანი მოიცავს მომსახურებას „კომპიუტერული პროგრამირება სასტუმროებით მომსახურებისთვის, 
რესტორნებისათვის, კაფეებისთვის“, რომელიც მიმართულია განსაკუთრებულ და აუცილებლად უფრო 

ვიწრო საზოგადოებაზე, კერძოდ, ამ დაწესებულებების მფლობელებზე. შედეგად, სარეგისტრაციოდ 

წარდგენილი ნიშანი, რეგისტრაციის დაშვების შემთხვევაში, სავარაუდოდ, გამოყენების შედეგად ცნობილი 

იქნება მხოლოდ იმ შედარებით ვიწრო საზოგადოებისთვის, რაც, რა თქმა უნდა, ამცირებს ადრინდელი 

ნიშნის დასუსტების ან ეტაპობრივად გაქრობის რისკს მისი ინდივიდუალურობის და საზოგადოების 

გონებაში დამახსოვრების გაბნევით“ (პარაგრაფი 63). 
 
 

რეპუტაციის მქონე ადრინდელი 

ნიშანი 

სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 

Spa Spa-Finders 25/05/2005, 

T-67/04, 

EU:T:2005:179 რეპუტაციის მქონე მინერალური 
წყლისთვის 32 კლასში 

ბეჭდვით გამოცემები, მათ შორის 
კატალოგები, ჟურნალები, საინფორმაციო 
ბიულეტენები 16 კლასში, ტურისტული 

სააგენტოები 39 კლასში 

„წინამდებარე საქმეში, სასამართლომ დაადგინა, რომ განმცხადებელს არ წარუდგენია რაიმე 

მტკიცებულება, რომელიც გაამყარებდა იმ დასკვნას, რომ არსებობს ნიშნის SPA განმასხვავებლობისთვის 

ზიანის მიყენების რისკი, ნიშნის SPA-FINDERS გამოყენების გზით. განმცხადებელი ხაზს უსვამს 

სავარაუდო მყისიერ კავშირს, რომელსაც საზოგადოება დაამყარებს SPA-სა და SPA-FINDERS-ს შორის. ამ 

კავშირიდან გამომდინარეობს, რომ ადგილი აქვს განმასხვავებელუნარიანობისთვის ზიანის მიყენებას. 

როგორც განმცხადებელმა სხდომაზე განაცხადა, ასეთი კავშირის არსებობა არ არის საკმარისი 

განმასხვავებელუნარიანობისთვის ზიანის მიყენების რისკის საჩვენებლად. გარდა ამისა, სასამართლო 

აღნიშნავს, რომ ვინაიდან ტერმინი „spa“ ხშირად გამოიყენება, მაგალითად, ბელგიის ქალაქ სპას და 

ბელგიური სარბოლო ტრასის Spa-Francorchamps ან, ზოგადად, ჰიდროთერაპიის ადგილების, როგორიცაა 

ჰამამები ან საუნები, აღსანიშნავად, SPA ნიშნის განმასხვავებლობისთვის ზიანის მიყენების რისკი მცირე 

ჩანს“ (პარაგრაფი 44). 

 
 
 
 

ადრინდელი რეპუტაციის მქონე 

ნიშანი 

სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 

  

14/11/2013, 

C‑383/12 P, 

Répresentation 

d’une tête de loup, 

EU:C:2013:741, 



 
 

რეპუტაცია აქვს მანქანების 

ინსტრუმენტებისთვის მე-7 კლასში 

მწვანე ნარჩენების და ხის 

გადამამუშავებელი სამრეწველო და 

პროფესიონალური მანქანები, სამრეწველო 

და პროფესიონალური ხის შრედერები და 

საჭრელები მე-7 კლასში 

წინამდებარე საქმეში, მართლმსაჯულების სასამართლომ გააუქმა საერთო იურისდიქციის სასამართლოს 

გადაწვყვეტილება და დაადგინა, რომ ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობისთვის ზიანის 

მიყენება ან ზიანის მიყენების რისკი არ შეიძლება დადგინდეს “საშუალო მომხმარებლის ეკონომიკური 

ქცევის ცვლილების” დამადასტურებელი მტკიცებულების გარეშე (პარაგრაფი 36). მაშინ როცა 

საზოგადოების აღქმაში რეპუტაციის მქონე ნიშნის იმიჯის და იდენტობის დასუსტება სუბიექტური 

გარემობაა, ამ საზოგადოების ეკონომიკური ქცევის შეცვლა წარმოადგენს ობიექტურ გარემოებას. 

მხოლოდ იმ ფაქტით, რომ მომხმარებელი შეამჩნევს ახალი მსგავსი ნიშნის არსებობას, რომელიც 

სავარაუდოდ დააზიანებს ადრინდელი ნიშნის უნარს, მოახდინოს იმ საქონლის იდენტიფიცირება, 

რომლისთვისაც ის არის რეგისტრირებული, არ შეიძლება დავასკვნათ, რომ ეს განზრახვა გააჩნდა სადავო 

ნიშნის მფლობელს (პარაგრაფები 37 და 39). საერთო იურისდიქციის სასამართლოს, ალბათობის, 

შესაბამისი კომერციული სექტორის ნორმალური პრაქტიკის და ყველა სხვა საქმისათვის მნიშვნელოვანი 

გარემოების გათვალისწინებით, უნდა შეემოწმებინა მოხდა თუ არა რეალურად ან შეიძლებოდა თუ არა 

მომხდარიყო ეკონომიკური ქცევის ცვლილება (პარაგრაფი 43). რამდენადაც სასამართლოს ეს არ 

გაუკეთებია, მან დაარღცია ევროკავშირის სასაქონლო ნიშნების რეგულაციის 8(5) მუხლი. 
 
 
 

3.4.3.3 ზიანის მიყენება რეპუტაციისთვის 

 

ზიანის ბუნება 

კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ ქვეპუნქტით გათვალისწინებული ზიანის საბოლოო სახე ეხება 

ადრინდელი ნიშნისთვის ზიანის მიყენებას მისი რეპუტაციის შელახვის გზით. 

აღნიშნული შეიძლება ჩაითვალოს გაბუნდოვანების მიღმა გადადგმულ ნაბიჯად, რადგან 

ნიშანი არა მხოლოდ სუსტდება, არამედ რეალურად დეგრადირდება იმ კავშირის ხარჯზე, 

რომელსაც საზოგადოება ამყარებს გვიანდელ ნიშანთან. რეპუტაციისთვის ზიანის 

მიყენება, რომელსაც ასევე ხშირად მოიხსენიებენ, როგორც „ნიშნის განმასხვავებლობის 

შემცირება მიმსგავსებით“ ან უბრალოდ „მიმსგავსება“, ეხება სიტუაციებს, როდესაც 

ლეგიტიმური ინტერესის გარეშე სადავო ნიშნის გამოყენებამ, შეიძლება გააუფასუროს 

იმიჯი ან პრესტიჟი, რომელიც რეპუტაციის მქონე ნიშანმა შეიძინა საზოგადოებაში. 

 

ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის რეპუტაცია შეიძლება შეილახოს ან შესუსტდეს ამ გზით, 

როდესაც ის წარმოჩენილია უხამს, დამამცირებელ ან შეუფერებელ კონტექსტში, ან 

კონტექსტში, რომელიც არ არის არსებითად არასასიამოვნო, მაგრამ შეუთავსებელია 

კონკრეტულ იმიჯთან, რომელიც ადრინდელმა სასაქონლო ნიშანმა შეიძინა 

საზოგადოების თვალში მისი მფლობელის სარეკლამო ძალისხმევის დამსახურებით. 

ასეთი ზიანის მიყენების ალბათობა შეიძლება წარმოიშვას განსაკუთრებით იმ ფაქტიდან 

გამომდინარე, რომ მესამე პირის მიერ შემოთავაზებულ საქონელს ან მომსახურებას გააჩნია 

ისეთი მახასიათებლები ან ხარისხი, რომელსაც შეუძლია უარყოფითი გავლენა იქონიოს 

ნიშნის იმიჯზე (18/06/2009, C-487/07, L’Oréal, EU:C:2009:378, § 40). მაგალითად, თუ 

ჯინისთვის რეპუტაციის მქონე ნიშანი მესამე პირის მიერ გამოყენებული იქნებოდა 

თხევადი სარეცხი საშუალებებისთვის, ეს უარყოფითად აისახებოდა რეპუტაციის მქონე 

ნიშანზე, რადგან ნაკლებად მიმზიდველს გახდიდა მას. 

 

მოკლედ რომ ვთქვათ, მიმსგავსებას ადგილი აქვს მაშინ, როდესაც არსებობს ასოცირება 

რეპუტაციის მქონე ადრინდელ ნიშანთან, ნიშნების ან საქონლის დონეზე, რაც საზიანოა 

ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის რეპუტაციისთვის. 

 



 
 

შესაბამისი მომხმარებელი 

ისევე როგორც გაბუნდოვანებით დასუსტების შემთხვევაში, ადრინდელი ნიშნის 

რეპუტაციისთვის მიყენებული ზიანი უნდა შეფასდეს იმ საქონლისა და მომსახურების, 

რომლისთვისაც დარეგისტრირებულია ეს ნიშანი, საშუალო მომხმარებლების 

გათვალისწინებით, რომლებიც საკმარისად ინფორმირებულები და საკმაოდ 

დაკვირვებულები და ფრთხილები არიან111. 

 

მიმსგავსების შეფასება 

ადრინდელი ნიშნის რეპუტაციისთვის ზიანის მიყენების დასადგენად, უბრალოდ 

ნიშნების დაკავშირება მომხმარებლის გონებაში არც საკმარისია და არც განმსაზღვრელი. 

ასეთი კავშირი, რა თქმა უნდა, საჭიროა არსებობდეს, მაგრამ, გარდა ამისა, ნიშნები ან 

საქონელი/მომსახურება, რომელსაც ფარავს გვიანდელი ნიშანი, უნდა იწვევდეს 

უარყოფით ან საზიანო ზემოქმედებას რეპუტაციის მქონე ნიშანთან ასოცირებისას. 

 

მაგალითად, თუ ნიშანი, რომელიც საზოგადოების გონებაში ასოცირდება ჯანმრთელობის, 

დინამიზმისა და ახალგაზრდობის იმიჯთან, გამოიყენება თამბაქოს ნაწარმისთვის, მაშინ 

ამ უკანასკნელის მიერ გადმოცემული უარყოფითი კონოტაცია აბსოლუტურად 

განსხვავებული იქნება პირველის იმიჯისგან (იხილეთ, შემდგომი მაგალითები ქვემოთ). 

ამდენად, მიმსგავსება რომ მოხდეს, საქონელს/მომსახურებას, რომლებზეც გამოიყენება 

სადავო ნიშანი, უნდა გააჩნდეს მახასიათებლები ან თვისებები, რომლებიც პოტენციურად 

საზიანოა ადრინდელი ნიშნის რეპუტაციისთვის112. 

 

ხშირად, აპელანტები ამტკიცებენ, რომ განმცხადებლის საქონელი/მომსახურება არის 

დაბალი ხარისხისა ან რომ აპელანტები ვერ აკონტროლებენ ასეთი 

საქონლის/მომსახურების ხარისხს. სააპელაციო პალატა არ მიიჩნევს მსგავს არგუმენტს, per 

se, ზიანის მიყენების დემონსტრირებად. სააპელაციო პალატაში სამართალწარმოება არ 

ითვალისწინებს საქონლისა და მომსახურების ხარისხის შეფასებას, რაც, იმის გარდა, რომ 

უაღრესად სუბიექტურია, შეუძლებელი იქნება იმ შემთხვევებში, როდესაც საქონელი და 

მომსახურება არ არის იდენტური ან იმ სიტუაციებში, როდესაც სადავო ნიშანი ჯერ არ 

გამოიყენება. 

 

ამიტომ, იმის შეფასებისას, რამდენად შეუძლია სადავო სასაქონლო ნიშნის გამოყენებას 

ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის რეპუტაციისთვის ზიანის მიყენება, სააპელაციო პალატას 

შეუძლია განიხილოს მხოლოდ ის საქონელი და მომსახურება, რომელიც მითითებულია 

თითოეული სასაქონლო ნიშნის ჩამონათვალში. შესაბამისად, სააპელაციო პალატის 

ანალიზის მიზნებისთვის, სადავო ნიშნის გამოყენების მავნე ზემოქმედება განცხადებულ 

საქონელსა და მომსახურებასთან დაკავშირებით, უნდა გამომდინარეობდეს, ზოგადად, 

განსახილველი საქონლის ბუნებიდან და ჩვეულებრივი მახასიათებლებიდან და არა მათი 

ხარისხიდან კონკრეტულ შემთხვევებში. ეს მიდგომა არ ტოვებს აპელანტს დაცვის გარეშე, 

რადგან, როდესაც გვიანდელი ნიშანი გამოიყენება დაბალი ხარისხის 

საქონლისთვის/მომსახურებისთვის ისე, რომ მოაგონებს რეპუტაციის მქონე ადრინდელ 

ნიშანს, ნებისმიერ შემთხვევაში, ჩვეულებრივ, მოხდება ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის 

განმასხვავებელობის ან რეპუტაციის დაუმსახურებელი გამოიყენება, ან 

განმასხვავებელუნარიანობისთვის ზიანის მიყენება. 

                                                             
111 27/11/2008, C-252/07, Intel, EU:C:2008:655, § 35; 07/12/2010, T-59/08, Nimei La Perla Modern Classic, EU:T:2010:500, 

§ 35 
112 22/03/2007, T-215/03, Vips, EU:T:2007:93, § 67 



 
 

 

 

მიმსგავსებით ნიშნის განმასხვავებლობის შემცირების შემთხვევები 
 

დადგინდა მიმსგავსება 
 

 

რეპუ ტაციის  მ ქონ ე  

ადრინ დ ელ ი  ნ იშ ა ნ ი  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  გ ა ნ აცხ ადი  ს ა ქ მ ი ს  

ნ ომ ერი  

KAPPA 

 

 

 

KAPPA 

12/03/2012, 

R 297/2011-5, 

KAPPA / KAPPA 

და სხვ. 

რეპუტაციის  მ ქონ ე  

სპორტული  ტან ს აცმლ ისა  და  

ფ ეხ საცმლ ისთ ვის  

მ ათ  შ ორის  თ ამ ბ ა ქოს  ნ ა წ არმ ი , 

სიგ არეტი , სიგ არა  

სად ავო  გ ა ნ აცხ ადი  შ ეტა ნ ილ ი  იყო  თ ამ ბ ა ქოსა  და  მ ა სთ ან  დაკ ა ვშ ირ ებული  

სა ქ ონლ ისთ ვი ს  34-ე  კლ ასშ ი . თ ამ ბ ა ქოს  მ ოწ ე ვა  სა ყოველთ აოდ  ით ვლ ებ ა  

უ კიდურე სად  არ აჯ ა ნ საღ  ჩ ვე ვ ად . ა მ  მ იზეზით , თ ამ ბ ა ქოსა  და  მ ა სთ ან  

დაკ ა ვშ ირ ებული  სა ქ ონლ ი სთ ვის  ნ იშ ნ ის  KAPPA გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა მ , შ ე სა ძლოა  

გ ა მ ოიწ ვიოს  უ არყოფ ით ი  გონ ე ბრივი  ა სოცი აციე ბ ი  მ ოპ ა სუ ხ ის  ადრინდ ელ  

ნ იშ ნ ე ბთ ან  ა ნ  ა სოცი აციე ბ ი , რომლ ებიც  ე წ ინ ა აღ მდ ეგ ე ბ ა  დ ა  ზიან ს  ა ყ ე ნ ე ბ ს  მ ათ ი 

ჯ ან საღ ი  ცხოვრებ ის  სტილ ის  იმ იჯ ს  (პ არაგრაფ ი  38). 

 
 
 

რეპუ ტაციის  მ ქონ ე  

ადრინ დ ელ ი  ნ იშ ა ნ ი  

ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  გ ა ნ აცხ ადი  ს ა ქ მ ი ს  

ნ ომ ერი  

 

 
 

 

06/10/2011, R 

2124/2010-1, LN 

(გამოსახულებით

ი) 
 

/ LV 

(გამოსახულებით

ი) და სხვ. 

რეპუტაციის  მ ქონ ე  მ ე -18 და  

25-ე  კლ ასე ბ შ ი  

მ ათ  შ ორის  სა მ ეცნ ი ერო , 

საზღ ვაო , გ ეოდ ეზიური , ა წ ონ ვის , 

საზომ ი , სიგ ნ ალ იზაციის , 

შ ე მ ოწ მ ე ბ ის  

(ზედ ა მ ხ ედ ველობის ), სა მ ა შ ველო  

და  სა სწ ა ვლო  ა პ არატებ ი  და  

ხ ელ საწ ყოე ბ ი  

ა პ ელ ანტმ ა  ა ჩ ვე ნ ა , რომ  მ ისი  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ე ბ ის  პრე სტი ჟული  იმ იჯ ი  

დაკ ა ვშ ირ ებულია  მ ისი  ტყ ა ვი ს  ნ ა წ არმ ის  ტრ ადიციული  წ არმ ოებ ის  მ ეთ ოდთ ან , 

რომ ელ იც  ხ ელ ნ ა კ ეთ ია  ოსტატი  დაბ აღ ე ბ ის  მ ი ერ , რომლ ებიც  მ უ შ აობ ე ნ  მ ხოლოდ  

უ მ აღლ ე სი  ხ არისხ ის  ნ ედლ ეულით . ა პ ელ ანტი  ყოველთ ვის  ცდილობდ ა , 

საზოგ ადოებ ი სთ ვის  გ ად მოეცა  სწ ორედ  ფ უფ უ ნ ებ ის , გლ ამურის  და  



 
 

ე ქ ს კლუზიურობის  იმ იჯ ი , პროდუ ქტის  გ ა ნ სა კუთ რებულ  ხ არისხთ ან  ერთ ად , 

რასაც  მ ოყ ვა ნ ილ ი  მ ტკ იცე ბულ ებ ე ბ ი  მ ოწ მ ობ ს . ე ს  იმ იჯ ი  სრულიად  

შ ეუთ ავსე ბ ელ ი  ი ქ ნ ე ბ ა  ინ დუ სტრიული  და  ტექ ნ ოლოგიური  ხ ა სი ათ ის  

სა ქ ონ ელთ ან , როგორიცა ა  ელ ე ქტრო  მ რიცხ ველ ებ ი , სა მ ეცნ ი ერო  მ ი კროსკოპე ბ ი , 

ბ ატარე ე ბ ი , სუ პერმ არკ ეტი ს  სალ არო  ა პ არ ატებ ი , ცეცხლ მ ქრობ ე ბ ი  ა ნ  სხ ვა  

ხ ელ საწ ყოე ბ ი , რისთ ვისაც  გ ა ნ მ ცხ ად ებ ელ ი  ა პირე ბ ს  თ ავისი  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  

გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა ს  (პ არაგრაფ ი  28). 

 

ის , რაც  საზი ა ნ ო  ი ქ ნ ე ბ ა  მ ისი  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ე ბ ის  იმ იჯ ი სთ ვის , რომ ელზეც  

ა პ ელ ანტი  გულდასმ ით  ზრუ ნ ა ვდ ა  ათ წ ლ ეულ ების  გ ა ნ მ ა ვლობ აშ ი , არის  ისეთ ი  

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა , რომ ელ იც  ა ხ სე ნ ე ბ ს  სა კუთ არ  ნ იშ ნ ე ბ ს  და  

გ ა მ ოიყ ე ნ ე ბ ა  სა ქ ონლ ის  მ იმ ართ , რომ ელ საც , საზოგ ადოებ ის  აღ ქ მ ით , ა ხ ა სი ათ ებ ს  

მ ნ იშ ვნ ელოვა ნ ი  ტექ ნ ოლოგიური  შ იგთ ავს ი  (ვინ აიდ ან  დახ ვე წ ილ ი  ტყ ა ვის  

ნ ა წ არმ ი  იშ ვი ათ ად  ა სოცირდებ ა  ტექ ნ ოლოგი ა სთ ან ) ა ნ  სა მ რე წ ველო  წ არმ ოშ ობ ა  

(მ ა შ ინ  როდესაც  ტყ ა ვი ს  ნ ა წ არმ ი  ტრადიციულ ად  ა სოცირდებ ა  ოსტატობ ა სთ ან ) 

(პ არაგრაფ ი  29). 

 

ტექ ნ ი კუ რი  ა პ არატურისთ ვის  ა ნ  ყ ველ ა  სა ხ ის  ელ ე ქ ტრო  ხ ელ საწ ყოე ბ ი სთ ვის  

ისეთ ი  სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ი ს  გ ა მ ოყ ე ნ ე ბ ა , რომ ელ იც  პრა ქტი კულ ად  იდ ენტურია  

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ისა , რომ ელ საც  საზოგ ადოებ ა  აღ ი ქ ვ ა მ ს  შ ე სა ნ ი შ ნ ა ვი  წ არმ ოებ ის , 

დახ ვე წ ილ ი  ტყ ა ვის  ნ ა წ არმ ის  სინ ონ იმ ად , შ ე ა მ ცირებ ს  მ ის  მ იმ ზიდველობ ა ს , ა ნ უ  

მ ის  რეპუტაცი ა ს  საზოგ ადოებ ა შ ი , რომ ელ მ აც  იცის  და  აფ ა სე ბ ს  ადრინდ ელ  

სა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ე ბ ს  (პ არაგრაფ ი  30). 

 
 

 
 

რეპუტაციის მქონე ადრინდელი 

ნიშანი 

სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 

EMILIO PUCCI 

 

 

 

 

 

27/09/2012, T-

373/09 
 

(R 770/2008-2 & R 

826/2008-2) 

რეპუტაციის მქონე ქალის 

ტანსაცმლისა და ფეხსაცმლისთვის 

კლასი 3: მათეთრებელი პრეპარატები და 

სხვა სარეცხი ნივთიერებები; წმენდის, 

გაპრიალების, გაუცხიმოვნებისა და 

აბრაზიული პრეპარატები; (აბრაზივები) 

საპონი; პარფიუმერია, ეთერზეთები, 

კოსმეტიკური საშუალებები, თმის 

ლოსიონები; კბილის საწმენდი 

საშუალებები. 

კლასი 21: დასასუფთავებელი მასალები და 

ფოლადის სახეხი ბურბუშელა 

18/06/2009 წლის R 770/2008-2 & R 826/2008-2 გადაწყვეტილებებში, კოლეგიამ განაცხადა, რომ 

რეპუტაციისთვის ზიანის მიყენების რისკი შეიძლება წარმოიშვას, როდესაც საქონელს და მომსახურებას, 

რომელსაც მოიცავს სარეგისტრაციოდ წარდგენილი ნიშანი, გააჩნია მახასიათებელი ან ხარისხი, 

რომელმაც შეიძლება უარყოფითი გავლენა მოახდინოს რეპუტაციის მქონე ადრინდელი ნიშნის იმიჯზე 

იმის გამო, რომ სარეგისტრაციოდ წარდგენილი ნიშანი რეპუტაციის მქონე ადრინდელი ნიშნის 

იდენტური ან მსგავსია. ევროკავშირის საერთო იურისდიქციის სასამართლომ დაადასტურა კოლეგიის 

დასკვნა და დასძინა, რომ განსახილველ ნიშნებს შორის დიდი მსგავსების, იტალიური ნიშნის ძლიერი 

განმასხვავებელუნარიანობისა და იტალიის ბაზარზე მისი რეპუტაციის გამო შეიძლება დავასკვნათ, რომ 

არსებობს კავშირი დაპირისპირებულ ნიშნებს შორის - კავშირი, რომელმაც შეიძლება ზიანი მიაყენოს 



 
 

ექსკლუზიურობის, ფუფუნებისა და მაღალი ხარისხის იდეას და, შესაბამისად, ზიანი მიაყენოს 

იტალიური ნიშნის რეპუტაციას (პარაგრაფი 68). 

 

 

მიმსგავსება არ იქნა დადგენილი 

 

რეპუტაციის მქონე ადრინდელი 

ნიშანი 

სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 

 

 

 

 

 

17/12/2010, T-

192/09, 

EU:T:2010:553 
რეპუტაციის მქონე სპორტული 
შეჯიბრის ორგანიზებისთვის 

კლასი 9 

სასამართლომ აღნიშნა, რომ აპელანტმა ვერ აჩვენა ადრინდელი ნიშნების რეპუტაციის შელახვის რისკი, 

ვინაიდან არ მიუთითა, თუ რანაირად შემცირდებოდა წინა ნიშნების მიმზიდველობა სადავო ნიშნის 

გამოყენებით სადავო საქონლისთვის. კონკრეტულად, ის არ ამტკიცებდა, რომ სადავო საქონელს აქვს 

რაიმე მახასიათებელი ან ხარისხი, რომელსაც შეეძლო უარყოფითი გავლენა მოეხდინა ადრინდელი 

ნიშნების იმიჯზე (პარაგრაფი 68). 

 

რეპუტაციის მქონე ადრინდელი 

ნიშანი 
ს ა ს ა ქ ონლო  ნ იშ ნ ის  გ ა ნ აცხ ადი  ს ა ქ მ ი ს  

ნ ომ ერი  

Spa Spa-Finders 25/05/2005, 

T-67/04, 

EU:T:2005:179 
რეპუტაციის მქონე მინერალური 

წყლისთვის 

32-ე კლასში 

ბეჭდური გამოცემები, მათ შორის 
კატალოგები, ჟურნალები, საინფორმაციო 

ბიულეტენები მე-16 კლასში, 
ტურისტული სააგენტო  39-ე კლასში 

„წინამდებარე საქმეში, სასაქონლო ნიშნები SPA და SPA-FINDERS გათვალისწინებულია ძალიან 

განსხვავებული საქონლისათვის, რომელიც ერთ შემთხვევაში არის მინერალური წყლები და, მეორე 

შემთხვევაში, პუბლიკაციები და ტურისტული სააგენტოების მომსახურება. სასამართლო მიიჩნევს, რომ, 

შესაბამისად, ნაკლებად სავარაუდოა, რომ საქონელმა და მომსახურებამ, რომელსაც მოიცავს ნიშანი SPA-

FINDERS, შეამციროს SPA ნიშნის მიმზიდველობა, მაშინაც კი, თუ ისინი უფრო დაბალი ხარისხის 

აღმოჩნდებიან“ (პარაგრაფი 49). 

 
 
 

რეპუტაციის მქონე ადრინდელი ნიშანი სასაქონლო ნიშნის განაცხადი 
 

საქმის ნომერი 

Vips Vips 
 

 
 

T‑215/03 რეპუტაციის მქონე სწრაფი კვების 
რესტრონებისთვის 42-ე კლასში 

კომპიუტერული პროგრამირება 
სასტუმროს მომსახურებისთვის 42-ე 

კლასში 
 

სასამართლომ აღნიშნა, რომ „მართალიაზოგიერთ სწრაფი კვების ქსელის  ნიშანს უდავოდ აქვს რეპუტაცია, 
მათ, პრინციპში, საწინააღმდეგო მტკიცებულების არ არსებობის შემთხვევაში, არ გააჩნიათ პრესტიჟული ან 
მაღალი ხარისხის გამომხატველი იმიჯი. სწრაფი კვების სექტორი ასოცირდება სხვა  მახასიათებლებთან, 
როგორიც არის სისწრაფე ან ხელმისაწვდომობა და გარკვეულ წილად ახალგაზრდობა, რადგან ბევრი 
ახალგაზრდა ხშირად სტუმრობს ამ სახის დაწესებულებებს (პარაგრაფი 57).“ სასამართლომ დამატებით 
დაადგინა, რომ „განცხადებული სასაქონლო ნიშნის დაფარულ მომსახურებას არ აქვს ისეთი 
მახასიათებლები ან თვისებები, რომ შესაძლებელი იყოს ადრინდელი სასაქონლო ნიშნისათვის ზიანის 
მიყენება. მოსარჩელეს არც მიუთითებია და არც a fortiori დაუდასტურებია რომელიმე ასეთი მახასიათებელი 
ან თვისება. კონფლიქტურ ნიშნებით დაფარულ მომსახურებებს შორის მხოლოდ კავშრირის არსებობა არც 



 
 

საკმარისია და არც განმსაზღვრელი. ასეთი კავშირი ზრდის იმის ალბათობას, რომ საზოგადოებას, 
განცხადებული ნიშნის ნახვისას, გაახსენდება ადრინდელი ნიშანი. თუმცა, ეს ფაქტორი, თავისთავად, არ 
არის საკმარისი ადრინდელი ნიშნის მიმზიდველობის სიძლიერის შემცირებისთვის. ასეთი შედეგი 
შეიძლება დადგეს მხოლოდ იმ შემთხვევაში, თუ დადგინდება, რომ განცხადებული ნიშნის დაფარულ 
მომსახურებას აქვს ისეთი მახასიათებლები და თვისება, რომელიც პოტენციურად დამაზიანებებლია 
ადრინდელი ნიშნის რეპუტაციისთვის. ასეთი მტკიცებულება არ ყოფილა წარმოდგენილი წინამდებარე 
საქმეში (პარაგრაფი 67). 
 

 
 

რეპუტაციის მქონე ადრინდელი ნიშანი სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 

 

WATERFORD 

 

 

 

23/11/2010, R 

240/2004-2, 

WATERFORD 

STELLENBOSCH 

(გამოსახულებითი

) / WATERFORD 

რეპუტაციის მქონე   
ბროლის ნაწარმისთვის, მათ შორის 
მინის ჭურჭლისთვის 21-ე კლასში 

ალკოჰოლური სასმელები, კერძოდ 
ღვინოები, რომლებიც წარმოებულია 

სამხრეთ აფრიკის სტელენბოშის რაიონში 
33-ე კლასში 

„წინამდებარე საქმეში, ერთი მხრივ, შეუძლებელია თავიდანვე მივაწეროთ რაიმე კონკრეტული იმიჯი 

რეპუტაციის მქონე სასაქონლო ნიშანს ან დავინახოთ მასთან მიმსგავსების რაიმე prima facie 

მტკიცებულება. მეორე მხრივ, აპელანტი შემოიფარგლა განცხადებით, რომ „[სადავო] სასაქონლო ნიშნის 

გამოყენებით და რეგისტრაციით მოხდება დაუმსახურებელი უპირატესობით სარგებლობა აპელანტის 

სასაქონლო ნიშნის ხარჯზე“, ყოველგვარი მტკიცებულების ან prima facie მტკიცებულების გარეშე, 

თუნდაც ამგვარი მიმსგავსების თაობაზე მხოლოდ ლოგიკური დასკვნის გაკეთების გზით. აღნიშნულის 

საწინააღმდეგოდ, კოლეგიას არც მინის ჭურჭლისა და ღვინის ბუნებასა და არც მათი გამოყენების ხერხს 

შორის არ დაუდგენია ანტაგონიზმი, რომლის შედეგად სადავო ნიშნის გამოყენებას შეიძლება შეელახა 

ადრინდელი ნიშნის იმიჯი.“ (პარაგრაფი 91). 

 
 
 

3.4.4 ზიანის მიყენების რისკის დამტკიცება 

3.4.4.1 სტანდარტი და მტკიცების ტვირთი 

სააპელაციო საქმისწარმოების დროს ზიანის მიყენება ან დაუმსახურებელი უპირატესობა 

შეიძლება იყოს მხოლოდ პოტენციური, რაც დასტურდება კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ 

ქვეპუნქტის პირობითი ფორმულირებით, რომელიც მოითხოვს, რომ განცხადებული 

ნიშნის გამოყენება ლეგიტიმური ინტერესის გარეშე „დაუმსახურებლად უქმნის 

ხელსაყრელ პირობებს ან ზიანს აყენებს დაცული სასაქონლო ნიშნის რეპუტაციას“. 

 

სააპელაციო საქმისწარმოებისას ფაქტობრივი ზიანის მიყენებას ან დაუმსახურებელ 

უპირატესობას ადგილი აქვს მხოლოდ გამონაკლის შემთხვევებში, რადგან უმეტესწილად 

განმცხადებელი ეფექტურად არ გამოიყენებს თავის ნიშანს დავის წარმოშობისას. 

მიუხედავად ამისა, ასეთი შესაძლებლობა მთლიანად არ უნდა გამოირიცხოს და თუ 

არსებობს ფაქტობრივი გამოყენების ან ზიანის მიყენების მტკიცებულება, ის განხილული 

უნდა იქნეს და მიენიჭოს შესაბამისი მნიშვნელობა. 

 

თუმცა, ის ფაქტი, რომ ზიანის მიყენება ან დაუმსახურებელი უპირატესობა შეიძლება იყოს 

მხოლოდ პოტენციური, არ ნიშნავს, რომ უბრალო შესაძლებლობა საკმარისია კანონის მე-5 

მუხლის ზ) ქვეპუნქტის მიზნებისათვის. ზიანის მიყენების ან დაუმსახურებელი 

უპირატესობის რისკი სერიოზული უნდა იყოს, იმ გაგებით, რომ ის განჭვრეტადი უნდა 



 
 

იყოს (ანუ არა უბრალოდ ჰიპოთეზური) მოვლენათა ჩვეულებრივ მიმდინარეობისას. აქედან 

გამომდინარე, საკმარისი არ არის მხოლოდ იმის ჩვენება, რომ ზიანის მიყენება ან 

დაუმსახურებელი უპირატესობა არ შეიძლება გამოირიცხოს ზოგადად, ან რომ ეს მხოლოდ 

დისტანციურად არის შესაძლებელი. ადრინდელი ნიშნის მფლობელმა უნდა 

წარმოადგინოს დაუმსახურებელი უპირატესობის ან ზიანის მიყენების სამომავლო, არა 

ჰიპოთეზური რისკის prima facie მტკიცებულება. როგორც ქვემოთ არის ახსნილი, 

აპელანტისთვის არასაკმარისია, მხოლოდ ზოგადი მითითების გაკეთება 

დაუმსახურებელი უპირატესობით სარგებლობაზე ან მისი ადრინდელი ნიშნების 

განმასხვავებლობის ან რეპუტაციისთვის ზიანის მიყენებაზე, ფაქტობრივი ზიანის 

დამადასტურებელი მტკიცებულებების ან დამაჯერებელი არგუმენტების წარდგენის 

გარეშე, რომლებიც მიუთითებენ ზიანის მიყენების სერიოზულ და არა მხოლოდ 

ჰიპოთეზურ, პოტენციურ რისკზე.     

 

როგორც წესი, ზოგადი ბრალდებები (როგორიცაა კანონის მხოლოდ შესაბამისი 

ფორმულირების ციტირება) ზიანის მიყენების ან დაუმსახურებელი უპირატესობის 

შესახებ, თავისთავად საკმარისი არ იქნება პოტენციური ზიანის ან დაუმსახურებელი 

უპირატესობის დასამტკიცებლად: აპელანტმა უნდა წარმოადგინოს მტკიცებულება და/ან 

განავითაროს დამაჯერებელი არგუმენტირებული მსჯელობა, რათა კონკრეტულად 

აჩვენოს, თუ როგორ შეიძლება მოხდეს სავარაუდო ზიანის მიყენება, ორივე ნიშნის, 

საქონლისა და მომსახურების და ყველა შესაბამისი გარემოების გათვალისწინებით.  

 

როგორც ასეთი, აპელანტს არ შეუძლია უდავო გარემოებად წარმოაჩინოს, რომ სადავო 

ნიშნის გამოყენება ავტომატურად გამოიწვევს ზიანს ან დაუმსახურებელ უპირატესობას 

მხოლოდ ადრინდელი ნიშნის ძლიერი რეპუტაციის საფუძველზე. ასეთ შემთხვევაში, 

რეპუტაციის მქონე ნიშნები ისარგებლებდნენ ბლაკეტური დაცვით იდენტური ან მსგავსი 

ნიშნების წინააღმდეგ ნებისმიერ პროდუქტთან მიმართებით. ეს კი, ცალსახად 

შეუთავსებე;ლი იქნებოდა კანონის მე-5 მუხლის ზ) ქვეპუნქტის ფორმულირებასთან და 

მიზნებთან, რადგან ასეთ შემთხვევაში რეპუტაცია გადაიქცეოდა ერთადერთ და არა ერთ-

ერთ წინაპირობად. 

 

მტკიცების ზუსტი ზღვარი, რომელიც უნდა დაკმაყოფილდეს, რათა ნაჩვენები იყოს, რომ 

პოტენციური ზიანის ან დაუმსახურებელი უპირატესობის რისკი სერიოზულია და არა 

მხოლოდ ჰიპოთეზური, განისაზღვრება თითოეულ შემთხვევაში ინდივიდუალურად, 

ქვემოთ მითითებული კრიტერიუმების შესაბამისად. მაგალითად, როდესაც დავა 

მიმდინარეობს დაუმსახურებელი უპირატესობის მოპოვებაზე, არ შეიძლება გამოირიცხოს, 

რომ მაღალი რეპუტაციის და დადასტურებული კავშირის დადგენის შემთხვევაში, ზიანის 

მიყენების რისკი უფრო ადვილად დადგინდეს. 
 

3.5 ლეგიტიმური ინტერესის გარეშე გამოყენება 
კანონის მე-5 მუხლის „ზ“ ქვეპუნქტის გამოყენების ბოლო პირობა არის ის, რომ ნიშნის 

გამოყენება უნდა მოხდეს ლეგიტიმური ინტერესის გარეშე. 

 

თუმცა, თუ დადგინდა, რომ არცერთი სახის ზიანი არ არსებობს, სარეგისტრაციოდ 

წარდგენილი ნიშნის რეგისტრაცია და გამოყენება არ შეიძლება აღიკვეთოს, რადგან 

აღნიშნული ნიშნის გამოყენების ლეგიტიმური ინტერესის არსებობა ან არარსებობა ამ 

გარემოებებში არარელევანტურია. 

 



 
 

სასაქონლო ნიშნის გამოყენების ლეგიტიმური ინტერესის არსებობა წარმოადგენს დაცვას, 

რომლის გამოყენებაც შეუძლია განმცხადებელს. აქედან გამომდინარე, განმცხადებლის 

გადასაწყვეტია, აჩვენოს, რომ მას გააჩნია ლეგიტიმური ინტერესი, გამოიყენოს 

სარეგისტრაციოდ წარდგენილი ნიშანი. აღნიშნული წარმოადგენს ზოგად წესს, რომლის 

მიხედვითაც, „ვინც აცხადებს, მან უნდა დაამტკიცოს“, რაც უძველესი წესის ei qui affirmat 
incumbit probation გამოხატულებაა. როდესაც ადრინდელი ნიშნის მფლობელი აჩვენებს, 

რომ მის ნიშანს ამჟამად ადგება ფაქტობრივი ზიანი, ან, თუ ეს ასე არ არის, არსებობს 

სერიოზული რისკი, რომ ასეთ ზიანს მომავალში მიაყენებენ; გვიანდელი ნიშნის 

მფლობელმა უნდა დაამტკიცოს, რომ არსებობს ამ ნიშნის გამოყენების ლეგიტიმური 

ინტერესი113. 

 

მტკიცებულებებში ისეთი მითითებების არარსებობის შემთხვევაში, რომელიც აშკარად 

ამართლებს განმცხადებლის მიერ სადავო ნიშნის გამოყენებას, ზოგადად, მიიჩნევა, რომ 

ლეგიტიმური ინტერესი არ არსებობს. თუმცა, განმცხადებელს შეუძლია ისარგებლოს 

ასეთი პრეზუმფციის უარყოფის შესაძლებლობით, თუკი აჩვენებს, რომ მას აქვს 

ლეგიტიმური გამართლება, რომელიც აძლევს ნიშნის გამოყენების უფლებას. 

 

მაგალითად, ასეთი ვითარების გათვალისწინება შეიძლება, თუ განმცხადებელი 

განსხვავებული საქონლისათვის იყენებდა ნიშანს საქართველოში, ვიდრე აპელანტი 

სარეგისტრაციოდ წარადგენდა ნიშანს, ან მოიპოვებდა რეპუტაციას, განსაკუთრებით 

მაშინ, როდესაც ასეთი თანაარსებობა არანაირად არ ახდენდა ზეგავლენას ადრინდელი 

ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობასა და რეპუტაციაზე.   

 

რეპუტაციის მქონე სასაქონლო ნიშნის მფლობელი, შეიძლება, ვალდებული იყოს, 

„ლეგიტიმური ინტერესის“ კონცეფციის შესაბამისად, ამ დებულების მნიშვნელობის 

ფარგლებში, მოითმინოს მესამე პირის მიერ ამ ნიშნის მსგავსი აღნიშვნის გამოყენება, ისეთ 

პროდუქტთან მიმართებაში, რომელიც იდენტურია იმისა, რომლისთვისაც 

დარეგისტრირებულია აღნიშნული ნიშანი, თუ დადასტურდა, რომ აღნიშვნა 

გამოიყენებოდა ნიშნის სარეგისტრაციოდ წარდგენამდე და რომ აღნიშვნის გამოყენება 

იდენტურ პროდუქტთან მიმართებაში კეთილსინდისიერი იყო. 

 

ლეგიტიმურ ინტერესს შეიძლება ადგილი ჰქონდეს, როდესაც განმცხადებელი 

დაასაბუთებს, რომ არ შეიძლება გონივრულობის ფარგლებში მოეთხოვოს ნიშნის 

გამოყენებისგან თავის შეკავება (მაგალითად იმის გამო, რომ ნიშნის გამოყენება 

წარმოადგენს ზოგად გამოყენებას საქონლისა და მომსახურების ტიპის აღსანიშნავად - 

იქნება ეს გვარეობითი სიტყვები თუ ზოგადი გამოსახულებები), ან როდესაც მას გააჩნია 

რაიმე კონკრეტული უფლება გამოიყენოს ნიშანი საქონლისა და მომსახურებისთვის 

(მაგალითად, აჩვენებს, რომ შესაბამისი თანაარსებობის შეთანხმება უფლებას აძლევს 

ნიშნის გამოყენებაზე). 

 

ლეგიტიმური ინტერესის პირობა არ ჩაითვლება შესრულებულად მხოლოდ იმ 

გარემოებით, რომ (ა) ნიშანი განსაკუთრებით შესაფერისია იმ პროდუქტების 

იდენტიფიცირებისთვის, რომლისთვისაც იგი გამოიყენება, (ბ) განმცხადებელმა უკვე 

გამოიყენა ნიშანი ამ პროდუქტების ან მსგავსი პროდუქტებისთვის საქართველოში, ან (გ) 

განმცხადებელი მიუთითებს განაცხადის წარდგენიდან გამომდინარე უფლებაზე, რომლის 

მიმართ აპელანტის სასაქონლო ნიშანს აქვს პრიორიტეტი. ნიშნის უბრალო გამოყენება 

                                                             
113 06/07/2012, T-60/10, Royal Shakespeare, EU:T:2012:348, § 67; 27/11/2008, C-252/07, Intel, EU:C:2008:655, § 39 



 
 

საკმარისი არ არის - უნდა იყოს ნაჩვენები ლეგიტიმური ინტერესი, რომელიც ამართლებს 

ამ გამოყენებას. 

 

 

3.5.1 ლეგიტიმური ინტერესის მაგალითები 

3.5.1.1 ლეგიტიმური ინტერესი დადგენილ იქნა 
 

საქმის ნომერი კომენტარი 

02/06/2010, R 1000/2009-1, 

GigaFlex / FLEX 

(გამოსახულებითი) 

და სხვ., § 72 

კოლეგიამ დაადასტურა, რომ განმცხადებელს გააჩნდა ლეგიტიმური 

ინტერესი ევროკავშირის სასაქონლო ნიშნების რეგულაციის 8(5) 

მუხლის მნიშვნელობით, სარეგისტრაციოდ წარდგენილ ნიშანში 

ტერმინ FLEX-ის ჩასართავად და მიიჩნია, რომ ეს ტერმინი 

თავისუფალი იყო მონოპოლიისგან, ვინაიდან არავინ ფლობს მასზე 

ექსკლუზიურ უფლებებს და ის წარმოადგენს შესაფერის 

აბრევიატურას, ევროკავშირის ბევრ ენაზე, რომელიც მიუთითებს 

იმაზე, რომ საწოლები და ლეიბები დრეკადია. 

30/07/2007, R 1244/2006-1, 

MARTINI FRATELLI 

(გამოსახულებითი) / MARTINI 

კოლეგიამ დაადასტურა, რომ განმცხადებელს გააჩნდა ორი კარგი 

მიზეზი იმისათვის, რომ გამოეყენებინა სახელი MARTINI 

სარეგისტრაციოდ წარდგენილ ნიშანში: (i) MARTINI არის 

განმცხადებლის კომპანიის დამფუძნებლის გვარი და (ii) 1990 წელს 

გაფორმდა თანაარსებობის ხელშეკრულება. 

20/04/2007, R 710/2006-2, SPA და 

სხვ. / CAL SPAS 

კოლეგიამ დაადასტურა, რომ განმცხადებელს გააჩნდა ლეგიტიმური 

ინტერესი, გამოეყენებინა ტერმინი SPAS, რადგან ის შეესაბამება 

ტერმინის „spa“ ერთ-ერთ ზოგად გამოყენებას, როგორც ეს 

მითითებულია პირველი ინსტანციის სასამართლოს 

გადაწყვეტილებაში 19/06/2008, T-93/06, Mineral Spa, EU:T:2008:215.  

23/01/2009, R 237/2008-1 & R 

263/2008-1, CARLORONCATO/ 

RONCATO და სხვ. 

რონკატოს ოჯახის საქმიანი ურთიერთობები, რომლებიც აჩვენებდნენ, 

რომ ორივე მხარეს ჰქონდა უფლება გამოეყენებინა სახელი RONCATO, 

როგორც სასაქონლო ნიშანი ჩემოდნებისა და სკივრების სექტორში, 

ჩაითვალა სადავო სასაქონლო ნიშანში RONCATO-ს სახელწოდების 

გამოყენების „ლეგიტიმურ ინტერესად“. 

25/08/2011, B 1 708 398, 

Posten AB v Česká pošta s.p. 

დადგინდა, რომ განმცხადებელს გააჩნდა ლეგიტიმური ინტერესი, 

გამოეყენებინა საფოსტო საყვირის გამოსახულებითი ელემენტი, 

რადგან ეს ინსტრუმენტი ფართოდ გამოიყენება, როგორც საფოსტო 

მომსახურების გრძელვადიანი და ისტორიული სიმბოლო 

(წარმოდგენილი იყო სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციები და 

ინტერნეტ მტკიცებულებები, რომლებიც აჩვენებს, რომ 29 ევროპული 

ქვეყანა იყენებს საფოსტო საყვირს, როგორც თავისი საფოსტო 

მომსახურების სიმბოლოს).  

 

 

3.5.1.2 ლეგიტიმური ინტერესი არ იქნა დადგენილი 

 

საქმის ნომერი კომენტარი 



 
 

06/07/2012, T-60/10, Royal 

Shakespeare 

ევროკავშირის საერთო იურისდიქციის სასამართლომ დაადგინა, რომ 

ლეგიტიმური ინტერესის დასადგენად საჭიროა არა სადავო 

სასაქონლო ნიშნის გამოყენება per se, არამედ სასაქონლო ნიშნის 

გამოყენების გამამართლებელი მიზეზის არსებობა. ამ საქმეში, 

განმცხადებელმა უბრალოდ განაცხადა, რომ „აჩვენა, როგორ და 

რომელ პროდუქტზე იყო გამოყენებული სადავო სასაქონლო ნიშანი 

წარსულში“, მაგრამ, თუნდაც იმის დაშვებით, რომ აღნიშნული 

ასპექტი აქტუალურია, არ წარმოადგინა დამატებითი მითითებები ან 

ახსნა-განმარტება. შესაბამისად, სასამართლომ დაადგინა, რომ 

განმცხადებელმა ვერ აჩვენა ამგვარი გამოყენების ლეგიტიმური 

ინტერესი. 

25/03/2009, T‑21/07, Spaline, 

EU:T:2009:80 

ლეგიტიმური ინტერესი არ არსებობდა, ვინაიდან არ იყო ნაჩვენები, 

რომ სიტყვა „spa“ იმდენად აუცილებელი გახდა კოსმეტიკური 

პროდუქტების მარკეტინგისთვის, რომ არაგონივრული იყო 

განმცხადებლისგან მოეთხოვათ, თავი შეეკავებინა განცხადებული 

ნიშნის გამოყენებისგან. არგუმენტი, რომ „spa“ კოსმეტიკური 

პროდუქტებისთვის აღწერილობითი და გვარეობითი ხასიათის იყო, 

უარყოფილ იქნა, რადგან ასეთი აღნიშვნა არ ვრცელდება კოსმეტიკურ 

პროდუქტებზე, „არამედ მათ მხოლოდ ერთ-ერთ გამოყენებაზე ან 

დანიშნულებაზე“. 

16/04/2008, T-181/05, Citi ევროკავშირის საერთო იურისდიქციის სასამართლომ დაადგინა, რომ 

სასაქონლო ნიშნის Citi გამოყენება ევროკავშირის მხოლოდ ერთ წევრ 

ქვეყანაში (ესპანეთში) არ შეიძლება იყოს ლეგიტიმური ინტერესი, 

რადგან, პირველ რიგში, ეროვნული სასაქონლო ნიშნის 

გეოგრაფიული დაცვის ფარგლები არ შეესაბამებოდა 

სარეგისტრაციოდ წარდგენილი ნიშნით დაფარულ ტერიტორიას და, 

მეორეც, ეროვნული რეგისტრაციის იურიდიული ნამდვილობა იყო 

დავის საგანი ეროვნულ სასამართლოებში. ამავე პრინციპით, დომენის 

'citi.es' მფლობელობა არარელევანტურად იქნა მიჩნეული. 

10/05/2007, T-47/06, Nasdaq; 

დადასტურებული 

12/03/2009, C-320/07 P, Nasdaq 

სასამართლომ დაადგინა, რომ ლეგიტიმური ინტერესის ერთადერთი 

არგუმენტი, რომელიც წარმოდგენილ იქნა სააპელაციო პალატის 

კოლეგიის წინაშე (კერძოდ, რომ სიტყვა Nasdaq არჩეული იყო იმიტომ, 

რომ ეს არის „Nuovi Articoli Sportivi Di Alta Qualità“-ის შემოკლება) არ 

იყო დამაჯერებელი და აღნიშნა, რომ წინდებულები, ზოგადად, არ 

შედის აკრონიმებში. 
 
 
 

საქმის ნომერი კომენტარი 



 
 

23/11/2010,R 240/2004-2,  

 

WATERFORD STELLENBOSCH 

(გამოსახულებითი) / 

WATERFORD 

განმცხადებლის არგუმენტების საპირისპიროდ, რომ არსებობდა 

ლეგიტიმური ინტერესი, რადგან, ვითომ, ტერმინი WATERFORD 

ძალიან გავრცელებული იყო სახელებსა და სასაქონლო ნიშნებში, 

კოლეგიამ დაადგინა, რომ განმცხადებელმა ვერ წარმოადგინა რაიმე 

მტკიცებულება WATERFORD-ის ნიშნების ბაზარზე თანაარსებობის 

შესახებ ან რაიმე ფაქტორი, საიდანაც შესაძლებელია დავასკვნათ, 

რომ შესაბამისი ფართო საზოგადოება (დიდ ბრიტანეთში) 

უოტერფორდს ჩვეულებრივ გეოგრაფიულ სახელად მიიჩნევს.  

 

რამდენადაც ნიშნის უნიკალურობის შეფასებაში ასეთი 

არგუმენტები მნიშვნელოვანია, შესაბამისი მომხმარებლის გონებაში 

განსახილველ ნიშნებს შორის აუცილებელი კავშირის აღმოჩენის 

საქმეში, კოლეგიამ დაადგინა, რომ მას შემდეგ, რაც დადგინდება 

ამგვარი უნიკალურობა, ასეთი არგუმენტები მაინც ვერ მიიჩნევა 

ლეგიტიმურ ინტერესად. 
 

გარდა ამისა, კოლეგიამ აღნიშნა, რომ ლეგიტიმური ინტერესის 

პირობა არ სრულდება მხოლოდ იმით, რომ (ა) ნიშანი 

განსაკუთრებით შესაფერისია იმ პროდუქტების 

იდენტიფიცირებისთვის, რომლისთვისაც იგი გამოიყენება, (ბ) 

განმცხადებელმა უკვე გამოიყენა ნიშანი ამ ან მსგავსი 

პროდუქტებისთვის ევროკავშირის შესაბამისი ტერიტორიის 

ფარგლებში და/ან მის გარეთ, ან (გ) განმცხადებელი მიუთითებს 

განაცხადის წარდგენიდან გამომდინარე უფლებაზე, რომლის 

მიმართ აპელანტის სასაქონლო ნიშანს პრიორიტეტი აქვს. 

22/01/2015, T-322/13, KENZO სასამართლოს აზრით, ის ფაქტი, რომ განმცხადებლის გვარია 

კენზო, არ არის საკმარისი შესაბამისი ნიშნის გამოყენების 

ლეგიტიმური ინტერესის არსებობისთვის. 

06/10/2006, R 428/2005-2,  

 

TISSOT / TISSOT 

კოლეგიამ დაადგინა, რომ განმცხადებლის განცხადება (რომელიც 

არ იქნა გამყარებული რაიმე მტკიცებულებებით), რომ ნიშანი 

TISSOT მომდინარეობს განმცხადებლის კომპანიასთან 1970-იანი 

წლების დასაწყისიდან ასოცირებული სავაჭრო კომპანიის 

დასახელებიდან, დადასტურების შემთხვევაშიც კი, თავისთავად არ 

წარმოადგენდა „ლეგიტიმურ ინტერესს“. ადამიანებმა, რომლებმაც 

მემკვიდრეობით მიიღეს გვარი, რომელიც ემთხვევა ცნობილ 

სასაქონლო ნიშანს, არ უნდა ჩათვალონ, რომ მათ აქვთ უფლება 

გამოიყენონ იგი ბიზნესში ისე, რომ დაუმსახურებლად ისარგებლონ 

იმ რეპუტაციით, რომელიც შეიქმნა ბრენდის მფლობელის 

ძალისხმევით. 

18/08/2005, R 1062/2000-4,  

 

GRAMMY / GRAMMY 

განმცხადებელი ამტკიცებდა, რომ GRAMMY წარმოადგენს 

განმცხადებლის გვარის (გრამატიკოპოულოს) საერთაშორისო 

მასშტაბით მარტივ და სასიამოვნო ჟღერადობის აბრევიატურას. 

კოლეგიამ უარყო ეს არგუმენტი, როგორც არასაკმარისი 

ლეგიტიმური ინტერესის დასადგენად.  

 



 
 

15/06/2009, R 1142/2005-2,  

 

MARIE CLAIRE 

(გამოსახულებითი) / MARIE 

CLAIRE და სხვ. 

ევროკავშირის სასაქონლო ნიშნების რეგულაციის 8(5) მუხლით 

გათვალისწინებული ლეგიტიმური ინტერესი გულისხმობს, რომ, 

ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობის ან 

რეპუტაციისთვის ზიანის მიყენების ან დაუმსახურებელი 

უპირატესობით სარგებლობის მიუხედავად, განმცხადებლის მიერ 

ნიშნის რეგისტრაცია და გამოყენება განცხადებული საქონლისთვის 

შეიძლება გამართლებული იყოს, თუ შეუძლებელია, რომ 

განმცხადებელს გონივრულად მოეთხოვოს სადავო ნიშნის 

გამოყენებისგან თავის შეკავება, ან თუ განმცხადებელს გააჩნია 

განსაკუთრებული უფლება გამოიყენოს ნიშანი ისეთი 

საქონლისთვის, რომელიც პრიორიტეტულია სააპელაციო 

საქმისწარმოებაში დაპირისპირებულ, ადრინდელ სასაქონლო 

ნიშანზე. კერძოდ, ლეგიტიმური ინტერესის პირობა არ სრულდება 

მხოლოდ იმით, რომ (ა) ნიშანი განსაკუთრებით შესაფერისია იმ 

პროდუქტების იდენტიფიცირებისთვის, რომლისთვისაც იგი 

გამოიყენება, (ბ) განმცხადებელმა უკვე გამოიყენა ნიშანი ამ 

პროდუქტების ან მსგავსი პროდუქტებისთვის ევროკავშირის 

შესაბამისი ტერიტორიის ფარგლებში და/ან მის გარეთ, ან (გ) 

განმცხადებელი მიუთითებს სასაქონლო ნიშანზე, რომლის 

წარდგენის თარიღი უფრო ადრინდელია, ვიდრე მოწინააღმდეგის 

სასაქონლო ნიშნისა (გადაწყვეტილება 25/04/2001, R 283/1999-3, 

HOLLYWOOD).  

 

რაც შეეხება ადრინდელი ნიშნის მფლობელის თმენის 

ვალდებულებას, კოლეგიამ დაადგინა, რომ ასეთი ვალდებულება 

ეხებოდა მხოლოდ ჟურნალებს და არა მის საბაზრო სექტორთან 

უფრო მიახლოებულ საქონელს (მაგ. ტექსტილს). მან აღნიშნა, რომ 

ეროვნულმა პრეცედენტულმა სამართალმა აჩვენა, რომ მიუხედავად 

თითოეული მხარის დაცვის არსებობისა მათი საქმიანობის 

სფეროში, მათ უარი უნდა თქვან გაფართოებაზე, როდესაც 

მიუახლოვდებიან მეორე მხარის საქმიანობის სფეროს და 

შესაძლებელი გახდება მათი უფლებების დარღვევა. 

 

 

  



 
 

ნაწილი C სააპელაციო საჩივარი/მესამე პირის სააპელაციო საჩივარი 

ქვესექცია 1 შესავალი 

1 სააპელაციო საჩივარზე საქმისწარმოების მიმოხილვა - სასაქონლო ნიშნის განაცხადზე 
უარის თქმის შედარებით და აბსოლუტურ საფუძვლებს შორის განსხვავება  
 

საქპატენტის სააპელაციო პალატა უფლებამოსილია განიხილოს განმცხადებლის და მესამე 

პირის სააპელაციო საჩივრები ექსპერტიზის გადაწყვეტილებასთან დაკავშირებით. 

სააპელაციო საჩივარი/მესამე პირის სააპელაციო საჩივარი წარდგენილი უნდა იყოს 

ქართულ ენაზე. 

 

საქპატენტის არსობრივი ექსპერტიზის უარყოფითი გადაწყვეტილება შეიძლება 

გასაჩივრდეს სააპელაციო პალატაში, განმცხადებლის ან მისი წარმომადგენლის მიერ, 

უარყოფითი გადაწყვეტილების მიღების დღიდან სამი თვის ვადაში. საერთაშორისო 

რეგისტრაციის შემთხვევაში, უარყოფითი გადაწყვეტილება შეიძლება გასაჩივრდეს ისმო-

ს ოფიციალურ ჟურნალში გამოქვეყნებიდან სამი თვის ვადაში. 

 

საქპატენტის არსობრივი ექსპერტიზის დადებითი გადაწყვეტილება შეიძლება 

გასაჩივრდეს სააპელაციო პალატაში, სამრეწველო საკუთრების ოფიციალურ ბიულეტენში 

გამოქვეყნებიდან სამი თვის ვადაში.   

 

სააპელაციო პალატა საჩივარს განიხილავს და გადაწყვეტილება გამოაქვს მისი შეტანის 

დღიდან სამი თვის ვადაში.  

 

სააპელაციო პალატის გადაწყვეტილება უნდა იყოს დასაბუთებული. დასაბუთება უნდა 

იყოს ლოგიკური და არ უნდა იყოს წინააღმდეგობრივი. 

 

თუ სააპელაციო საჩივარი/მესამე პირის სააპელაციო საჩივარი ეფუძნება არსობრივი 

ექსპერტიზის დროს განსახილველ საფუძვლებს (კანონის მე-4 და მე-5 მუხლები), ასეთ 

საფუძვლებს სააპელაციო პალატა განიხილავს წინამდებარე სახელმძღვანელოს 

ექსპერტიზის თავის (ნაწილი B) პრინციპებისა და პრაქტიკის შესაბამისად. 

 

სააპელაციო პალატის გადაწყვეტილება შეიძლება დაეფუძნოს მხოლოდ იმ არგუმენტებს 

და მტკიცებულებებს, რომლებზეც მხარეებს ჰქონდათ მოსაზრების წარდგენის 

შესაძლებლობა. 

 

მესამე პირის აპელაცია არის პროცედურა საქპატენტის წინაშე, როდესაც მესამე პირი 

ითხოვს ეროვნული სასაქონლო ნიშნის განაცხადზე (სასაქონლო ნიშნის განაცხადი) ან 

საქართველოზე გავრცელებულ საერთაშორისო რეგისტრაციაზე, უარყოფითი 

გადაწყვეტილების მიღებას აბსოლუტურ ან შედარებით საფუძვლებზე დაყრდნობით. 

შესაბამისი დებულებები მოცემულია კანონის მე-4 და მე-5 მუხლებში, რომლებიც ამავე 

სახელწოდებებს ატარებს. 

 

წინამდებარე სახელმძღვანელოში, ეროვნულ განაცხადებზე არსებული ნებისმიერი 

მითითება ვრცელდება საქართველოზე გავრცელებულ საერთაშორისო რეგისტრაციებზეც. 

 

სააპელაციო საჩივრის/მესამე პირის სააპელაციო საჩივრის დადგენილ ვადაში შეტანის და 

შესაბამისი საფასურის გადახდის შემთხვევაში, საქმისწარმოებას ახორციელებს 



 
 

საქპატენტის სააპელაციო პალატა, რომელიც, უპირველეს ყოვლისა, შეისწავლის საჩივრის 

დასაშვებობას. თუ მესამე პირის სააპელაციო საჩივარი დასაშვებად იქნება მიჩნეული, 

საჩივრის ასლი ეგზავნება განმცხადებელს/განმცხადებლის წარმომადგენელს, რომელმაც 

საჩივარზე პასუხი უნდა წარადგინოს მისი მიღებიდან 10 კალენდარული დღის ვადაში. 

მხარეთა პოზიციის განხილვისა და ზეპირი მოსმენის ჩატარების შემდეგ, საქპატენტის 

სააპელაციო პალატა მიიღებს გადაწყვეტილებას ექსპერტიზის სადავო გადაწყვეტილების 

მთლიანად ან ნაწილობრივ გაუქმების ან მესამე პირის სააპელაციო საჩივრის 

დაკმაყოფილებაზე უარის შესახებ. თუ ექსპერტიზის სადავო გადაწყვეტილება მთლიანად 

არ იქნა გაუქმებული, სასაქონლო ნიშანი დარეგისტრირდება იმ საქონლისა და/ან 

მომსახურებისთვის, რომლისთვისაც არ იქნა უარყოფილი იმ პირობით, რომ არ არსებობს 

სხვა, მესამე პირის სააპელაციო საჩივარი და სააპელაციო პალატის გადაწყვეტილება არ 

გასაჩივრებულა სასამართლოში. თუ საქპატენტის სააპელაციო პალატა გააუქმებს 

საქპატენტის არსობრივი ექსპერტიზის უარყოფით გადაწყვეტილებას, სასაქონლო ნიშნის 

განაცხადი გამოქვეყნდება სამრეწველო საკუთრების ოფიციალურ ბიულეტენში და 

სასაქონლო ნიშანი დარეგისტრირდება, თუ გასაჩივრების 3 თვიანი ვადის განმავლობაში 

არ იქნება წარდგენილი მესამე პირის სააპელაციო საჩივარი.   

 

2 სააპელაციო საჩივრის/მესამე პირის სააპელაციო საჩივრის საფუძვლები 
კანონის მე-16 მუხლის 1-ლი პუნქტის თანახმად, განმცხადებელს ფორმალური 

მოთხოვნების ექსპერტიზის გადაწყვეტილება განაცხადის განხილვაზე უარის თქმის 

შესახებ შეუძლია გაასაჩივროს სააპელაციო პალატაში ისევე, როგორც არსობრივი 

ექსპერტიზის გადაწყვეტილება სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციაზე უარის თქმის შესახებ, 

საქონლის მთლიანი ჩამონათვლის ან მისი ნაწილის მიმართ (კანონის მე-16 მუხლის მე-2 

პუნქტი). 

 

ნებისმიერ დაინტერესებულ პირს უფლება აქვს სააპელაციო პალატაში გაასაჩივროს 

გამოქვეყნებული სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაცია იმ მოტივით, რომ დარღვეულია 

კანონის მე-4 (უარის თქმის აბსოლუტური საფუძვლები) და მე-5 მუხლების (უარის თქმის 

შედარებითი საფუძვლები) მოთხოვნები. 

 

3 „ადრინდელი უფლებები“, რომლებსაც უნდა დაეფუძნოს მესამე პირის სააპელაციო 
საჩივარი 
„ადრინდელი“ პრიორიტეტის (უფლების) ცნება კანონის მე-5 მუხლის „ა“, „ბ“, „გ“, „დ“ და 

„ზ“ ქვეპუნქტების მიზნებისათვის განისაზღვრება კანონის მე-11 მუხლით და გულისხმობს, 

რომ ასეთი უფლების წარმომშობი განაცხადის შეტანის თარიღი არის უფრო ადრინდელი 

ვიდრე სადავო განაცხადის შეტანის თარიღი ან შესაბამისი პრიორიტეტი ან რომ 

ადრინდელი ნიშანი საყოველთაოდ ცნობილი გახდა საქართველოს ტერიტორიაზე სადავო 

განაცხადის შეტანის, ან შესაბამისი პრიორიტეტის თარიღამდე.  

 

არსებითად, ასეთი უფლებების არსებობა განპირობებულია სასაქონლო ნიშნის 

რეგისტრაციით და პარიზის კონვენციის მე-6 bis მუხლით გათვალისწინებული 

„საყოველთაოდ ცნობილი“ სტატუსის მოპოვებით (რომლებიც არ საჭიროებს 

რეგისტრაციას). კანონის მე-5 მუხლის „დ“ ქვეპუნქტით გათვალისწინებული, 

„საყოველთაოდ ცნობილი“ ნიშნების დეტალური განმარტებისა და  მე-5 მუხლის „ზ“ 

ქვეპუნქტით გათვალისწინებული, რეპუტაციის მქონე ნიშნებისგან მათი განსხვავების 

შესახებ, იხილეთ სახელმძღვანელო, ნაწილი B, ექსპერტიზა, სექცია 5: რეპუტაციის მქონე 

სასაქონლო ნიშნები (კანონის მე-5 მუხლის „დ“ და „ზ“ ქვეპუნქტები), პარაგრაფი 2.1.2. 



 
 

 

კანონის მე-5 მუხლის „ე“ ქვეპუნქტი წარმოადგენს მესამე პირის მიერ წარდგენილი ისეთი 

სააპელაციო საჩივრის საფუძველს, რომელიც ეფუძნება საქართველოს კანონმდებლობით 

დაცულ გეოგრაფიული აღნიშვნებს ან ადგილწარმოშობის დასახელებებს და ამ 

კანონმდებლობით უფლებამოსილი პირის უფლებას, აკრძალოს გვიანდელი სასაქონლო 

ნიშნის უნებართვო გამოყენება. აპელანტმა უნდა დაამტკიცოს, რომ ადგილწარმოშობის 

დასახელებას ან გეოგრაფიულ აღნიშვნას აქვს უფრო ადრინდელი პრიორიტეტი, ვიდრე 

სადავო სასაქონლო ნიშნის განაცხადის შეტანის თარიღი ან, მისი პრიორიტეტის თარიღი.  

 

კანონის მე-5 მუხლის „ვ“ ქვეპუნქტი წარმოადგენს მესამე პირის მიერ წარდგენილი ისეთი 

სააპელაციო საჩივრის საფუძველს, რომელიც ეფუძნება დიზაინის ადრინდელ 

რეგისტრაციას, რაც დიზაინის მფლობელს ანიჭებს უფლებას, აკრძალოს გვიანდელ 

ნიშანში რეგისტრირებული დიზაინის იდენტური აღნიშვნის გამოყენება. 

 

უარის თქმის სხვადასხვა სამართლებრივი საფუძველი ერთსა და იმავე სასაქონლო ნიშნის 

განაცხადის წინააღმდეგ შეიძლება მოყვანილი იყოს მესამე პირის ერთსა და იმავე ან 

რამდენიმე სააპელაციო საჩივარში.   

 

4 მესამე პირის სააპელაციო საჩივარზე საქმისწარმოების მიზანი და მისი განხილვის 
ყველაზე მიზანშეწონილი გზა 
მესამე პირის სააპელაციო საჩივარზე საქმისწარმოების მიზანია იმის გადაწყვეტა, შეიძლება 

თუ არა დარეგისტრირდეს სარეგისტრაციოდ წარდგენილი სასაქონლო ნიშანი და არა 

ამასთან დაკავშირებული შესაძლო კონფლიქტების წინასწარი გადაწყვეტა. 

 

4.1 ექსპერტიზის შეზღუდვა შესაბამისი მომხმარებლით 
როდესაც მესამე პირის სააპელაციო საჩივარი წარდგენილია კანონის მე-5 მუხლის „ბ“ ან „გ“ 

ქვეპუნქტების საფუძველზე და აღრევის შესაძლებლობას შეიძლება ადგილი ჰქონდეს 

საზოგადოების (მნიშვნელოვან) ნაწილში, გადაწყვეტილების დასაბუთება უნდა იყოს 

კონცენტრირებული საზოგადოების იმ ნაწილზე, რომელიც ყველაზე მეტადაა მიდრეკილი 

აღრევისკენ და ანალიზი არ უნდა გავრცელდეს საზოგადოების ყველა ნაწილზე. ეს 

განსაკუთრებით ეხება სიტუაციას, როდესაც შესაბამისი მომხმარებელი შედგება როგორც 

ფართო, ისე პროფესიონალი მომხმარებლებისგან, საზოგადოების მხოლოდ ერთ ნაწილთან 

დაკავშირებით აღრევის შესაძლებლობის დადგენა საკმარისია მესამე პირის სააპელაციო 

საჩივრის დასაკმაყოფილებლად. ჩვეულებრივ, ფართო საზოგადოება უფრო მიდრეკილია 

აღრევისკენ. შესაბამისად, თუ აღრევის შესაძლებლობა დადასტურდება ფართო 

საზოგადოების მიმართ, არ არის საჭირო მისი შეფასება პროფესიონალების აღქმაზე 

დაყრდნობით.  

 

ასეთ პირობებში, გადაწყვეტილების თავშივე უნდა იყოს ახსნილი, თუ რატომ 

განხორციელდა ფოკუსირება ამ მიმართულებით. 

 

4.2 აღრევის შესაძლებლობის შემოწმება საქონლისა და მომსახურების შედარების გარეშე 
როდესაც მესამე პირის სააპელაციო საჩივარი ეფუძნება კანონის მე-5 მუხლის „ბ“ ან „გ“ 

ქვეპუნქტებს და აღრევის შესაძლებლობა არ შეიძლება გამოირიცხოს „საქონლისა და 

მომსახურების განსხვავების“ ან „ნიშნების განსხვავების“ საფუძველზე, სააპელაციო 

პალატას შეუძლია, პროცედურული ეკონომიურობის მიზეზით, შეფასებისას დაუშვას, რომ 

ყველა შესადარებელი საქონელი და მომსახურება იდენტურია. შესაძლებელია არ შეფასდეს 



 
 

საქონლისა და მომსახურების მსგავსება/იდენტურობა, თუ ყველა სხვა რელევანტური 

ფაქტორის შეფასების შედეგად (როგორიცაა ნიშნების მსგავსების დონე, ადრინდელი 

ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობა, შესაბამისი მომხმარებლის ყურადღების დონე და 

ურთიერთდამოკიდებულების პრინციპი) აღრევის შესაძლებლობა გამოირიცხება.  

 

4.3 გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობის შეფასების საჭიროების არარსებობა 
სააპელაციო პალატას შეუძლია გადაწყვიტოს, რომ არ განიხილოს აპელანტის მოთხოვნა 

და მტკიცებულება ადრინდელი ნიშნების გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობის 

შესახებ, თუ სხვა რელევანტურ ფაქტორებზე დაყრდნობით შესაძლებელია აღრევის 

შესაძლებლობის დადგენა ნიშნების ბუნებრივი განმასხვავებელუნარიანობის 

საფუძველზე. 

 

შესაბამის შემთხვევებში, სააპელაციო პალატას შეუძლია საქმე აწარმოოს იმ დაშვებით, რომ 

ადრინდელი ნიშნები სარგებლობს გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობით. 

ადრინდელი ნიშნების გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობის აღიარების 

მოთხოვნა და მტკიცებულებები შეიძლება არ იქნეს განხილული, თუ ყველა სხვა 

რელევანტური ფაქტორის შეფასებისას აღრევის შესაძლებლობა გამოირიცხება.  

 

4.4 აღრევის შესაძლებლობა: ფაქტობრივი და სამართლებრივი საკითხები 
აღრევის შესაძლებლობის ცნება უფრო იურიდიული ცნებაა, ვიდრე რაციონალური 

მსჯელობებისა და ემოციური პრეფერენციების, უბრალო ფაქტობრივი შეფასება. ამიტომ, 

აღრევის შეფასება დამოკიდებულია, როგორც სამართლებრივ, ისე ფაქტობრივ 

საკითხებზე. 

 

4.4.1 ფაქტი და სამართალი - საქონლის/მომსახურების და ნიშნების მსგავსება 

აღრევის შესაძლებლობის შესაბამისი ფაქტორების დადგენა არის სამართლებრივი 

საკითხი. ეს ფაქტორები დადგენილია შესაბამისი კანონმდებლობით, კერძოდ, კანონით. 

 

მაგალითად, კანონის მე-5 მუხლის „ბ“ და „გ“ ქვეპუნქტები აღრევის შესაძლებლობის 

პირობად ადგენს საქონლის/მომსახურების იდენტურობას/მსგავსებას. ამ პირობის 

დაკმაყოფილების შესაფასებლად შესაბამისი ფაქტორების დადგენა, ასევე, 

სამართლებრივი საკითხია. 

 

საქონლის/მომსახურების მსგავსების ფაქტორებია: 

• მათი ბუნება; 

• მათი დანიშნულება; 

• მათი გამოყენების მეთოდი; 

• კომპლემენტარულობა; 

• კონკურენციაში ყოფნა ან ჩანაცვლებადობა; 

• დისტრიბუციის არხები/გაყიდვის ადგილები; 

• შესაბამისი მომხმარებელი; 

• წარმოშობის წყარო. 

 

ყველა ეს ფაქტორი სამართლებრივი ცნებებია და მათი შეფასების კრიტერიუმების 

განსაზღვრა, ასევე, სამართლებრივი საკითხია. თუმცა, ფაქტობრივი საკითხია, თუ 

რამდენად და რა დონით სრულდება საქონლის/მომსახურების მსგავსების კონკრეტული 

სამართლებრივი კრიტერიუმი, მაგალითად „ბუნება“. 



 
 

 

მაგალითად, შეწვისთვის განკუთვნილ ცხიმს არა აქვს იგივე ბუნება, რაც საპოხ ზეთებს, 

მიუხედავად იმისა, რომ ორივე შეიცავს ცხიმის ბაზას. კულინარიული ცხიმი გამოიყენება 

საკვების მოსამზადებლად, ხოლო საპოხი ზეთები გამოიყენება მანქანებისთვის. 

საქონლის/მომსახურების მსგავსების ანალიზში „ბუნების“ შესაბამის ფაქტორად მიჩნევა 

სამართლებრივი საკითხია. თუმცა, ის გარემოება, რომ კულინარიული ცხიმი გამოიყენება 

საკვების მოსამზადებლად, ხოლო საპოხი ზეთები გამოიყენება მანქანებისთვის, 

ფაქტობრივი შეფასების საკითხია. 

 

ანალოგიურად, როდესაც საქმე ეხება ნიშნების შედარებას, კანონის მე-5 მუხლის „ბ“ და „გ“ 

ქვეპუნქტები ადგენს, რომ ნიშნების იდენტურობა/მსგავსება არის აღრევის 

შესაძლებლობის ერთ-ერთი პირობა. სამართლებრივი საკითხია, რომ ნიშნებს შორის 

სემანტიკურმა დამთხვევამ შეიძლება გამოიწვიოს მსგავსება, მაგრამ ფაქტია, რომ სიტყვას 

„fghryz“ ქართველი მომხმარებლისათვის არა აქვს არანაირი მნიშვნელობა. 

 

4.4.2 ფაქტი და სამართალი - მტკიცებულება 

სააპელაციო წარმოებისას მხარეებმა უნდა წარმოადგინონ და საჭიროების შემთხვევაში, 

დაადასტურონ ფაქტები თავიანთი არგუმენტების გასამყარებლად. 

 

ზოგიერთ შემთხვევაში, აპელანტს ევალება, დაადასტუროს ის ფაქტები, რომლებსაც 

ეფუძნება მოთხოვნა მსგავსების დადგენის თაობაზე და წარადგინოს დამადასტურებელი 

მტკიცებულება. მაგალითად, როდესაც ცვეთამედეგი თუჯი უნდა შედარდეს სამედიცინო 
იმპლანტებს, სააპელაციო პალატას არ ევალება თავად შეაფასოს, რეალურად გამოიყენება 

თუ არა ცვეთამედეგი თუჯი სამედიცინო იმპლანტებისთვის. ეს უნდა დაამტკიცოს 

აპელანტმა, რადგან, ერთი შეხედვით, აღნიშნული ნაკლებად სავარაუდოა. 

 

აპელანტის მიერ სამართლებრივი ცნებების აღიარება არ ათავისუფლებს სააპელაციო 

პალატას ამ ცნებების ანალიზისა და გადაწყვეტილების მიღებისგან. მხარეები შეიძლება 

შეთანხმდნენ იმაზე, თუ რომელი ფაქტები დადასტურდა ან არ დადასტურდა, მაგრამ მათ 

არ შეუძლიათ განსაზღვრონ, საკმარისია თუ არა ეს ფაქტები შესაბამისი სამართლებრივი 

ცნებების დასადგენად, როგორიცაა საქონლის/მომსახურების მსგავსება, ნიშნების 

მსგავსება და აღრევის შესაძლებლობა.   

 

სააპელაციო პალატა საკუთარი ინიციატივით ითვალისწინებს ისეთ ფაქტებს, რომლებიც 

საყოველთაოდ ცნობილია, ან რომლის შესახებ ინფორმაციის გაგება შესაძლებელია 

საყოველთაოდ ხელმისაწვდომი წყაროებიდან. მაგალითად, ის ფაქტი რომ სიტყვა - პიკასო 

(PICASSO) ქართველი მომხმარებლისათვის ცნობილ ესპანელ მხატვართან იქნება 

დაკავშირებული. თუმცა, სააპელაციო პალატას ან ექსპერტს არ შეუძლია ახალი ფაქტების 

ან არგუმენტების ex officio მოშველიება (მაგალითად, ადრინდელი ნიშნის რეპუტაცია ან 

ცნობადობის დონე). 

 

უფრო მეტიც, მიუხედავად იმისა, რომ გარკვეული სასაქონლო ნიშნები ზოგჯერ 

გამოიყენება ყოველდღიურ ცხოვრებაში, როგორც საქონლისა და მომსახურების 

გვარეობითი ცნება, ეს არ უნდა იქნეს მიღებული როგორც ფაქტი, სააპელაციო პალატის 

მიერ. მაგალითად, ის ფაქტი, რომ ყოველდღიურ ცხოვრებაში საზოგადოების ნაწილი 

მოიხსენიებს „X“-ს იოგურტებზე საუბრისას („X“ წარმოადგენს სასაქონლო ნიშანს 

იოგურტებისთვის), ავტომატურად არ იძლევა „X“-ის, გვარეობით ცნებად მიჩნევის 

შესაძლებლობას.  



 
 

 

 

4.5 შესაბამისი თარიღი 
აღრევის შესაძლებლობის შესაფასებლად, შესაბამისი თარიღია მესამე პირის სააპელაციო 

საჩივარზე გადაწყვეტილების მიღების თარიღი. 

 

როდესაც აპელანტი ეყრდნობა ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის გაძლიერებულ 

განმასხვავებელუნარიანობას, შესაბამისი პირობები უნდა იყოს დაკმაყოფილებული 

როგორც სასაქონლო ნიშნის განაცხადის შეტანის თარიღის (ან პრიორიტეტის თარიღის) 

მომენტში, ან მანამდე, ისე გადაწყვეტილების მიღების დროს.  

 

შესაბამისად, ადრინდელი ნიშნის (ნიშნების) ბუნებრივი განმასხვავებელუნარიანობა უნდა 

შეფასდეს გადაწყვეტილების მიღების დროს. ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის 

გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობა (ასეთის მოთხოვნის შემთხვევაში) უნდა 

არსებობდეს (i) სადავო სასაქონლო ნიშნის განაცხადის შეტანის (ან პრიორიტეტის 

თარიღის) დროს და (ii) გადაწყვეტილების მიღების დროს. 

 

თუ სადავო სასაქონლო ნიშნის განმცხადებელი თავის პოზიციას ამყარებს ადრინდელი 

სასაქონლო ნიშნის დაცვის შემცირებულ ფარგლებზე (სისუსტეზე), აქტუალურია მხოლოდ 

გადაწყვეტილების მიღების თარიღი. 

 

რეგისტრირებულ სასაქონლო ნიშნებს, ივარაუდება, რომ აქვს ბუნებრივი 

განმასხვავებელუნარიანობის სულ მცირე მინიმალური დონე, მაშინაც კი, როდესაც 

წარმოდგენილია ამ ვარაუდის გაბათილების მყარი მტკიცებულება. თუ სადავო სასაქონლო 

ნიშნის განმცხადებელი წარადგენს მტკიცებულებას იმის შესახებ, რომ მიმდინარეობს 

სასამართლო დავა ადრინდელი ნიშნის რეგისტრაციის გაუქმებასთან დაკავშირებით, 

მაშინ, შესაძლოა, საჭირო გახდეს სააპელაციო საქმისწარმოების შეჩერება ამ დავაზე 

საბოლოო გადაწყვეტილების მიღებამდე. 

 

 

დანართი  
ნიშნების შედარების საკითხებთან დაკავშირებული ევროპის მართლმსაჯულების 

სასამართლოს პრაქტიკის ზოგადი პრინციპები (არაპირდაპირი ციტირებები).  

 

11/11/1997, C-251/95, Sabèl, EU:C:1997:528 
• აღრევის შესაძლებლობა უნდა შეფასდეს გლობალურად, საქმის გარემოებებთან 

დაკავშირებული ყველა ფაქტორის გათვალისწინებით (პარაგრაფი 22). 

• აღრევის შესაძლებლობის შეფასება დამოკიდებულია მრავალ ელემენტზე, მათ შორის, 

სასაქონლო ნიშნის ცნობადობაზე, იმ ასოციაციაზე, რომელიც მომხმარებელმა შეიძლება 

დაამყაროს ორ ნიშანს შორის და ნიშნებსა და საქონელს შორის მსგავსების დონეზე 

(პარაგრაფი 22).  

• განსახილველი ნიშნების ვიზუალური, ფონეტიკური ან შინაარსობრივი მსგავსების 

გლობალური შეფასება უნდა ეფუძნებოდეს ნიშნების საერთო შთაბეჭდილებას, მათი 

განმასხვავებელუნარიანი და დომინანტი ელემენტების გათვალისწინებით (პარაგრაფი 23). 

• საშუალო მომხმარებელი ჩვეულებრივ აღიქვამს ნიშანს მთლიანობაში და არ ახდენს მისი 

ცალკეული ელემენტის შეფასებას (პარაგრაფი 23). 



 
 

• რაც უფრო განმასხვავებელუნარიანია ადრინდელი ნიშანი, მით მეტია აღრევის 

შესაძლებლობის რისკი (პარაგრაფი 24). 

• შინაარსობრივმა მსგავსებამ, რომელიც გამოწვეულია ორი ნიშნის ანალოგიური 

სემანტიკის მქონე გამოსახულებით შეიძლება გამოიწვიოს აღრევის შესაძლებლობა, 

როდესაც ადრინდელ ნიშანს აქვს მაღალი დონის განმასხვავებელუნარიანობა (პარაგრაფი 

24).  

• თუმცა, თუ ადრინდელი ნიშანი არ არის განსაკუთრებით ცნობილი მომხმარებლისათვის 

და შედგება ნაკლებად წარმოსახვითი შინაარსის მქონე გამოსახულებისგან, მხოლოდ ის 

ფაქტი, რომ ორი ნიშანი შინაარსობრივად მსგავსია, საკმარისი არ არის აღრევის 

შესაძლებლობის დასადგენად (პარაგრაფი 25).  

• ასოცირების შესაძლებლობის ცნება არ წარმოადგენს აღრევის შესაძლებლობის 

ალტერნატივას, არამედ ემსახურება მისი ფარგლების განსაზღვრას (პარაგრაფი 18). 

• უბრალო ასოცირება, რომელიც მომხმარებელმა შეიძლება მოახდინოს ორ ნიშანს შორის, 

მათი ანალოგიური სემანტიკის შედეგად, თავისთავად არ წარმოადგენს საკმარის 

საფუძველს, რათა დადგინდეს აღრევის შესაძლებლობა (პარაგრაფი 26). 
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• იმის რისკი, რომ მომხმარებელმა შეიძლება ჩათვალოს, რომ საქონელი ან მომსახურება 

მომდინარეობს ერთი და იმავე საწარმოდან ან, ეკონომიკურად დაკავშირებული 

საწარმოებიდან, წარმოადგენს აღრევის შესაძლებლობას (პარაგრაფი 29). 

• აღნიშნულის საპირისპიროდ, არ შეიძლება არსებობდეს ასეთი შესაძლებლობა, როდესაც 

მომხმარებელი არ ფიქრობს, რომ საქონელი მომდინარეობს ერთი და იმავე საწარმოდან (ან 

ეკონომიკურად დაკავშირებული საწარმოებიდან) (პარაგრაფი 30). 

• საქონლისა და მომსახურების მსგავსების შეფასებისას მხედველობაში უნდა იქნეს 

მიღებული თავად ამ საქონელთან ან მომსახურებასთან დაკავშირებული ყველა შესაბამისი 

ფაქტორი (პარაგრაფი 23). 

• ეს ფაქტორები მოიცავს, inter alia, მათ ბუნებას, დანიშნულებას, გამოყენების მეთოდს და 

კონკურენციაში ყოფნას ან კომპლემენტარულობას (პარაგრაფი 23). 

• აღრევის შესაძლებლობის გლობალური შეფასება გულისხმობს გარკვეულ 

ურთიერთდამოკიდებულებას რელევანტურ ფაქტორებს შორის და, განსაკუთრებით, 

ნიშნების მსგავსებასა და საქონლის თუ მომსახურების მსგავსებას შორის. საქონელს შორის 

მსგავსების ნაკლები დონე შეიძლება კომპენსირებულ იქნეს ნიშნებს შორის მსგავსების 

უფრო მაღალი დონით და პირიქით (პარაგრაფი 17). 

• მაღალი განმასხვავებელუნარიანობის მქონე ნიშნები, თავისთავად ან ბაზარზე შეძენილი 

რეპუტაციის გამო, უფრო ფართო დაცვით სარგებლობენ, ვიდრე ნაკლებად 

განმასხვავებელუნარიანი ნიშნები (პარაგრაფი 18). 

• სასაქონლო ნიშანს რეგისტრაციაზე შეიძლება უარი ეთქვას, საქონელსა და მომსახურებას 

შორის ნაკლები მსგავსების მიუხედავად, როდესაც ნიშნები ძალიან მსგავსია და 

ადრინდელი ნიშანი, მისი რეპუტაციის გათვალისწინებით, ძალიან 

განმასხვავებელუნარიანია (პარაგრაფი 19).  

• ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობა, მათ შორის, მისი რეპუტაცია 

მხედველობაში უნდა იქნეს მიღებული, როდესაც ფასდება, საკმარისია თუ არა საქონელსა 

და მომსახურებას შორის მსგავსება აღრევის შესაძლებლობის დასადგენად (პარაგრაფი 24). 

• აღრევის შესაძლებლობა შეიძლება არსებობდეს მაშინაც კი, თუ მომხმარებელი ფიქრობს, 

რომ ამ საქონლის წარმოების ადგილები განსხვავებულია (პარაგრაფი 30). 

 

 



 
 

ქვესექცია 2 საქმისწარმოება სააპელაციო საჩივარზე  

1 შესავალი — სააპელაციო საჩივარზე საქმისწარმოების ზოგადი მონახაზი 
სააპელაციო საჩივარზე საქმისწარმოება იწყება სააპელაციო საჩივრის ჩაბარებისთანავე.  

 

სააპელაციო პალატაში სააპელაციო საჩივრის წარდგენა ხდება მატერიალური ფორმით ან 

ელექტრონული სისტემის მეშვეობით. სააპელაციო საჩივარი წარდგენილი უნდა იქნეს 

სააპელაციო პალატის თავმჯდომარის მიერ დამტკიცებული სააპელაციო საჩივრის 

ფორმით. 

 

სააპელაციო საჩივრის წარდგენა შესაძლებელია ელექტრონული ფორმით. ასეთ 

შემთხვევაში, იგი შეტანილი უნდა იქნეს საქპატენტის ვებგვერდის - 

www.online.sakpatenti.gov.ge - მეშვეობით. 

 

სააპელაციო პალატა ამოწმებს სააპელაციო საჩივრის დასაშვებობას. 

 

მესამე პირის სააპელაციო საჩივრის დასაშვებობის შემოწმების შემდეგ სააპელაციო 

საჩივარი და სხვა წარდგენილი დოკუმენტები შეტყობინებასთან ერთად ეგზავნება 

განმცხადებელს, რომელმაც შესაგებელი უნდა წარადგინოს სააპელაციო საჩივრის 

მიღებიდან 10 კალენდარული დღის ვადაში. 

 

როდესაც მესამე პირის სააპელაციო საჩივარი წარდგენილია საქართველოზე 

გავრცელებული საერთაშორისო რეგისტრაციის წინააღმდეგ, საქპატენტი წინასწარი 

უარყოფითი გადაწყვეტილების (მესამე პირის სააპელაციო საჩივრის საფუძველზე) შესახებ 

შეტყობინებას აგზავნის ინტელექტუალური საკუთრების მსოფლიო ორგანიზაციის (ისმო) 

საერთაშორისო ბიუროში. საერთაშორისო ნიშნის განმცხადებელმა შესაგებელი უნდა 

წარადგინოს ამ შეტყობინების ისმოს საერთაშორისო ნიშნების ბიულეტენში 

გამოქვეყნებიდან ორი თვის ვადაში. 

 

მხარეებს უფლება აქვთ, წარადგინონ დამატებითი დოკუმენტები ზეპირი მოსმენის 

გამართვამდე არა უგვიანეს 5 სამუშაო დღისა.   

 

თუ, ზეპირი მოსმენის დასრულების შემდეგ, კოლეგიის მიერ გადაწყვეტილების 

მიღებამდე გამოვლინდა საქმისათვის არსებითი მნიშვნელობის მქონე ახალი გარემოებები, 

აღნიშნული უნდა ეცნობოს დაინტერესებულ მხარეს და მიეცეს საკუთარი მოსაზრების 

წარდგენის შესაძლებლობა. კოლეგია უფლებამოსილია, ახლად გამოვლენილი 

გარემოებები განიხილოს ზეპირი მოსმენით. 

 

 

2 სააპელაციო საჩივრის წარდგენა 

2.1 მესამე პირის სააპელაციო საჩივრის წერილობითი ფორმა 
მესამე პირის სააპელაციო საჩივარი უნდა იყოს წარდგენილი წერილობითი ფორმით ან 

საქპატენტის ვებგვერდზე ხელმისაწვდომი ელექტრონული განაცხადის სისტემის 

საშუალებით, სააპელაციო საჩივრის წარსადგენად დადგენილ ვადაში. კერძოდ, 

ოფიციალურ ბიულეტენში სადავო სასაქონლო ნიშნის განაცხადის გამოქვეყნებიდან 3 

თვის ვადაში. 
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ელექტრონული ფორმით წარდგენის შემთხვევაში, ელექტრონული ფორმა ავტომატურად 

დამუშავდება და გაიცემა ცნობა. თუ წარდგენა ხდება მატერიალური სახით, ცნობა არ 

გაიცემა. 

 

2.2 საფასურის გადახდა 
საფასურის გადახდის ზოგადი წესები იხილეთ - სახელმძღვანელო, ნაწილი A, ზოგადი 

წესები, სექცია 1, საფასურის გადახდა. 

 

2.2.1 სააპელაციო საჩივრის წარდგენის ვადის გაშვება, საფასურის დროულად გადახდა 
თუ სააპელაციო საჩივრის წარდგენის დადგენილ ვადაში გადახდილ იქნა შესაბამისი 

საფასური, მაგრამ სააპელაციო საჩივარი დაგვიანებით იქნა წარდგენილი, სააპელაციო 

საჩივარი დაუშვებლად იქნება ცნობილი. ამ შემთხვევაში, სააპელაციო საჩივრის 

განხილვის საფასური აპელანტს დაუბრუნდება. 
 

2.2.2 საფასურის გადახდის ვადა 
სააპელაციო საჩივარს უნდა ახლდეს სააპელაციო საჩივრის განხილვისთვის დადგენილი 

საფასურის გადახდის დამადასტურებელი საბუთი. წინააღმდეგ შემთხვევაში, სააპელაციო 

პალატა აპელანტს დაუდგენს ხარვეზს. თუ აპელანტი ხარვეზს არ გამოასწორებს 

სააპელაციო პალატის მიერ დადგენილ ვადაში, სააპელაციო საჩივარი განუხილველი 

დარჩება.  

 
 

2.3 ენა და თარგმანი 
სააპელაციო საჩივარი წარდგენილი უნდა იყოს ქართულ ენაზე. დანართებისა და 

მტკიცებულებების წარდგენა შესაძლებელია ნებისმიერ სხვა ენაზე. თუმცა, სააპელაციო 

პალატა განიხილავს მხოლოდ იმ მტკიცებულებებს და დოკუმენტებს, რომლებსაც ერთვის 

ნოტარიულად დამოწმებული ქართული თარგმანი (რელევანტური ნაწილის მაინც). 

 

ნაწილი D გაუქმება 

1 ზოგადი შენიშვნები 

1.1 გაუქმების საფუძვლები 
მოცემული ნაწილის მიზანია კანონის 27-ე და 28-ე მუხლების დებულებების განმარტება. 

წინამდებარე ნაწილი მოიცავს საფუძვლებს, რომლებიც არ მოწმდება საქპატენტის მიერ 

არც ექსპერტიზის ეტაპზე და არც სააპელაციო პალატაში. 

 

სასაქონლო ნიშნის გაუქმების საფუძვლები დადგენილია კანონის 27-ე მუხლით. 

 

სასაქონლო ნიშნის ბათილად ცნობის საფუძვლები დადგენილია კანონის 28-ე მუხლით. 

 

ამ ზოგადი საფუძვლების გარდა, კოლექტიური ნიშნის გაუქმების მიზნით გამოიყენება 

კანონის 37-ე მუხლით (გაუქმების საფუძველი) და კანონის 38-ე მუხლით (ბათილად 

ცნობის საფუძველი) გათვალისწინებული საფუძვლები. 

 
 



 
 

1.2 მხარეებს შორის დავაზე საქმისწარმოება 
გაუქმების საქმისწარმოების ინიცირებას არ ახდენს საქპატენტი. იგი შეიძლება წამოიწყოს 

დაინტერესებულმა პირმა, მოსარჩელემ, რომელიც მოითხოვს რეგისტრირებული 

სასაქონლო ნიშნის გაუქმებას ან ბათილად ცნობას. ორივე საქმე განიხილება საქართველოს 

სასამართლოების სამოქალაქო საქმეთა კოლეგიის მიერ. 

 

გაუქმების საქმისწარმოებაში მოპასუხეს წარმოადგენს სადავო ნიშნის მფლობელი. 

საქპატენტი არ არის ჩართული სასამართლო საქმისწარმოებაში. 

 

1.3 გაუქმების და ბათილად ცნობის შედეგები 

1.3.1 გაუქმების სამართლებრივი შედეგი 

კანონის 29-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის თანახმად, სასაქონლო ნიშნის სრული ან 

ნაწილობრივი გაუქმების შემთხვევაში, რეგისტრაციით მინიჭებული უფლებები 

შეწყვეტილად ითვლება რეგისტრაციის გაუქმების შესახებ ჩანაწერის რეესტრში შეტანის 

დღიდან, თუ სასამართლოს გადაწყვეტილებაში სხვა თარიღი არ იქნება მითითებული. 

 

ერთ-ერთი მხარის მოთხოვნის საფუძველზე, სასამართლომ შეიძლება დაადგინოს 

გაუქმების უფრო ადრინდელი თარიღი, თუ მხარე დაასაბუთებს ლეგიტიმურ 

სამართლებრივ ინტერესს. 

  

1.3.2 ბათილად ცნობის სამართლებრივი შედეგი 

კანონის 29-ე მუხლის მე-2 პუნქტის თანახმად, თუ სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაცია 

ბათილად იქნა ცნობილი, რეგისტრაციით მინიჭებული უფლებები შეწყვეტილად ითვლება 

სასაქონლო ნიშანზე ამ უფლებების წარმოშობის დღიდან, თუ სასამართლოს 

გადაწყვეტილებაში სხვა თარიღი არ იქნება მითითებული. 

 

2 გაუქმება 

2.1 შესავალი 
კანონის 27-ე მუხლის მე-2 პუნქტის თანახმად, არსებობს გაუქმების სამი საფუძველი: 

• სასაქონლო ნიშანი რეალურად არ გამოიყენებოდა უწყვეტად 5 წლის განმავლობაში; 

• სასაქონლო ნიშანი იქცა გვარეობით ცნებად მისი მფლობელის 

მოქმედებების/უმოქმედობის შედეგად; 

• სასაქონლო ნიშანი შეცდომაში შემყვანი გახდა მისი მფლობელის მიერ, ან მისი 

თანხმობით, გამოყენების შედეგად. 

 

ეს საფუძვლები უფრო დეტალურადაა განხილული ქვემოთ მოცემულ პარაგრაფებში. 

კანონის 27-ე მუხლის მე-4 პუნქტის თანახმად, თუ სასაქონლო ნიშნის გაუქმების 

საფუძვლები არსებობს საქონლის და მომსახურების რეგისტრირებული ჩამონათვლის 

ნაწილის მიმართ, რეგისტრაცია უქმდება მხოლოდ ამ ნაწილის მიმართ. 

 

გარდა ამ საფუძვლებისა, კანონის 37-ე მუხლში ჩამოთვლილია კოლექტიური ნიშნის 

რეგისტრაციის გაუქმების კონკრეტული საფუძვლები. 

 

2.2 სასაქონლო ნიშნის გამოუყენებლობა, კანონის 27-ე მუხლის მე-2 პუნქტის „ა“ 
ქვეპუნქტი“  
კანონის 27-ე მუხლის მე-2 პუნქტის „ა“ ქვეპუნქტის თანახმად, თუ სასაქონლო ნიშანი 

რეალურად არ გამოიყენებოდა უწყვეტად მისი რეგისტრაციიდან 5 წლის განმავლობაში, 



 
 

სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის გაუქმების მოთხოვნით სარჩელის წარდგენამდე 

შუალედში, სასაქონლო ნიშანი უნდა გაუქმდეს, თუ არ არსებობს გამოუყენებლობის 

საპატიო მიზეზი.  

 

კანონის 27-ე მუხლის მე-4 პუნქტის თანახმად, თუ სასაქონლო ნიშანი გამოიყენება 

მხოლოდ საქონლისა და მომსახურების ნაწილისთვის, რეგისტრაცია გაუქმდება მხოლოდ 

იმ საქონლისა და მომსახურებისთვის, რომლისთვისაც იგი არ გამოიყენება. 

 

2.2.1 მტკიცების ტვირთი 

მტკიცების ტვირთი ეკისრება სასაქონლო ნიშნის მფლობელს. თუმცა, სარჩელის 

დასაშვებობის უზრუნველსაყოფად, მოსარჩელემ საწყის ეტაპზე უნდა წარადგინოს 

გონივრული მტკიცებულებები (მაგ. წერილები აფთიაქების ან სუპერმარკეტების 

ქსელებიდან, სადაც მითითებულია, რომ სადავო სასაქონლო ნიშნით მონიშნული 

საქონელი არ იყიდებოდა უკანასკნელი ხუთი წლის განმავლობაში), რომელიც გაამყარებს 

ვარაუდს, რომ სასაქონლო ნიშანი არ გამოიყენებოდა. სასამართლომ უნდა შეაფასოს მის 

წინაშე წარდგენილი მტკიცებულებები, მხარეთა არგუმენტების გათვალისწინებით. 

სასამართლოს არ შეუძლია ex officio განსაზღვროს სასაქონლო ნიშნების რეალური 

გამოყენება. იგი თავად არ მონაწილეობს მტკიცებულებათა შეგროვებაში.  

 

 

2.2.2 რეალური გამოყენება 

2.2.2.1. ზოგადი პრინციპები 

კანონი არ განსაზღვრავს, რა უნდა ჩაითვალოს „რეალურ გამოყენებად“. თუმცა, ევროპის 

მართლმსაჯულების სასამართლომ („სასამართლო“) ჩამოაყალიბა რამდენიმე 

მნიშვნელოვანი პრინციპი ამ ტერმინის განმარტებასთან დაკავშირებით. 

 

Minimax-ის საქმეზე (11/03/2003, C-40/01, EU:C:2003:145), სასამართლომ დაადგინა შემდეგი 

პრინციპები:  

• რეალური გამოყენება გულისხმობს ნიშნის ფაქტობრივ გამოყენებას (პარაგრაფი 35); 

• შესაბამისად, რეალური გამოყენება არის გამოყენება, რომელიც არ არის მხოლოდ 

სიმბოლური და არ ემსახურება მხოლოდ ნიშნით მინიჭებული უფლებების შენარჩუნებას 

(პარაგრაფი 36); 

• რეალური გამოყენება უნდა შეესაბამებოდეს სასაქონლო ნიშნის მთავარ ფუნქციას, 

რომელიც წარმოადგენს მომხმარებლის / საბოლოო მომხმარებლის მიერ საქონლის ან 

მომსახურების წარმოშობის გარანტირებულა იდენტიფიცირებას რაც საშუალებას აძლევს 

მათ, ყოველგვარი აღრევის შესაძლებლობის გარეშე, განასხვაონ კონკრეტული საქონელი ან 

მომსახურება სხვა წარმოშობის მქონე საქონლისა და მომსახურებისგან (პარაგრაფი 36); 

• რეალური გამოყენება გულისხმობს ნიშნის გამოყენებას ბაზარზე იმ საქონლის ან 

მომსახურებისთვის, რომლისთვისაც დაცულია ეს ნიშანი და არა მხოლოდ შიდა 

გამოყენებას შესაბამისი საწარმოს მიერ (პარაგრაფი 37); 

• რეალური გამოყენება უნდა უკავშირდებოდეს საქონელს ან მომსახურებას, რომელიც 

უკვე გაყიდვაშია ან იგეგმება მისი გაყიდვა, კერძოდ, მიმდინარეობს მზადება 

მომხმარებლების მოსაზიდად, განსაკუთრებით, სარეკლამო კამპანიების სახით 

(პარაგრაფი 37); 

• რეალური გამოყენების შეფასებისას, მხედველობაში უნდა იქნეს მიღებული ყველა ფაქტი 

და გარემოება, რომელიც მნიშვნელოვანია იმის დასადგენად, ნამდვილია თუ არა ნიშნის 

კომერციული ექსპლუატაცია, კერძოდ, განიხილება თუ არა ასეთი გამოყენება 



 
 

გამართლებულად შესაბამის ეკონომიკურ სექტორში, ნიშნით დაცული საქონლის ან 

მომსახურების საბაზრო წილის შესაქმნელად თუ შესანარჩუნებლად (პარაგრაფი 38);  

• საქმის გარემოებები შეიძლება მოიცავდეს, inter alia, განსახილველი საქონლისა თუ 

მომსახურების ბუნების, შესაბამისი ბაზრის მახასიათებლებისა და ნიშნის გამოყენების 

მასშტაბისა და სიხშირის შეფასებას (პარაგრაფი 39); 

• გამოყენება არ უნდა იყოს ყოველთვის რაოდენობრივად მნიშვნელოვანი, რათა ის 

რეალურად ჩაითვალოს, რადგან ეს დამოკიდებულია შესაბამის ბაზარზე, შესაბამისი 

საქონლის ან მომსახურების მახასიათებელზე (პარაგრაფი 39). 

 

27/01/2004, C-259/02, Laboratoire de la mer, EU:C:2004:50 გადაწყვეტილებაში სასამართლომ 

შემდეგნაირად დააზუსტა „Minimax“-ის კრიტერიუმები: 

• საკითხი, საკმარისია თუ არა გამოყენება შესაბამისი საქონლისა და მომსახურების 

საბაზრო წილის შესანარჩუნებლად ან შესაქმნელად, დამოკიდებულია რამდენიმე 

ფაქტორზე და თითოეული შემთხვევის ინდივიდუალურ შეფასებაზე. მხედველობაში 

შესაძლებელია მიღებულ იქნეს, მათ შორის, შემდეგი ფაქტორები: საქონლისა და 

მომსახურების მახასიათებელი, ნიშნის გამოყენების სიხშირე ან რეგულარულობა, ნიშანი 

გამოიყენება ყველა იდენტური საქონლის/მომსახურების თუ მხოლოდ ნაწილის 

შეთავაზების მიზნით, ან სხვა მტკიცებულებები, რომლის წარდგენაც შეუძლია ნიშნის 

მფლობელს (პარაგრაფი 22); 

• ნიშნის გამოყენება მხოლოდ ერთი კლიენტის მიერ, რომელიც ახდენს რეგისტრირებული 

ნიშნით მონიშნული საქონლის იმპორტირებას, შეიძლება საკმარისი იყოს რეალური 

გამოყენების დასადასტურებლად, თუ ნათელია, რომ იმპორტი ნამდვილადაა 

კომერციულად გამართლებული ნიშნის მფლობელისთვის (პარაგრაფი 24); 

• de minimis წესი არ შეიძლება გამოყენებულ იქნეს (პარაგრაფი 25). 

 

 

რეალური გამოყენება: მტკიცების სტანდარტი 

სასაქონლო ნიშნის რეალური გამოყენება არ დასტურდება ალბათობით ან ვარაუდით, 

არამედ შესაბამის ბაზარზე სასაქონლო ნიშნის ეფექტური და საკმარისი გამოყენების მყარი 

და ობიექტური მტკიცებულებებით (18/01/2011, T-382/08, Vogue, EU:T:2011:9, § 22). 

 

სასამართლო,  რეალური გამოყენების დადასტურებისთვის, არ აწესებს  მაღალ ზღვარს. 

აბსტრაქტულად, შეუძლებელია იმის დადგენა, რა რაოდენობრივი ზღვარი უნდა იყოს 

არჩეული, რათა დადგინდეს რეალურია თუ არა გამოყენება. შესაბამისად, არ შეიძლება 

არსებობდეს ობიექტური de minimis წესი, რომელიც აპრიორი განსაზღვრავს გამოყენების 

ხარისხს, რომელიც საჭიროა მისი „რეალურ გამოყენებად“ კვალიფიცირებისათვის. 

მიუხედავად იმისა, რომ გამოყენების მინიმალური ოდენობა უნდა იყოს ნაჩვენები, 

კონკრეტულად რა წარმოადგენს ამ მინიმალურ ოდენობას, დამოკიდებულია თითოეული 

შემთხვევის გარემოებებზე. ზოგადი წესის თანახმად, სასაქონლო ნიშნის მინიმალური 

გამოყენებაც კი შეიძლება საკმარისი იყოს რეალური გამოყენების დასადგენად, როდესაც ის 

ემსახურება რეალურ კომერციულ მიზანს, საქონლისა და მომსახურების და შესაბამისი 

ბაზრის გათვალისწინებით. 

 

თუ გამოყენების მტკიცებულება ადასტურებს, რომ სასაქონლო ნიშნის მფლობელი 

ნამდვილად ცდილობდა მოეპოვებინა ან შეენარჩუნებინა კომერციული პოზიცია შესაბამის 

ბაზარზე, ეს გამოყენება საკმარისად ჩაითვლება. თუმცა, ნებისმიერი დადასტურებული 

კომერციული გამოყენება არ შეიძლება ავტომატურად იყოს კვალიფიცირებული, როგორც 

სადავო ნიშნის რეალური გამოყენება. 



 
 

  

გამოყენების დასადასტურებლად საჭირო მტკიცებულებები უნდა ეხებოდეს მოპასუხის 

სასაქონლო ნიშნის შესაბამისი საქონლისა და მომსახურებისთვის გამოყენების ადგილს, 

დროს, მასშტაბს და ბუნებას.  

 

გამოყენების მტკიცებულების ეს მოთხოვნები კუმულაციურია114. ეს ნიშნავს, რომ მოპასუხე 

ვალდებულია არა მხოლოდ მიუთითოს, არამედ დაამტკიცოს თითოეული მოთხოვნა. 

თუმცა, გამოყენების ადგილის, დროის, მასშტაბისა და ბუნების შესახებ მითითების და 

მტკიცებულების საკმარისობა უნდა შეფასდეს მთლიანად წარმოდგენილი 

მტკიცებულებების გათვალისწინებით. სხვადასხვა შესაბამისი ფაქტორების 

განცალკევებით, იზოლირებულად შეფასება, არ არის მისაღები115. 

 

სასამართლო მთლიანობაში აფასებს წარდგენილ მტკიცებულებებს. კონკრეტული საქმის 

ყველა გარემოება და ყველა წარმოდგენილი მასალა უნდა შეფასდეს ერთმანეთთან 

კავშირში. ამიტომ, მტკიცებულებების ნაწილი, თავისთავად, შეიძლება არასაკმარისი იყოს, 

თუმცა სხვა დოკუმენტაციასა და ინფორმაციასთან კომბინაციაში, გამოსადეგი იყოს 

რეგისტრირებული სასაქონლო ნიშნის გამოყენების დასამტკიცებლად. 

 

გამოყენების მტკიცებულება შეიძლება იყოს არაპირდაპირი/ირიბი ხასიათის. მაგალითად, 

მტკიცებულება, შესაბამის ბაზარზე წილის, შესაბამისი საქონლის იმპორტის, ნიშნის 

მფლობელისთვის საჭირო ნედლეულის ან შეფუთვის მიწოდების, ან შესაბამისი საქონლის 

ვარგისიანობის ვადის შესახებ. ასეთ არაპირდაპირ მტკიცებულებებს შეუძლია 

გადამწყვეტი როლი იქონიოს წარმოდგენილი მტკიცებულებების საერთო შეფასებაში. მისი 

მტკიცებულებითი ღირებულება გულდასმით უნდა შეფასდეს. მაგალითად, 08/07/2010, T-

30/09, Peerstorm, EU:T:2010:298, § 42 et seq. გადაწყვეტილებით დადგინდა, რომ კატალოგები 

თავისთავად, შეიძლება - გარკვეულ გარემოებებში - საკმარისი გამოყენების 

დამადასტურებელი მტკიცებულება იყოს.   

 

წარმოდგენილი მტკიცებულებების მნიშვნელობის შეფასებისას, აუცილებელია 

გავითვალისწინოთ საქონლისა და მომსახურების კონკრეტული სახეობა. მაგალითად, 

ბაზრის ზოგიერთ სექტორში დაშვებულია, რომ საქონლის ნიმუშებზე არ იყოს 

მითითებული გამოყენების ადგილი, დრო, მასშტაბი და ხასიათი. ამ შემთხვევაში, არ არის 

მიზანშეწონილი გამოყენების მტკიცებულების უგულებელყოფა, თუ ეს მონაცემები 

დასტურდება სხვა წარდგენილი მტკიცებულებებით.  

 

თითოეული წარმოდგენილი დოკუმენტი გულდასმით უნდა შეფასდეს იმ მხრივ, 

ნამდვილად ასახავს თუ არა ის მთლიანობაში ნიშნის რეალურ გამოყენებას იმ 5 წლის 

განმავლობაში, რომელიც წინ უსწრებდა გაუქმების შესახებ მოთხოვნის წარდგენას. 

კერძოდ, საგულდაგულოდ უნდა უნდა იქნეს შესწავლილი, შეკვეთებზე, ანგარიშ-

ფაქტურებსა და კატალოგებზე ნაჩვენები თარიღები და გამოყენების ადგილი.  

 

გამოყენების თარიღის ყოველგვარი მითითების გარეშე წარდგენილი მასალა, საერთო 

შეფასების კონტექსტში, შეიძლება კვლავ იყოს აქტუალური და განხილული სხვა 

დათარიღებულ მტკიცებულებებთან ერთად. ეს განსაკუთრებით ეხება იმ შემთხვევებს, 

                                                             
114 05/10/2010, T-92/09, STRATEGI / Stratégies, EU:T:2010:424, § 43 
115 17/02/2011, T-324/09, Friboi, EU:T:2011:47, § 31 



 
 

როდესაც  ბაზრის კონკრეტულ სექტორში მიღებულია, რომ საქონლის ნიმუშებს არა აქვს 

შესაბამისი თარიღის მითითებები116.  

 

2.2.2.2 გამოყენების ბუნება 

ცნება „გამოყენების ბუნება“ გულისხმობს: 

• ნიშნის გამოყენებას მისი ძირითადი ფუნქციის შესაბამისად; 

• სამოქალაქო ბრუნვაში გამოყენებას; 

• ნიშნის რეგისტრირებული ფორმით ან მისი ვარიაციის გამოყენებას და 

• ნიშნის გამოყენებას იმ საქონლისა და მომსახურებისთვის, რომლისთვისაც არის 

რეგისტრირებული. 

 

ა) ნიშნის გამოყენება მისი ძირითადი ფუნქციის შესაბამისად 

 

(i) ინდივიდუალური ნიშნების გამოყენება  

 

კანონი მოითხოვს რეალური გამოყენების დამტკიცებას იმ საქონლის ან 

მომსახურებისათვის, რომლისთვისაც რეგისტრირებულია სასაქონლო ნიშანი და რომლის 

გამოყენებასაც ასაბუთებს მოპასუხე. შესაბამისად, მოპასუხემ უნდა დაასაბუთოს, რომ 

ნიშანი რეალურად გამოიყენებოდა ბაზარზე, როგორც სასაქონლო ნიშანი. 

 

ვინაიდან სასაქონლო ნიშანს, inter alia, აქვს საქონელსა და მომსახურებასა და მათ 

შეთავაზებაზე პასუხისმგებელ პირს შორის დამაკავშირებელი ფუნქცია, გამოყენების 

მტკიცებულებამ უნდა აჩვენოს მკაფიო კავშირი ნიშნის გამოყენებასა და შესაბამის 

საქონელსა და მომსახურებას შორის. არ არის აუცილებელი, რომ ნიშანი დატანილი იყოს 

თავად საქონელზე117. ნიშნის გამოსახვა შეფუთვაზე, კატალოგებზე, სარეკლამო მასალაზე 

ან ანგარიშ-ფაქტურებზე, რომლებიც ეხება განსახილველ საქონელსა და მომსახურებას, 

წარმოადგენს პირდაპირ მტკიცებულებას, რომ ნიშანი რეალურად გამოიყენება (იხ., ასევე 

პარაგრაფი 2.3.3.2 ქვემოთ). 

 

რეალური გამოყენება მოითხოვს, რომ გამოყენება ხდებოდეს სასაქონლო ნიშნის სახით: 

• არა მხოლოდ საილუსტრაციო მიზნებისთვის ან მხოლოდ სარეკლამო საქონლისა და 

მომსახურებისთვის; 

• მისი ძირითადი ფუნქციის შესაბამისად, რომელიცაა რეგისტრირებული საქონლის ან 

მომსახურების წარმოშობის იდენტიფიცირების უზრუნველყოფა. 

 

ამიტომ, მაგალითად, გეოგრაფიული აღნიშვნის  სახით გამოყენება არ მიიჩნევა სასაქონლო 

ნიშნის რეალურ გამოყენებად. 

 

გეოგრაფიული აღნიშვნების ძირითადი ფუნქციაა საქონლის კონკრეტული რეგიონიდან ან 

ადგილიდან წარმოშობის განსაზღვრა. აღნიშნული განსხვავდება ინდივიდუალური 

სასაქონლო ნიშნის ძირითადი ფუნქციისგან, მიუთითოს კომერციული წყარო. თუ 

გეოგრაფიული აღნიშვნა ჩართულია ინდივიდუალურ ნიშანში, რომელიც გარანტიას 

აძლევს მომხმარებლებს, რომ ამ ნიშნით მონიშნული საქონელი, ეკუთვნის ერთ საწარმოს, 

რომელიც აკონტროლებს ამ საქონლის წარმოებას და პასუხისმგებელია მის ხარისხზე, 

                                                             
116 05/09/2001, R 608/2000-4, PALAZZO / HELADERIA PALAZZO, § 16, აღნიშნულია, რომ ნაყინის 

მენიუ იშვიათად არის დათარიღებული 
117 12/12/2014, T-105/13 TrinkFix, EU:T:2014:1070, § 28-38 



 
 

მოპასუხემ უნდა წარმოადგინოს ინდივიდუალური ნიშნის გამოყენების მტკიცებულება. 

გეოგრაფიულ აღნიშვნად გამოყენების მტკიცებულება (მაგ. ოფიციალური უწყებების 

ზოგადი განცხადებები) არ გამოდგება ინდივიდუალური ნიშნის გამოყენების 

დასადასტურებლად. 

 

ქვემოთ მოცემული შემთხვევები, სხვადასხვა გარემოებათა გათვალისწინებით, შეიძლება 

საკმარისი იყოს რეგისტრირებული სასაქონლო ნიშნის რეალური გამოყენების 

დასადასტურებლად, რადგან ნიშნის გამოყენება შეიძლება ერთდროულად 

ემსახურებოდეს ერთზე მეტ მიზანს. შესაბამისად, ქვემოთ წარმოდგენილი გამოყენების 

მაგალითები ასევე, მიიჩნევა სასაქონლო ნიშნის გამოყენებად. თუმცა, ნიშნის გამოყენების 

დანიშნულება, ინდივიდუალურად უნდა შეფასდეს.   

 

1. ნიშნის, როგორც საფირმო, კომპანიის ან სავაჭრო დასახელების, გამოყენება შეიძლება 

ჩაითვალოს სასაქონლო ნიშნის გამოყენებად იმ პირობით, რომ თავად საქონელი ან 

მომსახურება არის იდენტიფიცირებული და შემოთავაზებული ბაზარზე ამ ნიშნით. 

ზოგადად, თუ საფირმო სახელწოდება გამოიყენება მხოლოდ მაღაზიის აბრაზე (გარდა 

საცალო ვაჭრობის მომსახურებისთვის გამოყენების დადასტურების შემთხვევისა), ან 

მითითებულია კატალოგის უკანა მხარეს ან ეტიკეტზე უმნიშვნელო სახით, აღნიშნული არ 

ჩაითვლება სასაქონლო ნიშნად გამოყენებად. 

 

ნიშნის კომპანიის სახელწოდებად ან სავაჭრო დასახელებად გამოყენება, თავისთავად არ 

არის გამიზნული იმისათვის, რომ განასხვაოს საქონლის ან მომსახურების მწარმოებელი 

კომპანიები. კომპანიის სახელწოდების დანიშნულება არის კომპანიის იდენტიფიცირება, 

ხოლო სავაჭრო დასახელების ან მაღაზიის სახელწოდების დანიშნულება არის მოქმედი 

ბიზნესის იდენტიფიცირება. შესაბამისად, მაშინ როდესაც კომპანიის სახელწოდების, 

სავაჭრო დასახელების ან მაღაზიის სახელწოდების გამოყენება შემოიფარგლება მხოლოდ 

კომპანიის იდენტიფიცირებით ან მოქმედი ბიზნესზე მითითებით, ასეთი გამოყენება არ 

შეიძლება ჩაითვალოს „საქონელთან ან მომსახურებასთან დაკავშირებულად“. 

 

საფირმო, კომპანიის ან სავაჭრო სახელწოდების გამოყენება შეიძლება ჩაითვალოს 

გამოყენებად „საქონელთან მიმართებაში“, როდესაც: 

○ მხარე საქონელზე იყენებს ისეთ აღნიშვნას, რომელიც წარმოადგენს მისი კომპანიის 

სახელწოდებას, სავაჭრო დასახელებას ან მაღაზიის სახელწოდებას, ან 

○ მიუხედავად იმისა, რომ ნიშანი არ არის დატანილი, მხარე იყენებს ნიშანს ისე, რომ 

მყარდება კავშირი კომპანიის, სავაჭრო ან მაღაზიის დასახელებასა და საქონელს ან 

მომსახურებას შორის. 

 

თუ ამ ორი პირობიდან რომელიმე დაკმაყოფილებულია, ის ფაქტი, რომ სიტყვიერი 

ელემენტი გამოიყენება კომპანიის სავაჭრო დასახელებად, არ გამორიცხავს მის გამოყენებას 

საქონლის ან მომსახურების მოსანიშნად. 

 

მაგალითად, შეკვეთის ფორმების ან ანგარიშფაქტურების ზედა ნაწილში საფირმო 

სახელწოდების დატანა, იმისდა მიხედვით თუ როგორ გამოჩნდება მათზე ნიშანი, 

შეიძლება შესაფერისი იყოს რეგისტრირებული სასაქონლო ნიშნის რეალური გამოყენების 

დასადასტურებლად. კომპანიის სახელწოდებისა და სასაქონლო ნიშნის ანგარიშ-

ფაქტურებზე ერთდროულმა გამოყენებამ, როდესაც შესაძლებელია ამ ორი აღნიშვნის 

მკაფიო გამიჯვნა, შეიძლება, დაამტკიცოს, რომ ნიშანი გამოიყენება, როგორც გაწეული 



 
 

მომსახურების კომერციული წარმოშობის ინდიკატორი, მიუხედავად იმისა, რომ ანგარიშ-

ფაქტურებში, შეიძლება, ასევე იყოს ნაჩვენები სხვა ქვებრენდები118. 

 

თუმცა, ანგარიშ-ფაქტურების ზედა ნაწილში მხოლოდ საფირმო სახელწოდების 

გამოყენება, კონკრეტული პროდუქტების/მომსახურებების მკაფიო მითითების გარეშე, 

საკმარისი არ არის. 

 

2. ნიშნის გამოყენება დომენურ სახელად ან დომენური სახელის ნაწილად, უპირველეს 

ყოვლისა, ახდენს ვებგვერდის იდენტიფიცირებას. თუმცა, გარემოებებიდან გამომდინარე, 

ასეთი გამოყენება შეიძლება ჩაითვალოს რეგისტრირებული ნიშნის გამოყენებად (თუ 

ვებგვერდზე მოცემულია რეგისტრირებული ნიშნით მონიშნული საქონელი და/ან 

მომსახურება). 

 

მხოლოდ ის ფაქტი, რომ მოპასუხემ დაარეგისტრირა დომენური სახელი, რომელიც 

შეიცავს რეგისტრირებულ სასაქონლო ნიშანს, თავისთავად საკმარისი არ არის სასაქონლო 

ნიშნის რეალური გამოყენების დასადასტურებლად. აუცილებელია, მხარემ დაამტკიცოს, 

რომ შესაბამისი საქონელი ან მომსახურება შემოთავაზებულია დომენურ სახელში 

შემავალი სასაქონლო ნიშნით. 

 

 

(ii) კოლექტიური ნიშნების გამოყენება 

 

კოლექტიური ნიშანზე ვრცელდება კანონით დადგენილი გამოყენების მოთხოვნა. თუმცა, 

გასათვალისწინებელია ამ ნიშნების განსხვავებული ფუნქცია. მოპასუხემ უნდა 

დაამტკიცოს, რომ უფლებამოსილმა პირებმა კოლექტიური ნიშანი მისი ძირითადი 

ფუნქციის შესაბამისად გამოიყენეს. 

 

კოლექტიური ნიშნის ძირითადი ფუნქციაა განასხვაოს ნიშნის მფლობელი გაერთიანების 

წევრების საქონელი ან მომსახურება, სხვა საწარმოს საქონლის ან მომსახურებისგან. 

კოლექტიური ნიშნების სპეციფიკური მახასიათებელია საქონლის ან მომსახურების 

კოლექტიური კომერციული წარმოშობის მითითება, კერძოდ, მითითება, რომ გარკვეული 

პროდუქტები ან მომსახურება მომდინარეობს „კოლექტივის“ წევრისგან, რომელიც 

წარმოადგენს კოლექტიური ნიშნის მფლობელს და არ არის ინდივიდუალური 

კომერციული წარმოშობის, როგორც ეს ინდივიდუალური სასაქონლო ნიშნების 

შემთხვევაშია. აქედან გამომდინარე, ინდივიდუალური ნიშნისგან განსხვავებით, 

კოლექტიური ნიშანი არასრულებს მომხმარებელთათვის რეგისტრირებული საქონლის ან 

მომსახურების „წარმოშობის იდენტიფიცირების“ ფუნქციას. მეწარმეები, მწარმოებლები, 

მომწოდებლები ან მოვაჭრეები, რომლებიც აფილირებულნი არიან კოლექტიური ნიშნის 

მფლობელ გაერთიანებასთან, არ არიან ვალდებულნი მიეკუთვნებოდნენ კომპანიების 

იმავე ჯგუფის ნაწილს, რომელიც აწარმოებს ან სთავაზობს საქონელს ან მომსახურებას. 

ისინი შეიძლება იყვნენ კონკურენტები, რომელთაგან თითოეული იყენებს, ერთი მხრივ, 

კოლექტიურ ნიშანს, რომელიც მიუთითებს მათ კავშირზე ამ გაერთიანებასთან და, მეორე 

მხრივ, ინდივიდუალურ ნიშანს, რომელიც ახდენს საქონლის ან მომსახურების 

წარმოშობის იდენტიფიცირებას. ამასთან, ინდივიდუალური ნიშნის მსგავსად, 

გაერთიანების წევრებმა უნდა გამოიყენონ კოლექტიური ნიშანი რეგისტრირებული 

საქონლისა თუ მომსახურების გასაღების ბაზრის შესაქმნელად ან შესანარჩუნებლად. 
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(ბ) საჯარო და შიდა გამოყენება 

გამოყენება უნდა იყოს საჯარო, ანუ ის უნდა იყოს ხელმისაწვდომი და თვალსაჩინო 

საქონლის ან მომსახურების რეალური ან პოტენციური მომხმარებლებისთვის. ნიშნის 

გამოყენება კომპანიის ან კომპანიების ჯგუფის შიგნით არ ითვლება რეალურ 

გამოყენებად119. 

 

ნიშანი უნდა იყოს გამოყენებული საჯაროდ და ღიად, კომერციული საქმიანობის 

კონტექსტში და ეკონომიკური უპირატესობის მიღებისათვის, ამ ნიშნით დაცული 

საქონლისა და მომსახურების გასაყიდად/შესათავაზებლად უზრუნველყოფის მიზნით120. 

საჯარო გამოყენება აუცილებლად არ გულისხმობს გამოყენებას, რომელიც მიმართულია 

საბოლოო მომხმარებელზე. მაგალითად, შესაბამისი მტკიცებულება შეიძლება კანონიერად 

მომდინარეობდეს შუამავლისგან, რომლის საქმიანობას წარმოადგენს პროფესიონალი 

მყიდველების იდენტიფიცირება, როგორიცაა სადისტრიბუციო კომპანიები, რომლებზეც 

შუამავალი ყიდის ორიგინალური მწარმოებლების მიერ წარმოებულ პროდუქტებს121. 

 

ვალიდური მტკიცებულება, ასევე, შეიძლება მიღებულ იქნეს სადისტრიბუციო 

კომპანიისგან, რომელიც წარმოადგენს ჯგუფის ნაწილს. დისტრიბუცია არის ვაჭრობაში 

გავრცელებული საქმიანობის ორგანიზაციის მეთოდი და მოიაზრებს ნიშნის გამოყენებას, 

რომელიც არ შეიძლება ჩაითვალოს მხოლოდ შიდა გამოყენებად კომპანიების ჯგუფის 

მიერ, რადგან ნიშანი, ასევე, გამოიყენება საჯაროდ122. 

 

ნიშნის გამოყენება უნდა ეხებოდეს საქონელს ან მომსახურებას, რომელიც უკვე გაყიდვაშია 

ან იგეგმება მისი გაყიდვა, კერძოდ, მიმდინარეობს მზადება მომხმარებლების მოსაზიდად. 

უბრალო მომზადება ნიშნის გამოყენებისათვის - როგორიცაა ეტიკეტების ბეჭდვა, ყუთების 

/ ბოთლების წარმოება და ა.შ. - წინამდებარე მიზნებისთვის წარმოადგენს შიდა 

გამოყენებას და არა ვაჭრობაში გამოყენებას123. 

 
 

(გ) კომერციული აქტივობა და სარეკლამო აქტივობა 

თუ ნიშანი დაცულია არაკომერციული იურიდიული პირების საქონლის ან 

მომსახურებისთვის და გამოიყენება, იმ ფაქტს, რომ გამოყენების უკან არ დგას მოგების 

მოტივი, არა აქვს მნიშვნელობა: „ის ფაქტი, რომ საქველმოქმედო ასოციაცია არ ცდილობს 

მოგების მიღებას, არ ნიშნავს, რომ მისი მიზანი არ შეიძლება იყოს თავისი საქონლისა და 

მომსახურებისთვის გასაღები ადგილის შექმნა და შემდგომი შენარჩუნება“. 

 

საქონლის და მომსახურების უსასყიდლოდ შეთავაზება, შეიძლება ჩაითვალოს რეალურ 

გამოყენებად, როდესაც იგი შეთავაზებულია კომერციულად, ანუ ამ საქონლისა და 

                                                             
119 09/12/2008, C-442/07, Radetzky, EU:C:2008:696, § 22; 11/03/2003, C-40/01, Minimax, EU:C:2003:145, § 

37; 09/09/2015, T-584/14, ZARA, EU:T:2015:604, § 33 
120 12/03/2003, T-174/01, Silk Cocoon, EU:T:2003:68, § 39; 30/04/2008, T-131/06, Sonia Sonia Rykiel, 

EU:T:2008:135, § 38 
121 21/11/2013, T-524/12, RECARO, EU:T:2013:604, § 25-26 
122 17/02/2011, T-324/09, Friboi, EU:T:2011:47, § 32 
123 11/03/2003, C-40/01, Minimax, EU:C:2003:145, § 37 



 
 

მომსახურებისთვის გასაღების ადგილის შექმნის ან შენარჩუნების და სხვა საწარმოებთან 

კონკურენციის მიზნით124. 

 

სხვა საქონლის სარეკლამო მასალებზე ნიშნის უბრალო გამოყენება, ჩვეულებრივ, არ 

შეიძლება ჩაითვალოს გამოყენების საკმარის (ირიბ) მტკიცებულებად. მაგალითად, 

სარეკლამო ღონისძიებებზე მაისურებისა და ბეისბოლის ქუდების საჩუქრად დარიგება, 

სხვა პროდუქტის, მაგალითად, სასმლის, მარკეტინგული მიზნებისათვის, ვერ ჩაითვლება 

სადავო ნიშნის რეალურ გამოყენებად ტანსაცმლისთვის.  

 

 

(დ) საქონელთან მიმართებით გამოყენება  

ტრადიციულად, სასაქონლო ნიშნები გამოიყენება საქონელზე (დაბეჭდილია საქონელზე, 

ეტიკეტზე და ა.შ.) ან მათ შეფუთვაზე. თუმცა, აღნიშნულის დემონსტრირება არ არის 

საქონელთან დაკავშირებული გამოყენების დამადასტურებელი ერთადერთი გზა. ნიშანსა 

და საქონელს შორის სათანადო კავშირის არსებობის შემთხვევაში, საკმარისია, რომ იგი 

იყოს გამოყენებული საქონელთან ან მომსახურებასთან „მიმართებაში“, მაგალითად 

ბროშურებზე, ფლაერებზე, სტიკერებზე, აბრებზე გასაყიდი ადგილების შიგნით და ა.შ. 

 

მაგალითად, როდესაც მოპასუხე ყიდის საქონელს მხოლოდ კატალოგების (საფოსტო 

შეკვეთით გაყიდვები) ან ინტერნეტის საშუალებით, ნიშანი შეიძლება ყოველთვის არ იყოს 

გამოყენებული შეფუთვაზე ან თვით საქონელზეც კი. ასეთ შემთხვევებში, გამოყენება 

ინტერნეტ გვერდებზე, სადაც წარმოდგენილია საქონელი - იმ პირობით, რომ ის სხვა მხრივ 

რეალურია დროის, ადგილის, მოცულობისა და ბუნების თვალსაზრისით (იხ., პარაგრაფი 

2.2.2.4 ქვემოთ) - ზოგადად, საკმარისად ჩაითვლება. ნიშნის მფლობელს არ მოუწევს 

წარადგინოს იმის მტკიცებულება, რომ ნიშანი რეალურად განთავსებულია თავად 

საქონელზე. 
 

ადრინდელი ნიშანი საქმის ნომერი 
 

PETER STORM 
 

08/07/2010, T-30/09, Peerstorm, EU:T:2010:298 

 

სადავო ნიშნის რეალური გამოყენების დასადასტურებლად წარმოდგენილი მტკიცებულებები შეიძლება 

შეიცავდეს კატალოგებს. „უნდა აღინიშნოს, რომ სხვადასხვა ნიშნით მონიშნული ტანსაცმლის გარდა, ამ 

კატალოგში იყიდება ნიშნით PETER STORM ნიშანდებული 80-ზე მეტი სხვადასხვა ნივთი. კერძოდ, 

მამაკაცის და ქალის ქურთუკები, ჯემპრები, შარვლები, მაისურები, ფეხსაცმელი, წინდები, ქუდები და 

ხელთათმანები, რომელთა შესაბამისი მახასიათებლები მოკლედ არის აღწერილი. ადრინდელი ნიშანი 

წარმოდგენილია სტილიზებული სიმბოლოებით, თითოეული ნივთის გვერდით. ამ კატალოგში 

მითითებულია საქონლის ფასები ბრიტანული გირვანქა სტერლინგში და თითოეული ნივთის საცნობარო 

ნომერი“ (პარაგრაფები 38-39). 

 

თუმცა, სიტუაცია განსხვავებულია, როდესაც სასაქონლო ნიშანი გამოიყენება, მაგალითად, 

კატალოგში ან რეკლამებში, ან ჩანთებზე, ან ანგარიშ-ფაქტურებზე, საქონლით საცალო 

მოვაჭრის და არა თავად საქონლის აღსანიშნავად. 
 

ადრინდელი ნიშანი საქმის ნომერი 

 
Schuhpark 

 

13/05/2009, T-183/08, Jello Schuhpark II, 

EU:T:2009:156 

                                                             
124 09/09/2011, T-289/09, Omnicare Clinical Research, EU:T:2011:452, § 67-68 



 
 

ევროკავშირის საერთო იურისდიქციის სასამართლომ დაადგინა, რომ რეკლამებზე, ჩანთებსა და 

ანგარიშფაქტურებზე ნიშნის Schuhpark გამოყენება იყო გამიზნული არა ფეხსაცმლის წარმოშობის 

(რომლებზეც იყო მითითებული სხვა ნიშანი ან საერთოდ არა იყო რაიმე მითითება ნიშანზე), არამედ 

ფეხსაცმლით საცალო მოვაჭრე კომპანიის სახელწოდების ან სავაჭრო დასახელების 

იდენტიფიცირებისთვის. აღნიშნული არასაკმარისად ჩაითვალა ნიშნის Schuhpark და ფეხსაცმლის 

დასაკავშირებლად. სხვა სიტყვებით რომ ვთქვათ, Schuhpark შეიძლება იყოს ნიშანი ფეხსაცმლით საცალო 

ვაჭრობისთვის, მაგრამ ის არ იყო გამოყენებული სასაქონლო ნიშნად საქონლისთვის (პარაგრაფები 31-32).    

 
 

(ე) მომსახურებასთან მიმართებით გამოყენება 

ნიშნების პირდაპირ „მომსახურებაზე“ გამოყენება შეუძლებელია. აქედან გამომდინარე, 

მომსახურებისთვის რეგისტრირებული ნიშნების გამოყენება ძირითადად ხდება საქმიან 

ქაღალდებზე, რეკლამაში ან მომსახურებასთან პირდაპირ ან ირიბად დაკავშირებული სხვა 

გზით. თუ ასეთ ნივთებზე გამოყენება აჩვენებს რეალურ გამოყენებას, იგი საკმარისად 

იქნება მიჩნეული. 

 

ადრინდელი ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 
 

 
 

06/11/2014, T-463/12, MB, EU:T:2014:935 

ადრინდელი სასაქონლო ნიშანი დარეგისტრირდა 42-ე კლასში, მათ შორის, პატენტრწმუნებულის 

მომსახურებისთვის. მისი გამოყენება ანგარიშ-ფაქტურებზე, სავიზიტო ბარათებსა და საქმიან 

კორესპონდენციაზე საკმარისად იქნა მიჩნეული პატენტრწმუნებულის მომსახურებასთან დაკავშირებით 

რეალური გამოყენების საჩვენებლად. 

 

 

 

(ვ) რეკლამაში გამოყენება  

სასაქონლო ნიშნები ასრულებს თავის ფუნქციას, მიუთითოს საქონლის ან მომსახურების 

კომერციულ წარმოშობაზე და მათი მფლობელის რეპუტაციაზე არა მხოლოდ მაშინ, 

როდესაც ის რეალურად გამოიყენება საქონელზე ან მომსახურებაზე, არამედ მაშინაც, 

როდესაც გამოიყენება რეკლამაში. სასაქონლო ნიშნების სარეკლამო ან საბაზრო 

კომუნიკაციის ფუნქცია მისი ერთ-ერთი ყველაზე მნიშვნელოვანი ფუნქციაა. 

 

ამიტომ, რეკლამაში გამოყენება ზოგადად მიიჩნევა რეალურ გამოყენებად: 

• თუ რეკლამის მოცულობა საკმარისია, რათა ჩაითვალოს რეალურ საჯარო გამოყენებად; 

და 

• თუ შესაძლებელია ნიშანსა და რეგისტრირებულ საქონელსა თუ მომსახურებას შორის 

კავშირის დამყარება. 

 

კონკრეტული შემთხვევის შედეგი მნიშვნელოვნად არის დამოკიდებული 

ინდივიდუალურ გარემოებებზე, რაც ნაჩვენებია შემდეგ მაგალითებში. 

 
ადრინდელი ნიშანი საქმის ნომერი 

BLUME 28/10/2002, R 681/2001-1, Blumen Worldwide 

(გამოსახულებითი) / BLUME, LEOPOLDO BLUME 



 
 

მომსახურება: საგამომცემლო კომპანიის მომსახურება 41-ე კლასში. 

 

კოლეგიამ დაადასტურა, რომ მტკიცებულებები (კატალოგები, პრესის ჩანაწერები და რეკლამა), 

ერთობლიობაში, საკმარისია სასაქონლო ნიშნის რეალური გამოყენების დასადასტურებლად. 

 

„მიუხედავად იმისა, რომ შეკვეთის დოკუმენტი და საბანკო ანგარიშის ქვითარი არ გვაწვდის ინფორმაციას, 

თუ როგორ და რა მოცულობით გამოიყენეს ნიშანი ესპანეთში, დანარჩენი დოკუმენტები, კერძოდ 

კატალოგები, პრესის ჩანაწერები და რეკლამები, ერთობლიობაში, აჩვენებს, რომ შესაბამისი პერიოდის 

განმავლობაში აპელანტმა ესპანეთში გამოსცა წიგნები და ჟურნალები სასაქონლო ნიშნით BLUME. იმის 

მიუხედავად, რომ აპელანტს არ წარუდგენია ანგარიშ-ფაქტურები, შეკვეთები ან გაყიდვების მონაცემები, 

არსებობს გარკვეული საფუძველი ვივარაუდოთ, რომ მან მოახდინა თავისი წიგნებისა და ჟურნალების 

რეკლამირება, გაავრცელა და გაყიდა ისინი სასაქონლო ნიშნით BLUME. მიუხედავად იმისა, რომ 

სარეკლამო დოკუმენტები და პრესის ჩანაწერები იდენტიფიცირებული და დათარიღებული იყო 

აპელანტის მიერ, სასაქონლო ნიშანი BLUME პრესის ჩანაწერებში ყველგანაა ნახსენები და ციტირებული 

წიგნების ყდაზე. გარდა ამისა, ტექსტი ესპანურ ენაზეა და ფასი მითითებულია პესეტებში. კატალოგებთან 

ერთად წაკითხვისას, პრესის ეს ჩანაწერები ცხადყოფს, რომ ისინი ეხება კატალოგებში პირდაპირ 

ციტირებული ზოგიერთ წიგნს. (პარაგრაფი 23). 

 

ადრინდელი ნიშანი საქმის ნომერი 

 
 

BIODANZA 

13/04/2010, R 1149/2009-2, BIODANZA 

(გამოსახულებითი) / BIODANZA; 

დადასტურებული 08/03/2012, T-298/10, Biodanza, 

EU:T:2012:113 

საქონელი და მომსახურება: კლასები 16 და 41 

 

კოლეგიამ არ გაიზიარა შედავების განყოფილების დასკვნა, რომ მტკიცებულებები (მხოლოდ რეკლამა) 

ადასტურებდა რეალურ გამოყენებას. 

 

გასაჩივრებული გადაწყვეტილების დასაბუთებიდან ნათლად ჩანს, რომ წარმოდგენილი გამოყენების 

მტკიცებულებები შედგება მხოლოდ რეკლამისგან, რაც მხოლოდ იმას ამტკიცებს, რომ აპელანტი 2002 

წლიდან არეკლამებდა ყოველწლიურ ფესტივალს 'BIODANZA' მთელი შესაბამისი პერიოდის 

განმავლობაში და სამუშაო შეხვედრებს როგორც რეგულარულ, ისე არარეგულარულ საფუძვლებზე.  

 

თუმცა, გასაჩივრებული გადაწყვეტილების დასაბუთების საწინააღმდეგოდ, ასეთი რეკლამებით ვერ 

დადასტურდება მათი გავრცელება პოტენციურ მომხმარებელში. ასევე, არ დასტურდება გავრცელების 

მასშტაბი ან გაყიდვების ან ხელშეკრულებების რაოდენობა, რომლებიც დადებულია ნიშნით დაცულ 

მომსახურებაზე. რეკლამების უბრალო არსებობამ შეიძლება, მაქსიმუმ, სავარაუდო გახადოს ან სანდოობა 

შემატოს ადრინდელი ნიშნით რეკლამირებული მომსახურების გაყიდვას ან, სულ მცირე, გასაყიდად 

შეთავაზებას შესაბამის ტერიტორიაზე, მაგრამ მხოლოდ რეკლამა არ არის საკმარისი, აღნიშნულის 

დასადასტურებლად.  

 

 

როდესაც რეკლამირება საქონლისა და მომსახურების გაყიდვის პარალელურად 

მიმდინარეობს და არსებობს ორივე აქტივობის მტკიცებულება, რეკლამა სანდოობას 

მატებს გამოყენების რეალურობას.  

 

მხოლოდ რეკლამა, საქონლისა თუ მომსახურების რეალური გაყიდვის ყოველგვარი 

მიმდინარე ან სამომავლო გეგმების გარეშე, როგორც წესი, არ წარმოადგენს რეალურ 

გამოყენების დამადასტურებელ მტკიცებულებას.  

 

 

(ზ) ინტერნეტში გამოყენება 



 
 

ინტერნეტიდან ამონაბეჭდების შეფასებისას, გამოიყენება იგივე სტანდარტი, რაც სხვა 

მტკიცებულებების შეფასებისას. შესაბამისად, სასაქონლო ნიშნის ვებგვერდებზე 

გამოყენებამ, შეიძლება აჩვენოს, inter alia, მისი გამოყენების ბუნება ან ის ფაქტი, რომ 

ნიშნით ნიშანდებული პროდუქტები ან მომსახურება იყო შეთავაზებული 

საზოგადოებისთვის. თუმცა, სასაქონლო ნიშნის უბრალო გამოყენება ვებგვერდზე, 

თავისთავად, არ არის საკმარისი რეალური გამოყენების დასადასტურებლად, თუ 

ვებგვერდზე ასევე არ არის ნაჩვენები გამოყენების ადგილი, დრო და მოცულობა, ან თუ ეს 

ინფორმაცია სხვა მტკიცებულებებით არ არის მოწოდებული.  

 
ადრინდელი ნიშანი საქმის ნომერი 

 

SHARP 20/12/2011, R 1809/2010-4, SHARPMASTER / SHARP 

(გამოსახულებითი) 

 

აპელანტმა წარადგინა "ამონაბეჭდები აპელანტის სხვადასხვა ქვეყნის ვებგვერდებიდან". კოლეგიამ მიიჩნია, 

რომ „კომპანიის საკუთარი ინტერნეტ გვერდიდან უბრალო ამონაბეჭდებს არ შეუძლია დაამტკიცოს ნიშნის 

გამოყენება გარკვეული საქონლისთვის, დამატებითი ინფორმაციის გარეშე, როგორიცაა პოტენციური და 

შესაბამისი მომხმარებლების მიერ ინტერნეტ გვერდის ფაქტობრივი გამოყენების, დამატებითი რეკლამის 

და სხვადასხვა საქონლის გაყიდვების რაოდენობის შესახებ ინფორმაცია, შესაბამისი ნიშნით მონიშნულ 

საქონელთან მიმართებაში“ (პარაგრაფი 33).  

WALZERTRAUM 17/01/2013, T-355/09, Walzer Traum, EU:T:2013:22; 

დადასტურებული 17/07/2014, C-141/13 P, Walzer 

Traum, EU:C:2014:2089 

აპელანტი, კონდიტერი, რომელიც ფლობს გერმანულ სასაქონლო ნიშანს „WALZERTRAUM“ 30-ე კლასის 

საქონლისთვის, ცდილობდა დაემტკიცებინა მისი ნიშნის გამოყენების მასშტაბი, ინტერნეტში 

გამოქვეყნებულ სარეკლამო ბროშურასთან დაკავშირებული მტკიცებულების წარდგენით, რომელიც იძლევა 

ზოგად ინფორმაციას მისი მუშაობის მეთოდების, მისი პროდუქტებისთვის გამოყენებული 

ინგრედიენტების და პროდუქციის ასორტიმენტის, მათ შორის მისი შოკოლადის „WALZERTRAUM“, 

შესახებ. თუმცა, საქონლის ონლაინ შეკვეთა არ იყო შესაძლებელი ვებგვერდის საშუალებით. ამ მიზეზით, 

ევროკავშირის საერთო იურისდიქციის სასამართლომ დაადგინა, რომ კავშირი ვებგვერდსა და გაყიდული 

პროდუქციის რაოდენობას შორის ვერ დადგინდა (პარაგრაფი 47). 

 

ინტერნეტ ამონაბეჭდების მტკიცებულებითი მნიშვნელობის გაძლიერება შესაძლებელია 

ისეთი მტკიცებულების წარდგენით, რომელიც აჩვენებს, რომ კონკრეტულ ვებგვერდს 

ეწვია და მისი მეშვეობით შესაბამისი საქონლისა და მომსახურების შეკვეთები, დროის 

შესაბამის პერიოდში, განახორციელა მომხმარებელთა გარკვეულმა რაოდენობამ. ამ 

კუთხით სასარგებლო მტკიცებულება შეიძლება იყოს ჩანაწერები, რომლებიც, როგორც 

წესი, ინახება ბიზნეს ვებგვერდის ოპერირებისას, მაგალითად, ჩანაწერები, რომლებიც 

ასახავს დროის სხვადასხვა მომენტში ვიზიტორთა რაოდენობას. 

 

რაც შეეხება შესაბამის პერიოდს, ინტერნეტში ან ონლაინ მონაცემთა ბაზებში არსებული 

ინფორმაციის თარიღად, ითვლება ინფორმაციის განთავსების თარიღი. ვებგვერდები 

ხშირად შეიცავს უაღრესად მნიშვნელოვან ინფორმაციას. გარკვეული ინფორმაცია 

შეიძლება ხელმისაწვდომი იყოს მხოლოდ ასეთი ვებგვერდებიდან. მაგალითად, 

ონლაინკატალოგები, რომლებიც არ არის ხელმისაწვდომი ნაბეჭდ ფორმატში. 

 

ინტერნეტის ბუნებამ შეიძლება გაართულოს იმ თარიღის დადგენა, როდესაც ინფორმაცია 

ფაქტობრივად ხელმისაწვდომი გახდა საზოგადოებისთვის. მაგალითად, ყველა 

ვებგვერდზე არ არის აღნიშნუნილი ინფორმაციის გამოქვეყნების თარიღი. გარდა ამისა, 

ვებგვერდების განახლება ადვილად ხდება, თუმცა, უმეტესობა არ შეიცავს ძველი მასალის 



 
 

არქივს და არც ჩანაწერებს, რაც საშუალებას მისცემს მომხმარებელს ზუსტად დაადგინოს 

თუ რა გამოქვეყნდა და როდის.  

 

ამ კონტექსტში, ინტერნეტში გამოყენების თარიღი ჩაითვლება საიმედოდ, მაშინ, როდესაც: 

• ვებგვერდი ინიშნავს თითოეული ჩანაწერის დროს და ამგვარად იძლევა ინფორმაციას 

ფაილში ან ვებგვერდზე შეტანილი ცვლლებების ისტორიასთან დაკავშირებით 

(მაგალითად, როგორც „ვიკიპედიაზე“ ან მაგალითად, ფორუმის შეტყობინებებზე ან 

ბლოგებზე, სადაც ჩანაწერის დრო ავტომატურად ერთვის კონტენტს; ან 

• ინდექსირების თარიღები ვებგვერდებს ენიჭება საძიებო სისტემების მიერ (მაგ. Google™ 

მონაცემთა ბაზებიდან); ან 

• ვებგვერდის ეკრანის სურათზე (სკრინშოტზე) აღბეჭდილია მოცემული თარიღი.  

 

წარდგენილმა მტკიცებულებებმა უნდა დაადასტუროს, რომ ონლაინ ტრანზაქციები 

დაკავშირებული იყო ნიშნით მონიშნულ საქონელთან ან მომსახურებასთან. 

 
ადრინდელი ნიშანი საქმის ნომერი 

 

ANTAX 
 

02/02/2012, T-387/10, Arantax, EU:T:2012:51 

მოპასუხემ, inter alia, წარმოადგინა ინტერნეტ ამონაბეჭდი რამდენიმე საგადასახადო კონსულტანტის 

ვებგვერდიდან, რომელზეც გამოყენებულია დაპირისპირებული ნიშანი. ევროკავშირის საერთო 

იურისდიქციის სასამართლომ მიიჩნია, რომ ინტერნეტ გვერდებზე მითითებები საშუალებას აძლევდა 

მკითხველს დაედგინა კავშირი სასაქონლო ნიშანსა და გაწეულ მომსახურებას შორის (პარაგრაფები 39-40). 

 

ნიშნის ბუნებისა და, გარკვეულწილად, თარიღისა (როგორც ზემოთ იხილეთ) და 

ადგილისგან განსხვავებით, გამოყენების მასშტაბის მტკიცება უფრო მეტ სირთულეს 

წარმოადგენს, თუ მხოლოდ ინტერნეტით გამოყენების მტკიცებულება იქნება 

წარდგენილი. გასათვალისწინებელია, რომ ტრანზაქციები ინტერნეტში, როგორც წესი, 

ცვლის გაყიდვების „ტრადიციულ“ მტკიცებულებებს, როგორიცაა ანგარიშ-ფაქტურები, 

ბრუნვა, საგადასახადო დოკუმენტები და ა.შ. ახალი „ელექტრონული“ მტკიცებულებები 

მიდრეკილია მათი ჩანაცვლებისკენ, ან უკვე ჩაანაცვლა ისინი გადახდის დამოწმებული 

საშუალებებით, შეკვეთებითა და მათი დადასტურებებით, უსაფრთხო ტრანზაქციების 

რეგისტრაციით და ა.შ. 

 

ადრინდელი ნიშანი საქმის ნომერი 

Skunk funk (გამოსახულებითი) 31/03/2011, R 1464/2010-2, SKUNK FU! 

(გამოსახულებითი) / SKUNK FUNK 

(გამოსახულებითი) 

„მიუხედავად იმისა, რომ ამონაწერები მესამე პირების ვებგვერდებიდან, დაბეჭდილი იყო 2008 წლის 10 

ივნისს, ისინი შეიცავს მომხმარებელთა კომენტარებს „SKUNKFUNK“-ის ტანსაცმლისა და მაღაზიების 

შესახებ, რომლებიც დათარიღებულია შესაბამისი პერიოდით. რაც შეეხება შესაბამის ტერიტორიას, 

დოკუმენტებში ნაჩვენებია ესპანეთში მომხმარებლების მიერ გაკეთებული სხვადასხვა კომენტარები, 

დათარიღებული 2004 წლის დეკემბრით და 2007 წლის თებერვალი-მარტი-აპრილი-მაისი-ივლისით. 

გარდა ამისა, როგორც შედავების განყოფილებამ აღნიშნა, ბლოგის კომენტარი (დათარიღებული 2007 

წლის 4 მარტით) ინტერნეტ გვერდზე www.cybereuskadi.com აღნიშნავს, რომ მოპასუხე („Skunkfunk-ის 

დიზაინერი“) „ახორციელებს სერფინგის ტანსაცმლის ექსპორტს მთელს მსოფლიოში და აქვს წლიური 

ბრუნვა თითქმის 7 მილიონი ევრო“ (პარაგრაფი 21). 

 

http://www.cybereuskadi.com/


 
 

2.2.2.3 გამოყენების ადგილი 

სასაქონლო ნიშნები უნდა იყოს რეალურად გამოყენებული საქართველოში. სხვა ქვეყნებში 

ნიშნის გამოყენება არ შეიძლება მიღებული იყოს მხედველობაში. 

 

აუცილებელი არ არის, რომ სასაქონლო ნიშანი გამოიყენებოდეს ვრცელ გეოგრაფიულ 

არეალში, რათა გამოყენება რეალურად ჩაითვალოს, რადგან ეს დამოკიდებული იქნება 

შესაბამისი საქონლისა და მომსახურების მახასიათებლებზე, შესაბამის ბაზარზე და, 

ზოგადად, ყველა ფაქტორსა და გარემოებაზე, რომელიც მნიშვნელოვანია იმის 

დასადგენად, ემსახურება თუ არა ნიშნის კომერციული გამოყენება საბაზრო წილის შექმნას 

ან შენარჩუნებას რეგისტრირებული საქონლისა თუ მომსახურებისთვის125. 

 

მხედველობაში უნდა იქნეს მიღებული ყველა შესაბამისი ფაქტორი და გარემოება, მათ 

შორის ბაზრის მახასიათებლები, სასაქონლო ნიშნით დაცული საქონლისა თუ 

მომსახურების ბუნება და გამოყენების ტერიტორიული ფარგლები და მასშტაბი, აგრეთვე 

მისი სიხშირე და რეგულარულობა126. 

 

მნიშვნელოვანია, საკმარისია თუ არა ნიშნის შიდა ბაზარზე გამოყენება ნიშნით 

მონიშნული საქონლისა და მომსახურებისთვის, საბაზრო წილის შენარჩუნების ან 

შექმნისათვის და ხელს უწყობს თუ არა იგი, ბაზარზე საქონლის და მომსახურების 

კომერციულად მნიშვნელოვან არსებობას. გამოყენების კომერციულ წარმატება არ არის 

მნიშვნელოვანი127. 

 

სასამართლომ თითოეულ შემთხვევაში ინდივიდუალურად უნდა დაადგინოს, შეიძლება 

თუ არა სხვადასხვა მტკიცებულების გაერთიანება გამოყენების რეალური ხასიათის 

შესაფასებლად, სადაც გეოგრაფიული განზომილება, მხოლოდ ერთ-ერთი 

გასათვალისწინებელი ასპექტია. 

 

 

გამოყენება საიმპორტო და საექსპორტო ვაჭრობაში 

სასაქონლო ნიშნის დატანა საქონელზე ან მის შეფუთვაზე საქართველოში მხოლოდ 

ექსპორტის მიზნით, ასევე, წარმოადგენს გამოყენებას კანონის 24-ე მუხლის 

მნიშვნელობით. ნიშანი უნდა იყოს გამოყენებული (ანუ დატანილი საქონელზე ან მის 

შეფუთვაზე) საქართველოში - ანუ იმ გეოგრაფიულ არეალში, სადაც ის 

რეგისტრირებულია. 

 
საქმის ნომერი ადრინდელი 

სასაქონლო ნიშანი 

კომენტარი 

04/06/2015,  

T-254/13, 

EU:T:2015:156 

 
STAYER 

რეალურ გამოყენებას შეიძლება ადგილი ჰქონდეს 

ევროპის გარეთ მდებარე ერთ ოპერატორთან 

ექსპორტისას, რომელიც შეიძლება იყოს შუამავალი, 

ევროკავშირის არაწევრ ქვეყანაში საბოლოო 

მომხმარებელზე გაყიდვის საქმეში. იმის დამტკიცება, რომ 

პროდუქცია გატანილ იქნა არაევროკავშირის 

იმპორტიორი ქვეყნის ბაზარზე, არ არის საჭირო 

(პარაგრაფები 57-61). 

                                                             
125 19/12/2012, C‑149/11, Onel / Omel, EU:C:2012:816, § 55; 07/11/2019, T‑380/18, INTAS / INDAS (fig) et 

al., EU:T:2019:782 § 80 
126 19/12/2012, C‑149/11, Onel / Omel, EU:C:2012:816, § 58 
127 07/11/2019, T‑380/18, INTAS / INDAS (fig) et al., EU:T:2019:782, § 82 



 
 

 

 

მტკიცებულება, რომელიც ეხება მხოლოდ საქონლის იმპორტს შეიძლება, საქმის 

გარემოებებიდან გამომდინარე, საკმარისი იყოს გამოყენების დასამტკიცებლად. 

 

საქართველოს გავლით ტრანზიტი არ შეიძლება ჩაითვალოს ნიშნის რეალურ გამოყენებად. 

 

2.2.2.4 გამოყენების ვადა 

სასაქონლო ნიშანი ექვემდებარება გაუქმებას, თუ ის რეალურად არ გამოიყენებოდა 

უწყვეტი 5 წლის განმავლობაში. თუმცა, არავის აქვს უფლება, მოითხოვოს სასაქონლო 

ნიშნის რეგისტრაციის გაუქმება, თუ ნიშნის რეალური გამოყენება დაიწყო ან განახლდა 

აღნიშნული ხუთწლიანი ვადის გასვლიდან სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის გაუქმების 

მოთხოვნის შეტანამდე (სრჩელის აღძვრამდე) შუალედში. ამასთან, თუ გაუქმების შესახებ 

მოთხოვნა დაკმაყოფილდა, რეგისტრაციით მინიჭებული უფლებები შეწყვეტილად 

ითვლება რეგისტრაციის გაუქმების შესახებ ჩანაწერის საქპატენტის რეესტრში შეტანის 

დღიდან, თუ სასამართლოს გადაწყვეტილებაში სხვა თარიღი არ იქნება მითითებული. 

 

შესაბამისად, მფლობელმა უნდა დაამტკიცოს სადავო სასაქონლო ნიშნის რეალური 

გამოყენება, გაუქმების შესახებ სარჩელის წარდგენის თარიღამდე 5 წლიანი პერიოდის 

განმავლობაში. 

 

მაგალითად, თუ სასაქონლო ნიშანი დარეგისტრირდა 01/01/2011 წელს, იგი ექვემდებარება 

გაუქმებას 02/01/2016 წლიდან. თუ სარჩელი გაუქმების შესახებ წარდგენილი იყო 

15/09/2016 წელს, სასაქონლო ნიშნის მფლობელს უნდა დაემტკიცებინა მისი ნიშნის 

რეალური გამოყენება 15/09/2011 წლიიდან 14/09/2016 წლამდე პერიოდში. 

 

იმ შემთხვევაშიც კი, როდესაც სასაქონლო ნიშანი არ იქნა გამოყენებული მისი 

რეგისტრაციიდან უწყვეტი 5 წლის განმავლობაში, ის არ შეიძლება გაუქმდეს, თუ 

რეალური გამოყენება დაიწყო ან განახლდა გაუქმების შესახებ სარჩელის აღძვრამდე. 

 

რეალური გამოყენების დამადასტურებელი მტკიცებულება, რომელიც გამოუყენებლობის 

უწყვეტ 5 წლიან პერიოდამდე განხორციელდა, მიუხედავად მისი ხანგრძლივობისა, 

მხედველობაში არ მიიღება. 

 

ნიშნის გაუქმების ძალაში შესვლის ადრინდელი თარიღის დადგენა შესაძლებელია თუ 

მოსარჩელე დაამტკიცებს ლეგიტიმური ინტერესის არსებობას და თუ სადავო ნიშნის 

რეალური გამოყენება არ დადასტურდა, როგორც გაუქმების შესახებ მოთხოვნის 

წარდგენამდე 5 წლის განმავლობაში, ასევე, უფრო ადრინდელ თარიღამდე 5 წლის 

განმავლობაში. თუმცა, თუ ძალაში შესვლის ადრინდელი თარიღის დადგენა მოითხოვება, 

სასაქონლო ნიშნის მესაკუთრის მთავარი ინტერესია დაამტკიცოს სადავო ნიშნის 

რეალური გამოყენება 5 წლის განმავლობაში, რომელიც უშუალოდ წინ უძღვის გაუქმების 

მოთხოვნით სარჩელის წარდგენის თარიღს. თუ ამ ვადაში სადავო სასაქონლო ნიშნის 

რეალური გამოყენება დადასტურდება, სადავო ნიშნის გაუქმება საერთოდ დაუშვებელია. 



 
 

სადავო ნიშნის რეალური გამოყენების დამტკიცება 5 წლის განმავლობაში, რომელიც წინ 

უძღვის მოთხოვნილ უფრო ადრინდელ თარიღს, შეიძლება გახდეს აქტუალური მხოლოდ 

იმ შემთხვევაში, თუ არ არსებობს მტკიცებულება, რომელიც დაადასტურებდა სადავო 

ნიშნის რეალურ გამოყენებას გაუქმების შესახებ სარჩელის წარდგენის თარიღამდე 5 წლის 

განმავლობაში. 

 

2.2.2.5 გამოყენების მასშტაბი 

გამოყენების მასშტაბთან დაკავშირებით უნდა შეფასდეს, შეიძლება თუ არა, რომ 

წარმოდგენილი მასალებისა და მოცემულ ინდუსტრიაში ბაზრის მდგომარეობის 

გათვალისწინებით, დადგინდეს, რომ მფლობელი ნამდვილად ცდილობდა მოეპოვებინა 

კომერციული პოზიცია შესაბამის ბაზარზე. სასაქონლო ნიშანი უნდა იყოს გამოყენებული 

საქონლის ან მომსახურებისთვის, რომელიც უკვე გაყიდვაშია ან იგეგმება მისი გაყიდვა, 

კერძოდ, მიმდინარეობს მზადება მომხმარებლების მოსაზიდად, განსაკუთრებით, 

სარეკლამო კამპანიების სახით128. ეს არ გულისხმობს, რომ მოპასუხემ უნდა აჩვენოს 

გაყიდვების მთლიანი მოცულობა ან ბრუნვის მაჩვენებლები.   

 

რეგისტრირებული ნიშნის გამოყენების მოცულობასთან დაკავშირებით, მხედველობაში 

უნდა იქნეს მიღებული, მათ შორის, ყოველი გამოყენების შემთხვევის კომერციული 

მოცულობა, ერთი მხრივ, და პერიოდის ხანგრძლივობა, მეორე მხრივ, ისევე, როგორც ამ 

შემთხვევების სიხშირე129. 

 

მხედველობაში მისაღებ ფაქტორებს შორის გათვალისწინებულია 

ურთიერთდამოკიდებულების დონეც. ამრიგად, ის ფაქტი, რომ კონკრეტული სასაქონლო 

ნიშნით მიღწეული კომერციული მოცულობა არ იყო მაღალი, შეიძლება დაბალანსდეს 

იმით, რომ ნიშნის გამოყენება იყო ფართო ან რეგულარული, და პირიქით130. 

 

გარკვეულ გარემოებებში, ისეთი ირიბი მტკიცებულებებიც კი, როგორიცაა სასაქონლო 

ნიშნის შემცველი კატალოგები, მიუხედავად იმისა, რომ არ შეიცავს პირდაპირ 

ინფორმაციას რეალურად გაყიდული საქონლის რაოდენობის შესახებ, საერთო 

შეფასებისას შეიძლება საკმარისი იყოს გამოყენების მასშტაბის დასამტკიცებლად.  

 

იმისთვის, რომ გამოყენება ჩაითვალოს „რეალურად“ არ არის დადგენილი დროის 

მინიმალური პერიოდი, რომლის განმავლობაშიც ეს გამოყენება უნდა გრძელდებოდეს. 

კერძოდ, არ არის სავალდებულო, რომ გამოყენება უწყვეტი იყოს შესაბამისი 5 წლის 

განმავლობაში. საკმარისია, თუ გამოყენება განხორციელდა პერიოდის დასაწყისში ან 

ბოლოს, იმ პირობით, რომ გამოყენება რეალურია131. 

 

ზუსტი გადამწყვეტი ზღურბლი, რომელიც დაადასტურებს რეალურ გამოყენებას, არ 

შეიძლება დადგინდეს კონტექსტის გარეშე. პროდუქტის ბრუნვა და გაყიდვების 

მოცულობა ყოველთვის უნდა შეფასდეს ყველა სხვა რელევანტურ ფაქტორთან კავშირში, 

როგორიცაა ბიზნესის მოცულობა, წარმოების ან გაყიდვის შესაძლებლობები, ან იმ 

საწარმოს დივერსიფიკაციის ხარისხი, რომელიც იყენებს სასაქონლო ნიშანს და 

პროდუქციის ან მომსახურების მახასიათებლები შესაბამის ბაზარზე. გამოყენების 

                                                             
128 11/03/2003, C-40/01, Minimax, EU:C:2003:145, § 37 
129 08/07/2004, T-334/01, Hipoviton, EU:T:2004:223, § 35 
130 08/07/2004, T-203/02, Vitafruit, EU:T:2004:225, § 42 
131 16/12/2008, T-86/07, Deitech, EU:T:2008:577 



 
 

მნიშვნელოვანი რაოდენობა არ არის აუცილებელი, რათა რეალურ გამოყენებად იქნეს 

მიჩნეული. რაოდენობრივი ასპექტი დამოკიდებულია კონკრეტული საქონლისა თუ 

მომსახურების მახასიათებელზე შესაბამის ბაზარზე. 

 

საშუალო ან დაბალი ფასის მქონე პროდუქტის მცირე ბრუნვა და გაყიდვები რეალური 

გამოყენებისათვის შეიძლება საკმარისად არ ჩაითვალოს. თუმცა, ძვირადღირებულ 

საქონლის ან ექსკლუზიური ბაზრის შემთხვევაში, მცირე ბრუნვის მაჩვენებლები შეიძლება 

საკმარისი იყოს. ამიტომ, ყოველთვის აუცილებელია განსახილველი ბაზრის 

მახასიათებლების გათვალისწინება. De minimis პრინციპის დაწესება შეუძლებელია. ნიშნის 

გამოყენება მხოლოდ ერთი იმპორტიორის მიერ, შეიძლება საკმარისი იყოს გამოყენების 

რეალურად მისაჩნევად, თუ დგინდება, რომ იმპორტს ნიშნის მფლობელისთვის 

ნამდვილად კომერციულად გამართლებულია. 

 

რეალური გამოყენება არ გამოირიცხება მხოლოდ იმიტომ, რომ მას ერთი მომხმარებელი 

ჰყავს, თუ სასაქონლო ნიშანი გამოიყენება საჯაროდ და ღიად და არა მხოლოდ საწარმოში, 

რომელიც ფლობს რეგისტრირებულ სასაქონლო ნიშანს, ან სადისტრიბუციო ქსელში, 

რომელიც ეკუთვნის ამ საწარმოს ან მისი კონტროლის ქვეშაა132. 

 

რაც უფრო მცირეა ნიშნის გამოყენების კომერციული მოცულობა, მით უფრო 

აუცილებელია მოწინააღმდეგე მხარის მიერ დამატებითი მტკიცებულებების წარმოდგენა, 

გამოყენების რეალურობასთან დაკავშირებით133. 

 

რაც შეეხება ადრინდელი ნიშნით მონიშნული პროდუქციის გაყიდვების ბრუნვასა და 

განმცხადებლის წლიურ ბრუნვას შორის თანაფარდობას, უნდა აღინიშნოს, რომ ერთსა და 

იმავე ბაზარზე მოქმედი საწარმოების საქმიანობის დივერსიფიკაციის ხარისხი 

განსხვავდება. უფრო მეტიც, რეგისტრირებული სასაქონლო ნიშნის რეალური გამოყენების 

მტკიცების მოთხოვნა არ ემსახურება საწარმოს კომერციული სტრატეგიის მონიტორინგს. 

კომპანიისთვის შეიძლება ეკონომიკურად და ობიექტურად გამართლებული იყოს 

პროდუქტის ან პროდუქციის ასორტიმენტის ბაზარზე გატანა, მაშინაც კი, თუ მათი წილი 

მოცემული საწარმოს წლიურ ბრუნვაში მინიმალურია. 

 

2.2.2.6 არასაკმარისი გამოყენების მაგალითები 

საქმის ნომერი კომენტარი 

18/03/2015, T-250/13, 

SMART WATER 

15 000 წყლის ბოთლის სატესტო გაყიდვები სიმბოლურად ითვლება ევროპული 

ბაზრის სიდიდის გათვალისწინებით (პარაგრაფები 34-35). 

16/07/2014, T-196/13, 

NAMMU, EU:T:2014:1065 

განმცხადებელმა წარმოადგინა იმპორტის დეპარტამენტის უფროსისა და 

ხარისხის მენეჯერის მიერ ხელმოწერილი აფიდავიტი, ასევე ფოტოები, მათ 

შორის Nanu-Nana მაღაზიის წინხედის და სხვადასხვა საქონლის 

დაუთარიღებელი ფოტოები. 

 

წარდგენილ აფიდავიტებში მოცემული ბრუნვის მაჩვენებლების 

დასადასტურებლად სხვა მტკიცებულებები წარმოდგენილი არ ყოფილა და 

ფოტოებიც დაუთარიღებელი იყო (პარაგრაფი 33). 

                                                             
132 08/07/2004, T-203/02, Vitafruit, EU:T:2004:225, § 50; 08/10/2014, T-300/12, Fairglobe, EU:T:2014:864, § 

36 
133 08/07/2004, T-334/01, Hipoviton, EU:T:2004:223, § 37 



 
 

30/04/2008, T-131/06, 

Sonia Sonia Rykiel, 

EU:T:2008:135 

13 თვის განმავლობაში გაიყიდა 54 ერთეული ქალის საცვალი და 31 ერთეული 

ქვედაკაბა, ჯამური ღირებულებით 432 ევრო. ევროკავშირის საერთო 

იურისდიქციის სასამართლომ არასაკმარისად მიიჩნია ეს რაოდენობა 

შესაბამისი ბაზრისთვის (ყოველდღიური მოხმარების საქონელი, გაყიდული 

ძალიან გონივრულ ფასად). 

 

27/02/2009, R 249/2008-4, 

AMAZING ELASTIC 

PLASTIC II 

500 ბუშტის კომპლექტი, რომელიც უფასოდ გაიცა „ნიმუშის“ სახით, არ 

შეიძლება წარმოადგენდეს რეალურ გამოყენებას. 

20/04/2001, R 378/2000-1, 

RINASCIMENTO/ 

RENACIMIENTO 

სააპელაციო პალატის კოლეგიამ დაადასტურა შედავების განყოფილების 

გადაწყვეტილება, რომ ერთი ქვითრის წარდგენა, რომელშიც ნაჩვენებია 40 

შეფუთვა ხერესის მიწოდება, არასაკმარისია რეალური გამოყენების 

დასადასტურებლად. 

 

09/02/2012, R 239/2011-1, 

GOLF WORLD 

(გამოსახულებითი) / 

GOLF WORLD და სხვ. 

(B 1 456 443, Golf World) 

ნაბეჭდი მასალისთვის გამოყენების დასადასტურებლად, აპელანტმა 

წარმოადგინა მტკიცებულება, რომელიც ადასტურებდა ჟურნალის 14 

გამომწერის არსებობას შვედეთში. შედავების განყოფილებამ დაადგინა, რომ ეს 

არასაკმარისია შვედეთში რეალური გამოყენების დასამტკიცებლად, 

განსაკუთრებით იმის გათვალისწინებით, რომ ჟურნალი არ წარმოადგენს 

ძვირადღირებულ საქონელს. 

20/05/2011, 

R 2132/2010-2, 

SUSURRO 

(გამოსახულებითი) / 

SUSURRO 

ცხრა ანგარიშფაქტურა ღვინის გაყიდვის შესახებ 2005, 2006, 2007 და 2008 

წლებში რომელიც აჩვენებს, რომ 36 თვის განმავლობაში გაყიდული იყო 

ადრინდელი ნიშნით მონიშნული 4 286,36 ევროს ღირებულების საქონელი, 

ისევე როგორც პროდუქტის ეტიკეტის დაუთარიღებელი ნიმუში, არ იქნა 

მიჩნეული 33-ე კლასისთვის ალკოჰოლური სასმელები (ლუდის გარდა) 
რეგისტრირებული ესპანური სასაქონლო ნიშნის რეალური გამოყენების 

საკმარის მტკიცებულებად. მტკიცებულებამ აჩვენა, რომ ღვინის გაყიდვები 

განხორციელდა ესპანეთის პატარა, პროვინციულ ნაწილში. 40 მილიონზე მეტი 

მოსახლეობის მქონე ქვეყნისთვის, შედარებით იაფი ღვინის გაყიდული 

რაოდენობა აღმოჩნდა ძალიან მცირე იმ საქონლისთვის (ღვინო) საბაზრო 

წილის შესაქმნელად ან შესანარჩუნებლად, რომელსაც დიდი რაოდენობით 

მოიხმარს საშუალო ესპანელი მომხმარებელი. 

 

07/07/2011, 

R 908/2010-2, 

ALFA-REN / ALPHA D3 

და სხვ. 

ლიეტუვაში 2005-2008 წლებში, ALFACALCIDOL-ის პროდუქტების გაყიდვების 

მონაცემების ამსახველი ცხრილი, რომელშიც მითითებულია Teva Corp.-ის 

მიერ სასაქონლო ნიშნით ALPHA D3’ გაყიდული პროდუქტები (წყარო: IMS 

ჯანმრთელობის მონაცემთა ბაზა, ლიეტუვა); პროდუქტის "ALPHA D3" 

შეფუთვის დაუთარიღებელი ასლი; და ლიეტუვაში გაყიდული "ALPHA D3" 

პროდუქტების რეკლამირების ასლი (არა ნათარგმნი) არასაკმარისი აღმოჩნდა 

ლიეტუვაში ნიშნის რეალური გამოყენების საჩვენებლად. წარმოდგენილი 

მტკიცებულებებიდან არ ჩანს, იყო თუ არა საქონელი რეალურად 

გავრცელებული და, თუ ასეა, რა რაოდენობით. 

16/03/2011, 

R 820/2010-1, BE YOU / 

BEYU 

200 ევროზე ნაკლები მოგების მქონე საქონლის გაყიდვები, გამოყენების 

ცხრათვიან პერიოდში, მე-14 კლასის საქონლის მიმართ არ ჩაითვალა რეალური 

გამოყენების საკმარის მტკიცებულებად. 

 

06/04/2011, 

R 999/2010-1, 

TAUTROPFEN 

CHARISMA 

(გამოსახულებითი) / 

CHARISMA 

თერთმეტი ანგარიშფაქტურა, რომელიც აჩვენებს, რომ 2003-2005 წლებში 

ესპანეთში 13 ერთეული პარფიუმერიის საქონელი გაიყიდა, საერთო 

ღირებულებით 84,63 ევრო, ჩაითვალა ნიშნის რეალური გამოყენების 

არასაკმარის მტკიცებულებად. გათვალისწინებულ იქნა ის ფაქტი, რომ 

საქონელი განკუთვნილი იყო ყოველდღიური გამოყენებისთვის და ჰქონდა 

ხელმისაწვდომი ფასი. 

 

27/10/2008, B 1 118 605, 

Viña la Rosa 

ღვინის მეგზურის სამი დამოუკიდებელი ასლი, რომლებშიც მოხსენიებულია 

აპელანტის სასაქონლო ნიშანი (მოცულობის, გამოცემის, გამომცემლის და ა.შ. 

დამატებითი ახსნა-განმარტების გარეშე) არ ჩაითვალა საკმარისად ღვინის 

გამოყენების დასადასტურებლად. 



 
 

21/06/1999, B 70 716, 

Oregon 

შედავების განყოფილებამ არასაკმარისად ჩათვალა რეალური გამოყენების 

დასადასტურებლად ანგარიშფაქტურა 180 წყვილი ფეხსაცმლისთვის. 

30/01/2001, B 193 716, 

Lynx 

გამოყენების მტკიცებულებად, აპელანტმა წარმოადგინა ორი ანგარიშფაქტურა, 

ტანსაცმლის საერთო რაოდენობით 122 ცალი და ოთხი დაუთარიღებელი 

ეტიკეტი, რომელზეც არ იყო მითითებული, თუ რა საქონელზე უნდა 

დამაგრებულიყო. შედავების განყოფილებამ ისინი არასაკმარისად მიიჩნია. 

 

 

 

2.2.2.7 რეალური გამოყენების მაგალითები 

 
საქმის ნომერი კომენტარი 

16/11/2011, T-308/06, 

Buffalo Milke, 

EU:T:2011:675 

2001 წლის აპრილიდან 2002 წლის მარტამდე დათარიღებული ცხრა ანგარიშ-

ფაქტურა, რომელიც წარმოაჩენს დაახლოებით 1 600 ევროს ღირებულების 

გაყიდვებს (ბრუნვით, რომელიც აღემატება 1 000 000 ევროს წელიწადში) და 

აჩვენებს, რომ ფართოდ გამოყენებული პროდუქტი, როგორიცაა ფეხსაცმლის 
საპრიალებელი, მცირე რაოდენობით (12, 24, 36, 48, 60, 72 ან 144 ცალი) იყო 

მიწოდებული სხვადასხვა მომხმარებლისთვის უდიდეს ევროპულ ბაზარზე, 

გერმანიაში, დაახლოებით 80 მილიონი პოტენციური მომხმარებლით, 

ჩაითვალა, რომ წარმოადგენდა გამოყენების მტკიცებულებას, რომელიც 

ობიექტურად ისეთია, რომ უნდა შექმნას ან შეინარჩუნოს გასაღების ადგილი 

საპრიალებელი კრემისა და ტყავის აღმდგენისთვის. გარდა ამისა, გაყიდვების 

მოცულობა, გამოყენების პერიოდსა და სიხშირესთან მიმართებაში, საკმარისად 

მნიშვნელოვნად იქნა მიჩნეული და არ ჩაითვალა მხოლოდ სიმბოლურად, 

მინიმალურად ან ნიშნით მინიჭებული უფლებების შენარჩუნების მიზნით 

გამოყენებად. გადაწყვეტილება დადასტურდა ევროკავშირის საერთო 

იურისდიქციის სასამართლოს მიერ (პარაგრაფი 68). 

 

10/09/2008, T-325/06, 

Capio, EU:T:2008:338 

მტკიცებულება (ანგარიშფაქტურები, გაყიდვების სიები), რომელიც 

ადასტურებს, რომ მხარემ ფინეთში 1998 წელს გაყიდა 4 ღრუ ბოჭკოვანი 

ოქსიგენატორი მყარი გარსის მქონე მოხსნადი რეზერვუარებით, 105 ცალი 1999 

წელს და 12 ცალი 2001 წელს, საერთო ღირებულებით 19 901.76 ევრო, ჩაითვალა 

ევროკავშირის სასაქონლო ნიშნის რეალური გამოყენების საკმარის 

მტკიცებულებად ინტეგრირებული ტუმბოს მქონე ოქსიგენატორებისთვის; 
ინტეგრირებული ტუმბოს კონტროლერებისთვის; ჰაერის წნევის 
მარეგულირებელი მოწყობილობებისთვის ინტეგრირებული ტუმბოსთვის; 
შეწოვის ტუმბოებისთვის; სისხლის ნაკადის გამზომებისთვის მე-10 კლასში 

(პარაგრაფები 48, 60). 

25/03/2009, T-191/07, 

Budweiser, EU:T:2009:83 

სააპელაციო პალატამ (20/03/2007, R 299/2006-2, ‘BUDWEISER/BUDWEISER 

BUDVAR (გამოსახულებითი) და სხვ., § 26) არსებითად დაადგინა, რომ 

ადმინისტრაციული წარმოების დროს წარდგენილი დოკუმენტები - 

ანგარიშფაქტურები, რომლებიც ადასტურებს საფრანგეთში 40 000 ლიტრზე 

მეტი ლუდის გაყიდვას 1997 წლის ოქტომბრიდან 1999 წლის აპრილამდე 

პერიოდში, 1993-2000 წლებში გაცემული 23 ანგარიშფაქტურა ერთ მყიდველზე 

ავსტრიაში და 14 ანგარიშფაქტურა გაცემული გერმანიაში 1993-1997 წლებში - 

საკმარისი იყო ადრინდელი საერთაშორისო სიტყვიერი სასაქონლო ნიშნის 

BUDWEISER (IR No 238 203) გამოყენების მასშტაბის დემონსტრირებისთვის ამ 

ქვეყნებში. კოლეგიის დასკვნა დაადასტურა ევროკავშირის საერთო 

იურისდიქციის სასამართლომ. 

11/05/2006, C-416/04 P, 

Vitafruit, EU:C:2006:310 

ესპანეთში ერთი მომხმარებლისთვის 11,5 თვის განმავლობაში 

კონცენტრირებული ხილის წვენების მიყიდვის მტკიცებულება, გაყიდვების 

საერთო ღირებულებით 4 800 ევრო, რაც მოიცავს 293 ყუთს 12 ცალით თითოში, 

ჩაითვალა ადრინდელი ესპანური სასაქონლო ნიშნის საკმარის გამოყენებად 

(პარაგრაფები 68-77). 



 
 

08/07/2010, T-30/09, 

Peerstorm, EU:T:2010:298 

გამოყენების მტკიცებულების სახით, აპელანტმა წარადგინა რამდენიმე 

კატალოგი, გამიზნული საბოლოო მომხმარებლებზე, რომელიც შეიცავს 

შესაბამისი სასაქონლო ნიშნით მონიშნულ ტანსაცმელს. სასამართლომ 

დაადგინა, რომ „...მართალია, რომ ეს კატალოგები არ შეიცავს ინფორმაციას 

მხარის მიერ PETER STORM სასაქონლო ნიშნით რეალურად გაყიდული 

საქონლის რაოდენობის შესახებ. თუმცა, აუცილებელია გავითვალისწინოთ ... 

ის ფაქტი, რომ კატალოგებში შემოთავაზებული იყო სასაქონლო ნიშნით PETER 

STORM მონიშნული საქონლის დიდი რაოდენობა და რომ ეს ნივთები 

ხელმისაწვდომი იყო გაერთიანებული სამეფოს 240-ზე მეტ მაღაზიაში, 

შესაბამისი პერიოდის მნიშვნელოვანი ნაწილის განმავლობაში. ეს ფაქტორები, 

გლობალური შეფასების კონტექსტში ადასტურებს… რომ მისი გამოყენების 

მასშტაბი საკმაოდ მნიშვნელოვანი იყო“ (პარაგრაფები 42-იდან 43-მდე). 

04/09/2007, 

R 35/2007-2, DINKY 

დაახლოებით 1 000 მინიატურული სათამაშო მანქანის გაყიდვა ჩაითვალა 

საკმარის გამოყენებად იმის გათვალისწინებით, რომ პროდუქცია ძირითადად 

კოლექციონერებზე იყიდება, მაღალ ფასად, კონკრეტულ ბაზარზე. 

11/10/2010, 

R 571/2009-1, 

VitAmour / 

VITALARMOR 

500 კგ რძის ცილის გაყიდვა, მთლიანი ღირებულებით 11 000 ევრო, საკმარისად 

ჩაითვალა რძის ცილების რეალური გამოყენების დასამტკიცებლად. 

პროდუქტების ბუნებიდან გამომდინარე, რომლებიც არ წარმოადგენს 

სამომხმარებლო საქონელს, არამედ საკვების გადამამუშავებელი 

მრეწველობისთვის გამოსაყენებელ ინგრედიენტებს, დემონსტრირებულმა 

რაოდენობამ და ღირებულებამ აჩვენა ბაზარზე არსებობა საჭირო ზღვარს 

ზემოთ. 

27/07/2011, 

R 1123/2010-4, 

Duracryl / DURATINT და 

სხვ. 

თერთმეტი ანგარიშფაქტურა, რომელიც გაფორმებულია სხვადასხვა 

საწარმოსთვის, ესპანეთის სხვადასხვა რეგიონში, რომელიც აჩვენებს, რომ 

ნიშნის მფლობელმა, შესაბამის პერიოდში გაყიდა ნიშანდებული პროდუქტის 

311 სხვადასხვა ზომის კონტეინერი, სუფთა ღირებულებით 2 684 ევრო, 

საკმარისად ჩაითვალა მე-2 კლასში მერქნის დამცავი შედგენილობებისთვის 

რეგისტრირებული ნიშნის რეალური გამოყენების დასამტკიცებლად. 

26/01/2001, B 150 039 შედავების განყოფილებამ საკმარისად მიიჩნია ძვირადღირებული ბაზრის 

სექტორში 2000-მდე სათამაშო ბეწვიანი ცხოველის გაყიდვის 

დამადასტურებელი მტკიცებულება. 

18/06/2001, B 167 488 აპელანტმა წარმოადგინა ერთი ანგარიშფაქტურა, რომელიც ადასტურებდა 

ერთი ცალი, მაღალი სიზუსტის ლაზერული ჭრის მანქანის გაყიდვას 565 000 

ფრანგულ ფრანკად, კატალოგი, რომელშიც აღწერილია ხსენებული მანქანის 

მახასიათებლები და მისი ამსახველი რამდენიმე ფოტო. შედავების 

განყოფილებამ აღნიშნული საკმარის მტკიცებულებად მიიჩნია პროდუქციის 

ბუნების, სპეციფიკური ბაზრისა და მისი საკმაოდ მაღალი ფასის 

გათვალისწინებით. 

 

2.2.3 ნიშნის გამოყენება რეგისტრირებულისგან განსხვავებული ფორმით 

ნიშნის გამოყენება რეგისტრირებულისგან განსხვავებული ფორმით, მაინც წარმოადგენს 

სასაქონლო ნიშნის გამოყენებას, თუ განსხვავებული ელემენტები არ ცვლის სასაქონლო 

ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას, მიუხედავად იმისა, არის თუ არა ამ ფორმით 

გამოყენებული სასაქონლო ნიშანი, ასევე, რეგისტრირებული მესაკუთრის სახელზე. 

 

აღნიშნულის მიზანია, ნიშნის მფლობელს მიეცეს მასში ცვლილებების შეტანის საშუალება, 

რაც, მისი განმასხვავებელუნარიანობის შეცვლის გარეშე, საშუალებას მისცემს მას, უკეთ 

მოერგოს შესაბამისი საქონლისა და მომსახურების მარკეტინგისა და რეკლამირების 

მოთხოვნებს.  

 

გამოყენებულ ნიშანსა და რეგისტრირებულ ნიშანს შორის მკაცრი შესაბამისობის არსებობა 

არ არის აუცილებელი. თუმცა, განსხვავება უნდა იყოს უმნიშვნელო ელემენტებში, და 



 
 

გამოყენებული და რეგისტრირებული ნიშნები, საერთო ჯამში, ეკვივალენტური უნდა 

იყოს. 

 

გამოყენებული ნიშნისა და რეგისტრირებული ნიშნის ეკვივალენტურობის დასადგენად, 

აუცილებელია უმნიშვნელო ელემენტების განსაზღვრა. 

 

შესაბამისი კრიტერიუმები განხილულია წინამდებარე პარაგრაფში, მათ შორის, ნაჩვენებია 

ნიშნების "ვარიაციასთან", ნიშანში ელემენტების "დამატებასთან" და "გამოკლებასთან" 

დაკავშირებული პრაქტიკა.  

 

პირველ რიგში, საჭიროა იმის დადგენა, თუ რომელია რეგისტრირებული ნიშნის 

განმასხვავებელი და დომინანტი ელემენტები და შემდეგ იმის შემოწმება, ფიგურირებენ 

თუ არა ისინი გამოყენებულ ნიშანში. 

 

სასაქონლო ნიშნის ერთი ან მეტი კომპონენტის განმასხვავებელუნარიანობის ან 

დომინანტური ბუნების შეფასება უნდა ეფუძნებოდეს თითოეული ამ კომპონენტის 

თანდაყოლილ თვისებებს, აგრეთვე, სხვადასხვა კომპონენტის შედარებით პოზიციას 

სასაქონლო ნიშნის სტრუქტურაში134. 

 

რაც შეეხება ელემენტების დამატებას: 

• შესაძლებელია რამდენიმე ნიშნის ერთდროულად გამოყენება რეგისტრირებული ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობის შეცვლის გარეშე; 

• თუ დამატებითი ელემენტები არ არის განმასხვავებელუნარიანი, სუსტია და/ან არ არის 

დომინანტი, ის არ ცვლის რეგისტრირებული სასაქონლო ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობას. 

 

რაც შეეხება ელემენტების გამოკლებას: 

• თუ გამოკლებულ ელემენტს მეორეხარისხოვანი პოზიცია აქვს და არ არის 

განმასხვავებელუნარიანი, მისი გამოკლება არ ცვლის სასაქონლო ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობას. 

 

ამ ნაწილში მითითებული პრინციპები წაკითხული უნდა იქნეს იმ პრინციპებთან 

შესაბამისობაში, რომელიც დამკვიდრებულია ევროკავშირის ინტელექტუალური 

საკუთრების ქსელის მიერ მის საერთო პრაქტიკის დოკუმენტში CP8 - სასაქონლო ნიშნის 

გამოყენება რეგისტრირებულისგან განსხვავებული ფორმით. აღნიშნული საერთო 

პრაქტიკის დოკუმენტი გამოქვეყნდა 15/10/2020 და გამოიყენება უწყების მიერ აღნიშნული 

თარიღიდან, მათ შორის, მიმდინარე საქმეებში. 

 

ზოგადად, უნდა შეფასდეს, წარმოადგენს თუ არა ნიშნის გამოყენება მისი 

რეგისტრირებული ფორმის მისაღებ თუ მიუღებელ „ვარიაციას“. 

 

აქედან გამომდინარე, უპირველეს ყოვლისა, უნდა განისაზღვროს, რეგისტრირებული 

ნიშნის რომელი ელემენტია განმასხვავებელუნარიანი135 და უნდა შეფასდეს, იცვლება თუ 

                                                             
134 24/11/2005, T-135/04, Online Bus, EU:T:2005:419, § 36 
135 იხ. სახელმძღვანელო, ნაწილი B, ექსპერტიზა, სექცია 2, უარის თქმის შედარებითი საფუძვლები 

თავი 4, ნიშნების შედარება 



 
 

არა განმასხვავებელუნარიანობა გამოყენებულ ნიშანში. ამ კითხვებს პასუხი უნდა გაეცეს 

ყოველი კონკრეტული საქმის გარემოებების გათვალისწინებით. 

 

ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობის სიძლიერესა და ცვლილებების ეფექტს შორის 

არსებობს ურთიერთდამოკიდებულება. ძლიერი განმასხვავებელუნარიანობის მქონე 

ნიშნებზე ცვლილებებმა შეიძლება ნაკლები გავლენა იქონიოს, ვიდრე სუსტი 

განმასხვავებელუნარიანობის მქონე ნიშნებზე. ნიშანში ელემენტების დამატება ან 

ელემენტების გამოტოვება უფრო მეტად იმოქმედებს სუსტი განმასხვავებელუნარიანობის 

მქონე ნიშნების განმასხვავებელუნარიანობაზე.  

 

როდესაც ნიშანი შედგება რამდენიმე ელემენტისგან, რომელთაგან მხოლოდ ერთი ან 

რამდენიმეა განმასხვავებელუნარიანი, რაც ნიშანს მთლიანობაში რეგისტრირებადს ხდის, 

ამ განმასხვავებელი ელემენტ(ებ)ის შეცვლა ან მათი გამოტოვება ან ჩანაცვლება სხვა 

ელემენტით ცვლის ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას. 

 

იმისათვის, რომ განისაზღვროს, მისაღებია თუ არა ნიშნის ვარიაციის გამოყენება, ან 

შეცვლილია თუ არა ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობა, მხედველობაში უნდა იქნეს 

მიღებული ბიზნესის ან ვაჭრობის შესაბამისი დარგის პრაქტიკა და შესაბამისი 

მომხმარებელი. 

 

საქმის ნომერი რეგისტრირებული 

ნიშანი 

რეალური 

გამოყენება 

კომენტარი 

12/12/2014, 

T-105/13, TrinkFix 

 

Drinkfit 

 

 
 

 

 

შესაბამისი საქონელი არის სასმელები 29-ე 

და 32-ე კლასებში. 

 

სასმელების ბოთლებზე ეტიკეტები ვიწროა, 

ამიტომ სიტყვიერი ნიშნის ორ სტრიქონზე 

დაწერა უჩვეულო არ არის (პარაგრაფი 47). 

 

ელემენტების დამატება 

როგორც ზემოთ აღინიშნა, ელემენტების დამატების შემთხვევაში, (i) შესაძლებელია 

რამდენიმე ნიშნის ერთდროულად გამოყენება, რეგისტრირებული ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობის შეცვლის გარეშე და (ii) თუ დამატებითი ელემენტი 

არაგანმასხვავებელუნარიანი, ან სუსტია და/ან არ არის დომინანტი, ის არ ცვლის 

რეგისტრირებული სასაქონლო ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას. 

 

ქვემოთ მოცემულია ამ ორი შემთხვევის მაგალითები:  

• რამდენიმე ნიშნის ერთდროულად გამოყენება; 

• სხვა სიტყვიერი ელემენტების დამატება;  

• გამოსახულებითი ელემენტების დამატება. 

 

 

სხვა სიტყვიერი ელემენტების დამატება 

როგორც წესი, სიტყვებში ან თუნდაც ასოებში განსხვავება იწვევს ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობის ცვლილებას. თუმცა, ქვემოთ აღწერილია მთელი რიგი 

შემთხვევებისა, სადაც დამატებები მისაღებია. 

 



 
 

არადომინანტური ელემენტების დამატება 
 

რეგისტრირებული ფორმა რეალური გამოყენება საქმის ნომერი 

 

 
 

COLORIS 

 

 
 

 
 

 

 

 
30/11/2009, T-353/07, Coloris 

 

ევროკავშირის საერთო იურისდიქციის სასამართლომ დაადასტურა, რომ ნიშნის Coloris დამატებით 

სიტყვიერ ელემენტებთან ერთად გამოყენებამ, როგორიცაა „global coloring concept“ ან „gcc“ არ შეცვალა მისი 

განმასხვავებელუნარიანობა, რადგან დამატებითი ელემენტები უბრალოდ გამოიყენებოდა ნიშანთან Coloris 

ერთად, განთავსებული იყო მის ქვემოთ და მისი ზომის გათვალისწინებით, არ იყო დომინანტი ნიშანში. 

 

გვარეობითი ან აღწერილობითი ელემენტების დამატება 

რეგისტრირებული სიტყვიერი ნიშნის (ან ნებისმიერი სხვა ნიშნის) გამოყენება პროდუქტის 

გვარეობით აღნიშვნასთან ან აღწერილობით ტერმინთან ერთად, ჩაითვლება 

რეგისტრირებული ნიშნის გამოყენებად. დამატებები, რომლებიც უბრალოდ მიუთითებს 

საქონლისა და მომსახურების მახასიათებლებზე, როგორიცაა მათი სახეობა, ხარისხი, 

რაოდენობა, დანიშნულება, ღირებულება, გეოგრაფიული წარმოშობა ან საქონლის 

წარმოების ან მომსახურების გაწევის დრო, ზოგადად, წარმოადგენს არა გამოყენების 

ვარიანტს, არამედ თავად ნიშნის გამოყენებას. 

 
 

მაგალითად: 
 

რეგისტრირებული ფორმა რეალური გამოყენება საქმის ნომერი 

HALDER HALDER I, HALDER II, 

HALDER III, HALDER IV, HALDER V 

13/04/2011, T-209/09, 

Alder Capital 

„სასამართლომ აღნიშნა, რომ „ის ფაქტი, რომ გაზეთის სტატიაში, ფონდების დასახელებები შედგება 

ტერმინზე „halder“ რომაული ასოებით გამოსახული რიცხვების დამატებისგან, არ აყენებს ეჭვქვეშ ნიშნის 

გამოყენებას, ვინაიდან მათი სუსტი განმასხვავებელუნარიანობის და მათი დამხმარე პოზიციის გამო, ეს 

დამატებები არ ცვლის რეგისტრირებული ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას“ (პარაგრაფი 58). 



 
 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

09/07/2013, R 1190/2011-4, VIÑA 

ALBERDI / VILLA ALBERTI; 

დადასტურებული 30/06/2015, T-

489/13, VIÑA ALBERDI / VILLA 

ALBERTI, EU:T:2015:446 

გამოყენების დამადასტურებელ მტკიცებულებაში წარმოდგენილი გამოსახულებითი ნიშნები შეიცავს 

ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიან ელემენტებს და ეს ელემენტები ნათლად ჩანს ეტიკეტზე. ნიშნის 

გამოსახულებითი და სიტყვიერი ელემენტების შებრუნება და დამატებით, შესაბამისი ადგილწარმოშობის 

დასახელების (Soave, Soave Superiore და Chianti) მითითება არ ცვლის ადრინდელი ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობას, რომელიც, ნიშანში გამოსახულია ყველა თავისი განმასხვავებელუნარიანი 

ელემენტით. ღვინის მომხმარებლები განსაკუთრებით დაინტერესებულნი არიან ამ პროდუქტების ზუსტი 

გეოგრაფიული წარმოშობის ცოდნით; თუმცა, საქონლის გეოგრაფიული წარმოშობის შესახებ ინფორმაციის 

დამატებას არ შეუძლია შეცვალოს სასაქონლო ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობა, რომლის მთავარი 

ფუნქცია გამოიხატება კონკრეტული კომერციული წარმოშობის იდენტიფიცირებაში (08/12/2005, T-29/04, 

Cristal Castellblanch, EU:T:2005:438, § 19).  

 
ARKTIS 

 
ARKTIS LINE 

 

16/04/2015, T-258/13, ARKTIS, 

EU:T:2015:207 

სასამართლომ დაადგინა, რომ ტერმინი „line“, გერმანული სიტყვის „Linie“-ის სინონიმი, ჩვეულებრივ 

გამოიყენება რეკლამასა და ბიზნესში პროდუქციის ხაზის მიმართ. ის, სავარაუდოდ, საშუალო მომხმარებლის 

მიერ ავტომატურად იქნება აღქმული, როგორც დამატებითი ელემენტი. სასამართლო დაეთანხმა სააპელაციო 

პალატის კოლეგიას, რომ ტერმინი „line“ არ ცვლიდა გასაჩივრებული ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას და 

რომ სასაქონლო ნიშნის ამ ტერმინთან ერთად გამოყენება, წარმოადგენდა ამ ნიშნის გამოყენებას 

(პარაგრაფები 26-27). 

 

სხვა სახის დასაშვები დამატებები 

ისეთი უმნიშვნელო ელემენტების დამატება, როგორიცაა პუნქტუაციის ნიშნები, არ ცვლის 

ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას: 
 

რეგისტრირებული ფორმა რეალური გამოყენება საქმის ნომერი 

 
PELASPAN-PAC 

 
PELASPAN PAC 

 

22/03/2013, R 1986/2011-4, 

PELASPAN / PELASPAN და სხვ. 

ადრინდელი ნიშნის „PELASPAN-PAC“ გამოყენება „PELASPAN“ და „PAC“ ელემენტების დამაკავშირებელი 

დეფისის გარეშე არ ცვლის ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას, და, შესაბამისად, ითვლება 

რეალურ გამოყენებად. 

 



 
 

ანალოგიურად, სემანტიკის მქონე სიტყვების მრავლობითი ან მხოლობითი ფორმით 

გამოყენება (მაგალითად, ასო "s"-ის დამატებით/გამოტოვებით ინგლისურ ან სხვა ენებში) 

ჩვეულებრივ, არ ცვლის განმასხვავებელუნარიანობას: 

 
რეგისტრირებული ფორმა რეალური გამოყენება საქმის ნომერი 

 
Tentation 

 
Tentations 

 

29/07/2008, R 1939/2007-1, 

TEMPTATION FOR MEN YANBAL 

(გამოსახულებითი)/TENTATION 

„განსახილველ საქმეში, წარმოდგენილი მტკიცებულების შესწავლის შემდეგ, რომელიც ძირითადად 

ესპანურ ბაზარზეა ფოკუსირებული, კოლეგია თვლის, რომ „TENTATION“ რეგისტრირებული სასაქონლო 

ნიშნის ნაცვლად „TENTATIONS“ ნიშნის გამოყენება არ ცვლის თავდაპირველად რეგისტრირებული 

სასაქონლო ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას. კერძოდ, სასაქონლო ნიშნის ბოლოში უბრალოდ ასო „S“-

ის დამატება, არსებითად არ ცვლის რეგისტრირებული სასაქონლო ნიშნის ვიზუალურ იერსახეს ან 

გამოთქმას და არც განსხვავებულ კონცეპტუალურ შთაბეჭდილებას ქმნის. განსახილველი სასაქონლო 

ნიშანი აღიქმება უბრალოდ, როგორც მისი მრავლობითი ფორმა და არა - მხოლობითი. შესაბამისად, 

აღნიშნული ცვლილება არ ცვლის ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას“ (პარაგრაფი 17). 

 

 

ასევე, მისაღებია "საწარმოს ტიპის" დამატება: 

 
რეგისტრირებული ფორმა რეალური გამოყენება საქმის ნომერი 

 

 

 

 

გამოყენებული ფორმა მოიცავდა 

ლოგოს და სიტყვებს ‘SOCIEDAD 

LIMITADA’ (პატარა ასოებით) 

ტერმინის ‘SISTEMAS’ და/ან ‘E’ 

გამოსახულების და გამუქებული 

ასოების ‘epco SISTEMAS, S.L.’, 

ქვეშ 

 

19/01/2009 R 1088/2008-2, EPCOS 

(გამოსახულებითი) /  

E epco SISTEMAS 

(გამოსახულებითი); 

 

დადასტურებული 15/12/2010, T-

132/09, Epcos 

 

„... ეს ნიშნები არ წარმოადგენს, როგორც ამას განმცხადებელი აღნიშნავს, რეგისტრირებული ადრინდელი 

ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობის მნიშვნელოვან ცვლილებას“ (პარაგრაფი 24). 

 

მიუღებელი დამატებები 

 
რეგისტრირებული ფორმა რეალური გამოყენება საქმის ნომერი 

 
VILA VITA PARC 

 

vila vita hotel & feriendorf 

panno[n]ia 

14/07/2014, T-204/12, 

 
Via Vita, EU:T:2014:646 

„მაშინ, როდესაც გერმანული სიტყვა „Feriendorf“, რაც ნიშნავს „დასასვენებელ სოფელს“, შეიძლება 

აღწერილობითად აღიქმებოდეს შესაბამისი [სასტუმროებით] მომსახურებისთვის, იგივე არ ითქმის 

სიტყვიერ ელემენტზე „panno[n]ia“ (პარაგრაფი 30). შესაბამისად, სიტყვა „panno[n]ia“-ის დამატება ცვლის 

ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას. 

 
Captain 

 

Captain Birds Eye 

23/04/2001, R 89/2000-1 

EL CAPITAN PESCANOVA / 

CAPTAIN 



 
 

„არ შეიძლება ჩაითვალოს… რომ CAPTAIN BIRDS EYE-ის გამოყენება წარმოადგენს ნიშნის CAPTAIN 

გამოყენებას ისეთი ფორმით, რომელიც არ ცვლის რეგისტრირებული ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას, 

ვინაიდან ეს ორი ნიშანი არსებითად განსხვავებულია“ (პარაგრაფი 20). 

 

გამოსახულებითი ელემენტების დამატება 

იმ შემთხვევებში, როდესაც გამოსახულებითი ელემენტი თამაშობს მხოლოდ უმნიშვნელო 

როლს და არის მხოლოდ დეკორატიული, რეგისტრირებული ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობა არ იცვლება. 
 

რეგისტრირებული ფორმა რეალური გამოყენება საქმის ნომერი 

 

 

 
DRINKFIT 

 

 
 

 
12/12/2014, T-105/13, TrinkFix 

ნახევარწრიული გრაფიკული ელემენტის დამატება არ ცვლის ნიშნის საერთო შთაბეჭდილებას (პარაგრაფი 

49). 

 
SEMBELLA 

 

 

 
 

 

 

23/01/2014, T-551/12, Rebella, 

EU:T:2014:30 

გამოსახულებითი ელემენტები მხოლოდ დეკორატიული ან საერთოდ უმნიშვნელოა და არ ცვლის ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობას (პარაგრაფი 43). 

 

 

 
BIONSEN 

 

 
 

 

 
18/04/2008, 

 
R 1236/2007-2 

 

„მასალები აჩვენებს, რომ მოპასუხის საქონელზე, ასევე, გამოსახულია სხვა ელემენტები, კერძოდ, მცირე 

წრეში განთავსებული იაპონური იეროგლიფი, რომელიც განთავსებულია სიტყვის „BIONSEN“ ზემოთ ან 

ქვემოთ“ (პარაგრაფი 19). 

 

თუმცა, მოცემულ შემთხვევაში, სტილიზებული სიტყვის „BIONSEN“ და იაპონური იეროგლიფის 

კომბინაცია, იმისდა მიუხედავად, გამოსახულია თუ არა ის სიტყვის „BIONSEN“ ზემოთ თუ ქვევით, 

წარმოადგენს გამოყენებას, რომელიც მხოლოდ უმნიშვნელო ელემენტებში განსხვავდება ნიშნის 

რეგისტრირებული ვარიანტისგან. სიტყვის "BIONSEN" სტილიზება უმნიშვნელოა. რაც შეეხება 

გამოსახულებითი ელემენტის დამატებას წრიული ელემენტის და იაპონური იეროგლიფის სახით, მას 

ძნელად შეამჩნევს საშუალო მომხმარებელი მისი შედარებით მცირე ზომისა და პოზიციის გამო, იმისდა 

მიუხედავად, იქნება ის განთავსებული სიტყვის "BIONSEN" ზემოთ, ქვემოთ თუ მარჯვნივ” (პარაგრაფი 23). 

 

რამდენიმე ნიშნის ან აღნიშვნის ერთდროულად გამოყენება 

ბაზრის ზოგიერთ სექტორში საკმაოდ ხშირია საქონლის და მომსახურებისთვის არა 

მხოლოდ მათი ინდივიდუალური ნიშნის, არამედ ბიზნეს ან საწარმო ჯგუფის ნიშნის 



 
 

გამოყენებაც („ძირითადი ნიშანი“ - “house mark”). ამ შემთხვევაში რეგისტრირებული 

ნიშანი არ გამოიყენება განსხვავებული ფორმით, არამედ ორი დამოუკიდებელი ნიშანი 

მართლზომიერად გამოიყენება ერთდროულად.  

 

ორი ან მეტი სასაქონლო ნიშანი შეიძლება გამოყენებულ იქნეს ერთად ავტონომიურად, ან 

კომპანიის სახელთან ერთად, რეგისტრირებული სასაქონლო ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობის შეცვლის გარეშე. ვაჭრობაში ჩვეულებრივი პრაქტიკაა 

დამოუკიდებელი ნიშნების გამოსახვა სხვადასხვა ზომითა და შრიფტით, ამიტომ ეს 

მკაფიო განსხვავებები, რომლებიც ხაზს უსვამს ძირითად ნიშანს (“house mark”), 

მიუთითებს, რომ ორი განსხვავებული ნიშანი გამოიყენება ერთად, მაგრამ ავტონომიურად.  

 

რეგისტრირებული სასაქონლო ნიშნის რეალური გამოყენების პირობა შეიძლება 

დაკმაყოფილდეს როგორც სხვა შედგენილი ნიშნის ნაწილად, ისე სხვა ნიშანთან ერთად 

გამოყენებისას, მაშინაც კი, თუ ნიშნების კომბინაცია თავად არის რეგისტრირებული, 

როგორც სასაქონლო ნიშანი. ანალოგიურად, გამოყენება შეიძლება იყოს რეალური, 

როდესაც გამოსახულებითი ნიშანი გამოიყენება მასზე დატანილ სიტყვიერ ნიშანთან 

ერთად, მაშინაც კი, თუ ამ ორი ნიშნის კომბინაცია თავად არის რეგისტრირებული, თუკი 

განსხვავება იმ ვარიანტს, რომლითაც გამოიყენება ეს სასაქონლო ნიშანი, და იმ ვარიანტს 

შორის, რა სახითაც ის რეგისტრირებულია, არ ცვლის რეგისტრირებული სასაქონლო 

ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას. 

 

რეგისტრირებული ფორმა რეალური გამოყენება საქმის ნომერი 
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08/12/2005 

 
T-29/04 

 
Cristal Castellblanch 



 
 

„მოცემულ შემთხვევაში, ნიშანი CRISTAL ოთხჯერ არის ნათლად გამოსახული, მხარის მიერ ბაზარზე 

გამოყენებული ბოთლის ყელზე და ორჯერ მთავარ ეტიკეტზე, სიმბოლოს ® თანხლებით. ყელზე ეს ნიშანი 

სხვა ელემენტებისგან განცალკევებულია. გარდა ამისა, ნიშანი CRISTAL ცალკეა გამოსახული იმ ყუთებზე, 

რომლებშიც იყიდება ბრენდის CRISTAL ბოთლები. ასევე, მხარის მიერ გამზადებულ ანგარიშ-ფაქტურებზე 

მითითებულია ტერმინი “cristal” აღნიშვნით „1990 coffret“. უნდა აღინიშნოს, რომ ამგვარად, ნიშანი CRISTAL 

ახდენს მხარის მიერ ბაზარზე გამოყენებული პროდუქტის იდენტიფიცირებას“ (პარაგრაფი 35). 

 

„რაც შეეხება „Louis Roederer” მთავარ ეტიკეტზე აღნიშვნას, ის უბრალოდ მიუთითებს მწარმოებელი 

კომპანიის სახელწოდებაზე, რომელმაც, შეიძლება, დაამყაროს პირდაპირი კავშირი პროდუქტის ერთ ან მეტ 

ხაზსა და კონკრეტულ საწარმოს შორის. იგივე მსჯელობა ეხება ასოთა ჯგუფს „lr“, რომელიც წარმოადგენს 

მხარის სახელის ინიციალებს. როგორც [უწყებამ] აღნიშნა, აღნიშნული ელემენტების ერთობლივი 

გამოყენება იმავე ბოთლზე, სასაქონლო ნიშანს CRISTAL არ უკარგავს პროდუქციის იდენტიფიკაციის 

ფუნქციას“ (პარაგრაფი 36). 

  

„გარდა ამისა, სასამართლო იზიარებს უწყების მსჯელობას, რომ სიტყვიერი ნიშნის გამოყენება გეოგრაფიულ 

აღნიშვნასთან „შამპანური“ ერთად, არ შეიძლება ჩაითვალოს სასაქონლო ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობის შეცვლის შესაძლებლობის მქონე დამატებად, შამპანურისთვის გამოყენებისას. 

ღვინის სექტორში, მომხმარებელს ხშირად განსაკუთრებით აინტერესებს პროდუქტის ზუსტი 

გეოგრაფიული წარმოშობა და ღვინის მწარმოებლის ვინაობა, ვინაიდან ასეთი პროდუქტების რეპუტაცია 

ხშირად დამოკიდებულია იმაზე, არის თუ არა ღვინო წარმოებული გარკვეულ გეოგრაფიულ რეგიონში 

გარკვეული მეღვინეობის მიერ“ (პარაგრაფი 37). 

 
რეგისტრირებული ფორმა რეალური გამოყენება საქმის ნომერი 

 

L.114 

 

Lehning L114 

29/02/2012, T-77/10 & T-78/10, L112, 

EU:T:2012:95 

სასაქონლო ნიშანი L.114 რეგისტრირებულია ფარმაცევტული პროდუქტებისთვის მე-5 კლასში. 

სასამართლომ დაადგინა, რომ: 

1) მთავრული ასო "L"-ისა და 114 რიცხვს შორის გამოტოვებული წერტილი წარმოადგენდა უმნიშვნელო 

განსხვავებას, რაც არ უკარგავდა ადრინდელ L.114 ნიშანს განმასხვავებელუნარიანობას (პარაგრაფი 53). 

 

2) „Lehning“ წარმოადგენდა ძირითად ნიშანს (“house mark”) - ის ფაქტი, რომ ადრინდელი ნიშანი „L.114“ 

გამოიყენებოდა ამ ძირითად ნიშანთან (“house mark”) ერთად, არ ცვლიდა მის განმასხვავებელუნარიანობას 

ევროკავშირის 207/2009 რეგულაციის 15(1)(ა) მუხლის მნიშვნელობით [ამჟამად ევროკავშირის სასაქონლო 

ნიშნების რეგულაციის 18(1)(ა) მუხლი] (პარაგრაფი 53). 

 

YGAY 

YGAY რიგ სხვა სიტყვიერ და 

გამოსახულებით ელემენტებთან 

ერთად 

24/09/2008, R 1695/2007-1, I GAI 

(გამოსახულებითი) / YGAY et al.; 

დადასტურებული 21/09/2010, 

T-546/08, i Gai 

კოლეგიის გადაწყვეტილებაში (დადასტურებული 21/09/2010, T-546/08, i Gai, EU:T:2010:404, § 19, 20) 

აღინიშნა, რომ სასაქონლო ნიშანი YGAY გამოსახულია ბევრ ფოტოში  როგორც ეტიკეტზე, ისე ყუთზე. 

განსახილველი სასაქონლო ნიშანი ეტიკეტებზე გამოყოფილია სხვა ელემენტებისაგან. ზოგიერთ ეტიკეტზე 

ის ცალკეა გამოსახული, მსხვილი გამუქებული ასოებით დაწერილი, MARQUES DE MURRIETA ფრაზის ქვეშ. 

სხვებზე, ფრაზა BODEGAS MARQUES DE MURRIETA გამოსახულია პატარა ზომის ასოებით, ზედა ნაწილში, 

ხოლო ელემენტები CASTILLO YGAY გამოსახულია დიდი, სტილიზებული ასოებით, ეტიკეტის გასწვრივ. 

სასაქონლო ნიშანი YGAY, ასევე, გამოსახულია ცალკე ან აღნიშვნასთან CASTILLO YGAY ერთად, იმ ყუთებზე, 

რომლებშიც იყიდება ბოთლები. მოპასუხის მიერ წარდგენილ ანგარიშ-ფაქტურებზე, ასევე, მითითებულია 

სასაქონლო ნიშანი YGAY ზოგად ინფორმაციასთან ერთად, როგორიცაა წარმოების წელი, წარმოშობა და ა.შ. 

აქედან გამომდინარეობს, რომ ნიშანი YGAY ფუნქციონირებს როგორც სასაქონლო ნიშანი, რომელიც ახდენს 

მოპასუხის მიერ გაყიდული საქონლის, ღვინის, იდენტიფიცირებას (პარაგრაფი 15). 

 

MARQUES DE MURRIETA-ს მითითება ამ კონტექსტში შეიძლება წარმოადგენდეს უბრალოდ ღვინის 

მწარმოებელი კომპანიის ან მეღვინეობის დასახელების მითითება, რამაც შეიძლება დაამყაროს პირდაპირი 

კავშირი პროდუქტის ერთ ან მეტ ხაზსა და კონკრეტულ საწარმოს შორის (08/12/2005, T-29/04, Cristal 

Castellblanch, EU:T:2005:438, § 36) (პარაგრაფი 16). 



 
 

 
რეგისტრირებული ფორმა რეალური გამოყენება საქმის ნომერი 

 

 

 
 

 

ნიშანი # 1 

 

 
 

ნიშანი # 2 

 

 

 

 

18/04/2013, C-12/12, 

Colloseum Holding 

ლივაი სტრაუსი წარმოადგენს ზემოთ მითითებული ევროკავშირის ორი სასაქონლო ნიშნის მფლობელს. 

ნიშანი # 1 ყოველთვის გამოიყენება სიტყვიერ ნიშანთან LEVI'S ერთად, ანუ, როგორც ნიშანში #2. 

სასამართლომ დაადგინა, რომ „რეალური გამოყენების“ პირობა შეიძლება შესრულდეს, თუ ევროკავშირის 

გამოსახულებითი ნიშანი გამოიყენება მხოლოდ მასზე დატანილ, ევროკავშირის სიტყვიერ ნიშანთან ერთად 

და ამ ორი ნიშნის კომბინაცია, თავად რეგისტრირებულია როგორც ევროკავშირის სასაქონლო ნიშანი და თუ 

განსხვავება სასაქონლო ნიშნის გამოყენებულ ვარიანტსა და რეგისტრირებულ ვარიანტს შორის არ ცვლის 

რეგისტრირებული სასაქონლო ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას. 

 

MINUTO 

 

DUBOIS MINUTO 

 

12/09/2001, R 206/2000-3, 

 

MINU’ / MINUTO 

სააპელაციო პალატის კოლეგიამ ორი სიტყვის გამოყენება მიიჩნია ორი ცალკეული ნიშნის გამოყენებად, 

ვინაიდან მოპასუხის მიერ წარმოდგენილმა მტკიცებულებებმა აჩვენა, რომ ერთ-ერთი მათგანი იყო 

მოპასუხის ძველი ბრენდი თავისი იდენტობით და ბაზარზე წარმოდგენილი იყო რიგ თანმხლებ ნიშანთან 

ერთად, რაც ჩვეულებრივი პრაქტიკაა კონკრეტული საქონლის (ღვინის) ეტიკეტირებისას. 

 

„DUBOIS“ და „MINUTO“ არის ცალ-ცალკე ნიშნები, რომლებიც ერთად არის დატანილი კონკრეტულ 

საქონელზე, რაც ჩვეულებრივი პრაქტიკაა ღვინის პროდუქტების ეტიკეტირებისას (მეღვინეობის 

დასახელება და პროდუქტის დასახელება). რაც შეეხება ესპანურ ბრენდებს, მაგალითად "TORRES" - "Sangre 

de Toro", "TORRES" - "Acqua d'Or". ღვინის „MINUTO“ მოთხოვნისას, შესაბამის მომხმარებელს ეცოდინება, 

რომ ასეთი ღვინო შედის „DUBOIS“ პროდუქციის ხაზში, თუმცა „MINUTO“ თავად აღიქმება, როგორც 

სასაქონლო ნიშანი, მაშინაც კი, თუ ის გამოსახული იქნება ნიშნის „DUBOIS“ გვერდით, ანგარიშ-ფაქტურებში, 

ბროშურებსა და/ან პროდუქტის ეტიკეტებზე“ (პარაგრაფი 18). 

 

ელემენტის გამოკლება 

ნიშნის გამოყენებისას ელემენტების „გამოკლების“ განხილვისას, უნდა შეფასდეს თუ 

რამდენად  იცვლება ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობა. 

 

თუ ელემენტს მეორეხარისხოვანი პოზიცია აქვს და არაგანმასხვავებელუნარიანია, მისი 

გამოკლება არ ცვლის ნიშანს. 

 

არადომინანტური ელემენტების გამოკლება 

 

რეგისტრირებული ფორმა რეალური გამოყენება საქმის ნომერი 



 
 

 

 

 

 

 

 

 
24/11/2005, T-135/04, Online Bus 

ევროკავშირის საერთო იურისდიქციის სასამართლომ მიიჩნია, რომ როგორც ადრინდელი ნიშნის 

რეგისტრირებული ფორმა, ისე გამოყენებული ფორმა შეიცავდა სიტყვას „BUS“ და „სამი გადაჯაჭვული 

სამკუთხედის“ გამოსახულებით ელემენტს. ელემენტების არც ერთი და არც მეორე ფორმით გამოსახვა არ 

არის განსაკუთრებით ორიგინალური ან უჩვეულო. მათში არსებული ცვლილება გავლენას არ ახდენს 

სასაქონლო ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობაზე. რაც შეეხება „Betreuungsverbund für Unternehmer und 

Selbständige e.V.“-ის გამოტოვებას, ეს უკანასკნელი წარმოადგენს პატარა ზომის ასოებით დაწერილი 

სიტყვების სტრიქონს, რომელსაც უკავია მეორეხარისხოვანი პოზიცია ნიშნის ქვედა ნაწილში. მისი 

მნიშვნელობა (ბიზნესმენთა და თვითდასაქმებულთა დახმარების ასოციაცია, რეგისტრირებული ასოციაცია) 

ეხება განსახილველ მომსახურებას, „შესაბამისად, ამ ელემენტის აღწერილობითი შინაარსისა და ნიშანში მისი 

დამხმარე პოზიციის გათვალისწინებით, უნდა ჩაითვალოს, რომ იგი არ არის განმასხვავებელუნარიანი… 

ზემოაღნიშნულიდან გამომდინარეობს, რომ ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის გამოყენებული ფორმა არ 

შეიცავს რაიმე ისეთ განსხვავებას, რომელსაც შეუძლია შეცვალოს ამ სასაქონლო ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობა“ (პარაგრაფი 34). 

 

 

გვარეობითი ან აღწერილობითი ელემენტების გამოკლება 

თუ რეგისტრირებული ნიშანი შეიცავს პროდუქტის გვარეობით სახელწოდებას ან 

აღწერილობით ტერმინს და ეს ტერმინი გამოტოვებულია გამოყენებულ ნიშანში, ასეთი 

გამოყენება ჩაითვლება რეგისტრირებული ნიშნის გამოყენებად. 

 

ისეთი ელემენტების გამოტოვება, რომლებიც წარმოადგენს უბრალოდ მითითებებს 

საქონლისა და მომსახურების მახასიათებლებზე, როგორიცაა მათი სახეობა, ხარისხი, 

რაოდენობა, დანიშნულება, ღირებულება, გეოგრაფიული წარმოშობა ან საქონლის 

წარმოების ან მომსახურების გაწევის დრო, ზოგადად წარმოადგენს გამოყენების მისაღებ 

ვარიანტს. 

 
რეგისტრირებული ფორმა რეალური გამოყენება საქმის ნომერი 

 

 
 

 

 

 
 

 

29/09/2011, T-415/09, Fishbone, 

EU:T:2011:550; 

 

დადასტურებული 18/07/2013, 

C-621/11 P, Fishbone, 

EU:C:2013:484 



 
 

კოლეგიამ მიიჩნია, რომ მიუხედავად იმისა, რომ ზოგიერთ მტკიცებულებაში ადრინდელი ნიშანი არ 

მოიცავდა სიტყვას „beachwear“, ეს არ ცვლიდა ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას, რადგან ის 

აშკარად აღწერდა საქონლის ბუნებას (მოკლესახელოიანი მაისურები, პლაჟის კოსტიუმები). 

 

ევროკავშირის საერთო იურისდიქციის სასამართლომ დაადგინა: 

„მოცემულ შემთხვევაში, ადრინდელი ნიშანი კომბინირებული ნიშანია, რომელიც წარმოადგენს გემის 

საჭევარს და მომრგვალებული ფორმის ნიშანს. ნიშნის ცენტრში თევზის ჩონჩხია, რომლის თავზე 

განთავსებულია ტერმინი "fishbone", ხოლო ქვევით ტერმინი "beachwear". ... მიუხედავად იმისა, რომ 

ადრინდელი ნიშნის გამოყენება განსხვავებულია გარკვეულ მტკიცებულებებში და გამოიყენება 

რეგისტრირებულისგან განსხვავებული ფორმით, იმ მხრივ, რომ ნიშანი არ შეიცავს ტერმინს "beachwear", იგი 

არ მოქმედებს მის განმასხვავებლობაზე. ტერმინი „beachwear“, რომელიც ინგლისურად ნიშნავს „პლაჟის 

კოსტიუმებს“, აღწერს ადრინდელი ნიშნით მოცული საქონლის ბუნებას [ხაზგასმა დამატებულია]. ეს 

აღწერილობითი ხასიათი აშკარაა ადრინდელი ნიშნით დაფარული „პლაჟის კოსტიუმების“ შემთხვევაში, 

ასევე „მოკლესახელოიანი მაისურების“ შემთხვევაში, რომლისთვისაც ტერმინი “beachwear” მაშინვე 

აღიქმება, როგორც ჩვეულებრივ ვითარებაში ჩასაცმელი მოკლესახელოიანი მაისური, მაგალითად 

ზაფხულში, პლაჟზე. შესაბამისად, მომხმარებლები აღიქვამენ ამ ტერმინს, როგორც საქონლის ტიპის 

აღწერას და არა, როგორც კომერციულ წარმოშობაზე მითითებას. ის ფაქტი, რომ ტერმინი “beachwear” უფრო 

სტილიზებული შრიფტით არის შესრულებული, ვიდრე ჩვეულებრივი მთავრული ასოებით დაწერილი 

ტერმინი "fishbone", ვერ შეცვლის ასეთ აღქმას. გარდა ამისა, … ტერმინის “beachwear” შრიფტი არ შეიძლება 

ჩაითვალოს უჩვეულოდ, რადგან ის შეიცავს დაბეჭდილ არამთავრულ ასოებს. რაც შეეხება ტერმინის 

“beachwear” ჰორიზონტალურ პოზიციას ადრინდელ ნიშანში, რომელიც პერპენდიკულარულად მიუყვება 

გემის საჭევარს ქვემოდან, იგი გრაფიკულად არ არის უფრო მკვეთრი, ვიდრე ტერმინი "fishbone", რომელიც, 

ასევე, ჰორიზონტალურად არის დაწერილი და მიუყვება ამ საჭევარის მომრგვალებულ ფორმას“ 

(პარაგრაფები 62-63).  

 

 

სხვა დასაშვები გამოკლებები 

უმნიშვნელო წინდებულების გამოკლება არ ახდენს გავლენას 

განმასხვავებელუნარიანობაზე: 

 
რეგისტრირებული ფორმა რეალური გამოყენება საქმის ნომერი 
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არ ჩაითვალა, რომ ელემენტის „de“არარსებობა გავლენას ახდენს სასაქონლო ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობაზე. 

 

არსებობს შემთხვევები, როდესაც რეგისტრირებული ნიშანი შედგება 

განმასხვავებელუნარიანი სიტყვიერი ელემენტის (ან ელემენტების) და გამოსახულებითი 

ელემენტისგან (ან ელემენტებისგან), ხოლო ეს უკანასკნელი შესაბამისი მომხმარებლის 

მიერ უმნიშვნელოდ აღიქმება. ასეთი უმნიშვნელო ელემენტები ითვლება 

არაგანმასხვავებელუნარიანად და მათი გამოტოვება არ ცვლის ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობას. აქედან გამომდინარე, მნიშვნელოვანია დადგინდეს, 

რომელი ელემენტები ახდენს გავლენას ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობაზე და როგორ 

აღიქვამენ მათ მომხმარებლები.  

 

რეგისტრირებული ფორმა რეალური გამოყენება საქმის ნომერი 



 
 

 
 

 

 
 
 
 
 

 

 

27/02/2014,T-225/12,LIDL express, 

EU:T:2014:94, პარაგრაფები 49-

53; 

გასაჩივრებული 06/09/2016, C-

237/14 P,LIDL express 

(გამოსახულებითი) / LÍDL 

MUSIC (გამოსახულებითი) და 

სხვ., EU:C:2016:667 

სასამართლომ გაიზიარა (პარაგრაფი 53) კოლეგიის დასკვნა, რომ „ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობა 

დიდწილად განპირობებულია აღნიშვნით „LIDL MUSIC“ და მხოლოდ მცირე გავლენას ახდენს 

გამოსახულებითი ელემენტები, რომლებიც შედგება ასოებისა და მათ ქვეშ არსებული მცირე მონოგრამისგან“ 

(21/03/2012, R 2379/2010-1, LIDL express (გამოსახულებითი)/LÍDL MUSIC (გამოსახულებითი) და სხვ., 

პარაგრაფი 19). 

 

ტერმინის ტრანსლიტერაციის გამოკლება, ზოგადად, განიხილება, როგორც მისაღები 

ცვლილება. 

 

რეგისტრირებული ფორმა რეალური გამოყენება საქმის ნომერი 

 

APALIA-ΑΠΑΛΙΑ 

 

APALIA 
15/09/2011, R 2001/2010-1, 

 
APANI / APALIA-ΑΠΑΛΙΑ 

ტერმინის ბერძნული ასოებით შესრულებული ტრანსლიტერაციის გამოტოვება არ ცვლის ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობას, რადგან გამოყენებული ფორმა შეიცავს ტერმინს APALIA, რომელიც 

განმასხვავებელუნარიანი და დომინანტია. 

 

მიუღებელი გამოკლებები 

როგორც წესი, სიტყვებში ან თუნდაც ასოებში განსხვავება წარმოადგენს ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობის ცვლილებას. 

 
რეგისტრირებული ფორმა რეალური გამოყენება საქმის ნომერი 

 

 

TONY HAWK 

HAWK 

 

 

 

 

B 1 034 208 

„სიტყვიერი ელემენტის „TONY“ გამოტოვება პირველ ორ ნიშანში, მნიშვნელოვნად ცვლის 

რეგისტრირებული ადრინდელი ნიშნის „TONY HAWK“ განმასხვავებელუნარიანობას. შესაბამისად, ეს 

ნიშნები აღიქმება როგორც განცალკევებული ნიშნები და მათი გამოყენება არ შეიძლება ჩაითვალოს 

სიტყვიერი ნიშნის „TONY HAWK“ გამოყენებად“. 

რეგისტრირებული ფორმა რეალური გამოყენება საქმის ნომერი 

 

 

 

03/02/2010, R 1625/2008-4 LT 

LIGHT-TECHNO / 

(FIGURATIVE); (აპელაცია 

10/11/2011, T-143/10, LT LighT-

Thecno, EU:T:2011:652 არ ეხება 

ესპანურ სასაქონლო ნიშნებს) 



 
 

„მოცემულ საქმეში, გამოყენების არცერთი წარდგენილი მტკიცებულება არ ასახავს ადრინდელ ესპანურ 

ნიშნებს იმ ფორმით, რა ფორმითაც ისინი დარეგისტრირდა, რადგანაც ნიშანი გამოსახული იყო მხოლოდ 

მისი ვიზუალური ფორმით, სიტყვების „light technology“ გარეშე, ან გამოსახულებითი ელემენტით, მხოლოდ 

ტერმინ „Light“-ის თანხლებით, ან სხვა სიტყვიერი ელემენტებით ან სიტყვებით „LT Light-Technology“, ასევე 

სიტყვიერი ფორმით, გამოსახულებითი ელემენტის გარეშე, რომელიც აშკარად ახასიათებს ადრეულ 

ესპანურ ნიშნებს … ამ გარემოებების და იმის გათვალისწინებით, რომ ადრინდელი ნიშნების 

გამოსახულებაში შეტანილი ცვლილებები ცვლის მათ განმასხვავებელუნარიანობას, მიიჩნევა, რომ 

ნებისმიერ შემთხვევაში, წარმოდგენილი მტკიცებულებები არ ადასტურებს ესპანური ნიშნების გამოყენებას, 

რომლებზეც დამყარებულია მესამე პირის სააპელაციო საჩივარი“ (პარაგრაფები 15-16). 

 

იმ შემთხვევებში, როდესაც გამოსახულებითი ელემენტი დომინანტი ან 

განმასხვავებელუნარიანი ელემენტია და არ არის უმნიშვნელო, მისმა გამოტოვებამ 

შეიძლება შეცვალოს ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობა. 

 
რეგისტრირებული ფორმა რეალური გამოყენება საქმის ნომერი 

 

 

ESCORPION 

28/03/2007, R 1140/2006-2 

SCORPIO / ESCORPION 

„ადრინდელი სასაქონლო ნიშნები მნიშვნელოვანწილად ხასიათდება გამოსახულებითი ელემენტით. თუმცა 

მესამე პირის სააპელაციო საჩივრის განხილვის პროცესში წარდგენილი დოკუმენტები, სააპელაციო 

საქმისწარმოებაში მათი გათვალისწინების შემთხვევაშიც კი, არ აჩვენებს ადრინდელ სასაქონლო ნიშანში 

შემავალი გამოსახულებითი ელემენტის გამოყენებას“ (პარაგრაფი 19). 

 

„შესაბამისად, უწყება მიიჩნევს, რომ აპელანტის სასაქონლო ნიშნის ცვლილება იმ სახით, როგორც ამჟამად 

გამოიყენება, არ წარმოადგენს მისაღებ ცვლილებას და, შესაბამისად, რეგისტრირებული ნიშნის გამოყენება 

არ არის დადასტურებული. 

 

სხვა ცვლილებები - მისაღები ცვლილებები 

სიტყვიერი ნიშნები რეგისტრირებული ფორმით გამოყენებულად ითვლება, შრიფტის, 

მთავრული/არამთავრული ასოების ან ფერის მიუხედავად. ამ ტიპის გამოყენებისას, 

როგორც წესი, არ უნდა შეფასდეს, იცვლება თუ არა განმასხვავებელუნარიანობა. ასეთი 

შეფასების საჭიროება შეიძლება დადგეს ძალიან სპეციფიკური შრიფტის (ძალიან 

სტილიზებულის) შემთხვევაში.  

 

ასოების ზომის შეცვლა ან მთავრულ/არამთავრულ ასოებს შორის ცვლილება 

ჩვეულებრივია სიტყვიერი ნიშნების გამოყენებისას. ამიტომ, ასეთი გამოყენება ითვლება 

რეგისტრირებული ნიშნის გამოყენებად. 

 
რეგისტრირებული ფორმა რეალური გამოყენება საქმის ნომერი 

 

PALMA MULATA 

 
 

12/03/2014, T-381/12, Palma 

Mulata EU:T:2014:119 



 
 

სასამართლომ დაადასტურა, რომ [სტანდარტული] შრიფტის გამოყენება არ ცვლის სიტყვიერი ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობას. ის უფრო ეხმარება ნიშანში აღწერილობითი ელემენტების „ron“ და „de Cuba“ 

(პარაგრაფი 34) განმასხვავებელუნარიანი ელემენტებისგან გამიჯვნაში. 

 

MILENARIO 

 

 
 

 

18/09/2009, R 289/2008-4 Sierra 

Milenario / MILENARIO 

კოლეგიამ დაადასტურა შედავების განყოფილების მოსაზრება იმის შესახებ, რომ სიტყვიერი ნიშნის 

„MILENARIO“ სტილიზებული მსხვილი ასოებით გამოყენება არ ახდენდა გავლენას ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობაზე, რადგან სიტყვა „MILENARIO“ 33-ე კლასის ცქრიალა ღვინისთვის და 
ლიქიორებისთვის დარეგისტრირებული ნიშნის დომინანტ ელემენტად ითვლებოდა (პარაგრაფი 13). 

 

AMYCOR 

 
 

 

25/05/2009, R 1344/2008-2, 

CLAMYCOR / AMYCOR 

მე-5 კლასში შემავალი ფარმაცევტული და სანიტარიული პრეპარატებისთვის; სალბუნებისთვის; სახვევი 
მასალისთვის; ფუნგიციდებისთვის; სადეზინფექციო საშუალებებისთვის რეგისტრირებული, ადრინდელი 

სიტყვიერი ნიშნის წარმოჩენა სტილიზებული ფორმით, გამოსახულებითი ელემენტების თანხლებით, არ 

ჩაითვალა რეგისტრირებული სიტყვიერი სასაქონლო ნიშნის „AMYCOR“ განმასხვავებელუნარიანობის 

არსებით ცვლილებად. 

 

 

THE ECONOMIST 

 

 
 

05/08/2011, R 56/2011-4 

elECONOMISTA 

(გამოსახულებითი) / THE 

ECONOMIST და სხვ. 

„განმცხადებლის არგუმენტი იმის შესახებ, რომ გამოყენების დამადასტურებელი მტკიცებულება 

შეუსაბამოა, რადგან ეხება გამოსახულებით ნიშანს… და არა სიტყვიერ ნიშანს „THE ECONOMIST“ არ იქნა 

გათვალისწინებული. პირველ რიგში, წარმოდგენილი მტკიცებულება ეხება ორივე ადრინდელ ნიშანს (ანუ 

სიტყვიერ ნიშანს და გამოსახულებით ნიშანს). გარდა ამისა, ადრინდელი გამოსახულებითი ნიშნის 

გამოყენება, წარმოადგენს ადრინდელი სიტყვიერი ნიშნის გამოყენებას. ამასთან დაკავშირებით უნდა 

აღინიშნოს, რომ სიტყვიერი ნიშნები ითვლება რეგისტრირებული ფორმით გამოყენებულად, აგრეთვე, თუ 

განსხვავებულია შრიფტი გარდა იმ შემთხვევისა, თუ შრიფტი ძალიან სპეციფიკურია), თუ ადგილი აქვს 

უმნიშვნელო ცვლილებას ასოების ზომაში, ან უმნიშვნელო ცვლილებას მთავრულ და არამთავრულ ასოებს 

შორის, თუ ნიშანი გამოიყენება კონკრეტულ ფერში ან გვარეობით ელემენტებთან ერთად. სიტყვა 

„ECONOMIST“-ის გამოყენება სტანდარტული შრიფტით, სიტყვების „The“ და „Economist“-ის დასაწყისში 

მთავრული ასოების გამოყენებით, თეთრ ფერში კონტრასტულ ფონზე, ითვლება არა მხოლოდ ადრინდელი 

გამოსახულებითი ნიშნის, არამედ, ასევე, ადრინდელი სიტყვიერი ნიშნის გამოყენებად“ (პარაგრაფი 14). 

 

სიტყვიერი ნიშნები რეგისტრირებულია შავ-თეთრ ფერში. ნიშნების ფერებში გამოყენება 

ჩვეულებრივია. ასეთი გამოყენება წარმოადგენს არა ნიშნის ვარიაციის, არამედ 

რეგისტრირებული ნიშნის გამოყენებას. 

 
რეგისტრირებული ფორმა რეალური გამოყენება საქმის ნომერი 



 
 

 

SILVER 

 

 

B 61 368 

„სასაქონლო ნიშნის ფაქტობრივი გამოყენება, იმ ფორმით რომელიც გამოსახულია ლუდის შეფუთვაზე, 

გაზეთის ამონაწერსა და კალენდარზე, წარმოადგენს არა რეგისტრირებული სიტყვიერი ნიშნის SILVER, 

არამედ ფერადი გამოსახულებითი ნიშნის გამოყენებას, კერძოდ, ლუდის ეტიკეტის, რომელიც კვეთს 

სიტყვიერი ელემენტების "Bière sans alcool", "Bière de haute qualité", "pur malt" და "Brassée par le Brasseries 

Kronenbourg" შემცველ ოქროსფერ წრეს და თეთრი მთავრული ასოებით გამოსახულია სიტყვა SILVER. ეს 

ავტომატურად არ ნიშნავს, რომ ნიშანი არ იყო გამოყენებული რეგისტრირებული ფორმით. თითოეული 

შემთხვევა ინდივიდუალურად უნდა იქნეს განხილული. ამ შემთხვევაში, უწყებამ დაადგინა, რომ ნიშანი 

SILVER რეალური სასაქონლო ნიშანია. სხვა სიტყვიერი ელემენტების „Bière sans alcool“, „Bière de haute 

qualité“, „pur malt“ და „Brassée par le Brasseries Kronenbourg“ და გამოსახულებითი ელემენტის გამოსახვა 

მხოლოდ მეორეხარისხოვანია. მარკეტინგული კვლევებიდან, გაზეთის ამონაწერისა და 

ანგარიშფაქტურებიდან ირკვევა ისიც, რომ რეალური სასაქონლო ნიშანია SILVER. უწყებამ დაადგინა, რომ 

სიტყვის SILVER გამოყენება იმდენად დომინანტურია გამოსახულებით ნიშანში, რომ ის აკმაყოფილებს 

რეგისტრირებული სახით გამოყენების მოთხოვნებს.“ 

 

გამოსახულებითი ნიშნები 
 

მხოლოდ გამოსახულებითი ნიშნის (სიტყვიერი ელემენტების გარეშე) 

რეგისტრირებულისგან განსხვავებული ფორმით გამოყენება, ხშირად წარმოადგენს 

მიუღებელ ცვლილებას. კომბინირებული ნიშნების შემთხვევაში (ანუ ნიშნები, რომლებიც 

შედგება სიტყვიერი და გამოსახულებითი ელემენტებისაგან), გარკვეული 

გამოსახულებითი ელემენტების ცვლილება, ჩვეულებრივ, გავლენას არ ახდენს ნიშნების 

განმასხვავებელუნარიანობაზე. 

 
რეგისტრირებული ფორმა რეალური გამოყენება საქმის ნომერი 

 
 

 

 

 
 

 

 

12/01/2006, T-147/03, Quantum, 

EU:T:2006:10; არ 

დაკმაყოფილდა 15/03/2007, C-

171/06 P, Quantum, 

EU:C:2007:171 

„ერთადერთი ელემენტი, რომელიც განასხვავებს ადრინდელ რეგისტრირებულ ეროვნულ ნიშანს 

განმცხადებლის მიერ გამოყენებული ნიშნისგან, არის ასო „q“-ს სტილიზებული შესრულება, რომელიც 

მიუთითებს საათის ციფერბლატზე, მაშინ როდესაც ადრინდელი ეროვნული ნიშნის სიტყვიერი ელემენტი 

მთავრული ასოებით არის შესრულებული... პირველ რიგში, მართალია, ასო „q“-ს სტილიზება უფრო 

გამოხატულია გამოყენებულ ნიშანში, ვიდრე ადრინდელ ეროვნულ ნიშანში, ადრინდელი ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობა, მაინც ეფუძნება ამ ნიშნის მთლიან სიტყვიერ ელემენტს. ნებისმიერ 

შემთხვევაში, რადგან ასო „q“-ს სტილიზაცია მიუთითებს, როგორც უკვე აღინიშნა, საათის ციფერბლატზე, 

ის არ არის მაღალი განმასხვავებელუნარიანობის მქონე მე-14 კლასის საქონლისთვის. მეორე რიგში, რაც 

შეეხება მთავრული ასოების გამოყენებას, საკმარისია აღინიშნოს, რომ ეს სულაც არ არის ორიგინალური და 

ასევე არ ცვლის ადრინდელი ეროვნული ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას… აქედან გამომდინარეობს, 

რომ განმცხადებლის მიერ მე-14 კლასის საქონლისთვის „მაჯის საათები და საათის სამაჯურები“ 

წარმოდგენილი გამოყენების დამადასტურებელი მტკიცებულება, რომელიც ეხება მე-10 პარაგრაფში 

გამოსახულ  ნიშანს, შეიძლება მართლზომიერად იქნეს გათვალისწინებული სააპელაციო პალატის 

კოლეგიის მიერ რეალური გამოყენების შეფასებისას“ (პარაგრაფები 28-30). 



 
 

 
 

 
 

 

 

18/11/2015, T-361/13, 

VIGOR / VIGAR, EU:T:2015:859 

სიტყვა "vigar" გამოგონილი სიტყვაა და, შესაბამისად, ბუნებრივად განმასხვავებელუნარიანიც. თუ 

გავითვალისწინებთ იმ ფაქტს, რომ სიტყვა "vigar" წარმოადგენს ერთადერთ სიტყვიერ ელემენტს, მისი 

ბუნებრივი განმასხვავებელუნარიანობის, ცენტრალური პოზიციის და იმ ფაქტის გათვალისწინებით, რომ 

დამატებითი ელემენტები მხოლოდ ხაზს უსვამს მის არსებობას, სიტყვა წარმოადგენს ადრინდელი ნიშნის 

ყველაზე გამორჩეულ ელემენტს. 
 
გამოყენებული ფორმა განსხვავდება ადრინდელი ნიშნის რეგისტრირებული ფორმისგან, მხოლოდ მისი 

ოვალური გამოსახულების აღმავალი მიმართულებით, მთავრული ასოების ნაცვლად არამთავრული 

ასოების გამოყენებით და გვირგვინის ელემენტის, სამი წერტილის მწკრივით ჩანაცვლებით. სასამართლომ 

გაიზიარა, რომ ერთი და იგივე ფონის განსხვავებული მიმართულება, მთავრული ან არამთავრული ასოების 

გამოყენება, როდესაც ისინი სტანდარტულია და იმეორებს ერთსა და იმავე ტერმინს, ან შექებითი ელემენტის 

ორნამენტული ელემენტით (წერტილების მწკრივი) ჩანაცვლება, როდესაც ორივე ეს ელემენტი ემსახურება 

ტერმინ "vigar"-ის ხაზგასმას, უმნიშვნელო განსხვავებებია, რომლებიც არ ცვლის ადრინდელი 

რეგისტრირებული სასაქონლო ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას. 
 

აღნიშნული მსჯელობა არ ხდება სადავო, თუ გავითვალისწინებთ გამოყენების მეორე ფორმას, რამდენადაც, 

მიუხედავად იმისა, რომ ამ შემთხვევაში მას აკლია ძირითადი ფონი და დამატებულია სიტყვა „Spain” 

(ესპანეთი), რომელიც მხოლოდ აღწერილობითი ხასიათის დამატებაა (პარაგრაფები 70-74). 
 

რეგისტრირებული ფორმა რეალური გამოყენება საქმის ნომერი 

 

 
 

 

 

vieta 

10/12/2015, T-690/14, Vieta, 

EU:T:2015:950 

ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობა არსებითად გამომდინარეობს არა მისი გამოსახულებითი 

ელემენტებიდან, არამედ სიტყვიდან "vieta". ელემენტს გააჩნია მაღალი დონის განმასხვავებელუნარიანობა 

და იკავებს მნიშვნელოვან ადგილს რეგისტრირებული ნიშნით შექმნილ საერთო შთაბეჭდილებაში მაშინ, 

როდესაც გამოსახულებით ელემენტებს აქვთ მხოლოდ სუსტი განმასხვავებელუნარიანობა და იკავებენ 

მხოლოდ დამხმარე პოზიციას საერთო შთაბეჭდილებაში. ამ გამოსახულებით ელემენტებს, მათ შორის 

გამოყენებულ შრიფტს, აქვს შედარებით უმნიშვნელო ვიზუალური გავლენა. მართკუთხა ჩარჩოს არ გააჩნია 

ორიგინალურობა. რაც შეეხება გამოსახულებით ელემენტებს, რომლებიც შედგება, ერთი მხრივ, ნაცრისფერი 

ოთხკუთხედებისგან, რომლებიც ყოფს სიტყვის "vieta" ასოებს და, მეორე მხრივ, თეთრი ოთხკუთხედებისგან, 

რომლებიც ჩნდება მართკუთხა ჩარჩოს გვერდების შუაში, ისინი ძალიან მცირე ზომისაა, არ არის 

თვალშისაცემი და არა აქვს ორიგინალურობა (პარაგრაფები 47 და 48).  

 

ეს განსაკუთრებით აქტუალურია იმ შემთხვევებში, როდესაც გამოსახულებითი ელემენტი 

ძირითადად აღწერს შესაბამის საქონელსა და მომსახურებას. 

 
რეგისტრირებული ფორმა რეალური გამოყენება საქმის ნომერი 



 
 

 

GRECO TAVERNA 

 
 

01/03/2013, 

R 2604/2011-1, 

Taverna MEDITERRANEAN 

WHITE CHEESE 

„FETA“ პროდუქტის შემთხვევაში, რაც შეეხება ორ ბერძნულ დროშას, სიტყვის „TAVERNA“ გვერდით, უნდა 

აღინიშნოს, რომ სასაქონლო ნიშნის რეგისტრირებული ფორმით გამოყენების ვალდებულება არ მოითხოვს 

მისი მფლობელისგან, იზოლირებულად გამოიყენოს ნიშანი ვაჭრობაში. ევროკავშირის სასაქონლო ნიშნების 

რეგულაციის მე-18 მუხლის 1-ლი პუნქტი არ გამორიცხავს სასაქონლო ნიშნის მფლობელის მიერ 

დამატებითი (დეკორატიული ან აღწერილობითი) ელემენტების, ან თუნდაც სხვა ნიშნების, როგორიცაა 

პროდუქტის შეფუთვაზე მისი ძირითადი ნიშნის დამატების შესაძლებლობას, სანამ სასაქონლო ნიშანი 

აშკარად აღქმადია „რეგისტრირებული“ სახით და ინარჩუნებს ინდივიდუალურ ფორმას. ორ ბერძნულ 

დროშას არ გააჩნია განმასხვავებელუნარიანობა იმ პროდუქტებთან მიმართებაში, რომლებიც საყოველთაოდ 

ცნობილია, როგორც საბერძნეთიდან წარმოშობილი საკვები. ამას ადასტურებს პროდუქტის მთლიანი 

სტრუქტურა, შესრულებული ლურჯ და თეთრ ფერებში, საბერძნეთის დროშის ფერების შესაბამისად, 

ხედის გამოსახვა, რომელიც გვახსენებს ხმელთაშუა ზღვის ხედს და დაცული ადგილწარმოშობის 

დასახელების სიმბოლო სურათის ქვემოთ“ (პარაგრაფი 39). 

 

იმავე შემთხვევასთან გვაქვს საქმე, როდესაც დომინანტი ელემენტები უცვლელი რჩება. 

 

ფერის ცვლილების შემთხვევაში, უნდა დადგინდეს, იცვლება თუ არა გამოყენებულ 

ნიშანში რეგისტრირებული ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობა, ანუ წარმოადგენს თუ არა 

ფერადი ნიშნის გამოყენება, შავ-თეთრ ან ნაცრისფერ ფერებში რეგისტრაციის შემთხვევაში 

(და პირიქით) რეგისტრირებული ფორმის ცვლილებას. მხოლოდ ფერის ცვლილება არ 

ცვლის სასაქონლო ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას მანამ, სანამ: 

• სიტყვიერი/გამოსახულებითი ელემენტები ერთმანეთს ემთხვევა და წარმოადგენს 

ძირითად განმასხვავებელუნარიან ელემენტებს; 

• ჩრდილების კონტრასტი დაცულია; 

• ფერს ან ფერთა კომბინაციას თავისთავად არ გააჩნია განმასხვავებელუნარიანობა; 

• ფერს არ გააჩნია ერთ-ერთი მთავარი დატვირთვა ნიშნის საერთო 

განმასხვავებელუნარიანობაში. 

 
რეგისტრირებული ფორმა რეალური გამოყენება საქმის ნომერი 



 
 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

 

24/05/2012, T-152/11, Mad, 

EU:T:2012:263 

სასამართლომ მიიჩნია, რომ თუ განაცხადში ფერი არ არის მითითებული, ფერების სხვადასხვა კომბინაციების 

გამოყენება „დაშვებული უნდა იყოს, სანამ ასოები კონტრასტულია ფონთან შედარებით“. სასამართლომ ასევე 

აღნიშნა, რომ ასოები M, A, D განსაზღვრული სახით იყო განლაგებული  ევროკავშირის სასაქონლო ნიშანში. 

შესაბამისად, ნიშნის გამოსახულებები, რომლებიც არ ცვლის ასოების განლაგებას, ან ფერის კონტრასტს, 

წარმოადგენს რეალურ გამოყენებას (პარაგრაფები 41 და 45). 

 
 

 

 

 
 

 

23/06/2011, R 1479/2010-2, VOLKS-

LASUR (გამოსახულებითი) / 

LASUR და სხვ. 

სიტყვიერი ელემენტი ითვლებოდა გამოსახულებითი ნიშნის დომინანტურ მახასიათებლად, რადგან ის 

ცენტრში და მთავრული ასოებით იყო შესრულებული. გადაწყდა, რომ განმასხვავებლობა არ შეცვლილა 

(პარაგრაფი 15). 

 

  

 

 

 

 

29/04/2010, 

R 877/2009-1, 

Kaiku Bifi actiVium 

(გამოსახულებითი) / Bi-Fi 

(გამოსახულებითი) 

„ნარინჯისფერი ფონი წარმოადგენს პროდუქციის შეფუთვის ფერს. ნიშანი გამოიყენება შავ ფერში თეთრ 

ფონზე, ვერცხლისფერი კანტით, ადრინდელი რეგისტრირებული ნიშნის მსგავსად. შრიფტი ოდნავ 

მოდერნიზებულია და პატარა დეფისი „Bi“-ისა და „Fi“-ს შორის წაშლილია. მიუხედავად ამისა, ეს შეიძლება 

ჩაითვალოს უმნიშვნელო ცვლილებად, რომელიც არ ცვლის ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას იმისგან, რა 

ფორმითაც ის რეგისტრირებულია … შრიფტი მოდერნიზებულია, მაგრამ ასოები ინარჩუნებენ 

მომრგვალებულ ფორმას და დეფისის წაშლა შეიძლება შეუმჩნეველი დარჩეს. ადრინდელი ნიშნის 

განმასხვავებელუნარიანობა, კვლავ, ეფუძნება მსხვილ შავ ასოებს "Bi Fi", საიდანაც "B" და "F" მთავრული 

ასოებია და ორი "i" - არამთავრული, თეთრ ფონზე და ვერცხლისფერი კანტით“ (პარაგრაფი 45). 

 

 

 

 



 
 

სამგანზომილებიანი ნიშნები 
 

სამგანზომილებიანი ნიშნის გამოყენება სხვადასხვა ზომებში, როგორც წესი, ითვლება 

რეგისტრირებული ნიშნის გამოყენებად. ასეთ ნიშანზე სიტყვიერი/გამოსახულებითი 

ელემენტის დამატება საერთოდ არ ცვლის ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას.  

 

დაუშვებელი დამატებები 

როდესაც ნიშანი შედგება რამდენიმე ელემენტისგან, რომელთაგან მხოლოდ ერთი ან 

რამდენიმეა განმასხვავებელუნარიანი (რაც ნიშანს მთლიანობაში რეგისტრირებადს ხდის), 

ამ ელემენტის შეცვლა, მისი გამოტოვება ან სხვა ელემენტით ჩანაცვლება, ზოგადად 

გულისხმობს, რომ განმასხვავებელუნარიანობა იცვლება. 

 
რეგისტრირებული ფორმა რეალური გამოყენება საქმის ნომერი 

 

MEXAVIT 

 

MEXA-VIT C 

30/03/2007, R 159/2005-4, 

Metavit / MEXA-VIT C და სხვ. 

ამ შემთხვევაში ნიშნის განსხვავებული დამარცვლით გამოყენება და ასო "C"-ის დამატება ცვლის 

რეგისტრირებული ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას, რადგან ასოები "VIT" ახლა განიხილება, როგორც 

აღწერილობითი ელემენტი, კერძოდ "VIT C" (რაც გულისხმობს "ვიტამინ C"-ს). 

 

 

 

 

 

15/12/2015, T-83/14, ARTHUR & 

ASTON Arthur, EU:T:2015:974 

გამოყენებულ ნიშანსა და ადრინდელი ნიშნის რეგისტრირებულ ფორმას შორის არსებობს მნიშვნელოვანი 

განსხვავებები. ეს განსხვავებები ისეთია, რომ საშუალო მომხმარებლის პერსპექტივიდან, რომლისთვისაც 

განკუთვნილია 25-ე კლასის საქონელი, ცვლის ადრინდელი ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობას 

რეგისტრირებული ფორმისგან. ამ ნიშნის გრაფიკული ელემენტი, რომელიც შედგება სტილიზებული 

ხელმოწერისგან, მთლიანად ქრება გამოყენებულ ნიშანში და ჩანაცვლებულია რადიკალურად 

განსხვავებული გრაფიკული ელემენტით, რომელიც არის კლასიკური, სიმეტრიული და სტატიკური. 

ადრინდელი რეგისტრირებული ნიშანი იპყრობს ყურადღებას თავისი ასიმეტრიით და ასოების მარცხნიდან 

მარჯვნივ მოძრაობით მინიჭებული დინამიკით. განსხვავებები ზემოაღნიშნულ ნიშანსა და აღნიშვნას შორის 

არ არის უმნიშვნელო და ისინი არ შეიძლება ჩაითვალოს საკმარისად ეკვივალენტურად. 

 

2.2.4 ნიშნის გამოყენება რეგისტრირებული საქონლის ან მომსახურებისთვის 

კანონის 27-ე მუხლის მე-4 პუნქტის თანახმად, თუ სასაქონლო ნიშნის გაუქმების 

საფუძვლები არსებობს რეგისტრირებული საქონლის/მომსახურების ჩამონათვლის 

ნაწილის მიმართ, რეგისტრაცია გაუქმდება მხოლოდ ამ ნაწილის მიმართ.  

 

აქედან გამომდინარე, რეალური გამოყენება უნდა შეფასდეს ყველა რეგისტრირებული 

საქონლის და/ან მომსახურების მიმართ, რომელიც სადაოდ არის გამხდარი სარჩელით. 

 

 



 
 

2.2.4.1 გამოყენებული საქონლის/მომსახურების შედარება საქონლის/მომსახურების 

ჩამონათვალთან 

ყოველთვის გულდასმით უნდა შეფასდეს, მიეკუთვნება თუ არა ის საქონელი და 

მომსახურება, რომლებისთვისაც გამოიყენება ნიშანი, რეგისტრირებული საქონლისა და 

მომსახურების კატეგორიას.  

 

მაგალითები 

 
რეგისტრირებული საქონელი & 

მომსახურება 

გამოყენებული საქონელი & 

მომსახურება 

კომენტარი 

 

ფეხსაცმელი 

 

ფეხსაცმლით საცალო ვაჭრობა 

 

მიუღებელია 

ფარმაცევტული, 
ვეტერინარული და 

სადეზინფექციო პროდუქტები 
მე-5 კლასში 

ჰიგიენური საფენები და საცვალი 
შეუკავებლობით 

დაავადებულთათვის 

მიუღებელია, მიუხედავად 

იმისა, რომ კონკრეტული 

საქონელი შეიძლება 

იყიდებოდეს აფთიაქებში 

კავშირგაბმულობის 
მომსახურება 38-ე კლასში 

ინტერნეტით ვაჭრობის 
პლატფორმით უზრუნველყოფა 

მიუღებელია 

დაკონსერვებული, 
გამომშრალი და თბურად 
დამუშავებული ხილი და 

ბოსტნეული; ციტრუსების და 
ხილის კონცენტრირებული 

ექსტრაქტები, 
დაკონსერვებული; შაქარი, 

ბისკვიტები, ნამცხვრები, ცომი 
საკონდიტრო ნაწარმისთვის 

და ტკბილეული. 
 

დესერტის მოსართავები მარწყვის, 
კარამელის ან შოკოლადის 

არომატით 

მიუღებელია 

ჩვილის ქსოვილის საფენები 
25-ეკლასში 

ცელულოზისა და ქაღალდის 
ერთჯერადი საფენები (კლასი 16) 

მიუღებელია 

ადმინისტრაცია, 
წარმომადგენლობა და ზოგადი 

კონსულტაცია 35-ე კლასში 

 

ტექნიკური, ეკონომიკური და 
ადმინისტრაციული 

პროექტები 42-ე კლასში 

ფონდების და პირადი სახსრების 
ან უძრავი ქონების სააგენტოების 

ადმინისტრირება (კლასი 36) 

მიუღებელია 

ელექტრული გადამრთველები 
და „სანათების ნაწილები“ 

მე-9 კლასში 

გამანათებელი აპარატურა მიუღებელია 

საგანმანათლებლო-
აღმზრდელობითი 

მომსახურება 
41-ე კლასში 

გართობის მომსახურება მიუღებელია 



 
 

ტრანსპორტის და 
სადისტრიბუციო მომსახურება 

39-ე კლასში 

საცალო ვაჭრობის მაღაზიაში 
შეძენილი საქონლის სახლში 

მიტანის მომსახურება 
 
 

მიუღებელია, რადგან 

რეგისტრირებულ 

მომსახურებას ახორციელებენ 

სპეციალიზებული 

სატრანსპორტო კომპანიები, 

რომელთა საქმიანობას არ 

წარმოადგენს სხვა 

მომსახურების მიწოდება, 

ხოლო საცალო ვაჭრობის 

მაღაზიაში შეძენილი 

საქონლის სახლში მიტანა 

მხოლოდ დამატებითი, 

დამხმარე მომსახურებაა, 

რომელიც ინტეგრირებულია 

საცალო ვაჭრობის 

მომსახურებაში. 

რეკლამა, მართვა საქმიან 
სფეროში, ადმინისტრირება 
საქმიან სფეროში, საოფისე 

სამსახური 35-ე კლასში 

საცალო ვაჭრობის მომსახურება მიუღებელია. თუ სასაქონლო 

ნიშანი რეგისტრირებულია 35-

ე კლასში შემავალი საქონლის 

ზოგადი ჩამონათვალისთვის, 

მაგრამ გამოყენება 

დადასტურებულია მხოლოდ 

კონკრეტული საქონლით 

საცალო ვაჭრობის 
მომსახურებისთვის, 

აღნიშნული არ შეიძლება 

ჩაითვალოს 35-ე კლასში 

შემავალი რომელიმე 

კონკრეტული 

ჩამონათვალისთვის ან 

მთლიანად კლასის 

დასათაურებისთვის 

გამოყენების საკმარის 

მტკიცებულებად (პარაგრაფი 

25 ანალოგიით). 

 

2.2.4.2 კლასიფიკაციის მნიშვნელობა 

მნიშვნელოვანია იმის დადგენა, მიეკუთვნება თუ არა საქონელი ან მომსახურება, 

რომლისთვისაც გამოიყენებოდა ნიშანი, რომელიმე ზოგად ჩამონათვალს, რომელიც 

მითითებულია კონკრეტული კლასის საქონლის ან მომსახურების კლასის დასათაურებაში 

და თუ ასეა, რომელს. 

 

მაგალითად, 25-ე კლასის სათაურია ტანსაცმელი, ფეხსაცმელი, თავსაბურავი და ამ 

სამიდან თითოეული წარმოადგენს „ზოგად აღნიშვნას“. ვინაიდან, ზოგადად, 

კლასიფიკაცია ემსახურება მხოლოდ ადმინისტრაციულ მიზნებს, გამოყენების ბუნების 

შესაფასებლად მნიშვნელოვანია იმის დადგენა, მიეკუთვნება თუ არა საქონელი, 

რომლისთვისაც გამოიყენეს ნიშანი, ზოგად აღნიშვნას ტანსაცმელი, ფეხსაცმელი, 
თავსაბურავი. 
 

ნათელია, რომ მსგავსი კატეგორიის საქონელი განსხვავებულადაა კლასიფიცირებული 

გარკვეული მიზეზების გამო. მაგალითად, ფეხსაცმელი კლასიფიცირდება სხვადასხვა 

კლასებში მისი დანიშნულების მიხედვით: ორთოპედიული ფეხსაცმელი მე-10 კლასში და 



 
 

ჩვეულებრივი ფეხსაცმელი 25-ე კლასში. მოწოდებული მტკიცებულებების საფუძველზე 

უნდა დადგინდეს, თუ რომელი სახის ფეხსაცმელი გამოიყენებოდა. 
 
 

2.2.4.3 გამოყენება და რეგისტრაცია „კლასის დასათაურების“ ზოგადი ჩამონათვალის 

მიმართ 
როდესაც ნიშანი რეგისტრირებულია რომელიმე კლასის დასათაურებაში მითითებული, 

ყველა ან ზოგიერთი ზოგადი ჩამონათვალისათვის და როდესაც იგი გამოიყენება 

ზოგიერთი საქონლისა თუ მომსახურებისთვის, რომლებიც სათანადოდ არის 

კლასიფიცირებული ამ ზოგადი ჩამონათვლიდან ერთ-ერთის ქვეშ, მიიჩნევა, რომ ნიშანი 

გამოიყენება ამ კონკრეტული ზოგადი ჩამონათვალისათვის. 

 

მაგალითი: ნიშანი რეგისტრირებულია ტანსაცმლის, ფეხსაცმლის, თავსაბურავისთვის 25-

ე კლასში. მტკიცებულება ეხება „ქვედატანებს“, „შარვალს“ და „მოკლესახელოიან 

მაისურებს“. 

 

დასკვნა: ნიშანი გამოიყენება ტანსაცმლისთვის. 

 

მეორე მხრივ, როდესაც ნიშანი რეგისტრირებულია გარკვეული კლასის დასათაურებაში 

არსებული, ზოგადი ჩამონათვლის მხოლოდ ნაწილის მიმართ, მაგრამ გამოიყენება 

მხოლოდ იმ საქონლის ან მომსახურებისთვის, რომელიც მიეკუთვნება იმავე კლასის სხვა 

ზოგად ჩამონათვალს, მიიჩნევა, რომ ნიშანი არ იქნა გამოყენებული რეგისტრირებული 

საქონლის ან მომსახურებისთვის. 

 

მაგალითი: ადრინდელი ნიშანი რეგისტრირებულია ტანსაცმლისთვის 25-ე კლასში. 

მტკიცებულება ეხება მხოლოდ „ჩექმებს“. 

 

დასკვნა: ნიშანი არ არის გამოყენებული იმ საქონლისთვის, რომლისთვისაც არის 

რეგისტრირებული. 

 

 

2.2.4.4 გამოყენება საქონლის/მომსახურების ქვეკატეგორიებისთვის და მსგავსი 

საქონლის/მომსახურებისთვის  
მოცემული ნაწილი ეხება დაცვის ფარგლებს, როდესაც ადგილი აქვს სასაქონლო ნიშნის 

საქონლის ქვეკატეგორიებისთვის და „მსგავსი“ საქონლისთვის (ან მომსახურებისთვის) 

გამოყენებას. 

 

ზოგადად, არ არის მისაღები სასაქონლო ნიშნის „განსხვავებული“, მაგრამ რაღაც მხრივ 

„დაკავშირებული“ საქონლისა და მომსახურებისთის გამოყენების დამადასტურებელი 

მტკიცებულებების დასაშვებად ცნობა. მოცემულ შემთხვევაში მხედველობაში არ მიიღება 

საქონლისა და მომსახურების მსგავსების კონცეფცია. 

 

მაგალითი: ადრინდელი ნიშანი რეგისტრირებულია ტანსაცმლისთვის 25-ე კლასში. 

მტკიცებულება ეხება მხოლოდ „ჩექმებს“. 

 

დასკვნა: ნიშანი არ არის გამოყენებული იმ საქონლისთვის, რომლისთვისაც ის 

რეგისტრირებულია. 

 



 
 

ფართო კატეგორიის საქონლისთვის/მომსახურებისთვის რეგისტრირებული ნიშანი 

თუ სასაქონლო ნიშანი რეგისტრირებულია საქონლის ან მომსახურების ისეთი 

კატეგორიისთვის, რომელიც საკმარისად ფართოა, რათა შესაძლებელი იყოს მასში 

დამოუკიდებლად განსახილველი ქვეკატეგორიების იდენტიფიცირება, იმის 

დადასტურება, რომ ნიშანი რეალურად იქნა გამოყენებული ამ საქონლის ან მომსახურების 

ნაწილის მიმართ, უზრუნველყოფს დაცვას გაუქმების საქმისწარმოებაში, მხოლოდ იმ 

ქვეკატეგორიის ან ქვეკატეგორიების მიმართ, რომლებსაც მიეკუთვნება საქონელი ან 

მომსახურება, რომლებისთვისაც რეალურად იქნა გამოყენებული სასაქონლო ნიშანი136. 

 

აქედან გამომდინარე, თუ სასაქონლო ნიშანი რეგისტრირებულია საქონლის ან 

მომსახურების ფართო კატეგორიისთვის, მაგრამ მოპასუხე წარადგენს ამ კატეგორიაში 

შემავალი მხოლოდ გარკვეული საქონლის ან მომსახურებისთვის გამოყენების 

დამდასტურებელ მტკიცებულებებს, შესაფასებელია, წარმოდგენილი მტკიცებულება 

მხოლოდ იმ კონკრეტული საქონლის ან მომსახურებისთვის გამოყენების 

დამადასტურებლად უნდა ჩაითვალოს, რომელიც არ არის ნახსენები საქონლის ან 

მომსახურების ჩამონათვალში, თუ რეგისტრაციაში მითითებული ფართო 

კატეგორიისთვის გამოყენების დამადასტურებლად.  

 

შესაბამისად, აუცილებელია გავითვალისწინოთ, რამდენად ფართოა იმ საქონლის ან 

მომსახურების კატეგორიები, რომლისთვისაც რეგისტრირებულია ნიშანი, 

განსაკუთრებით, ზოგადი ტერმინებით აღწერილი, შესაბამისი კატეგორიების ფარგლები 

და ეს უნდა გაკეთდეს იმ საქონლისა თუ მომსახურების გათვალისწინებით, 

რომლისთვისაც დადგინდა რეალური გამოყენება. 

 

მეორე მხრივ, არ არის აუცილებელი, რომ მოპასუხემ წარმოადგინოს მსგავსი საქონლის ან 

მომსახურების ყველა ვარიაციის მიმართ გამოყენების მტკიცებულება, არამედ მხოლოდ იმ 

საქონლისა თუ მომსახურებისთვის, რომელიც საკმარისად გამორჩეულია, რათა 

შეადგინოს თანმიმდევრული კატეგორიები ან ქვეკატეგორიები. აღნიშნულის ძირითადი 

მიზეზი არის ის, რომ პრაქტიკაში შეუძლებელია სასაქონლო ნიშნის მფლობელმა 

დაამტკიცოს, რომ ეს ნიშანი გამოიყენებოდა რეგისტრაციით მოცული, საქონლის ყველა 

შესაძლო ვარიაციისთვის. 

 

ამრიგად, დაცვას ექვემდებარება საქონლის ან მომსახურების მხოლოდ ქვეკატეგორია ან 

ქვეკატეგორიები, თუ: 

1. სასაქონლო ნიშანი რეგისტრირებულია საქონლის ან მომსახურების კატეგორიისთვის: 

ა. რომელიც საკმარისად ფართოა, რათა მოიცვას რამდენიმე ქვეკატეგორია; 

ბ. რომლის ქვეკატეგორიები ერთმანეთისგან დამოუკიდებლად შეიძლება იყოს აღქმული. 

 

და 

 

2. დასტურდება, რომ ნიშანი რეალურად იქნა გამოყენებული საქონლის საწყისი ფართო 

ჩამონათვალის მხოლოდ ნაწილთან მიმართებაში. 

 

ქვეკატეგორიებად დაყოფა სათანადოდ უნდა იყოს დასაბუთებული და მოპასუხის მიერ 

წარდგენილი მტკიცებულებების საფუძველზე უნდა განიმარტოს, დასტურდება თუ არა 

                                                             
136 14/07/2005, T-126/03, Aladin, EU:T:2005:288, § 45; აგრეთვე იხილეთ, 16/07/2020, C‑714/18 P, tigha / 

TAIGA, EU:C:2020:573, § 43 



 
 

ნიშნის გამოყენება პირველადი ფართო ჩამონათვალის მხოლოდ ნაწილის თუ 

ქვეკატეგორი(ებ)ის მიმართ.  

 

ეს განსაკუთრებით მნიშვნელოვანია ფარმაცევტული პრეპარატებისთვის 

რეგისტრირებული სასაქონლო ნიშნების შემთხვევაში, რომლებიც ჩვეულებრივ 

გამოიყენება მხოლოდ ერთი გარკვეული სახის დაავადების სამკურნალო 

მედიკამენტისთვის. 
 

მეორე მხრივ, მთელი კატეგორიისთვის გამოყენება უნდა იქნეს აღიარებული, თუ არსებობს 

ამ კატეგორიას მიკუთვნებული სხვადასხვა სახის პროდუქტების მაგალითები და არ 

არსებობს სხვა ქვეკატეგორია, რომელიც მოიცავს ამ სხვადასხვა პროდუქტს. 

 
სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

CARRERA 09/09/2009, R 260/2009-4, (გაუქმება) 

სასაქონლო ნიშნის გამოყენება, დადასტურებული: 

• დეკორატიული წარწერებისთვის; 

• გაუმჯობესებული მოქმედების ნაკრებებისთვის; 

• შესანახი განყოფილებების გადასაფარებლებისთვის; 

• ბორბლების კომპლექტებისა და ზაფხულისა და ზამთრის ბორბლების სრული კომპლექტებისთვის; და 

• კარის რაფის საფარის ფირფიტებისთვის. 

 

საკმარის მტკიცებულებად ჩაითვალა მთლიანად სატრანსპორტო საშუალებებისა და სახმელეთო 
სატრანსპორტო საშუალებების ნაწილებისთვის გამოყენების დასადასტურებლად, რისთვისაც 

რეგისტრირებულია ნიშანი. მთავარი არგუმენტი იყო ის, რომ იგი გამოიყენებოდა სატრანსპორტო 

საშუალებების არაერთი ნაწილისთვის და საქონელი, რომლისთვისაც დადასტურებული იყო გამოყენება, 

მოიცავდა სატრანსპორტო საშუალებების ნაწილების ფართო სპექტრს: შასის ელემენტებს, ძარებს, ძრავას, 

ინტერიერის დიზაინს და დეკორატიულ ელემენტებს. 

 

თუ ნიშანი რეგისტრირებულია საქონლისა და მომსახურების ფართო კატეგორიისთვის, 

რომელიც არ არის საკმარისად მკაფიო და ზუსტი იმისთვის, რომ კომპეტენტურმა 

ორგანოებმა და ეკონომიკურმა სუბიექტებმა განსაზღვრონ ნიშნის დაცვის ფარგლები, 

ზუსტი ფარგლების დადგენა შესაძლებელი უნდა იყოს გამოყენების მტკიცებულების 

მეშვეობით137. გამოიყენება ზემოთ ჩამოთვლილი ზოგადი პრინციპები. 

 

 

2.2.4.5 მაგალითები 

ზოგადი ჩამონათვალის შესაბამისი ქვეკატეგორიების დასადგენად, ფუნდამენტური 

მნიშვნელობა აქვს მოცემული პროდუქტის ან მომსახურების დანიშნულებას ან 

დანიშნულებისამებრ გამოყენების კრიტერიუმს, რადგან მომხმარებლები, ყიდვისას 

აღნიშნული კრიტერიუმით ხელმძღვანელობენ138. თუ შესაბამის საქონელს ან 

მომსახურებას აქვს რამდენიმე დანიშნულება, შეუძლებელია არაგამიზნულად ცალკეული 

ქვეკატეგორიების შექმნა, ცალკეული დანიშნულების იზოლირებულად განხილვის გზით. 

 

                                                             
137 29/01/2020, C‑371/18, SKY, EU:C:2020:45, § 68‑70; 04/03/2020, C‑155/18 P, C‑156/18 P, C‑157/18 P & 

C‑158/18 P, BURLINGTON / BURLINGTON ARCADE et al., EU:C:2020:151, § 136 
138 13/02/2007, T-256/04, Respicur, EU:T:2007:46, § 29-30; 23/09/2009, T-493/07, Famoxin, EU:T:2009:355, § 

37 



 
 

შესაბამისი ქვეკატეგორიების განსაზღვრის სხვა კრიტერიუმი შეიძლება იყოს საქონლის ან 

მომსახურების მახასიათებლები, მაგალითად, საქონლის ან მომსახურების ბუნება, ან 

საქონლის ან მომსახურების სამიზნე მომხმარებელი. საქონლის გეოგრაფიული წარმოშობა 

არ არის მნიშვნელოვანი. მიუხედავად იმისა, რომ ღვინის გეოგრაფიული წარმოშობა 

მნიშვნელოვანი ფაქტორია მისი შერჩევისას, ასეთი ფაქტორი არ არის იმდენად 

მნიშვნელოვანი, რომ სხვადასხვა ადგილწარმოშობის დასახელების ღვინო წარმოქმნიდეს 

საქონლის ავტონომიურ ქვეკატეგორიებს139. 
 

ადრინდელი ნიშანი საქმის ნომერი 

ALADIN 14/07/2005, T-126/03 

საქონელი და მომსახურება: ლითონის გასაპრიალებელი საშუალებები მე-3 კლასში. 

 

შეფასება: ნიშანი დარეგისტრირდა მე-3 კლასში ლითონის გასაპრიალებელი საშუალებებისთვის, მაგრამ 

რეალურად გამოიყენებოდა მხოლოდ ჯადოსნური ბამბისთვის (ლითონების გასაპრიალებელი პროდუქტი, 

რომელიც შედგება საპრიალებელი აგენტით გაჟღენთილი ბამბისგან). სასამართლომ დაადგინა, რომ 

„ლითონის გასაპრიალებელი საშუალებები“, რომელიც თავისთავად უკვე წარმოადგენს კლასის 

დასათაურების ტერმინის - გასაპრიალებელი პრეპარატების ქვეკატეგორიას, საკმარისად ზუსტი და ვიწროა 

განსაზღვრული განცხადებული საქონლის ფუნქციისა და დანიშნულების გათვალისწინებით. შემდგომი 

ქვეკატეგორიის დადგენა შეუძლებელია მისი ხელოვნურად შექმნის გარეშე და, ამრიგად, გამოყენება 

დადგინდა ლითონის გასაპრიალებელი საშუალებების მთელი კატეგორიისთვის. 

 

PELLICO 

15/06/2018, R 2595/2015-G, PELLICO 

(გამოსახულებითი) გაუქმება 

საქონელი და მომსახურება: ფეხსაცმელი 25-ე კლასში. 

 

შეფასება: გამოყენება დადასტურებულია მხოლოდ ქალის ფეხსაცმლისთვის, რომელიც წარმოადგენს 

საკმაოდ მკაფიო ქვეკატეგორიას ფეხსაცმლის ფართო კატეგორიის ფარგლებში. სამიზნე მომხმარებელს არ 

სურს მხოლოდ საკუთარი ფეხების დაცვის მოთხოვნილების დაკმაყოფილება, არამედ ეძებს კონკრეტულად 

ქალის ფეხსაცმელს. ბაზრის რეალობა, შესაძლებელს ხდის ასეთ დაყოფას: ბევრი ფეხსაცმლის მაღაზია 

სთავაზობს ექსკლუზიურად ქალის ფეხსაცმელს ან ფიზიკურად გამოყოფს ქალის ფეხსაცმლის 

განყოფილებას დანარჩენის განყოფილებებისგან (პარაგრაფები 32, 39-42). 

Turbo 19/06/2007, R 378/2006-2, TURBO გაუქმება 

საქონელი და მომსახურება: ტანსაცმელი 25-ე კლასში. 

 

შეფასება: საცურაო კოსტიუმების გარდა, ანგარიშფაქტურებში მოხსენიებული იყო სხვა სახის ტანსაცმელი, 

ასევე კატალოგებში შეიძლება მოიძებნოს, მაგალითად, მოკლესახელოიანი მაისურები, ბერმუდა შორტები, 

ველოსიპედისტის შორტები და ქალის ქვედა საცვლები (პარაგრაფი 21). ამდენად, სადავო ნიშნის გამოყენება 

დადასტურდა ტანსაცმლისათვის (პარაგრაფი 22). 

 

19/01/2009, R 1088/2008-2, EPCOS (გამოსახულებითი) / 

E epco SISTEMAS (გამოსახულებითი); 

დადასტურებული 15/12/2010, T-132/09, Epcos, 

EU:T:2010:518 

                                                             
139 30/06/2015, T-489/13, VIÑA ALBERDI / VILLA ALBERTI, EU:T:2015:446, § 37 



 
 

 საქონელი და მომსახურება: გამზომი აპარატურა და ინსტრუმენტები მე-9 კლასში. 

 

შეფასება: ნიშანი გამოიყენებოდა აპარატებისა და მათი ნაწილებისთვის, ტემპერატურის, წნევის და დონის 

გასაზომად. გასაჩივრებული გადაწყვეტილებით მიიჩნიეს, რომ ადრინდელი ნიშნის თავდაპირველი 

ჩამონათვალი გამზომი აპარატურა და ინსტრუმენტები იყო „ძალიან ფართო“ და Aladin-ის 

გადაწყვეტილებაში დადგენილი კრიტერიუმების გამოყენებით, დაადგინეს, რომ ფაქტობრივად, გამოყენება 

დადასტურდა მხოლოდ საქონლის ქვეკატეგორიისთვის, კერძოდ: გამზომი აპარატურა, რომელიც 
განკუთვნილია ტემპერატურის, წნევის და დონის გასაზომად; ზემოაღნიშნული აპარატების ნაწილები. 

 
ადრინდელი ნიშანი საქმის ნომერი 

HEMICELL 

 

20/09/2010, R 155/2010-2, HICELL (გამოსახულებითი) / 

HEMICELL 

საქონელი და მომსახურება: ცხოველებისთვის განკუთვნილი საკვები პროდუქტი 31-ე კლასში, და 

ცხოველების საკვები პროდუქტი და შინაურ ცხოველთა საკვები და ცხოველთა საკვების არასამკურნალო 

დანამატები, ყველა შემავალი 31-ე კლასში. 

შეფასება: გასაჩივრებულ გადაწყვეტილებაში დაშვებულია შეცდომა იმ მსჯელობაში, რომ ადრინდელი 

ნიშანი რეალურად გამოიყენებოდა ცხოველებისთვის განკუთვნილი საკვები პროდუქტისთვის 31-ე კლასში, 

და ცხოველების საკვები პროდუქტისთვის და შინაურ ცხოველთა საკვებისა და ცხოველთა საკვების 

არასამკურნალო დანამატებისთვის; ყველა შემავალი 31-ე კლასში, ვინაიდან აღნიშნული დასკვნა 

ეწინააღმდეგება Aladin-ის სასამართლო დასკვნას. სადავო გადაწყვეტილებაში მოყვანილი დასაბუთება 

მიუღებელია, რადგან უნდა შემოწმებულიყო, ექვემდებარება თუ არა ნიშნით მოცული საქონელი, 

დამოუკიდებელ ქვეკატეგორიებად დაყოფას და შეიძლება თუ არა ერთ-ერთ მათგანში იმ საქონლის 

კლასიფიცირება, რომლისთვისაც დადასტურდა ადრინდელი ნიშნის გამოყენება. აქედან გამომდინარე, 

კოლეგია მიიჩნევს, რომ სასაქონლო ნიშანი გამოიყენება მხოლოდ 31-ე კლასში, შინაურ ცხოველთა საკვებ 

დანამატებთან მიმართებაში. 

 

 

ფარმაცევტული პრეპარატები 

თერაპიული პრეპარატის მიზანი და დანიშნულება გამოიხატება მის თერაპიულ ჩვენებაში. 

ამრიგად, თერაპიული ჩვენება წარმოადგენს ფარმაცევტული პროდუქტების შესაბამისი 

ქვეკატეგორიის განსაზღვრის გასაღებს. სხვა კრიტერიუმები (როგორიცაა დოზირების 

ფორმა, აქტიური ინგრედიენტები, რეცეპტით ან ურეცეპტოდ გაყიდვა), ამ მხრივ, 

არარელევანტურია.  

 

ევროკავშირის საერთო იურისდიქციის სასამართლომ მისაღებად მიიჩნია ფარმაცევტული 
პრეპარატების შემდეგი ქვეკატეგორიები: 

 
საქმის ნომერი მისაღები მიუღებელი 

13/02/2007, T-256/04, Respicur ფარმაცევტული პრეპარატები 
რესპირატორული 

დაავადებებისთვის 

კორტიკოიდის შემცველი, 
მულტიდოზირების მშრალი 
ფხვნილის ინჰალატორები, 
ხელმისაწვდომი მხოლოდ 

რეცეპტით 

23/09/2009, T-493/07, Famoxin ფარმაცევტული პრეპარატები 
კარდიოვასკულარული 

დაავადებების სამკურნალოდ 

დიგოკსინის შემცველი 
ფარმაცევტული პრეპარატები 

ადამიანებისათვის, 
კარდიოვასკულარული 

დაავადებების სამკურნალოდ 



 
 

16/06/2010, T-487/08, Kremezin, 

EU:T:2010:237 

გულის სამკურნალო 
ფარმაცევტული პრეპარატები 

ადენოზინის სტერილური 
ხსნარი გულის სპეციფიკური 

მდგომარეობის მკურნალობაში 
გამოსაყენებლად, 

ინტრავენურად შესაყვანი 
საავადმყოფოებში. 

17/10/2006, T-483/04, Galzin, 

EU:T:2006:323 

კალციუმზე დამზადებული 
პრეპარატები 

ფარმაცევტული პრეპარატები. 

 

ნიშნის გამოყენება რეგისტრირებული საქონლის შემადგენელი ნაწილებისთვის და 

გაყიდვის შემდგომი მომსახურებებისთვის 

გარკვეულ გარემოებებში, ნიშნის გამოყენება შეიძლება რეალურად ჩაითვალოს ისეთი 

„რეგისტრირებული“ საქონლისთვისაც, რომელიც ერთ დროს იყიდებოდა და შემდგომ 

აღარ იყო ხელმისაწვდომი140. 

• აღნიშნულს შეიძლება ადგილი ჰქონდეს, თუ იმ სასაქონლო ნიშნის მფლობელი, 

რომლითაც მონიშნული საქონელი ბაზარზე იყო გამოტანილი, ყიდის ნაწილებს, 

რომლებიც არსებითია ადრე გაყიდული საქონლის შემადგენლობაში ან სტრუქტურაში.  

• აგრეთვე, თუ სასაქონლო ნიშნის მფლობელი, ფაქტობრივად, იყენებს ნიშანს 

გაყიდვისშემდგომი მომსახურებისთვის, როგორიცაა აქსესუარების ან მასთან 

დაკავშირებული ნაწილების გაყიდვა, ან ტექნიკური და სარემონტო მომსახურების 

მიწოდება. 

 
ნიშანი საქმის ნომერი 

Minimax 11/03/2003, C-40/01 

 

საქონელი და მომსახურება: ცეცხლმქრობები და მასთან დაკავშირებული პროდუქტები v ნაწილები და 
გაყიდვის შემდგომი მომსახურება. 

 
შეფასება: ანსულის მიერ Minimax სასაქონლო ნიშნით გაყიდული ცეცხლმქრობების ავტორიზაციის ვადა 

ამოიწურა 1980-იან წლებში. მას შემდეგ ანსული ამ ნიშნით ცეცხლმქრობებს არ ყიდის. აღნიშნულის 

მიუხედავად, ანსულმა სასაქონლო ნიშნის ნიშანდებული ცეცხლმქრობების შემადგენელი ნაწილები და 

ჩასაქრობი ნივთიერებები, მიჰყიდადა კომპანიებს, რომლებიც პასუხისმგებელნი იყვნენ მათ ტექნიკურ 

მომსახურებაზე. ამავე პერიოდში, ის თავადაც უწევდა მომსახურებას, ამოწმებდა და არემონტებდა 

მოწყობილობებს, რომლებიც მონიშნული იყო ნიშნით - Minimax, იყენებდა ნიშანს ამ მომსახურებასთან 

დაკავშირებულ ანგარიშ-ფაქტურებსა და აღჭურვილობაზე, ამაგრებდა სტიკერებს, რომლებზეც 

გამოსახული იყო ნიშანი, და ლენტებს სიტყვებით "Gebruiksklaar Minimax" (Minimax მზად არის 

გამოსაყენებლად). ანსული, ასევე, ყიდდა ამ სტიკერებს და ლენტებს კომპანიებზე, რომლებიც ტექნიკურ 

მომსახურებას უწევდნენ ცეცხლმქრობებს. 
 

 

თუმცა, აღნიშნული დასკვნა მკაცრად უნდა იქნეს განმარტებული და გამოყენებული 

მხოლოდ უკიდურესად გამონაკლის შემთხვევებში. Minimax-ის საქმეზე სასამართლომ 

მისაღებად ჩათვალა რეგისტრირებულისგან განსხვავებული საქონლისთვის ნიშნის 

გამოყენება, რაც ეწინააღმდეგება კანონით დადგენილ ზოგად წესს. 

 
 

მწარმოებლის მიერ საკუთარი საქონლის გასაყიდად გამოყენება 

                                                             
140 11/03/2003, C-40/01, Minimax, EU:C:2003:145, § 40 et seq. 



 
 

ნიცის კლასიფიკაციის განმარტებით შენიშვნებში, 35-ე კლასის საცალო ვაჭრობის 

მომსახურება განისაზღვრება, როგორც … მესამე პირების სასარგებლოდ, სხვადასხვა 

საქონლის თავმოყრა (მისი ტრანსპორტირების გარდა), რაც მომხმარებელს საშუალებას 

აძლევს მოხერხებულად ნახოს და შეიძინოს აღნიშნული საქონელი; ასეთი მომსახურების 

შეთავაზება შეიძლება საცალო ვაჭრობის მაღაზიების, საბითუმო ვაჭრობის მაღაზიების, 

სავაჭრო ავტომატების, საფოსტო შეკვეთების კატალოგების, ვებგვერდების ან 

სატელევიზიო სავაჭრო პროგრამების მეშვეობით. 

 

ამ განმარტებითი ჩანაწერიდან გამომდინარეობს, რომ „საცალო ვაჭრობის მომსახურების“ 

კონცეფცია დაკავშირებულია სამ ძირითად მახასიათებელთან: პირველი, ამ მომსახურების 

მიზანია საქონლის მიყიდვა მომხმარებლებისთვის; მეორე, მომსახურების ადრესატია 

მომხმარებლები, რომლებსაც საშუალება ეძლევათ მოხერხებულად ნახონ და შეიძინონ 

საქონელი; და, მესამე, მომსახურების შეთავაზება ხდება სხვების სასარგებლოდ141. „სხვები“, 

რომლებიც სარგებლობენ „სხვადასხვა საქონლის ერთად თავმოყრით“, არიან სხვადასხვა 

მწარმოებლები, რომლებიც ეძებენ მაღაზიებს თავიანთი საქონლისთვის. 

 

საცალო ვაჭრობის მიზანია საქონლის მიყიდვა მომხმარებლებისთვის. კანონიერი 

გაყიდვების ტრანზაქციის გარდა, აღნიშნული მოიცავს ყველა საქმიანობას, რომელსაც 

ახორციელებს მოვაჭრე ასეთი გარიგების დადების წახალისების მიზნით. ასეთი აქტივობა, 

inter alia, მოიცავს გასაყიდად შეთავაზებული საქონლის ასორტიმენტის შერჩევას და 

სხვადასხვა მომსახურების შეთავაზებას, რომელიც მიზნად ისახავს, მომხმარებელს 

უბიძგოს გააკეთოს ზემოაღნიშნული ტრანზაქცია მოცემულ მოვაჭრესთან და არა მის 

კონკურენტთან. მაგალითად, „საცალო ვაჭრობის მომსახურების“ კონცეფცია მოიცავს 

სავაჭრო პასაჟებით მომსახურებას, რომელიც მომხმარებლებს საშუალებას აძლევს 

მოხერხებულად ნახონ და შეიძინონ საქონელი იმ საწარმოებისგან, რომლებსაც უკავიათ ეს 

პასაჟი. სასამართლომ დაადასტურა, რომ მომსახურება, ასევე, შეიძლება იყოს საცალო 

ვაჭრობის საგანი, რადგან არსებობს შემთხვევები, როდესაც მოვაჭრე ირჩევს და სთავაზობს 

მესამე პირის მომსახურებების ასორტიმენტს, რათა მომხმარებელს შეეძლოს ერთი 

საკონტაქტო პირისგან აირჩიოს სხვადასხვა მომსახურება142.  

 

ისევე, როგორც საკუთარი საქონლის რეკლამირება არ წარმოადგენს 35-ე კლასის 

სარეკლამო მომსახურების გამოყენებას, 35-ე კლასის საცალო ვაჭრობის მომსახურების 

გამოყენებას არა აქვს ადგილი, როდესაც მწარმოებელი უბრალოდ ყიდის საკუთარ 

საქონელს თავისი მაღაზიიდან ან ვებგვერდიდან. მწარმოებლის მიერ საკუთარი საქონლის 

გაყიდვა არ არის დამოუკიდებელი მომსახურება, არამედ საქმიანობაა, რომელსაც მოიცავს 

საქონლისთვის რეგისტრაციით მინიჭებული დაცვა. არ იქნება მიზანშეწონილი 1-იდან 34-

მდე კლასის საქონლისთვის რეგისტრაციით მინიჭებული დაცვა გათანაბრდეს 35-ე კლასის 

საცალო ვაჭრობით მომსახურებისთვის რეგისტრაციით მინიჭებულ დაცვასთან. 

მიუხედავად იმისა, რომ მწარმოებლებს შეუძლიათ საკუთარი საქონლის გაყიდვისას 

შესთავაზონ დამხმარე მომსახურება (როგორიცაა სავაჭრო წერტილის მომსახურება 

მაღაზიის თანაშემწეებით, რეკლამა, კონსულტაცია, გაყიდვებისშემდგომი მომსახურება და 

ა.შ.), ასეთი საქმიანობა მიეკუთვნება ანაზღაურებადი "მომსახურების" კონცეფციას, 

მხოლოდ იმ შემთხვევაში, თუ ის არ წარმოადგენს საქონლის გასაყიდად შეთავაზების 

                                                             
141 04/03/2020, C‑155/18 P, C‑156/18 P, C‑157/18 P & C‑158/18 P, BURLINGTON / BURLINGTON ARCADE 

et al., EU:C:2020:151, § 126 
142 10/ 07/2014, C‑420/13, Netto Marken-Discount, EU:C:2014:2069, § 34 



 
 

განუყოფელ ნაწილს143. შესაბამისად, თუ მწარმოებელი იყენებს სასაქონლო ნიშანს ისეთი 

საქმიანობისთვის, რომელიც წარმოადგენს საკუთარი საქონლის გასაყიდად შეთავაზების 

განუყოფელ ნაწილს, აღნიშნული არ ჩაითვლება 35-ე კლასის საცალო ვაჭრობით 

მომსახურებად. 

 

ასეთი აქტივობა არ შეესაბამება არც ნიცის კლასიფიკაციის განმარტებით შენიშვნებში 

მოცემულ და სასამართლოს მიერ ინტერპრეტირებულ, „საცალო ვაჭრობით მომსახურების“ 

განმარტებას, რადგან მას არ მოაქვს რაიმე სარგებელი სხვა მწარმოებლებისთვის. აქედან 

გამომდინარე, მას აკლია საცალო ვაჭრობით მომსახურების არსებითი მახასიათებელი. 

 

გარდა ამისა, რეალური გამოყენება უნდა შეესაბამებოდეს სასაქონლო ნიშნის ძირითად 

ფუნქციას. სასაქონლო ნიშანი, რომელიც გამოიყენება მწარმოებლის მიერ საკუთარი 

საქონლის მაღაზიასთან მიმართებაში, ემსახურება ამ საქონლის სხვა მწარმოებლების 

საქონლისგან განსხვავებას, მაგრამ არ განასხვავებს ამ ობიექტში მიწოდებულ 

მომსახურებას სხვა ობიექტებში მიწოდებული მომსახურებისგან. მწარმოებლები, 

რომლებიც ყიდიან საკუთარ საქონელს საკუთარ მაღაზიებში, კონკურენციაში არიან იმ 

საქონლის ბაზარზე, რომელსაც ისინი ყიდიან, და არა საცალო ვაჭრობით მომსახურების 

ბაზარზე, რომელიც გამიზნულია სხვა მწარმოებლებზე. მწარმოებლის მიერ 

ექსკლუზიურად საკუთარი საქონლის გაყიდვის მიზნით მაღაზიის ოპერირება 

გამორიცხავს სხვა კონკურენტი მწარმოებლის საქონლის შეთავაზებას.  

 

თუმცა, საცალო ვაჭრობის მომსახურებისათვის სასაქონლო ნიშნის რეალური გამოყენება 

დადგინდება, თუ მოპასუხე, სხვა პირების მიერ შემოთავაზებული საქონლის ერთად 

თავმოყრისას, სხვა მოვაჭრეების მიერ შემოთავაზებული საქონლის გარდა, ყიდის 

საქონელს, რომელსაც თავად აწარმოებს. 

 

2.2.5 გამოყენება მესაკუთრის მიერ ან მისი სახელით 

ზოგადად, რეალური გამოყენებისთვის საჭიროა, რომ რეგისტრირებული ნიშანი 

გამოიყენოს მფლობელმა. თუმცა, კანონის 24-ე მუხლის თანახმად, ნიშნის გამოყენება 

მფლობელის თანხმობით ითვლება მის მიერ გამოყენებად. ეს ნიშნავს, რომ მფლობელს 

თანხმობა გაცემული უნდა ჰქონდეს მესამე პირის მიერ ნიშნის გამოყენებამდე. 

მოგვიანებით დათანხმება არ არის მისაღები. 

 

მესამე პირის მიერ გამოყენების ტიპური შემთხვევაა ლიცენზიანტების მიერ გამოყენება. 

სასაქონლო ნიშნის მფლობელთან ეკონომიკურად დაკავშირებული კომპანიების მიერ 

გამოყენება, როგორიცაა კომპანიების იმავე ჯგუფის წევრები (აფილირებული კომპანიები, 

შვილობილი კომპანიები და ა.შ.), ანალოგიურად განიხილება როგორც ავტორიზებული 

გამოყენება. როდესაც საქონელი წარმოებულია სასაქონლო ნიშნის მფლობელის მიერ (ან 

მისი თანხმობით), მაგრამ შემდგომში ბაზარზე განთავსდება დისტრიბუტორების მიერ 

საბითუმო ან საცალო ფორმით, აღნიშნული უნდა ჩაითვალოს ნიშნის გამოყენებად144. 

 

კოლექტიური ნიშნები ძირითადად გამოიყენება არა მესაკუთრეთა გაერთიანების, არამედ 

მისი წევრების მიერ. 

 

                                                             
143 10/07/2014, C‑421/13, Apple Store, EU:C:2014:2070, § 26 
144 17/02/2011, T-324/09, Friboi, EU:T:2011:47, § 32; 16/11/2011, T-308/06, Buffalo Milke, EU:T:2011:675, § 

73 



 
 

2.2.6 კანონიერი გამოყენება 

იმის დასადგენად, აკმაყოფილებს თუ არა ნიშნის გამოყენება კანონის 24-ე მუხლით 

გათვალისწინებულ გამოყენების მოთხოვნებს, საჭიროა რეალური გამოყენების 

ფაქტობრივი დადგენა. გამოყენება იქნება „რეალური“ აღნიშნულ კონტექსტში მაშინაც კი, 

თუ მომხმარებელი არღვევს საკანონმდებლო დებულებებს. 

 

კანონის მე-4 მუხლის 1-ლი პუნქტის „თ“ ქვეპუნქტით გათვალისწინებული შეცდომაში 

შემყვანი გამოყენება, „რეალურად“ მიიჩნევა ნიშნის გამოუყენებლობის მიზეზით 

აღძრული სამართალწარმოების პროცესში. 

 

იგივე პრინციპი გამოიყენება, როდესაც გამოყენება ხდება უკანონო სალიცენზიო 

ხელშეკრულების საფუძველზე (მაგალითად, კონკურენციის დამრღვევი გარიგებები). 

ანალოგიურად, ის ფაქტი, რომ გამოყენებით შეიძლება დაირღვეს მესამე პირის უფლებები, 

ასევე არ მიიღება მხედველობაში. 

 

 

2.2.7 გამოუყენებლობის საპატიო მიზეზები 

ალტერნატივის სახით, მოპასუხეს შეუძლია დაამტკიცოს, რომ არსებობს მისი 

რეგისტრირებული ნიშნის გამოუყენებლობის საპატიო მიზეზები. ეს მიზეზები მოიცავს 

გარემოებებს, რომლებიც სასაქონლო ნიშნის მფლობელის ნება-სურვილისაგან 

დამოუკიდებლად წარმოიქმნება და რომლებიც დაბრკოლებას უქმნის სასაქონლო ნიშნის 

გამოყენებას (როგორც აღნიშნულია ინტელექტუალური საკუთრების უფლებების 

ვაჭრობასთან დაკავშირებული ასპექტების შესახებ შეთანხმების (TRIPs) მე-19 მუხლის 1-

ლი პუნქტის მეორე წინადადებაში). 

 

გამოუყენებლობის საპატიო მიზეზის ცნება, როგორც გამონაკლისი გამოყენების 

ვალდებულებიდან, საკმაოდ ვიწროდ უნდა იყოს განმარტებული. 

 

„ბიუროკრატიული დაბრკოლებები“, რომლებიც წარმოიქმნება სასაქონლო ნიშნის 

მფლობელის ნებისგან დამოუკიდებლად, საკმარისი არ არის, თუ მას არა აქვს პირდაპირი 

კავშირი ნიშანთან იმდენად, რამდენადაც სასაქონლო ნიშნის გამოყენება დამოკიდებულია 

საჭირო ადმინისტრაციული ქმედებების წარმატებით შესრულებაზე. თუმცა, პირდაპირი 

კავშირის კრიტერიუმი აუცილებლად არ გულისხმობს, რომ სასაქონლო ნიშნის გამოყენება 

შეუძლებელი უნდა იყოს. საკმარისად შეიძლება ჩაითვალოს ის ფაქტი, რომ ნიშნის 

გამოყენება არამიზანშეწონილია. ინდივიდუალურად უნდა შეფასდეს, განაპირობებს თუ 

არა დაბრკოლების გვერდის ავლის მიზნით საწარმოს სტრატეგიის ცვლილება ნიშნის 

არამიზანშეწონილ გამოყენებას. ამგვარად, მაგალითად, შეუძლებელია ნიშნის მფლობელს 

გონივრულად მოეთხოვოს შეცვალოს თავისი კორპორაციული სტრატეგია და გაყიდოს 

თავისი საქონელი მისი კონკურენტების სავაჭრო ობიექტებში145.  

 

 

2.2.7.1 ბიზნესრისკები 

საპატიო მიზეზად უნდა ჩაითვალოს მესაკუთრის ნებისგან დამოუკიდებლად 

წარმოშობილი გარემოებები, რომლებიც ნიშნის გამოყენებას შეუძლებელს ან 

                                                             
145 14/06/2007, C-246/05, Le Chef de Cuisine, EU:C:2007:340, § 52 



 
 

არამიზანშეწონილს ხდის და არა გარემოებები, რომლებიც წარმოშობს კომერციულ 

სირთულეებს 146.  

 

ამდენად, ფინანსური სირთულეები, რომლებიც კომპანიას შეექმნა ეკონომიკური რეცესიის 

შედეგად ან საკუთარი ფინანსური პრობლემების გამო, არ მიიჩნევა გამოუყენებლობის 

საპატიო მიზეზად კანონის 27-ე მუხლის მე-3 პუნქტის მნიშვნელობით, რადგან ასეთი სახის 

სირთულეები წარმოადგენს ბიზნესის მართვის განუყოფელ ნაწილს. 

 

 

2.2.7.2 ხელისუფლების ან სასამართლოს მხრიდან ჩარევა 
იმპორტის შეზღუდვები ან ხელისუფლების მიერ დადგენილი სხვა მოთხოვნები 

წარმოადგენს გამოუყენებლობის საპატიო მიზეზის ორ მაგალითს, რომლებიც ცალსახად 

არის ნახსენები TRIPS-ის მე-19 მუხლის 1-ლი პუნქტის მეორე წინადადებაში.  

 

იმპორტის შეზღუდვები მოიცავს სავაჭრო ემბარგოს, რომელიც გავლენას ახდენს ნიშნით 

დაცულ საქონელზე. 

 

ხელისუფლების სხვა მოთხოვნა შეიძლება იყოს სახელმწიფო მონოპოლია, რომელიც 

აფერხებს რაიმე სახის გამოყენებას, ან საქონლით ვაჭრობის სახელმწიფო აკრძალვა 

ჯანმრთელობის, ან ეროვნული თავდაცვის მიზნით. ამ მხრივ, ტიპური შემთხვევაა 

მარეგულირებელი პროცედურები, როგორიცაა: 

• კლინიკური კვლევები და ავტორიზაცია ახალი მედიკამენტებისთვის; ან 

• სურსათის უვნებლობის სააგენტოს ავტორიზაცია, რომელიც მფლობელმა უნდა მიიღოს 

შესაბამისი საქონლისა და მომსახურების ბაზარზე შეთავაზებამდე. 

 

რეგისტრირებული სასაქონლო ნიშანი საქმის ნომერი 

 
HEMICELL 

 

20/09/2010, R 155/2010-2, HICELL 

(გამოსახულებითი) / HEMICELL 

მოპასუხის მიერ წარდგენილი მტკიცებულებები სათანადოდ აჩვენებს, რომ ნიშნის გამოყენება საკვები 

დანამატისთვის, კერძოდ, მონელების ზოოტექნიკური გამაძლიერებლისთვის (კვების ფერმენტი), 
დამოკიდებული იყო წინასწარ ნებართვაზე, რომელიც უნდა გაცემულიყო ევროპის სურსათის უვნებლობის 

სააგენტოს მიერ ამ ორგანოში შეტანილი განცხადების საფუძველზე. ასეთი მოთხოვნა უნდა ჩაითვალოს 

ხელისუფლების მოთხოვნად TRIPS-ის მე-19 მუხლის 1-ლი პუნქტის გაგებით. 

 

 

რაც შეეხება სასამართლო საქმისწარმოებას ან უზრუნველყოფის ღონისძიებებს, უნდა 

განვასხვავოთ შემდეგი: 

 

ერთი მხრივ, სასამართლო დავის უბრალო რისკმა ან რეგისტრირებული ნიშნის გაუქმების 

მოთხოვნით მიმდინარე სასამართლო დავამ არ უნდა გაათავისუფლოს მოპასუხე მისი 

სასაქონლო ნიშნის ვაჭრობაში გამოყენების ვალდებულებისაგან. სასაქონლო ნიშნის 

მფლობელმა უნდა განახორციელოს თავისი შანსების ადეკვატური შეფასება და 

                                                             
146 14/05/0008, R 855/2007-4, PAN AM, § 27; 09/07/2003, T-156/01, Giorgio Aire, EU:T:2003:198, § 41; 

18/03/2015, T-250/13, SMART WATER, EU:T:2015:160, § 67-69 



 
 

გამოიტანოს შესაბამისი დასკვნები ამ შეფასებიდან იმასთან დაკავშირებით, გააგრძელოს 

თუ არა თავისი ნიშნის გამოყენება147. 

 
რეგისტრირებული სასაქონლო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

HUGO BOSS 

 

09/03/2010, R 764/2009-4, HUGO BOSS / BOSS 

 

 

დაპირისპირებული სასაქონლო ნიშნის წინააღმდეგ აღძრული ეროვნული [ფრანგული] სამართალწარმოება 

არ შეიძლება ჩაითვალოს გამოუყენებლობის საპატიო მიზეზად (პარაგრაფი 19). 

 

ფაქტი ფაქტად რჩება, რომ გამოუყენებლობის საპატიო მიზეზია მხოლოდ ის, რაც სასაქონლო ნიშნის 

მფლობელის სფეროს და გავლენის გარეთაა, მაგალითად, ეროვნული ავტორიზაციის მოთხოვნები ან 

იმპორტის შეზღუდვები. აღნიშნული არ არის კავშირში ნიშნის გამოყენებასთან. იგი ეხება არა სასაქონლო 

ნიშანს, არამედ საქონელსა და მომსახურებას, რომლის გამოყენებაც სურს მფლობელს. ასეთი ეროვნული 

ავტორიზაციის მოთხოვნები ან იმპორტის შეზღუდვები ვრცელდება იმ პროდუქტის ტიპზე ან თვისებებზე, 

რომელზედაც დატანილია სასაქონლო ნიშანი და მათი გვერდის ავლა შეუძლებელია სხვა სასაქონლო ნიშნის 

არჩევით. წინამდებარე საქმეში, პირიქით, სასაქონლო ნიშნის მფლობელს შეეძლო საფრანგეთში სიგარეტის 

დამზადება ან საფრანგეთში მათი იმპორტი, თუ სხვა სასაქონლო ნიშანს აირჩევდა (პარაგრაფი 25).  

 

მეორე მხრივ, მაგალითად, დროებითი უზრუნველყოფის ღონისძიება ან სასამართლოს, 

აკრძალვა გადახდისუუნარობის საქმისწარმოებისა, რომელიც სასაქონლო ნიშნის 

მფლობელს ზოგადად უწესებს მის გასხვისების ან განკარგვის აკრძალვას, შეიძლება 

ჩაითვალოს გამოუყენებლობის საპატიო მიზეზად, რადგან ის ავალდებულებს ნიშნის 

მფლობელს თავი შეიკავოს ვაჭრობაში თავისი ნიშნის გამოყენებისგან. 

 

2.2.7.3 ფორსმაჟორი 

გამოუყენებლობის დასაბუთებულ მიზეზს წარმოადგენს ფორსმაჟორული გარემოებები, 

რომლებიც აფერხებენ მესაკუთრის საწარმოს ნორმალურ ფუნქციონირებას. 

 

2.2.7.4 გამოუყენებლობის საპატიო მიზეზის არსებობის შედეგები 

დასაბუთებული მიზეზის არსებობა არ ნიშნავს, რომ აღნიშნული პერიოდის განმავლობაში 

გამოუყენებლობა განიხილება ფაქტობრივი გამოყენების ეკვივალენტად, რაც გამოიწვევს 

ახალი საშეღავათო პერიოდის დაწყებას, დასაბუთებული გამოუყენებლობის პერიოდის 

დასრულების შემდეგ. 

 

ასეთი პერიოდის განმავლობაში გამოუყენებლობა უბრალოდ აჩერებს 5 წლიანი ვადის 

დინებას. ეს ნიშნავს, რომ 5 წლიანი საშეღავათო ვადის გაანგარიშებისას მხედველობაში არ 

მიიღება დასაბუთებული გამოუყენებლობის პერიოდი. 

 

გარდა ამისა, მნიშვნელოვანია დროის ხანგრძლივობა, რომლის განმავლობაშიც არსებობდა 

გამოუყენებლობის საპატიო მიზეზი. გამოუყენებლობის მიზეზი, რომელიც არსებობდა 

შესაბამისი ხუთწლიანი პერიოდის მხოლოდ ნაწილის განმავლობაში, ყოველთვის არ 

შეიძლება ჩაითვალოს გამოყენების დამადასტურებელი მტკიცებულების მოთხოვნის 

გაბათილების გამართლებად. ამ კონტექსტში განსაკუთრებული მნიშვნელობა აქვს 

                                                             
147 18/02/2013, R 1101/2011-2, SMART WATER, § 40; 18/03/2015, T-250/13, SMART WATER, 

EU:T:2015:160 



 
 

პერიოდს, რომლის განმავლობაშიც ეს მიზეზი იყო აქტუალური და რა დრო გავიდა მას 

შემდეგ, რაც ის აღარ არსებობს. 

 

2.2.8 წარმოდგენილი მტკიცებულებების მთლიანობაში შეფასება 

სასამართლო აფასებს გამოყენების ადგილითან, დროსთან, მასშტაბსა და ხასიათთან 

დაკავშირებით წარმოდგენილ მტკიცებულებებს ერთობლიობაში. სხვადასხვა შესაბამისი 

ფაქტორის ცალკე, იზოლირებულად შეფასება არ არის მისაღები148. 

 

მტკიცებულებების შეფასებისას მოქმედებს ურთიერთდამოკიდებულების პრინციპი, რაც 

ნიშნავს, რომ ერთ შესაბამის ფაქტორთან დაკავშირებული სუსტი მტკიცებულება (მაგ. 

გაყიდვების დაბალი მოცულობა) შეიძლება კომპენსირებული იყოს სხვა ფაქტორთან 

დაკავშირებული მყარი მტკიცებულებით (მაგ. უწყვეტი გამოყენება ხანგრძლივი დროის 

განმავლობაში).  

 

კონკრეტული საქმის ყველა გარემოება მხედველობაში უნდა იქნეს მიღებული 

ერთმანეთთან კავშირში, რათა დადგინდეს, იყო თუ არა აღნიშნული ნიშანი რეალურად 

გამოყენებული. კონკრეტული გარემოებები შეიძლება მოიცავდეს, მაგალითად, 

განსახილველი საქონლის/მომსახურების სპეციფიკურ მახასიათებლებს (მაგ. დაბალი ან 

მაღალი ფასი; სერიული პროდუქტები და განსაკუთრებული პროდუქტები), ან 

კონკრეტულ ბაზარს, ან ბიზნეს სფეროს. 

 

არაპირდაპირი/ირიბი მტკიცებულებები, გარკვეულ გარემოებებში, შეიძლება საკმარისი 

იყოს რეალური გამოყენების დასადასტურებლად. 

 

ვინაიდან სასამართლო არ აფასებს კომერციულ წარმატებას, მინიმალური გამოყენებაც კი 

(მაგრამ არა უბრალოდ სიმბოლური ან შიდა გამოყენება) შეიძლება საკმარისი იყოს 

იმისათვის, რომ ჩაითვალოს „რეალურად“, თუ იგი საკმარისად მიიჩნევა შესაბამის 

ეკონომიკურ სექტორში ბაზარზე წილის შენარჩუნების ან მოპოვებისთვის. 

 

 

2.2.8.1 მაგალითები 

შემდეგ მაგალითებში წარმოდგენილია ევროკავშირის ინტელექტუალური საკუთრების 

უწყების და ევროპული სასამართლოს ზოგიერთი გადაწყვეტილება (სხვადასხვა 

შედეგით), სადაც მნიშვნელოვანი იყო წარმოდგენილი მტკიცებულებების მთლიანობაში 

შეფასება. 

 

დადასტურდა რეალური გამოყენება 

 
საქმის ნომერი კომენტარი 

                                                             
148 17/02/2011, T-324/09, Friboi, EU:T:2011:47, § 31 



 
 

17/02/2011, T-

324/09, Friboi, 

EU:T:2011:47 

მოპასუხემ (Fribo Foods Ltd.) წარმოადგინა რამდენიმე ანგარიშფაქტურა, რომელიც 

დაკავშირებულია დიდი რაოდენობის საქონელთან, გამოწერილი მის 

სადისტრიბუციო კომპანიაზე (Plusfood Ltd.), რომელიც მიეკუთვნება იმავე ჯგუფს 

(Plusfood Group). სადავო არ არის, რომ სადისტრიბუციო კომპანიამ მოგვიანებით, 

პროდუქცია ბაზარზე გაიტანა. გარდა ამისა, მოპასუხემ წარმოადგინა 

დაუთარიღებელი ბროშურები, ამონაწერი გაზეთიდან და საფასურების სამი 

ცხრილი. „შიდა“ ანგარიშფაქტურებთან დაკავშირებით. სასამართლომ დაადგინა, 

რომ მწარმოებელი-დისტრიბუტორი-ბაზრის ჯაჭვი იყო ბიზნესის ორგანიზების 

მიღებული მეთოდი, რომელიც არ შეიძლება ჩაითვალოს წმინდა სახის შიდა 

გამოყენებად. დაუთარიღებელი ბროშურები უნდა განხილულიყო სხვა 

დათარიღებულ მტკიცებულებებთან ერთად, როგორიცაა ანგარიშფაქტურები და 

საფასურების ცხრილები და, შესაბამისად, მისი მხედველობაში მიღება დასაშვებია. 

სასამართლომ დაადასტურა რეალური გამოყენება და ხაზგასმით აღნიშნა, რომ 

საერთო შეფასება გულისხმობდა, რომ ყველა რელევანტური ფაქტორი 

განიხილებოდა მთლიანობაში და არა იზოლირებულად. 

02/05/2011,  

R 872/2010-4, 

CERASIL / 

CERATOSIL 

მოპასუხემ, inter alia, წარმოადგინა 50-მდე ანგარიშფაქტურა, რომელიც არ იყო 

საქმისწარმოების ენაზე შესრულებული. ადრესატთა სახელები და გაყიდვების 

რაოდენობები იყო გაშავებული. კოლეგიამ დაადგინა, რომ სტანდარტული 

ანგარიშფაქტურები, რომლებიც შეიცავს ჩვეულებრივ ინფორმაციას (თარიღი, 

გამყიდველის და მყიდველის სახელი/მისამართი, პროდუქტი, გადახდილი ფასი) არ 

საჭიროებს თარგმანს. მიუხედავად იმისა, რომ ადრესატთა სახელები და გაყიდვების 

რაოდენობები გაშავებული იყო, ინვოისები მაინც ადასტურებდნენ შესაბამის 

ტერიტორიაზე, შესაბამის პერიოდში, კომპანიებზე „CERATOSIL“-ის პროდუქციის, 

კილოგრამებით მიყიდვას.  აღნიშნული, სხვა დანარჩენ მტკიცებულებებთან ერთად 

(ბროშურები, აფიდავიტები, სტატიები, ფოტოები), ჩაითვალა საკმარისად რეალური 

გამოყენების დასამტკიცებლად. 

29/11/2010, 

B 1 477 670 

მოპასუხემ, რომელიც საქმიანობდა სატრანსპორტო საშუალებების ტექნიკური 

მომსახურების სფეროში და სატრანსპორტო საშუალებების ყიდვა-გაყიდვასთან 

დაკავშირებულ ბიზნესმენეჯმენტში, წარმოადგინა რამდენიმე წლიური ანგარიში, 

რომელიც ასახავდა მის მთლიან კომერციულ და ფინანსურ საქმიანობის ზოგად 

მიმოხილვას. შედავების განყოფილებამ დაადგინა, რომ ეს ანგარიშები, თავისთავად, 

არ იძლეოდა საკმარის ინფორმაციას განცხადებული მომსახურების უმეტესობის, 

რეალური გამოყენების შესახებ. თუმცა, რეკლამებსა და განსახილველი ნიშნების 

გარკვეული მომსახურებისთვის საჯაროდ ილუსტრირებასთან ერთად, შედავების 

განყოფილებამ დაადგინა, რომ მტკიცებულებები, მთლიანობაში, იძლევა საკმარის 

მითითებებს ამ მომსახურების გამოყენების ფარგლების, ბუნების, პერიოდისა და 

ადგილის შესახებ. 

29/11/2010,  

R 919/2009-4, 

GELITE / GEHOLIT 

აპელანტის მიერ წარდგენილი დოკუმენტები ადასტურებდა სასაქონლო ნიშნის 

გამოყენებას „ხელოვნურ ფისზე დაფუძნებული მასალებისთვის (საბაზისო, 

შუალედური და ზედა საფარი) და სამრეწველო ლაკებისთვის“. მიმაგრებულ 

ეტიკეტებზე ნაჩვენები იყო სასაქონლო ნიშნის გამოყენება სხვადასხვა საბაზისო, 

გრუნტის და ზედა საფარისთვის. ეს ინფორმაცია ემთხვეოდა თანდართულ 

საფასურების ცხრილებს. ტექნიკურ საინფორმაციო ფურცლებში საქონელი 

აღწერილი იყო, როგორც ხელოვნურ ფისზე დაფუძნებული კოროზიული საფარი, 

რომელიც იყიდება სხვადასხვა ფერებში. თანდართული ანგარიშ-ფაქტურებიდან 

ჩანს, რომ ეს საქონელი მიეწოდებოდა სხვადასხვა მომხმარებელს გერმანიაში. 

მიუხედავად იმისა, რომ წერილობით დეკლარაციაში მითითებული ბრუნვის 

მაჩვენებლები 2002 წლიდან 2007 წლამდე პირდაპირ არ ეხება გერმანიას, უნდა 

დავასკვნათ, რომ მათი ნაწილი მაინც მოდის გერმანიაზე. შესაბამისად, ადრინდელი 

ნიშანი გამოყენებულად ჩაითვალა შემდეგი საქონლისთვის: ლაკი, ლაკის 

საღებავები, ლაკები, საღებავები; დისპერსიები და ემულსიები ზედაპირების 

დასაფარავად და შესაკეთებლად, რადგან შეუძლებელი იყო ამ საქონლის 

დამატებითი ქვეკატეგორიების შექმნა. 



 
 

20/04/2010,  

R 878/2009-2, 

SOLEA / Balea 

ოფიციალური განცხადება ეხება 2004 წლიდან 2006 წლამდე ნიშანდებული 

პროდუქტების გაყიდვების მაღალ მაჩვენებელს (100 მილიონ ევროზე მეტი) და მას 

თან ერთვის ამონაბეჭდები ინტერნეტიდან, შესაბამისი პერიოდის განმავლობაში 

გაყიდული პროდუქტების სურათებით (საპონი, შამპუნი, დეზოდორანტი (ფეხების 

და ტანის), ლოსიონები, და საწმენდი საშუალებები). მიუხედავად იმისა, რომ 

ინტერნეტ ამონაბეჭდებზე საავტორო უფლებები თარიღდება 2008 წლით, 

განცხადების სანდოობას ამტკიცებს მანჰეიმის შტატის სასამართლოს 

გადაწყვეტილება, რომლის ასლიც ადრე იყო წარმოდგენილი აპელანტის მიერ, რათა 

ეჩვენებინა ადრინდელი ნიშნის გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობა და 

რომელიც ეხებოდა აპელანტის ნიშნით მონიშნულ პროდუქტების საბაზრო წილს, 

კერძოდ, ქალის სახის მოვლის საშუალებებს (6.2%), სხეულის მოვლის ლოსიონებს 

(6.3%), შხაპის საპნებსა და შამპუნებს (6.1%) და მამაკაცის სახის მოვლისა და საპარს 

პროდუქტებს (7.9%). უფრო მეტიც, გადაწყვეტილებაში ნათქვამია, რომ GfK-ის 

კვლევის მიხედვით, გერმანიის მოქალაქეების ერთი მეხუთედი ყიდულობს BALEA-

ს მინიმუმ ერთ პროდუქტს წელიწადში. გადაწყვეტილებაში ასევე მითითებულია 

ორი გვიანდელი კვლევა, რომელიც აჩვენებს, რომ ბრენდი საყოველთაოდ ცნობილია 

გერმანიაში. ამრიგად, ნიშნის გამოყენების მტკიცებულება საკმარისად იქნა 

დემონსტრირებული იმ პროდუქტებისთვის, რომლებზეც დაფუძნებულია მესამე 

პირის სააპელაციო საჩივარი. 

25/03/2010,  

R 1752/2008-1, 

ULUDAG / BURSA 

uludağ 

(გამოსახულებითი) 

ადრინდელი დანიური სასაქონლო ნიშნის გამოყენების დასადასტურებლად 

წარდგენილი მტკიცებულებები დამაკმაყოფილებელია. კოლეგიისთვის საკმარისია, 

რომ მოწოდებულ ანგარიშფაქტურაში მითითებულია გამოყენების ადგილი და დრო, 

რადგან ის ადასტურებს დანიური კომპანიის მიერ 2 200 ყუთი პროდუქციის გაყიდვას 

შესაბამის დროის მონაკვეთში. წარდგენილ ეტიკეტებზე ნაჩვენებია გამოყენება 

გამაგრილებელ სასმელებზე, რომლებზეც დატანილია იგივე აღნიშვნა, რაც 

გამოსახულია რეგისტრაციის მოწმობაზე. რაც შეეხება კითხვას, გამოყენების 

მასშტაბის თვალსაზრისით, საკმარისია თუ არა მტკიცებულება, რომელიც შედგება 

ერთი ანგარიშფაქტურისგან, კოლეგიას მიაჩნია, რომ ამ ინვოისის შინაარსი, დანარჩენ 

მტკიცებულებებთან კონტექსტში, ადასტურებს, რომ დანიაში ნიშნის გამოყენება 

საკმარისი და რეალურია გაზიანი წყლისთვის, გაზიანი წყლისთვის ხილის გემოთი 

და სოდიანი წყლისთვის. 

 

 

რეალური გამოყენება არ დადასტურდა 

 
საქმის ნომერი კომენტარი 

18/01/2011, T-

382/08, Vogue, 

EU:T:2011:9 

აპელანტმა წარადგინა დეკლარაცია მისი მმართველი პარტნიორისა და ფეხსაცმლის 

15 მწარმოებლისგან, რომლის თანახმად, მოპასუხის ფეხსაცმელი, რამდენიმე წლის 

განმავლობაში, იწარმოებოდა სასაქონლო ნიშნით VOGUE. აპელანტმა ასევე 

წარადგინა VOGUE-ს ფეხსაცმლის მოდელების 35 ფოტო, მაღაზიების ფოტო და 

ფეხსაცმლის მწარმოებლების მიერ მოპასუხეზე გამოწერილი 670 ანგარიშ-ფაქტურა. 

სასამართლომ დაადგინა, რომ დეკლარაციები არ წარმოადგენდა საკმარის 

მტკიცებულებებს გამოყენების ფარგლების, ადგილისა და დროის შესახებ. ანგარიშ-

ფაქტურები ეხებოდა აპელანტისთვის ფეხსაცმლის მიყიდვას და არა ფეხსაცმლის 

მიყიდვას საბოლოო მომხმარებლისთვის და, შესაბამისად, არ გამოდგებოდა გარე 

გამოყენების დასამტკიცებლად. უბრალო ვარაუდები („ნაკლებად სავარაუდოა“, „... 

რაც სავარაუდოდ ხსნის ანგარიშ-ფაქტურების არარსებობას…“, „გონივრული 

ვარაუდი“ და ა.შ.) ვერ შეცვლის მყარ მტკიცებულებებს. ამიტომ, რეალური 

გამოყენება არ დადასტურდა. 



 
 

19/09/2007, 1359 C; 

დადასტურებული 

09/09/2008,  

R 1764/2007-4, PAN 

AM II 

ნიშნის მფლობელი ფლობდა აშშ-ში დაფუძნებულ ავიაკომპანიას, რომელიც 

მოქმედებდა მხოლოდ აშშ-ში. ის რომ ფრენების დაჯავშნა ასევე შეიძლებოდა 

ინტერნეტის საშუალებით ევროკავშირიდან, არ ცვლის ფაქტს, რომ სატრანსპორტო 

მომსახურება (კლასი 39) გაწეული იყო ექსკლუზიურად შესაბამისი ტერიტორიის 

გარეთ. გარდა ამისა, ევროკავშირში მისამართების მქონე მგზავრების სიები ვერ 

ამტკიცებდა, რომ ფრენები რეალურად იყო დაჯავშნილი ევროპიდან. და ბოლოს, 

ვებგვერდი მხოლოდ ინგლისურ ენაზე იყო ხელმისაწვდომი, ფასები მითითებული 

იყო აშშ დოლარში და შესაბამისი ტელეფონისა და ფაქსის ნომრები იყო აშშ-ის. 

შესაბამისად, რეალური გამოყენება შესაბამის ტერიტორიაზე არ დადასტურდა. 

08/06/2010,  

R 1076/2009-2, 

EURO CERT 
(გამოსახულებითი) 

/ EUROCERT 

დადგენილი პრაქტიკის თანახმად, დეკლარაცია, თუნდაც დამოწმებული ან 

დადასტურებული იმ კანონის შესაბამისად, რომლის მიხედვითაც არის შედგენილი, 

უნდა დადასტურდეს დამოუკიდებელი მტკიცებულებებით. ამ შემთხვევაში, 

აპელანტის კომპანიის თანამშრომლის მიერ შედგენილი დეკლარაცია შეიცავს 

შესაბამისი მომსახურების ბუნების მონახაზს, მაგრამ მხოლოდ ზოგად განცხადებებს 

სავაჭრო საქმიანობის შესახებ. ის არ შეიცავს გაყიდვების ან რეკლამის დეტალურ 

ინფორმაციას ან სხვა მონაცემებს, რომლებმაც შეიძლება აჩვენოს ნიშნის გამოყენების 

მასშტაბი. გარდა ამისა, მხოლოდ სამი ანგარიშფაქტურა, რომელშიც ამოღებულია 

მნიშვნელოვანი ფინანსური მონაცემები და კლიენტების სია, ძნელად თუ ჩაითვლება 

დეკლარაციაში მითითებული ინფორმაციის დამადასტურებელ მტკიცებულებად. 

ამიტომ, ადრინდელი ნიშნის რეალური გამოყენება არ დადასტურებულა.  

01/09/2010,  

R 1525/2009-4, 

OFFICEMATE / 

OFFICEMATE 

(გამოსახულებით

ი) 

ცხრილები ბრუნვის მაჩვენებლებით და გაყიდვების მაჩვენებლებთან 

დაკავშირებული ანალიზისა და მიმოხილვის ანგარიშები, წარმოადგენს თავად 

აპელანტის მიერ შედგენილ ან შეკვეთილ დოკუმენტებს და, შესაბამისად, მათ 

ნაკლები მტკიცებულებითი ღირებულება გააჩნიათ. არცერთი წარდგენილი 

მტკიცებულება არ შეიცავს მკაფიო მითითებას ადრინდელი ნიშნის გამოყენების 

ადგილის შესახებ. ცხრილები და ანალიზისა და მიმოხილვის ანგარიშები, რომლებიც 

შეიცავს მონაცემებს 2003 წლიდან 2007 წლამდე სავარაუდო გაყიდვების საერთო 

ღირებულების შესახებ (შვედურ კრონაში), არ შეიცავს ინფორმაციას იმის შესახებ, თუ 

სად განხორციელდა გაყიდვები. არ არის მითითება ევროკავშირის ტერიტორიაზე, 

სადაც ადრინდელი სასაქონლო ნიშანია რეგისტრირებული. ანგარიშ-ფაქტურები არ 

ასახავს აპელანტის მიერ განხორციელებულ საქონლის გაყიდვებს. აქედან 

გამომდინარე, წარმოდგენილი მტკიცებულებები არასაკმარისია ადრინდელი ნიშნის 

რეალური გამოყენების დასადასტურებლად. 

12/12/2002, T-

39/01, HIWATT, 

EU:T:2002:316 

კატალოგი, რომელშიც ნიშანი ნაჩვენებია სამი სხვადასხვა მოდელის 

გამაძლიერებელზე (მაგრამ არ არის მითითებული ადგილი, დრო ან მასშტაბი), 

ფრანკფურტის საერთაშორისო სავაჭრო ბაზრობის კატალოგი, რომელშიც ასახულია, 

რომ კომპანია, სახელად HIWATT Amplification International მონაწილეობდა ამ 

გამოფენაში (მაგრამ არ არ არის მითითებული სასაქონლო ნიშნის რაიმე გამოყენება) 

და 1997 წლის HIWATT გამაძლიერებლების კატალოგის ასლი, რომელშიც ასახულია 

ნიშანი გამაძლიერებლების სხვადასხვა მოდელზე (მაგრამ არ არ არის მითითებული 

გამოყენების ადგილი ან მოცულობა), არ იქნა მიჩნეული საკმარისად რეალური 

გამოყენების დასადასტურებლად, ძირითადად, გამოყენების მასშტაბის სიმცირის 

გამო.  

 

 

2.3 სასაქონლო ნიშნის გვარეობით ცნებად დამკვიდრება — კანონის 27-ე მუხლის მე-2 
პუნქტის „ბ“ ქვეპუნქტი  
სასაქონლო ნიშანი ექვემდებარება გაუქმებას, თუ მესაკუთრის მოქმედების ან 

უმოქმედობის შედეგად, იგი იქცა გვარეობით ცნებად იმ საქონლისთვის, რომლის 

მიმართაც ის არის რეგისტრირებული. 

 



 
 

2.3.1 მტკიცების ტვირთი 

ტერმინის გვარეობით ცნებად დამკვიდრების მტკიცების ტვირთი ეკისრება მოსარჩელეს. 

სასამართლო აფასებს მხოლოდ მოსარჩელის მიერ წარდგენილ ფაქტობრივ გარემოებებს. ამ 

დროს, შეიძლება მხედველობაში იქნეს მიღებული აშკარა და საყოველთაოდ ცნობილი 

ფაქტები. თუმცა, სასამართლო არ გასცდება მოსარჩელის მიერ წარმოდგენილ 

სამართლებრივ არგუმენტებს. 

 

2.3.2 გასათვალისწინებელი თარიღი 

მოსარჩელემ უნდა დაამტკიცოს, რომ სასაქონლო ნიშანი გვარეობით ცნებად იქცა 

მოცემული საქონლის ან მომსახურებისთვის, სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის თარიღის 

შემდეგ, თუმცა, შეიძლება გათვალისწინებული იყოს ფაქტები ან გარემოებები, რომლებსაც 

ადგილი ჰქონდა განაცხადის წარდგენისა და რეგისტრაციის თარიღებს შორის. ის ფაქტი, 

რომ ნიშანი, განაცხადის წარდგენის თარიღისთვის წარმოადგენდა გვარეობით ცნებას იმ 

საქონლისა და მომსახურებისთვის, რომლისთვისაც მისი რეგისტრაცია მოითხოვებოდა, 

აქტუალური იქნება მხოლოდ ბათილად ცნობის მოთხოვნის კონტექსტში.  

 

2.3.3 შესაბამისი მომხმარებელი 

სასაქონლო ნიშანი ექვემდებარება გაუქმებას კანონის 27-ე მუხლის მე-2 პუნქტის „ბ“ 

ქვეპუნქტის საფუძველზე, თუ იგი იქცა საქონლის ან მომსახურების გვარეობით ცნებად არა 

მხოლოდ ზოგიერთი, არამედ შესაბამისი მომხმარებლების აბსოლუტური 

უმრავლესობისთვის, მათ შორის, მათთვის, ვინც ჩართულია მოცემული საქონლით 

ვაჭრობაში ან მომსახურების შეთავაზებაში. ნიშნის გვარეობით ცნებად დამკვიდრება უნდა 

შეფასდეს არა მხოლოდ მომხმარებლების ან საბოლოო მომხმარებლების აღქმის, არამედ 

შესაბამისი ბაზრის მახასიათებლების გათვალისწინებით, ვაჭრობაში მონაწილე პირების 

აღქმის გათვალისწინებით, როგორიცაა მაგ. გამყიდველები/მოვაჭრეები. თუმცა, გარკვეულ 

კონტრეტულ შემთხვევებში, შესაძლოა, საკმარისი იყოს, რომ მზა პროდუქტის 

გამყიდველებმა არ აცნობონ თავიანთ მომხმარებლებს, რომ აღნიშვნა რეგისტრირებულია 

სასაქონლო ნიშანად და გაყიდვისას არ შესთავაზონ მომხმარებელს დახმარება, რაც 

მოიცავს მითითებას გასაყიდი საქონლის წარმოშობაზე149. 

 

2.3.4 გვარეობითი ცნება 

ნიშანი განიხილება, როგორც „ვაჭრობაში გვარეობითად დამკვიდრებული ცნება“, თუ 

ვაჭრობაში დამკვიდრებულია აღნიშნული ცნების გამოყენება იმ საქონლის ან 

მომსახურების აღსანიშნავად, რომლისთვისაც ის რეგისტრირებულია (იხ., 

სახელმძღვანელო, ნაწილი B, ექსპერტიზა, სექცია 4: არსობრივი ექსპერტიზა. 

რეგისტრაციაზე უარის თქმის აბსოლუტური საფუძვლები, თავი 5, გვარეობითი ცნებები 

და საყოველთაოდ დამკვიდრებული ტერმინები (კანონის მე-4 მუხლის 1-ლი პუნქტის „ე“ 

და „ვ“ ქვეპუნქტები). არ არის აუცილებელი დამტკიცდეს, რომ ტერმინი პირდაპირ აღწერს 

საქონლის ან მომსახურების ხარისხს ან მახასიათებელს, საკმარისია მხოლოდ ის, რომ იგი 

რეალურად გამოიყენება ვაჭრობაში ამ საქონლის ან მომსახურების აღსანიშნავად. 

სასაქონლო ნიშნის განმასხვავებელუნარიანობა ყოველთვის უფრო მეტად მცირდება, 

როდესაც ნიშანი გარკვეულწილად მიმანიშნებელი ან შესაფერისია, განსაკუთრებით მაშინ, 

თუ მას აქვს დადებითი მნიშვნელობა, რაც სხვებს უბიძგებს გამოიყენოს იგი არა მხოლოდ 

კონკრეტული მწარმოებლის პროდუქტის ან მომსახურების, არამედ კონკრეტული ტიპის 

პროდუქტის ან მომსახურების აღსანიშნად. 
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ის ფაქტი, რომ სასაქონლო ნიშანი გამოიყენება როგორც გვარეობითი ცნება კონკრეტული 

პროდუქტის ან მომსახურების აღსანიშნავად, მიუთითებს, რომ მან დაკარგა უნარი 

განასხვაოს მოცემული საქონელი ან მომსახურება სხვა საწარმოების საქონლის ან 

მომსახურებისგან. ერთ-ერთ ნიშანი, რომ სასაქონლო ნიშანი იქცა გვარეობით ცნებად, არის 

ის, რომ იგი ვერბალურად საყოველთაოდ გამოიყენება საქონლის ან მომსახურების 

კონკრეტული ტიპის ან მახასიათებლის აღსანიშნავად. თუმცა, ეს თავისთავად არ არის 

გადამწყვეტი: უნდა დადგინდეს, ჯერ კიდევ შეუძლია თუ არა სასაქონლო ნიშანს 

განასხვაოს მოცემული საქონელი ან მომსახურება სხვა საწარმოების საქონლის ან 

მომსახურებისგან. 

 

ალტერნატიული ტერმინის არარსებობა ან მხოლოდ ერთი გრძელი და რთული ტერმინის 

არსებობა შეიძლება ასევე მიუთითებდეს, რომ ნიშანი გვარეობით ცნებად იქცა ვაჭრობაში 

გარკვეული საქონლის ან მომსახურებისთვის. 

 

2.3.5 მფლობელის დაცვა 

თუ სასაქონლო ნიშნის მფლობელმა მოიმოქმედა ის, რაც გონივრულად მოსალოდნელი 

იყო კონკრეტულ შემთხვევაში (მაგ., მოაწყო სატელევიზიო კამპანია ან განათავსა რეკლამა 

გაზეთებსა და შესაბამის ჟურნალებში), სასაქონლო ნიშნის გაუქმება დაუშვებელია. 

მფლობელმა უნდა შეამოწმოს, ფიგურირებს თუ არა მისი სასაქონლო ნიშანი ლექსიკონებში 

გვარეობითი ცნების სახით. თუ ეს ასეა, მას შეუძლია გამომცემელს მოსთხოვოს, მომავალ 

გამოცემებში სასაქონლო ნიშანს დაერთოს მითითება, რომ ის წარმოადგენს 

რეგისტრირებულ სასაქონლო ნიშანს (კანონის მე-8 მუხლი). 

 

2.4 შეცდომაში შემყვანი სასაქონლო ნიშანი - კანონის 27-ე მუხლის მე-2 პუნქტის „გ“ 
ქვეპუნქტი  
თუ მფლობელის მიერ ან მისი თანხმობით ნიშნის გამოყენების შედეგად, მას შეცდომაში 

შეჰყავს მომხმარებელი, განსაკუთრებით იმ საქონლისა და მომსახურების ბუნების, 

ხარისხის ან გეოგრაფიული წარმოშობის შესახებ, რომლისთვისაც ის არის 

რეგისტრირებული, სასაქონლო ნიშანი შეიძლება გაუქმდეს. ამ შემთხვევაში, ხარისხში 

მოიაზრება საქონლის ან მომსახურების მახასიათებელი ან თვისება და არა ხარისხის დონე 

ან სტანდარტი. 

 

2.4.1 მტკიცების ტვირთი 

სასამართლო ფაქტებს განიხილავს მოსარჩელის მიერ წარდგენილი მტკიცებულებების 

ფარგლებში. ამ დროს მხედველობაში შეიძლება იქნეს მიღებული აშკარა და საყოველთაოდ 

ცნობილი ფაქტები. თუმცა, სასამართლო არ გასცდება მოსარჩელის მიერ გაუქმების 

მოთხოვნით წარმოდგენილ სამართლებრივ არგუმენტებს.  

 

ნიშნის შეცდომაში შემყვანად დამკვიდრების მტკიცების ტვირთი ეკისრება მოსარჩელეს, 

რომელმაც უნდა დაამტკიცოს, რომ სწორედ მესაკუთრის მიერ გამოყენება იწვევს 

შეცდომაში შემყვან ეფექტს. თუ გამოყენება განხორციელებულია მესამე პირის მიერ, 

მოსარჩელემ უნდა დაამტკიცოს, რომ მესაკუთრემ თანხმობა განაცხადა ამ გამოყენებაზე, 

გარდა იმ შემთხვევისა, როდესაც მესამე პირი არის მესაკუთრის ლიცენზიატი ან 

ოფიციალური დისტრიბუტორი/დილერი.  

 

 



 
 

2.4.2 გასათვალისწინებელი თარიღი 

მოსარჩელემ უნდა დაამტკიცოს, რომ სასაქონლო ნიშანი მომხმარებლისათვის შეცდომაში 

შემყვანად იქცა მოცემული საქონლის ან მომსახურების ბუნების, ხარისხის ან 

გეოგრაფიული წარმოშობის მიმართ, სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის თარიღის შემდეგ. 

თუ ნიშანი განაცხადის წარდგენის თარიღისთვის უკვე შეცდომაში შემყვანი იყო ან 

არსებობდა მომხმარებლის შეცდომაში შეყვანის შესაძლებლობა, მაშინ იგი ექვემდებარება 

ბათილად ცნობას აბსოლუტური საფუძვლით. 

 

2.4.3 გამოსაყენებელი სტანდარტები 

სახელმძღვანელოში მოცემული, კანონის მე-4 მუხლის 1-ლი პუნქტის „თ“ ქვეპუნქტის 

შეფასების კრიტერიუმები (იხ., სახელმძღვანელო, ნაწილი B, ექსპერტიზა, სექცია 4: 

არსობრივი ექსპერტიზა. რეგისტრაციაზე უარის თქმის აბსოლუტური საფუძვლები, თავი 

8, შეცდომაში შემყვანი ნიშნები (კანონის მე-4 მუხლის 1-ლი პუნქტის „თ“ ქვეპუნქტი), ასევე, 

გამოიყენება კანონის 27-ე მუხლის მე-2 პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის საფუძველზე გაუქმების 

საქმისწარმოებაში.  

 

2.4.4 მაგალითები 

სასაქონლო ნიშანი, რომელიც შედგება ან შეიცავს გეოგრაფიულ აღნიშვნას, როგორც წესი, 

აღიქმება შესაბამისი მომხმარებლის მიერ, როგორც მითითება საქონლის წარმოშობის 

ადგილის შესახებ. ამ წესიდან გამონაკლისია მხოლოდ ის შემთხვევები, როდესაც 

გეოგრაფიულ დასახელებასა და საქონელს შორის ურთიერთობა იმდენად არარეალურია 

(მაგ. იმიტომ, რომ ადგილი ცნობილი არ არის და ნაკლებად სავარაუდოა, რომ გახდეს 

ცნობილი საზოგადოებისთვის, როგორც განსახილველი საქონლის წარმოშობის ადგილი), 

რომ მომხმარებლები ასეთ კავშირს არ დაამყარებენ. 

 

მაგალითად, სასაქონლო ნიშანი MÖVENPICK OF SWITZERLAND გაუქმდა, რადგან 

განსახილველი საქონელი წარმოებული იყო (მტკიცებულებების თანახმად) მხოლოდ 

გერმანიაში და არა შვეიცარიაში. 

 

გარდა ამისა, თუ სასაქონლო ნიშანი, რომელიც შეიცავს სიტყვიერ ელემენტებს „თხა“ და 

„ყველი“ და გამოსახულებით ელემენტს, რომელიც ნათლად ასახავს თხას და 

რეგისტრირებულია „თხის ყველისთვის“, ხოლო გამოყენება დადასტურებულია ყველის 

მიმართ, რომელიც არ არის დამზადებული თხის რძისგან, სასაქონლო ნიშანი გაუქმდება. 

 

თუ სასაქონლო ნიშანი, რომელიც შეიცავს სიტყვიერ ელემენტებს „ნამდვილი ახალი 

მატყლი“ რეგისტრირებულია „ტანსაცმლისთვის“ და გამოყენება დადასტურდება 

ხელოვნური ბოჭკოებისგან დამზადებული ტანსაცმლის მიმართ, სასაქონლო ნიშანი 

გაუქმდება. 

 

თუ სასაქონლო ნიშანი, რომელიც შეიცავს სიტყვებს „ნამდვილი ტყავი“ ან შესაბამის 

პიქტოგრამას, რეგისტრირებულია „ფეხსაცმლისთვის“ და გამოიყენება ფეხსაცმლისთვის, 

რომელიც არ არის ტყავისგან დამზადებული,  სასაქონლო ნიშანი გაუქმდება. 

 

თბილისის საქალაქო სასამართლოს გადაწყვეტილებით (27.11.2019 N2/21348-18) გაუქმდა 

სასაქონლო ნიშნები, რომლებიც შეიცავდა სიტყვიერ ელემენტს – „Stolichnaya“, რადგან 

ისინი შეცდომაში შემყვანად ჩაითვალა საქონლის გეოგრაფიული წარმოშობის მიმართ, 

სადავო ნიშნის გარკვეული სახით გამოყენების და თავად სასაქონლო ნიშნის ისტორიის 



 
 

გამო. სასამართლომ დაადგინა, რომ სასაქონლო ნიშანი შეიძლება არ შეიცავდეს პირდაპირ 

მითითებას პროდუქტის გეოგრაფიულ წარმოშობაზე, მაგრამ მაინც შეცდომაში შეჰყავდეს 

მომხმარებელი პროდუქტის წარმოშობასთან მიმართებაში. შესაბამისად, სასამართლომ 

დაადგინა, რომ სასაქონლო ნიშანს „Stolichnaya“ შეცდომაში შეყავდა საქართველოს 

შესაბამისი მომხმარებელი (ზოგადი მომხმარებელი), რადგან იგი აღიქმებოდა, როგორც 

რუსეთის ფედერაციაში წარმოებული პროდუქტი შემდეგი მიზეზების გამო:  

- სასაქონლო ნიშანი „Stolichnaya“ საბჭოთა პერიოდში ათწლეულების მანძილზე 

გამოიყენებოდა რუსეთის ფედერაციაში წარმოებული ალკოჰოლური სასმელებისთვის.  

- რამდენიმე სადავო სასაქონლო ნიშანზე მითითებული იყო დამატებითი სიტყვიერი 

ელემენტი - „Russian vodka“. 

- სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციების მფლობელს არ მიუღია გონივრული ზომები, რათა 

ეცნობებინა მომხმარებლისთვის პროდუქტის ნამდვილი გეოგრაფიული წარმოშობის 

შესახებ (ლატვია). 

- კვლევის შედეგების მიხედვით, საზოგადოების აბსოლუტურ უმრავლესობას კვლავ 

ჰგონია, რომ არაყი სასაქონლო ნიშნით„Stolichnaya“ იწარმოება რუსეთში. 

 

 

3 ბათილად ცნობის საფუძვლები 

3.1 შესავალი 
კანონის 28-ე მუხლის თანახმად, სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციას ბათილად ცნობს 

სასამართლო, თუ: 

ა) სასაქონლო ნიშანი კანონის მე-4 (უარის თქმის აბსოლუტური საფუძვლები) ან მე-5 

(უარის თქმის შედარებითი საფუძვლები) მუხლის მოთხოვნათა დარღვევითაა 

რეგისტრირებული; 

ბ) სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაცია მოხდა არაკეთილსინდისიერი განზრახვით; 

გ) სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაცია მოხდა პარიზის კონვენციის ერთ-ერთ წევრ ქვეყანაში 

ამ სასაქონლო ნიშნის მფლობელის წარმომადგენლის ან აგენტის მიერ თავის სახელზე, 

სასაქონლო ნიშნის მფლობელის ნებართვის გარეშე; 

დ) სასაქონლო ნიშანი შეიცავს საფირმო სახელწოდებას, რომელზედაც უფლებები 

წარმოშობილია სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციაზე განაცხადის შეტანამდე, რის 

შედეგადაც ჩნდება აღრევის შესაძლებლობა; 

ე) ამგვარი რეგისტრაციით ირღვევა მესამე პირის საავტორო უფლებები, რომლებიც 

წარმოშობილია სასაქონლო ნიშნისათვის დადგენილი პრიორიტეტის თარიღამდე. 

 

 

3.1.1 გამოსაყენებელი სტანდარტები 

3.1.1.1 უარის თქმის აბსოლუტური საფუძვლები (კანონის მე-4 მუხლი) 

სახელმძღვანელოს ნაწილი B, ექსპერტიზა, სექცია 4, არსობრივი ექსპერტიზა; უარის თქმის 

აბსოლუტური საფუძვლები, შეიცავს დეტალებს იმ კრიტერიუმების შესახებ, რომლებიც 

უნდა იქნეს გამოყენებული კანონის მე-4 მუხლთან შესაბამისობის შეფასებისას. 

აღნიშნული კრიტერიუმები იდენტურია იმ კრიტერიუმებისა, რომლებიც გამოიყენება 

კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „ა“ ქვეპუნქტის საფუძველზე ბათილად ცნობის 

საქმისწარმოებაში. 

 

განმასხვავებელუნარიანობის არარსებობის ან მომხმარებლის შეცდომაში შეყვანის 

საფუძველზე აღძრული სარჩელისგან დაცვა 

 



 
 

სასაქონლო ნიშანი, რომელიც ეწინააღმდეგება კანონის მე-4 მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“, 

„დ“, „ე“, „ვ“ და „თ“ ქვეპუნქტებს, არ გამოცხადდება ბათილად, თუ მან გამოყენების 

შედეგად შეიძინა განმასხვავებელუნარიანობა (მუხლი 4(3)). 

 

სადავო ნიშნის მფლობელისთვის საუკეთესო ვარიანტია წარმოადგინოს იმის 

დამადასტურებელი მტკიცებულება, რომ მისმა ნიშანმა შეიძინა განმასხვავებლობა 

გამოყენების შედეგად (მაგ. ინტენსივობასთან, გეოგრაფიულ მასშტაბთან, გამოყენების 

ხანგრძლივობასთან, სარეკლამო ინვესტიციებთან დაკავშირებით). შესაბამისად, როდესაც 

სადავო ნიშნის მფლობელი მიუთითებს გამოყენების გზით შეძენილ განმასხვავებლობაზე, 

მაგრამ ვერ წარადგენს აღნიშნულის დამადასტურებელ მტკიცებულებას, ნიშანი უნდა 

გამოცხადდეს ბათილად (19/06/2014, გაერთიანებული საქმეები C-217/13 & C-218/13, 

Oberbank e.a, EU:C:2014:2012, § 68-71). 

 

სახელმძღვანელოს ნაწილი B, ექსპერტიზა, სექცია 4, არსობრივი ექსპერტიზა; 

რეგისტრაციაზე უარის თქმის აბსოლუტური საფუძვლები, თავი 10, გამოყენებით 

შეძენილი განმასხვავებელუნარიანობა (კანონის მე-4 მუხლის მე-3 პუნქტი), შეიცავს 

დეტალებს იმ კრიტერიუმების შესახებ, რომლებიც უნდა იქნას გამოყენებული იმის 

შეფასებისთვის, შეიძინა თუ არა სადავო სასაქონლო ნიშანმა განმასხვავებელუნარიანობა 

გამოყენების შედეგად. 

 

მფლობელმა უნდა დაამტკიცოს, რომ სასაქონლო ნიშანმა შეიძინა 

განმასხვავებელუნარიანობა არაუგვიანეს ნიშნის ბათილად ცნობის შესახებ სარჩელის 

შეტანის დღისა. 

 

შესაბამისად, რელევანტურია ყველა მტკიცებულება, რომელიც ადასტურებს 

განმასხვავებელუნარიანობის შეძენას: 

(i) სასაქონლო ნიშნის განაცხადის წარდგენის თარიღამდე (ან პრიორიტეტის 

თარიღამდე, ასეთის არსებობის შემთხვევაში),  

(ii) სასაქონლო ნიშნის განაცხადის წარდგენის თარიღს (ან პრიორიტეტის თარიღს, 

ასეთის არსებობის შემთხვევაში) და რეგისტრაციის თარიღს შორის და  

(iii) რეგისტრაციის თარიღსა და ბათილად ცნობის მოთხოვნის შესახებ სარჩელის 

აღძვრის თარიღს შორის.  

 

 

3.1.1.2 ბათილად ცნობის შედარებითი საფუძვლები (კანონის მე-5 მუხლი და 28-ე მუხლის 

1-ლი პუნქტის „ბ“–ე“ ქვეპუნქტები)  

სასაქონლო ნიშნის შედარებითი საფუძვლით ბათილად ცნობის არსებითი პირობები 

იგივეა, რაც სააპელაციო საჩივრის განხილვისას. უნდა იქნეს გამოყენებული პრაქტიკის 

წესები, რომელიც მოცემულია სახელმძღვანელოში, ნაწილი B, ექსპერტიზა, კერძოდ სექცია 

5, ქვესექცია 1, პარაგრაფი 2, ორმაგი იდენტურობა და აღრევის შესაძლებლობა; სექცია 5, 

თავი 6, ქვესექცია 2, კანონის მე-5 მუხლის „ე“ და “ზ“ ქვეპუნქტებით გათვალისწინებული 

უფლებები; და სექცია 5, თავი 6, ქვესექცია 3, რეპუტაციის მქონე სასაქონლო ნიშნები 

(კანონის მე-5 მუხლის „დ“ და „ზ“ ქვეპუნქტები). 

 



 
 

3.1.2 გასათვალისწინებელი თარიღები 

3.1.2.1 რეგისტრაციაზე უარის თქმის აბსოლუტური საფუძვლები (კანონის მე-4 მუხლი)  

სასაქონლო ნიშნის დარეგისტრირებისა თუ ბათილად ცნობის საკითხი უნდა შეფასდეს 

მისი განაცხადის წარდგენის თარიღისას და არა რეგისტრაციისას არსებული სიტუაციის 

საფუძველზე150. 

 

ზოგადად, არცერთი გარემოება ან მოვლენა, რომელსაც ადგილი ჰქონდა განაცხადის ან 

პრიორიტეტის თარიღის შემდეგ არ იქნება გათვალისწინებული. მაგალითად, ის ფაქტი, 

რომ ნიშანი განაცხადის შეტანის თარიღის შემდეგ იქცა საყოველთაოდ დამკვიდრებულ 

ტერმინად, რომელიც გამოიყენება ვაჭრობაში იმ საქონლისა და მომსახურებისთვის, 

რომლისთვისაც რეგისტრაცია იყო მოთხოვნილი, პრინციპში არარელევანტურია 

ბათილად ცნობის შეფასების მიზნებისთვის (ეს იქნება რელევანტური მხოლოდ გაუქმების 

სარჩელის კონტექსტში); თუმცა ასეთი გარემოებები მაინც შეიძლება იყოს 

გათვალისწინებული განაცხადის თარიღის შემდგომაც როდესაც  ისინი იძლევა 

დასკვნების გაკეთების საშუალებას სასაქონლო ნიშანზე განაცხადის წარდგენის 

დროისათვის არსებულ ვითარებასთან დაკავშირებით. ეს შეიძლება იყოს, მაგალითად, 

ლექსიკონის ამონაწერები, რომლებიც თარიღდება განაცხადის თარიღზე გვიან. თუ 

ენობრივი გამოყენების ან ცხოვრების პირობების სწრაფი განვითარება (სოციალური ან 

ტექნიკური „ტენდენციების“ გაგებით) არ განხორციელებულა განაცხადის წარდგენის 

თარიღის შემდეგ, სიტყვები, ჩვეულებრივ, შეტანილი იქნება ლექსიკონებში მხოლოდ იმ 

შემთხვევაში, თუ მათი რეალური გამოყენება და მნიშვნელობა დამკვიდრდა დროის 

ხანგრძლივი მონაკვეთის განმავლობაში151. 

 

აღნიშნული წესიდან გამონაკლისი ნაჩვენებია 3.1.1.1 პუნქტში ზემოთ 

 

3.1.2.2 გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობის ან რეპუტაციის შეფასება 

სააპელაციო საჩივრის ან ბათილად ცნობის საქმისწარმოებისას, მხარემ, რომლის პოზიცია 

ეფუძნება გაძლიერებულ განმასხვავებელუნარიანობას ან რეპუტაციას, უნდა დაამტკიცოს, 

რომ მისმა ადრინდელმა ნიშანმა შეიძინა გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობა ან 

რეპუტაცია სადავო სასაქონლო ნიშნის შეტანის თარიღამდე, ან პრიორიტეტის თარიღამდე, 

მისი მოთხოვნის შემთხვევაში. გარდა ამისა, ადრინდელი ნიშნის რეპუტაცია ან 

გაძლიერებული განმასხვავებელუნარიანობა უნდა არსებობდეს ბათილად ცნობის შესახებ 

გადაწყვეტილების მიღებისას.  

 

სააპელაციო საქმისწარმოებისას, სასაქონლო ნიშნის განაცხადის წარდგენასა და 

სააპელაციო პალატის გადაწყვეტილების მიღების შორის ხანმოკლე პერიოდის გამო, 

ჩვეულებრივ, ვარაუდობენ, რომ ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის გაძლიერებული 

განმასხვავებელუნარიანობა ან რეპუტაცია ჯერ კიდევ არსებობს გადაწყვეტილების 

მიღების დროს (იხ., სახელმძღვანელო, ნაწილი B, ექსპერტიზა, სექცია 5, ქვესექცია 3, 

რეპუტაციის მქონე სასაქონლო ნიშნები). თუმცა, ნიშნის ბათილად ცნობის საქმის 

განხილვისას, დროის ინტერვალი შეიძლება ხანგრძლივი იყოს. ამ შემთხვევაში, 

მოსარჩელემ უნდა აჩვენოს, რომ მის ადრინდელ ნიშანს უნარჩუნდება გაძლიერებული 

განმასხვავებელუნარიანობა ან რეპუტაცია ბათილად ცნობის შესახებ გადაწყვეტილების 

მიღების მომენტში. 

                                                             
150 03/06/2009, T-189/07, Flugbörse, EU:T:2009:172; დადასტურებული 23/04/2010, C-332/09 P, Flugbörse, 

EU:C:2010:225 
151 25/11/2015, T-223/14, VENT ROLL, EU:T:2015:879, § 39 



 
 

 

3.1.2.3 ბათილად ცნობის შედარებითი საფუძვლები (კანონის მე-5 მუხლი და 28-ე მუხლის 

1-ლი პუნქტის „ბ“–ე“ ქვეპუნქტები) 

კანონის მე-5 მუხლსა და 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „ბ“–ე“ პუნქტებზე დაფუძნებული 

სარჩელის შემთხვევაში, რომლითაც მოითხოვება ნიშნის ბათილად ცნობა, მოსარჩელემ 

უნდა აჩვენოს, რომ ადრინდელი ნიშნის რეგისტრაცია ან, სადაც რელევანტურია, 

ადრინდელი ნიშნის გამოყენება ვაჭრობაში, რომლის ფარგლები სცილდება ადგილობრივ 

მასშტაბს, განხორციელდა სადავო სასაქონლო ნიშნის შეტანის თარიღისთვის (ან 

პრიორიტეტის თარიღისთვის, თუ ეს რელევანტურია). ნიშნის ბათილად ცნობის 

საქმისწარმოებაში, მოსარჩელემ უნდა დაამტკიცოს ისიც, რომ ნიშანი გამოიყენებოდა 

ვაჭრობაში, რომლის ფარგლებიც სცილდება ადგილობრივ მასშტაბს, ბათილად ცნობის 

მოთხოვნის წარდგენის მომენტში. 

 

 

3.2 კანონის მე-4 და მე-5 მუხლების დარღვევით დარეგისტრირებული სასაქონლო ნიშანი  
კანონის მე-4 და მე-5 მუხლების მოთხოვნათა დარღვევის საფუძველზე ნიშნის ბათილად 

ცნობის საქმისწარმოებისას, გამოიყენება პრინციპები, რომლებიც მოცემულია 

სახელმძღვანელოში, ნაწილი B, ექსპერტიზა, სექცია 4 არსობრივი ექსპერტიზა; 

რეგისტრაციაზე უარის თქმის აბსოლუტური საფუძვლები და სექცია 5 უარის თქმის 

შედარებითი საფუძვლები. 

 

 

3.3 არაკეთილსინდისიერება — კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი ნაწილის „ბ“ ქვეპუნქტი 
კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „ბ“ ქვეპუნქტის შესაბამისად, სასაქონლო ნიშნის 

რეგისტრაციის ბათილობის საფუძველია მისი არაკეთილსინდისიერი განზრახვით 

რეგისტრაცია. აღნიშნული საფუძვლით სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის ბათილად 

ცნობის საკითხი შეიძლება განხილულ და გადაწყვეტილ იქნეს მხოლოდ სამოქალაქო 

წესით საქართველოს სასამართლოს მიერ. რეგისტრაციის ბათილად ცნობის შესახებ 

წარმოებაში სათანადო მოპასუხე მხარე არის სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის 

მფლობელი. 

 

3.3.1 დროის შესაბამისი მომენტი 
დროის შესაბამისი მომენტი იმის დასადგენად, მოქმედებდა თუ არა სასაქონლო ნიშნის 

მფლობელი არაკეთილსინდისიერი განზრახვით, არის რეგისტრაციის მიზნით განაცხადის 

შეტანის მომენტი. თუმცა, უნდა აღინიშნოს შემდეგი: 

• განაცხადის შეტანის მომენტამდე მომხდარი ფაქტები და მტკიცებულებები, რომელთა 

თარიღიც წინ უსწრებს შეტანის მომენტს, შეიძლება მხედველობაში იქნეს მიღებული 

სასაქონლო ნიშნის განაცხადის შეტანის დროს ნიშნის მფლობელის განზრახვის 

შესაფასებლად. ეს ფაქტები შეიძლება მოიცავდეს, inter alia, ნიშნის რეგისტრაციას სხვა 

იურისდიქციაში, გარემოებებს, რომლებშიც შეიქმნა ეს ნიშანი და შექმნის დღიდან მის 

გამოყენებას. 

• განაცხადის შეტანის შემდგომ მომხდარი ფაქტები და შეტანის შემდგომი თარიღით 

დათარიღებული მტკიცებულებები, ზოგჯერ შეიძლება გამოყენებულ იქნეს ნიშნის 

მფლობელის განზრახვის შესაფასებლად სასაქონლო ნიშნის განაცხადის შეტანის დროს, 

კერძოდ იმისა, გამოიყენებოდა თუ არა ნიშანი რეგისტრაციის შემდეგ მისი მფლობელის 

მიერ. 

 



 
 

3.3.2 არაკეთილსინდისიერების კონცეფცია 
არაკეთილსინდისიერების ცნება კანონმდებლობაში არ არის განსაზღვრული, ან თუნდაც 

აღწერილი. 

 

ის შეიძლება განისაზღვროს, როგორც „ქცევა, რომელიც არ შეესაბამება ეთიკური ქცევის 

მიღებულ პრინციპებს ან პატიოსან კომერციულ და ბიზნეს პრაქტიკას“152. 

 

კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „ბ“ ქვეპუნქტი აკმაყოფილებს საერთო ინტერესის 

მიზანს - აღკვეთოს სასაქონლო ნიშნების არამართლზომიერი რეგისტრაცია, რაც 

ეწინააღმდეგება პატიოსან კომერციულ და ბიზნეს პრაქტიკას. 

 

არაკეთილსინდისიერებასთან დაკავშირებული პრინციპები გამოიყენება მაშინ, როდესაც 

შესაბამისი და თანმიმდევრული ინდიკატორები ცხადყოფენ, რომ სასაქონლო ნიშნის 

მფლობელმა რეგისტრაციის მიზნით განაცხადი შეიტანა არა კონკურენციაში პატიოსნად 

ჩართვის, არამედ: 

- პატიოსან კომერციულ და ბიზნეს პრაქტიკასთან შეუსაბამო ხერხებით, მესამე პირების 

ინტერესების შელახვის მიზნით ან 

- განზრახვით, მოიპოვოს განსაკუთრებული უფლება სასაქონლო ნიშანზე იმ 

მიზნებისთვის, რომლებიც არ შედის სასაქონლო ნიშნის ფუნქციებში (მაგალითად, 

წარმოშობის წყაროზე მითითების უმნიშვნელოვანესი ფუნქცია), თუნდაც ეს 

ხორციელდებოდეს კონკრეტული მესამე პირისათვის ზიანის მიყენების გარეშე153. 

 

იმისათვის, რომ გაირკვეს, მოქმედებდა თუ არა ნიშნის მფლობელი 

არაკეთილსინდისიერად განაცხადის შეტანის დროს, უნდა განხორციელდეს საერთო 

შეფასება, რა დროსაც მხედველობაში უნდა იქნეს მიღებული ცალკეული შემთხვევის 

ყველა შესაბამისი ფაქტორი154. ამ ფაქტორების არასრული ჩამონათვალი მოცემულია 

ქვევით. 

 

3.3.2.1 ფაქტორები, რომლებიც მიუთითებენ არაკეთილსინდისიერების არსებობაზე 
პრაქტიკის თანახმად, ქვემოთ მოყვანილი სამი ფაქტორი მიუთითებს 

არაკეთილსინდისიერების არსებობაზე: 

1. ნიშნების იდენტურობა ან მსგავსება: ის ფაქტი, რომ, სავარაუდოდ, 

არაკეთილსინდისიერი განზრახვით რეგისტრირებული სასაქონლო ნიშანი, იდენტურია ან 

მსგავსია იმ ნიშნისა, რომელზეც მომჩივანი მიუთითებს, შეიძლება მნიშვნელოვანი იყოს 

არაკეთილსინდისიერების დასადგენად. ადრინდელ ნიშანთან იდენტურობის ან 

მსგავსების მიუხედავად, ბევრ შემთხვევაში, როდესაც დგინდება არაკეთილსინდისიერი 

განზრახვა, აღრევის შესაძლებლობა არ არის არაკეთილსინდისიერი განზრახვის 

წინაპირობა155. და ბოლოს, ნიშნების იდენტურობა ან მსგავსება თავისთავად არ არის 

საკმარისი არაკეთილსინდისიერების წარმოსაჩენად. 

 

2. იდენტური ან მსგავსი ნიშნის გამოყენების შესახებ ინფორმირებულობა: შესაძლოა, ასევე, 

დიდი მნიშვნელობა ჰქონდეს იმ ფაქტს, რომ სასაქონლო ნიშნის მფლობელმა იცოდა ან მას 

უნდა სცოდნოდა მესამე პირის მიერ იდენტური ან მსგავსი საქონლის ან მომსახურების 

                                                             
152 Opinion of Advocate General Sharpston of 11/06/2009, C-529/07, Lindt Goldhase, EU:C:2009:148, § 60 
153 12/09/2019, C-104/18 P, STYLO & KOTON (ნახ.), EU:C:2019:724, § 46 
154 Preliminary ruling of 27/06/2013, C-320/12, Malaysia Dairy, EU:C:2013:435, § 37 
155 12/09/2019, C-104/18 P, STYLO & KOTON (fig.), EU:C:2019:724, § 51 



 
 

მიმართ იდენტური ან მსგავსი ნიშნის გამოყენების შესახებ. ინფორმირებულობას 

შეიძლება, მაგალითად, განაპირობებდეს: 

- მხარეებს შორის ადრე არსებული საქმიანი ურთიერთობა და ამის შედეგად სასაქონლო 

ნიშნის მფლობელს არ შეიძლება ვერ შეემჩნია და, ალბათ, იცოდა კიდეც, რომ მოსარჩელე 

ნიშანს დიდი ხნის განმავლობაში იყენებდა, ან  

- ნიშნის რეპუტაცია, თუნდაც როგორც "ისტორიული" სავაჭრო ნიშნისა, რაც 

საყოველთაოდ ცნობილი ფაქტია, ან 

- სადავო ნიშანსა და ადრინდელ ნიშნებს შორის იდენტურობა ან კვაზიიდენტურობა, რაც 

აშკარად არ არის შემთხვევითი.  

 

სასაქონლო ნიშნის მფლობელის ინფორმირებულობა რომ სახეზეა („უნდა სცოდნოდა“) 

შეიძლება ვივარაუდოთ, მათ შორის, შესაბამისი ეკონომიკური სექტორის შესახებ ზოგადი 

ინფორმაციის  ან სასაქონლო ნიშნის გამოყენების ხანგრძლივობის საფუძველზეც. რაც 

უფრო ხანგრძლივად გამოიყენება ნიშანი, მით უფრო სავარაუდოა, რომ სასაქონლო ნიშნის 

მფლობელმა იცოდა მისი არსებობის შესახებ156. 

 

საქმის გარემოებებიდან გამომდინარე, ეს პრეზუმფცია შეიძლება გამოყენებულ იქნეს 

მაშინაც კი, თუ ნიშანი დარეგისტრირებულია საქართველოს ფარგლებს გარეთ. 

 

თუმცა, იდენტური ან მსგავსი საქონლის ან მომსახურების მიმართ იდენტური ან მსგავსი 

ადრინდელი ნიშნის შესახებ ინფორმაციის ფლობა, თავისთავად საკმარისი არ არის 

არაკეთილსინდისიერი განზრახვის დასადგენად157. ეს ყოველთვის დამოკიდებულია 

საქმის გარემოებებზე.  

 

ანალოგიურად, ის ფაქტი, რომ სადავო სასაქონლო ნიშნის მფლობელმა იცის ან უნდა 

იცოდეს, რომ მის მიერ განაცხადის შეტანის დროს მესამე პირი საზღვარგარეთ იყენებდა 

ნიშანს, რომელთან აღრევა შეიძლება გამოიწვიოს სარეგისტრაციოდ წარდგენილმა ნიშანმა, 

თავისთავად არ არის საკმარისი განმცხადებლის არაკეთილსინდისიერი განზრახვის 

დასადგენად. 

 

არსებული ნიშნის შესახებ ინფორმირებულობა ან ინფორმირებულობის პრეზუმფცია არ 

მოითხოვება, როდესაც სასაქონლო ნიშნის მფლობელი ბოროტად იყენებს სასაქონლო 

ნიშნების სარეგისტრაციო სისტემას, რათა ხელი შეუშალოს მსგავსი ნიშნის ბაზარზე 

გამოყენებას (იხ., მაგალითად, გამოუყენებლობის საშეღავათო პერიოდის ხელოვნური 

გაგრძელება 3(ე) პუნქტში ქვემოთ). 

 

3. არაკეთილსინდისიერი განზრახვა სასაქონლო ნიშნის მფლობელის მხრიდან: ეს არის 

სუბიექტური ფაქტორი, რომლის არსებობაც უნდა დადგინდეს ობიექტური გარემოებების 

გათვალისწინებით. ისევ და ისევ, რამდენიმე ფაქტორი შეიძლება იყოს რელევანტური. 

იხილეთ, მაგალითად, შემდეგი შემთხვევები: 

ა) არაკეთილსინდისიერი განზრახვა არსებობს მაშინ, როდესაც სასაქონლო ნიშნებზე 

განაცხადის წარდგენა არ შეესაბამება რეგისტრაციის ლეგიტიმურ მიზანს და 

განხორციელებულია სპეკულაციურად ან მხოლოდ ფინანსური სარგებლის მიღების 

მიზნით. 

                                                             
156 11/06/2009, C-529/07, Lindt Goldhase, EU:C:2009:361, § 39 
157 11/06/2009, C-529/07, Lindt Goldhase, EU:C:2009:361, § 40, 48-49 



 
 

ბ) არაკეთილსინდისიერი განზრახვა არსებობს მაშინ, როდესაც შეიძლება დავასკვნათ, რომ 

სასაქონლო ნიშნის განმცხადებლის მიზანია ადრინდელი ნიშნის მფლობელის ან მისი 

ნიშნების რეპუტაციით სარგებლობა („free-ride“), მაშინაც კი, თუ ამ ნიშნების რეგისტრაციას 

გასული აქვს ვადა. 

გ) სასაქონლო ნიშნის გამოყენების განზრახვის არარსებობა განაცხადში მითითებული 

ზოგიერთი ან ყველა საქონლისა და მომსახურებისთვის წარმოადგენს 

არაკეთილსინდისიერ განზრახვას მესამე პირის მიმართ, რომლის ინტერესებიც ილახება  

ასეთი განაცხადის წარდგენით, რაც არ შეესაბამება პატიოსან კომერციულ და ბიზნეს 

პრაქტიკას იმ შემთხვევაშიც კი, თუ კონკრეტული მესამე პირის ინტერესები არ ილახება, 

მაგრამ განმცხადებელს განზრახული აქვს მოიპოვოს განსაკუთრებული უფლება 

სასაქონლო ნიშანზე იმ მიზნებისთვის, რომლებიც არ შედის სასაქონლო ნიშნის 

ფუნქციებში. როდესაც სასაქონლო ნიშნის გამოყენების განზრახვის არარსებობა (ნიშნის 

ძირითადი ფუნქციების შესაბამისად) ეხება სარეგისტრაციო განაცხადში მითითებულ 

მხოლოდ გარკვეულ საქონელს ან მომსახურებას, განმცხადებლის ქმედება (წარდგენილი 

განაცხადი) დაკვალიფიცირდება არაკეთილსინდისიერ განზრახვად მხოლოდ ასეთი 

საქონლის ან მომსახურების ნაწილში158. თუმცა, თუ არსებობს გარკვეული კომერციული 

ლოგიკა, განაცხადის შეტანასთან დაკავშირებით, და თუ შესაძლებელია ვივარაუდოთ, რომ 

სასაქონლო ნიშნის მფლობელს სურდა გამოეყენებინა სასაქონლო ნიშანი იმ 

საქონლისთვის, რომლისთვისაც მოითხოვებოდა რეგისტრაცია, აღნიშნული შეიძლება 

მიუთითებდეს, რომ არ არსებობს არაკეთილსინდისიერი განზრახვა. მაგალითად, ასეთი 

შემთხვევა შეიძლება იყოს, როცა სასაქონლო ნიშნის მფლობელს ჰქონდა კომერციული 

ინტერესი, გაეფართოვებინა ნიშნის დაცვა. ასეთი კომერციული ინტერესის მიზეზი 

შეიძლება იყოს რიგ ქვეყნებში სასაქონლო ნიშნით ნიშანდებული საქონლით ვაჭრობისგან 

მიღებული გაზრდილი შემოსავალი159. 

დ) მხარეებს შორის პირდაპირი ან არაპირდაპირი ურთიერთობის არსებობა სასაქონლო 

ნიშნის განაცხადის წარდგენამდე, მაგალითად, წინასახელშეკრულებო, სახელშეკრულებო 

ან პოსტსახელშეკრულებო ურთიერთობაც შეიძლება იყოს სასაქონლო ნიშნის 

რეგისტრანტის არაკეთილსინდისიერი განზრახვის მაჩვენებელი160. სასაქონლო ნიშნის 

რეგისტრანტის მიერ ნიშნის საკუთარ სახელზე რეგისტრაცია ასეთ შემთხვევებში, 

გარემოებებიდან გამომდინარე, შეიძლება ჩაითვალოს პატიოსანი კომერციული და ბიზნეს 

პრაქტიკის დარღვევად. 

ე) არაკეთილსინდისიერი განზრახვა არსებობს მაშინ, როდესაც სასაქონლო ნიშნის 

მფლობელი ცდილობს ხელოვნურად გაახანგრძლივოს ნიშნის გამოუყენებლობის 

საშეღავათო პერიოდი, მაგალითად, ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის განმეორებითი 

განაცხადის შეტანით, რათა თავიდან აიცილოს უფლების დაკარგვა გამოუყენებლობის 

გამო. ეს შემთხვევა უნდა განვასხვავოთ იმ სიტუაციისგან, როდესაც სასაქონლო ნიშნის 

მფლობელი, ჩვეულებრივი ბიზნეს პრაქტიკის შესაბამისად, ცდილობს დაიცვას თავისი 

ნიშნის ვარიაციები, მაგალითად, როდესაც ლოგომ განიცადა სახეცვლილება. 

ვ) არაკეთილსინდისიერების განზრახვა არსებობს მაშინაც, როდესაც სასაქონლო ნიშნის 

მფლობელს ერთმანეთის მიყოლებით სარეგისტრაციოდ შეაქვს სასაქონლო ნიშნების 

განაცხადები, რათა გაიხანგრძლივოს კანონის მე-11 მუხლით გათვალისწინებული 

                                                             
158 29/01/2020, C-371/18, SKY, EU:C:2020:45, § 81; 11/06/2009, C-529/07, Lindt Goldhase, EU:C:2009:361, 

§44; 07/07/2016, T-82/14, LUCEO, EU:T:2016:396, § 126 
159 14/02/2012, T-33/11, Bigab, EU:T:2012:77, § 20, 23 
160 01/02/2012, T-291/09, Pollo Tropical chicken on the grill, EU:T:2012:39, § 85-87; 11/07/2013, T-321/10, 

Gruppo Salini, EU:T:2013:372,§ 25-32 



 
 

ექვსთვიანი პრიორიტეტი და კანონის 27-ე მუხლის მე-2 პუნქტის „ა“ ქვეპუნქტით 

გათვალისწინებული ხუთწლიანი საშეღავათო პერიოდი. 

ზ) ფინანსური კომპენსაციის გადახდის მოთხოვნამ, რომელიც სასაქონლო ნიშნის 

რეგისტრანტმა წარუდგინა რეგისტრაციის წინააღმდეგ აღძრული საჩივრის ავტორს, 

შეიძლება განაპირობოს არაკეთილსინდისიერი განზრახვის დადგენა, თუ არსებობს 

მტკიცებულება, რომ სასაქონლო ნიშნის რეგისტრანტმა იცოდა ადრინდელი იდენტური ან 

მსგავსი ნიშნის არსებობის შესახებ და მოელოდა ფინანსური კომპენსაციის შესახებ 

წინადადების მიღებას. 

 

გარდა ზემოაღნიშნული ფაქტორებისა, ქვევით ჩამოთვლილია სხვა პოტენციურად 

რელევანტური ფაქტორები: 

1. გარემოებები, რომლებშიც შეიქმნა სადავო ნიშანი, მისი გამოყენების ისტორია მისი 

შექმნის დღიდან, კომერციული ლოგიკა, რომელიც საფუძვლად დაედო ამ ნიშნის 

სასაქონლო ნიშნად რეგისტრაციის მიზნით განაცხადის წარდგენასა და ამ მომენტამდე 

განვითარებული მოვლენების ქრონოლოგია161. 

 

2. რეგისტრირებული ნიშნის ბუნება. როდესაც რეგისტრირებული ნიშანი შეიცავს 

პროდუქტის მთლიან ფორმას და გამოსახულებას, ის ფაქტი, რომ სასაქონლო ნიშნის 

რეგისტრანტი არაკეთილსინდისიერად მოქმედებდა განაცხადის წარდგენის დროს, 

შეიძლება უფრო ადვილად დადგინდეს იმ შემთხვევაში, როდესაც ტექნიკური ან 

კომერციული ფაქტორებით შეზღუდულია კონკურენტის თავისუფლება, აირჩიოს 

პროდუქტის ფორმა და მისი გამოსახულება, რის შედეგადაც სასაქონლო ნიშნის 

მფლობელს შეუძლია ხელი შეუშალოს თავის კონკურენტებს არა მხოლოდ იდენტური ან 

მსგავსი ნიშნის გამოყენებაში, არამედ ანალოგიური პროდუქტების სამოქალაქო ბრუნვაში 

შეტანაშიც162. 

 

3. ბუნებრივი ან შეძენილი განმასხვავებელუნარიანობის ხარისხი, რომლითაც სარგებლობს 

საჩივრის ავტორის და რეგისტრანტის ნიშნები, ისევე როგორც, საჩივრის ავტორის ნიშნის 

რეპუტაციის ხარისხი, თუნდაც მხოლოდ წარსულში163. 

 

4. ის ფაქტი, რომ ეროვნული ნიშანი, რომელზედაც სასაქონლო ნიშნის რეგისტრანტმა 

დააფუძნა პრიორიტეტის მოთხოვნა, გამოცხადდა ბათილად არაკეთილსინდისიერების 

გამო. 

 

ბოლოს, არის მთელი რიგი ფაქტორებისა, რომლებიც ცალ-ცალკე საკმარისი არ არის 

არაკეთილსინდისიერი განზრახვის დასადგენად, მაგრამ სხვა შესაბამის ფაქტორებთან 

ერთად (რომელიც დგინდება ცალკეულ საქმეზე), შეიძლება მიუთითებდეს 

არაკეთილსინდისიერი განზრახვის არსებობაზე: 

• ის ფაქტი, რომ ადრინდელი, ძალიან მსგავსი, სასაქონლო ნიშანი გაუქმდა საქონლის ან 

მომსახურების ზოგიერთ კლასში, თავისთავად არ არის საკმარისი განმცხადებლის 

განზრახვის შესახებ დასკვნის გასაკეთებლად, იმავე საქონლის ან მომსახურებისთვის 

სასაქონლო ნიშნის განაცხადის შეტანის მომენტში. 

                                                             
161 14/02/2012, T-33/11, Bigab, EU:T:2012:77, § 21 et seq.; 08/05/2014, T-327/12, Simca, EU:T:2014:240, § 39; 

26/02/2015, T-257/11, COLOURBLIND, EU:T:2015:115, § 68 
162 11/06/2009, C-529/07, Lindt Goldhase, EU:C:2009:361, § 50 
163 08/05/2014, T-327/12, Simca, EU:T:2014:240, § 40, 46 and 49 



 
 

• ის ფაქტი, რომ სადავო სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის შესახებ განაცხადი შეტანილია 

ადრინდელი სასაქონლო ნიშნების რეგისტრაციის განახლებისთვის გათვალისწინებული 

საშეღავათო პერიოდის გასვლამდე 3 თვით ადრე, საკმარისი არ არის იმ ფაქტორების 

გასაბათილებლად, რომლებიც აჩვენებს, რომ სასაქონლო ნიშნის მფლობელის განზრახვა 

იყო განახლებული სასაქონლო ნიშნის წარდგენა მომსახურების შეცვლილი ჩამონათვლის 

მიმართ164. 

• ის ფაქტი, რომ სადავო სასაქონლო ნიშნის წარმატებით დარეგისტრირების შემდეგ, 

სასაქონლო ნიშნის რეგისტრანტი უგზავნის ოფიციალურ შეტყობინებას სხვა პირებს 

კომერციაში მსგავსი ნიშნის გამოყენების შეწყვეტის მოთხოვნით, თავისთავად არ არის 

არაკეთილსინდისიერებაზე მანიშნებელი, რადგან ასეთი მოთხოვნის უფლება 

გამომდინარეობს სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციიდან. თუმცა, იმ გარემოებებში, როდესაც 

ეს მოთხოვნა დაკავშირებულია სხვა ფაქტორებთან (მაგალითად, ნიშანი არ გამოიყენება 

რეგისტრანტის მიერ), ეს შეიძლება მიუთითებდეს სხვა მხარისათვის ბაზარზე შესვლის 

აკრძალვის განზრახვაზე. 

• იმ შემთხვევებში, როდესაც სასაქონლო ნიშნის მფლობელი ფლობს ერთზე მეტ ნიშანს, 

მხოლოდ ის ფაქტი, რომ განსხვავებები განსახილველ ნიშანსა და იმავე მფლობელის მიერ 

რეგისტრირებულ წინა ნიშანს შორის იმდენად უმნიშვნელოა, რომ არ არის შესამჩნევი 

საშუალო მომხმარებლისთვის, თავისთავად არ ადასტურებს, რომ სადავო სასაქონლო 

ნიშანი უბრალოდ წარმოადგენს არაკეთილსინდისიერად წარდგენილ განმეორებით 

განაცხადს.  

 

3.3.2.2 ფაქტორები, რომლებიც ნაკლებად სავარაუდოა, მიუთითებდეს 
არაკეთილსინდისიერი განზრახვის არსებობაზე 
ქვემოთ საილუსტრაციოდ მოცემულია ერთ-ერთი ფაქტორი, რომელიც ნაკლებად 

სავარაუდოა, ადასტურებდეს არაკეთილსინდისიერი განზრახვის არსებობას: 

• არაკეთილსინდისიერების დადგენა შეუძლებელია სარეგისტრაციო განაცხადში 

მითითებული საქონლისა და მომსახურების ჩამონათვლის მოცულობის საფუძველზე. 

როგორც წესი, ლეგიტიმურია, რომ საწარმომ განახორციელოს ნიშნის რეგისტრაცია არა 

მხოლოდ საქონლისა და მომსახურების იმ კატეგორიებისთვის, რომელსაც იგი აწარმოებს 

განაცხადის შეტანის მომენტში, არამედ სხვა კატეგორიის საქონლისა და 

მომსახურებისთვისაც, რომელთა წარმოებასაც აპირებს მომავალში. მიუხედავად ამისა, 

როგორც აღნიშნულია 3.3.2.1 პუნქტის 3(გ) ქვეპუნქტში (ფაქტორები, რომლებიც 

მიუთითებენ არაკეთილსინდისიერების არსებობაზე), განმცხადებლის მიერ სასაქონლო 

ნიშნის რეგისტრაცია მისი გამოყენების ყოველგვარი განზრახვის გარეშე იმ საქონლისა და 

მომსახურებისთვის, რომლისთვისაც რეგისტრირებულია, შეიძლება შეფასდეს 

არაკეთილსინდისიერებად, როდესაც არ არსებობს რეგისტრაციის განხორციელების 

მიზეზი. 

• ადრინდელი ნიშნის გაუქმების მოთხოვნით სარჩელის შეტანა, როცა მიმდინარეობს 

რეგისტრაციის ბათილად ცნობის დავა ადრინდელი ნიშნის საფუძველზე, არ წარმოადგენს 

არაკეთილსინდისიერი განზრახვის მტკიცებულებას165. 

 

3.3.3 არაკეთილსინდისიერი განზრახვის დადასტურება 
სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის ბათილობასთან დაკავშირებული საქმის განხილვისას, 

სასამართლო შემოიფარგლება მხარეთა მიერ მითითებული საფუძვლებითა და 

წარმოდგენილი არგუმენტებით. 

                                                             
164 13/12/2012, T-136/11, Pelikan, EU:T:2012:689, § 50 და 51 
165 25/11/2014, T-556/12, KAISERHOFF (fig.) / KAISERHOFF, EU:T:2014:985, § 12 



 
 

 

მოსარჩელემ უნდა დაადასტუროს ის გარემოებები, რომელიც მიგვიყვანს იმ დასკვნამდე, 

რომ სასაქონლო ნიშანი რეგისტრირებული იყო არაკეთილსინდისიერად. საპირისპიროს 

დამტკიცებამდე ივარაუდება, რომ სასაქონლო ნიშნის განმცხადებელი მოქმედებდა 

კეთილსინდისიერად166. 

 

როდესაც საქმის ობიექტური გარემოებები მიუთითებს კეთილსინდისიერების 

პრეზუმფციის გაბათილების შესაძლებლობაზე, სასაქონლო ნიშნის მესაკუთრეს ევალება 

წარმოადგინოს იმ მიზნებისა და კომერციული ლოგიკის დამაჯერებელი ახსნა, რომელსაც 

ემსახურება სასაქონლო ნიშნის განაცხადის წარდგენა167. 

 

3.3.4 ბათილად ცნობის ფარგლები 
კანონის 28-ე მუხლის 1-ლ პუნქტში მითითებული სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის 

ბათილობის საფუძვლები, გარემოებებიდან გამომდინარე, შეიძლება არსებობდეს 

მხოლოდ ზოგიერთი საქონლისა და მომსახურების მიმართ, რომლისთვისაც 

დარეგისტრირებულია სადავო ნიშანი. 

 

მოსარჩელემ უნდა განსაზღვროს ბათილობის მოთხოვნის მოცულობა. თუ იგი სადავოდ 

ხდის სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციას საქონლისა და მომსახურების მხოლოდ ნაწილის 

მიმართ, სასამართლო შეზღუდავს თავის გადაწყვეტილებას ამ საქონლითა და 

მომსახურებით. 

 

დადგენილი არაკეთილსინდისიერების საფუძველზე, ბათილობის ფარგლები 

განისაზღვრება მოსარჩელის მიერ წარმოდგენილი მტკიცებულებებისა და არგუმენტების 

საფუძველზე და დამოკიდებული იქნება კონკრეტული ქცევის ბუნებაზე, რომელიც 

წარმოადგენს არაკეთილსინდისიერებას. 

 

მაგალითად: 

• ისეთ შემთხვევაში, როდესაც არაკეთილსინდისიერება დადგინდა, რადგან სადავო 

სასაქონლო ნიშანი სარეგისტრაციოდ წარდგენილი იყო შეგნებულად, მოსარჩელესთან 

ასოციაციის გამოწვევის მიზნით, სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაცია, როგორც წესი, 

მთლიანად იქნება ბათილად ცნობილი; 

• ისეთ შემთხვევაში, როდესაც არაკეთილსინდისიერება დადგინდა, რადგან გამოვლინდა, 

რომ არ არსებობს სასაქონლო ნიშნის გამოყენების განზრახვა, სასაქონლო ნიშნის 

რეგისტრაცია შეიძლება გამოცხადდეს ბათილად მხოლოდ ნაწილობრივ, თუკი მოსარჩელე 

ადეკვატურად ვერ დაამტკიცებს, რომ ასეთი არაკეთილსინდისიერება ვრცელდება ყველა 

საქონელსა და მომსახურებაზე. 

 

 

3.4 კანონის 28-ე მუხლით გათვალისწინებული საფუძვლები - სხვა ადრინდელი 
უფლებები 

3.4.2 საავტორო უფლებები 
კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „ე“ ქვეპუნქტის თანახმად, სასაქონლო ნიშნის 

რეგისტრაცია ბათილად გამოცხადდება, თუ ასეთი რეგისტრაცია არღვევს მესამე პირის 

                                                             
166 23/05/2019, T-3/18 & T-4/18, ANN TAYLOR / ANNTAYLOR et al., EU:T:2019:357, § 34 და 

ციტირებული სასამართლო პრაქტიკა 
167 23/05/2019, T-3/18 & T-4/18, ANN TAYLOR / ANNTAYLOR et al., EU:T:2019:357, § 36-37 



 
 

საავტორო უფლებებს, რომლებიც წარმოშობილია სადავო სასაქონლო ნიშნის 

სარეგისტრაციოდ წარდგენის თარიღამდე, ან თუ მოითხოვება პრიორიტეტი, ამ 

პრიორიტეტის თარიღამდე. 

 

მოსარჩელეს მოუწევს დაიმოწმოს „საავტორო და მომიჯნავე უფლებების შესახებ“ 

საქართველოს კანონის შესაბამისი ნორმა და წარმოადგინოს დამაჯერებელი არგუმენტები 

იმის შესახებ, თუ რატომ შეძლებდა სადავო ნიშნის გამოყენების აკრძალვას ამ სპეციალური 

კანონის საფუძველზე. 

 

საავტორო უფლებების დაცვის მექანიზმი გამოიყენება მიუხედავად იმისა, თუ რა 

საქონელსა და მომსახურებას მოიცავს სადავო ნიშანი. ამ მექანიზმის გამოყენების 

წინაპირობას წარმოადგენს დაცული ნაწარმოების ან მისი ნაწილის უნებართვო 

რეპროდუცირება ან ადაპტაცია სადავო ნიშანში. აქედან გამომდინარე, მსგავსება, როგორც 

აღრევის შესაძლებლობის შეფასების ინსტრუმენტი, არ არის რელევანტური. 

 
ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 
 

 

 
 

09/09/2010, 

 

R 1235/2009-1 

ბათილობის ეს საფუძველი შედარებითია და, შესაბამისად, მხოლოდ ადრინდელი უფლებების 

მფლობელებს ან სხვა პირებს, თუ ეს ნებადართულია ამ უფლებების მარეგულირებელი კანონით - აქვთ 

უფლება გამოიყენონ ის. ამ საქმეზე პრეტენზია ეფუძნება საავტორო უფლებას. მაშასადამე, უფლებამოსილი 

პირი არის ყვავილის დიზაინზე საავტორო უფლებების მფლობელი ან კანონით უფლებამოსილი სხვა პირი. 

პირი, რომელიც ითხოვს სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის ბათილობას, აღიარებს, რომ საავტორო 

უფლებები დიზაინზე „ეკუთვნის მესამე პირებს“ (ფაქტობრივად, ერთ მესამე პირს: კორელ კორპორეიშენს, 

გრაფიკული დიზაინის კომპანიას). მომჩივანი არ ფლობს უფლებას, რომელსაც სურს დაეყრდნოს. მას აქვს 

მხოლოდ უფლება გამოიყენოს ყვავილის ფორმის შემცველი გამოსახულება და გამოიყენოს ის მარტოოდენ 

პირადი მიზნებისთვის. ამ საფუძვლით წარდგენილი საჩივარი არ დაკმაყოფილდა (პუნქტი 32 და შემდგომ). 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

 

 

30/06/2009, 

 

R 1757/2007-2 

„... მხოლოდ ის ფაქტი, რომ ასოს „G“ სტილიზაცია „მარტივია“, არ გამორიცხავს მის დაცვას საავტორო 

უფლებების შესახებ კანონით... მართლაც, იმისათვის, რომ გონებრივი შრომის შედეგად მიღებული 

ნაწარმოები იყოს დაცული, საკმარისია ის იყოს „ორიგინალური“ … მართალია, სადავო სასაქონლო ნიშანი 

არ არის ადრინდელი ნაწარმოების ზუსტი ასლი, თუმცა, საავტორო უფლებების მფლობელის თანხმობის 

გარეშე, ასევე, აკრძალულია ნაწილობრივი რეპროდუცირება და ადაპტაცია. სააპელაციო კოლეგია მიიჩნევს, 

რომ სწორედ ასეთ შემთხვევასთან გვაქვს საქმე. სადავო სასაქონლო ნიშანი შეიცავს ადრინდელი ნამუშევრის 

ყველა არსებით დამახასიათებელ ელემენტს: ცალკე მდგომი მთავრული "G", სწორი, სქელი, შავი ხაზებით 

შესრულებული, იდეალური კვადრატული ბრტყელი ფორმის მქონე ... სადავო სასაქონლო ნიშნის "G" ასო 

არის შესრულებული თანაბარი სიგანის სქელ შავ ხაზში და მისი შიდა ნაწილი მიმართულია უფრო შიგნით 

ისევე, როგორც ადრინდელ ნამუშევარში. თუმცა, ამ უმნიშვნელო დეტალებში განსხვავება წარმოადგენს 

მინიმალურ სახეცვლილებას, რომელიც არ ანეიტრალებს ადრინდელი ნაწარმოების არსებით 

დამახასიათებელ ნიშნებთან გადაფარვას, კერძოდ, იდეალურად მართკუთხა ფორმის ცალკე მდგომი 

მთავრული „G“ ბრტყელი და სქელი ფორმით, შავი ფერის ხაზები ... ვინაიდან, ადრინდელი ნაწარმოების 

ნაწილობრივი რეპროდუცირება ან ადაპტაცია განხორციელდა მფლობელის თანხმობის გარეშე, იგი 

უკანონოა. აქედან გამომდინარე, გასაჩივრებული გადაწყვეტილება უნდა გაუქმდეს და მოთხოვნა ბათილად 

ცნობის შესახებ … უნდა დაკმაყოფილდეს“ (პუნქტი 33 და შემდგომ). 

 



 
 

 
 

 

 
 
 

 

 

 
 

 

 
 
 

16/05/2012, 
 

R 1925/2011-4 

იმ ვარაუდით, რომ სარეგისტრაციოდ წარდგენილი ობიექტი წარმოადგენდა „ნამუშევარს“, მომჩივანმა ვერ 

შეძლო იმის დემონსტრირება და დამტკიცება, თუ ვინ იყო მისი ავტორი და როგორ მოიპოვა მომჩივანმა 

(იურიდიული პირი, რომლის ადგილსამყოფელიც იაპონიაშია) ექსკლუზიური უფლებები ავტორისგან“ 

(პუნქტები 12-13). სააპელაციო კოლეგიამ განიხილა თითოეული ეს ასპექტი. გარდა ამისა, იგი აღწერს 

განსხვავებას სასაქონლო ნიშნის მსგავსებასა და კოპირებას შორის საავტორო უფლებების დარღვევის 

მიზნებისთვის. საჩივრის ავტორმა ერთმანეთში აურია ეს ორი ცნება (პუნქტები 22-24). 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

 

 
 

 
 
 

 
 
 

 

 
 
 

05/03/2012, 
 

5377 C 

გაერთიანებული სამეფოს საავტორო უფლებების, დიზაინის და პატენტების 1988 წლის კანონის (CDPA) 

1(1)(ა) მუხლის შესაბამისად, საავტორო უფლებები მოქმედებს ორიგინალურ მხატვრულ ნაწარმოებებზე; 

კანონის მუხლი 4(1) განმარტავს „მხატვრულ ნაწარმოებს“, როგორც „გრაფიკულ ნამუშევარს, ფოტოსურათს, 

სკულპტურას ან კოლაჟს მხატვრული ღირებულების მიუხედავად“. მუხლი 4(2) განსაზღვრავს „გრაფიკულ 

ნამუშევარს“, როგორც „ნახატს, დიაგრამას, რუკას, სქემას … გეგმას… გრავიურას, ლითოგრაფიას, ხეზე 

კვეთას ან მსგავს ნამუშევარს“. სააპელაციო კოლეგიამ თავიდანვე დაადგინა, განმცხადებლების დაკვეთით 

ავტორების მიერ ორივე ლოგოს შექმნის ფაქტი ევროკავშირის სასაქონლო ნიშნის (EUTM) შეტანამდე. 

განსახილველი დიზაინები, ასევე, აკმაყოფილებს გაერთიანებულ სამეფოში დადგენილ დაცვის არსებით 

სტანდარტებს. მსგავსებები არის „ორიგინალური და იმდენად შესამჩნევი, რომ დგინდება ერთის კოპირება 

მეორისგან“, ან სხვა სიტყვებით რომ ვთქვათ, მსგავსებები არის „საკმარისად მრავალრიცხოვანი ან 

ინტენსიური, რათა დასაბუთდეს დასკვნა კოპირების შესახებ“. შესაბამისად, საავტორო უფლებების 

ობიექტებსა და სადავო სასაქონლო ნიშანს (EUTM) შორის მსგავსება ისეთია, რომ განაპირობებს მათ საკმარის 

სიახლოვეს, მსგავსებების მრავალრიცხოვნებას და ინტენსიურობას, რაც უფრო კოპირების შედეგია, ვიდრე 

დამთხვევისა. ზემოაღნიშნული მიზეზების გამო სადავო სასაქონლო ნიშნის (EUTM) რეგისტრაცია უნდა 

გამოცხადდეს ბათილად, რადგან მისი გამოყენება შეიძლება აიკრძალოს კანონის 16(3) მუხლის მიხედვით, 

რომელიც გამოიყენება 207/2009 რეგულაციის 53(2)(გ) მუხლის საფუძველზე [ამჟამად მუხლი 60(2)(გ) 

EUTMR] (პუნქტები 36-49). 

 

3.4.3 საფირმო სახელწოდება 
საფირმო სახელწოდება არის სამეწარმეო რეესტრში რეგისტრირებული საწარმოს 

ოფიციალური დასახელება. 

 

კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „დ“ ქვეპუნქტის მიხედვით, ადრინდელი კომპანიის 

საფირმო სახელწოდება უნდა შეიცავდეს სადავო სასაქონლო ნიშანს. გარდა ამისა, კანონის 

მოქმედება ვრცელდება ისეთ შემთხვევებზე, როდესაც სამოქალაქო ბრუნვაში ადრინდელი 

კომპანიის სახელის ფაქტობრივი გამოყენების გამო, სადავო ნიშნის გამოყენება გამოიწვევს 

აღრევის შესაძლებლობას. სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის ბათილობის შესახებ 



 
 

ხსენებული ნორმა შეიძლება გამოყენებულ იქნეს, თუ დაკმაყოფილებულია შემდეგი 

პირობები: 

- საფირმო სახელწოდება რეგისტრირებულია საქართველოში სასაქონლო ნიშნის 

განაცხადის შეტანის თარიღამდე, ან თუ მოითხოვება პრიორიტეტი, სადავო სასაქონლო 

ნიშნის პრიორიტეტის თარიღამდე; 

- საფირმო სახელწოდება გამოიყენება სამოქალაქო ბრუნვაში საქართველოში, სასაქონლო 

ნიშნის განაცხადის შეტანის თარიღამდე ან, თუ პრიორიტეტი მოითხოვება, სადავო 

სასაქონლო ნიშნის პრიორიტეტის თარიღამდე, იმ საქონლის იდენტური ან მსგავსი 

საქონლის მიმართ, რომლისთვისაც რეგისტრირებულია სადავო სასაქონლო ნიშანი; 

- სადავო სასაქონლო ნიშანი იდენტურია საფირმო სახელწოდებისა ან არსებითად არ 

განსხვავდება მისგან (მაგალითად, სასაქონლო ნიშანი “Reka” და საფირმო სახელწოდება 

“Rekka” არსებითად არ განსხვავდება ერთმანეთისგან); 

- არსებობს აღრევის შესაძლებლობა. 

 

 3.4.3.1 სამოქალაქო ბრუნვაში გამოყენება 
კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „დ“ ქვეპუნქტის მოთხოვნაა, რომ სასაქონლო ნიშნის 

გამოყენებამ გამოიწვიოს აღრევის შესაძლებლობა ადრინდელ საფირმო 

სახელწოდებასთან, რაც შესაძლებელია მხოლოდ იმ პირობებში, როდესაც საფირმო 

სახელწოდება გამოიყენება სამოქალაქო ბრუნვაში. რადგან, თუ კომპანია არ საქმიანობს 

თავისი საფირმო სახელწოდებით იმ სფეროში, რომელთანაც დაკავშირებულია ის 

საქონელი ან მომსახურება, რომლის მიმართაც რეგისტრირებულია სადავო სასაქონლო 

ნიშანი, შეუძლებელია აღრევის შესაძლებლობის დადასტურება. 

 

მოსარჩელემ უნდა დაამტკიცოს, რომ დასახელება, რომელზეც ის აფუძნებს თავის 

საჩივარს, არამხოლოდ გამოიყენება სამოქალაქო ბრუნვაში, არამედ რეგისტრირებულია 

სამეწარმეო რეესტრში. 

 

"სამოქალაქო ბრუნვაში გამოყენების" ცნება არ არის იგივე, რაც "რეალური გამოყენების" 

(genuine use) ცნება. სასაქონლო ნიშნის "რეალური გამოყენების" მტკიცებასთან 

დაკავშირებული მიზნები და პირობები განსხვავდება კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის 

„დ“ ქვეპუნქტში ასახული საფირმო სახელწოდების სამოქალაქო ბრუნვაში გამოყენების 

მტკიცების მიზნებისგან. ამიტომ, გამოყენება უნდა განიმარტოს განსახილველი უფლების 

კონკრეტული კატეგორიის მიხედვით. 

 

„საფირმო სახელწოდების გამოყენება სამოქალაქო ბრუნვაში“ გულისხმობს გამოყენებას 

„კომერციული საქმიანობისას ეკონომიკური უპირატესობის მისაღწევად და არა პირად 

საქმეში“168. 

 

თუმცა, უსასყიდლოდ განხორციელებული მიწოდება შეიძლება მხედველობაში იქნეს 

მიღებული, რათა დადგინდეს, შესრულებულია თუ არა საფირმო სახელწოდების 

გამოყენების მოთხოვნა, რადგან ეს მიწოდება შეიძლება განხორციელებულიყო 

კომერციული საქმიანობის კონტექსტში, ეკონომიკური უპირატესობის მიღწევის მიზნით, 

კერძოდ, ახალი კლიენტების მოსაზიდად169. 
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რაც შეეხება საფირმო სახელწოდების გამოყენებას დროში, მოსარჩელემ უნდა დაამტკიცოს, 

რომ გამოყენებას ადგილი ჰქონდა სასაქონლო ნიშნის განაცხადის წარდგენამდე ან 

პრიორიტეტის თარიღამდე170. 

 

მეტიც, მტკიცებულებებიდან ცხადი უნდა იყოს, რომ გამოყენება გრძელდება სასაქონლო 

ნიშნის რეგისტრაციის ბათილად ცნობის მიზნით სარჩელის აღძვრის მომენტშიც. 

 

3.5 სასაქონლო ნიშნის უნებართვოდ წარდგენა სარეგისტრაციოდ მისი მფლობელის 
აგენტების მიერ 

3.5.1 წინასწარი შენიშვნები 
კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის თანახმად, სასამართლო სასაქონლო 

ნიშნის რეგისტრაციას ბათილად ცნობს მესამე პირის მოთხოვნით, თუ სასაქონლო ნიშნის 

რეგისტრაცია, მესაკუთრის თანხმობის გარეშე,  მისმა აგენტმა ან წარმომადგენელმა 

განახორციელა საკუთარ სახელზე. 

 

3.5.2 კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის წარმოშობის წყარო 
კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის არსებობა განპირობებულია პარიზის 

კონვენციის 6septies მუხლის შინაარსით, რომელიც კონვენციაში შეტანილ იქნა ლისაბონის 

რევიზიის კონფერენციის შედეგად 1958 წელს. დაცვა, რომელსაც ის ანიჭებს სასაქონლო 

ნიშნის მფლობელებს, მოიცავს უფლებას:  

- წინ აღუდგნენ აგენტების ან წარმომადგენლების მიერ მათი ნიშნების რეგისტრაციას, 

როდესაც აგენტი ან წარმომადგენელი ვერ ამართლებს თავის ამგვარ ქმედებას; 

- გააუქმონ აგენტების ან წარმომადგენლების მიერ მათი ნიშნების რეგისტრაცია, როდესაც 

აგენტი ან წარმომადგენელი ვერ ამართლებს თავის ამგვარ ქმედებას; 

- მოითხოვონ აგენტების ან წარმომადგენლების მიერ განხორციელებული მათი ნიშნების 

რეგისტრაციაზე უფლებების მათთვის გადაცემა, როდესაც აგენტი ან წარმომადგენელი ვერ 

ამართლებს თავის ამგვარ ქმედებას; 

- აკრძალონ აგენტების ან წარმომადგენლების მიერ მათი ნიშნების გამოყენება, როდესაც 

აგენტი ან წარმომადგენელი ვერ ამართლებს თავის ამგვარ ქმედებას.  

 

პარიზის კონვენციის 6septies მუხლის შესაბამისად: 

(1) იმ შემთხვევაში, როდესაც კავშირის ერთ-ერთ ქვეყანაში დაცული ნიშნის მფლობელი 

პირის აგენტი ან წარმომადგენელი, კავშირის ერთ ან მეტ ქვეყანაში მფლობელის 

ნებართვის გარეშე ნიშნის რეგისტრაციის მიზნით შეიტანს განაცხადს თავის სახელზე, 

მფლობელს უფლება აქვს წინ აღუდგეს მოთხოვნილ რეგისტრაციას ან მოითხოვოს მისი 

გაუქმება, ან თუ ქვეყნის კანონი ამის საშუალებას იძლევა, აღნიშნული რეგისტრაციის 

გადაფორმება მის სასარგებლოდ, გარდა ისეთი შემთხვევისა, როდესაც ასეთი აგენტი ან 

წარმომადგენელი  დაასაბუთებს თავისი მოქმედების მართლზომიერებას. 

 

(2) ნიშნის მფლობელს, ზემოთ მოყვანილი (1) პუნქტიდან გამომდინარე, უფლება აქვს წინ 

აღუდგეს აგენტის ან წარმომადგენლის მიერ ნიშნის გამოყენებას, თუ მას ასეთ 

გამოყენებაზე ნებართვა არ გაუცია. 
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(3) შიდა კანონმდებლობით შეიძლება გათვალისწინებულ იქნეს გონივრული ვადა, 

რომლის განმავლობაშიც ნიშნის მფლობელმა უნდა ისარგებლოს ამ მუხლით 

გათვალისწინებული უფლებებით.  

 

კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტი პარიზის კონვენციის ამ ნორმების 

იმპლემენტაციას ახდენს მხოლოდ იმ ნაწილში, რომელიც ეხება სასაქონლო ნიშნის 

კანონიერი მფლობელის უფლებას, მოითხოვოს მისი ნებართვის გარეშე 

დარეგისტრირებული სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის ბათილად ცნობა. 

 

3.5.3 კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის მიზანი 
მესაკუთრის სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის მიზნით უნებართვო წარდგენა მისი 

აგენტის ან წარმომადგენლის მიერ ეწინააღმდეგება ნდობის ზოგად ვალდებულებას, 

რომელსაც ეფუძნება კომერციული თანამშრომლობა. მესაკუთრის ნიშნის ასეთი მითვისება 

განსაკუთრებით საზიანოა მისი კომერციული ინტერესებისთვის, რადგან განმცხადებელს 

შეუძლია გამოიყენოს მესაკუთრესთან საქმიანი ურთიერთობის დროს მიღებული ცოდნა 

და გამოცდილება და, შესაბამისად, არასათანადოდ ისარგებლოს მესაკუთრის 

ძალისხმევით და ინვესტიციით. 

 

ამდენად, კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის მიზანია, დაიცვას 

სასაქონლო ნიშნის მფლობელების კანონიერი ინტერესები მათი სასაქონლო ნიშნების 

თვითნებური მითვისებისგან, მათთვის უფლების მინიჭებით, სადავო გახადონ აგენტების 

ან წარმომადგენლების მიერ განხორციელებული მათი ნიშნების უნებართვო რეგისტრაცია. 

 

კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტი წარმოადგენს იმ პრინციპის 

გამოვლინებას, რომლის მიხედვითაც კომერციული ტრანზაქციები უნდა განხორციელდეს 

კეთილსინდისიერად. ამ პრინციპის ზოგად გამოხატულებას წარმოადგენს კანონის 28-ე 

მუხლის 1-ლი პუნქტის „ბ“ ქვეპუნქტი, რომლის მიხედვითაც სასაქონლო ნიშნის 

რეგისტრაცია შეიძლება ბათილად იქნეს ცნობილი იმ საფუძვლით, რომ განმცხადებელი 

მოქმედებდა არაკეთილსინდისიერად. 

 

თუმცა, კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტით მინიჭებული დაცვა უფრო 

ვიწროა ვიდრე კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „ბ“ ქვეპუნქტით, რადგან  „გ“ 

ქვეპუნქტის გამოყენება უკავშირდება ამ ნორმით გათვალისწინებული რიგი დამატებითი 

პირობების შესრულებას. 

 

3.5.4 სათანადო მოსარჩელე 
სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის ბათილად ცნობის შესახებ სარჩელის აღძვრის უფლება 

აქვთ მხოლოდ ადრინდელი სასაქონლო ნიშნების მფლობელებს. 

 

აქედან გამომდინარე, რეგისტრაციის ბათილად ცნობის შესახებ მესამე პირის სახელით, 

იქნება ეს მფლობელის ლიცენზიატი თუ სხვა დაკავშირებული პირი, აღძრული სარჩელი 

დაუშვებლად იქნება ცნობილი უფლების არარსებობის გამო. 

 

ასევე, თუ მოსარჩელე ვერ დაამტკიცებს, რომ იგი იყო ნიშნის კანონიერი მფლობელი 

სარჩელის შეტანისას, სარჩელი არ დაკმაყოფილდება დაუსაბუთებლობის გამო. თითოეულ 

შემთხვევაში საჭირო მტკიცებულება დამოკიდებული იქნება უფლების კატეგორიაზე. 

ნიშნის ამჟამინდელ მესაკუთრეს, ასევე, შეუძლია დაეყრდნოს თავისი წინამორბედის 



 
 

უფლებებს, თუ წარმომადგენლობის ხელშეკრულება გაფორმდა წინა მესაკუთრესა და 

მოსარჩელეს შორის, რაც მოითხოვს მტკიცებულებებით სათანადოდ დასაბუთებას. 

 

3.5.5 გამოყენების სფერო 
ნიშნები, რომელზეც ვრცელდება დაცვა 

კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტი ვრცელდება სასაქონლო ნიშნებზე, 

რომელთა რეგისტრაციაც განხორციელდა მათი მფლობელის ნებართვის გარეშე. ამიტომ, 

უფლებათა კატეგორიები, რომელთაც შეიძლება დაეფუძნოს კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი 

პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის საფუძველზე წარდგენილი სარჩელი, უფრო დეტალურად უნდა 

განისაზღვროს როგორც მათი ბუნების, ისე გეოგრაფიული წარმოშობის მიხედვით. 

 

საყოველთაოდ ცნობილი სასაქონლო ნიშნები, როგორც მათ პარიზის კონვენციის 6bis 

მუხლი განმარტავს, ასევე მოცულია ტერმინით „სასაქონლო ნიშნები“ კანონის 28-ე მუხლის 

1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის კონტექსტში. შესაბამისად, ეს ნორმა მოიცავს როგორც 

რეგისტრირებულ, ისე არარეგისტრირებულ სასაქონლო ნიშნებს იმ დათქმით, რომ 

წარმოშობის ქვეყნის კანონმდებლობა აღიარებს უფლებებს არარეგისტრირებულ ნიშნებზე.  

 

ამის საპირისპიროდ, ცალსახა მითითება „სასაქონლო ნიშანზე“ ნიშნავს, რომ კანონის 28-ე 

მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტი არ ვრცელდება სამოქალაქო ბრუნვაში გამოყენებულ 

აღნიშვნებზე, გარდა არარეგისტრირებული სასაქონლო ნიშნებისა. ასევე, სხვა სახის 

ინტელექტუალური საკუთრების უფლებები, რომლებიც შეიძლება საფუძვლად დაედოს 

სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის ბათილობას, არ შეიძლება გამოყენებულ იქნეს კანონის 

28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის კონტექსტში. 

 

კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის ფორმულირებიდან ირკვევა, რომ 

სასაქონლო ნიშანი, რომელზე უფლებებსაც ეფუძნება ბათილად ცნობის მოთხოვნა, უნდა 

იყოს უფრო ადრე რეგისტრირებული, ვიდრე სადავო სასაქონლო ნიშანი. შესაბამისად, 

დროის შესაბამის მომენტს, რომელიც მხედველობაშია მისაღები, წარმოადგენს სადავო 

სასაქონლო ნიშნის სარეგისტრაციოდ წარდგენის ან პრიორიტეტის თარიღი. წესები, 

რომელთა მიხედვითაც უნდა განისაზღვროს პრიორიტეტი, დამოკიდებულია სასაქონლო 

ნიშნის კატეგორიაზე.  

 

თუ ადრინდელ ნიშანზე უფლებები წარმოშობილია რეგისტრაციით, ეს არის მისი 

სარეგისტრაციოდ წარდგენის ან პრიორიტეტის თარიღი, რომელიც გასათვალისწინებელია 

იმის შესაფასებლად, წინ უსწრებს თუ არა ის სადავო სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციას, 

ხოლო თუ ეს არის სასაქონლო ნიშნის გამოყენებით შეძენილი უფლება, გამოყენების გზით 

უფლებების მოპოვებასთან დაკავშირებული შესაბამისი პირობები უნდა შესრულდეს 

სადავო სასაქონლო ნიშნის სარეგისტრაციოდ წარდგენის თარიღამდე (ან საჭიროების 

შემთხვევაში, პრიორიტეტის თარიღამდე). საყოველთაოდ ცნობილი ნიშნის შემთხვევაში, 

ის ასეთად აღიარებული უნდა იყო სადავო სასაქონლო ნიშნის სარეგისტრაციოდ შეტანის 

ან პრიორიტეტის თარიღამდე. 

 

3.5.6 ადრინდელი ნიშნის წარმოშობის ადგილი 
„შესაბამის ტერიტორიის“ შესახებ კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტში 

შესაბამისი მითითების არარსებობის გამო, არა აქვს მნიშვნელობა, ადრინდელ სასაქონლო 

ნიშანზე უფლებები საქართველოშია წარმოშობილი თუ არა. 

 



 
 

ამ დებულების პრაქტიკული მნიშვნელობა ზუსტად იმ იურიდიულ შესაძლებლობაში 

მდგომარეობს, რომელსაც ის ანიჭებს სასაქონლო ნიშნის მფლობელებს საქართველოს 

ფარგლებს გარეთ (მხოლოდ პარიზის კონვენციის წევრ ქვეყნებში) და აძლევს მათ 

საშუალებას დაიცვან ეს უფლებები თაღლითური რეგისტრაციისგან. 

 

3.5.7 უფლების გამოყენების წინაპირობები 
კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტი აძლევს უფლებას სასაქონლო ნიშნის 

მფლობელებს, გააუქმონ სხვის მიერ მათი ნიშნების რეგისტრაცია შემდეგი არსებითი 

მოთხოვნების კუმულაციურად დაკმაყოფილების შემთხვევაში. 

1. რეგისტრანტი არის ან იყო ნიშნის მფლობელის აგენტი ან წარმომადგენელი. 

2. რეგისტრაცია განხორციელებულია აგენტის ან წარმომადგენლის სახელზე. 

3. სარეგისტრაციო განაცხადი შეტანილი იქნა ნიშნის მფლობელის თანხმობის გარეშე. 

4. აგენტი ან წარმომადგენელი ვერ ახერხებს, გაამართლოს თავის ქმედებები. 

5. ნიშნები და საქონელი / მომსახურება იდენტური ან მჭიდროდ დაკავშირებულია. 

 

3.5.8 ურთიერთობა აგენტთან ან წარმომადგენელთან  

3.5.8.1 ურთიერთობის ბუნება/ხასიათი 
ამ ნორმის მიზნებიდან გამომდინარე, რომელიც ემსახურება სასაქონლო ნიშნის 

მესაკუთრეების კანონიერი ინტერესების დაცვას კომერციული პარტნიორების მიერ მათი 

სასაქონლო ნიშნების მითვისებისგან, ტერმინები „აგენტი“ და „წარმომადგენელი“ ფართოდ 

უნდა იქნეს განმარტებული, რათა მოიცავდეს ყველა სახის ურთიერთობებს, რომელიც 

დაფუძნებულია ბიზნესშეთანხმებაზე (რომელიც რეგულირდება წერილობითი ან ზეპირი 

ხელშეკრულებით), სადაც ერთი მხარე წარმოადგენს მეორის ინტერესებს, მიუხედავად 

სახელშეკრულებო ურთიერთობის nomen juris მესაკუთრესა და სასაქონლო ნიშნის 

მფლობელს შორის 171. 

 

ამდენად, კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის მიზნებისათვის  საკმარისია, 

რომ მხარეებს შორის არსებობდეს ისეთი სახის კომერციული თანამშრომლობის 

შეთანხმება, რომელიც წარმოშობს ნდობაზე დაფუძნებულ ურთიერთობას, რაც ნიშნის 

რეგისტრანტს პირდაპირ ან ირიბად აკისრებს ნდობისა და ლოიალობის ზოგად 

ვალდებულებას სასაქონლო ნიშნის მესაკუთრის ინტერესებთან მიმართებაში. აქედან 

გამომდინარეობს, რომ კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტი, ასევე, შეიძლება 

გავრცელდეს, მაგალითად, მესაკუთრის ლიცენზიატებზე ან მის ავტორიზებულ 

დისტრიბუტორებზე, რომლებიც ახდენენ ასეთი სასაქონლო ნიშნით ნიშანდებული 

საქონლის დისტრიბუციას. 

 
09/07/2014, 

 
T-184/12, Heatstrip 

სასამართლოს დასკვნის მიხედვით, მიუხედავად იმისა, რომ 

მხარეებს შორის არ არსებობდა თანამშრომლობის შესახებ 

წერილობითი შეთანხმება, მათი ურთიერთობა ევროკავშირის 

სასაქონლო ნიშნის (EUTM) განაცხადის წარდგენის 

თარიღისთვის, მათ შორის საქმიანი მიმოწერის 

გათვალისწინებით, უფრო მეტი იყო, ვიდრე უბრალოდ 

მყიდველისა და გამყიდველის ურთიერთობა. უფრო მეტიც, 

არსებობდა მდუმარე თანამშრომლობის შეთანხმება, რამაც 

გამოიწვია ევროკავშირის სასაქონლო ნიშნის (EUTM) 

განმცხადებლის ფიდუციალური ვალდებულების წარმოქმნა 

(პუნქტი 67). 

                                                             
171 11/11/2020, C 809/18 P, MINERAL MAGIC, EU:C:2020:902, § 84-85 



 
 

11/11/2020, 

C‑809/18 P, MINERAL MAGIC 

განმცხადებელი შეიძლება ჩაითვალოს ადრინდელი ნიშნის 

მფლობელის „აგენტად“ მხარეებს შორის დისტრიბუციის 

ხელშეკრულების გათვალისწინებით. შეთანხმების თანახმად, 

ნიშნის მფლობელმა ადრინდელი ნიშნით მონიშნული საქონელი 

უნდა მიაწოდოს განმცხადებელს და ეს უკანასკნელი 

პასუხისმგებელი იქნება მესაკუთრის საქონლის 

დისტრიბუციაზე ევროკავშირის შიგნით და მთელ მსოფლიოში. 

ხელშეკრულებაში, ასევე, მითითებული იყო განმცხადებელი, 

როგორც მესაკუთრის საქონლის უპირატესი დისტრიბუტორი და 

მოიცავდა კონკურენციის აკრძალვის პუნქტს და დებულებებს, 

რომლებიც ეხებოდა მესაკუთრის ინტელექტუალური 

საკუთრების უფლებებს ამ საქონელთან დაკავშირებით 

(პარაგრაფები 86-87). 

 

 

 

 
21/11/2014, R 1958/2013-1, СЛОБОДА 

(fig.) 

სააპელაციო კოლეგიამ დაადგინა: გაცვლილი ინფორმაციის 

შინაარსს მივყავართ დასკვნამდე, რომ კავშირის სასაქონლო 

ნიშნის (CTM) მფლობელი, ფაქტობრივად, მოქმედებდა როგორც 

მომჩივნის აგენტი ან დისტრიბუტორი. მაშინაც კი, თუ 

ურთიერთობა, როგორც ასეთი, მკაფიოდ არ იყო განსაზღვრული, 

მხარეები წარმოადგენდნენ ბიზნესპარტნიორებს, რაც 

მოითხოვდა გარკვეულ ნდობას. კავშირის სასაქონლო ნიშნის 

(CTM) მესაკუთრე რეგულარულად აწვდიდა ანგარიშს და 

კონსულტაციებს გადიოდა მარკეტინგული სტრატეგიის შესახებ 

მომჩივანთან, რაც თავის მხრივ აძლევდა გარკვეული 

კონტროლის საშუალებას კავშირის სასაქონლო ნიშნის (CTM) 

მფლობელს (პუნქტი 46). 

 

იმის გათვალისწინებით, თუ რაოდენ მრავალფეროვანი ფორმები შეიძლება შეიძინოს 

პრაქტიკაში კომერციულმა ურთიერთობებმა, ყოველი შემთხვევის მიმართ გამოიყენება 

ინდივიდუალური მიდგომა, რომელიც ფოკუსირებულია იმის დადგენაზე, 

შემოიფარგლება თუ არა სახელშეკრულებო ურთიერთობა მესაკუთრე-მოსარჩელესა და 

განმცხადებელს შორის მხოლოდ შემთხვევითი გარიგებების სერიით თუ, პირიქით, ისეთი 

ხანგრძლივობისა და შინაარსისაა, რომ ამართლებს კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ 

ქვეპუნქტის გამოყენებას.  

 

არსებითია საკითხი იმის თაობაზე, იყო თუ არა მესაკუთრესთან თანამშრომლობა ისეთი, 

რამაც განმცხადებელს მისცა შესაძლებლობა გაეცნო და შეეფასებინა ნიშნის ღირებულება 

და, შედეგად, უბიძგა მას, ეცადა ნიშნის საკუთარ სახელზე რეგისტრაცია. 

 

მიუხედავად ამისა, მხარეებს შორის უნდა არსებობდეს შეთანხმება რაიმე სახის 

თანამშრომლობის შესახებ. თუ განმცხადებელი მოქმედებს სრულიად დამოუკიდებლად, 

მესაკუთრესთან რაიმე სახის ფიდუციალური ურთიერთობის გარეშე, იგი არ შეიძლება 

ჩაითვალოს აგენტად კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის 

მნიშვნელობით172. 
 

საქმის ნომერი კომენტარი 

16/06/2011, 

 

4 103 C, RETROFIT 

შედავების განყოფილებამ დაადგინა, რომ ევროკავშირის სასაქონლო ნიშნის (EUTM) 

განაცხადის წარდგენის დროს, მხარეთა შორის მესაკუთრე-აგენტის ან მესაკუთრე-

წარმომადგენლის ურთიერთობა არ არსებობდა და მათ ჰქონდათ პარალელური და 

დამოუკიდებელი უფლებები ნიშანზე აშშ-სა და იაპონიაში. 

 

                                                             
172 Confirmed 13/04/2011, T-262/09, First Defense Aerosol Pepper Projector, EU:T:2011:171, § 64 



 
 

საქმის ნომერი კომენტარი 

17/03/2000, B 26 

759, EAST SIDE 

MARIO’S 

ოპონენტთან მხოლოდ კომერციული ურთიერთობის დამყარების სურვილი არ 

შეიძლება ჩაითვალოს მხარეებს შორის სადავო სასაქონლო ნიშნის გამოყენებასთან 

დაკავშირებით დადებულ შეთანხმებად. 

 

ამდენად, კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის მიზნებისთვის, სასაქონლო 

ნიშნის მესაკუთრის უბრალო მომხმარებელი ან კლიენტი არ შეიძლება დაკვალიფიცირდეს 

„აგენტად“ ან „წარმომადგენლად“, ვინაიდან ასეთ პირებს არა აქვთ სპეციალური ნდობის 

ვალდებულება სასაქონლო ნიშნის მესაკუთრესთან მიმართებაში. 

 
საქმის ნომერი კომენტარი 

13/04/2011,  

T-262/09, 

 

First Defense 

Aerosol Pepper 

Projector 

ოპონენტს არ წარმოუდგენია რაიმე მტკიცებულება, რომელიც დაადასტურებდა 

განმცხადებელთან მესაკუთრე-აგენტის ურთიერთობის არსებობას. ოპონენტმა 

წარმოადგინა ანგარიშფაქტურები და შეკვეთის ფორმები, რომელთა საფუძველზეც სხვა 

გარემოებებში შეიძლება ვივარაუდოთ მხარეებს შორის საქმიანი ხელშეკრულების 

არსებობა. თუმცა, წინამდებარე საქმეში საერთო სასამართლომ დაასკვნა, რომ 

მტკიცებულებები არ ცხადყოფს, რომ განმცხადებელი მოქმედებდა ოპონენტის 

სახელით, არამედ აჩვენებს იმას, რომ არსებობდა გამყიდველ-მომხმარებლის 

ურთიერთობა, რომელიც შეიძლება დამყარებულიყო მათ შორის წინასწარი 

შეთანხმების გარეშე. ასეთი ურთიერთობა არ არის საკმარისი იმისათვის, რომ 

გამოყენებულ იქნეს ევროკავშირის სასაქონლო ნიშნების რეგულაციის (EUTMR) 8(3) 

მუხლი (პუნქტი 67). 

26/06/2009, B 955 

528, Iber Fusion 

(fig.) 

უწყებამ მიიჩნია, რომ მტკიცებულება ოპონენტსა და განმცხადებელს შორის არსებული 

კომერციული კავშირის შესახებ არადამაჯერებელი იყო, ანუ ვერ დადგინდა, 

ნამდვილად იყო თუ არა მომჩივანი აგენტი ან წარმომადგენელი, თუ ოპონენტის 

საქონლის უბრალო მყიდველი. შესაბამისად, უწყებამ მიიჩნია, რომ ევროკავშირის 

სასაქონლო ნიშნების რეგულაციის (EUTMR) 8(3) მუხლი ვერ იქნება გამოყენებული. 

 

კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის მიზნებისათვის არარელევანტურია, 

მხარეებს შორის ექსკლუზიური შეთანხმებაა, თუ უბრალოდ მარტივი, არაექსკლუზიური 

კომერციული ურთიერთობა. მართლაც, კომერციული თანამშრომლობის შეთანხმება, 

რომელიც წარმოშობს ლოიალობის ვალდებულებას, შეიძლება არსებობდეს 

არაექსკლუზიური ურთიერთობის შემთხვევაშიც173. 

 

კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტი, ასევე, ვრცელდება საქმიანი 

ურთიერთობის სხვა ფორმებზე, რომლებიც წარმოშობს ნდობისა და 

კონფიდენციალურობის ვალდებულებას სასაქონლო ნიშნის მფლობელსა და 

პროფესიონალს შორის, როგორიც არის იურისტი, ადვოკატი, კონსულტანტი, სასაქონლო 

ნიშნის აგენტები და ა.შ.  

 

თუმცა, მოსარჩელე კომპანიის კანონიერი წარმომადგენელი ან მენეჯერი არ შეიძლება 

ჩაითვალოს აგენტად ან წარმომადგენლად კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ 

ქვეპუნქტის კონტექსტში, იმის გათვალისწინებით, რომ ასეთი პირები არ არიან 

მოსარჩელის საქმიანი პარტნიორები. ამ დებულების მიზანი არ არის მესაკუთრის დაცვა 

მისი კომპანიის შიგნით მომხდარი უკანონო ქმედებებისგან. შესაძლოა, ასეთი ქმედებები 

                                                             
173 09/07/2014, T-184/12, Heatstrip, EU:T:2014:621, § 69 



 
 

დაკვალიფიცირდეს კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „ბ“ ქვეპუნქტით 

გათვალისწინებული არაკეთილსინდისიერების ნორმით. 

 

მტკიცების ტვირთი მხარეთა შორის თანამშრომლობის არსებობის შესახებ ეკისრება 

მოსარჩელეს. 

 

3.5.8.2 ხელშეკრულების ფორმა 
არ არის აუცილებელი, რომ მხარეთა შორის არსებობდეს წერილობითი ხელშეკრულება. რა 

თქმა უნდა, მხარეებს შორის ფორმალური შეთანხმების არსებობას დიდი მნიშვნელობა 

ენიჭება იმის დადგენისათვის, თუ ზუსტად რა სახის ურთიერთობა არსებობდა მათ შორის.  

 

როგორც ზემოთ აღვნიშნეთ, ასეთი შეთანხმების სათაურს და მხარეთა მიერ არჩეულ 

ტერმინოლოგიას არა აქვს გადამწყვეტი მნიშვნელობა. მთავარია დამყარებული 

კომერციული თანამშრომლობის შინაარსობრივი მხარე და არა მისი ფორმალური აღწერა. 

 

იმ შემთხვევაშიც კი, როდესაც წერილობითი ხელშეკრულება არ არსებობს, მაინც შეიძლება 

დადგინდეს კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტით გათვალისწინებული 

საქმიანი ურთიერთობის არსებობა ისეთი არაპირდაპირი მტკიცებულებების გამოყენებით, 

როგორიც არის, მაგალითად, მხარეებს შორის საქმიანი მიმოწერა, აგენტისთვის მიყიდულ 

საქონელთან დაკავშირებული ანგარიშ-ფაქტურები და შეკვეთები შესყიდვაზე ან 

საკრედიტო, სავიზო და სხვა საბანკო ინსტრუმენტები (ყოველთვის იმის 

გათვალისწინებით, რომ მხოლოდ კლიენტ-მომხმარებლის ურთიერთობა არასაკმარისია 

კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის მიზნებისათვის). დავის გადაწყვეტის 

შეთანხმებებიც კი შეიძლება იყოს რელევანტური იმდენად, რამდენადაც ისინი საკმარის 

ინფორმაციას გვაწვდიან მხარეთა წარსული ურთიერთობის შესახებ. 

 
საქმის ნომერი კომენტარი 

07/07/2003, 

R 336/2001-2, 

 
GORDON SMITH 

(fig.) / GORDON & 

SMITH 

შედავების განყოფილებამ სწორად დაასკვნა, რომ განმცხადებელსა და ოპონენტებს 

შორის არსებობდა აგენტური ურთიერთობა, მიმოწერის საფუძველზე, რომელიც 

მიუთითებდა, რომ ორ მხარეს ჰქონდა ხანგრძლივი და მჭიდრო საქმიანი ურთიერთობა. 

განმცხადებელი კომპანია მოქმედებდა როგორც ოპონენტების საქონლის 

დისტრიბუტორი (პუნქტი 18). 

 

გარდა ამისა, ისეთი გარემოებები, როგორიც არის განმცხადებლისათვის გაყიდვების 

მოცულობის დაწესება, ან მისთვის როიალტის გადახდა, ან მის მიერ სასაქონლო ნიშნით 

ნიშანდებული საქონლის წარმოება ლიცენზიით ან მისი დახმარება ადგილობრივი 

სადისტრიბუციო ქსელის შექმნაში, წარმოადგენს კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ 

ქვეპუნქტით გათვალისწინებული საქმიანი ურთიერთობის არსებობის ძლიერ 

ინდიკატორს. 

 

სასაქონლო ნიშნის მფლობელსა და მომჩივანს შორის აქტიურმა თანამშრომლობამ 

პროდუქტის რეკლამირების საკითხში, რაც ემსახურება მისი გაყიდვების ოპტიმიზაციას, 

შეიძლება განაპირობოს კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის 

ამოქმედებისათვის საჭირო ფიდუციარული ურთიერთობის არსებობა. 

 



 
 

თუმცა, სასაქონლო ნიშნის მფლობელის უბრალო სურვილი, დაამყაროს საქმიანი 

ურთიერთობა მომჩივანთან, არ შეიძლება შეფასდეს მხარეებს შორის დადებულ 

ხელშეკრულებად. პოტენციურ აგენტებს ან წარმომადგენლებზე კანონის 28-ე მუხლის 1-

ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის მოქმედება არ ვრცელდება. 

 

3.5.8.3 შეთანხმების ტერიტორიული ფარგლები 
არც კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტია “გ” ქვეპუნქტით და არც პარიზის კონვენციის მე-

6septies მუხლის ცალსახად არ მიუთითებს მწარმოებელსა და მის აგენტს შორის შეთანხმების 

ტერიტორიულ ფარგლებზე. ვინაიდან დებულების მიზანია თავდაპირველი მესაკუთრის 

მიერ მისი აგენტის მიმართ ნდობის დარღვევისგან დაცვა, მათი შეთანხმების 

ტერიტორიული ფარგლები არ უნდა ზღუდავდეს ამ დებულების გამოყენებას. აგენტის 

ნდობის ზოგადი მოვალეობა ნიშნის კანონიერი მფლობელის ინტერესებთან მიმართებაში 

არ შეიძლება ტერიტორიულად შეიზღუდოს. გლობალიზებული და ინტეგრირებული 

ეკონომიკის კონტექსტში, მესაკუთრე გონივრულად უნდა მოელოდეს, რომ შეძლებს ახალ 

ბაზრებზე გაფართოებას უკვე ათვისებულ ბაზრებზე არსებული აგენტების მიერ 

განხორციელებული რეგისტრაციებიდან წარმოშობილი წინაღობების გარეშე. 

 

შესაბამისად, კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის “გ” ქვეპუნქტი შესაძლებელია 

გამოყენებულ იქნეს იმ შემთხვევაშიც, როცა მწარმოებელსა და მის აგენტს შორის 

დადებული ხელშეკრულება ეხება მხოლოდ საქართველოს გარეთ ტერიტორიას. 

 

3.5.8.4 დროის შესაბამისი მომენტი 
აგენტ-წარმომადგენლის ურთიერთობა დამყარებული უნდა იყოს სასაქონლო ნიშნის 

განაცხადის წარდგენის თარიღამდე. ამდენად, არ აქვს მნიშვნელობა ამ დროის შემდეგ 

სასაქონლო ნიშნის მფლობელი აწარმოებდა მოლაპარაკებებს მოსარჩელესთან, თუ 

ცალმხრივად სთავაზობდა ამ უკანასკნელს, გამხდარიყო მისი წარმომადგენელი ან აგენტი. 

 
საქმის ნომერი კომენტარი 

19/05/2011, 

 

R 85/2010-4, 

 

LINGHAMS’S (fig.) 

/ LINGHAMS’S 

(fig.) 

ოპონენტმა განმცხადებელზე გასცა სპეციალური მინდობილობა, რომელიც ანიჭებდა 

განმცხადებელს სასაქონლო ნიშნის განაცხადების წარდგენის უფლებას. აღნიშნულის 

საფუძველზე, განმცხადებელმა წარადგინა ევროკავშირის სასაქონლო ნიშნის 

განაცხადი (EUTM), რის შემდეგაც ოპონენტმა გააუქმა მინდობილობა და წარადგინა 

შედავება. 

 

სააპელაციო კოლეგიამ მიიჩნია, რომ დროის შესაბამის მომენტს წარმოადგენს 

განაცხადის წარდგენის თარიღი. იმ მომენტში მესაკუთრის თანხმობა სახეზე იყო. 

მინდობილობის გაუქმებას ჰქონდა ex nunc (და არ იმოქმედებს მინდობილობის 

საფუძველზე შესრულებული მოქმედებების ნამდვილობაზე) და არა ex tunc ეფექტი 

(თითქოს მინდობილობა არასდროს გაცემულა) (პუნქტი 24). 

 

06/09/2006, T-6/05, 

First Defense 

Aerosol Pepper 

Projector 

სააპელაციო კოლეგიას უნდა შეესწავლა, ნიშნის რეგისტრაციაზე განაცხადის შეტანის 

დღეს იყო თუ არა მომჩივანი ჯერ კიდე შებოჭილი თანხმობით (პუნქტი 50). 

 

თუმცა, მაშინაც კი, თუ მხარეებს შორის შეთანხმება ოფიციალურად დაიდო განაცხადის 

შეტანის თარიღის შემდეგ, მტკიცებულებები მაინც შესაძლებელია მიუთითებდეს, რომ 

მხარეებს შორის შესაბამისი ხელშეკრულების ხელმოწერამდეც არსებობდა გარკვეული 



 
 

სახის საქმიანი თანამშრომლობა და რომ განმცხადებელი უკვე მოქმედებდა როგორც 

ოპონენტის აგენტი, წარმომადგენელი, დისტრიბუტორი ან ლიცენზიატი. 

 

თუმცა, განაცხადის შეტანისას არ არის სავალდებულო, რომ მხარეებს შორის შეთანხმება 

ტექნიკურად ჯერ კიდევ ძალაში იყოს. „აგენტის ან წარმომადგენლის“ მიერ შეტანილ 

განაცხადზე მითითება არ უნდა იქნეს გაგებული როგორც ფორმალური მოთხოვნა, 

რომელიც სახეზე უნდა იყოს სასაქონლო ნიშნის განაცხადის შეტანის დროს. კანონის 28-ე 

მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტი, ასევე, ვრცელდება ხელშეკრულებებზე, რომელთაც 

მოქმედების ვადა გაუვიდათ სასაქონლო ნიშნის განაცხადის შეტანის თარიღამდე იმ 

პირობით, რომ ვადის გასვლის შემდეგ გასული დროის მონაკვეთი წარმოშობს გონივრულ 

ვარაუდს, რომ ნდობისა და კონფიდენციალურობის ვალდებულება ჯერ კიდევ არსებობდა, 

როდესაც სასაქონლო ნიშნის განაცხადი წარდგენილ იქნა სარეგისტრაციოდ. 

 

კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტი და პარიზის კონვენციის 6septies მუხლი 

არ იცავს სასაქონლო ნიშნის მფლობელს, რომელიც უყურადღებოა და თავად არ ცდილობს 

დაიცვას საკუთარი სასაქონლო ნიშანი. ხელშეკრულების შემდგომი ფიდუციარული 

ვალდებულებები ნიშნავს, რომ არცერთი მხარე არ არის უფლებამოსილი, ხელშეკრულების 

შეწყვეტა გამოიყენოს როგორც საბაბი ვალდებულებებისგან თავის დასაღწევად, 

მაგალითად, ხელშეკრულების შეწყვეტით და სასაქონლო ნიშნის დაუყოვნებლივ 

სარეგისტრაციოდ წარდგენით.  

 

კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტისა და პარიზის კონვენციის 6septies 

მუხლის მიზანი მდგომარეობს იმაში, რომ თავიდან იქნეს აცილებული სიტუაცია, 

როდესაც წარმომადგენელი A ქვეყანაში წარმოადგენს მესაკუთრეს, რომელიც ფლობს 

სასაქონლო ნიშნებს B ქვეყანაში და წარმომადგენელი მიზნად ისახავს სასაქონლო ნიშნით 

ნიშანდებული საქონელი გაყიდოს და დაიცვას მესაკუთრის ინტერესები A ქვეყანაში, 

თუმცა, იყენებს A ქვეყანაში სასაქონლო ნიშნის განაცხადის წარდგენის ფაქტს, როგორც 

იარაღს მესაკუთრის წინააღმდეგ და, მაგალითად, ცდილობს აიძულოს იგი გააგრძელოს 

წარმომადგენელთან ურთიერთობა და წინ აღუდგეს ბაზარზე მის შესვლას A ქვეყანაში. ეს 

დასაბუთება ასევე გამოიყენება, თუ შეთანხმება არსებობს, მაგრამ წარმომადგენელი წყვეტს 

მას, რათა ისარგებლოს და შეიტანოს სასაქონლო ნიშანი იმავე მიზეზების გამო. თუმცა, ეს 

არ ანიჭებს აბსოლუტურ უფლებებს მესაკუთრეს, მოიპოვოს სასაქონლო ნიშნის დაცვა სხვა 

ქვეყნებში. უბრალო ფაქტი, რომ მესაკუთრე ფლობს სასაქონლო ნიშანს B ქვეყანაში, არ 

აძლევს მას აბსოლუტურ უფლებას მოიპოვოს უფლებები სასაქონლო ნიშნებზე ყველა სხვა 

ქვეყანაში; სხვადასხვა ქვეყანაში რეგისტრირებული სასაქონლო ნიშნები, ერთმანეთისგან 

დამოუკიდებელია და მათ შეიძლება ჰყავდეთ სხვადასხვა მფლობელები პარიზის 

კონვენციის 6(3) მუხლის შესაბამისად. პარიზის კონვენციის 6septies მუხლი არის 

გამონაკლისი ამ პრინციპიდან და მხოლოდ იმდენად, რამდენადაც მონაწილე მხარეების 

სახელშეკრულებო ან დე ფაქტო ვალდებულებები ამართლებს ამას. აღნიშნული მხოლოდ 

იმდენად არის გამართლებული, რამდენადაც შემდგომი სასაქონლო ნიშანი „ეკუთვნოდა“ 

მესაკუთრეს. 

 

ზემოთ აღნიშნული გარემოებები ყოველ ცალკეულ შემთხვევაში ინდივიდუალურად უნდა 

შეფასდეს და გადამწყვეტი მნიშვნელობა მიენიჭოს იმას, აქვს თუ არა განმცხადებელს ჯერ 

კიდევ შესაძლებლობა, ისარგებლოს სასაქონლო ნიშნის მფლობელთან ადრინდელი 

ურთიერთობით განპირობებული კომერციული უპირატესობით, რაც უკავშირდება მისი 

ძველი სტატუსის წყალობით შეძენილი ნოუ-ჰაუსა და კონტაქტების გამოყენებას.  
 



 
 

საქმის ნომერი კომენტარი 

19/11/2007, 

R 73/2006‑4, 

PORTER (fig,) / 

PORTER (fig.) et al 

სადავო განაცხადი არ იყო შეტანილი მხარეებს შორის ხელშეკრულებების 

მოქმედების პერიოდში, რამაც განმცხადებელს საშუალება მისცა წარედგინა 

განაცხადი ხელშეკრულების შეწყვეტიდან თითქმის 1 წლის შემდეგ (პარაგ. 25). 

ხელშეკრულების შემდგომი ფიდუციალური ვალდებულებები გამიზნულია არა 

სამუდამოდ, არამედ ხელშეკრულების შეწყვეტის შემდეგ გარკვეული გარდამავალი 

პერიოდით, რომელშიც მხარეებს შეუძლიათ ხელახლა განსაზღვრონ თავიანთი 

კომერციული სტრატეგიები. სადავო ნიშნის შეტანის მომენტისთვის მხარეებს შორის 

ნებისმიერი პოსტსახელშეკრულებო ურთიერთობა შეწყდა (პარ. 27). 

21/02/2002, 

 

B 167 926, AZONIC 

ამ შემთხვევაში, ჩაითვალა, რომ სახელშეკრულებო ურთიერთობის, რაც 

უკავშირდება სალიცენზიო ხელშეკრულებას, ვადის გასვლიდან 3 თვეზე ნაკლები 

პერიოდის შემდეგ, მხარეებს შორის ფიდუციალური ურთიერთობა კვლავ არსებობს, 

რაც განმცხადებელს აკისრებს ლოიალობისა და ნდობის მოვალეობას. 

 

3.5.8.5 აგენტის სახელით წარდგენილი განაცხადი 
კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის თანახმად, სასაქონლო ნიშნის 

რეგისტრაცია ბათილად იქნება ცნობილი, თუ აგენტი ან წარმომადგენელი სასაქონლო 

ნიშანს დაირეგისტრირებს თავი სახელზე. როგორც წესი, ადვილი იქნება იმის შეფასება, 

შესრულებულია თუ არა ეს მოთხოვნა, განმცხადებლის სახელის იმ პირის სახელთან 

შედარებით, რომელიც წარმოდგენილია მტკიცებულებებში, როგორც მესაკუთრის აგენტი 

ან წარმომადგენელი. 

 

თუმცა, შეიძლება იყოს შემთხვევები, როდესაც აგენტი ან წარმომადგენელი შეეცდება 

გვერდი აუაროს ამ დებულებას და ორგანიზება გაუწიოს განაცხადის შეტანას მესამე პირის 

სახელით, რომელსაც იგი ან აკონტროლებს, ან რომელთანაც ამ მიზნით მიაღწია 

გარკვეული სახის შეთანხმებას. ასეთ შემთხვევებში გამართლებულია უფრო მოქნილი 

მიდგომის გამოყენება, და თუკი ცხადია, რომ განაცხადის წარმდგენ პირსა და აგენტს 

შორის არსებული ურთიერთობის ბუნებიდან გამომდინარე, სიტუაცია ფაქტობრივად 

იგივეა, რაც იქნებოდა განაცხადის პირადად აგენტის მიერ შეტანის შემთხვევაში, მაინც 

შეიძლება კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის გამოყენება, განმცხადებლის 

სახელსა და მესაკუთრის აგენტის სახელს შორის აშკარა შეუსაბამობის მიუხედავად. 

 

ასეთი შემთხვევა შეიძლება წარმოიშვას მაშინაც, თუკი განაცხადი შეტანილია არა აგენტის 

კუთვნილი კომპანიის, არამედ ფიზიკური პირის სახელით, რომელსაც აგენტთან აქვს 

საერთო ეკონომიკური ინტერესები, მაგალითად, ასეთი კომპანიის პრეზიდენტი, ვიცე-

პრეზიდენტი ან კანონიერი წარმომადგენელი. იმის გათვალისწინებით, რომ ამ 

შემთხვევაში აგენტს ან წარმომადგენელს მაინც შეუძლია სარგებელი მიიღოს სასაქონლო 

ნიშნის ამ ფორმით სარეგისტრაციოდ წარდგენით, უნდა ჩაითვალოს, რომ ფიზიკურ პირზე 

ვრცელდება იგივე შეზღუდვები, რაც აგენტის/წარმომადგენლის კომპანიაზე. 

 

საქმის ნომერი კომენტარი 

21/02/2002, 

 
B 167 926, AZONIC 

შედავების განყოფილებამ მიიჩნია: მიუხედავად იმისა, რომ ევროკავშირის სასაქონლო 

ნიშნის განაცხადი (EUTM) წარდგენილი იყო ფიზიკური პირის ბ-ნი კოსტაჰაუდის და 

არა უშუალოდ იურიდიული პირის STYLE'N USA, INC.-ის სახელით, სიტუაცია 

ფაქტობრივად ისეთივე იყო, როგორიც იქნებოდა განაცხადის იურიდიული პირის 

სახელით წარდგენისას. 



 
 

28/05/2003, 

 

B 413 890, 

CELLFOOD 

თუ ცხადია, რომ განაცხადის შემტან პირსა და აგენტს შორის ურთიერთობის 

ბუნებიდან გამომდინარე, სიტუაცია ფაქტობრივად იგივეა, როგორიც იქნებოდა 

განაცხადი პირადად აგენტს რომ წარედგინა, მაინც შესაძლებელია ევროკავშირის 

სასაქონლო ნიშნების რეგულაციის (EUTMR) 8(3) მუხლის გამოყენება, განმცხადებლის 

სახელსა და აგენტის სახელს შორის აშკარა შეუსაბამობის მიუხედავად. 

 

უფრო მეტიც, თუ სადავო განაცხადის შემტან პირს აგენტი კომპანიის სახელით ხელი აქვს 

მოწერილი ხელშეკრულებაზე მესაკუთრესთან, ეს უნდა ჩაითვალოს საკმარის არგუმენტად 

კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის ამოქმედების სასარგებლოდ, ვინაიდან 

ასეთ შემთხვევაში განმცხადებელს არ შეუძლია უარყოს შესაბამისი აკრძალვების უშუალო 

ცოდნა. ანალოგიურად, თუ მხარეთა შორის დადებული ხელშეკრულება შეიცავს პუნქტს, 

რომელიც კომპანიის მენეჯმენტს პირადად აკისრებს პასუხისმგებლობას აგენტის მიერ 

აღებული სახელშეკრულებო ვალდებულებების შესრულებაზე, ესეც უნდა ჩაითვალოს 

დამატებით ინდიკატორად, რომ კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის 

შესაბამისად განაცხადის შეტანა აკრძალულია. 

 

მსგავს შემთხვევასთან გვაქვს საქმე, როდესაც აგენტი ან წარმომადგენელი და 

განმცხადებელი განსხვავებული იურიდიული პირები არიან, მაგრამ მტკიცებულებები 

მიუთითებს, რომ მათ აკონტროლებს ან მართავს ერთი და იგივე ფიზიკური პირი. ზემოთ 

მოყვანილი მიზეზების გამო მიზანშეწონილია, „ჩამოიხსნას კორპორაციული ფარდა“ და 

ასეთ შემთხვევაშიც გამოყენებულ იქნეს კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ 

ქვეპუნქტი. 

 

3.5.8.6 მესაკუთრის თანხმობის გარეშე წარდგენილი განაცხადი 
მიუხედავად იმისა, რომ მესაკუთრის თანხმობის არარსებობა აუცილებელი პირობაა 

კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის გამოსაყენებლად, მომჩივანი არ არის 

ვალდებული წარმოადგინოს მტკიცებულება, რომელიც აჩვენებს, რომ აგენტს არ ჰქონდა 

უფლება შეეტანა სასაქონლო ნიშნის განაცხადი. ზოგადად, ასეთ ვითარებაში საკმარისია 

განცხადება, რომ განაცხადის წარდგენა განხორციელდა მისი თანხმობის გარეშე, რადგან 

მომჩივანს არ მოეთხოვება ისეთი „უარყოფითი“ ფაქტის დამტკიცება, როგორიც არის 

თანხმობის არარსებობა. ამ შემთხვევებში მტკიცების ტვირთი გადადის განმცხადებელზე, 

რომელმაც უნდა ამტკიცოს, რომ სასაქონლო ნიშნის განაცხადის წარდგენა განხორციელდა 

მომჩივნის თანხმობით, ან სხვაგვარად დაასაბუთოს მისი ქმედების მართლზომიერება. 

 

მისი აგენტების უნებართვო ქმედებებისგან კანონიერი მესაკუთრის ეფექტური დაცვის 

აუცილებლობის გათვალისწინებით, კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტზე 

დაფუძნებული სამართლებრივი პრეტენზია არ დაკმაყოფილდება მხოლოდ მაშინ, 

როდესაც დადგინდება, რომ მესაკუთრეს გაცემული ჰქონდა მკაფიო, კონკრეტული და 

უპირობო თანხმობა ნიშნის რეგისტრაციაზე174. 

 

აქედან გამომდინარე, მაშინაც კი, თუ მესაკუთრემ ცალსახად გასცა თანხმობა სასაქონლო 

ნიშნის განაცხადის შეტანაზე, მისი თანხმობა არ შეიძლება ჩაითვალოს საკმარისად 

მკაფიოდ, თუ მას, ასევე, არ აქვს ცალსახად დაკონკრეტებული, რომ განაცხადი შეიძლება 

წარდგენილ იქნეს აგენტის სახელით. 

 

საქმის ნომერი კომენტარი 

                                                             
174 06/09/2006, T-6/05, First Defense Aerosol Pepper Projector, EU:T:2006:241, § 40 



 
 

 

07/07/2003, R 

336/2001-2, 

GORDON SMITH 

(fig.) / GORDON & 

SMITH 

„მისი სერიოზული ეფექტის გათვალისწინებით, მთავარ სხდომაზე განსახილველი 

სასაქონლო ნიშნების მფლობელების მიერ განსაკუთრებულ უფლებებზე (უფლებები, 

რომლებიც მათ საშუალებას აძლევს გააკონტროლონ ევროპის ეკონომიკურ სივრცეში 

სამოქალაქო ბრუნვაში საქონლის პირველი შეტანა) უარის თქმა, სასაქონლო ნიშნის 

განაცხადის წარდგენაზე თანხმობის გაცემით, იმგვარად უნდა იყოს გამოხატული, 

რომ უფლებაზე უარი არაორაზროვნად იყოს დემონსტრირებული (პუნქტი 18). 

 

ანალოგიურად, მაშინაც კი, თუ მესაკუთრემ პირდაპირ გასცა სასაქონლო ნიშნის 

განაცხადის წარდგენის ნებართვა, მისი თანხმობა არ იქნება საკმარისად კონკრეტული 

კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის მიზნებისთვის, თუ მასში 

მითითებული არ არის ის კონკრეტული ნიშანი, რომელზეც განმცხადებელმა მიიღო 

სასაქონლო ნიშნის განაცხადის წარდგენის უფლება. 

 

ზოგადად, უფრო ადვილი იქნება იმის შეფასება, იყო თუ არა სასაქონლო ნიშნის 

სარეგისტრაციოდ წარდგენა ნებადართული მესაკუთრის მიერ, თუ აგენტის ან 

წარმომადგენელის მიერ სასაქონლო ნიშნის განაცხადის წარდგენის პირობები, 

ადეკვატურად რეგულირდება ხელშეკრულებით ან ასახულია სხვა სახის პირდაპირ 

მტკიცებულებებში (წერილები, წერილობითი განცხადებები და ა.შ.). უმეტეს შემთხვევაში, 

ასეთი მტკიცებულება საკმარისი იქნება იმის დასადასტურებლად, გამოხატა თუ არა 

მესაკუთრემ თანხმობა ან გადააჭარბა თუ არა განმცხადებელმა უფლებამოსილების 

ფარგლებს. 

 

მიუხედავად იმისა, რომ ხელშეკრულება შეიძლება არ არსებობდეს ან არეგულირებდეს 

განსახილველ საკითხს, კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის 

ფორმულირება საკმარისად ფართოა იმისათვის, რომ მოიცავდეს მდუმარე ან 

ნაგულისხმევი თანხმობის არსებობის შემთხვევებს, ასეთ თანხმობას გადაწყვეტილება 

შეიძლება დაეფუძნოს მხოლოდ იმ შემთხვევაში, თუ მტკიცებულება საკმარისად ცხადად 

წარმოაჩენს მესაკუთრის განზრახვას. თუ მტკიცებულება საერთოდ არ მიუთითებს 

პირდაპირი ან ნაგულისხმევი თანხმობის არსებობაზე, ივარაუდება, რომ თანხმობა არ 

გაცემულა. 

 

მიუხედავად არაპირდაპირი მითითებებისა და მტკიცებულებებისა, რომლებიც 

მიუთითებენ ნაგულისხმევი თანხმობის არსებობაზე, ნებისმიერი გაურკვევლობა ან ეჭვი 

უნდა იქნეს განმარტებული მომჩივნის სასარგებლოდ, რადგან, როგორც წესი, საკმაოდ 

რთული იქნება იმის შეფასება, არის თუ არა ასეთი თანხმობა საკმარისად მკაფიო და 

არაორაზროვანი. 

 

მაგალითად, იმ უბრალო ფაქტს, რომ მესაკუთრე შეეგუა აგენტის სახელით უნებართვოდ 

წარდგენილ განაცხადებს სხვა იურისდიქციებში, არ შეუძლია შექმნას განმცხადებლის 

ლეგიტიმური მოლოდინი, რომ მესაკუთრე არც საქართველოში არ გააპროტესტებს მის 

მიერ სასაქონლო ნიშნის განაცხადის შეტანას. 

 

საქმის ნომერი კომენტარი 

31/01/2001, B 140 006, 

GORDON SMITH 

(fig.); confirmed  

07/07/2003, R 

336/2001-2, GORDON 

უბრალოდ ის ფაქტი, რომ შესაბამისი ინფორმაციის მიღების შემდეგ ოპონენტებმა, 

ვერ მოახერხეს დაუყოვნებლივ გაეპროტესტებინათ განმცხადებლის მცდელობა, 

დაერეგისტრირებინა სასაქონლო ნიშანი, არ წარმოადგენს თანხმობას. 

 

 



 
 

SMITH (fig.) / 

GORDON & SMITH 

 

ის ფაქტი, რომ მესაკუთრე თვალს ხუჭავს ისეთ ქმედებაზე, რომელიც სცილდება 

ხელშეკრულების ფარგლებს (როგორიც არის ნიშნის გამოყენება ხელშეკრულებით 

გაუთვალისწინებელი ფორმით), არ იძლევა იმ დასკვნის გაკეთების შესაძლებლობას, რომ 

სასაქონლო ნიშნის სარეგისტრაციოდ წარდგენა აგენტის ან წარმომადგენლის მიერ, არ 

არღვევს დადგენილ ფიდუციალურ მოვალეობას, თუ თანხმობა არ არის ნათელი, 

კონკრეტული და უპირობო. 
 

საქმის ნომერი კომენტარი 

 

T-537/10 & T-538/10, 

Fagumit, 

EU:T:2012:2952 

განმცხადებელმა (EUTM-ის მფლობელი გაუქმების პროცესში) ყურადღება 

გაამახვილა ნიშნის მფლობელის მიერ სავარაუდოდ გაცემულ თანხმობაზე. 

სასამართლომ დაადგინა (ისევე როგორც სააპელაციო კოლეგიამ), რომ ნიშნის 

რეგისტრაციის მიზნებისთვის წარმომადგენლის ან აგენტისათვის მიცემული 

თანხმობა უნდა იყოს მკაფიო, კონკრეტული და უპირობო (პუნქტები 20-23). 

 

დოკუმენტი, რომელსაც ეყრდნობა EUTM-ის მფლობელი, არ ცხადყოფს თანხმობას 

ევროკავშირის სასაქონლო ნიშნების რეგულაციის (EUTMR) 8(3) მუხლის 

მნიშვნელობით (პუნქტი 28). EUTM-ის მფლობელის დოკუმენტში არ იყო ნახსენები 

და ის არ ეხებოდა აღნიშვნის სასაქონლო ნიშნად რეგისტრაციის შესაძლებლობას.  

 

EUTM-ის მფლობელს არ შეუძლია დაეყრდნოს იმ ფაქტს, რომ მომჩივანი არ 

აპროტესტებს ნიშნის გამოყენებას სხვა კომპანიების მიერ, გარდა დოკუმენტში 

მითითებული კომპანიისა. ნიშნების გამოყენება მოხდა მომჩივნის მიერ წარმოებული 

საქონლის სამოქალაქო ბრუნვაში შეტანისას. თუმცა, ასეთი გამოყენება არის 

მომჩივნისა და მისი საქონლის დისტრიბუტორებს შორის თანამშრომლობის 

ლოგიკური შედეგი და არ მიუთითებს სასაქონლო ნიშანზე უარის თქმაზე, რაც 

საშუალებას მისცემდა ნებისმიერ პირს სარეგისტრაციოდ წარედგინა ამ სასაქონლო 

ნიშნის - ან მისი დომინანტური ელემენტის - შემცველი განაცხადი (პუნქტი 27). 

 

მაშინაც კი, როდესაც მესაკუთრის თანხმობა ჩაითვლება მკაფიოდ, კონკრეტულად და 

უპირობოდ, საჭირო იქნება იმის დადგენა, დარჩა თუ არა ასეთი თანხმობა ძალაში 

სასაქონლო ნიშნის გაყიდვის შედეგად მისი მესაკუთრის შეცვლისას. 

 
საქმის ნომერი კომენტარი 

 

 

06/09/2006, T-6/05, 

First Defense Aerosol 

Pepper Projector 

საერთო სასამართლომ დაუბრუნა ამ ტიპის საქმე სააპელაციო კოლეგიას, რათა მას 

დაედგინა, დარჩა თუ არა ძალაში EUTM-ის განმცხადებლის მიერ მიღებული 

თანხმობა ყოფილი სასაქონლო ნიშნის მფლობელის აქტივების გაყიდვის შემდეგ და 

განაცხადის სარეგისტრაციოდ შეტანის დღეს სასაქონლო ნიშნის ახალი მფლობელი 

აშშ-ში (მომჩივანი) კვლავაც შეზღუდული იყო თუ არა ამ თანხმობით. 

 

საერთო სასამართლომ მიუთითა, რომ თუ მომჩივანი აღარ იყო შეზღუდული 

თანხმობით, სააპელაციო კოლეგიას უნდა დაედგინა, ჰქონდა თუ არა განმცხადებელს 

საპატიო მიზეზი, რომელიც გადაწონიდა ასეთი თანხმობის არარსებობას. 

 



 
 

3.5.8.7 სასაქონლო ნიშნის მფლობელის მხრიდან დასაბუთების არარსებობა 
როგორც ზემოთ აღინიშნა, ვინაიდან შეუძლებელია მომჩივანმა ამტკიცოს თანხმობის 

არარსებობა, მტკიცების ტვირთი გადადის სასაქონლო ნიშნის მფლობელზე და მას ევალება 

დაამტკიცოს, რომ განაცხადის წარდგენა ნებადართული იყო მესაკუთრის მიერ.  

 

მიუხედავად იმისა, რომ კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტი, მესაკუთრის 

თანხმობის არარსებობას და განმცხადებლის მხრიდან დასაბუთებული ახსნის 

არარსებობას განიხილავს როგორც ორ ცალკე პირობას, ამ მოთხოვნებს შორის დიდწილად 

არსებობს გადაფარვა, რადგან თუ განმცხადებელი დაადასტურებს, რომ განაცხადის 

წარდგენა ეფუძნებოდა რაიმე შეთანხმებას მესაკუთრესთან, მაშინ ეს, ასევე, წარმოადგენს 

მისი ქმედებების დასაბუთებულ ახსნას. 

 

გარდა ამისა, სასაქონლო ნიშნის მფლობელს შეუძლია გამოიყენოს ნებისმიერი სხვა სახის 

გარემოება, რომელიც აჩვენებს, რომ მას აქვს სასაქონლო ნიშნის განაცხადის საკუთარი 

სახელით წარდგენის დასაბუთებული ახსნა. თუმცა, პირდაპირი თანხმობის გაცემის 

შესახებ მტკიცებულების არარსებობის შემთხვევაში, მესაკუთრის კანონიერი ინტერესების 

დარღვევის თავიდან აცილების აუცილებლობის გათვალისწინებით, მხოლოდ 

გამონაკლისი მიზეზები მიიღება იმის დასაბუთებად, რომ მისი განზრახვა იყო 

აგენტისთვის საკუთარი სახელით განაცხადის შეტანის უფლების მიცემა. 

 

მაგალითად, შეიძლება დავასკვნათ, რომ მესაკუთრემ გამოხატა მდუმარე თანხმობა 

განაცხადის შეტანასთან დაკავშირებით, თუ მას შემდეგ, რაც განმცხადებელმა აცნობა მას 

იმის შესახებ, რომ აპირებდა სასაქონლო ნიშნის განაცხადის წარდგენას თავისი სახელით 

და მან გონივრულ ვადაში არ მოახდინა რეაგირება. თუმცა, ასეთ შემთხვევაშიც კი 

შეუძლებელი იქნება ვივარაუდოთ, რომ განაცხადის წარდგენა ნებადართული იყო 

მესაკუთრის მიერ, თუ აგენტი წინასწარ, საკმარისად მკაფიოდ არ აცნობებდა მესაკუთრეს, 

ვისი სახელით აპირებდა განაცხადის წარდგენას. 

 

საპატიო მიზეზის არსებობის კიდევ ერთი შემთხვევა შეიძლება იყოს, თუ მესაკუთრის 

მოქმედება მის აგენტს აფიქრებინებს, რომ მან უარი თქვა ნიშანზე, ან რომ არ არის 

დაინტერესებული შესაბამის ტერიტორიაზე ნიშანზე უფლებების მოპოვებით ან 

შენარჩუნებით, მაგალითად, ნიშნის გამოყენების შეჩერებით საკმაოდ ხანგრძლივი 

პერიოდის განმავლობაში. 

 

ის ფაქტი, რომ მფლობელს არ სურს ფინანსური ხარჯის გაწევა სასაქონლო ნიშნის 

რეგისტრაციაზე, არ აძლევს აგენტს უფლებას იმოქმედოს საკუთარი ინიციატივით, რადგან 

მფლობელს შესაძლოა კვლავ ჰქონდეს ინტერესი, გამოიყენოს თავისი სასაქონლო ნიშანი ამ 

ტერიტორიაზე, მაშინაც კი, თუ ის არ არის რეგისტრირებული. ასეთი გადაწყვეტილება 

თავისთავად არ შეიძლება აღქმული იქნეს, როგორც მესაკუთრის უარი მის ნიშანზე 

არსებულ უფლებებზე. 

 

მარტოოდენ განმცხადებლის ეკონომიკურ ინტერესებთან დაკავშირებული დასაბუთებები, 

როგორიც არის ადგილობრივი სადისტრიბუციო ქსელის მოწყობაში მისი ინვესტიციის 

დაცვის აუცილებლობა და ნიშნის პოპულარიზაცია ტერიტორიაზე, არ შეიძლება 

ჩაითვალოს საპატიო მიზეზად კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის 

მიზნებისათვის. 

 



 
 

განმცხადებელს, ასევე, არ შეუძლია თავის დაცვის მიზნით ამტკიცოს, რომ მას აქვს უფლება 

მიიღოს გარკვეული ფინანსური კომპენსაცია ნიშნის პოპულარიზაციაზე გაწეული 

ძალისხმევისა და დანახარჯისათვის. მაშინაც კი, თუ ასეთი კომპენსაცია სამართლიანად 

დამსახურებულია ან პირდაპირ არის გათვალისწინებული ხელშეკრულებაში, 

განმცხადებელს არ შეუძლია გამოიყენოს ნიშნის რეგისტრაცია თავის სახელზე, როგორც 

კომპენსაციის გადახდაზე მოწინააღმდეგის იძულების ინსტრუმენტი ან როგორც მისი 

გადახდის ალტერნატიული საშუალება (ნიშანი კომპენსაციის ნაცვლად), არამედ უნდა 

შეეცადოს, მოაგვაროს მისი დავა მესაკუთრესთან შეთანხმების ან ზიანის ანაზღაურების 

მოთხოვნით სარჩელის აღძვრის გზით. 

 

და ბოლოს, თუ სასაქონლო ნიშნის მფლობელი არ ცდილობს რაიმე სახით გაამართლოს 

თავის ქმედებები, სასამართლო არის უფლებამოსილი, გამოთქვას რაიმე ვარაუდები 

აღნიშნულთან დაკავშირებით175. 

 
საქმის ნომერი კომენტარი 

 

04/10/2011, 

 

4 443 C, CELLO 

რაც შეეხება გამამართლებელ არგუმენტს, რომ EUTM განაცხადი შეტანილი იყო 

ევროკავშირში ნიშნის გუდვილის დასაცავად, რომელიც შეიქმნა მხოლოდ მისი 

სავაჭრო საქმიანობის შედეგად, შედავების განყოფილებამ დაადგინა, რომ 

მესაკუთრის სასაქონლო ნიშნის გუდვილის განვითარება, ექსკლუზიური ან 

არაექსკლუზიური დისტრიბუტორის სამოქმედო ტერიტორიაზე, წარმოადგენს ამ 

უკანასკნელის ჩვეულებრივ მოვალეობას და, სხვა გარემოებების არარსებობის 

შემთხვევაში, თავისთავად ვერ ამართლებს მესაკუთრის ნიშნის მითვისებას 

დისტრიბუტორის მიერ. 

10/01/2011, 

 

3 253 C, MUSASHI 

(fig.) 

რაც შეეხება EUTM-ის წარმდგენი მხარის ეკონომიკურ პრეტენზიებს და მის 

არგუმენტებს იმის შესახებ, რომ მას აქვს გარკვეული ფინანსური კომპენსაციის 

მიღების უფლება იმისთვის, რომ დაიცვას ნიშანი (დაარეგისტრიროს) ევროკავშირში 

და რომ ის შეიძლება გადაეცეს მომჩივანს; დადგინდა, რომ ევროკავშირის 

სასაქონლო ნიშნების რეგულაციის (EUTMR) 8(3) მუხლის მიზნებიდან 

გამომდინარე, ამგვარი დასაბუთება გაუმართლებელია, რადგან „მაშინაც კი, თუ 

კომპენსაცია დამსახურებული იყო, EUTM-ის მფლობელს არ შეუძლია გამოიყენოს 

ნიშნის რეგისტრაცია საკუთარ სახელზე, როგორც კომპენსაციის მიღების 

ინსტრუმენტი“ (მომჩივნისგან) (პუნქტი 47). 

 
07/07/2003, 

 

R 336/2001-2, 

GORDON SMITH 

(fig.) / GORDON & 

SMITH 

ქმედება, რომელიც საფრთხეს უქმნის სასაქონლო ნიშნის მესაკუთრის ინტერესებს, 

ისეთი როგორიც არის სასაქონლო ნიშნის განაცხადის წარდგენა აგენტის ან 

წარმომადგენლის სახელით მესაკუთრის თანხმობის გარეშე და განპირობებულია 

მხოლოდ აგენტის ან წარმომადგენლის საკუთარი ინტერესების დაცვის 

განზრახვით, გაუმართლებელია ევროკავშირის სასაქონლო ნიშნების რეგულაციის 

(EUTMR) 8(3) მუხლის მიზნებიდან გამომდინარე.  

 

იგივე ეხება განმცხადებლის მეორე არგუმენტს, რომ მისი ქმედება 

გამართლებულია, რადგან მან გაიღო რეგისტრაციისათვის საჭირო ფულადი 

სახსრები. სასაქონლო ნიშნის მესაკუთრის ინტერესები არ შეიძლება 

დაექვემდებაროს აგენტის ან წარმომადგენლის ფინანსურ ხარჯებს. ის ფაქტი, რომ 

მესაკუთრეს შესაძლოა არ სურდეს რაიმე ფინანსური ხარჯის გაწევა სასაქონლო 

ნიშნის რეგისტრაციისთვის, ავტომატურად არ აძლევს აგენტს ან წარმომადგენელს 

უფლებას განახორციელოს სასაქონლო ნიშნის საკუთარ სახელზე რეგისტრაცია. ეს 

წარმოადგენს აგენტის ან წარმომადგენლის ნდობისა და ლოიალობის მოვალეობის 

დარღვევას სასაქონლო ნიშნის მესაკუთრის მიმართ (პუნქტი 24). 

 

 
                                                             
175 09/07/2014, T-184/12, Heatstrip, EU:T:2014:621, § 73-74 



 
 

3.5.8.8 კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის გამოყენება არაიდენტური 
ნიშნების შემთხვევაში - საქონელი და მომსახურება 
კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტი ადგენს, რომ სასაქონლო ნიშნის 

რეგისტრაცია ბათილად გამოცხადდება, თუ ნიშნის მესაკუთრის აგენტი ან 

წარმომადგენელი თავის სახელზე დაირეგისტრირებს მას. ასეთი მკაფიო მითითება 

მესაკუთრის სასაქონლო ნიშანზე, ერთი შეხედვით, ქმნის შთაბეჭდილებას, რომ 

სარეგისტრაციოდ წარდგენილი სასაქონლო ნიშანი იგივე უნდა იყოს, რაც ადრინდელი 

ნიშანი. 

 

აქედან გამომდინარე, კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის სიტყვასიტყვით 

განმარტებას მივყავართ დასკვნამდე, რომ მისი გამოყენება შესაძლებელია მხოლოდ მაშინ, 

როდესაც აგენტმა ან წარმომადგენელმა დაარეგისტრირა მესაკუთრის სასაქონლო ნიშნის 

იდენტური ნიშანი. 

 

უფრო მეტიც, კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის ტექსტი არ ეხება იმ 

საქონელსა და მომსახურებას, რომლის მიმართაც დარეგისტრირდა სასაქონლო ნიშანი და 

დაცულია ადრინდელი ნიშანი. შესაბამისად, ეს ნორმა არ იძლევა მითითებებს იმის 

შესახებ, თუ რა კავშირი უნდა არსებობდეს შესაბამის საქონელსა და მომსახურებას შორის, 

რათა წარმოქმნილი ურთიერთობის დასარეგულირებლად გამოყენებულ იქნეს კანონის 28-

ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტი. 

 

თუმცა, კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის გამოყენება მარტოოდენ 

იდენტური საქონლისა და მომსახურების ჩამონათვლის მქონე იდენტურ სასაქონლო 

ნიშნებზე ამ დებულებას დიდწილად არაეფექტურს გახდის, რადგან განმცხადებელს 

საშუალებას მისცემს თავიდან აირიდოს შესაბამისი სამართლებრივი შედეგები 

სარეგისტრაციოდ უნებართვოდ წარდგენილ ნიშანში ან/და მისი საქონლისა და 

მომსახურების ჩამონათვალში მცირედი ცვლილებების შეტანის გზით. ასეთ შემთხვევაში, 

მესაკუთრის ინტერესები სერიოზულად დაზარალდება, განსაკუთრებით იმ შემთხვევაში, 

თუ ადრინდელი ნიშანი უკვე გამოიყენებოდა და განმცხადებლის მიერ 

განხორციელებული ცვლილებები არ იყო საკმარისი აღრევის შესაძლებლობის 

გამოსარიცხად. უფრო მეტიც, თუ დაშვებული იქნებოდა ისეთი ნიშნის რეგისტრაცია, 

რომელიც ადრინდელი სასაქონლო ნიშნის მსგავსია, განმცხადებელს მიეცემოდა უფლება 

აეკრძალა მესაკუთრისათვის მისი კუთვნილი ნიშნის საქართველოში რეგისტრაცია და 

გამოყენება კანონის მე-5 და მე-6 მუხლების საფუძველზე. 

 

შეჯამების სახით უნდა ითქვას, რომ წარმომადგენლების არაკეთილსინდისიერი 

ქმედებისგან კანონიერი მესაკუთრის ეფექტური დაცვის აუცილებლობიდან გამომდინარე, 

კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის  შეზღუდული ინტერპრეტაცია 

დაუშვებელია. 

 

შესაბამისად, კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის  დაცვის ფარგლები არ 

უნდა შემოიფარგლოს იდენტური ნიშნებით, არამედ უნდა გავრცელდეს მსგავს ნიშნებზეც. 

ანალოგიურად, მისი გამოყენება არ შეიძლება გამოირიცხოს მხოლოდ იმიტომ, რომ 

საქონელი ან მომსახურება მსგავსია და არა იდენტური. 

 

თუმცა, 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტის მსგავსების შეფასება უნდა 

განხორციელდეს ამ მუხლში დასახული მიზნის სათანადო გათვალისწინებით, რომელიც 



 
 

არის აგენტის ან წარმომადგენლის მიერ ადრინდელი ნიშნის მითვისების თავიდან 

აცილება.  

 

ამასთან, ადრინდელი ნიშნის მითვისებასთან არ გვაქვს საქმე ნიშნებსა და განსახილველ 

საქონელსა თუ მომსახურებას შორის ნებისმიერი დონის მსგავსების დროს. კერძოდ, 

აღრევის შესაძლებლობა არ არის კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი ნაწილის „გ“ ქვეპუნქტის 

გამოყენების პირობა. თუმცა, ნიშნებსა და საქონელსა თუ მომსახურებას შორის მსგავსების 

ხარისხი უნდა იყოს ისეთი, რომ ამართლებდეს კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ 

პუნქტის ამოქმედებას აგენტის მიერ ნიშნის მითვისების თავიდან აცილების მიზნით. 

 

ქვევით მოცემულია კონფლიქტური ნიშნების მაგალითები, სადაც ჩაითვალა, რომ კანონის 

28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტი გამოყენებადია. 

 

ადრინდელი ნიშანი სასაქონლო ნიშნის განაცხადი საქმის ნომერი 

 

 
 

 
 

 

 
 
 

 

 

03/05/2012, R 1642/2011-2, 

MARITIME ACOPAFI (fig.) / 

MARITIME MONTERING AS 

(fig.) et al. 

 
BERIK (word mark) (2 earlier 

rights) 

 

 

 

 

 

03/08/2010, R 1367/2009-2, 

BERIK- DESIGN (fig.) / BERIK et 

al. 

 

 
BERIK (word mark) (2 earlier 

rights) 

 

 

 

 

03/08/2010, R 1231/2009-2, 

BERIK (fig.) / BERIK et al. 

 

 
 

 
NORAXON 

19/06/1999, B 3 436, 

 

NORAXON 

 

ქვევით მოცემულია კონფლიქტური საქონლის და მომსახურების მაგალითები, სადაც 

ჩაითვალა, რომ კანონის 28-ე მუხლის 1-ლი პუნქტის „გ“ ქვეპუნქტი გამოყენებადია. 
 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

SpectraLayers 

 

SpectraLayers 25/05/2020, R 2139/2019‑5 



 
 

საქონელი და მომსახურება: კლასები 9, 42  

 

ტერიტორია სადაც დაცულია ადრინდელი ნიშანი: ამერიკის შეერთებული შტატები   

 

შეფასება: 42-ე კლასის სადავო მომსახურება (პროგრამული უზრუნველყოფის განახლებების მიწოდება 

ინტერნეტის საშუალებით; ინფორმაციის, რჩევებისა და საკონსულტაციო მომსახურების მიწოდება 

კომპიუტერული პროგრამული უზრუნველყოფის სფეროში; ჰოსტინგი და პროგრამული უზრუნველყოფა, 

როგორც მომსახურება და პროგრამული უზრუნველყოფის გაქირავება) მოიცავს პროგრამული 

უზრუნველყოფის დამხმარე მომსახურებების მთელ რიგს, რომლებსაც, ჩვეულებრივ, აწვდიან მე-9 კლასის 

აუდიო რედაქტირების ადრინდელ პროგრამულ უზრუნველყოფასთან დაკავშირებით. მოცემულ საქონელსა 

და მომსახურებას შორის არსებობს მჭიდრო ფუნქციონალური კავშირი და ისინი მაღალი დონით მსგავსად 

უნდა ჩაითვალოს (პარაგრაფი 48).  

 

ადრინდელი ნიშანი სადავო ნიშანი საქმის ნომერი 

  

27/03/2017, R 673/2016‑2 

საქონელი და მომსახურება: კლასები 1, 2, 3, 7, 37 

 

ტერიტორია სადაც დაცულია ადრინდელი ნიშანი: იაპონია 

 

შეფასება: ევროკავშირის სასაქონლო ნიშნების რეგულაციის 8(3) მუხლი გამოიყენება მაშინ, როდესაც 

კონფლიქტური საქონელი და მომსახურება მჭიდროდაა დაკავშირებული (მაგ. კომპლემენტარულია), 

არსებითად იგივეა ან მეტწილად ექვივალენტურია კომერციული თვალსაზრისით. უნდა შეფასდეს, 

შეიძლება თუ არა, რომ სადავო საქონელი ან მომსახურება საზოგადოებამ აღიქვას, როგორც 

„ავტორიზებული“ პროდუქტი, რომლის ხარისხი გარკვეულწილად „გარანტირებულია“ აპელანტის მიერ და 

რომლის გაყიდვაც, ადრინდელი ნიშნით დაცული საქონლისა და მომსახურების გათვალისწინებით, 

გონივრული იქნებოდა თავად აპელანტს მიერ (პარაგრაფი 52). მიუხედავად იმისა, რომ მე-2 კლასის სადავო 

საქონელი არ შედის ადრინდელ იაპონურ ნიშანში, ის მე-3, მე-7 და 37-ე კლასების რამდენიმე ადრინდელი 

საქონლისა და მომსახურების მსგავსი, მჭიდროდ დაკავშირებული ან ექვივალენტურია კომერციული 

თვალსაზრისით (პარაგრაფი 75). 

 

ქვევით მოყვანილ მაგალითებში კონფლიქტური საქონელი და მომსახურება არ ჩაითვალა 

ეკვივალენტურად კომერციული თვალსაზრისით. 

 

საქმის ნომერი კომენტარი 

15/09/2015, 

 

R 2406/2014-5 

 
STUDIOLINE / 

STUDIOLINE et al. 

სააპელაციო კოლეგიამ დაადგინა, რომ კავშირი ფოტოგრაფირების მომსახურებას, 

მათ შორის „ფოტოსესიის წვეულებების ორგანიზების“  მნიშვნელობით, და 

სპორტულ და კულტურულ აქტივობებს შორის არის ზედმეტად გაურკვეველი და 

ბუნდოვანი, რათა ჩაითვალოს „კომერციული თვალსაზრისით ეკვივალენტურად“. 

აქედან შეიძლება დავასკვნათ, რომ სადავო გადაწყვეტილებით საჩივარს 

მართებულად ეთქვა უარი სპორტულ და კულტურულ აქტივობებთან დაკავშირებით 

(პუნქტი 18). 

03/08/2010, R 

1231/2009-2, 

 

BERIK (fig.) / BERIK 

et al. 

ადრინდელი ნიშნების საქონელი ტანსაცმელი (25-ე კლასი) არ შეიძლება ჩაითვალოს 

მჭიდროდ დაკავშირებულად ან კომერციული თვალსაზრისით ეკვივალენტად 

სადავო ბეჭდურ მასალასთან; სასწავლო მასალებთან (გარდა აპარატისა) (მე-16 კლასი 

(პარაგრაფები 26-29). 

 

ნაწილი E რეესტრის ოპერაციები 



 
 

პარაგრაფი 1 ცვლილებები სარეგისტრაციო მონაცემებში 

1. სასაქონლო ნიშნის გაუქმება მფლობელის მოთხოვნით 

1.1 ზოგადი დებულებები 
სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაცია რეგისტრაციის შემდეგ ნებისმიერ დროს შეიძლება 

გაუქმდეს მფლობელის მოთხოვნით საქონლის და მომსახურების სრული ჩამონათვლის ან 

მისი ნაწილის მიმართ. გაუქმების მოთხოვნა საქპატენტს უნდა წარედგინოს წერილობით 

(სასაქონლო ნიშნის განაცხადის (რეგისტრაციამდე) გაუქმების შესახებ ინფორმაციისთვის 

იხ., სახელმძღვანელო, ნაწილი B, ექსპერტიზა, სექცია 1, საქმისწარმოება, პუნქტი 5.1.) 

 

საქპატენტი ასევე აუქმებს სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციას მისი მფლობელის 

გარდაცვალების (თუ მფლობელი ფიზიკური პირია) ან ლიკვიდაციის (თუ მფლობელი 

იურიდიული პირია) შემთხვევაში, თუკი წარმოდგენილია შესაბამისი საბუთები, 

რომლებიც ადასტურებენ, რომ რეგისტრანტის უფლებამონაცვლე არ არსებობს. 

 

1.2 სამართლებრივი შედეგები 
სასაქონლო ნიშნის გაუქმების ფაქტი სამართლებრივ ძალას იძენს მხოლოდ სასაქონლო 

ნიშნების რეესტრში შეტანის თარიღიდან. ნიშნის გაუქმების რეგისტრაციის პროცედურა 

შეიძლება შეჩერდეს მიმდინარე სამართალწარმოების დროს. 

 

მფლობელის, ისევე როგორც მისი ლიცენზიატებისა და ნიშანზე უფლების მქონე 

ნებისმიერი სხვა პირის, უფლებები რეგისტრირებულ სასაქონლო ნიშანზე, იწურება ex 

nunc ეფექტით სასაქონლო ნიშნების რეესტრში გაუქმების რეგისტრაციის თარიღიდან. 

ამდენად, გაუქმებას არ აქვს უკუძალა. 

 

გაუქმებას აქვს პროცედურული და არსებითი ეფექტი. 

 

პროცედურული თვალსაზრისით, სასაქონლო ნიშნების რეესტრში გაუქმების შესახებ 

ინფორმაციის შეტანისას, სასაქონლო ნიშანი წყვეტს არსებობას და წყდება ნიშანთან 

დაკავშირებით საქპატენტში მიმდინარე ნებისმიერი სამართალწარმოებაც. 

 

მესამე პირების მიმართ გაუქმების არსებითი შედეგები მოიცავს სასაქონლო ნიშნის 

მესაკუთრის უარს მისი ნიშნიდან გამომდინარე ნებისმიერ უფლებაზე მომავალში. 

 

სასაქონლო ნიშნის მესაკუთრე შეზღუდულია გაუქმების შესახებ განცხადებით მისი 

რეგისტრაციის პროცედურის დროს იმ პირობით, რომ არსებობს შემდეგი გარემოებები: 

1. გაუქმების შესახებ განცხადების მიღების დღეს საქპატენტში არ იქნება წარდგენილი 

მოთხოვნა აღნიშნული განცხადების გამოხმობის შესახებ. ეს ნიშნავს, რომ თუ გაუქმების 

შესახებ განცხადება და ამ განცხადების გამოხმობის შესახებ მოთხოვნა საქპატენტს 

ჩაბარდება ერთსა და იმავე დღეს (მიუხედავად მათი მიღების საათისა), გამოხმობის 

შესახებ განცხადება გაუქმებულად ჩაითვლება. ამასთან, როგორც კი განცხადება ძალაში 

შევა, მისი გამოხმობა დაუშვებელია. 

2. განცხადება აკმაყოფილებს ყველა ფორმალურ მოთხოვნას, რომელიც მოცემულია ქვევით 

1.3. პუნქტში. 

 

 



 
 

1.3 ფორმალური მოთხოვნები 

1.3.1 ფორმა და ენა 
მფლობელმა გაუქმების მოთხოვნით საქპატენტს უნდა მიმართოს წერილობით, რა დროსაც 

მოქმედებს საქპატენტთან კომუნიკაციის ზოგადი წესები (იხ., სახელმძღვანელო, ნაწილი 

A, სექცია 1, კომუნიკაციის საშუალებები). 

 

გაუქმების მოთხოვნა შესრულებული უნდა იყოს წერილობით და ქართულ ენაზე. 

 

თუ მიმდინარეობს სასაქონლო ნიშნის გაუქმების ან ბათილად ცნობის შესახებ დავა ან 

სამართალწარმოება სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის შესახებ საქპატენტის 

გადაწყვეტილების ბათილად ცნობის შესახებ და იმავდროულად მფლობელს სურს სადავო 

სასაქონლო ნიშნის ნებაყოფლობით გაუქმება, მან ეს უნდა განახორციელოს საქპატენტში 

ცალკე განცხადების წარდგენით. 

 

გაუქმების შესახებ განცხადება ბათილია, თუ ის შეიცავს პირობებს ან დროში შეზღუდვებს. 

მაგალითად, ის არ შეიძლება იქნეს მიღებული იმ პირობით, რომ საქპატენტი მიიღებს 

კონკრეტულ გადაწყვეტილებას ან, inter partes სამართალწარმოებისას, მეორე მხარე 

გააკეთებს საპროცესო განცხადებას. მაგალითად, გაუქმების შესახებ მიმდინარე 

სამართალწარმოების პროცესის დროს ნიშნის (ნაწილობრივ) გაუქმება არ შეიძლება, იმ 

პირობით, რომ მომჩივანი გაითხოვს თავის საჩივარს. თუმცა, ეს არ გამორიცხავს მხარეებს 

შორის შეთანხმების შესაძლებლობას, და ხელს არ უშლის მათ, საქპატენტისგან მოითხოვონ 

თანმიმდევრული ქმედებების (მაგალითად, სასაქონლო ნიშნის გაუქმება და საჩივრის 

გამოთხოვა) განხორციელება ერთი განცხადების ფარგლებში. 
 

1.3.2 საფასური 
სასაქონლო ნიშნის გაუქმებისათვის საქპატენტისათვის გადასახდელი საფასური 

გათვალისწინებული არ არის. 

 

1.3.3 აუცილებელი მონაცემები 
გაუქმების შესახებ განცხადება უნდა შეიცავდეს შემდეგ მონაცემებს: 

• სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის ნომერი; 

• სასაქონლო ნიშნის მფლობელის სახელი/დასახელება და მისამართი და მფლობელის 

საიდენტიფიკაციო ნომერი (არსებობის შემთხვევაში); 

• როდესაც გაუქმება ეხება მხოლოდ საქონლის ან მომსახურების ნაწილს, რისთვისაც 

ნიშანია რეგისტრირებული: საქონელს და მომსახურებას, რაზეც მოითხოვება გადაცემა ან 

იმ საქონელსა და მომსახურებას, რომელთა მიმართაც ნიშანი უნდა დარჩეს ძალაში ან 

ორივე ერთად (იხ., ქვევით პუნქტი 1.3.4). 

 

1.3.4 ნაწილობრივ გაუქმება 
სასაქონლო ნიშანი შეიძლება გაუქმდეს ნაწილობრივ, საქონლისა და მომსახურების 

ნაწილისთვის, რისთვისაც რეგისტრირებულია. ნაწილობრივი გაუქმება ძალაში შედის 

მხოლოდ სასაქონლო ნიშნების რეესტრში შეტანის თარიღიდან. 

 

იმისთვის, რომ ნაწილობრივი გაუქმების შესახებ განცხადება მიღებულ იქნეს, უნდა 

დაკმაყოფილდეს შემდეგი ორი პირობა, რომელიც ეხება საქონელსა და მომსახურებას: 

1. ახალი ფორმულირებით არ უნდა ფართოვდებოდეს საქონლისა და მომსახურების 

არსებული ჩამონათვალი. 



 
 

2. ნაწილობრივი გაუქმების შესახებ განცხადება უნდა შეიცავდეს საქონლისა და 

მომსახურების ვალიდურ აღწერას. 

 

მისაღები შეზღუდვების შესახებ დამატებითი დეტალებისთვის იხილეთ 

სახელმძღვანელო, ნაწილი B, ექსპერტიზა, პარაგრაფი 3, კლასიფიკაცია. 

 
 

1.3.5 ხელმოწერა 
გაუქმების განცხადებას ხელი უნდა მოაწეროს სასაქონლო ნიშნის მფლობელმა ან მისმა 

სათანადო წესით დანიშნულმა წარმომადგენელმა. 

 

1.3.6 წარმომადგენლობა 
გამოიყენება ზოგადი წესები (იხ., სახელმძღვანელო, ნაწილი A, სექცია 2, ფორმალურ 

მოთხოვნების ექსპერტიზა, პარაგრაფი 7). 

 

3. სახელის/სახელწოდების და მისამართის ცვლილება 
როგორც რეგისტრირებულ სასაქონლო ნიშნებს, ისე სასაქონლო ნიშნების განაცხადებს 

შეიძლება შეეცვალოს მფლობელის სახელი და მისამართი. თუ სხვა რამ არ არის 

გათვალისწინებული, სასაქონლო ნიშნებზე მოქმედი პრაქტიკა გამოიყენება სასაქონლო 

ნიშნების განაცხადების მიმართაც. 

 

შესაძლებელია რეგისტრირებული სასაქონლო ნიშნის მფლობელის ან მისი 

წარმომადგენლის სახელის ან/და მისამართის შეცვლა. ცვლილების რეგისტრაციისთვის 

განცხადება წარდგენილი უნდა იყოს ქართულ ენაზე. ცვლილება შეიტანება სასაქონლო 

ნიშნების რეესტრში და ქვეყნდება. 

 

დასახელება, ორგანიზაციულ-სამართლებრივი ფორმის მითითების ჩათვლით, და 

მფლობელის მისამართი შეიძლება შეიცვალოს დადგენილი საფასურის, 60 აშშ დოლარის, 

გადახდის შემთხვევაში, იმ პირობით, რომ მფლობელის სახელის ცვლილება არ არის 

სასაქონლო ნიშანზე უფლებების გადაცემის შედეგი. 

 

მფლობელის სახელის შეცვლა არის ცვლილება, რომელიც გავლენას არ ახდენს 

საკუთრებაზე, ხოლო გადაცემა არის ერთი მფლობელის შეცვლა მეორეით. ეჭვის 

არსებობის შემთხვევაში, მოხდა თუ არა ცვლილება საკუთრების შეცვლის შედეგად, იხ., 

სახელმძღვანელო, ნაწილი E, რეგისტრაციის ოპერაციები, პარაგრაფი 2, სასაქონლო 

ნიშნები, როგორც საკუთრების ობიექტები, თავი 1, გადაცემა, დეტალებისა და მოქმედი 

პროცედურისთვის. 

 

სახელისა და მისამართის ცვლილების დასარეგისტრირებლად მფლობელმა განცხადება 

უნდა წარადგინოს საქპატენტში. განცხადება უნდა შეიცავდეს სასაქონლო ნიშნის ნომერს, 

ასევე, მესაკუთრის ან წარმომადგენლის სახელს და მისამართს, როგორც ეს 

რეგისტრირებულია რეესტრში. 

 

განცხადებას სახელისა და მისამართის ცვლილების შესახებ უნდა დაერთოს შესაბამისი 

დოკუმენტები (ამონაწერი სამეწარმეო რეესტრიდან ა.შ.), რომელიც აჩვენებს ცვლილებების 

თანმიმდევრულ ჯაჭვს (ასეთის არსებობის შემთხვევაში) სასაქონლო ნიშნების რეესტრში 

დაფიქსირებული ინფორმაციიდან საბოლოო სახელსა და მისამართამდე. საქპატენტი 



 
 

მიიღებს სასაქონლო ნიშნის მფლობელის დეკლარაციას, როგორც სახელისა და მისამართის 

ცვლილების დამადასტურებელ დოკუმენტს, თუ დეკლარაციაში არსებული ინფორმაცია 

წარმოდგენილია მკაფიოდ და ზუსტად. 

 

იურიდიულ პირებს შეიძლება ჰქონდეთ მხოლოდ ერთი იურიდიული მისამართი. ეჭვის 

შემთხვევაში, ექსპერტს შეუძლია მოითხოვოს მტკიცებულება იურიდიული ფორმის ან 

კონკრეტული მისამართის შესახებ. ოფიციალური სახელი და იურიდიული მისამართი 

გამოიყენება როგორც მიმოწერის მისამართიც, თუ განმცხადებელს სხვა მისამართი არა 

აქვს მითითებული ამ მიზნით. მფლობელს შეიძლება ჰქონდეს მხოლოდ ერთი მიმოწერის 

მისამართი. რეესტრის უტყუარობისა და სისწორის უზრუნველსაყოფად, მფლობელის 

ოფიციალური სახელის ან ოფიციალური მისამართის ცვლილების რეგისტრაცია შეეხება 

ყველა სასაქონლო ნიშნის და ამ სუბიექტის მონაწილეობით მიმდინარე ყველა 

საქმისწარმოების პროცედურას. მიმოწერის მისამართისგან განსხვავებით, ოფიციალური 

სახელის ან მისამართის ცვლილება არ შეიძლება დარეგისტრირდეს მხოლოდ სასაქონლო 

ნიშნების კონკრეტული პორტფელისთვის. ეს წესები ვრცელდება წარმომადგენლებზეც. 

 

4 ცვლილებები კოლექტიური ნიშნის დებულებაში  
კოლექტიური სასაქონლო ნიშნის გამოყენების მარეგულირებელი დებულების ცვლილება 

არ შეიტანება სასაქონლო ნიშნების რეესტრში, თუ შესწორებული დებულება არ 

აკმაყოფილებს კანონის 31-ე და 32-ე მუხლების მოთხოვნებს. 

 

თუ ცვლილება დებულებაში აკმაყოფილებს კანონის მოთხოვნებს, ის დარეგისტრირდება 

და გამოქვეყნდება. 

 

განმცხადებელმა, რომელიც ითხოვს ცვლილების რეგისტრაციას, უნდა წარმოადგინოს 

შეცვლილი რეგულაციების ის ნაწილი, რომელიც ექვემდებარება სასაქონლო ნიშნების 

რეესტრში რეგისტრაციას და რომელიც შეიძლება ეხებოდეს შემდეგს: 

• სასაქონლო ნიშნის მფლობელის სახელი და მისამართი; 

• მიზანი, რისთვისაც შეიქმნა გაერთიანება ან საჯარო სამართლის იურიდიული პირი; 

• გაერთიანების ან საჯარო სამართლის იურიდიული პირის წარმომადგენლობაზე 

უფლებამოსილი ორგანოები; 

• წევრობის პირობები; 

• ნიშნის გამოყენებაზე უფლებამოსილი პირები; 

• საჭიროების შემთხვევაში, ნიშნის გამოყენების მარეგულირებელი პირობები, სანქციების 

ჩათვლით; 

• თუ ნიშანი მიუთითებს საქონლის ან მომსახურების გეოგრაფიულ წარმოშობაზე, 

ნებისმიერი პირის უფლება, რომლის საქონელი ან მომსახურება წარმოშობილია 

შესაბამისი გეოგრაფიული ადგილის ფარგლებში, გახდეს ასოციაციის წევრი. 
 

 

 

პარაგრაფი 2. სასაქონლო ნიშნები როგორც საკუთრების უფლების ობიექტები 

 

თავი 1 - გადაცემა 

1 შესავალი 
გადაცემა არის სასაქონლო ნიშნის ან სასაქონლო ნიშნის განაცხადის მფლობელის 

ცვლილება საკუთრების უფლების ერთი სუბიექტიდან მეორეზე გადასვლით. სასაქონლო 



 
 

ნიშანი და სასაქონლო ნიშნის განაცხადი შეიძლება გადაეცეს ამჟამინდელი მფლობელისგან 

ახალ მფლობელს უფლებების გადაცემის ან მემკვიდრეობის გზით. თუ სხვაგვარად არ 

არის მითითებული, სასაქონლო ნიშნებთან დაკავშირებული პრაქტიკა გამოიყენება 

სასაქონლო ნიშნის განაცხადზეც. 

 

გადაცემა შეიძლება შემოიფარგლოს საქონლის ან მომსახურების ნაწილით, რომლის 

მიმართაც დარეგისტრირებულია ან სარეგისტრაციოდ წარდგენილია ნიშანი 

(ნაწილობრივი გადაცემა). ლიცენზიისგან განსხვავებით, სასაქონლო ნიშნის გადაცემამ არ 

შეიძლება გავლენა იქონიოს სასაქონლო ნიშნის ერთიან ხასიათზე და, შესაბამისად, 

სასაქონლო ნიშანი არ შეიძლება „ნაწილობრივ“ იქნეს გადაცემული საქართველოს 

ზოგიერთი რეგიონის მიმართ. 

 

ინფორმაცია სასაქონლო ნიშანზე უფლებების გადაცემის შესახებ შეიტანება სასაქონლო 

ნიშნების რეესტრში. 

 

გადაცემის რეგისტრაცია არ არის მისი ძალაში შესვლის წინაპირობა. თუმცა, თუ გადაცემა 

არ არის რეგისტრირებული საქპატენტის მიერ, უფლებამონაცვლემ არ შეიძლება 

გამოიყენოს სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციიდან გამომდინარე უფლებები მესამე პირის 

წინააღმდეგ. უფრო მეტიც, ახალი მფლობელი ვერ მიიღებს საქპატენტიდან შეტყობინებებს 

დაწყებული ადმინისტრაციული წარმოების და ნიშნის განახლების ვადის გასვლის 

შესახებ. 

 

1.1 გადაცემა 
სასაქონლო ნიშნის გადაცემა მოიცავს ორ ასპექტს, კერძოდ, მხარეებს შორის გადაცემის 

ნამდვილობას და გადაცემის გავლენას საქპატენტში მიმდინარე სამართალწარმოებაზე, 

რომელიც დაიწყება მხოლოდ სასაქონლო ნიშნების რეესტრში გადაცემის ფაქტის 

რეგისტრაციის შემდეგ (იხ., ქვემოთ პუნქტი 1.2). 

 

რაც შეეხება მხარეებს შორის გადაცემის ნამდვილობას, კანონი არ კრძალავს სასაქონლო 

ნიშნის გადაცემას დამოუკიდებლად იმ საწარმოსგან, რომელსაც ის ეკუთვნის. 

 

1.1.1 უფლებების გადაცემა 
როდესაც გადაცემა ხდება სასაქონლო ნიშანზე უფლებების გადაცემის ხელშეკრულების 

საფუძველზე, გადაცემის ნამდვილობისათვის მოითხოვება წერილობითი შეთანხმება, 

რომელსაც ხელს აწერს ორივე მხარე, გარდა იმ შემთხვევისა, როდესაც გადაცემა 

ხორციელდება სასამართლოს მიერ მიღებული გადაწყვეტილების შედეგად. 
 

1.1.2 მემკვიდრეობა 
სასაქონლო ნიშნის მფლობელის გარდაცვალების შემთხვევაში, მემკვიდრეები მიიღებენ 

სასაქონლო ნიშანს საკუთრებაში მემკვიდრეობით, რისთვისაც საჭიროა საქპატენტში 

კანონით დადგენილი დოკუმენტების წარდგენა. 
 

1.1.3 შერწყმა 
უნივერსალური მემკვიდრეობა არსებობს, როდესაც ხდება ორი კომპანიის შერწყმა, რაც 

იწვევს ახალი კომპანიის ჩამოყალიბებას, ან ერთი კომპანიის მიერ მეორის მიერთებას. 

როდესაც საწარმო, რომელსაც ეკუთვნის ნიშანი, სრულად ექვემდებარება გადაცემას, 

ივარაუდება, რომ გადაცემა ასევე მოიცავს სასაქონლო ნიშანს, თუ გადაცემის 



 
 

მარეგულირებელი კანონმდებლობის შესაბამისად, არ არსებობს საპირისპირო შეთანხმება, 

ან თუ გარემოებები ნათლად არ მიუთითებს საპირისპიროზე. 

 

1.2 განცხადება გადაცემის რეგისტრაციაზე 
გადაცემის ფაქტი რელევანტური ხდება საქპატენტში მიმდინარე საქმისწარმოების 

პროცესში, თუ განცხადება გადაცემის რეგისტრაციის შესახებ წარდგენილ იქნა და  

გადაცემის ფაქტი შეტანილ იქნა რეესტრში. 

 

თუმცა, საქპატენტში გადაცემის რეგისტრაციის შესახებ განაცხადის მიღების თარიღიდან 

გადაცემის რეგისტრაციის თარიღამდე პერიოდში ახალ მფლობელს უკვე შეუძლია 

მიმართოს საქპატენტს ვადის არგაშვების მიზნით. მაგალითად, თუ მხარემ საქპატენტს 

მიმართა სასაქონლო ნიშნის ისეთ განაცხადზე უფლებების გადაცემის მოთხოვნით, 

რომლის მიმართაც საქპატენტმა გამოიტანა უარყოფითი გადაწყვეტილება აბსოლუტური 

საფუძვლით, ახალ მფლობელს შეუძლია წარადგინოს აპელაცია ასეთი გადაწყვეტილების 

წინააღმდეგ (იხ., ქვევით პუნქტი 5). 

 

გადაცემის რეგისტრაციის შესახებ განცხადების განხილვისას, საქპატენტი შეისწავლის მას 

იმ თვალსაზრისით, თუ რამდენად ადასტურებს წარდგენილი დოკუმენტები გადაცემის 

ფაქტს. 

 

 

2. გადაცემა და სახელის/სახელწოდების ცვლილება 
 

გადაცემა უნდა განვასხვაოთ მფლობელის სახელის ცვლილებისგან. 

 

მფლობელის სახელის შეცვლა არის ცვლილება, რომელიც გავლენას არ ახდენს 

მფლობელის ვინაობაზე, ხოლო გადაცემა იწვევს მფლობელის ვინაობის ცვლილებას. 

 

კერძოდ, გადაცემას არა აქვს ადგილი მაშინ, როდესაც ფიზიკური პირი იცვლის სახელს 

ქორწინების გამო, ან სახელის შეცვლის ოფიციალური პროცედურის დაცვით, ან როდესაც 

ფსევდონიმი გამოიყენება სახელის ნაცვლად და ა.შ. ყველა ამ შემთხვევაში, მფლობელის 

ვინაობა უცვლელია. 

 

იურიდიული პირის სახელწოდების ან კორპორაციული სტატუსის შეცვლის დროს, 

გადაცემა რომ განვასხვავოთ დასახელების უბრალო ცვლილებისგან, უნდა დადგინდეს, 

იგივე რჩება თუ არა სუბიექტი. თუ სუბიექტი იგივე რჩება, ქმედება დარეგისტრირდება 

როგორც დასახელების შეცვლა. სხვა სიტყვებით რომ ვთქვათ, როდესაც იურიდიული პირი 

არ წყვეტს არსებობას (როგორც ეს მოხდება მიერთების შემთხვევაში, როდესაც ერთი 

კომპანია მთლიანად შთანთქავს მეორეს და მეორე წყვეტს არსებობას) და არ წარმოიქმნება 

ახალი იურიდიული პირი (მაგალითად, როგორც ეს მოხდება ორი კომპანიის შერწყმის 

შემდეგ, რაც გამოიწვევს ახალი იურიდიული პირის შექმნას), სახეზეა მხოლოდ ცვლილება 

უკვე არსებულ ფორმალურ კორპორაციულ სტრუქტურაში და არა თავად სუბიექტის 

ცვლილება. შესაბამისად, ცვლილება დარეგისტრირდება როგორც დასახელების შეცვლა. 

 

მაგალითად, თუ სასაქონლო ნიშანი ეკუთვნის A კომპანიას და შერწყმის შედეგად ხდება ამ 

კომპანიის მიერთება B კომპანიაზე, ადგილი აქვს აქტივების გადაცემას A კომპანიისგან B 

კომპანიაზე. 



 
 

 

ანალოგიურად, A კომპანიის ორ ცალკეულ სუბიექტად დაყოფის დროს, ერთი იქნება 

თავდაპირველი კომპანია A და მეორე - ახალი კომპანია B. თუ A კომპანიის კუთვნილი 

სასაქონლო ნიშანი ხდება B კომპანიის საკუთრება, ადგილი აქვს აქტივების (მათ შორის 

სასაქონლო ნიშნის) გადაცემას. 

 

ჩვეულებრივ, გადაცემას ადგილი არა აქვს, თუ კომპანიის სარეგისტრაციო ნომერი 

უცვლელი რჩება სამეწარმეო რეესტრში. 

 

იურიდიული პირის მიმართ მოქმედ ეროვნულ კანონმდებლობასთან დაკავშირებით ეჭვის 

არსებობის შემთხვევაში, დასახელების ცვლილების რეგისტრაციისთვის საქპატენტს 

შეუძლია განმცხადებლისგან მოითხოვოს შესაბამისი ინფორმაცია. 

 

აქედან გამომდინარე, თუ მოქმედი ეროვნული კანონმდებლობით საპირისპირო არ არის 

დადგენილი, კომპანიის ორგანიზაციულ-სამართლებრივი ფორმის ცვლილება, იმ 

პირობით, რომ მას არ ახლავს აქტივების გადაცემა შერწყმის ან შეძენის გზით, განიხილება 

როგორც დასახელების შეცვლა და არა როგორც გადაცემა. 

 

თუმცა, თუ კომპანიის ორგანიზაციულ-სამართლებრივი ფორმის ცვლილება არის 

შერწყმის, გაყოფის ან აქტივების გადაცემის შედეგი, იმის მიხედვით, თუ რომელი კომპანია 

შთანთქავს ან გამოეყოფა მეორეს ან რომელი კომპანია რა სახის აქტივებს გადასცემს 

მეორეს, ეს შეიძლება იყოს გადაცემის შემთხვევა. 

 

2.1 შეცდომა სახელის/სახელწოდების ცვლილების რეგისტრაციის შესახებ განცხადებაში 
როდესაც საქპატენტში წარდგენილი განცხადებით მოითხოვება სახელის ცვლილების 

რეგისტრაცია, მაგრამ მასზე თანდართული დოკუმენტები მიუთითებს, რომ რეალურად 

განხორციელდა სასაქონლო ნიშნის გადაცემა, საქპატენტი აცნობებს განმცხადებელს და 

განუსაზღვრავს მას ვადას გადაცემის რეგისტრაციის შესახებ განცხადების წარსადგენად 

და საფასურში არსებული სხვაობის დასაფარად. თუ განმცხადებელი დაეთანხმება ამ 

მოთხოვნას, წარადგენს შესაბამის განცხადებას და გადაიხდის შესაბამის საფასურს, 

გადაცემა დარეგისტრირდება. თუ განმცხადებელი არ შეცვლის მოთხოვნას და მოითხოვს 

ცვლილების რეგისტრაციას ან თუ არ უპასუხებს საქპატენტის მოთხოვნას, სახელის 

ცვლილების რეგისტრაციის მოთხოვნა განუხილველი დარჩება. 

 

გადაცემის რეგისტრაციის მოთხოვნით ახალი განცხადება შეიძლება წარდგენილ იქნეს 

ნებისმიერ დროს. 

 

2.2 შეცდომა გადაცემის რეგისტრაციის შესახებ განცხადებაში 
როდესაც საქპატენტში წარდგენილი განცხადებით მოითხოვება გადაცემის რეგისტრაცია, 

მაგრამ საქმე რეალურად გვაქვს დასახელების ცვლილებასთან, საქპატენტი აცნობებს 

განმცხადებელს, რათა განსაზღვრულ ვადაში წარმოადგინოს თანხმობა მესაკუთრის 

დასახელების რეგისტრაციაზე სასაქონლო ნიშნების რეესტრში. განმცხადებლის 

თანხმობის შემთხვევაში, რეგისტრაციას დაექვემდებარება დასახელების ცვლილება და 

სხვაობა საფასურში დაუბრუნდება განმცხადებელს. თუ განმცხადებელი არ ეთანხმება 

საქპატენტის მოთხოვნას და მოითხოვს ცვლილების რეგისტრაციას ან თუ არ უპასუხებს 

საქპატენტის მოთხოვნას, გადაცემის რეგისტრაციის მოთხოვნა დარჩება განუხილველი. 

 



 
 

3. გადაცემის რეგისტრაციის შესახებ განცხადების მიმართ არსებული ფორმალური და 
არსებითი მოთხოვნები 
სასაქონლო ნიშანზე უფლებების გადაცემის რეგისტრაციის შესახებ განცხადების წარდგენა 

რეკომენდებულია ელექტრონულად საქპატენტის ვებგვერდის მეშვეობით. 

ელექტრონული სისტემის გამოყენებას აქვს ისეთი უპირატესობები, როგორიც არის 

განცხადების წარდგენის ელექტრონული დადასტურების ავტომატური მიღება. 

 

3.1 ენა 
სასაქონლო ნიშნის გადაცემის რეგისტრაციის შესახებ განცხადება შედგენილი უნდა იყოს 

ქართულ ენაზე. 

 

განცხადებაზე თანდართული ნებისმიერი დოკუმენტი შეიძლება წარდგენილ იქნეს უცხო 

ენაზე. ეს ეხება გადაცემის დამადასტურებელ ნებისმიერ დოკუმენტს, როგორიც არის 

ხელმოწერილი გადაცემის აქტი ან გადაცემის მოწმობა ან ამონაწერი სამეწარმეო 

რეესტრიდან ან დეკლარაცია, რომელშიც გამოხატულია თანხმობა უფლებამონაცვლის 

ახალ მფლობელად რეგისტრაციაზე. 

 

განცხადებაზე თანდართული დოკუმენტების უცხოურ ენაზე წარდგენისას, საქპატენტი 

მოითხოვს ქართულ ენაზე მათი დამოწმებული თარგმანის წარდგენას, რისთვისაც 

საქპატენტი განმცხადებელს განუსაზღვრავს შესაბამის ვადას. აღნიშნულ ვადაში 

თარგმანის არ წარდგენის შემთხვევაში, დოკუმენტი არ იქნება მიღებული მხედველობაში 

და განცხადება განუხილველი დარჩება. 

 

3.2 გადაცემის რეგისტრაციის შესახებ განცხადება, რომელიც ეხება ერთზე მეტ ნიშანს 
ორი ან მეტი სასაქონლო ნიშნის გადაცემის რეგისტრაციის შესახებ ერთი განცხადების 

წარდგენა შესაძლებელია მხოლოდ იმ შემთხვევაში, თუ რეგისტრირებული მფლობელი და 

ბენეფიციარი ან მიმღები თითოეულ შემთხვევაში ერთი და იგივე პირები არიან. თუმცა, 

საქპატენტში გადასახდელი, გადაცემის რეგისტრაციის საფასური განისაზღვრება 

სასაქონლო ნიშნების და არა განცხადების რაოდენობის მიხედვით. 

 

ცალკე განცხადებებია აუცილებელი, როდესაც თავდაპირველი და ახალი მფლობელი არ 

არის იდენტური თითოეული ნიშნისთვის. მაგალითად, როდესაც პირველი ნიშნის ახალი 

მფლობელი ერთი პირია და სხვა ნიშანს ჰყავს რამდენიმე ახალი მფლობელი, თუნდაც, მათ 

შორის იყოს პირველი ნიშნის ახალი მფლობელი. არა აქვს მნიშვნელობა, ყველა განცხადება 

წარდგენილია თუ არა ერთი და იმავე წარმომადგენლის მეშვეობით. 

 

მსგავს შემთხვევაში ერთი განცხადების წარდგენისას საქპატენტი დაადგენს ხარვეზს. 

განმცხადებელს შეუძლია ხარვეზის გამოსწორება გადაცემის რეგისტრაციის შესახებ 

განცხადების შეზღუდვით იმ სასაქონლო ნიშნებით ან სასაქონლო ნიშნების განაცხადებით, 

რომელთაც ერთი და იგივე ძველი და ახალი მესაკუთრე ჰყავთ ან შეუძლია განაცხადოს 

თანხმობა განცხადების გაყოფაზე და ორი ან მეტი ცალკე წარმოებით განხილვაზე. 

წინააღმდეგ შემთხვევაში, განცხადება გადაცემის რეგისტრაციის თაობაზე განუხილველად 

იქნება დატოვებული. 

 

3.3 წარმოების მონაწილე მხარეები 
გადაცემის რეგისტრაციის შესახებ განცხადება საქპატენტში შეიძლება წარადგინოს: 

1. სასაქონლო ნიშნის მფლობელმა. 



 
 

2. სასაქონლო ნიშნის მფლობელმა და მიმღებმა ერთობლივად. 

3. სასაქონლო ნიშნის მიმღებმა. 

 

ფორმალური მოთხოვნები, რომლებსაც განცხადება უნდა შეესაბამებოდეს, 

დამოკიდებულია იმაზე, თუ ვინ წარადგენს განცხადებას. 

 

3.4 ფორმალური მოთხოვნები 

3.4.1 სასაქონლო ნიშნის და ახალი მფლობელის მონაცემები 
განცხადება გადაცემის რეგისტრაციის შესახებ უნდა შეიცავდეს შემდეგ ინფორმაციას: 

1. შესაბამისი სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის ნომერი. თუ განცხადება ეხება რამდენიმე 

სასაქონლო ნიშანს, უნდა მიეთითოს თითოეული მათგანის რეგისტრაციის ნომერი. 

2. ახალი მფლობელის მონაცემები. ფიზიკური პირის შემთხვევაში უნდა მიეთითოს 

სახელი, მისამართი და პირადობის დამადასტურებელი დოკუმენტის ნომერი / პირადი 

ნომერი. იურიდიული პირის შემთხვევაში განცხადებაში მითითებული უნდა იყოს პირის 

ოფიციალური დასახელება და ორგანიზაციულ-სამართლებრივი ფორმა, რომელიც 

შეიძლება ჩვეული წესით იყოს შემოკლებული (მაგალითად, შპს, სს და ა.შ.). შეიძლება 

კომპანიის ეროვნული საიდენტიფიკაციო ნომერიც იყოს მითითებული (თუ ეს 

შესაძლებელია). 

3. თუ ახალი მფლობელი დანიშნავს წარმომადგენელს, წარმომადგენლის სახელი და 

პირადობის დამადასტურებელი დოკუმენტის ნომერი / პირადი ნომერი. 

 

ნაწილობრივი გადაცემის შემთხვევაში დამატებითი მოთხოვნების შესახებ, იხ., ქვემოთ 

პუნქტი 4. 

 

3.4.2 ხელმოწერა 
გადაცემის რეგისტრაციის შესახებ განცხადების წარდგენაზე უფლებამოსილ პირთან 

დაკავშირებული მოთხოვნები და ხელმოწერები უნდა განხილულ იქნეს გადაცემის 

დამადასტურებელი საბუთის წარდგენის მოთხოვნასთან ერთად. არსებული წესის 

მიხედვით, თავდაპირველი და ახალი მფლობელების ხელმოწერები ერთად ან ცალ-ცალკე 

უნდა იყოს შესრულებული გადაცემის რეგისტრაციის განცხადებაზე ან თანდართულ 

დოკუმენტზე. თანამფლობელობისა და საკუთრების სრულად გადაცემის შემთხვევაში, 

განცხადებას ყველა თანამფლობელმა უნდა მოაწეროს ხელი ან დანიშნოს საერთო 

წარმომადგენელი. 

 

როდესაც თავდაპირველი მფლობელი და ახალი მფლობელი ხელს აწერენ განცხადებას 

გადაცემის რეგისტრაციის შესახებ, ეს საკმარისია და გადაცემის დამატებითი 

მტკიცებულება არ არის საჭირო. 

 

როდესაც გადაცემის რეგისტრაციის მოთხოვნის შესახებ განცხადებით საქპატენტს 

მიმართავს თავდაპირველი მფლობელი, ხოლო განცხადებას თან ახლავს ახალი 

მფლობელის მიერ ხელმოწერილი დეკლარაცია, რომელშიც ნათქვამია, რომ იგი თანახმაა 

გადაცემის რეგისტრაციაზე, ეს საკმარისია და გადაცემის დამატებითი მტკიცებულება არ 

არის საჭირო. 

 

როდესაც გადაცემის რეგისტრაციის მოთხოვნის შესახებ განცხადებით საქპატენტს 

მიმართავს ახალი მფლობელი, ხოლო განცხადებას თან ახლავს თავდაპირველი 

მფლობელის მიერ ხელმოწერილი დეკლარაცია, რომ იგი თანახმაა ახალი მფლობელი 



 
 

დარეგისტრირდეს ასეთად, ეს საკმარისია და გადაცემის დამატებითი მტკიცებულება არ 

არის საჭირო. 

 

როდესაც ახალი მფლობელის წარმომადგენლად, ასევე, ინიშნება თავდაპირველი 

მფლობელის წარმომადგენელი, ამ უკანასკნელს შეუძლია ხელი მოაწეროს განცხადებას 

გადაცემის რეგისტრაციის შესახებ ორივე მათგანის სახელით და დამატებითი 

მტკიცებულება არ არის საჭირო. 

 

3.5 გადაცემის დამადასტურებელი საბუთი 
გადაცემა შეიძლება დარეგისტრირდეს მხოლოდ მაშინ, როდესაც ის დადასტურებულია 

გადაცემის სათანადოდ ამსახველი დოკუმენტებით, როგორიც არის გადაცემის აქტის 

ასლი. თუმცა, როგორც უკვე აღვნიშნეთ, გადაცემის აქტის ასლი საჭირო არ არის, როდესაც: 

• ახალი მფლობელი ან მისი წარმომადგენელი საქპატენტს წარუდგენს განცხადებას 

გადაცემის რეგისტრაციის შესახებ, თავდაპირველი მფლობელის (ან მისი 

წარმომადგენლის) მიერ ხელმოწერილ წერილობით დეკლარაციასთან ერთად, რომელშიც 

ნათქვამია, რომ იგი თანახმაა გადაცემის რეგისტრაცია განხორციელდეს ახალ მფლობელზე 

ან 

• თავდაპირველი მფლობელი ან მისი წარმომადგენელი საქპატენტს წარუდგენს 

განცხადებას გადაცემის რეგისტრაციის შესახებ, ახალი მფლობელის (ან მისი 

წარმომადგენლის) მიერ ხელმოწერილ წერილობით დეკლარაციასთან ერთად, რომლითაც 

ეს უკანასკნელი თანხმდება გადაცემის რეგისტრაციაზე; ან 

• გადაცემის რეგისტრაციის შესახებ განცხადებას ხელს აწერს როგორც თავდაპირველი 

მფლობელი (ან მისი წარმომადგენელი), ისე ახალი მფლობელი (ან მისი წარმომადგენელი); 

ან 

• როდესაც გადაცემის რეგისტრაციის შესახებ განცხადებას ახლავს შევსებული გადაცემის 

ფორმა ან დოკუმენტი, რომელსაც ხელს აწერს როგორც თავდაპირველი მფლობელი (ან 

მისი წარმომადგენელი), ისე ახალი მფლობელი (ან მისი წარმომადგენელი). 

 

პროცესის მონაწილე მხარეებს ასევე შეუძლიათ გამოიყენონ „სასაქონლო ნიშნების კანონის 

შესახებ“ შეთანხმებით (Trademark Law Treaty) დადგენილი ფორმები, რომლებიც 

ხელმისაწვდომია ისმო-ს ვებგვერდზე (http://www.wipo.int/treaties/en/ip/tlt/forms.html). 

შესაბამისი ფორმების რიცხვს განეკუთვნება "გადაცემის დოკუმენტი" - დოკუმენტი, 

რომელიც შედგენილია, როგორც გადაცემის შეთანხმება და "გადაცემის სერტიფიკატი", 

დოკუმენტი, რომელშიც გადაცემის მხარეები აცხადებენ, რომ გადაცემა განხორციელდა. 

სათანადოდ შევსებული რომელიმე ეს დოკუმენტი წარმოადგენს გადაცემის საკმარის 

მტკიცებულებას. 

 

თუმცა, ზემოთ აღნიშნული არ გამორიცხავს სხვა დამდასტურებელი დოკუმენტების 

წარდგენას. ამდენად, შეიძლება წარდგენილი იყოს თავად შეთანხმება (აქტი) ან გადაცემის 

დამადასტურებელი ნებისმიერი სხვა დოკუმენტი. 

 

როდესაც ნიშნის მიმართ განხორციელდა რამდენიმე თანმიმდევრული გადაცემა და/ან 

მესაკუთრის სახელის ცვლილება, რომელიც ადრე არ იყო რეგისტრირებული რეესტრში, 

საკმარისია საქპატენტში წარდგენილ იქნეს დოკუმენტაციის ჯაჭვი, რომელიც აჩვენებს იმ 

მოვლენებს, რომელთა შედეგად თავდაპირველი მფლობელი შეიცვალა ახალი 

მფლობელით და, შედეგად, ახალ მფლობელს არ მოეთხოვება ყოველი ცვლილებისთვის 

ინდივიდუალური განცხადების წარდგენა. ამასთან, განმცხადებელმა საფასური უნდა 

გადაიხადოს თითოეული ქმედების მიხედვით. 

http://www.wipo.int/treaties/en/ip/tlt/forms.html


 
 

 

როდესაც გადაცემა ხდება შერწყმის ან სხვა უნივერსალური მემკვიდრეობის შედეგად, 

თავდაპირველი მფლობელის მხრიდან გადაცემის რეგისტრაციის შესახებ განცხადებას 

ხელი ვერ მოეწერება. ამ შემთხვევაში განცხადებას უნდა დაერთოს შერწყმის ან 

უნივერსალური მემკვიდრეობის დამადასტურებელი დოკუმენტები, როგორიც არის 

ამონაწერები სამეწარმეო რეესტრიდან. 

 

როდესაც ნიშნის გადაცემა არის სანივთო სამართლის, სააღსრულებო ან 

გადახდისუუნარობის საქმის წარმოების შედეგი, თავდაპირველი მესაკუთრის მხრიდან 

გადაცემის რეგისტრაციის შესახებ განცხადებას ხელი ვერ მოეწერება. ასეთ შემთხვევაში 

განცხადებას უნდა დაერთოს კომპეტენტური ეროვნული ორგანოს მიერ მიღებული 

საბოლოო გადაწყვეტილება ბენეფიციარზე ნიშნის საკუთრებაში გადაცემის შესახებ. 

 

თანმხლები დოკუმენტების ლეგალიზაცია არ არის აუცილებელი. 

 

თუ საქპატენტს საფუძველი აქვს, ეჭვი შეიტანოს დოკუმენტის სისწორეში ან 

უტყუარობაში, მან შეიძლება მოითხოვოს დამატებითი მტკიცებულება. 

 

საქპატენტი შეისწავლის დოკუმენტებს მხოლოდ იმდენად, რამდენადაც ისინი რეალურად 

უნდა ადასტურებდნენ განცხადებაში მითითებულ ინფორმაციას, კერძოდ, ახდენენ თუ 

არა ისინი შესაბამისი ნიშნების და მხარეების იდენტიფიცირებას და ადგენდნენ თუ არა 

გადაცემის ფაქტს. საქპატენტი არ განიხილავს და არ წყვეტს სახელშეკრულებო ან 

სამართლებრივ საკითხებს. 

 

3.5.1 თანმხლები დოკუმენტების თარგმნა 
თანმხლები დოკუმენტების უცხოურ ენაზე წარდგენის შემთხვევაში, საქპატენტი 

მოითხოვს მათ დამოწმებულ თარგმანს ქართულ ენაზე, რისთვისაც განმცხადებელს 

განუსაზღვრავს შესაბამის ვადას. აღნიშნულ ვადაში თარგმანის არწარდგენის შემთხვევაში 

დოკუმენტი არ იქნება მიღებული მხედველობაში და განცხადება განუხილველი დარჩება. 

 

3.6 ხარვეზის გამოსწორების პროცედურა 
საქპატენტი გადაცემის რეგისტრაციის შესახებ განცხადების ავტორს წერილობით 

აცნობებს განცხადებაში არსებული ხარვეზების შესახებ. თუ ხარვეზები არ გამოსწორდება 

შეტყობინებით დადგენილ ვადაში, საქპატენტი განუხილველად დატოვებს გადაცემის 

რეგისტრაციის შესახებ განცხადებას. საქპატენტის ეს გადაწყვეტილება დაინტერესებულ 

მხარეს შეუძლია გაასაჩივროს ადმინისტრაციული წესით. 

 

3.7 კოლექტიური ნიშნები 
კანონის 30-ე მუხლის მიხედვით, კოლექტიური ნიშნის გადაცემა დაუშვებელია. 

 

4. ნაწილობრივი გადაცემა 
ნაწილობრივი გადაცემა ეხება სასაქონლო ნიშნით მონიშნული საქონლის და 

მომსახურების მხოლოდ ნაწილს. 

 

ნაწილობრივი გადაცემა გულისხმობს საქონლისა და მომსახურების თავდაპირველი 

ჩამონათვლის გადანაწილებას არსებულ და ახალ ნიშანს შორის. ნაწილობრივი 

გადაცემისას, საქპატენტი იყენებს სპეციალურ ტერმინოლოგიას ნიშნების 



 
 

იდენტიფიცირებისთვის. პროცედურის დაწყებისას არსებობს „ძირითადი“ ნიშანი. ეს არის 

ნიშანი, რომელთან დაკავშირებითაც განხორციელდა ნაწილობრივი გადაცემა. უფლებების 

გადაცემის რეგისტრაციის შემდეგ არსებობს 2 ნიშანი: ერთი არის ნიშანი, რომელიც 

რეგისტრირებულია ნაკლები საქონლისა დ მომსახურებისთვის და ეწოდება „ძველი“ 

ნიშანი და მეორე - „ახალი“ ნიშანი, რომელიც რეგისტრირებულია „ძირითადი“ ნიშნის 

საქონლისა დამომსახურების ნაწილისათვის. ძველი ნიშანი ინარჩუნებს სასაქონლო ნიშნის 

ეროვნული რეგისტრაციის ან საერთაშორისო რეგისტრაციის ნომერს, ხოლო ახალი ნიშნის 

შემთხვევაში იმავე ნომერს ემატება ასო P ეროვნული რეგისტრაციის შემთხვევაში ან ასო A, 

B ან C საერთაშორისო რეგისტრაციის შემთხვევაში. 

 

თუ არსებობს ეჭვი, არის თუ არა გადაცემა ნაწილობრივი, საქპატენტი აცნობებს ამის 

შესახებ განმცხადებელს და მოსთხოვს მას საჭირო განმარტებას. 

 

ნაწილობრივ გადაცემასთან შეიძლება საქმე გვქონდეს მაშინაც, როდესაც გადაცემის 

რეგისტრაციის შესახებ განცხადება ეხება ერთზე მეტ სასაქონლო ნიშანს. ასეთ 

შემთხვევაში, განცხადებაში აღნიშნულ თითოეულ სასაქონლო ნიშანზე ვრცელდება 

ქვემოთ მოყვანილი წესები. 

 

4.1 საქონლისა და მომსახურების ჩამონათვლის გაყოფის წესები 
ნაწილობრივი გადაცემის რეგისტრაციის განცხადებაში უნდა იყოს მითითებული 

საქონელი და მომსახურება, რომელსაც ეხება ნაწილობრივი გადაცემა (საქონლისა და 

მომსახურების ჩამონათვალი "ახალი" რეგისტრაციისთვის). არსებულ და ახალ სასაქონლო 

ნიშანს შორის საქონელი და მომსახურება უნდა გადანაწილდეს ისე, რომ მათ შორის არ 

იყოს გადაფარვა. ერთად აღებული საქონლისა და მომსახურების ორი ჩამონათვალი არ 

უნდა იყოს თავდაპირველ ჩამონათვალზე უფრო ფართო. 

 

ამიტომ, მითითება საქონელზე/მომსახურებაზე უნდა იყოს მკაფიო, ზუსტი და ცალსახა. 

მაგალითად, როდესაც საქმე ეხება საქონლის ან მომსახურების რამდენიმე კლასის მიმართ 

დარეგისტრირებულ სასაქონლო ნიშანს, ხოლო გაყოფა თავდაპირველ და ახალ 

რეგისტრაციებს შორის ეხება მთელ კლასებს, საკმარისია მიეთითოს შესაბამისი კლასები 

ახალი და თავდაპირველი რეგისტრაციისათვის. 

 

როდესაც ნაწილობრივი გადაცემის რეგისტრაციის შესახებ განცხადებაში მითითებულია 

საქონელი და მომსახურება, რომლებიც ცალსახად არის მითითებული საქონლისა და 

მომსახურების თავდაპირველ ჩამონათვალში, საქპატენტი ავტომატურად დატოვებს 

თავდაპირველი სასაქონლო ნიშნის ჩამონათვალში იმ საქონელსა და მომსახურებას, 

რომელიც არ არის აღნიშნული ნაწილობრივი გადაცემის განცხადებაში. მაგალითად, 

თავდაპირველი ჩამონათვალი შეიცავს A, B და C საქონელს, ხოლო გადაცემის განაცხადი 

ეხება C-ს. საქპატენტი დატოვებს A და B საქონელს ნიშნის თავდაპირველ ჩამონათვალში 

და შეიტანს C საქონელს ახალი რეგისტრაციის ჩამონათვალში. 

 

ყველა შემთხვევაში რეკომენდებულია, განცხადებაში მკაფიოდ და ზუსტად მიეთითოს 

ჩამონათვალი როგორც გადასაცემი, ისე თავდაპირველი რეგისტრაციისათვის 

დასატოვებელი საქონლისა და მომსახურების კონტექსტში. გარდა ამისა, თავდაპირველი 

ჩამონათვალი უნდა დაზუსტდეს. მაგალითად, თუ თავდაპირველი ჩამონათვალი მოიცავს 

ალკოჰოლურ სასმელებს, ხოლო გადაცემა ეხება ვისკის და ჯინს, თავდაპირველი 

ჩამონათვალი უნდა ჩამოყალიბდეს შემდეგი რედაქციით: ალკოჰოლური სასმელები, 
გარდა ვისკისა და ჯინისა. 



 
 

 

4.2 უარი რეგისტრაციაზე 
როდესაც განცხადება ნაწილობრივი გადაცემის რეგისტრაციის შესახებ არ შეესაბამება 

ზემოთ აღწერილ მოთხოვნებს, საქპატენტი დაადგენს ხარვეზს და მისცემს განმცხადებელს 

ვადას მის გამოსასწორებლად. თუ ხარვეზი არ გამოსწორდება, საქპატენტი 

განუხილველად დატოვებს განცხადებას. დაინტერესებულ მხარეს შეუძლია 

გადაწყვეტილება ადმინისტრაციული წესით გაასაჩივროს.  

 

4.3 ახალი სასაქონლო ნიშნის წარმოქმნა 
ნაწილობრივი გადაცემა იწვევს ახალი სასაქონლო ნიშნის წარმოქმნას. ამ ახალი სასაქონლო 

ნიშნისთვის საქპატენტი შექმნის ცალკე საქმისწარმოების მასალებს, რომელშიც შევა 

თავდაპირველი სასაქონლო ნიშნის ელექტრონული ფაილის სრულყოფილი ასლი, 

ნაწილობრივი გადაცემის რეგისტრაციის შესახებ განცხადება და მასთან დაკავშირებული 

კორესპონდენცია. ახალ სასაქონლო ნიშანს მიენიჭება ახალი ნომერი, რომელიც შედგება 

თავდაპირველი სასაქონლო ნიშნის სარეგისტრაციო ნომრისგან, ლათინური P ასოს 

დამატებით. მას დაუფიქსირდება იგივე შეტანის და პრიორიტეტის თარიღი, რაც 

თავდაპირველ სასაქონლო ნიშანს. 

 

რაც შეეხება თავდაპირველ სასაქონლო ნიშანს, საქპატენტი მასთან დაკავშირებულ 

საქმისწარმოების მასალებს მიუერთებს ნაწილობრივი გადაცემის რეგისტრაციის შესახებ 

განცხადების ასლს, მაგრამ როგორც წესი, არ მიუერთებს ნაწილობრივი გადაცემის 

განცხადებასთან დაკავშირებული შემდგომი კორესპონდენციის ასლებს. 

 

 

5 მონაცემების რეესტრში შეტანა, შეტყობინება და გამოქვეყნება 

5.1 გამოქვეყნება და რეესტრში შეტანა 
საქპატენტი გადაცემის ფაქტს შეიტანს სასაქონლო ნიშნების რეესტრში და გამოაქვეყნებს 

მას ოფიციალურ ბიულეტენში. რეესტრში შეტანილი ცვლილება გამოქვეყნდება 

ოფიციალურ ბიულეტენში, თანახმად კანონის მე-19 მუხლის მე-2 პუნქტისა. 

 

სასაქონლო ნიშნების რეესტრში შეტანილ ჩანაწერში მითითებული იქნება შემდეგი 

მონაცემები: 

• სასაქონლო ნიშნის გადაცემის რეგისტრაციის თარიღი; 

• სასაქონლო ნიშნის ახალი მფლობელის სახელი/დასახელება და მისამართი; 

• სასაქონლო ნიშნის ახალი მფლობელის წარმომადგენლის სახელი და მისამართი, ასეთის 

არსებობის შემთხვევაში. 

 

ნაწილობრივი გადაცემის შემთხვევაში, ჩანაწერში ასევე შეტანილი იქნება შემდეგი 

მონაცემები: 

• თავდაპირველი და ახალი სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის ნომერი; 

• თავდაპირველი სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციაში დარჩენილი საქონლისა და 

მომსახურების ჩამონათვალი და 

• ახალი სასაქონლო ნიშნის საქონლისა და მომსახურების ჩამონათვალი. 

 

 



 
 

თავი 2 ლიცენზიები 

1 შესავალი 
რეგისტრირებული სასაქონლო ნიშანი შეიძლება იყოს სალიცენზიო ხელშეკრულების 

(ლიცენზიის) საგანი. 

 

1.1 სალიცენზიო ხელშეკრულების განმარტება 
სასაქონლო ნიშნის ლიცენზია არის ხელშეკრულება, რომლის ძალითაც სასაქონლო ნიშნის 

მფლობელი (ლიცენზიატი), ისე რომ ინარჩუნებს საკუთრების უფლებას სასაქონლო 

ნიშანზე, უფლებას აძლევს მესამე პირს (ლიცენზიატს), გამოიყენოს სასაქონლო ნიშანი 

კომერციაში, ხელშეკრულებით გათვალისწინებული პირობებით. 

 

ლიცენზია ეხება სიტუაციას, როდესაც ლიცენზიატის უფლება, გამოიყენოს სასაქონლო 

ნიშანი, წარმოიქმნება მესაკუთრესთან სახელშეკრულებო ურთიერთობიდან. მფლობელის 

თანხმობა ან ინდეფერენტული დამოკიდებულება მესამე პირის მიმართ, რომელიც იყენებს 

მის სასაქონლო ნიშანს, არ წარმოადგენს ლიცენზიას. 

 

 

2. ლიცენზიის რეგისტრაციის პირობები  
განცხადება ლიცენზიის რეგისტრაციის მოთხოვნის შესახებ უნდა შეესაბამებოდეს შემდეგ 

პირობებს. 

 

2.1 განცხადების ფორმა 
რეკომენდებულია, რომ სასაქონლო ნიშანზე ლიცენზიის რეგისტრაციის შესახებ 

განცხადება წარდგენილი იყოს ელექტრონულად საქპატენტის ელექტრონული სისტემის 

მეშვეობით. ელექტრონული სისტემის გამოყენებას აქვს ისეთი უპირატესობები, როგორიც 

არის განცხადების წარდგენის ელექტრონული დადასტურების ავტომატური მიღება და 

სალიცენზიო ხელშეკრულების რეგისტრაციის პროცესის მონიტორინგი. 

 

ერთი განცხადებით ლიცენზიის ორი ან მეტი სასაქონლო ნიშნის მიმართ რეგისტრაცია 

შეიძლება განხორციელდეს მხოლოდ იმ შემთხვევაში, თუ ყველა ნიშნის 

რეგისტრირებული მფლობელი და ლიცენზიატი ერთი და იგივე პირია და თითოეულ 

შემთხვევაში სალიცენზიო ხელშეკრულებებს აქვთ ერთი და იგივე პირობები, შეზღუდვები 

და ვადები. 

 

2.2 ენა 
განცხადება სასაქონლო ნიშნის მიმართ ლიცენზიის რეგისტრაციის მოთხოვნით 

შედგენილი უნდა იყოს ქართულ ენაზე. 

 

2.3 საფასური 
ლიცენზიის რეგისტრაციის თაობაზე განცხადების განხილვისათვის სავალდებულოა 

საფასურის გადახდა, რომლის ოდენობაც შეადგენს 90 აშშ დოლარს თითოეულ სასაქონლო 

ნიშანზე და რომელიც გადაიხდება ლარში, გადახდის დღეს ეროვნული ბანკის მიერ 

დადგენილი კურსის მიხედვით. 

 

2.4 საქმისწარმოების მხარეები 

2.4.1 განმცხადებლები 
ლიცენზიის რეგისტრაციაზე განცხადება შეიძლება წარადგინოს: 



 
 

1. სასაქონლო ნიშნის მფლობელმა. 

2. სასაქონლო ნიშნის მფლობელმა და ლიცენზიატმა ერთობლივად. 

3. ლიცენზიატმა. 

 

2.4.2 სასაქონლო ნიშანსა და ლიცენზიატთან დაკავშირებული სავალდებულო მონაცემები 
განცხადება ლიცენზიის რეგისტრაციის შესახებ უნდა შეიცავდეს შემდეგ ინფორმაციას: 

1. შესაბამისი სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის ნომერს. თუ განცხადება ეხება რამდენიმე 

სასაქონლო ნიშანს, უნდა მიეთითოს თითოეული რეგისტრაციის ნომერი. 

2. ლიცენზიატის სახელი, მისამართი და საიდენტიფიკაციო ნომერი (სადაც 

შესაძლებელია). 

3. ლიცენზიის მოქმედების ვადა, რომელიც არ უნდა აღემატებოდეს სასაქონლო ნიშნის 

რეგისტრაციის მოქმედების ამოწურვამდე დარჩენილ ვადას. 

4. ლიცენზიის მოქმედების ტერიტორია. 

5. ლიცენზიის სახეობა. 

6. იმ საქონლისა და მომსახურების ჩამონათვალი, რომლის მიმართაც გაიცემა ლიცენზია. 

 

2.4.3 ხელმოწერა 
გამოიყენება ხელმოწერასთან დაკავშირებული ზოგადი წესები (იხ., სახელმძღვანელო, 

ნაწილი A, ზოგადი წესები, პარაგრაფი 1, კომუნიკაციის საშუალებები, ვადები). 

 

2.4.4 თანმხლები დოკუმენტები 
თანმხლებ დოკუმენტებთან დაკავშირებული სპეციალური პირობების და კონკრეტული 

მოთხოვნების შესახებ იხილეთ ქვემოთ მოცემული პუნქტები. 

 

2.5 ლიცენზიის რეგისტრაციის შესახებ განცხადების განხილვა 

2.5.1 საფასური 
თუ ლიცენზიის რეგისტრაციისათვის საჭირო საფასური არ არის გადახდილი, საქპატენტი 

განცხადების წარდგენიდან ერთი თვის განმავლობაში აცნობებს აღნიშნულის შესახებ 

განმცხადებელს და მოსთხოვს ლიცენზიის რეგისტრაციის საფასურის გადახდას. თუ 

განმცხადებელი არ გადაიხდის საქპატენტის მიერ დადგენილ ვადაში საფასურს, 

განცხადებაზე საქმისწარმოება შეწყდება. 

 

საქპატენტს ნებისმიერ დროს შეიძლება წარედგინოს ახალი განცხადება. 

 

2.5.2 სავალდებულო ფორმალობების შემოწმება 
საქპატენტი ამოწმებს, არის თუ არა განცხადება ლიცენზიის რეგისტრაციის შესახებ 

სათანადოდ ხელმოწერილი. 

 

განცხადებაში არსებული ხარვეზის შესახებ საქპატენტი წერილობით აცნობებს 

განმცხადებელს. თუ ხარვეზი არ იქნება აღმოფხვრილი ამ შეტყობინებით განსაზღვრულ 

ვადაში, საქპატენტი განუხილველად ტოვებს განცხადებას. ეს გადაწყვეტილება 

დაინტერესებულ მხარეს შეუძლია გაასაჩივროს. 

 



 
 

პარაგრაფი 3 რეგისტრაციის ვადის განახლება 

1. სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის ვადა 
სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის ვადა შეადგენს 10 წელიწადს მისი რეგისტრაციის 

დღიდან. მაგალითად, თუ სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის თარიღია 16/03/2021 წ. 

რეგისტრაციის ვადა ამოიწურება 16/03/2031 წ. 

 

რეგისტრაცია შეიძლება გაგრძელდეს ჯერადობის შეუზღუდავად ყოველი შემდგომი 10 

წლიანი ვადით. 

 

2. შეტყობინება რეგისტრაციის ვადის ამოწურვის შესახებ 
რეგისტრაციის ვადის ამოწურვამდე სულ მცირე 6 თვით ადრე საქპატენტი აცნობებს 

სასაქონლო ნიშნის რეგისტრირებულ მფლობელს, რომ რეგისტრაციის ვადა იწურება. 

 

ასეთი ინფორმაციის მიუწოდებლობა გავლენას არ ახდენს რეგისტრაციის ვადის გასვლაზე 

და არ იწვევს საქპატენტის პასუხისმგებლობას. 

 

3. საფასურის გადახდა და სხვა ფორმალური მოთხოვნები რეგისტრაციის ვადის 
განახლებისას 
გამოიყენება საქპატენტთან კომუნიკაციის ზოგადი წესები (იხ., სახელმძღვანელო, ნაწილი 

A, ზოგადი წესები, სექცია 1, კომუნიკაციის საშუალებები) რაც ნიშნავს, რომ მოთხოვნის 

წარდგენა შესაძლებელია შემდეგი გზით: 

• საქპატენტის ელექტრონული სისტემის ან ელექტრონული ფოსტის საშუალებით - 

info@sakpatenti.gov.ge; 

• ხელმოწერილი განცხადების უშუალოდ საქპატენტში წარდგენით. 

 

რეგისტრაციის ვადის განახლების შესახებ ერთი განცხადება შეიძლება ეხებოდეს ორ ან 

მეტ სასაქონლო ნიშანს, თითოეული მათგანისთვის საფასურის ინდივიდუალურად 

გადახდის პირობით. 

 

4. რეგისტრაციის ვადის განახლების მოთხოვნაზე უფლებამოსილი პირები 
განახლების მოთხოვნა შეიძლება წარადგინოს სასაქონლო ნიშნის რეგისტრირებულმა 

მფლობელმა ან მისმა წარმომადგენელმა. 

 

5. რეგისტრაციის ვადის განახლების შესახებ განცხადების შინაარსი 
განახლების მოთხოვნა უნდა შეიცავდეს შემდეგს: განახლების მომთხოვნი პირის 

სახელს/დასახელებას და მისამართს და გასაახლებელი სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის 

ნომერს. თუ სხვა რამ არ მოითხოვება, სასაქონლო ნიშნის განახლების შესახებ განცხადების 

წარდგენისას იგულისხმება, რომ მოთხოვნა ეხება საქონლის/მომსახურების სრულ 

ჩამონათვალს. 

 

6. ენა 
სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის განახლების შესახებ განცხადება წარდგენილი უნდა 

იქნეს ქართულ ენაზე. 

 

mailto:info@sakpatenti.gov.ge


 
 

7. ვადები 

7.1 განახლების თორმეტთვიანი ვადა რეგისტრაციის ვადის გასვლამდე (ძირითადი 
პერიოდი) 

სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის განახლების მოთხოვნა წარდგენილ, ხოლო განახლების 

საფასური გადახდილ უნდა იყოს რეგისტრაციის მოქმედების ბოლო წლის განმავლობაში. 

 

მაგალითად, როდესაც სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის თარიღია 10/06/2020 წ., დაცვის 

დასრულების დღე იქნება 10/06/2030 წ. ამიტომ, განახლების მოთხოვნა წარდგენილი, 

ხოლო შესაბამისი საფასური გადახდილი უნდა იქნეს 10/06/2029 წლიდან 10/06/2030 

წლამდე პერიოდში. 

 

7.2 რეგისტრაციის მოქმედების ვადის გასვლის შემდეგ მოქმედი ექვსთვიანი საშეღავათო 
პერიოდი (საშეღავათო პერიოდი) 
თუ სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაცია არ განახლდება ძირითადი პერიოდის განმავლობაში, 

განახლების მოთხოვნა შეიძლება წარდგენილი და განახლების საფასური გადახდილი 

იქნეს რეგისტრაციის ვადის გასვლიდან შემდგომი ექვსი თვის განმავლობაში. 

 

მაგალითად, თუ სასაქონლო ნიშნის რეგისტრაციის თარიღია 10/06/2020 წ., მისი 

ამოწურვის დღე იქნება 10/06/2030 წ. მაშასადამე, საშეღავათო პერიოდი, რომლის 

განმავლობაშიც შესაძლებელია განახლების მოთხოვნის წარდგენა, აითვლება 10/06/2030 

წლიდან და სრულდება 10/12/2030 წელს. 

 

ექვსთვიანი საშეღავათო პერიოდის განმავლობაში, ერთადერთი ქმედება, რომელიც 

შეიძლება განხორციელდეს სასაქონლო ნიშნის მიმართ, არის განახლების საფასურის 

გადახდა. იმ შემთხვევაში, თუ საქპატენტი მიიღებს რაიმე სხვა მოთხოვნას საშეღავათო 

პერიოდის განმავლობაში, როგორიც არის გადაცემის, ლიცენზიის გაუქმების, სახელის 

ცვლილების რეგისტრაცია და ა.შ. ან რეესტრში შესატანი სხვა მოთხოვნა, საქპატენტი 

შეაჩერებს ასეთ მოთხოვნაზე საქმისწარმოებას რეგისტრაციის მოქმედების განახლების 

საფასურის გადახდამდე. მხოლოდ მას შემდეგ, რაც განახლების საფასური სრულად იქნება 

გადახდილი და სასაქონლო ნიშანი ოფიციალურად განახლდება, საქპატენტი განაახლებს 

საქმისწარმოებას ნებისმიერ მოთხოვნაზე, რომლის განხილვაც შეჩერებული ჰქონდა. 

 

8 რეგისტრაციის ვადის განახლების საფასური 
 

ობიექტი განახლების საფასური 

სასაქონლო ნიშანი ერთ 

კლასში 

300 აშშ დოლარი 

სასაქონლო ნიშანი ყოველ 

დამატებით კლასში 

50 აშშ დოლარი 

 

  



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ეს პუბლიკაცია შექმნილია ევროკავშირის 

მხარდაჭერით. მის შინაარსზე სრულად პასუხისმგებელია ევროკავშირის 

ინტელექტუალური საკუთრების უწყება და შესაძლოა, რომ იგი არ გამოხატავდეს 

ევროკავშირის შეხედულებებს. 

ეს პუბლიკაცია ეკუთვნის საქართველოს ინტელექტუალური საკუთრების ეროვნულ 

ცენტრ - “საქპატენტს”, როგორც EUGIPP პროექტის მთავარ ბენეფიციარს. დასაშვებია 

მომხმარებლის მიერ ამ პუბლიკაციის რეპროდუცირება, გავრცელება, ადაპტირება, 

თარგმნა და საჯარო შესრულება, მათ შორის, კომერციული მიზნებით, წერილობითი 

ნებართვის გარეშე, იმ პირობით, რომ გამოყენებულ შინაარსს თან დაერთვება 

საქპატენტის, როგორც წყაროს, მითითება, რაც გარკვევით იქნება აღნიშნული, ასევე, 

მიეთითება, თუ თავდაპირველ შინაარსში შეტანილი იქნება ცვლილებები. 
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